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SIylko lustro i dzieci,
pokazujq, jak ten czas leci...”

powiedzonko mojego meza Leszka

Drodzy Czytelnicy

Nie mamy wptywu na to, Zze czas nieubtaganie przemija...
25 lat, ¢wier¢ wieku, to dla niektérych mato, a dla innych ca-
ta wiecznos¢. Telewizja kablowa w Polsce obchodzi jubileusz
25-lecia oficjalnej dziatalnosci. Poczatki byty skromne, nietatwe
i petne obaw o powodzenie tej inicjatywy. Jak wspomina Pre-
zes Kosinski w materiale ,,25 lat w kablu”: , Patrzac wstecz, wi-
dac, Ze telewizja zmienita sie gtéwnie w ciggu ostatnich 10 lat.
(...) W tamtych czasach telewizja byta prawdziwym oknem na
$wiat, podobnie jak teraz Internet. Dostep do sieci kablowe;j
kojarzyt sie nieodzownie z luksusem oraz wysoka jakoscia i sta-
bilnoscia ustugi”. Natomiast jak podkresla Prezes Straszewski:
. Obserwujemy rosnace zainteresowanie zwiekszaniem liczby
programow TV, takze w formatach HD i 3D, podobnie jak ca-
tym wachlarzem rozwijajacych sie ustug dodatkowych: PVR,
multiroom, VoD czy PPV. Z ciekawoscia obserwowac bede tak-
ze rozwoj telewizji hybrydowej”.

Z ciekawoscia obserwowac bedziemy dalszy rozwdj telewizji
kablowych w Polsce. Zyczymy Wam odwagi w podejmowaniu
trudnych i kontrowersyjnych decyzji, ktére umozliwia dalszy
rozwdj i stabilizacje tego nieprzewidywalnego rynku.
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Wiosna w telewizji jest tworcza i radosna. Rywalizacja trwa na
catego, ale w duzej czesci znamy juz wygranych pierwszej rundy
—TVP ABC i Stopklatka TV. Jednak konkurengja nie $pi i ukfad sit
na koniec wiosny moze sie diametralnie zmienic¢. Zachecamy do
przeczytania naszego Raportu o wiosnie w telewizji.

Szerokim echem odbita sie w Srodowisku medialnym konferen-
cja ,Przysztos¢ rynku medialnego w Polsce” zorganizowana
przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji i Miedzynarodowe
Targi Poznanskie. Pierwszy dzier konferendji poswiecony byt
dalszemu rozwojowi naziemnej telewizji cyfrowej, a drugi to-
czyt sie pod hastem ,,Radio cyfrowe — wiecej niz radio”. W tym
numerze publikujemy opinie Witolda Grabosia, zastepcy prze-
wodniczacego KRRiT, dotyczaca cyfryzacji radiofonii w Polsce.

Jak wiosna, to Konferencja PIKE... jak Konferencja PIKE, to
wiadomo, ze bedzie to owocnie spedzony czas na panelach,
dyskusjach, rozmowach w kuluarach i przy dobrym jedzeniu.
Przywiezmy ze soba do Jachranki duzo optymizmu i dobrego
humoru. Do zobaczenia.
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B WYDARZENIE

25 lat

w Kkablu

Poczatek lat 90. to przede wszystkim
czas matych sieci kablowych dziataja-
cych bez zezwolen. Co istotne, sieci
dziataty najczesciej w ramach spotdziel-
ni mieszkaniowych i zazwyczaj dostar-
czaty dwa kanaty publicznej telewi-
zji oraz zagraniczne programy naszych
sasiadéw. Wraz z rozwojem technolo-
gii i wzrostem apetytu klientéw, na-
stepowata profesjonalizacja rynku. Na
szczescie dla niego, powstat silny re-
prezentant w dyskusjach z partnerami
— Polska Izba Komunikacji Elektronicz-
nej. Dzieki PIKE kablooperatorzy mie-
liy wptyw na ksztattowanie rynku oraz
jego edukadje.

CZAS KONSOLIDACJI

Koniec lat 90. To przede wszystkim
konsolidacja rynku. Do sieci zaczeli pu-
kac¢ partnerzy i inwestorzy, nierzadko
z zagranicy. Nasz rynek stat sie bardzo
konkurencyjny, ale takze i przysztoscio-
wy. Zaczynajace od sieci kablowych fir-
my szybko przeksztatcaty sie w opera-
toréw telekomunikacyjnych. Samo ofe-
rowanie telewizji juz nie wystarczato.
Pojawity sie wiec takie ustugi jak: te-
lefonia stacjonarna oraz Internet. Sie-

Ostatnie lata dla operatoréw kablowych
to trudny czas. Zwiekszyla si¢ konkurencja,

na rynku zadebiutowaly nowe technologie,

a klienci sa coraz bardziej wymagajacy.

ci kablowe zaczety walczy¢ o rynek nie
tylko miedzy soba, ale réwniez z wiel-
kimi telekomami. Skutecznie.

Zmienit sie réwniez charakter ustug
telewizyjnych. Dzisiaj abonenci moga
wybierac¢ kanaty sposréd bogatej ofer-
ty, zaréwno analogowej, jak i cyfrowe;j.
W ofercie niektorych sieci kablowych
dostepnych jest ponad 150 kanatdw.
Sprzedawcy dziela oferte na pakiety
oraz dodatkowe kanaty (Premium TV).
W dalszym ciggu dla wielu sieci kablo-
wych waznym elementem jest tzw. pa-
kiet socjalny zapewniajacy abonentom
podstawowy zestaw kanatéw. Rynek
charakteryzuje sie coraz wieksza kon-
solidacja. Rosnie stale przewaga pieciu
liderow. Najwieksza iloscia abonentow
moga sie pochwali¢ nastepujace sie-
ci: UPC — 1434600 abonentow?*, Vec
tra — 870592 klientéw, Multimedia Pol-
ska — 825000 klientow, INEA — 182000
abonentéw oraz Toya — 160000 abo-
nentow.

PRIORYTETOWY INTERNET

Na wielu rynkach kluczowa ustuga stat
sie Internet. W tej rywalizacji kabléw-
ki maja przewage nad platformami cy-

Obraz operatora diametralnie si¢ zmienil

w ciagu éwieréwiecza.

frowymi, ktére takiej ustugi nie oferuja
(lub jest to ustuga sprzedawana przez
platforme, a dostarczana przez tele-
kom). Najwiecej klientéw korzystaja-
cych z ustug dostarczenia Internetu ma
UPC - 888400 abonentow, Vectra —
433167 abonentdéw, Multimedia Pol-
ska — 457100 abonentéw oraz Inea —
115300 abonentow.

Wydawatoby sie, ze w epoce cyfro-
wych ustug i telefonii komdrkowej ustu-
ga telefonu stacjonarnego jest przeszto-
dcia. Nic bardziej mylnego. Wiele sieci
kablowych generuje stosunkowo duza
liczbe abonentéw korzystajacych z tej
ustugi, np. w sieci Inea z telefonii sta-
cjonarnej korzysta 49400 abonentéw,
w Multimedia Polska 284300 abonen-
téw, w sieci Vectra 158000 abonentdwy,
aw UPC az 516200 abonentéw.

KONKURENCJA NIE $PI

Ostatnie lata to duze wyzwania dla sie-
ci kablowych. Najwigekszym zagroze-
niem dla stabilnej dziatalnosci byto po-
jawienie sie platform cyfrowych (ko-
lejno: Wizja TV, Cyfra+ i Polsat Cyfro-
wy). Jednak w duzym stopniu platfor-
my zdobywaty klientéw poza obsza-

Polska Izba Komunikacji Elektronicznej (PIKE)

Zrzesza okolo 110 firm stanowigcych integralng czeéé polskiego rynku mediow elektronicznych. Do Izby naleza opera-

torzy szerokopasmowej komunikacji elektronicznej oraz producenci i dystrybutorzy sprzetu i ustug wykorzystywanych

przez operatoréw w ich dzialalnoéci biznesowej. Operatorzy — czlonkowie Izby docieraja w calej Polsce do prawie 4,5

miliona abonentéw, §wiadczac ustugi dostepu do programéw telewizyjnych i radiowych, Internetu oraz telefonii cyfro-

wej. PIKE reprezentuje blisko 75% krajowego rynku telewizji kablowej. Statutowym zadaniem PIKE jest wspomaganie
] I ) ) ) ) ] ) J I g

czlonkéw w ich codziennej dziatalno$ci biznes

/ej, przede wszystkim przez zabieganie o warunki prawne i regulacyjne,

ktore sprzyjaja rozwojowi branzy i rynku. Izba zajmuje si¢ takze popularyzacja idei nowoczesnej komunikacji elek-

troniczne;j.

kwiecien/maj 2014

* wszystkie dane: PIKE, Il kwartat 2013 r.




rem dziatalnosci sieci kablowych. Ko-
lejnym zagrozeniem byto pojawienie
sie Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Za-
miast kilku programéw dostepnych do
tej pory, uzytkownicy naziemnej tele-
wizji otrzymali kilkanascie, co zwiek-
szyto jej atrakcyjnos¢. Eksperci poczat-
kowo szacowali, ze nawet milion oséb
moze zrezygnowac z najtanszych pa-
kietow telewizji kablowej i platform
cyfrowych. Na szczescie obecne dane
potwierdzaja niewielki odptyw abo-
nentow. Zdaniem specjalistow, klien-
ci szukaja przede wszystkim dobrej
oferty programowej, a NTC to dla
wielu z nich zdecydowanie za mato.
Poza tym to sieci kablowe wyréznia-
ja sie wysoka jakoscig ustug i stabilno-
$cia odbioru. Co ciekawe, apetyt rosnie
w miare jedzenia — wielu wiascicieli sie-
ci wskazuje na coraz wieksze zaintere-
sowanie klientéw drozszymi pakieta-
mi. Ma na to wptyw na pewno polep-
szajaca sie sytuacja gospodarcza Polski

i fakt, ze Polacy na telewizji nie lubia
oszczedzac.

Duzym problemem dla sieci kablo-
wych moze stac sie telewizja interneto-
wa oferujgca streaming kanatow. Naj-
wieksze sieci telekomunikacyjne juz
z sukcesem oferuja taka ustuge telewi-
zyjna. Wciaz nie do konca wyjasniona
jest sytuacja prawna otwartych platform
dziatajacych w sieci i oferujacych bezptat-
ne kanaty. Ich pojawienie sie na pewno
ma negatywny wptyw na dziatalnos¢ sie-
ci kablowych.

NOWE UStUGI

Kablooperatorzy wychodza naprze-
ciw oczekiwaniom klientdw, czesto wy-
przedzaja potrzeby i kreuja nowe tren-
dy. Obecnie wiele sieci oferuje nowo-
czesne dekodery umozliwiajace nagry-
wanie, przewijanie i powtarzanie pro-
gramoéw. Coraz czesciej w ofercie sie-
ci znajduje sie oferta mobilnego Inter-
netu czy ustugi typu VOD. Ciekawostka

PIKE w datach

WYDARZENIE B

jest, np. fakt, ze na rynku pojawita sie
nowa ustuga oferowana przez Multime-
dia Polska jaka jest domowizja. To moz-
liwos¢ umieszczenia kamery interneto-
wej w swoim domu, a nastepnie moz-
liwos¢ podgladania domu za pomoca
urzadzen mobilnych lub komputera.

Wyzwania dla operatoréw? Przede
wszystkim zmiana infrastruktury. Do
tej pory na wielu obszarach dostep-
na jest tylko telewizja analogowa. Nie-
zmiernie duzym problemem dla ope-
ratoréw jest prawo, nie mogace nada-
zy¢ za zmieniajaca sie rzeczywistoscia.
By¢ moze szansa bedzie tez dla opera-
toréw posrednictwo w sprzedazy pra-
du lub innych produktéw.

Nie zmieni sie na pewno jedno —
abonenci beda coraz bardziej wyma-
gajacy. A sieci kablowe wraz z PIKE po-
kazaty przez ostatnie ¢wier¢wiecze, ze
doskonale potrafia stanac¢ na wysoko-
$ci zadania.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

1991 — powstaje Ogélnopolskie Stowarzyszenie Telewizji Kablowych (OSTvK)

1992 — odbyla sie Pierwsza Konferencja i Wystawa srodowiska operatoréw telewizji kablowej

1993-1998 — Stowarzyszenie umocnito swoja pozycje partnera KRRiT, Parlamentu oraz ministerstw

w opracowywaniu przepisow prawa sprzyjajacych regulacji i rozwojowi branzy

1999 — dzialalnosé rozpoczeta Ogélnopolska Izba Gospodarcza Komunikacji Kablowej (OIGKK)

z siedziba w Zielonej Goérze, kontynuujac dziatalno§é OSTvK, Prezesem Izby zostal Andrzej Ostrowski

2003 — Zarzad OIGKK wybral nowego prezesa Izby, ktéorym zostaje Jerzy Straszewski

2004 —Izba, zainteresowana tworzeniem silnych zwigzkow z redakcjami telewizji lokalnych,

powolala w kwietniu projekt ,,Telewizje Lokalne”, w ramach ktérego co roku organizowany jest

Konkurs ,,To Nas Dotyczy”
2005 — OIGKK zmienila nazwe na Polska Izba Komunikacji Elektronicznej (PIKE)

2005-2007 —w tym okresie prowadzony byl projekt ,,Kinematografia” na rzecz zmiany przepiséw art. 19 ustawy

z 30 czerwea 2005 roku o kinematografii, nakladajacych na operatoréw telewizji kablowej obowigzek

fozenia na rzecz Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej (PISF)

2006 — utworzono Konsorcjum Przyjazne Prawo Autorskie; jego czlonkami sa: PIKE,

Cyfrowy Polsat Sp. z 0.0., CANAL+ Cyfrowy Sp. z o.0. oraz Telekomunikacja Polska S.A.

2007 — Zarzad PIKE ustanowil Polska Fundacje Wspierania Rozwoju Komunikacji Elektronicznej PIKSEL;

Prezesem zarzadu Fundacji zostal Wlodzimierz Zielinski.

2008 — Walne Zgromadzenie Czlonkéw PIKE ponownie wybralo Prezesem Izby Jerzego Straszewskiego.

www.tvlider.pl




B WYDARZENIE

Za nami 25 lat oficjalnej dziatalno-
sci telewizji kablowej w Polsce. Jak
ocenia Pan rozwoj kabléwek na
przestrzeni ¢wieréwiecza?

Z duma moge powiedziec, ze telewizje
kablowe w trakcie tego okresu wypra-
cowaty sobie stabilna pozycje na ryn-
ku. Historie naszej branzy — niezwykle
ewoluujacej — mozna ujac¢ w trzech klu-
czowych okresach. Pierwszy charakte-
ryzowat sie wysoka dynamika przyro-
stu spowodowana zainteresowaniem
abonentow telewizja w nowej wow-
czas odstonie. W poZniejszym okresie
do oferty dofaczyty ustugi internetowe,
a chwile pdzniej nastapit rozwdj tele-
wizji cyfrowej. Obecnie, po nasyceniu
rynku ustuga triple play (telewizja, in-
ternet, telefonia), w swiadczeniu ktore;
operatorzy kablowi wciaz utrzymuja
pozycje lidera, powoli dokonuja sie ko-
lejne zmiany wynikajace nie tylko z roz-
woju technologii, ale i wzrastajacych
oczekiwan abonentéw. Obserwujemy
rosnace zainteresowanie zwiekszaniem
liczby programow TV, takze w forma-
tach HD i 3D, podobnie jak catym wa-
chlarzem rozwijajacych sie ustug do-
datkowych: PVR, multiroom, VoD czy
PPV. Z ciekawoscia obserwowac bede
takze rozwdj telewizji hybrydowej. Jak
wida¢, podobnie jak caty rynek, zmie-
rzamy w kierunku dostarczania ustug
mocno spersonalizowanych dla kazde-
go z abonentow.

Czy prawo nadazg za zmianami
zachodzacymi na rynku operator-
skim?

Niestety, z przykroscia musze przywo-
ta¢ tutaj kwestie dotyczace obszaru
prawa autorskiego i w dalszym ciagu

Ccwierc wieku
telewizji kablowych w Polsce

nieuregulowanych zagadnien zwiaza-
nych z wysoce niewtfasciwymi relacja-
mi operatoréw i organizacji zbiorowe-
go zarzadzania. Kolejny juz rok stara-
my sie o przywrocenie porzadku w tej
kwestii, niestety nasze apele nie spo-
tykaja sie z oczekiwana reakcja insty-
tucji wiasciwych do tego rodzaju dzia-
tan. Jestem jednak przekonany, ze na-
sze starania przyniosa pozadany efekt.
Po dtugim czasie udato sie nam dopro-
wadzi¢ do rozpoczecia pomiedzy ope-
ratorami a organizacjami zbiorowego
zarzadzania mediacji, ktére odbywa-
ja sie pod nadzorem Ministra Kultury
i Dziedzictwa Narodowego. To dobry
prognostyk, jednakze pamietac trzeba,
ze w dalszym ciaggu ten obszar regulo-
wany jest przez obowiazujaca wadliwa
ustawe, w wielu punktach odbiegaja-
ca od rozwigzan stosowanych w Unii
Europejskiej. Aby poprawi¢ te sytuacje,
zdecydowalismy sie podja¢ radykalne
kroki, kierujac do Komisji Europejskiej
dwie skargi. Jedna z nich zostata przy-
jeta i trwaja obecnie prace wynikaja-
ce z natozenia na polskich ustawodaw-
céw koniecznosci zmiany ustawy. Dru-
ga ze skarg jest w trakcie rozpatrywa-
nia i jesli postulowane przez nas zmia-
ny zostana wdrozone — relacje pomie-
dzy ozz a operatorami diametralnie sie
zmienia. Zostanie przywrdcony harmo-
nijny podziat proporgji na rynku, a nie-
korzystne dla operatorow zawieranie
uméw pod presja — zostanie wyelimi-
nowane. Jesli chodzi o pozostate insty-
tucje takie jak rzad, podmioty regula-
cyjne i legislacyjne — w ciagu ostatnich
lat udato nam sie wypracowac pozycje
stabilnego partnera, z ktérym prowa-
dzony jest biezacy dialog dostosowu-

(Tvllider|

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Zarzadu Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn

jacy polskie prawo do warunkéw ryn-
kowych.

Podczas najblizszej Konferencji PIKE
odbedzie sie Ill Forum Telewizji Lo-
kalnych. Lokalne telewizje kablowe
ostatnio borykaja sie z problemami
finansowymi. Czy widzi Pan szan-
se dla nich w zapowiedzi ministra
kultury, ze czes¢ srodkéw z tytutu
optaty audiowizualnej - w nowym
projekcie finansowania mediéw pu-
blicznych - trafi rowniez do komer-
cyjnych podmiotéw realizujacych
szeroko pojeta , misje”?

Przede wszystkim, nie mozna zapomi-
na¢, ze obszar dziatania telewizji lokal-
nych jest nieporéwnywalnie mniejszy
niz nadawcéw komercyjnych w tra-
dycyjnym tego pojecia znaczeniu.
O trudnej sytuacji finansowania tele-
wizji lokalnych rozmawiamy co roku
na Forum Telewizji Lokalnych, i jest to
w dalszym ciagu temat budzacy spo-
ro kontrowersji. Odnoszac sie zas do
kwestii misyjnosci — w przypadku me-
diow lokalnych oparta jest ona na
wspieraniu i prezentowaniu ,matych
ojczyzn”, czesto w oparciu o regional-
ny jezyk. Takiej dziatalnosci nie prowa-
dza zadni inni nadawcy i trzeba wy-
raznie zaznaczy¢ przewage mediow
lokalnych w tym zakresie. Jesli $rod-
ki finansowe zostana zagospodarowa-
ne w sposob sprawiedliwy — okaza sie
na pewno pomocne i przy ich podzia-
le nie mozna zapomnie¢ o nadawcach
lokalnych. Inna kwestia pozostaje jed-
nak samo zagadnienie i mechanizm
uiszczania optaty audiowizualnej, ale
to juz watek do poruszenia w odreb-
nej rozmowie...

kwiecien/maj 2014



Czego nalezy zyczy¢ operatorom
telewizji kablowych z okazji jubi-
leuszu?

Ja ze swojej strony zycze przede
wszystkim  stabilizacji prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, na co skfa-
da sie kilka elementéw. Kluczowym
z nich jest dobre prawo, ktére powin-
no by¢ poddawane okresowej kon-
troli wynikajacej ze zmian zachodza-

Za nami 25 lat telewizji kablowej
w Polsce. Jak ten okres ocenia Pan
z dzisiejszej perspektywy?

Kiedy startowalismy, w telewizji mozna
byto oglada¢ tylko dwa programy ana-
logowe — TVP1 i TVP2. Teraz w jako-
$ci cyfrowej oferujemy ich ponad 180,
w tym blisko 60 w jakosci HD oraz 25
roznorodnych pozycji za posrednic-
twem mobilnej aplikacji INEA online
TV. Przeszlismy dtuga i ciekawa dro-
ge: od telewizji kablowej do operato-
ra ustug multimedialnych.

Patrzac wstecz, widac, ze telewizja
zmienita sie gtéwnie w ciagu ostatnich
10 lat. Na naszym przyktadzie mozna
zobaczy¢, jak galopowaty te zmiany —
stosunkowo szybko po wprowadzeniu
jakosci cyfrowej w 2005 r., uruchomi-
lismy w 2008 r. telewizje HD, a potem
ustugi dodatkowe, dajace nam przewa-
ge konkurencyjna — multiroom, VOD,
HBO GO, PPV, nVOD czy multiroom
PVR. W miedzyczasie zaczeta rozwijac
sie Naziemna Telewizja Cyfrowa, ktdra
wbrew przewidywaniom nie odebra-
ta nam Klientéw, a raczej wtaczyta sie
w kampanie edukacyjna o zaletach te-
lewizji cyfrowej, ktéra przeprowadzali-
$my na wtasna reke i za wtasne pienia-
dze od 2005 roku. Najnowszym mo-
mentem zwrotnym jest telewizja do-
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cych na rynku. Wéwczas legislacja be-
dzie odpowiadata realiom i petni¢ be-
dzie swoja funkcje w sposob wtasci-
wy. Kolejnym zyczeniem jest utrzyma-
nie ptynnosci w zmianach pokolenio-
wych w firmach o charakterze rodzin-
nym, ktére sa powodem do ogromne;
dumy naszej branzy. Sadze, ze warto
zyczy¢ takze odrobiny zdrowej kon-
kurencji, ktéra zawsze jest elementem

stepna za posrednictwem urzadzen
mobilnych. Po zainteresowaniu nasza
najnowsza aplikacja , INEA online TV”,
ktéra pozwala ogladac¢ i zdalnie na-
grywac programy przez Internet, wi-
dac jak bardzo w ostatnim czasie zmie-
nifa sie percepcja widza i jego potrze-
by. Mali operatorzy nie maja i nie beda
mieli srodkéw na finansowanie takich
kosztownych rozwiazan, dlatego za-
checamy do wspotpracy.

Poczatki telewizji kablowej w Pol-
sce to okres przecierania szlakéw.
Jakie byty poczatki Panstwa dzia-
talnosci?

W tamtych czasach telewizja byfa praw-
dziwym oknem na s$wiat, podobnie
jak teraz Internet. Dostep do sieci ka-
blowej kojarzyt sie nieodzownie z luk-
susem oraz wysoka jakoscig i stabil-
noscia ustugi. Popyt Klientow byt pra-
wie nie do zaspokojenia, a konkurencja
niewielka. Wolny rynek nie znosi préz-
ni i do przewidzenia byto, ze taka sy-
tuacja nie bedzie trwata wiecznie. Juz
wtedy uwazalismy, Zze wartoscig doda-
na sieci kablowych beda lokalne pro-
gramy telewizyjne, pokazujace co dzie-
je sie za przystowiowa miedza, wiec od
samego poczatku przymierzalismy sie
do uruchomienia badz finansowania
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sprzyjajacym rozwojowi, o ile przebie-
ga w dobrej atmosferze. Zycze tez, aby
wobec nieuniknionej w naszym bizne-
sie konsolidacji, polski rynek w per-
spektywie oferowat szeroki wachlarz
ustug swiadczonych jednak przez licz-
ne podmioty. Jest to mozliwe i takie]
przysztosci zycze operatorom.

Dziekuje za rozmowe.

Krok przed konkurencja

Z Januszem Kosinskim, Prezesem INEA, rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn

takich rozwigzan, szukajac w nich na-
szej przewagi konkurencyjnej na przy-
sztos¢. Teraz udostepniamy nie tylko
WTK - telewizje poswiecona gtownie
Poznaniowi, ale réwniez TV Wielkopol-
ska oraz Lech TV — pierwsza klubowa
telewizje w Polsce.

Przez ten okres zmienit sie charak-
ter telewizji kablowych. Jak be-
dzie wygladac dziatalnos¢ telewi-
zji kablowej w nastepnym ¢wier¢-
wieczu?

Faktem staje sie nierozerwalnos¢ tele-
wizji i Internetu. Juz dzis wiadomo, ze
w bliskiej przysztosci krélowac bedzie
telewizja na zyczenie, do ktorej dostep
bedzie wszedzie tam, gdzie beda Abo-
nenci. Producenci sprzetu na pewno za-
funduja nam kolejna rewolucje, juz te-
raz na konferencjach i targach branzo-
wych czy przy okazji transmisji sporto-
wych duzo sie méwi o 4K. Przypomne,
ze podobnie byto kilka lat temu z tech-
nologia 3D, ktéra pozostata jednak za-
bawka a nie wyborem numerem 1.
Reszta to wrozenie z fuséw, ale wierze,
ze INEA bedzie o krok przed konkuren-
cja we wdrazaniu wszelkich nowinek
i wyprzedzaniu potrzeb Abonentéw.

Dziekuje za rozmowe.
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KREUJEMY TRENDY

Z Marcinem Ornass-Kubackim, Prezesem Zarzagdu ASTRA Central Eastern Europe
rozmawia Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Zasieg Astry systematycznie sie
zwieksza. Jaki jest obecnie?
Rzeczywiscie, firma SES ASTRA syste-
matycznie zwigksza swoj zasieg zardw-
no na swiecie, jak i w Polsce. Globalnie,
sygnat z naszych satelitéw, transmitu-
jacych ponad 6200 cyfrowych kana-
téw TV (w tym blisko 1800 w formacie
HD), dociera juz do 291 milionéw go-
spodarstw domowych, z czego 151 mi-
lionéw znajduje sie w Europie. Dostep-
na w Polsce oferta kilkuset niekodo-
wanych kanatéw, w tym kilkudziesie-
ciu w formacie HD, nadawanych z po-
zycji orbitalnej 19.2°E znalazta uznanie
w wielu domach w naszym kraju. Z ba-
dania rynkowego, przeprowadzonego
jak co roku w ramach Monitora Sate-
litarnego, na koniec 2013 roku sygnat
z satelitow SES ASTRA byt odbierany
bezposrednio w ponad 2,6 miliona go-
spodarstw domowych w Polsce. Catko-
wity zasieg SES ASTRA w Polsce, obej-
mujacy DTH, dosyt sygnatu do telewizji
kablowych oraz IPTV, wyniést w 2013
roku ponad 6,6 miliona domostw. Bar-
dzo sie cieszymy z osiggnietego wyni-
ku, zwtaszcza biorac pod uwage nie-
kodowany charakter oferty progra-
mowe] dostepnej w Polsce z satelitow
ASTRA 19.2°E.

Nie da sie ukry¢, ze na poczatku lat
90. talerz satelitarny dla Polakow
wigzat sie z wolnoscig i dostepem
do swiata. W przeciggu ostatnich
kilkunastu lat zmienit sie charakter
ustug satelitarnych i potrzeb klien-
téw. Jak to wptyneto na funkcjono-
wanie Panistwa firmy?

Dokfadna obserwacja otoczenia ryn-
kowego i sledzenie pojawiajacych sie
W nim zmian sprawia, ze SES ASTRA
doskonale odnajduje sie w nowej rze-

czywistosci. Co wiecej, nie tylko po-
dazamy za trendami, ale skutecznie je
kreujemy. Warto przypomnie¢, ze to
wiasnie nasza firma byta prekursorem
zarowno cyfrowej transmisji tresci, jak
i HD. Zaproponowany przez nas juz
w 1995 roku standard DVB na state za-
domowit sie na rynku. W 2004 roku,
jako pierwsi uruchomilismy kanat Euro
1080, prezentujacy tresci w wysokiej
rozdzielczosci.

Wyniki wspomnianego wczesniej
Monitora Satelitarnego pokazuja, ze
w Europie transmisja satelitarna po-
zostaje najpopularniejsza metoda od-
bioru telewizji. 35% gospodarstw do-
mowych korzysta wtasnie z satelitow,
podczas gdy 27% z TV kablowej. Co
wiecej, w ciagu ostatnich pieciu lat
wyraznie widac rosnaca role przekazu
satelitarnego. W tym czasie liczba ,sa-
telitarnych” doméw w Europie wzro-
sta z 77 do ponad 86 milionéw, kté-
rym to wynikiem nie moga poszczy-
ci¢ sie inne sposoby transmisji sygnatu.

Duzo méwito sie w Polsce o Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej. Czy wprowa-
dzenie NTC wigzato sie ze zmiang
zainteresowania telewizjg satelitar-
na w Polsce?

Przede wszystkim chciatbym podkre-
8li¢, ze cyfryzacja, rozumiana nie tyl-
ko jako wyfaczenie naziemnych nadaj-
nikéw analogowych, jest bardzo waz-
nym procesem o charakterze cywiliza-
cyjnym. Dostep do ustug cyfrowych,
nie tylko telewizji czy radia, ale réwniez
e-ustug czy e-administracji jest nie-
zbedny, aby mozna byto moéwi¢ o no-
woczesnym spoteczenstwie. W Pol-
sce pojecie ,cyfryzacji” telewizji cze-
sto jest zawezane w dyskusji publicz-
nej do NTC, a jest to przeciez tylko je-
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den ze sposobéw nadawania sygnatu
telewizyjnego — zreszta majacy wiele
ograniczen, zarébwno w sferze dostep-
nej oferty programowej, jak i mozliwo-
$ci technologicznych.

Proces cyfryzacji zostat w Polsce ofi-
cjalnie zakorniczony, ale wiemy, ze poza
zasiegiem pozostaje nadal wiele go-
spodarstw domowych (blisko 3%), co
oznacza setki tysiecy osob, ktore sy-
gnalizujg organom panstwowym brak
dostepu do TVP (jest to szczegodlnie wi-
doczne w kontekscie telewizji regio-
nalnych). Kolejne skargi mieszkancow
z roznych rejonéw Polski na brak do-
stepu do NTC, ktore finalnie doprowa-
dzity do interwencji KRRIT, dobitnie po-
kazuja, ze nadawanie telewizji cyfrowej
wytacznie poprzez nadajniki naziem-
ne jest niewystarczajace. Jak pokazuja
przykfady innych krajow europejskich,
jest proste rozwiazanie tego proble-
mu — poprzez doswietlanie przy pomo-
cy satelitéw obszaréw, do ktérych nie
dociera sygnat naziemny. Dysponujemy
w tym wzgledzie bogatym doswiad-
czeniem, poniewaz SES ASTRA byta za-
angazowana w proces cyfryzacji prze-
prowadzany dwutorowo, czyli tacza-
cy transmisje naziemna z satelitarna na
takich rynkach jak Czechy, Stowacja,
Wielka Brytania czy Frandja.

Warto doda¢, ze np. na bardzo roz-
winietym rynku medialnym w Niem-
czech nadawcy komercyjni nosza sie
z zamiarem ewentualnego opuszcze-
nia cyfrowej telewizji naziemnej z uwa-
gi na to, ze rachunek ekonomiczny vs.
zasiegi okazuje sie nieoptacalny. Stacje
te pozostana na satelicie (w Niemczech
jest to Astra) i w sieciach kablowych.
W tym kontekscie widzimy z jakim po-
wodzeniem rozwija sie zwiaszcza po-
wstata z inicjatywy SES ASTRA - plat-
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M&I‘Ciﬂ OmaSS/Ku[)acId — Dotaczyt do SES ASTRA na poczatku 2003 roku, pierwotnie
na stanowisku Dyrektora Zarzadzajacego spétki Astra Central Eastern Europe (CEE), ktdra w tym czasie mie-
Scita sie w Austrii (w Wiedniu). Majac w zakresie swoich dziatar pie¢ krajow (Wegry, Czechy, Stowacja, Sto-
wenia, Chorwacja), odpowiadat razem ze swoim zespotem za aktywnosci SES ASTRA w zakresie sprzeda-
2y, marketingu oraz PR w catym regionie. Od czasu potaczenia z Astra Polska, Astra dziata w regionie Euro-
py Srodkowo-Wschodniej pod marka Astra Central Eastern Europe z biurem w Warszawie. Od potowy roku
2010 zakres dziatan Astra CEE zostat poszerzony i obecnie kierowane przez Ornass-Kubackiego (petniace-
go stanowisko Prezesa Zarzadu Astry CEE) biuro warszawskie obstuguje nastepujace rynki: polski, czeski, sto-

wacki, wegierski, rumuriski, butgarski i motdawski oraz cate Batkany.

Marcin Ornass-Kubacki posiada ponad szesnastoletnie doswiadczenie w branzy medialnej (zaréwno od
strony produkcyjnej, jak i redakcyjnej), ze szczegdlnym ukierunkowaniem na Europe Srodkowo-Wschodnia:
kariere rozpoczat w EBN TV w Londynie, nastepnie pracowat dla At Entertainment Inc., spotki, ktéra zatozyta

pierwsza platforme DTH w Europie Srodkowo-Wschodniej (polska Wizja TV).

Jako Dyrektor Zarzadzajacy pierwszego tematycznego kanatu sportowego Wizja Sport, byt odpowiedzialny za wprowadzenie na rynek
tego pionierskiego projektu. Bedac cztonkiem rady nadzorczej spétki powiazanej Wizja TV Programming, zaangazowany byt réwniez w dziata-
nia zwiazane z agregacja i produkgja tresci dla catej platformy Wizja TV. Po akwizycji Wizji TV kontynuowat dziatalnos¢ na tych samych polach

w ramach UPC Direct.

Marcin Ornass-Kubacki studiowat Komunikacje Wizualna na HdK w Berlinie oraz zarzadzanie kultura na Uniwersytecie w Hagen i ma tytut

magistra Komunikacji Wizualnej.

forma satelitarna HD+, ktéra po trzech
latach od startu osiagneta ponad 2 mi-
liony uzytkownikdw.

Po zadomowieniu sie na dobre
standardu HD, pojawiaja sie kolej-
ne technologie. Czy czas juz na te-
lewizje Ultra HD?

Ultra HD jest kolejnym etapem w roz-
woju telewizji, a popularyzacja tego
standardu pozostaje kwestia czasu.
SES ASTRA, jako operator jest juz tech-
nicznie przygotowany do nadawania
sygnatu w takiej jakosci. Podczas ubie-
gtorocznych targow IBC w Amsterda-
mie zaprezentowalismy dwa kanaty
demo, nadawane w Ultra HD, korzy-
stajace z efektywnej metody kompre-
sji sygnatu (HEVC). Natomiast jeszcze
wczesniej podielismy inicjatywe ,SES
ULTRA HD Experience”, ktéra umoz-
liwia nadawcom testowanie sygnatu
w jakosci 4K na satelicie.

Kluczowy dla rozwoju tego stan-
dardu bedzie wzrost nasycenia rynku
telewizorami 4K oraz obnizenie kosz-
téw produkgji tresci. Z punktu widze-
nia nadawcow, niezwykle istotne jest
takze upowszechnienie sie standardu
kompresji HEVC, ktéry pozwala dwu-
krotnie zmniejszy¢ pasmo potrzeb-
ne do przestania materiatow 4K. Dzie-
ki temu, transmisja stanie sie bardziej
opfacalna.

Komercjalizacji Ultra HD mozna
spodziewac¢ sie na przetomie 2015
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i 2016 roku. Wielu nadawcéw dekla-
ruje che¢ uruchomienia kanatow w ja-
kosci 4K wtasnie w tym czasie. Co in-
teresujace, motorem napedowym dla
Ultra HD moze by¢ Europa. Wedtug
raportéw HIS Electronics & Media, do
2025 roku 111 milionéw gospodarstw
domowych na starym kontynencie
moze korzysta¢ z odbiornikow 4K.

Coraz wiecej telewizji i dystrybuto-
row korzysta z ustugi przesytania
sygnatu odbiorcom via net. Czy ta-
kie zjawisko to zagrozenie dla ope-
ratora?

Podobnie jak w przypadku telewizji na-
ziemnej, IPTV ma swoje ograniczenia.
Stworzenie infrastruktury, ktéra umozliwi
ogromnej liczbie uzytkownikéw odbidr
wielu kanatéw w wysokiej rozdzielczosci
jest czaso- i kapitatochtonne. Dodatko-
wo, sa miejsca, do ktoérych doprowadze-
nie $wiatfowodu czy sygnatu LTE jest nie-
optacalne lub wrecz niemozliwe. Dlatego,
w mojej opinii, IPTV nigdy w petni nie za-
stapi innych form nadawania sygnatu TV,
choc¢ oczywiscie moze byc dla nich intere-
sujgcym uzupetnieniem.

Ciekawostka jest tez fakt, ze w SES
ASTRA pracujemy juz nad technolo-
giami faczacymi transmisje satelitar-
na z IP. Najlepszym przyktadem na to
jest rozwiazanie SAT > IP, ktoére po-
zwala konwertowac sygnat satelitarny
na IP i przesyta¢ go za posrednictwem
sieci Wi-Fi. Dzieki temu w domu moz-
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na ogladac¢ telewizje satelitarng na-
wet na 8 niezaleznych urzadzeniach —
smartfonach, tabletach, komputerach
czy smart TV. Pierwsze set-top-boxy
z wbudowanym modutem SAT > IP juz
sa dostepne.

Jakie sa plany firmy na najblizsze
lata?

W centrum naszych dziatan zawsze sa
klienci i ich potrzeby biznesowe. Nie
ustajemy w zwiazku z tym w poszu-
kiwaniu rozwiazan, ktore jak najlepiej
sprostaja stawianym przez nich wy-
maganiom. Nie ukrywamy, ze pozycja,
jaka SES ASTRA zajmuje wsréd wio-
dacych globalnych operatorow sateli-
tarnych jest zaszczytem, ale i wyzwa-
niem, ktére kazdego dnia stoi przed
wszystkimi regionalnymi zespotami na
catym Swiecie. Bedziemy z pewnoscia
kontynuowac starania, jakie czynimy,
aby wykorzystywac zalety, jakie oferu-
je satelita, z jak najwieksza korzyscia
dla naszych klientéw. Poprzez szu-
kanie innowacyjnych rozwiazan na-
dal bedziemy tez wptywac na ksztatt
catej branzy, tworzac wysoce wydaj-
ny i niezawodny ekosystem. W SES
ASTRA sprzedaz pojemnosci sateli-
tarnych to dopiero poczatek, wspie-
ramy naszych klientow marketingo-
wo i technicznie takze w ich dalszych
dziataniach na rynku.

Dziekuje za rozmowe.
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Podréze od zawsze fascynowaty ludzkosé. Poznawanie czegos$ nowego, podgladanie

$wiata i lokalnych obyczajéw jest w centrum zainteresowania cztowieka od dawna.

Ostatnie wieki to réwniez temat podrézy eksploatowany w ksigzkach chocby z kultowa

powiescig Juliusza Verne ,,W 80 dni dookota swiata” na czele. Dzigki nowoczesnym

technologiom i sprawnemu transportowi, wycieczki nawet w egzotyczne zakamarki

$wiata sg na wyciagniecie reki. Niestety, wcigz dla wielu sg niemozliwe do zrealizowania

ze wzgledow finansowych. Dzieki telewizji mozna mie¢ chociaz ich namiastke.

Doukola

swiata
z Kamera

Programy o tematyce podrézniczej od
dawna byty waznym elementem tele-
wizyjnych raméwek. W Polsce absolut-
nie kultowym programem byt nadawa-
ny przez wiele lat cykl ,Pieprz i wani-
lia” Elzbiety Dzikowskiej i Tonego Ha-
lika. Program zawierat nie tylko filmy
z wypraw, ale réwniez i piekne opo-
wiesci z podrézy.

Mimo duzego zainteresowania, pro-
gramoéw o tematyce podrdzniczej jest
w polskiej telewizji wciaz bardzo mato.
Programy podréznicze najczesciej ladu-
ja w kanatach dokumentalnych oraz na
antenach regionalnych i dotycza przede
wszystkim pieknych zakatkéw Polski.
Zreszta kolejny cykl Elzbiety Dzikow-
skiej — , Groch i kapusta” byt wspotpro-
dukowany przez TVP Rzeszéw. Ta sama
autorka przygotowuje obecnie nastep-
ny cykl, tym razem 10-odcinkowy serial
o etnicznym bogactwie Chin.

Na duzych antenach trudno do-
strzec nawet zagraniczne cykle o po-
drézach. Na tym tle wyrdznia sie jed-
nak Dwojka emitujaca od wielu lat
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cykl kulinarny Roberta Maktowicza. Co
prawda, najwazniejszym punktem pro-
gramu jest gotowanie, to jednak sama
podroz jest wiasnie pretekstem do kuli-
narnych eksperymentéw. Swietnie zre-
alizowany z uwielbianym wrecz prowa-
dzacym, powoduje, ze program cieszy
sie wcigz duza widownia.

We wiasny cykl podrézniczy zain-
westowata w wiosennej raméwce sta-
cja TVN Style, ktéra zaproponowata
widzom cykl dziennikarza TVN 24 Jaro-
stawa Kuzniara , Poza szlakiem: Kuzniar
w Rio". Elementy podréznicze pojawia-
ja sie takze na kanatach dokumental-
nych, np. np. cykl ,Szerokie tory” Bar-
bary Wtodarczyk cieszy sie niestabna-
ca popularnoscia. Dziennikarka przed-
stawia codziennos¢ krajow dawnego
ZSRR. Jednak charakter reportazy jest
czysto dokumentalny.

BOSO PRZEZ SWIAT

Najpopularniejszym od wielu lat pol-
skim programem podrézniczym jest
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cykl ,Wojciech Cejrowski. Boso”, ktory
obecnie emitowany jest przez TV Puls
i Puls 2 (nowe odcinki) oraz przez TVP2
(stare odcinki). Fascynujace rejony $wia-
ta plus niezliczone historie prowadza-
cego, spowodowaty, ze program (na-
wet odcinki powtérkowe) cieszy sie ol-
brzymia popularnoscia. Zreszta cykl jest
ceniony nie tylko przez polska widow-
nie. Program zdobyt ztoty medal w ka-
tegorii Travel & Tourism w 51 miedzy-
narodowym konkursie New York Festi-
vals 2008.

Za produkcje zupetnie innego pro-
gramu podrézniczego zabrata sie sta-
cja TTV, ktéra startuje z nowym pro-
gramem znanego dziennikarza i po-
droznika Tomka Michniewicza. Takze
Travel Channel w wiosennej odstonie
postawit na ciekawy program ,Smaki
Polski wedtug Tomasza Schafernake-
ra”. Ale to tylko wyjatki (szerzej o tych
programach w wywiadach w naszym
raporcie).

BEZ KONKURENCJI

Za sukcesami programéw podrézniczych
i wzrastajagcym zapotrzebowaniem na
nie, rynek nie nadaza. Wciaz jedynym
kanatem podrézniczym w Polsce jest Tra-
vel Channel, ktéry w zesztym roku prze-
szedt metamorfoze i z kanatu dokumen-
talnego stat sie bardziej lifestyle’owy. Nie
przeszkadza to jednak w tym, Ze kanat
wcigz stanowi zrodto inspiracji, nie tylko
do poznawania krajow, obyczajéw, ale
i chocby architektury.

Travel Channel International jest
czescia grupy Scripps Networks In-
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teractive, Inc., Scripps Networks In-
ternational. Stacja jest obecna w Pol-
sce od 1998 roku (wtedy zadebiuto-
wata na platformie Wizja TV i dzieli-
ta swoj kanat z Wizja Pogoda). Obec-
nie stacja nadaje nie tylko zagranicz-
ne produkcje, ale réowniez i polski
kontent. W marcu br. kanat w grupie
4+ generowat 0,06% udziatu w ryn-
ku, a w grupie komercyjnej — 0,08%
udziat (dane: NAM).

MARCO POLO POLSKI NIE ODKRYL

Przez chwile na polskim rynku obec-
ny byt kanat podrézniczy Marcopolo
(1999-2003 r.). Wtoska stacja byta do-
stepna dla abonentéw platformy Cyfra
oraz w sieciach kablowych. Kolejnym

kanatem obecnym na polskim rynku
byt Discovery Travel and Living (Disco-
very Travel and Adventure). Kanat emi-
towat filmy dokumentalne i programy
popularnonaukowe poswiecone po-
drézom i stylowi zycia. Ostatecznie ka-
nat zostat zastapiony przez stacje TLC.
Zupetnie inna luke na rynku wypet-
niat kanat Podréze TV (2003-2008 r.).
W raméwce pojawiaty sie sponsoro-
wane programy z oferta podrézni-
cza (tzw. travelshopping). Od stycznia
2009 r. Podroze.tv to tylko juz serwis
turystyczny w polskim Internecie.

SKROMNA OFERTA

Mimo duzego zainteresowania podré-
zami, co wida¢ choc¢by po wynikach

Najpopularniejsze programy w Travel Channel w | kwartale 2014 r.

Miejsce

Nazwa programu

—_

DZIWACZNE POTRAWY AMERYKI /SER. DOK. USA/

2 MIEDZYNARODOWI POSZUKIWACZE DOMOW /SER. DOK. USA/

3 WALKA O BAGAZ /SER. DOK. USA/

4 MONUMENTALNE ZAGADKI /SER. DOK. USA/

5 LOTNISKO W MIAMI 24 H NA DOBE /SER. DOK. USA/

6 FOWCA SKARBOW /SER. DOK. KAN./

7 NOWE ZYCIE KAMPERA Z BRETEM MICHAELSEM /SER. DOK. USA/
8 POSZUKIWACZE KAMIENI SZLACHETNYCH /SER. DOK. USA/

9 REZA INDYJSKI KSIAZE PRZYPRAW /FILM DOK. W.BRYT/

10 DZIKIE KARPATY /SER. DOK. W.BRYT./

11 EKSTREMALNE PARKOWANIE /SER. DOK. USA/

12 CZLOWIEK KONTRA SWIAT /SER. DOK./

13 KONTROLA GRANICZNA /SER. DOK. USA/

14 SZALONE KOLEJKI GORSKIE /SER. DOK. USA/

15 HOTELOWE REWOLUCJE /SER. DOK. USA/

16 EKSTREMALNE PARKI WODNE /SER .DOK. KAN./

17 OGOLNOPOLSKIE SPOTKANIA PODROZNIKOW GDYNIA /REP. POL./

18 NAJSEYNNIEJSZE TRASY MOTOCYKLOWE NA SWIECIE /SER. DOK. ANG./

19 LUKSUSOWE POCIAGI /SER. DOK./

20 ODTAJNIONE SEKRETY AMERYKI /SER. DOK.USA/

Zrédfto: Nielsen, AMR all 4+, 01.01.2014-31.03.2014.

www.tvlider.pl

Tvllider

ogladalnosci programu Wojciecha Cej-
rowskiego czy Roberta Maktowicza,
stacje jednak niechetnie siegaja po takie
formaty. Oczywiscie, profesjonalny pro-
gram o takiej tematyce kosztuje duzo,
ale wiele produkcji mozna eksploato-
wac praktycznie w nieskoriczonos¢.

Nowoczesne programy podrozni-
Cze musza inspirowac, czasem mu-
sza mie¢ co$ w sobie z reality, a cza-
sem wystarczy forma tradycyjnego do-
kumentu. Jednak takie produkcje mu-
sza czyms zaskakiwac i mie¢ ciekawych
prowadzacych, ktoérzy maja cos sen-
sownego do przekazania i pokazania.
Niby recepta prosta, a z wykonaniem
duzo gorzej.

Kuba Wajdzik

AMR/ (r)

Total Czas emisji

Individuals

96 651 26-01-2014 14:19:31
83 945 06-03-2014 19:30:18
69 141 19-01-2014 09:59:30
61578 28-02-2014 22:19:25
54 579 30-01-2014 16:00:07
52 291 05-01-2014 01:00:14
51789 03-01-2014 20:15:54
50939 08-02-2014 19:59:23
47 438 19-02-2014 17:30:30
47 356 16-02-2014 09:27:34
45172 02-01-2014 20:43:17
44 243 20-02-2014 21:00:13
42 985 11-01-2014 19:40:24
41 559 09-01-2014 00:18:00
40779 30-01-2014 15:37:12
39 898 25-01-2014 22:29:28
39343 22-03-2014 20:55:03
38 661 22-01-2014 23:19:58
36612 02-03-2014 12:59:35
35235 09-01-2014 21:44:50
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My wlaczamy kamery,

kiedy inne ekipy telewizyjne je wylaczaja

Rozmowa z Tomkiem Michniewiczem, dziennikarzem i podréznikiem,

autorem nowego programu TTV ,,Michniewicz. Inny §wiat”.

Telewizja TTV rozpoczyna emisje nowego programu
«Michniewicz. Inny swiat”. O czym bedzie program?
W kazdym odcinku zabieram w podréz jedna osobe i pokazuje
jej kawatek swiata, ale z perspektywy, ktérej sie najmniej spo-
dziewa. Mamy w gtowach bardzo stereotypowe wyobrazenie
obcych kultur —w , Innym Swiecie” zagladamy za fasade, kté-
ra pokazuje sie turystom. Dlatego na Bali nie ogladamy piecio-
gwiazdkowych hotel, tylko $pimy w balijskim domu, gdzie toa-
leta to dziura w ziemi. W Malezji zabieram do dzungli nauczy-
cielke $piewu bez zadnego doswiadczenia survivalowego, zeby
pomieszkata chwile z plemieniem Orang Asli, a Malediwy po-
znajemy z perspektywy Thilafushi, wyspy $mieciowej, na kto-
ra codziennie trafia trzysta ton odpaddéw z wysp dla turystow.
To jest program o tym, jak naprawde wyglada Swiat, ale i 0 na-
szych wyobrazeniach, postawach wzgledem niego.

Telewizja dzisiaj to w duzym stopniu reality show. Cze-
go mozna spodziewac sie po tym programie — wiecej
show czy reality?

Zdecydowanie pokazujemy rzeczywistos¢ bez ubarwiania,
nie budujemy scenografii, nie przebieramy nikogo specjal-

nie w tradycyjne stroje i nie udajemy, ze indianska wioska
jest gdzie$ gteboko w dzungli, jesli mozna do niej dojechac
busem ze stolicy. Duzo ciekawsze jest dla mnie zycie Ma-
saja, ktory dla turystéw skacze przed chatg z widcznia, ale
gdy ci odjada, zaktada dzinsy i siada przed telewizorem. My
wiaczamy kamery, kiedy inne ekipy telewizyjne je wytaczaja.

Szeroko rozumiana tematyka podréznicza rzadko gosci
na ekranie telewizoréw, mimo ze niektére polskie pro-
dukcje moga pochwali¢ sie duza widownia. Dlaczego?

Produkcje podrdznicze sa relatywnie drogie i trudne orga-
nizacyjnie. Do tego kierowane sa do okreslonego typu od-
biorcy — raczej zainteresowanego swiatem, lepiej wyksztat-
conego. ,Inny $wiat” jest realizowany bardzo nowoczesnie.
TTV zdecydowato sie na bardzo autorski program. Zdje-
cia, montaz, rezyseria — takiej formuty nie byto wczesniej
w programach podrézniczych. Z jednej strony jest to pro-
gram o kulturach i dalekich miejscach, ale z drugiej to pro-
gram o nas, ludziach Zachodu, reprezentowanych przez bo-
hateréw kazdego odcinka i o ich emocjach, zmianach, ogra-
niczeniach. To zupetnie nowa perspektywa — moim zdaniem

Tomek Michniewicz

nowany do nagrody National Geographic ,Traveler”.

Dziennikarz, backpacker, fotograf, radiowiec i aktywista. Autor dwdch bestsellerowych reportazy: ,Samsara. Na dro-
gach, ktérych nie ma” oraz ,Goraczka. W Swiecie poszukiwaczy skarbow”, redaktor naczelny serwisu podrézniczego
KoniecSwiata.net. Kojarzony z anten radiowej Jedynki i Trojki, a wezesniej dziennikarz m.in. ,Polityki” i Polskiego Radia
BIS. Laureat czterech statuetek na festiwalu cywilizacji i sztuki mediéw, odkrywcéw i podréznikéw Mediatravel, nomi-
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ma szanse zainteresowac nie tylko widzéw szukajacych tra-
dycyjnie rozumianych programoéw krajoznawczych.

Jest Pan dziennikarzem multimedialnym. Czy tatwiej
jest pokazywac swiat w TV, pisa¢ o nim w prasie, czy
tez opowiadac w radiu?

W dzisiejszych czasach dziennikarz musi poruszac sie spraw-
nie po wszystkich platformach, skonczyta sie juz era ,dzien-
nikarzy prasowych” czy ,radiowych”. Nawet najlepsza ka-
mera nie pokaze wieczoru w szatasie wodza plemienia Baka
w Kongo, gdy trwa dyskusja o polowaniu na stonia — to moz-
na zrelacjonowac tylko w radiu lub druku. A nawet najlepsze
zdjecia nie opowiedza wycienczenia towarzyszacego przej-
$ciu Borneo, tam trzeba zabra¢ ze soba kamere. Mam to
szczescie, ze uczytem sie na rdznych etapach niemal wszyst-
kich form dziennikarskich, a teraz w ,, Innym $wiecie” towa-
rzyszy mi znakomita ekipa, od ktdrej ucze sie jak mozna ro-
bi¢ telewizje na najwyzszym poziomie. To sa nieprawdopo-
dobnie kreatywni, zdolni ludzie. Przysztos¢ to multimedial-
nos¢ i umiejetnosc taczenia bardzo réznych form.

Zmienia sie sposéb opowiadania o Swiecie. W Pana
plecaku, ktéry bierze Pan na wyprawe, zapewne znaj-
duja sie nowoczesne urzadzenia...

Zalezy dokad i po co jade. Jesli wchodze do Guguletu, slum-
sow pod Kapsztadem w RPA, Zzeby relacjonowac rosnace nie-
zadowolenie mieszkancéw, zabiore najmniej jak sie da. Ale je-

$li mam do przejscia kawat Sahary z Berberami (o tym zreszta
opowiada jeden z odcinkéw ,Innego $wiata”), bede miat ze
soba GPS-y, radio, aparat, rekorder audio, tadowarke stonecz-
na i inne urzadzenia, ktére pozwola mi zebra¢ materiat i wro-
ci¢ cato do domu. Nawet najlepsze widoki sa niewiele war-
te, jesli bateria w aparacie padnie, a nawet najlepsze zdjecia
s3 zupetnie bezwartosciowe, jesli sie zgubie miedzy wydma-
mi i uschne pod jakims$ mizernym akacjowcem. Taki podsta-
wowy zestaw w mojej pracy to aparat z dwoma obiektywa-
mi i zapasowe baterie, zegarek z GPS-em i telefon na chodzie.

«~Michniewicz. Inny swiat” to tylko jeden z Pana pro-
jektow. Zapewne w planach jest kolejna wyprawa...
Paradoksalnie mam nadzieje chwile posiedzie¢ w domu.
Przez ostatni rok niewiele spedzitem w nim czasu. 30 kwiet-
nia wychodzi moja nowa, trzecia ksiazka ,Swoja droga”,
opowiadajaca o tym, co sie dzieje w gtowie podczas da-
lekich podrézy i o decyzjach, ktére podejmujemy pod ich
wptywem. To bardzo osobisty tekst pokazujacy wyprawy od
strony, o ktoérej najczesciej sie nie méwi — o rodzinie, zwigz-
kach miedzyludzkich, przygodach i niebezpieczenstwach,
ale i kosztach tego wszystkiego. Do tego na poczatku kwiet-
nia premiera ,,Innego $wiata”... Mam po co zosta¢ w kraju,
przynajmniej na jakis czas.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik

Smaki i miejsca Tomasza Schafernakera

Rozmowa z Tomaszem Schafernakerem,

gospodarzem programu ,,Smaki Polski wedlug Tomasza Schafernaker” emitowanym w Travel Channel.

~Smaki Polski wedtug Tomasza Schafernakera” to
nowy program w ofercie Travel Channel. Skad po-
myst na taki program?

Pomyst wziat sie z checi, by pokazac jakie$ fajne miejsca na
pétnocy Polski, ktdre moznaby potaczy¢ z kuchnia, historia
oraz przyroda danego miejsca. Wybralismy Wybrzeze Bat-
tyckie, bo tam sie akurat urodzitem.

Wyrusza Pan w rodzinne strony, skadinagd zapewne
dobrze znane z dziecinstwa. Czy ktores miejsce po tylu
latach zaskoczyto Pana?

Czesto jestem w Polsce, ale tak naprawde zawsze brakuje
czasu na takie prawdziwe zwiedzanie. Bardzo duze wraze-
nie na mnie zrobity wydmy Stowinskiego Parku Narodowe-
go, bo nigdy tam nie bytem.

W programie prébuje Pan rodzimych zup, pierogéw

czy ciast. To zupetnie inna kuchnia, niz w Wielkiej Bry-
tanii... Jakie smaki kojarzy Pan z Polska?

www.tvlider.pl

Tvllider

Polska kuchnia jest bardzo obfita, troszke ttusta z niezliczona
iloscia przeréznych ciast! A pierogi to juz totalnie po polsku!

Program podrézniczy to zupetnie inna praca od tej,
ktéra wykonuje Pan w Wielkiej Brytanii. Jak wygladaty
kulisy powstawania programu?

Dobre pytanie. Nigdy do tej pory nie prezentowatem progra-
mu w jezyku polskim, zawsze w jezyku angielskim. Rozmo-
wa z przyjaciotmi w jezyku polskim to zupetnie co innego
niz prezentowanie ptynnego sprawozdania przed kamera,
a tym bardziej w jezyku, ktérego nie uzywam czesto. Poza
tym, program byt krecony w obu jezykach. Musiatem przed-
stawiac opisy po polsku, a potem od poczatku po angielsku.
To dopiero byta zabawa! Czasem zapomniatem jakim jezy-
kiem mam sie postugiwac...i na dodatek wszystko z pamieci.

W Wielkiej Brytanii jest Pan jednym z najpopularniej-

szych prezenteréw pogody w jednej z najwazniejszych
stacji na Swiecie. W Polsce prognoza pogody od lat
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jest jednym z najwazniejszych programéw w TV, a wi-
dzowie traktuja ja prawie z nabozenstwem. Jak jest
w Wielkiej Brytanii?

Anglicy maja prawie Ze obsesje na punkcie pogody. Pewnie
dlatego, ze warunki pogodowe s3 tutaj wyjatkowo zmien-
ne z czestymi sztormami. Pogoda jest tez neutralnym tema-
tem, a rozmowa o storicu czy deszczu po prostu kazdemu
bedzie pasowac... szczegdlnie Anglikom. Dawno temu Wiel-
ka Brytania byta duzym imperium z ogromnga flota morska,
wiec pogoda musiata odgrywac rowniez duza role w histo-
rii tego kraju.

Ma Pan gruntowne wyksztatcenie z dziedziny me-
teorologii. To rzadkos¢ wsérdéd prezenteréw pogody
w Polsce. Podglada Pan innych prezenteréw pogody
w réznych krajach?

Tak, studiowatem meteorologie na Uniwersytecie oraz mia-
tem dodatkowe studia podyplomowe w Akademii Meteoro-

logicznej Brytyjskiego Met Office (biuro meteo). Pracowa-
tem tez w RAFie — bazie wojskowej jako synoptyk. W An-
glii dosy¢ powazne sie podchodzi do prognozy telewizyj-
nej — czesto pokazujemy dosy¢ skomplikowane dane kom-
puterowe, ktore nie fatwo wyttumaczy¢. W Polsce jest tro-
che inaczej, jest wiecej luzu i uzywa sie symboli i prostszych
znakow.

Jakie ma Pan najblizsze plany zawodowe? Wiem, ze
przygotowuje Pan m.in. ksigzke dla dzieci...

Bardzo interesuje mnie geografia, przyroda no i od nie-
dawna oczywiscie kuchnial Mam nadzieje, ze bedzie jesz-
cze okazja aby nakreci¢ wiecej programoéw o réznej tema-
tyce, ktére beda emitowane réwniez w Polsce. Ksigzka tez
bedzie...

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik

Tomasz Schafermnaker

Urodzit sie w Gdansku w 1979 roku, cate dziecinstwo spedzajac na przemian w Polsce i w Wielkiej Brytanii. W 2000 roku
ukonczyt studia na Uniwersytecie Reading z tytutem BSc z meteorologii. Nauke kontynuowat w Met Office College
w Exeter oraz w bazie RAF Lyneham. W 2006 roku otrzymat posade prezentera pogody w ogdlnokrajowej stacji BBC,
wczesniej za$ pojawiat sie w wydaniach lokalnych oraz regionalnych. Jego pierwszy wystep telewizyjny miat miejsce
w programie ,BBC Southeast Today” nadawanego z Tunbridge Wells w 2001 roku. Schafernaker pojawiat sie w wielu
programach telewizyjnych takich jak ,Tonights The Night” u Johna Barrowmana oraz ,, The One Show" w BBC. Schafer-
naker jest statym ekspertem meteorologicznym w programie ,,Chris Evans Show” i ,Simon Mayo Show".

Schafernaker jest bardzo popularnym prezenterem cieszacym sie duza rzesza fanéw. W 2010 roku otrzymat nagrode
TRIC w kategorii , Najlepszy Prezenter Pogody”. W 2011 roku byt jednym z prezenteréw wybranych do letniej serii , The
Great British Weather” nadawanej na BBC1.

Dziennikarz bierze udziat w szeregu niezaleznych projektéw dla National Geographic, Channel Four i Discovery Chan-
nel. Oprécz meteorologii Schafernaker pasjonuje sie sztuka i dba o forme fizyczna. W ostatnich latach uprawia kolarstwo
dtugodystansowe i uczestniczyt w szeregu imprez dobroczynnych w tym przejazd: Londyn do Brighton i Londyn do Paryza.
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Na pewno bedziemy sluchaé glosow widzow
Rozmowa z Dariuszem Dabskim, Prezesem i wlascicielem TV PULS oraz PULS 2.

+~Wojciech Cejrowski. Boso” to obecnie najchetniej ogladany
program o tematyce podrézniczej. Skad wziat sie pomyst, by
program przeja¢ od innego nadawcy?

Program ,Wojciech Cejrowski. Boso” jest hitem na polskim rynku,
a TV Puls stawia na jakos¢, wiec podjelismy decyzje o wspotpracy
z panem Cejrowskim. Jestesmy z tej wspdtpracy bardzo zadowole-
ni i chcemy ja dalej rozwijac.

W czym tkwi tajemnica popularnosci tego programu?

Kazdy moze mie¢ swoja opinie na ten temat. Moim zdaniem ,Woj-
ciech Cejrowski. Boso” jest programem bardzo dobrze zrobionym.
Prowadzacy jest bardzo wyrazisty i w niezwykle atrakcyjny sposéb po-
kazuje nam zakatki swiata. To po prostu naprawde dobry program.

W Polsce bardzo mato produkuje sie programéw o tematy-
ce podrézniczej. Sadzac po ogladalnosci Parstwa programu jest
duze zainteresowanie tego typu tematyka. Skad wiec nieche¢
nadawcéw do inwestowania w takie formaty?

Nie wiem czym sie kieruja inni nadawcy w swojej strategii
programowej, ale jesli tego typu programy nie sa dla nich atrak-
cyjne, tym lepiej dla nas. My na pewno bedziemy stucha¢ gto-
sow widzdw, ktdrzy gtosujac swoim pilotem potwierdzaja stusz-
nos$¢ naszego wyboru.

|
Dzigkuje za rozmowe. _ R O i /s~ Dabski, fot.: TV PULS
Rozmawiat: Kuba Wajdzik i

Cykl programéw przyrodniczyc ¢ .
. - Ogladaj w pigtki o 22: OO |

David Attenborough i cuda natury N
Sladami bohatera
dzungli




B RYNEK TV

Nowy lider

kanatéw dzieciecych

Uruchomiony przez telewizje publiczng nowy kanat dzieciecy TVP ABC wywrdcit do gory

nogami rynek kanatow dzieciecych.

Udziat nowej stacji TVP ABC w mar-
cu br. wyniost az 0,78% w grupie 4+
i byt najlepszym wynikiem wsréd ka-
natow dzieciecych (dane: NAM, dzieki
uprzejmosci Atmedia). Na tak duza po-
pularno$¢ kanat zapracowat nie tylko
swoja oferta, ale réwniez zasiegiem. To
jedyny kanat tematyczny przeznaczony
dla dzieci, ktdry jest obecny w Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej. Drugie miejsce
zajat Nickelodeon (strata w poréwna-
niu z marcem 2013 r. 0,1 p.p.). Mimo
silnego wejscia TVP ABC, sa stacje, kto-
re odnotowaty solidny wzrost. Trzecie
miejsce nalezy do telewizji Nick Jr., kté-
rej udziat w rynku wzrést az 0 0,3 p.p.
Dopiero na czwartym miejscu znalazt

sie kanat MiniMini+ (strata 0,19 p.p,;
ubiegtoroczny lider rynku).

Wiekszos¢ stacji dzieciecych w mar-
cu zanotowato gorsze wyniki: Car-
toon Network (strata 0,1 p.p.), Disney
Channel (strata 0,14 p.p.), Disney Junior
(strata 0,14 p.p.), Polsat JimJam (strata
0,07 p.p.). Boomerang (strata 0,03 p.p.).
Niewielki wzrost zanotowat kanat BBC
CBeebiess (0 0,01 p.p.) oraz Nickelode-
on HD (0 0,03 p.p.). Bez zmian pozostat
udziat teleTOON+.

Jeszcze wieksza przewage nad
konkurencja TVP ABC ma w gru-
pie docelowej 4-12. Stacja wygene-
rowata az 5,22% udziatu w rynku.
Drugi jest Nick Jr. (4,54%; wzrost az

0 2,82 p.p.). Na trzecim jest Nickelo-
deon (strata 0,84 p.p.). Kolejne miej-
sca zajmuja: Cartoon Network (stra-
ta 1,01 p.p.), Disney Channel (strata
0,61 p.p.) i MiniMini+ (najwieksza stra-
ta—azo 1,71 p.p.; ubiegtoroczny lider).

Co najchetniej Polacy oglada-
li w kanatach dzieciecych w marcu?
Zarowno w grupie 4-12 jak i 4+ po-
dobnie wygladato podium. Pierwsze
miejsce zajeta najnowsza wersja se-
rialu animowanego ,Pszczétka Maja”,
drugie miejsce zajety niesmiertelne
LSmerfy”, a trzecie nalezy do kulto-
wego ,Misia Uszatka”.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Najchetniej ogladane programy w kanatach dzieciecych w marcu 2014 r., grupa 4+

Total
Individuals

SHR %
2,78%

Total
Individuals

(r) AMR
467 337

Target

PROGRAM
STACJATV

TVP ABC

PSZCZOLKA MAJA /SER.ANIM.DLA DZIECV/

MIS USZATEK /SER. ANIM. POL./ TVP ABC 364 224 2,12%

DZIWNE PRZYGODY KOZIOkKA MATOLKA /FILM ANIM. POL./ TVP ABC 298 854 1,73%

DOMISIE /PROG. DLA DZIECI/ TVP ABC 259 609 3,32%

LIPPY AND MESSY /ANGIELSKI DLA DZIECI/ TVP ABC 247132 3,55%

Dane: Atmedia na pods. NAM
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4 )
Matgorzata Mierzejewska-Wawrykoéw, kierownik Redakcji TVP ABC
i projektéw edukacyjnych TVP.
Bardzo cieszy nas wysoka ogladalnos¢ nowej telewizji dla dzieci TVP ABC. Mamy potwierdzenie
od naszych widzdéw, ze czekali na taka wiasnie bezpieczna, madra i atrakcyjna oferte telewizyjna.
Mysle, ze Zrédtem sukcesu jest wysokiej jakosci oferta programowa. Rzeczywiscie mamy bardzo
dobra propozycje, zauwazalng i — co wiecej — ceniong przez dzieci i rodzicéw. Sa to programy i bajki
o wysokiej rozpoznawalnosci wsrdd wszystkich grup wiekowych naszych odbiorcéw. Poza tym progra-
my te (np. ,Mamaija“, ,Domowe przedszkole”, ,,Domisie”) budza zaufanie dorostych, na ktére telewi-
zja publiczna pracowata wiele lat. Dodatkowym elementem jest sentyment dorostych do tytutéw i bo-
hateréw, na ktérych sami sie wychowali albo pamietaja ich z ekranu.

Wazne jest takze to, Zze nasze programy towarzysza dzieciom w ich codziennym zyciu, czyli gdy sa Swieta Wielkanocne to mé-
wimy o obyczajach, o malowaniu jajek, o Dyngusie i zajacu, a gdy przychodzi Dzier Matki — to sktadamy zyczenia Mamom. Stara-
my sie takze, by nasze animowane seriale bawity i przy tej okazji edukowaty, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom wielu rodzicow.

Sieganie do archiwdw nie jest w tym przypadku ,, ztem koniecznym”, swiadczy tylko o tym, ze TVP ma w swoich zasobach bar-
dzo dobra pod wzgledem merytorycznym i realizacyjnym produkcje dla dzieci. Ale stopniowo bedziemy takze wprowadzac¢ nowe
tytuty: ,Czytanie przed spaniem, czyli cata Polska czyta dzieciom” — juz w Swieta Wielkanocne!

J
Udziat stacji dzieciecych w marcu 2013 r. i marcu 2014 . Udziat stacji dzieciecych w marcu 2013 r. i marcu 2014 .
w rynku TV, grupa 4-12 w rynku TV, grupa 4+
Year 112013 1112013 1112014 11l 2014 Okres czasu 112013 1112013 1112014 1112014
Kanat / dane AMR SHR% AMR SHR % Kanat / dane AMR  SHR % AMR  SHR %
TVP ABC 0 0,00% 21625 522% TVP ABC 0 0,00% 51858 0,78%

Nickelodeon 23492 534% 18629 4,50% Nick Jr 18855 0,27% 37763 0,57%
Disney Channel 19720 4,48% 16009 3,87% Network

Disney Junior 18502 4,20% 12898 3,12%

Nickelodeon HD 6572  1,49% 6061 1,46%

Polsat JimJam 6637 1,51% 5216  1,26%

BBC CBeebies 2856  0,65% 4071 0,98%

Disney Junior 39716 0,58% 27908 0,42%

Nickelodeon HD 13765 0,20% 15073 0,23%

BBC CBeebies 9379  0,14% 9790 0,15%

Boomerang 11367 0,17% 9428 0,14%

Najchetniej ogladane programy w kanatach dzieciecych w marcu 2014 r., grupa 4-12

NAZWA PROGRAMU

(P) —all 4-12
(r) AMR

(P) - all 4-12
SHR %

Target

STACJATV

PSZCZOLKA MAJA /SER. ANIM. DLA DZIECI/ TVP ABC 185 027 16,31%

MIS USZATEK /SER. ANIM. POL./ TVP ABC 127 944 11,25%

TABALUGA /SER. ANIM. AUSTRAL./ TVP ABC 124 420 11,05%

SWINKA PEPPA /SER. ANIM. W.BRYT/ TVP ABC 122 895 11,36%

DZIWNE PRZYGODY KOZIOLKA MATOEKA /FILM ANIM. POL./ TVP ABC 114768 10,16%

Dane: Atmedia na pods. NAM

www.tvlider.pl
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OGLADAM. NIE PRZESZKADZAC!

Uzytkownicy internetu coraz chetniej konsumuja tresci wideo w sieci. Chodzi juz nie tylko o klipy muzyczne, tu-
toriale, filmy i seriale, ale réwniez o materiaty redakcyjne czy sprawozdania z wydarzen. Wydawcy, ktérzy maja
odpowiednie zasoby, inwestujg w tego typu tresci, bo wiedzg, ze to sie optaca. A reklamodawcy? Zlecaja rekla-
my wideo u wspomnianych wydawcéw, bo tam gdzie sa internauci, tam tez sg ich konsumenci.

O wideo-szalenstwie, z ktérego korzystajg wszyscy, opowiadaja Eliza Graff, Head of New Business i Rafat Jung,
Project Manager Video, z firmy Goldbach Audience.

WIDEO W LICZBACH | PROGNOZY

Eliza Graff: Konsumpcja tresci wi-
deo w sieci wzrasta — wideo budzi za-
interesowanie nie tylko uzytkowni-
kéw i wydawcow, ale takze reklamo-
dawcéw. Udziat wydatkéw na rekla-
me wideo, w puli budzetéw kierowa-
nych do online’u, wciaz sie zwieksza.
Wedtug badania IAB AdEx w catym
2013 roku wydatki na reklame wideo
in-stream stanowity 6,9% tortu rekla-
mowego online. Z tego wynika, ze wy-
datki na reklame wideo w 2013 r. sie-
gnety ponad 167 milionéw ztotych. Dla
poréwnania, estymacje domoéw me-
diowych w tym zakresie oscylowa-
ty pomiedzy 7% (Starcom), a 12% Ze-
nithOptimedia Group i McCann. Miej-
my nadzieje, ze bardzo zachecajace
wyniki 2013 r. pozwola nam z jeszcze
wiekszym optymizmem prognozowac
aktywnosci naszych klientéw wideo
w 2014 roku.

Rafat Jung: Kto$ mogtby zapytac czy
tak wysokie wydatki na reklame wideo
to aby nie przejaw ekscytacji i ,,zachty-
$niecia sie” tym typem reklamy. Aktual-
nie doszlismy do momentu, w ktérym
nastroje i emocje wokét reklamy wideo
powoli cichna, a ich miejsce zastepuje
zimna kalkulacja. Teraz po prostu wie-
my, ze w te forme reklamy warto inwe-
stowa¢, bo przynosi ona Swietne wy-
niki. Reklama wideo w internecie, do
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niedawna bedaca bardzo ,goracym te-
matem”, przestaje by¢ juz nowoscia.
Utrzymuje, i nadal bedzie utrzymywac,
swoj status jednej z najbardziej efek-
tywnych form reklamy. Wydatki na nia
beda ustawicznie rosty.

$wiadome marki dodatkowo inwestu-
ja w wysokiej jakosci kontent, w oto-
czeniu ktérego promuja swoje produk-
ty. Co ciekawe, sam lider agregatoréw
wideo, YouTube, uruchomit program
finansowy majacy na celu wspieranie

140 -
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Zrédto: IAB/PWC AdEX

2010

2011

2012

Tab. 1 Wartos¢ reklamy wideo online w Polsce w latach 2009-2012 (min zf)

EG: Zgadzam sie z Rafatem — wydatki
na wideo beda rosty. Zastanawiam sie,
jak jeszcze zmieni sie rynek pod wpty-
wem wideo. Mam wrazenie, ze sytu-
acja, ktéra ma miejsce w zwiazku z roz-
wojem tego formatu w sieci, wywrze
pewien rodzaj presji na tworcow inter-
netowego kontentu. Z pewnosciag zmo-
tywuje blogosfere do jeszcze wiekszej
pracy nad wytwarzaniem dobrych ja-
kosciowo materiatéw wideo. Wydaw-
cy poszerzali swoja oferte, poszerza-
ja i beda poszerzali, bo nawet bardzie;

(Tvllider|

tworcow, ktdrzy maja zamiar przygo-
towywac dedykowane tresci wideo na
te platforme. To dobrze wroézy.

RJ: Jesli miatbym prognozowac na co
jeszcze wptynie rozwoj wideo w siedi,
to moim zdaniem zmieniac¢ sie bedzie
oblicze telewizji. Znana nam do nie-
dawna telewizja linearna bedzie coraz
czesciej obecna jako produkt dostep-
ny online. Wierze w to, ze w przyszto-
$ci nie bedziemy juz moéwi¢ o rozréz-
nieniu telewizji i internetu, ale o wielo-
platformowym medium, przyjmujacym

kwiecien/maj 2014



rozne postacie. To wszystko nie ozna-
cza jednak, ze dojdzie tu do rewoludji
czy nagtych zmian wsrdd wydawnictw
medialnych, raczej bedziemy mieli do
czynienia z powolna, trwajaca wiele
lat zmiana, w ktoérej konsumpcja wideo
w sieci i telewizji bedzie sumarycznie
rosna¢, a zmieniac sie beda techniczne
sposoby przekazu tych mediow.

POPULARNOSC WIDEO

EG: Z moich obserwacji wynika, ze kon-
tent wideo przyciagga mtodych, ktérzy
juz od dawna uwazaja korzystanie ze
smartfonow, laptopdéw, komputeréw
za nieodtaczna czes¢ ich zycia. Zwraca
rowniez uwage tych, ktorzy sa fanami
telewizji oraz tych, ktérzy w swoim do-
rostym zyciu odbiornika telewizyjnego
nie potrzebuja, bo czuja sie usatysfak-
cjonowani tresciami dostepnymi w in-
ternecie.

RJ: Doktadnie, to wiasnie ludzie, ktorzy
Zyja i pracuja z internetem na co dzien,
beda ksztattowac nadchodzace trendy.
Tak jak juz wspomniatem, moim zda-
niem wraz ze zmiana pokoleniowa,
rozpowszechnianiem dostepu do inter-
netu, zmiana jego postrzegania, mo-
zemy spodziewac sie, ze wideo online
zyska na sile, a z kolei telewizja linear-
na powoli bedzie stawata sie reliktem
przesztosci.

wolnym urzadzeniu. Wideo w sie-
ci moze sie pochwali¢ bardzo duzym
zasiegiem — jest dostepne dla wielu
uzytkownikow, czesto bez dodatko-
wych optat. Duzy zasieg wideo daje
reklamodawcom szerokie mozliwo-
$ci dotarcia do internautéw. Na pod-
stawie estymacji i danych od partne-
row mozna szacowacd, ze np. poten-
cjat Goldbach Audience oraz jej sie-
ci partnerskich dla formatu pre-roll to
ok. 130 000 000 PV miesiecznie. Re-
klamy wideo trafiaja w tym przypad-
ku do okoto 7 min UU.

RJ: Wspomniatas o popularnosci wideo
i jego szerokim zasiegu. Jednak trzeba
pamietac, ze wideo, o ktérym mowimy
jest oparte na internecie — dlatego tez
jego dalszy rozwoj zaleze¢ bedzie tak
naprawde od rozwoju dostepu do sie-
ci. Wzajemne wspoétzawodnictwo me-
didw o uwage widzéw/uzytkownikdw
bedzie coraz silniej widoczne, jednak
na prawdziwa rywalizacje miedzy wi-
deo online i telewizja musimy pocze-
ka¢ do czasu, gdy dostep do internetu
bedzie niemal réwnie powszechny jak
dostep do telewizji.

EG: Zwrdc¢ uwage, na to, ze wideo
w internecie, to nie tylko zjawisko
pojawiajace sie w kontekscie rywali-
zacji z telewizja. Moim zdaniem wi-
deo online dziata inspirujaco na OOH,
ktéry coraz Smielej zaczyna propono-

Telewizor tradyoyjm
Kompuiter praencsny
Fomputer stacjonarmy
Tedbiefen

Smart TV

Takbilet

Frodio: Wideo w sieci, 1AB Polska, lipiec 2013, intemauci 15+, M-6000.

Tab. 2 Czestotliwos¢ ogladania filmoéw i materiatéw wideo za pomoca urzadzer (kiedykolwiek)

EG: Popularnos¢ i potencjat wideo
w sieci wynika nie tylko z tego, ze
najlepiej odpowiada gustom niecier-
pliwych internautéw, ktérzy chca
oglada¢ ciekawe tresci o dowolnej
porze, w dowolnym miejscu i na do-

www.tvlider.pl

wac rozwiagzania Digital Signage -
cyfrowa emisje przekazoéw reklamo-
wych na ekranach rozmieszczonych
w przestrzeni publicznej, ktére po-
dobnie jak w sieci, moga by¢ targe-
towane, interaktywne. Raczkujemy

Tvllider

REKLAMA w TV

jeszcze w tej dziedzinie i zdecydowa-
nie na polskim rynku jest jeszcze wie-
le do zrobienia. Za granica ten poten-
cjat zostat juz dostrzezony i zagospo-
darowany.

RICH-MEDIA A WIDEO

EG: Rich-media to tradycyjne forma-
ty reklamowe, zawierajace niestandar-
dowe elementy, ktore interesujaco po-
taczone i wykorzystujace bardziej wy-
magajaca, bardziej nowoczesna tech-
nologie, urozmaicaja przekaz. Podsta-
wowym zadaniem formatéw rich-me-
diowych jest zwiekszenie zaangazo-
wania odbiorcy poprzez wyswietlenie
interaktywnych elementéw na kreadji
display typu: gra, ankieta, mini-site, czy
wtasnie materiatu wideo. Niektore re-
klamy wideo sa wiec formatami rich-
-mediowymi.

RJ: Dla petnego zrozumienia jak sa
kwalifikowane te formaty, warto prze-
analizowa¢  grafike  opublikowana
w 2008 r. przez IAB przy okazji raportu
A Digital Video Advertising Overview.
Prezentuje ona rozroznienie miedzy ty-
pami reklamy wideo. Reklama in-stre-
am (czyli gtéwnie reklama emitowana
w obrebie odtwarzacza: przed, w trak-
cie lub po odtworzeniu witasciwego na-
grania wideo, przyjmuje zwykle forme
15 lub 30 sekundowych spotéw wideo)
stanowi zgodnie z tym rozréznieniem
odrebna, mozna powiedzie¢ najwaz-
niejsza kategorie reklamy wideo. Z ko-
lei reklamy wideo in-banner (tresci wi-
deo ,zaszyte” w kreacji typu display)
sa traktowane jednak jako format rich-
-mediowy, podobnie jak reklamy in-
-text, sg czescig szeroko rozumianej re-
klamy wideo. A zatem tresci wideo be-
dace tylko elementem kreadji to rich-
-media, a reklama in-strem (np. 30 se-
kundowy filmik reklamowy wyswietla-
ny przed materiatem redakcyjnym) to
osobna od rich-media kategoria rekla-
my zawierajaca sie réwniez w kategorii
reklamy wideo. Samo rich-media we-
dtug definicji jest kategoria jedynie cze-
$ciowo zazebiajaca sie z kategoria re-
klamy wideo.

RJ: Tak wiec podstawowym proble-
mem z jakim sie stykamy jest nie do
korica jednoznacznie opisane pojecie
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Jreklamy wideo”, jak i niestety nie do
konca jasna definicja rich-media. Jakby
jednak tego byto mato, dochodza tu-
taj jeszcze ciekawsze przypadki i pyta-
nia, na ktére trzeba zaréwno samemu
sobie, jak i w ramach branzy, odpowie-
dzie¢: do jakiego typu zaliczymy rekla-
me wideo przed grami, czy reklama wi-
deo przed audycja radiowa to ten sam
typ reklamy, co przed materiatem fil-
mowym, czy graficzna plansza emito-
wana przed spotem reklamowym to
tez reklama wideo?

IN-STREAM KONTRA IN-BANNER

EG: Reklama typu in-banner jest zde-
cydowanie najpopularniejszym  for-
matem wideo. Z jednej strony wyko-
rzystuje dobrze znane i sprawdzo-
ne formaty (np. double billboard czy
rectangle), z drugiej oferuje zupet-
nie nowa jakos¢. Ludzie chetnie sie-
gaja po rozwiazania, ktore sa wy-
probowane i bezpieczne. Zainwesto-

wanie w ,co$"” zupetnie nowego (in-
-stream) nieraz powoduje dyskomfort
i zwyczajnie strach. Najpewniej réw-
niez z tych powodéw reklam in-ban-
nerowych jest po prostu wiecej.

RJ: Tak, masz racje. Reklama in-ban-
nerowa korzysta z powierzchni wyko-
rzystywanych przez klasyczny display.
Ze wzgledu na wielko$¢ dostepnej po-
wierzchni reklamowej, reklamy typu in-
-banner maja po prostu wiekszy zasieg
od reklamy in-streamowej.

EG: Wiasnie dlatego zasieg jakiejs wi-
tryny czy sieci reklamowe] moze byc
tak naprawde uznawany za zasieg re-
klamy in-banner tego podmiotu.

RJ: Skupilismy sie na formacie in-ban-
ner, ale moim zdaniem to reklamy typu
in-stream maja przed soba swietla-
na przysztos¢. Warto zwréci¢ uwage
na to, ze poczatki in-streamu i wideo
w Polsce byty bardzo ciezkie. Byto to
spowodowane m.in.: silnym rozdrob-
nieniem technologicznym, catkowitym
brakiem mierzalnosci czy niezrozumie-

niem potencjatu reklamowego wideo
u wydawcow. Na szczescie wielu wy-
dawcédw zaczyna patrzec na tresci wi-
deo coraz bardziej przychylnym okiem.
Nastepuje powolne ujednolicanie tech-
nologii jakimi postuguja sie wydaw-
cy. W przysztosci zdecydowana wiek-
szos¢ materiatdéw wideo na stronach
wydawcow bedzie dostepna reklamo-
wo, mierzalna oraz pochodzi¢ bedzie
z legalnych Zrodet. Na razie reklamy in-
-bannerowe sa wyswietlane uzytkow-
nikom czesciej, ale w moim przekona-
niu rynek bedzie naleze¢ do formatow,
ktorym uzytkownicy poswieca wiecej
swojego czasu. Co z kolei pozwoli re-
klamodawcom na pokazanie im wiek-
szej liczby reklam tworzonych réwniez
w ciekawszy sposéb i w lepszej jako-
$ci. Z tego wzgledu jestem przekona-
ny, ze reklamy in-stream’owe beda do-
minowac na rynku reklamy wideo, a na
przestrzeni nadchodzacych lat moga
sta¢ sie nawet dominujacymi formami
reklamy on-line w ogdlnosci.

E[iza Grag — Head of New Business, Goldbach Audience

Od stycznia 2014 r. zajmuje sie prowadzeniem dziatu New Business, docierajacego do
klientow koncowych. Odpowiedzialna za sprzedaz produktéw trudnych, niestandar-
dowych ofert, indywidualne prowadzenie klienta. W Goldbach Audience od 2012 r.
W pierwszym okresie swojej pracy odpowiadata za sprzedaz bezposrednia, negocjacje

warunkéw wspotpracy, zdobywanie nowych klientow.

Prywatnie kocha biega¢, zgtebiac¢ tajniki sztuki sprzedazy, autorka bloga ,Sprzedaz
moja pasja”. Uwielbia dobra muzyke, psychologie cztowieka. Mama tréjki réznych, do-

rastajacych charakteréw.

Ra{al .]ung — Senior Account Executive oraz Project Manager Video,

Goldbach Audience

Jako Project Manager Video jest odpowiedzialny za rozwdj tego produktu oraz
ksztatt jego oferty. Ponadto jako Senior Account Executive zajmuje sie nawiazywa-
niem i utrzymywaniem relacji z najwiekszymi domami mediowymi, a takze planowa-
niem i koordynacja dziatan klientow w zakresie reklamy display. Wspotpracuje z do-
mami mediowymi, m.in.: Maxus, MEC, Mediacom czy Mindshare, realizujac kampa-
nie takich marek jak Nestle, Mercedes, Orange, TP, Nivea czy Orlen. Z branza zwiaza-

ny jest od lutego 2009 r.
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Oferta TVP w sieci nie jest konkurencja
dla nadawania linearnego

Z Marcinem Oziewiczem, dyrektorem Osrodka iTVP-HD, rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

Jak zmienia sie telewizja publiczna,
kiedy dzisiaj na wyciagniecie reki
dostepne sg zasoby TVP w sieci?

Telewizja publiczna zmienia swoja
strukture na zasadzie podobieristwa
do trendéw globalnych. Postepujace
zjawisko fragmentacji widowni powo-
duje, ze uktad udziatdéw w rynku zosta-
je przeniesiony z anten gtéwnych do
kanatéw tematycznych. Oferta zaso-
boéw TVP w sieci stanowi swego rodza-
ju alternatywe dla odbiorcy, nie stano-
wi jednak dla nadawania linearnego
konkurencji. Te dwie formy rynku (line-
arny i wideo w sieci) funkcjonuja na za-
sadzie dyfuzji, dlatego wzajemnie sie
uzupetniaja.

Oferta VOD TVP jest imponuja-
ca. lle obecnie propozycji znajduje
sie w serwisie i ktore ciesza sie naj-
wieksza popularnoscia?

Obecnie VOD.tvp.pl to okoto tysiac ser-
wiséw i ponad 30 tys. materiatéw wi-
deo (w tym seriale, filmy dokumental-
ne, fabularne, audycje oraz utwory ar-
chiwalne). Najwieksza popularnoscia
w naszych serwisach cieszg sie tresci
sportowe, informacyjne, a takze seria-
le (najwieksza ogladalnos$¢ odnotowa-
ty ,,Rodzinka.pl” oraz ,Czas honoru").

Podczas naszej ostatniej rozmowy,
wspomniat Pan, ze rynek VOD jest
bardzo perspektywiczny w aspek-
cie sprzedazy reklam. Jak obecnie to
wyglada?

Wydatki na reklame online wzro-
sty w ub.r. 0 10,2% i przekroczyty
2,4 mld zt (dane: IAB AdEx 2013). Cho¢
udziat reklamy wideo jest stosunko-
wo niewielki (6,9%), to nalezy zazna-
czy¢, ze ten segment reklamy odnoto-
wat 33-proentowy wzrost. Polski rynek
precyzyjnie dostosowat sie do mode-
lu reklamowego VOD, dlatego nalezy
spodziewac sie, ze jego charakter be-
dzie zgodny z tym trendem.

Telewizja inwestuje w technologie
HD. Czy mozemy spodziewac sie ka-
natéw w innych formatach?

Technologia 4K (Ultra HD) pozwa-
la na zapis oraz odtwarzanie rucho-
mych obrazéw w rozdzielczosci 4096
x 2160 (dla poréwnania standard HD
to 1920x1080 pikseli). O ile istnieje
kilka modeli odbiornikéw telewizyj-
nych obstugujacych standard 4K, to
nie znajduje on zainteresowania po
stronie nadawcow. Istnieje tez natu-
ralne ograniczenie w postaci kamer
rejestrujacych obraz w tej rozdziel-
czosci. Ultra HD wydaje sie by¢ cieka-
wa perspektywa, niemozliwa jednak
do powszechnego zastosowania na
obecnym poziomie dostepnosci tech-
nologicznych odbiorcéw. Dostepnos¢
Ultra HD bedzie wzrasta¢ w drugiej
czesci tej dekady, a petne wdrozenie
spodziewane jest okoto 2020 roku,
gtéwnie z powodu faktu, ze Ultra
HD wymaga wiekszej przepustowo-
$ci, ktéra jest problemem dla kaz-
dej infrastruktury. Amerykanski Net-
flix bedzie jednym z pierwszych ustu-
godawcoéw oferujacych tresci Ultra
HD, a testy SES dowodza mozliwo-
$ci odbioru 4K juz przy przepustowo-
$ci 20Mbps (w stosunku do zaktada-
nych 100Mbps), w ciagu najblizszych
lat moze doj$¢ do znaczacej popula-
ryzacji tego standardu.

Dziekuje za rozmowe.

Marcin Oziewicz jest absolwentem Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Petnit m.in. funkcje zastepcy dyrekto-
ra Biura Zarzadu i Spraw Korporacyjnych Telewizji Polskiej (TVP) ds. komunikacji korporacyjnej. Od 2011 r. dyrektor Osrod-
ka iTVP-HD oraz redaktor naczelny tvp.pl, odpowiada za rozw¢j i dziatalnos¢ programowa w mediach interaktywnych,
w tym za telewizje interaktywna — multimedialny portal tvp.pl oraz za kanat TVP HD. Ekspert w dziedzinie zarzadzania no-
wymi mediami i monetyzacji tresci w Internecie, a takze specjalista w dziedzinie ekonomii i zarzadzania przedsiebiorstwem.
W 2013 r. zostat wybrany przez Zarzad Europejskiej Unii Nadawcéw (EBU) na cztonka Rady Operacyjnej Eurovision Opera-
tions Council (OPC), gdzie odpowiada za wspottworzenie strategii rozwoju i wizerunku EBU oraz monitoring projektéw stra-

tegicznych EBU.

www.tvlider.pl
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Odzwierciedlamy preferencje widzow

Z Dorotg Gatazka, Distribution Manager, Discovery Networks CEEMEA, rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

Rynek telewizji w Polsce ewoluuje.
Jak zamierzacie Panstwo zaadreso-
wac zachodzace zmiany w kontek-
$cie Discovery Networks?

Rywalizacja na polskim rynku telewizyj-
nym staje sie z roku na rok coraz bar-
dziej dynamiczna. My postrzegamy to
przede wszystkim jako szanse, a nasza
recepta na sukces jest nasz kontent. In-
westujemy w atrakcyjna oferte progra-
mowa, rokrocznie zwiekszajac naktady
na produkcje. Jeszcze kilka lat temu
kwota inwestycji wynosita globalnie
500 milionéw dolaréw, w tym roku to
juz 1,6 miliarda.

Czym jeszcze przyciggacie widzow?
Oczywiscie zdajemy sobie sprawe, Ze na-
sza publicznos¢ oczekuje nie tylko intere-
sujacych formatéw, ale réwniez najwyz-
szej jakosci obrazu i dZwieku. Dlatego tez
17 kwietnia tego roku do naszego port-
folio dotaczyty dwa kolejne kanaty w wy-
sokiej rozdzielczosci — DTX HD i ID HD.
Ich debiutowi towarzysza ekscytujace
wiosenne premiery. W maju na ID HD,
kanale tematycznym dla kobiet, prezen-
tujacym trzymajace w napieciu opowie-
$ci i intrygi, ktory jest liderem kategorii
mystery&suspense”, zobaczymy ,Cofa-
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jac czas” (nowe odcinki serialu prezentu-
jacego kulisy pracy oficerow z wydziatu
zabojstw), , Krwawa uktadanke” (pasjo-
nujacy program o rozwigzywaniu zaga-
dek kryminalnych poprzez analize relaji
roznych $wiadkow), W sieci klamstw”
(cykl ukazujacy mroczna strone randek
przez Internet), oraz ,, Medium na tropie”
z udziatem wybitnej parapsycholog Vicki
Monroe. Z kolei na Discovery Turbo
Xtra HD, stacji skierowanej do mtodych,
zadnych mocnych wrazenn mezczyzn,
czekaja nas takie nowosdi, jak ,Woz albo
przewdz” (zabawne, motoryzacyjne re-
ality show, w ktérym gruchoty podda-
wane sa testom wytrzymatosci), ,,Pobic
rekord Guinnessa” (ekscytujace widowi-
sko rozrywkowe, prezentujace $miatkdw
z catego $wiata, ktorzy walcza o wpis za-
pewniajacy niesmiertelnos¢). Natomiast
w nowej serii ,Samochody — klasyka ga-
tunku” Wayne Carini wyruszy na poszu-
kiwanie unikalnych, starych aut.

Czy Panstwa widzowie maja wptyw
na oferte programowa poszczegol-
nych kanatéw?

Oczywiscie. Ramowki poszczegolnych
stacji to odpowiedZ na oczekiwania na-
szych widzéw. Uwaznie badamy nasza
widownie — zaréwno zenska, jak i me-
ska, oraz staramy sie odzwierciedlac ich
preferencje. Za przyktad moze postuzyc
tutaj uruchomiony we wrzesniu 2013 r.
Discovery Turbo Xtra — kanat skierowa-
ny do mitodych, inteligentnych, poszu-
kujacych wrazen mezczyzn. Przy podje-
ciu tej decyzji oraz tworzeniu oferty pro-
gramowe] bazowalismy na badaniu po-
staw i pogladéw mezczyzn SPECIES.
Z kolei nasze badanie ,Narodziny wi-
downi TV Everywhere” wskazato istotny
trend ,Media Meshing”, czyli jednocze-
snej konsumpdji tresci telewizyjnej na kil-
ku nosnikach. W zwiazku z tym na po-
czatku kwietnia 2014 r. zaproponowa-
lismy np. widzom kanatu TLC formute
Jlive chat” podczas premierowego od-
cinka ,,In vitro — 9 miesiecy pdzniej”. Pod-
czas emisji programu, na fan page'u ka-
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natu toczyta sie dyskusja z udziatem eks-
perta, a poszczegdlne posty pojawiaty
sie na ekranach telewizoréw.

Z pewnoscig analizujecie Panstwo
réwniez wyniki ogladalnosci.
Ogladalnos¢ wptywa na nasze decyzje
programowe. Przyktadowo zaobser-
wowalismy, ze oprécz interesujacych
tresci edukacyjnych, widzowie naszego
flagowego kanatu Discovery Channel
poszukuja formatow rozrywkowych.
Dlatego tez inwestujemy sukcesywnie
w programy z serii Magic (,Troy: po-
tega magii”, ,,Dynamo: wiecej niz ma-
gia”, ,Anatomia magii”), wprowa-
dzilismy gatunek fabularny (,Klondi-
ke"), czy decydujemy sie na tzw. ,live
events” — transmisje emocjonujacych
wyczyndw w sportach ekstremalnych.
Szczegdlne zainteresowanie tematyka
kulinariow zadecydowato z kolei o pre-
mierowej emisji programu ,, Masterchef
Junior”, ktéra planujemy w maju na an-
tenie TLC.

Czy inwestujecie Panstwo lokalnie?
Discovery to marka globalna, przywia-
zujaca duza wage do dziatan na po-
ziomie lokalnym. Wzbogacamy nasze
formaty miedzynarodowe w lokalne
historie. Przyktadem beda tutaj nakre-
cane w Polsce odcinki miedzynarodo-
wych serii ,Dorwac komandosa”, ,Fa-
néw czterech koétek”, czy ,Anatomii
magii”, lokalne watki w ,Policyjnych
jednostek specjalnych” oraz , Kodek-
sie gangstera”. Niektore produkcje re-
alizujemy w catosci lokalnie, jak np.
wyemitowane na TLC ,In vitro. 9 mie-
siecy pozniej”, ,Polski Turniej wypie-
kéw”, ,,Mistrzyni makijazu” lub kwiet-
niowa premiera Discovery Channel
. Polska: operacja zmiana”. Wspotpra-
cujemy tez z lokalnymi partnerami biz-
nesowymi (w tym przede wszystkich
z naszymi dystrybutorami), instytucja-
mi i wiadzami.

Dziekuje za rozmowe.
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KONFERENCJE

Konferencja ‘Przysztosc rynku medialnego w Polsce’
zorganizowana przez Krajowa, Rade Radiofonii i Telewizji
| Miedzynarodowe Targi Poznanskie w dniach 9-10 kwietnia,
odbyta sie pod patronatem WorldDMB oraz DigiTag,
organizacji zrzeszajacych uczestnikow rynku
radiowo-telewizyjnego z catego Swiata.
Patronat technologiczny nad targami
objeta Polska Izba Radiodyfuzji Cyfrowej.

Otwierajac konferencje, Przewodniczacy KRRIiT Jan Dwo-
rak zwrécit uwage na zmiany, jakie dokonaty sie na ryn-
ku wraz z procesem cyfryzacji telewizji. - Ponad pofowa
Polakéw wymienita odbiorniki telewizyjne, widzowie
moga ogladac dzis kilkanascie nowych programdéw
0 zréznicowanej tematyce za cene abonamentu, po-
wstafa alternatywa dla platform pfatnych. Zmiana
technologiczna wymusita wiekszy pluralizm tresci
i zwiekszyta konkurencyjnos¢ nadawcow, otworzyty
sie nowe mozliwosci rowniez w wymiarze gospodar-
czym — podkreslat.

Pierwszy dzien konferencji poswiecony byt dalszemu roz-
wojowi naziemnej telewizji cyfrowej, a drugi toczyt sie pod
hastem ,Radio cyfrowe - wiecej niz radio”.

— KRRIT jako organ reprezentujacy interesy od-
biorcdw, nie moze zignorowac faktu, ze radiowy,
cyfrowy rozsiew naziemny daje mozliwosc¢ bardziej
efektywnej gospodarki widmem czestotliwosci, po-
zwala na lepsza jakos¢ dzwieku, bogatszg oferte
programowsg — a w przysztosci — dodatkowe ustugi
medialne. Zadna odpowiedzialna wtadza (czy to rza-
dowa, samorzadowa, czy publiczna) nie moze zre-
zygnowac z sygnatu emitowanego z nadajnikow na-
ziemnych, fatwo dostepnego dla stuchaczy, row-
niez podczas jazdy, dajacego mozliwos¢ powszech-
nego, jednoczesnego, bezwarunkowego, bezpfat-
nego dostepu do programow i ustug radia cyfrowe-
go. W dodatku tariszego w eksploatacji, pochfania-
jacego mniej energii, bardziej ekologicznego. Roz-
siew naziemny pozwala takze na funkcje ostrzegaw-
cze w razie katastrof lub nieszczesliwych wypadkow.
Trudno by byto uzasadnic¢ fakt pozbawienia stucha-
czy takich mozliwosci — napisat w wystapieniu progra-
mowym otwierajacym drugi dzier obrad Witold Grabos,
zastepca przewodniczacego KRRiT.

Modele biznesowe technologii DAB+ oraz kluczowe wa-
runki sukcesu przedstawit Patrick Hannon, przewodnicza-
cy WorldDMB, miedzynarodowej organizacji, dziatajacej na
rzecz wdrazania radiowej emisji cyfrowej na $wiecie, do kto-
rej od grudnia 2013 r. nalezy réwniez Krajowa Rada Radiofo-
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nii i Telewizji. O procesie wdrazania cyfrowego radia w Wiel-
kiej Brytanii, korzysciach, barierach i ryzykach wynikajacych
z procesu opowiadata Jane Ostler z Digital Radio UK.
Strategie wdrozenia DAB+ przez Polskie Radio zaprezento-
wali Henryk Cichecki, cztonek zarzadu Spotki, Krzysztof
tuszczewski, Dyrektor Centrum Rozwoju Radiofonii Cyfro-
wej PR oraz Pawet Mathia, gtéwny inzynier.

Jeden z paneli poswiecony byt roli radiowych nadawcow
komercyjnych we wdrazaniu nadawania cyfrowego. Punkt
widzenia nadawcéw komercyjnych na przysztos¢ radia
w Polsce przedstawit Andrzej Matuszynski, Prezes Grupy
Eurozet. Obawy nadawcow budzi przede wszystkim brak
daty wytaczenia nadawania analogowego. Powazna bariera
sg koszty ekonomiczne zwigzane z jednoczesnym nadawa-
niem programu w systemie analogowym i cyfrowym tzw. si-
mulcastingiem. Problemem jest tez niewielka oferta odbior-
nikow radiowych dostepnych na polskim rynku i ich wysoka
cena. Nadawcy komercyjni zwracali tez uwage na ogromna
popularnos¢ radia internetowego, ktére z powodzeniem za-
gospodarowuje cyfrowa przestrzen.

O rozwoju radia cyfrowego w Niemczech, Holandii
i Norwegii mowili przedstawiciele nadawcow z tych kra-
jow. Omawiali miedzy innymi strategie panstw i ich za-
angazowanie, takze finansowe, w implementacje, aspek-
ty ekonomiczne procesu oraz koszty kampanii informacyj-
nych. Gunar Garfors, reprezentujacy norweskiego nadaw-
ce publicznego oraz IDAG (Miedzynarodowa Grupe Roz-
woju DAB) poruszyt problematyke konkurencyjnosci ra-
dia cyfrowego i radia internetowego. O korzysciach eko-
nomicznych rozsiewu cyfrowego DAB+ mowit Jens Stock-
mann z firmy GatesAir, a o dodatkowych mozliwosciach,
jakie daje ta technologia opowiadat Mirostaw Ostrowski
z Polskiego Radia Wroctaw.

— Poznanska konferencja tradycyjnie juz stafa sie
okazjg do rzeczowej rozmowy o przysztosci medidw.
Wierze, ze bogatsi w te wiedze razem bedziemy bu-
dowali rozwigzania korzystne dla odbiorcéw i spofe-
czeristwa — powiedziat Jan Dworak, zamykajac dwudnio-
we obrady.

(KRRIT, opr. redakcja)
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Jaka jest polska droga do cyfryzacji?

Cyfryzacja radiofonii przebiega juz od lat, obejmujac wszelkie elementy technologii. To czes¢ rynku cyfrowego,
ktory jest motywem przewodnim zaréwno kierunkowych dokumentéw unijnych jak i krajowych.

Pomimo emocji, rozbieznych opinii,
sporéw, ktore sa chyba natura wszel-
kich wielkich zmian, nalezy stwierdzic,
ze droga do cyfryzadji jest:

¢ nieunikniona,

e zgodna z interesem stuchaczy, pra-
wem i polska racja stanu,

e otwarta zaréwno dla wszelkich
uczestnikéw przejscia na emisje
cyfrowa, jak i dla wszystkich po-
mystow i idei,

® rozwazna,

e uwzgledniajaca interesy wszystkich
uczestnikéw rynku radiowego,

e perspektywiczna.

..nieunikniona
Ta teza wydaje sie az nazbyt oczywista.
Cyfryzacja radiofonii przebiega juz od lat,
obejmujac wszelkie elementy technolo-
gii: rejestracji dzwieku, przesytu, opra-
cowania, archiwizadji i zarzadzania zgro-
madzonymi zasobami tresci radiowych,
a takze dostepu do nich dzieki Interneto-
wi, aplikacjom dla urzadzert mobilnych,
a ostatnio — naziemnej cyfrowej emi-
sji. To czes¢ rynku cyfrowego, ktory jest
motywem przewodnim zaréwno kierun-
kowych dokumentéw unijnych, jak i kra-
jowych. Trwate korzysci z jednolitego
rynku cyfrowego sa gtéwnym przesta-
niem Europejskiej Agendy Cyfrowej. Ten
cel odnajdujemy w gtéwnych dokumen-
tach dotyczacych informatyzacji Polski:
w ,Narodowym Planie Szerokopasmo-
wym®”, ,Programie Zintegrowanej Infor-
matyzadji Panstwa”, ,,Programie Opera-
cyjnym Polska Cyfrowa 2014-2020". Do-
minuje w nich problem rozwoju dostepu
do Internetu i rozwoju ustug interneto-
wych, ale z poszanowaniem zasady neu-
tralnosci technologicznej z uwzglednie-
niem ré6znych technik dostepowych.
Jednoznacznie wspierajacym radio
cyfrowe jest rekomendacja EBU (Re-
commendation for Digital Radio Distri-
bution in Europe). Cyfrowe radio jest
elementem cyfryzacji panstwa i z tym
twierdzeniem w zasadzie nikt nie po-
lemizuje. Kontrowersje pojawiaja sie
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przy cyfrowym rozsiewie naziemnym.
Tu pojawiaja sie opinie, ze proces cy-
fryzacji nalezy ograniczy¢ do interne-
towego dostepu do tresci radiowych.
Nie sadze, ze jest to wiasciwe. Dostep
internetowy, jak i emisja naziemna —
to nie antagonistyczne technologie,
lecz uzupetniajace sie. Zreszta obie
spotykaja sie w radiu hybrydowym.

..zgodna z interesem
stuchaczy, prawem
| polska, racja, stanu
KRRIiT jako organ z mocy Konstytu-
gi ,wiasciwy w sprawach radiofonii
i telewizji”, ale takze reprezentujacy in-
teresy odbiorcéw, nie moze zignorowac
faktu, ze radiowy, cyfrowy rozsiew na-
ziemny daje mozliwo$¢ bardziej efektyw-
nej gospodarki widmem czestotliwosdi,
pozwala na lepsza jakos¢ dzwieku, bo-
gatsza oferte programowa — a w przy-
sztosci — dodatkowe ustugi medialne.
Zreszta zadna odpowiedzialna wtadza
(czy to rzadowa, samorzadowa, czy pu-
bliczna) nie moze zrezygnowac z sygna-
tu emitowanego z nadajnikéw naziem-
nych, tatwo dostepnego dla stuchaczy,
rowniez podczas jazdy, dajacego moz-
liwos¢ powszechnego, jednoczesnego,
bezwarunkowego, bezptatnego dostepu
do programdéw i ustug radia cyfrowego.
W dodatku tanszego w eksploatacji, po-
chfaniajacego mniej energii, bardziej eko-
logicznego. Rozsiew naziemny pozwa-
la takze na funkcje ostrzegawcze w ra-
zie katastrof lub nieszczesliwych wypad-
kéw. Trudno by byto uzasadni¢ fakt po-
zbawienia stuchaczy takich mozliwosci.
Naziemne radio cyfrowe nie jest
wiec rozwigzaniem probabilistycznym,
czy fakultatywnym, ale koniecznym,
dyktowanym narodowym interesem.
Polska — zgodnie z decyzja Regio-
nalnej Konferencji Radiokomunikacyj-
nej Genewa 2006 - dysponuje trze-
ma sieciami ogoélnokrajowymi w pa-
Smie Il (174-230 MHz). Radiowe multi-
pleksy cyfrowe — moca rozporzadzenia
Rady Ministréw staty sie czescia Krajo-
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wej Tablicy Przeznaczen Czestotliwo-
$ci. Od tej chwili sa dostepne dla rynku.
Art. 111 Prawa Telekomunikacyjnego
mowi, ze Rada Ministréw w decyzji do-
tyczacej KTPCz uwzglednia uzgodnie-
nia miedzynarodowe jak i ,krajowe
cele polityki w zakresie planowania
strategicznego”. Nie ma wiec zadnej
przypadkowosci w dziedzinie gospo-
darki widmem czestotliwosci w zakre-
sie cyfrowego radia naziemnego.
Decyzja rozpoczecia emisji cyfro-
wej przez PR jest takze zgodna z pra-
wem. Potwierdza to analiza prawna Biu-
ra Analiz Sejmowych z 30 pazdziernika
ub.r, w ktérej czytamy: ,Polskie Ra-
dio S.A., podejmujac proces cyfryza-
¢ji, dziatato na podstawie i w grani-
cach obowiagzujacych przepisow pra-
wa”. Dzieki temu pojawita sie mozli-
wos¢ spetnienia ustawowej powinnosci
zapewnienia dotarcia programéw PR do
stuchaczy, szczegodlnie programu Il'i IV.

..otwarta

Krajowa Rada stara sie nie zaskakiwac
rynku swoimi decyzjami. Zwykle poprze-
dzane sa one konsultacjami spotecznymi.
Tak tez byto w przypadku emisji cyfrowe;
Polskiego Radia. By usprawni¢ kontak-
ty z rynkiem, w pazdzierniku ub.r. prze-
wodniczacy KRRIT powotat zespét, ktore-
go zadaniem jest zaréwno inspirowanie,
jak i nadzorowanie proceséw cyfryzacyj-
nych z szerokim udziatem wszystkich za-
interesowanych stron. Jednym z najbliz-
szych zadan zespotu bedzie opracowa-
nie, wspolnie z nadawcami komercyjny-
mi, koncepcji zagospodarowania pozo-
statych czestotliwosci radia cyfrowego,
ktdra to koncepcja zostanie pdzniej pod-
dana konsultacjom spotecznym. W ze-
spole pracuje tez grupa techniczna ztozo-
na z przedstawicieli nadawcéw, operato-
row i dostawcow sprzetu, ktérej zada-
niem jest opracowanie wytycznych tech-
niczno-eksploatacyjnych dla odbiornika
konsumenckiego DAB+. Projekt doku-
mentu zostanie poddany konsultacjom,
a nastepnie wydany w formie rekomen-
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dadji. Réwnie wazne jest opracowanie
wspolnych parametréw tworzenia, dys-
trybudji i emisji sygnatow cyfrowych, kté-
re powinny zostac przyjete w ramach ko-
deksu dobrych praktyk.

KRRIT poparta wniosek ztozony
w ramach konkursu Program Badan
Stosowanych przez Politechnike Wro-
ctawska, Instytut kacznosci i Polskie Ra-
dio Wroctaw, dotyczacy sieci jednocze-
stotliwosciowych stosujacych platforme
nadawcza DAB+ na potrzeby lokalnych
nadawcéw. Jego powodzenie moze
oznaczac wielokrotna redukcje kosztow
cyfrowej emisji matych nadawcow.

..rozwazna i praktyczna
Pierwsze prébne emisje cyfrowe w Pol-
sce miaty miejsce w latach 90. Zaréw-
no te pierwsze préby, jak i pézniejsze,
stuzyty gtéwnie sprawdzeniu aspek-
téw technicznych i wptywu cyfrowej
emisji na pasma uzytkowane przez in-
nych operatoréw. Nie miaty one zna-
czenia rynkowego. Momentem przeto-
mowym byt 1 pazdziernika 2013 r., kie-
dy to rozpoczeto emisje cyfrowa pro-
gramow radia publicznego na terenie
aglomeracji warszawskiej i katowic
kiej. Oferta programowa jest na razie
skromna, bo oprécz obecnych progra-
mow analogowych, zostata wzbogaco-
na o program muzyczny i informacyjny.
Pokrycie zasiegiem sygnatu cyfrowe-
go wszystkich miast — siedzib rozgto-
$ni regionalnych ma nastapi¢ 1 kwiet-
nia 2015 r., a oferta bedzie wzbogaco-
na o trzy kolejne programy Polskiego
Radia i 17 dodatkowych programow
rozgtosni lokalnych radia publicznego.
KRRIT poprzedzita rozpoczecie emi-
sji pogtebiong analiza programowa,
techniczng i ekonomiczna. Sam proces
jest i bedzie monitorowany przez KR i —
w zaleznosci od sprawnosci jego wdra-
Zania, a takze efektywnosci rynkowej —
wspierany srodkami abonamentowymi.
Jednak gtéwnym zadaniem wspo-
mnianego zespotu bedzie opracowa-
nie, w perspektywie niespetna trzy-
letniej, rekomendacji do strategii rza-
dowej w sprawie implementacji cyfry-
zacji radiofonii dla catego rynku pol-
skiego. Rekomendacja bedzie efektem
analiz rynkowych, technicznych i pro-
gramowych, ale takze doswiadczen
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z wdrazania techniki cyfrowej i budo-
wy radiowego rynku cyfrowego. Ta
droga wydaje sie bardziej efektywna,
niz proba budowy strategii w oparciu
o benchmarki i symulacje wobec wie-
lu rynkowych niewiadomych.

..uwzglednia interesy
wszystkich uczestnikow
rynku
Zarzut, ze rozpoczecie emisji cyfrowe;
przez nadawce publicznego tworzy kon-
kurencyjna przewage trudno uzna¢ za
trafny. Zsumowana stuchalnos¢ czterech
programéw Polskiego Radia nadal jest
nieco nizsza, niz stuchalnos¢ pierwsze-
go na rynku programu nadawcy komer-
cyjnego. Typowa konkurengja rynkowa
nadawcow komercyjnych i publicznych
jest niemozliwa ze wzgledu na usta-
wowe zobowiazania programowe tych
drugich. Stusznym wydaje sie takze, by
pierwszy, najtrudniejszy okres emisji cy-
frowej przypadt w udziale nadawcy pu-
blicznemu korzystajacemu ze srodkéw
spofecznych. Jego powodzenie stuzyc¢
bedzie i nadawcom komercyjnym, kto-
rzy wchodzi¢ beda na rozpoznany rynek,
W pewnym stopniu nasycony nowymi
odbiornikami cyfrowymi. Mozna powie-
dzie¢ z duza pewnoscia, ze im bardziej
rynek cyfrowego radia bedzie dojrzaty,
tym mniejsze koszty cyfrowej konwers;i
cyfrowej poniosa nadawcy komercyjni,
bo krétszy bedzie okres symulcastingu.
Wyglada na to, ze w Polsce kolejna
obawa — groZba destabilizacji rynku wo-
bec nadmiaru czestotliwosci cyfrowych
— jest niewielka. Po zarezerwowaniu jed-
nego multipleksu przez Polskie Radio, na
potrzeby rynku komercyjnego pozostaja
jeszcze dwa multipleksy. Z rynku radiofo-
nii cyfrowej zostat wyeliminowany jeden
multipleks w pasmie 174-230 MHz daja-
cy potencjalng mozliwos¢ czterech pokryc
radiowych, gdyz rozpoczat sie proces re-
zerwadji tego multipleksu na potrzeby te-
lewizji cyfrowej. W tej sytuadji trzeba ra-
czej pomysle¢ o zasobach czestotliwosci
dla lokalnych cyfrowych nadawcoéw ra-
diowych spoza planu Genewa 2006.

..perspektywiczna

Rozwazny stosunek do cyfryzacji radio-
fonii wynika z faktu, ze dziatamy w wa-
runkach wielu niewiadomych. W Pol-
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Witold Grabos, Zastepca Przewodniczacego KRRIT

sce z tradycyjnego odbiornika radiowe-
go korzysta 22,5 miliona stuchaczy. Ra-
dio towarzyszy nam $rednio 4,5 godz.
dziennie. Ale obserwujemy tez zjawi-
sko zmiany nastawien konsumenckich
ludzi mtodych, ktérzy preferuja aktyw-
ne formy dostepu do tresci radiowych
przez Internet i aplikacje dla urzadzen
mobilnych. Jest to zjawisko pokolenio-
we, ktére zapewne zmieni na trwate
sposob korzystania z tresci radiowych,
ale nie mozna wykluczy¢, ze wraz z do-
rastaniem czes¢ dzis mtodych stucha-
czy powrdci do biernego stuchania.

Trudno tez oceni¢, jaka wartos¢ do-
dana stanie sie motywacja wymiany od-
biornikéw i w jakim tempie proces ten
bedzie przebiega¢. Nie wiemy takze,
kiedy rozwing sie ustugi medialne, na
ktore pozwala DAB+, na ile beda one
kreowac¢ nowy rynek i jak wptyna na
tworzenie nowych modeli finansowania
rynku radiofonii. Zapewne obszaréw
niepewnosci jest wiecej. Pewne wydaje
sie, ze rodzi sie nowe medium charakte-
ryzujace sie wieloscia form dostarczania
lub udostepniania bogatszych i bardziej
zréznicowanych tresci (réwniez wizu-
alnych) zmieniajace takze przyzwycza-
jenia konsumenckie stuchaczy. Obawy
Z tym zwigzane sa oczywiste, nadzieje
—necace! Nie popetniamy btedu, sprze-
czajac sie o przysztos¢ radia. Na szacu-
nek zastuguja poglady odmienne, na
zrozumienie — interesy rynkowe nadaw-
cow. Ale jednego btedu zrobi¢ nie mo-
zemy. To btad zaniechania!

Perspektywe radia cyfrowego po-
winien wyznacza¢ rozsadek. Sadze, iz
nie brakuje go nam.

Witold Grabos
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Cena wazniejsza od dobrych opinii

Polacy wciaz najczesciej kieruja sie w wyborze operatoréw kablowo-telekomunikacyjnych ceng, a nie ich

oferta czy dobra obstuga klienta. Wazna jest dostepnos¢ kanatdw w ofercie sieci, ale rowniez dostepnosc

ustug w naszej lokalizacji.

.Zadowolenie z jakosci ustug telekomunika-
cyjnych” to projekt badawczy, poprzez kto-
ry starano sie udzieli¢ odpowiedzi m.in. na
takie pytanie: z ktorych ustug telekomunika-
cyjnych sa najbardziej zadowoleni/niezadowoleni ich uzytkow-
nicy. Projekt zostat przeprowadzony przez IRCenter i LeadR Sp.
z 0.0. Badanie zrealizowano na losowej prébie n=1796 inter-
nautow. Badanie zostato przeprowadzone metoda RTS (real
time sampling), ktéra wyklucza udziat tzw. ,zawodowych re-
spondentéw”. Badanie zostato przeprowadzone wsrod uzyt-
kownikéw czterech réznych ustug telekomunikacyjnych: sie-
ci komorkowej, internetu stacjonarnego, ptlatnej telewizji
w domu oraz internetu mobilnego. Dane do badania zgroma-
dzono w styczniu 2014 roku, a opublikowano w kwietniu br.

INTERNET STACJONARNY

LEAD[)

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

internet stacjonarny jest wybierany gtéwnie
(46%) z powodu dostepnosci ustug w da-
nej lokalizacji (telefonia komorkowa — tyl-
ko 12%). Cena jest drugim najwazniejszym
czynnikiem (38%) i pojawia sie w kontekscie wszystkich rodza-
jow ustug internetowych i telewizyjnych. Co ciekawe — predkos¢
internetu jest istotna tylko dla jednej trzeciej uzytkownikéw.
Chociaz Orange jest najpopularniejszym dostawca interne-
tu stacjonarnego, to jest réwnoczesnie bardzo stabo ocenia-
ny (56% zadowolonych). Najlepszymi opiniami cieszy sie UPC
(80% zadowolonych), bedac jednoczesnie drugim wsréd naj-
popularniejszych dostawcow, wybieranym gtéwnie z powodu
dostepnosci i ceny. Ten operator jest jednoczesnie najczesciej
wybierany ze wzgledu na predko$¢ dostarczanego internetu.

PEATNA TELEWIZJA

Projekt uwzglednit m.in. korzystanie z internetu stacjonarne-
go w gospodarstwach domowych. W badaniu uczestniczyty
przede wszystkim osoby korzystajace z internetu dostarczanego
przez Orange (24%), UPC (14%), Netie (11%) i Vectre (7%). Bli-
sko potowa (48%) respondentéw korzysta z internetu wolniej-
szego niz 21 Mb/s\W przeciwienstwie do telefonii komdrkowej,

Z ptatnej telewizji korzysta 72% osdb, wsréd ktérych prze-
prowadzono badanie. Ponad potowa (55%) uczestnikéw ba-
dania korzysta z telewizji satelitarnej, najczesciej z Cyfrowe-
go Polsatu i nc+. Dla wigkszosci z tych 0séb liczy sie przede
wszystkim cena, a na drugim miejscu — dostepnos¢ kanatéw
i dostepnos¢ ustugi w danym miejscu.

Jednym z najczestszych powoddw wyboru innego niz dotychczas dostawcy pfatnej telewizji jest zmiana cennika ustug (39%).
ERE
Procent PROCENT INTERNAUTOW, KTORZY ZMIENILI UStUGE NA DANEGO OPERATORA
ogotem 31% 16% 14% 8% 4%
POWODY ZMIANY UStUGI Z POPRZEDNIEGO OPERATORA:
atrakcyjna reklama - 4%
jomi/rodzina mieli innego ops . 2%
praskonalimaie znajomi . 20%
LEADE ipce 1
ARAEE TRAT L TR ' '
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Najwiecej uczestnikéw badania oglada ptat-
na telewizje dzieki Cyfrowemu Polsatowi (36%).
O jego wyborze czesto decyduja opinie innych
klientéw oraz przyzwyczajenie. Mniejsi opera-
torzy maja jednak swoja szanse w pozyskiwaniu
nowych klientéw, poniewaz moga by¢ dostepni
w nietypowych miejscach.

Najczesciej wskazywanym czynnikiem wpty-
wajacym na wybor operatora jest cena ustu-
gi (41%). Waznymi czynnikami wyboru sa takze
liczba dostepnych kanatow (w tym aspekcie przo-
duje nc+) oraz dostepnos¢ geograficzna (czynnik
wskazywany gtéwnie w kontekscie mniejszych
dostawcow). Telewizja jest relatywnie rzadko
wybierana pod wptywem opinii internautéw za-

Popularnosé¢ dostawcow ptatnej telewizji mieszczonych w mediach spotecznosciowych.
Cyfrowy Polsat Co ciekawe, jednym z najczestszych powo-
nc+ dow wyboru innego niz dotychczas dostawcy
UPC ptatnej telewizji jest zmiana cennika ustug (az
Vectra 39%). Ale az 31% badanych wskazywato na nie-
Multimedia Polska zadowolenie z ustug. Znajomi na badane osoby
Orange maja niewielki wptyw. Pod ich wptywem opera-
Netia 2 tora zmienito tylko 2% badanych.
brak danych

Powody wyboru okreslonego operatora
Cena ustugi 41%
Dostepnos¢ kanatéw 32%
Dostepnos¢ ustugi w mojej lokalizacji 31%
Przyzwyczajenie 24%
Miatam/em juz inne ustugi u tego operatora  20%
Techniczna jakos¢ ustugi 19%
Najtatwiejszy dostep do operatora 17%
Dobra obstuga klienta 14%
Dobre opinie rodziny / znajomych 1%
Dobre opinie w internecie 5%

(respondenci mogli wskazac¢ wiecej niz jedng odpowiedz)

IAZ/

ol

Tylko u nas 3 pakiety: Film HD, Cinemax HD o
. : 3 miesigce
i Sport HD razem za jedyne 10 zt/mies.! - telewizji

N bez optat!

Ogladaj nawet na &4 telewizorach!

Bz optet” dntyaty sacinisn - R ) 11 i [Ty LT ukrentn Mt czeiowych w olartach £ sbonamengenn od S9.90 & e, e Gotycey oflet 29 e, Peiiaty FIMYHD, Cremsas HO
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Stopklatka TV

ma ogromny potencjat

Z Bogustawem Kisielewskim, Prezesem Zarzadu Stopklatka S.A. oraz Prezesem Zarzadu Kino Polska TV S.A.,

rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

W marcu br. wystartowata Wasza
nowa stacja. Stopklatka TV dostep-
na jest w Naziemnej Telewizji Cy-
frowej. Jak ocenia Pan potencjat
rynkowy tego kanatu?

W ogélnodostepnej telewizji nie byto
do tej pory kanatu filmowego, Stop-
klatka TV ma wiec ogromny poten-
cjat. Okoto jedna trzecia widzéw nie
korzysta z platform kablowych czy sa-
telitarnych i jest skazana na ogélne, li-
niowe kanaty — wnosimy tu zatem cat-
kiem nowa jakos¢. To wida¢ w pierw-
szych wynikach: w grupie widzéw ko-
rzystajacych wytacznie z NTC od razu
w pierwszych dniach przekroczyli-
smy 1% udziatu w widowni. W grupie
0gdlnej i komercyjnej w pierwszym ty-
godniu takze zadebiutowalismy do-
brze, przekraczajac prég 0,5%. Warto
spojrze¢ na te statystyki w perspekty-
wie: z marszu wskoczylismy na pierw-
sze miejsce wsréd kanatow filmowych,
przebijajac cho¢by AXN, cho¢ mamy
dopiero 60% docelowego zasiegu
technicznego. Do konica roku chcemy
przekroczy¢ 1% ogladalnosci, a w ko-
lejnych latach osiagnac 2-2,5%. To re-
alistyczny plan, jestem dobrej mysli.

Co znajdzie sie docelowo w ofercie
stacji?

Ramowka Stopklatki TV wciaz jest w ja-
kims stopniu eksperymentalna; mysle,
Ze bardziej catosciowo o wizji kanatu
bedzie mozna opowiada¢ wraz z pre-
miera pierwszej petnej ramowki, czy-
li przed sezonem jesiennym. W jakims
stopniu juz chyba jednak widac nasza
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filozofie programowa: pokazujemy do-
bre kino, bez wzgledu na to, czy po-
wstato w Hollywood czy w Europie, czy
pie¢, czy piecdziesiat lat temu, czy to
gatunkowy obiekt kultu czy autorska
wypowiedz. Nie ograniczymy sie do fa-
buty: bedzie mozna u nas zobaczy¢ do-
bre dokumenty i animacje. Mysle, ze
sktad naszej Rady Programowej — An-
drzej Wajda, Agnieszka Holland, Juliusz
Machulski — stanowi gwarancje jakosci.
Uwazamy, ze jest duze zapotrzebowa-
nie na tak rozumiane dobre kino — ja-
kosciowe, nagradzane, cenione przez
krytykow.

Jakie polskie produkcje znajda sie
w ofercie stacji?

Polski repertuar bedzie w Stopklatce
dobierany troche inaczej niz w Kino
Polska. W tej drugiej stawiamy w du-
zej mierze na nostalgie, w Stopklatce
zas polskie kino traktujemy jako czes¢
Swiatowej sztuki filmowej: szukamy po
prostu ciekawych, ambitnych, autor-
skich, kultowych produkgji. Jesli chodzi
o produkcje wtasne, pojawia sie przede
wszystkim jako formy publicystyczne:
roznego rodzaju magazyny filmowe,
reportaze z planéw, wywiady, relacje
z festiwali. Wystartujemy z nimi jeszcze
w tym potroczu.

Wcigz jednym z najpopularniej-
szych kanatéw filmowych pozosta-
je Kino Polska. Mimo coraz wigk-
szej konkurencji, stacja sobie do-
brze radzi. W czym tkwi sukces
Kino Polska?

(Tvllider|

Najkrotsza odpowiedZ na pytanie
0 Zrodto sukcesu Kino Polska brzmi:
autentyczna filmowa pasja ludzi two-
rzacych ten kanat. Mysle, Zze widzo-
wie czuja to i w doborze repertuaru,
i w oprawie kanatu, i w sposobie ko-
munikacji z nimi. Kino Polska opraco-
wato idealny miks ambitnego, klasycz-
nego kina i nostalgicznej popkultu-
ry, na ktérej sie wychowalismy. Dzie-
ki temu ,Pamietnik znaleziony w Sa-
ragossie” i porucznik Borewicz moga
wspolnie tworzy¢ spéjna i atrakcyjna
oferte. Wazne jest réwniez, ze staramy
sie pokazywac jak najwiecej filméw po
rekonstrukgji cyfrowe;.

Kino Polska Muzyka dzieki posze-
rzeniu dystrybucji rosnie jak na
drozdzach. Jakie sg plany wzgle-
dem tego kanatu na obecny rok?

— Nie zmieni sie profil tematyczny — da-
lej bedziemy faczy¢ najlepsze tradycje
polskiej piosenki, zwtaszcza z lat 80.
i 90., z aktualnymi hitami. Chcemy jed-
nak wprowadzi¢ wiecej narzedzi inte-
raktywnych, chocby mozliwos¢ wysy-
tania przez widzéw pozdrowien za po-
moca naszej strony www. W niekto-
rych pasmach rozbudujemy takze to-
warzyszace obrazowi teksty na bel-
kach: dzieki temu bedzie mozna sie do-
wiedzie¢ na przykfad kto rezyserowat
dany klip albo jak wiodto mu sie na li-
stach przebojéw po premierze. Z pew-
noscia pojawia sie tez kolejne nasze
produkcje wtasne. Widzowie bardzo
polubili programy, w ktérych polscy ar-
tysci opowiadaja o kulisach swoich naj-
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BOSUSL’AW KiSi@[@WSI(i — Absolwent Uniwersytetu Ekonomicznego w Kra-
kowie. Kariere zawodowa rozpoczynat jako makler, nastepnie zdobyt kilkunastoletnie
doswiadczenie jako dyrektor finansowy, cztonek zarzadu i prezes spotek kapitatowych
z roznych branz. W zarzadzie Kino Polska TV S.A. od 2007 r. Obecnie petni funkcje pre-
zesa spotki. Jest takze prezesem Stopklatka S.A. W 2013 r. koordynowat zakonczone

sukcesem starania tej spotki o koncesje na pierwszy kanat filmowy w ogélnodostepne;j

telewizji cyfrowej — Stopklatka TV.

wyYwiAD B

stynniejszych albumow czy pamietnych
koncertéw.

Niedawno podsumowali Panstwo
ubiegty rok w Grupie Kino Pol-
ska. Jak ocenitby Pan rok 2013
w skali od 1 do 10?

Jesli 10 oznacza rok perfekcyjny,
to 2013 byt silna ,6semka”. Z jed-
nej strony wykonalismy dwa wiel-
kie kroki naprzod: wygralismy silnie
obsadzony konkurs na kanat filmo-
wy w ramach naziemnej telewizji cy-
frowej oraz przejelismy catos¢ udzia-
tow w spoétce FilmBox International
Ltd. Z drugiej jednak sprzedaz pakie-

tu FilmBox Premium w ramach plat-
formy nc+ byta nizsza od oczekiwa-
nej, a to oczywiscie przetozyto sie na
nizsze przychody. Plusy jednak zde-
cydowanie przewazaja: te dwa wy-
darzenia z roku 2013 sa mocna pod-
stawa trwatego rozwoju w kolejnych
latach.

Jakie plany Grupa wyznaczyta so-
bie na najblizszy okres?

W tej chwili priorytet to oczywiscie
rozwéj naszego najnowszego ka-
natu. Chcemy powieksza¢ widow-
nie Stopklatki TV, wprowadza¢ ko-
lejne wtasne produkcje, wdrozy¢ cie-

kawe rozwiazania telewizji hybrydo-
wej i second screen. Nie zapomina-
my o Kino Polska — szykujemy cho¢by
ciekawy projekt zwiazany z czerwco-
wymi obchodami ¢wier¢wiecza pol-
skiej wolnosci. Przejecie catosci ope-
racji FilmBox pozwoli nam z kolei pra-
cowac nad wzmocnieniem marki na
tych rynkach, gdzie jest juz obec-
na, zwilaszcza w Europie Srodkowej,
i rozpocza¢ ekspansje w kolejnych
krajach. Myslimy o Azji, Ameryce Po-
tudniowej i Afryce.

W takim razie zycze powodzenia
i dziekuje za rozmowe.

stopklatka tv

wtacz kino

pierwszy bezptatny
kanat filmowy

www.tvlider.pl
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Pytanie numeru

Czy lokalne stacje TV powinny by¢ dofinansowane z abonamentu?

Jak wiadomo nie od dzi$, prowadzenie i funkcjonowanie lokalnej telewizji kablowej wiaze sie z duzymi kosztami. W ostatnich la-
tach rynki lokalne zostaty mocno wydrenowane, a wszedzie pojawity sie skutki spowolnienia (kryzysu) gospodarczego. Podczas
spotkan wiascicieli lokalnych stacji kablowych, branza sugerowata, ze réwniez takie podmioty. powinny mie¢ dostep do wptywdw
z powszechnego abonamentu, a nie tylko media publiczne. Padaty argumenty, ze czesto to wiasnie najmniejsze stacje kablowe

petnia szeroko rozumiang ,misje”.

Czy pojawito sie teraz swiatetko
w tunelu? Minister kultury w swo-
im nowym projekcie przewiduje, ze
niewielka czes¢ wptywow z optaty
audiowizualnej bedzie rozdyspono-
wana pomiedzy media komercyjne
realizujgce m.in. ,misje”. Jak i kogo
bedzie to dotyczy¢, na razie nie wia-
domo. Prace nad nowa ustawa zosta-
ty zawieszone (po raz kolejny zresz-
tg), ale tym razem z powodu kan-
dydowania ministra do Parlamentu
Europejskiego.

Warto jednak juz teraz zapyta¢, czy
lokalne media powinny by¢ dofinanso-
wane z takiej optaty? Czy to dobry po-
myst? Co powinno by¢ wyznacznikiem

Maciej Trybus, wiasciciel Regionalnej Telewizji Gorlickiej
Czy telewizje lokalne powinny otrzymywac pule z abonamentu? Tak. Ale w jaki sposob? Wiemy, ze jesli poja-
wi sie taka mozliwos¢, znajac pomystowos¢ naszego ludu, to od razu powstanie moda na zaktadanie telewi-
zji lokalnych. I tak w chwili obecnej jest niezty batagan z tzw. telewizjami internetowymi. Jesli nie bedzie brany
pod uwage warsztat, ani mozliwosci produkcyjno-technologiczne, zacznie sie bezpardonowa walka o srodki.
Lokalne media powinny by¢ brane pod uwage przy rozdzielaniu pieniedzy z abonamentu. Powinno to
dziata¢ na zasadzie poparcia spoteczenstwa. To spotecznosci powinny okresla¢ kogo chca ogladac.
W obecnej sytuacji musza ptaci¢, ale nie koniecznie juz chcg ogladac¢. W poprzednim systemie byty tylko
dwa programy telewizji rzadowej i chcac nie chcac, ptacito sie i ogladato, bo nie byto wyboru.
W chwili obecnej, kiedy telewizja publiczna nie spetnia oczekiwan wszystkich Polakéw, warto pochy-
li¢ sie nad pomystem podziatu abonamentu, ale jednak, by zapobiec wielkiemu ruszeniu amatorstwa na co

przy dzieleniu takich wptywéw po-
miedzy nadawcoéw? Czy uwzgledniac
zamozno$¢ danego regionu i zasieg
danej telewizji? Co powinno by¢ objete
takimi dotacjami?

Do dyskusji zaprosilismy tym razem
wiascicieli lokalnych stacji kablowych,
ale tez i lokalnych telewizji interneto-
wych. Te dwa rodzaje telewizji juz po-
woli sie przenikaja. Czesto na danym
obszarze to tez jedyna mozliwa forma
dziatalnosci telewizji lokalnej.

Obecnie lokalne stacje kablowe
czerpia dochdd przede wszystkim
z emisji reklam i ogtoszen, produkgji
spotow reklamowych oraz filméw na
zlecenie, ze sponsoringu i réznego ro-

dzaju dotacji. Bardzo rzadko sieci ka-
blowe przekazuja optate z tytutu obec-
nosci kanatu w ich ofercie. To wszystko
jednak bardzo czesto nie pozwala dzia-
ta¢ nie tylko z rozmachem, ale nawet
zapewnic stabilnosci telewizji. Stad tez
pomysty o poszerzeniu mozliwosci do-
finansowywania mediéw lokalnych ze
srodkéw abonamentowych.

Mamy nadzieje, ze gtos branzy
bedzie styszalny, a same lokalne tele-
wizje beda skuteczniej i gtosniej mo-
wi¢ o problemie. By¢ moze ten gtos
zostanie wziety pod uwage przy kon-
struowaniu ustawy.

(EBA)

dzien operujacego na weselach, nalezatoby okresli¢ w jaki sposéb racjonalnie dofinansowywac lokalne me-

dia. Na pewno dobrym sposobem bytoby, aby osrodki regionalne TVP miaty obowigzek wspdtpracy z matymi telewizjami, spetniaja-
cymi warunki technologiczne i merytoryczne. W ten sposéb podniostby sie poziom lokalnych mediéw. Obecnie nawet ustawa nakfa-
da obowiazek korzystania z tzw. producentéw zewnetrznych, tyle tylko, ze nie wskazuije jakich.

Jak wida¢ gotym okiem, mato jest lokalnych telewizji, ktore staraja sie trzymac poziom. Jest to trudne w obecnej sytuacji ekono-
miczno-reklamowej, bo srodkéw na dziatalnosc¢ stacji na rynku jest bardzo mato. Reklama nie jest w stanie pokry¢ wartoscio-
wego przedsiewziecia. Sam jestem tego przyktadem. Posiadamy profesjonalny sprzet, wieloletnie doswiadczenie i niestety, nie je-
steSmy w stanie konkurowac z tzw. telewizjami internetowymi, ktére nie maja duzych kosztéw. Bardzo czesto do takiej dziatalnosci
wystarczy amatorska kamerka i oklejenie samochodu logotypem stacji.

Dzisiaj wchodzac w biznes medialny, dziesie¢ razy zastanowitbym sie, czy warto w Polsce robi¢ na dobrym poziomie telewizje
i dodatkowo mie¢ z tego satysfakcje, czy jednak wybra¢ minimum i robi¢ stacje jak TV Wilkowyije, ale czerpac z tego zyski.

Mysle, ze branza telewizyjna bez wzgledu na region, powinna by¢ ich wizytéwka. Jednak jak znam zycie w Polsce, nie-
wiele rzeczy mozna robic¢ na wysokim poziomie. To jest niestety przykre.
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Adam Pachura, wtasciciel Telewizji Sudeckiej

Nie lubie jak moéwi sie o nas , telewizja kablowa” czy ,lokalny program kablowy"”. W samym sformutowa-
niu skazuje sie nas na okreslony zasieg nadawania, a przeciez tak juz od dawna nie jest. Tak samo jak nasz
operator czyli VECTRA S.A. u ktérego nadajemy nasz program przestat by¢ jedynie ustugodawca w zakre-
sie przekazywania analogowego pakietu programoéw telewizyjnych, a stat sie w petni cyfrowym nadawca
telekomunikacyjnym z obszernym pakietem ustug od Internetu poprzez telefon, VOD, itp. Program lokal-
ny to réwnoprawny partner rynku medialnego na danym terenie dostepny nie tylko w ,kablu”,
ale réwniez za posrednictwem Internetu oraz wielu platform takich jak YouTube, Facebook, Twi-
ter, itp. Standardowy program linearny to juz przesztos¢. Nowoczesne media to btyskawiczna informa-
cja dostepna od reki, a taki wiasnie jest lokalny program telewizyjny. To od nas duze media dowiaduja sie
0 waznych nieprzewidzianych wydarzeniach, kupuja zdjecia i materiaty telewizyjne. Dzieki nam $ledza to
co sie dzieje w terenie.

Ogolnopolskie media rzadza sie swoimi prawami i czesto niewiele maja wspdlnego z zyciem publicznym. Brakuje autentycznych pro-
gramoéw kulturalnych, edukacyjnych, obiektywnej informagji. Walcza ,na mikrofony” w programach muzycznych i sa w ciagtym kaba-
retonie, a ,Dwojka” kojarzy mi sie z serialem ,,M jak mito$¢”. Telewizja publiczna nie rézni sie wiele od stacji komercyjnych, chyba tylko
stabszym jeszcze poziomem programowym i realizacyjnym, bo najlepsi dziennikarze uciekli do stacji komercyjnych. Wiele oséb uwaza,
ze pfacenie abonamentu na takie media publiczne nie ma sensu, bo medium to nie jest juz zadna platforma kulturotworcza, nie jest tez
narzedziem tworzenia spoteczenstwa obywatelskiego. Pamietam wypowiedzZ bytego prezesa TVP Roberta Kwiatkowskiego, ktéry po-
wiedziat: ,Tyle misji, ile abonamentu”, bo misja kosztuje, bo na misji sie nie zarabia. Moze to i prawda, ale w odréznieniu od nas dosta-
ja duzo, maja wieksze mozliwosci, a do tej misji raczej sie nie przyktadaja.

Czy programy lokalne powinny by¢ wspierane przez Panstwo? Mysle, e jak najbardziej. To my tworzymy prawdziwe spoteczen-
stwo obywatelskie, jeste$my dla ludzi i wéréd ludzi. Zyjemy ich problemami i staramy sie ksztattowac dobry wizerunek naszej ma-
tej Ojczyzny. Warszawskie salony sa dla nas abstrakcja, wyimaginowanym wytworem celebryckich mediéw. Ludzie w Polsce zyja innym
zyciem i problemami. W odréznieniu od mediow ogdlnopolskich, jestesmy wszedzie tam, gdzie ,,oni” nie przyjada. Bo program misyjny
to po prostu program dobry, obejrzany do konca z zainteresowaniem, a im blizej ludzi, tym wieksza szansa na zainteresowanie ze stro-
ny naszego widza. W dotychczasowej pracy coraz czesciej zauwazamy, ze stowarzyszenia, fundacje, czy urzedy marszatkowskie stawia-
ja na scista wspodtprace z naszymi telewizjami, majac $wiadomos¢ autentycznego kontaktu z mieszkaricem danego regionu. Uczestni-
czymy w wielu projektach edukacyjno-kulturalnych oraz spotecznych.

Minister Kultury Bogdan Zdrojewski moze i zaktada rozdysponowanie czesci srodkéw z abonamentu na media komercyjne, ale jak
Znam zycie to z pewnoscia nie miat na mysli programéw lokalnych, bo pewnie nawet nie ma o nas pojecia, a jedynie mysli o duzych sta-
cjach komercyjnych. Poza tym juz w maju najprawdopodobniej zostanie europarlamentarzysta, wiec temat ucichnie.

W takich panstwach jak Norwegia dba sie o lokalne media, dofinansowuje i w duzej mierze pokrywa koszty state. W Polsce program
lokalny korzysta jedynie z lokalnego rynku reklamowego i wsparcia przez samorzad, co czasami powoduje upolitycznienie i brak obiek-
tywizmu, tworzac jedynie tube propagandowa dla rzadzacych. Budowanie demokracji zaczyna sie od lokalnej transparentnosci, ktéra
bez samodzielnego, samofinansujacego programu lokalnego jest nierealna. Reasumujac — powinno sie zadbac o to, co jest funda-
mentem medialnego rynku, a my jako programy lokalne z pewnoscia do niego nalezymy. Gdyby podliczy¢ wszystkie telewizje lokal-
ne i liczbe zatrudnionych tam dziennikarzy z pewnoscia bytaby to duza wieksza grupa, niz wszystkich dziennikarzy z duzych stacji tele-
wizyjnych.

Zbigniew Filar, wiasciciel Telewizja Tarnowska.tv

W moim odczuciu, powinno sie finansowa¢ media lokalne kablowe, jak réwniez internetowe telewizje, kté-
re niejednokrotnie w matych miastach powiatowych sa jedynym telewizyjnym medium. Koszty funkcjonowa-
nia czy przygotowania relacji, informacji czy jakiegokolwiek programu, sa znacznie wyzsze niz w radio. A nio-
sg za soba nie tylko fonie, ale réwniez i obraz.

Coraz czesciej mieszkancy regionu siegaja po informacje, ktére dotycza bezposrednio srodowi-
ska, w ktérym zyja. Media ogdélnopolskie czy regionalne kanaty TVP czesto nie spetniaja potrzeby informa-
cyjnej, poznawczej mieszkancéw miast powiatowych.

W mediach, nawet w regionalnych kanatach TVP, jest zbyt mato informacji o zwyktych ludziach, pasjach,
sporcie z danego regionu. Media te skupiaja sie najczesciej na informacjach o wydarzeniach w stolicy woje-
wodztwa, czyli tam, gdzie koszty realizacji, dojazdu do osrodka TVP, etc., sa najnizsze. Wystannicy terenowi
juz nie realizuja tak obszernie informacji z lokalnego podworka. Te przestrzen jednak znakomicie wypetniaja
lokalne telewizje, ktdre przygotowuja codziennie nawet do kilku godzin informadji.

Zapewne dobrym pomystem rozliczenia przychodéw z abonamentu dla telewizji kablowych, bytoby wykupienie w drodze np. kon-
kursu — pomystéw, programaéw kulturalnych, ktdre miescityby sie w wytycznych KRRITV i okreslaty ogolne zasady ich przygotowania.

W obecnym czasie, kiedy istnieje coraz wieksza potrzeba szerokiego informowania spoteczenstwa o wydarzeniach lokal-
nych, kazde wsparcie finansowe to cenna inicjatywa. Na pewno trudniej jest funkcjonowac¢ telewizji w biednym regionie, a ta-
twiej tam, gdzie reklamodawcéw jest wiecej. Dlatego finanse powinny by¢ dzielone wedtug ustalonego wspotczynnika za-
moznosci regionu, a dodatkowym aspektem mogtoby by¢ wpisanie do zadan lokalnych samorzadéw finansowania telewizji
lokalnyeh, ktére czesto sa pierwszym informatorem o kleskach w regionie, alarmuja lokalne spoteczeristwo o zagrozeniach, po-
wodziach, pozarach, etc.
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rozmawiata Patrycja Cisak.

przycigga nriode,
zamozne kobiety

Z Nikol Graville, Head of Ad Sales Emerging Markets, Universal Networks International,

Od 1 kwietnia na kanale E! Enter-
tainment rozpoczeta sie sprzedaz
czasu antenowego. Co to oznacza
dla stacji?

Rozpoczecie sprzedazy czasu re-
klamowego na E! Entertainment wia-
Ze sie z umocnieniem dystrybugji sta-
gji na rynku. Kanat E! jest juz dostepny
na wszystkich gtéwnych platformach,
takich jak Cyfrowy Polsat, UPC, Mul-
timedia, TOYA oraz nc+, gdzie sta-
cja zadebiutowata w marcu tego
roku. Zasieg kanatu jest zawsze bar-
dzo waznym czynnikiem dla reklamo-
dawcow, dlatego zdecydowalismy sie
na rozpoczecie sprzedazy od kwiet-
nia. Kanat byt monitorowany poczaw-
szy od stycznia, z uwzglednieniem re-
klam od kwietnia. Dodatkowe zyski
ze sprzedazy czasu antenowego po-
zwola nam inwestowac w kanat i jego
kontent, tak, by stawat sie coraz bar-
dziej atrakcyjny dla lokalnej widowni.

Polsat Media Biuro Reklamy jest
odpowiedzialne za sprzedaz cza-
su antenowego Waszych kana-
tow. Dlaczego wybraliscie tego
partnera?

JesteSmy  bardzo zadowoleni
z wyboru Polsat Media Biuro Rekla-
my jako naszego brokera i kluczo-
wego partnera biznesowego. Zespot
Polsat Media jest wysoko wykwali-
fikowany i profesjonalnie wykorzy-
stuje mocne strony catego naszego
portfolio, w sktad ktérego wchodza:
Universal Channel, 13 Ulica, Scifi
Universal, a obecnie takze E!. Zespot
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zaspokaja nasze potrzeby bizneso-
we i jednoczesnie odgrywa kluczo-
wa role w dalszym rozwoju naszej
dziatalnosci sprzedazowej na lokal-
nym rynku. Sciéle wspétpracujemy
na roznych polach: ostatnio wspol-
nie zorganizowalismy w Warszawie
event z udziatem gwiazd, by zaak-
centowac rozpoczecie sprzedazy re-
klam na E!. Wydarzenie okazato sie
ogromnym sukcesem.

E! Entertainment znacznie rozni
sie od innych kanatéw dostep-
nych w Polsce. Co jest sitg stacji?
E! jest unikatowym kanatem na
polskim rynku — to jedyna stacja
nadajaca 24 godziny na dobe bar-
dzo atrakcyjny i unikatowy kontent
o Swiecie hollywoodzkiej rozryw-
ki, celebrytow i pop kultury. Gtow-
nym atutem E! jest wysoka jakos¢
produkgji, oryginalna tres¢ i topowe
programy, takie jak: ,E! Wiadomo-
sci”, ,Policja Stylu”, ,Chelsea nocna
pora”, czy ,Fab Lista” oraz progra-
my typu reality show, jak ,Z kame-
ra u Kardashianow”. E! byto row-
niez pierwsza stacja na S$wiecie
oferujaca relacje z najwiekszych im-
prez z czerwonego dywanu, emi-
tujac ,E! Na zywo z czerwonego
dywanu” — unikalny program z naj-
wazniejszych wydarzen w Hollywo-
od. Kontent E! przyciaga widownie,
ktéra stanowia mtode, zamozne
kobiety z duzych miejskich os$rod-
kow. Ten rodzaj publicznosci jest
bardzo pozadany przez reklamodaw-
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cow. Czynnikami wyrdzniajacymi E!
sposréd konkurencji oraz sprawia-
jacymi, ze stacja przynosi korzysci
reklamodawcom, sa wiec nie tylko
unikalne tresci, ale réwniez atrak-
cyjna grupa docelowa.

Jaka jest grupa docelowa stacji?

Kanat E! jest skierowany do mto-
dych, nowoczesnych kobiet w wieku
16-49, gtéwnie z wiekszych miast,
z wysokim dochodem. E! stanowi
uzupetnienie naszej lokalnej oferty
sprzedazowej, gdyz skierowane jest
do nieco mtodszej grupy docelowe;
niz pozostate z naszych stacji. Tego
typu target jest bardzo atrakcyjny dla
reklamodawcow.

Jak rozwija sie kanat E! Entertain-
ment w Europie?

Jesli chodzi o region Europy Srod-
kowej, E! odnosi w tej chwili najwiek-
sze sukcesy w Polsce, chociaz ro-
Sniemy w site jesli chodzi o kanaty
dystrybugcji i rozw¢j takze na innych
rynkach. E! ma juz ugruntowana po-
zycje w takich krajach, jak Wielka Bry-
tania, Francja czy Niemcy, gdzie zostat
zwiekszony nacisk na lokalne produk-
cje. Mamy nadzieje podaza¢ w tym
kierunku réwniez na polskim rynku.

W Polsce méwito sie o kryzysie na
rynku reklamowym. Ostatnio da
sie jednak zauwazy¢ pewne ozy-
wienie. Jak polski rynek reklamy
wyglada w poréwnaniu do innych
rynkéw swiatowych?
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Zdecydowanie w tym roku do-
strzegamy pierwsze oznaki ozywie-
nia na rynku reklamy telewizyjnej
w Polsce i na innych rynkach w Eu-
ropie Srodkowej. W tej chwili w Pol-
sce wzrost jest dos¢ skromny — sa
to pojedyncze cyfry — ale jest to
Z pewnoscia obiecujacy rozwdj, kto-
ry, miejmy nadzieje, doprowadzi do
petnego ozywienia.

Ogolnie rzecz biorac, polski ry-
nek reklamy jest bardziej zaawanso-
wany i ztozony jesli chodzi o sprze-
daz wielu kanatéw niz niektére inne
rynki Europy Srodkowej. Jest to
zwigzane przede wszystkim z wiel-
koscia rynku i bardziej ugruntowa-
na pozycja ptatnej telewizji, ale tak-
ze z innymi czynnikami. Jednakze
widzimy, ze inne, mniejsze rynki, ta-
kie jak Wegry, szybko nadrabiaja za-
legtosci.

Coraz wiecej badan wskazuje,
ze w przysztosci Internet bedzie
wiédt prym w wygrywaniu bu-
dzetéw reklamowych i pokona
telewizje na tym obszarze. W od-
niesieniu do tych informacji, nie
martwi sie Pani o przysztos¢ re-
klamy w telewizji?

Chociaz rynek reklamy interne-
towej rosnie, znaczenie telewizji nie
zmniejszy sie w najblizszej, dajacej sie
przewidzie¢ przysztosci. Ogladanie
telewizji jest wcigz bardzo popular-
ne w Europie Srodkowej — szczegdl-
nie w Polsce — dlatego tez reklama te-
lewizyjna nadal bedzie wazna czescia
kampanii media mix. Reklamodawcy
coraz czesciej szukaja rozwiazan zin-
tegrowanych, wiec bardziej sktaniaja
sie ku kampaniom, w sktad ktérych
wchodzi telewizja, Internet i inne for-
my reklamy. Takie kampanie sa naj-
skuteczniejsze.

W przesztosci, na tamach maga-
zynu TV Lider, niektérzy specja-
lisci wskazywali, ze przysztos¢
kanatow tematycznych jest de-
dykowana konkretnym dziata-
niom, dostosowanym do wyma-
gan konkretnych klientéw. Jaki
jest Pani punkt widzenia na te
sprawe?

www.tvlider.pl
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W chwili obecnej, oko-
to 90% telewizyjnych bu-
dzetéw reklamowych w Pol-
sce jest wydawana na spoty,
natomiast tylko 10% na spe-
cjalne projekty i rozwigzania
niestandardowe. Reklamo-
dawcy sa bez watpienia zain-
teresowani tego typu akcja-
mi, ale nie nalezy przeceniac
ich znaczenia.

W tej chwili na E! oferu-
jemy mozliwos¢  sponsorin-
gu. Rozwiagzanie to doskona-
le sprawdza sie przy naszych
flagowych produkcjach, ta-
kich jak: ,Na zywo z czerwo-
nego dywanu” czy ,Z kamera

Tvllider

u Kardashianow”. Na te-
renie Europy Srodkowej
udato nam sie zrealizo-
wac dziafania sponsor-
skie z takimi markami jak
L'Oreal. Okazaty sie one
bardzo skuteczne dla na-
szych reklamodawcow.
W przysztosci mamy na-
dzieje rozszerzy¢ na-
sza oferte o zintegrowa-
ne rozwiazania cyfrowe,
a nawet mozliwosci lo-
kowania produktu, jezeli
uda nam sie uczynic ka-
nat bardziej lokalnym.

Dziekuje za rozmowe.
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B KONFERENCIJE

Aplikacje Tv

3 marca juz po raz szésty mieliSmy okazje spotkac sie na konferencji Aplikacje TV specjalizujacej sie w tematyce

Smart TV. Organizatorem tej konferencji jest firma ARBG, a patronat honorowy nad tym wydarzeniem

objety Polska Izba Komunikacji Elektronicznej (PIKE) oraz Polska Izba Radiodyfuzji Cyfrowej (PIRC).

fot. archiwum aplikacje i

Konferencje rozpoczat Pawet Tutka — ekspert ds. tele-
wizji hybrydowej i Smart TV, ktéry przyblizyt uczestnikom
konferencji koncepcje realizacji ,Wirtualnych kanatéw tele-
wizyjnych w Smart TV", inspirujac tym samym do zupetnie
innego spojrzenia na przysztos¢ Smart TV. W trakcie swoje-
go wystapienia zaprezentowat, na przyktadzie interaktyw-
nej aplikacji BBC News w Samsung Smart TV, jak w ciekawy
sposdb mozna spersonalizowac kanat informacyjny. Obecne
mozliwosci technologiczne jakie oferuja dostepne na rynku
telewizory Smart TV pozwalaja na wdrazanie aplikacji tele-
wizyjnych wygladajacych niemalze identycznie jak kanaty li-
nearne. Takie podejscie do Smart TV moze stanowic¢ bardzo
ciekawa alternatywe dla popularnych w Smart TV aplika-
cji VOD.

Krzysztof Zalewski z Krajowej Rady Radiofonii i Telewi-
zji podczas konferencji wygtosit prelekcje pod tytutem ,Re-
gulacje dotyczace VOD w Smart TV". Przyblizyt uczestnikom
konferencji informacje dotyczace regulacji w zakresie do-
starczania ustug audiowizualnych na zadanie (VOD) nieza-
leznie od tego czy odbywa sie to za posrednictwem serwisu
www czy aplikacji telewizyjnej w Smart TV. Natomiast trans-
misja telewizji w internecie za posrednictwem streamingu
wymaga zgtoszenia do rejestru prowadzonego przez prze-
wodniczacego KRRIiT.

Uczestnikom konferencji zaprezentowano bardzo cieka-
we statystyki pokazujace ilo$¢ podtaczanych do internetu
telewizoréw Smart TV na przestrzeni czasu oraz jak czesto
polscy uzytkownicy wtaczali aplikacje telewizyjne w swoich
telewizorach Smart TV.

Podczas pierwszego panelu dyskusyjnego poruszony zostat
temat ,wirtualnego STB IPTV" w telewizorach Smart TV jako
alternatywy dla tradycyjnego STB oferowanego obecnie przez
dostawcow ustug telewizyjnych. Dowiedzielismy sie, Zze produ-
cenci telewizoréw Smart TV sa otwarci na wspotprace w tym
zakresie z operatorami IPTV w Polsce. W trakcie dyskusji zostat
przytoczony przyktad typowej aplikacji telewizyjnej mmitv.pl
w Smart TV oraz aplikacji streamingowych pisanych z mysla
0 urzadzeniach mobilnych (tablety i smartfony).
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Zbigniew Kadzielski z Instytutu tacznosci w Warsza-
wie przedstawit uczestnikom konferencji prezentacje na te-
mat testow ustug kanatow telewizji interaktywnej obecnie
realizowanych w sieci telewizji kablowej Jambox realizowa-
nej w ramach projektu ,LDUITV". Projekt LDUITV udowad-
nia, ze interaktywna telewizja moze by¢ z powodzeniem
realizowana przez lokalnych nadawcow telewizyjnych we
wspotpracy z lokalnymi firmami, oferujac tym samym cieka-
we tresci dla lokalnych odbiorcow.

Piotr Jastrzebski z Grupy Onet przedstawit jedna z naj-
nowszych aplikacji dedykowanych dla Smart TV - aplika-
cje VOD Bajki. Tresci podzielone sa na kategorie dedykowa-
ne dla poszczegodlnej grupy wiekowej. Z punktu widzenia
rodzicéw jest to dobre rozwiazanie, bo zostawiajac dziec-
ko przed witaczong aplikacja Smart TV mamy gwarancje, ze
bedzie miato stycznos¢ z tresciami dedykowanymi do swo-
jej kategorii wiekowe;j.

Stawomir Kurek z TVN przedstawit uczestnikom kon-
ferencji prezentacje dotyczaca aplikacji telewizyjnej TVN
Player (od niedawna ze zmieniona nazwa na player.pl) oraz
jej dostepnosci w telewizorach Smart TV i STB od dostaw-
codw ustug telewizyjnych — telewizje kablowe i platforma
satelitarna. Przedstawione wyniki dotyczace ogladalno-
$ci w aplikacji telewizyjnej TVN Player wskazuja jak istotny
udziat w ogladalnosci pochodzi z telewizoréw Smart TV.

Konferencje zakonczyt panel dyskusyjny ,Live TV czy
VOD w Smart TV". Dostepnos¢ telewizji linearnej w stream-
ingu z poziomu aplikacji telewizyjnej w Smart TV to Swiet-
ne uzupetnienie oferty w postaci wideo na zadanie. Bardzo
wazne jest, aby aplikacja w przyjazny sposéb potaczyta tre-
$ci dostepne zaréwno w postaci ustugi wideo na zadanie
jak tez dostepu do playlist, wirtualnych kanatow telewizyj-
nych oraz streamingu Live TV w Smart TV. Do tego docho-
dzi jeszcze kwestia zwiazana z wprowadzeniem do aplikacji
telewizyjnej personalizacji oraz mechanizméw rekomenda-
¢ji. Zdobycie odpowiedniego do$wiadczenia w tym zakresie
wymaga sporej liczby testow i scistej wspdtpracy z uzytkow-
nikami. /opr. AZ/
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Z Wojtkiem Wawszczykiem, rezyserem, scenarzysta, animatorem, rysownikiem zwigzanym z warszawskim stu-
diem Human Ark, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Film animowany nie jest dzisiaj w cen-
trum zainteresowania producentéw
filmowych w Polsce. Dlaczego?

To rzeczywiscie w naszym kraju zaska-
kujace. Petnometrazowe filmy animowa-
ne dla dzieci od lat sa w czotéwce box
office, z biznesowego punktu widzenia
moze to by¢ zatem jedna z bardziej do-
chodowych dziedzin sztuki.

Dzieje sie tak z kilku powoddw. Przy-
gotowanie petnometrazowej animagji
jest bardziej czasochtonne, niz w przy-
padku filméw aktorskich i potrafi zajac
nawet kilka lat. Prywatni inwestorzy, te-
lewizje, producenci zazwyczaj oczeku-
ja szybkiego zysku i nie chca finanso-
wac , kreskowek”. To bardzo trudne za-
danie i niewiele 0séb w kraju to potra-
fi. Od premiery naszego ,Jeza Jerzego”
minety 3 lata — od tego czasu nikomu
nie udato sie stworzy¢ petnometrazo-
wej animacji. Obecnie jedyne Zrodto fi-
nansowania polskiej animacji to skrom-
ne fundusze publiczne z PISFu i ewentu-
alne koprodukcje zagraniczne. Jest jesz-
cze ostatni, najsmutniejszy powdd. Nie-
zmiennie panuje w Polsce powszechne
przekonanie, ze film animowany nie jest
petnowartosciowym filmem, przez co
nie traktuje sie go powaznie.

Skad wziat sie pomyst na petnometra-
zowa produkcje ,Diplodoka”?

Naleze do pokolenia wychowanego na
komiksach Tadeusza Baranowskiego.
Mnie i wielu moim réwiesnikom bliskie sa
kultowe stowa: , Alez wodzu, co wédz”
czy ,No to hopsa na czubek piramidy
Cheopsa”. Kolorowe bogactwo naryso-
wanego $wiata i absurdalny, lecz inteli-
gentny humor komikséw przez ostatnie
30 lat nie utracity nic ze swojej oryginal-
nosci i zawsze wydawaty mi sie wyma-
rzonym materiatem na adaptacje filmo-
wa. Dzieki tym komiksom zaczatem ry-
sowa¢, a pézniej robi¢ filmy animowane,
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co zaprowadzito mnie na pewnym etapie
mojej pracy zawodowej do Hollywood,
a obecnie do warszawskiego studia ani-
macji Human Ark, ktére mam przyjem-
nos$¢ wspotprowadzi¢. Bardzo ciesze sie,
ze idol mojego dziecinstwa, Tadeusz Ba-
ranowski zaufat ekipie Human Ark i po-
zwolit oprze¢ nasz filmowy scenariusz na
dwdch albumach -, Antresolce profesor-
ka Nerwosolka” i ,Podrdzy smokiem Di-
plodokiem”.

Akcja naszego filmu o smoku Di-
plodoku rozgrywac bedzie sie na wielu
ptaszczyznach; zachowamy zastosowa-
ny w komiksach metajezyk i pokazemy
postaci Swiadome istnienia autora, kto-
ry rysuje ich przygody. W filmie z pew-
noscia znajdzie sie ostatni dinozaur Di-
plodok, przebiegty czarodziej Lord Ho-
kus Pokus, profesorek Nerwosolek i jego
gosposia Entomologia. Wszyscy oni wy-
rusza na poszukiwanie autora. ,Diplo-
dok” bedzie przede wszystkim skiero-
wany do dzieci w przedziale wiekowym
6-9 lat. Liczymy na to, ze film spodoba
sie rowniez starszej widowni, ktéra be-
dzie chciata powtoérnie spotkac sie z ulu-
bionymi postaciami z dziecinstwa.

Wierzymy w sukces zagraniczny tego
projektu. Otrzymalismy wysokie dofinan-
sowanie z Media Desk. Udato nam sie
dosta¢ na prestizowe, odbywajace sie
w Niemczech warsztaty Prime4Kids &
Family, gdzie szlifowalismy nasze pomy-
sty pod okiem fachowcéw od scenariusza

(Tvllider|

z catego $wiata. Dostalismy sie tez z ,,Di-
plodokiem” na Cartoon Movie we Frangji
— najwieksza europejska konferencje dla
producentéw, nadawcéw i inwestorow
z branzy animowane;j.

Czy polska animacja ma potencjat
miedzynarodowy?

Polska animacja stanowczo ma potencjat
miedzynarodowy, a Polacy nie raz udo-
wodnili, ze potrafia robi¢ filmy na $wia-
towym poziomie, powiedziatbym nawet,
ze polska animacja jest jednym z najwiek-
szych débr narodowych, jakie mamy, cia-
gle jednak niedocenianych w kraju, przez
co wielu znakomitych animatoréw emi-
gruje za granice.

Nie szukajac daleko — ponadczasowy
.Bolek i Lolek” do dzis sprzedaje sie do-
skonale. Oscar za , Piotrusia i Wilka" trafit
w brytyjskie rece, pomimo tego, ze film
zostat wykonany niemal wytacznie przez
polskich animatoréw, ale za brytyjskie
pieniadze.

Oczywiscie, zeby projekt odniést ko-
mercyjny sukces, o jaki wszystkim nam
chodzi, musi by¢ spetnionych kilka wa-
runkow. Przede wszystkim od poczatku
powinien by¢ tworzony z zamiarem do-
tarcia na rynek miedzynarodowy i pod
okiem doswiadczonych ekspertéw (z kra-
ju i zagranicy). Jednoczesnie nie moze
by¢ pozbawiony naszych wiasnych kon-
tekstow kulturowych, bo to one sprawia,
Ze sie wyrdzniamy, a nie jestesmy kolejna
kopia amerykanskich superprodukgji. I co
najwazniejsze musi mie¢ tez odpowied-
nie fundusze, a ten warunek rzadko uda-
je sie spetnic.

Kolejng produkcja studia jest pilo-
tazowy odcinek serialu animowa-
nego dla dzieci ,Kacperiada”, ktéry
byt prezentowany na miedzynarodo-
wych festiwalach filmowych. Jak pro-
dukcja jest przyjmowana?
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WOjt(ZI( WawszczyI( — Rezyser, scenarzysta, animator, rysownik. Absolwent todzkiej Fil-
mowki i niemieckiej Filmakademie w Ludwigsburgu. Autor nagradzanych na catym swiecie krétkich filmow
animowanych: ,Headless”, ,Mysz", ,Pingwin”, ,Drzazga”. Ma na swoim koncie prace przy hollywoodzkich
produkcjach (m.in. dla Disneya, czy Prana Studio). Jest autorem animowanych efektéw specjalnych do filmow:
.| Robot” w rez. Alexa Proyasa, nominowanego do Oscara za efekty specjalne i ,,Aeon Flux”; odpowiadat
za rezyserie i animacje wstawek filmowych do gry , Fight Club” na podstawie filmu Davida Finchera. Wspét-
tworca petnometrazowego ,Jeza Jerzego” i gtowny animator przy filmie , Switez” Kamila Polaka (oba filmy
weszty do dystrybugji kinowej w Polsce). Obecnie zwiazany z warszawskim studiem Human Ark, w ramach
ktérego prowadzi setki animowanych reklam oraz dwa projekty filmowe: serial , Kacperiada” oraz adaptacja
komiksow Tadeusza Baranowskiego ,, Diplodok”. W niewielu wolnych chwilach rysuje kilkusetstronowy de-

biut komiksowy ,,Pan Zaréwka".

.Kacperiada” jest pokazywana na wie-
lu zagranicznych i polskich festiwalach,
gdzie spotyka sie z bardzo dobrym od-
biorem, dostata wyréznienie na miedzy-
narodowym festiwalu filmow dla dzie-
ci CINEKID, jako projekt z olbrzymim ko-
mercyjnym potencjatem miedzynarodo-
wym. Na festiwalu w Doha z kolei byfa
jedyna animacja w swojej kategorii. Dzie-
ci przyjety ja wspaniale, $miaty sie i tupa-
ty, szczegélnie w momentach, gdy gtow-
ny bohater — Kacperek przechytrza swo-
jego tate.

Rowniez podczas robionych przez
Human Ark pokazéow probnych dzie-
ci w przedszkolach reagowaty niezwy-
kle pozytywnie i byty to naprawde szcze-
re i spontaniczne reakcje. Wyjatkowosc
tego projektu polega chyba na tym, ze
taczy w sobie nowoczesny scenariusz ze
Swietna strona plastyczna.

.Kacperiada” oparta jest na publika-
¢ji Grzegorza Kasdepke. Trudniejsza
jest adaptacja czy jednak catkowicie
wymyslenie serialu od a do zet?
Adaptacja pozornie wydaje sie tatwiej-
sza, bo wiele elementéw fabuty — po-
staci, wydarzenia, miejsca — juz istnie-
je. Ale takie myslenie czesto bywa ztud-
ne, bo przeciez medium takie jak ksigz-
ka czy komiks rézni sie diametralnie od
filmu. Film wymaga napisania scenariu-
sza w zasadzie od nowa, jednak z zacho-
waniem ducha oryginatu, co nie jest ta-
kie proste. Adaptacja powinna by¢ od-
czytaniem dzieta na nowo, subiektyw-
na interpretacja. Warto tworzy¢ adapta-
cje w grupie scenarzystéw — kazdy inter-
pretuje literature inaczej i z takiego prze-
ciecia pomystéw nieraz wynikaja bardzo
ciekawe wizje.

Na potrzeby serialu ,Kacperiada”
rozbudowalismy swiat Kacpra, stworzy-

www.tvlider.pl

lismy wiele nowych watkéw i w ten spo-
séb przenieslismy kameralne opowie-
$ci w bardziej przestrzenny, filmowy wy-
miar.

Na jakim etapie produkcji s ww. ani-
macje?
.Kacperiada” to serial animowany skie-
rowany do dzieci w wieku 6-8 lat. Mamy
pilotazowy odcinek, napisany i wyrezy-
serowany przeze mnie, mamy scenariu-
sze catej pierwszej serii. Dostalismy dofi-
nansowanie z Polskiego Instytutu Sztuki
Filmowej. Jednak pomimo tego, ze komi-
sja oceniajaca przyznata ,Kacperiadzie”
najwieksza ilos¢ punktéw, nie otrzyma-
lismy catej wnioskowanej kwoty. Aby
w ogodle przystapi¢ do dalszych prac, mu-
simy znalez¢ brakujace srodki.
.Diplodok” jest na etapie develop-
mentu, obecnie piszemy pierwsza wer-
sje scenariusza i przeprowadzamy testy
animacji. Ten okres przygotowawczy po-
trwa caty rok, w miedzyczasie bedziemy
poszukiwac pieniedzy na realizacje.
Zaczelismy réwniez prace nad kolej-
nym serialem animowanym dla dzieci —
LTymek i Mistrz” na podstawie komik-
sow Tomasza Lesniaka i Rafata Skarzyc-
kiego. Producentem tego projektu jest
SPInka Film Studio. W Human Ark pra-
cuje coraz wiecej wybitnych postaci pol-
skiego filmu animowanego i komiksu.
Naszym planem jest zbudowanie pomo-
stu miedzy komiksem a filmem animo-
wanym, studio juz dzis wyréznia sie swo-
im wyrazistym artystycznym profilem, co
jest wyjatkowe w Polsce.

Mamy dobrg szkote animacji w Pol-
sce. Nasze seriale animowane ku-
powane s3 caty czas. Duze zaintere-
sowanie wzbudzit ,Zajaczek Para-
uszek”. Skad wiec w Polsce ogdlna

Tvllider

nieche¢ do inwestowania w animacje
dziecieca w Polsce?
Poza przyczynami, o ktérych juz wspomi-
natem (wysokie naktady finansowe i dtu-
gi czas realizacji filméw animowanych),
by¢ moze réwniez jest lek przed niezna-
nym. Polska animacja zdobywa nagro-
dy na festiwalach, ale wciaz brakuje jej
spektakularnego sukcesu komercyjnego,
dzieki ktéremu réwniez prywatni inwe-
storzy zauwazyliby, ze warto zainwesto-
wac¢ w film animowany. To niestety jest
troche btedne koto — na sukces komercyj-
ny moze liczy¢ jedynie dobrze dofinanso-
wana animacja, a takiego budzetu nie da
sie zdoby¢ — zatem nie ma sukcesu ko-
mercyjnego.

Srodkéw  publicznych na animacje
w poréwnaniu z innymi krajami jest kil-
kadziesiat razy mniej! Niestety, Polski In-
stytut Sztuki Filmowej réwniez nie doce-
nia animacji w wystarczajacy sposob — fil-
my aktorskie z zatozenia moga by¢ do-
finansowane wyzej, i dysponuja wieksza
pula do podziatu. Szalonych prywatnych
inwestoréw, ktérzy mieliby fantazje za-
inwestowac w film animowany na razie
w Polsce nie wida¢. Czy brakuje nam wy-
obrazni? Zyjemy w kraju, w ktérym wiek-
szo$¢ czasu za oknami jest szaro i ponu-
ro — moze dlatego ludzie tak bardzo boja
sie rzeczy kolorowych i radosnych? Naj-
lepiej sprzedajace sie filmy polskie ostat-
nich lat to te, w ktérych ktos umiera —
jest smier¢, jest widownia.

Co moze pomoéc polskiej animacji?

Z jednej strony zwiekszenie puli fundu-
szy w PISFie, réwnomierne ich rozdyspo-
nowanie pomiedzy filmy aktorskie i fil-
my animowane dla dzieci, dzieki ktorym
skuteczniej wychowamy przyszte pokole-
nia widzéw i filmowcoéw — a nasze dzieci
nie beda skazane na najtansze kreskéw-
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ki z krajéw azjatyckich. Z pewnoscia po-
mogtoby tez, gdyby telewizje wrécity do
produkowania i finansowania seriali i fil-
moéw dla najmtodszych. Z drugiej stro-
ny potrzebni sa nam odwazni prywatni
inwestorzy z wyobraznia, tak jak kiedys
Steve Jobs, ktéry uwierzyt w lekcewazo-
na przez wszystkich animacje kompute-
rowa i sfinansowat eksperyment filmowy
pt. ,Toy Story” za 30 min dolaréw!

Trzeba zrozumie¢, ze film animowa-
ny jest czesto znacznie potezniejszym
przedsiewzieciem niz film aktorski. Kino-
wa produkcja animowana to koszt po-
nad 10 min ztotych, tymczasem taczna
pula rocznych srodkéw PISFu przezna-
czonych na animacje do podziatu pomie-
dzy wszystkich ubiegajacych sie, wynosi
12 min. Konieczna jest zmiana sposobu
postrzegania filmu animowanego jako
filmu gorszego niz film aktorski zaréw-
no przez branze, jak i przez zwyktego Ko-
walskiego.

Czy nasze bajki moga skutecznie ry-
walizowa¢ z produkcjami duzych
koncernow?
Oczywiscie, ze moga, tylko znowu odpo-
wiem zdaniem warunkowym. Jakoscio-
wo polskie animacje moga by¢ naprawde
na wysokim poziomie, mamy wybitnych
animatorow, rezyseréw i scenarzystow,
ale do petni szczescia potrzebujemy po-
teznego zastrzyku gotéwki i jesli mowa
o rywalizacji z produkcjami duzych kon-
cerndw, to potrzebujemy tez dystrybuto-
ra o silnej, miedzynarodowej pozycji ryn-
kowej. Wazne, zebysSmy od samego po-
czatku do konca pamietali, ze film ma
trafi¢ na rynek miedzynarodowy.

To jest cel, ktéry przyswieca nam
w Human Ark przy produkgji ,,Diplodo-
ka" — otaczamy sie doswiadczonymi eks-
pertami, script doctorami cenionymi na
arenie miedzynarodowej, jezdzimy na
warsztaty, pitchingi, dbamy o uniwer-
salny wydzwiek filmu, ale jednoczesnie
mamy $wiadomos¢, ze mocna strona
tych projektoéw jest nasza tradycja, kultu-
ra, polski sposéb snucia opowiesci. Ten
kontekst wykorzystany we wiasciwych
proporcjach wyréznia nas na tle pozosta-
tych projektéw i wzmacnia nasza filmo-
wa wiarygodnos¢. To samo dotyczy two-
rzonych przez Human Ark seriali , Kacpe-
riada”, czy ,Tymek i Mistrz”. Jak dotad
wydaje sie, ze to dobry kierunek, czego
dowodem sa niezwykle przychylne i cie-
pte przyjecia tych projektéw na branzo-
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wych festiwalach miedzynarodowych.
Nie daje nam to jednak pewnosci, ze na-
sze produkcje zostana sfinansowane na
takim poziomie, jakie sobie zaktadamy.

Produkcja filmowa oczywiscie musi
kosztowac. Kto finansuje te projekty?
W tym momencie praktycznie tylko PISF
realnie wspiera film. Telewizje z roku na
rok wykazuja coraz mniejsze zaintereso-
wanie wspieraniem animadji, a jako gtow-
ne kryterium doboru produkgji przyjmu-
ja szybki i stosunkowo fatwy zysk, obar-
czony minimalnym ryzykiem. Trudno ich
Z reszta za to obwiniac. Telewizja publicz-
na od 2007 roku nie wsparta zadnego
projektu dla dzieci. Animatorom nie pozo-
staje nic innego, jak poszukiwanie kopro-
dukgji i partneréw miedzynarodowych. To
nie jest fatwy kawatek chleba, ale jak juz
sie uda, daje olbrzymia satysfakcje!

Mam wrazenie, ze tworcy kina dzie-
ciecego - czy to filmowego, czy ani-
mowanego nie s3 doceniani przez
branze w Polsce...

Pokutuje opinia, ze film animowany, to
gorszy brat filmu aktorskiego. Nawet , Jez
Jerzy” zostat zdyskwalifikowany podczas
przyznawania nagrody Ortéw, bo w ogdle
nie zostat uznany za film! Dopiero w sku-
tek interwencji pani Agnieszki Holland,
film animowany zostat oficjalnie zrehabi-
litowany. Etykieta ,bajki dla dzieci” przy-
pieta do kazdej animadji jest krzywdzaca,
szczegodlnie w kontekscie np. Oscara za
film animowany , Tango” Zbigniewa Ryb-
czynskiego, ktéry oczywiscie filmem dla
dzieci nie jest. Niestety, zmiany w $wia-
domosci spotecznej zachodza bardzo po-
woli. Mam jednak nadzieje, ze im czescigj
bedziemy prowadzi¢, chocby takie dysku-
sje, na tamach mediow, tym szybciej to sie
zmieni.

Film dla dzieci, szczegdlnie animowany
ma ogromny potencjat biznesowy, znacz-
nie wiekszy niz film aktorski. Nawet w cza-
sach kryzysu, rodzice chetniej wydadza
pieniadze na zabawke, ksiazke czy pismo
dla dzieci niz na analogiczna rozrywke dla
siebie. Z péjsciem do kina jest troche trud-
niej, bo nie jest to produkt pierwszej, ani
nawet drugiej potrzeby. Kino jest drogie
i po obejrzeniu filmu dziecku nie zostaje nic
materialnego, czym mogtoby sie dalej ba-
wic. Ale juz telewizje oglada sie w niemal
kazdym domu, wiec teoretycznie produk-
cja nowego serialu/filmu dla dzieci moze
by¢ dla producentéw opfacalna. A mode
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na dzieciecych bohateréw kreujemy prze-
ciez my — dorosli i bytoby dobrze, gdyby-
smy pamietali przy tym nie tylko o aspek-
cie finansowym, ale réwniez edukacyjnym.
Dlatego tak istotne jest produkowanie pol-
skich filméw animowanych dla dzieci — aby
nasze dzieci byty wychowywane dzieki na-
szym lokalnym projektom, utrzymujac na-
sz tozsamos¢ kulturowa.

Ktore obecnie swiatowe animacje
narzucaja trendy w tym sektorze?
Dla mnie osobiscie przez dtugie lata pio-
nierem w branzy animacyjnej byt Pixar,
ktéry dzis niestety zaczyna zjadac¢ wtasny
ogon. Ich produkgje stracity oryginalnos¢
i Swiezos¢ emocjonalna, sa skalkulowane
na zysk. Swietny jest dla mnie Disneyow-
ski ,Ralph Demolka”. Bardzo jestem tez
ciekaw ostatniej animacji Miyazakiego —
.The wind rises”. Z kolei z animacji arty-
stycznej wskazatbym obraz ,Please say
something” (David o'Reilly).

Ma Pan duze doswiadczenie w zakre-
sie animacji. Ktéra produkcje wspo-
mina Pan najlepiej?

Lubie je wszystkie, bo sa czescia dro-
gi, jaka przeszedtem. Kazdy film jest dla
mnie, jak kartka z pamietnika i trudno mi
dokona¢ gradacji. Najbardziej przetomo-
wy byt ,Headless” (1999) — realizowa-
ny w Niemczech, przyniést mi naprawde
duza liczbe nagréd i maty fanklub w Ja-
ponii. Z kolei ,Ja, robot” (2004) nauczyt
mnie pracy w zespole, ktéra staram sie
przektada¢ na funkcjonowanie studia
Human Ark, ale réwniez zaowocowat
nominacja do Oscara za efekty specjalne,
o jest niezwyktym wyréznieniem.

.Jeza Jerzego” (2011) najbardziej lu-
bie za eksperyment, bezkompromisowos¢
i Swietna zabawe przy produkgji. Teraz na-
tomiast skupiam sie przede wszystkim na
najnowszym projekcie — , Diplodoku” i to
jemu poswiecam najwiecej swojej energii.

Dziekuje za rozmowe.
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RAPORT:

WIOSNA W TV

Telewizyjna wiosenna rywalizacja jest wtasnie w toku, ale juz znamy w duzej czesci

najwiekszych wygranych tej rundy. To wiasnie w tym czasie, zadebiutowaty dwa nowe

kanaty w ofercie NTC - TVP ABC i Stopklatka TV. | to one sg tak naprawde najwiekszymi

zwyciezcami wiosny.

Wy

O sukcesie TVP ABC nikogo nie trzeba
przekonywac. Zreszta, w tym przypad-
ku sukces byt praktycznie gwarantowa-
ny, bo w ofercie Naziemnej Telewizji
Cyfrowej jest to jedyny kanat dzieciecy
(wiecej na ten temat piszemy w osob-
nym tekscie w tym numerze). Réwniez
kanat Stopklatka TV moze zaliczy¢ start
do udanych. Stacja przez pierwsze ty-
godnie nadawania w grupie widow-
ni NTC oscylowata wokét 2% udziatu,
a w grupie ogolnej, 4+ i 16—49 stacja
ma $rednio okoto 0,55-0,60%. Tu na-
lezy zaznaczy¢, ze kanat jeszcze nie jest
dostepny w ofercie wszystkich opera-
toréow kablowo-satelitarnych (ok. 75%
zasiegu technicznego). Najwiekszymi
hitami stacji byty takie filmy jak: ,Krzy-
zacy”, ,Rycerze i marsylski taksow-
karz”, ,Robinson Crusoe” i ,6. Bata-
lion”.

£

—

=/

RYNEK NIE JEST Z GUMY

Whrew pozorom stacje, ktére miaty by¢
najwiekszymi beneficjentami (czyli te,
ktore zostaty dotaczone do oferty NTC)
wiosna w duzej mierze dostaty zadysz-
ki, a ich wzrosty sa juz mato spekta-
kularne. Sa i tacy nadawcy, ktérzy od-
czuwaja odptyw widowni. Okazuje sie,
Ze sama obecnos¢ w NTC nie gwaran-
tuje sukcesu. Ztota zasada ,Content is
king” panuje nawet w NTC, a o tym
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wydaje sie, ze niektorzy nadawcy za-
pominaja. Wkrétce nadawcow z NTC
czeka¢ bedzie jeszcze wieksza rywa-
lizacja, bo z koncem kwietnia startuje
nowa stacja — Fokus TV.

Co istotne, stacje coraz czesciej
nie walcza juz o zwiekszenie udzia-
tu w rynku, ale duza czes¢ nadawcow
chce zachowa¢ wyniki z analogicz-
nego okresu sprzed roku lub chociaz
zminimalizowac spadek.

JEDYNKA WYGRYWA

Mimo, ze najwiekszy odptyw widow-
ni odczuwaja gtéwne kanaty, to jed-
nak duza jej czes¢ przechwytuja ich
wiasne kanaty tematyczne. W grupie
4+ w marcu br. wygrata zdecydowa-
nie Jedynka (13,43% udziatu w rynku;
rok wczesniej 14,77%). Drugie miej-
sce zajat TVN (12,68%), a trzecie Pol-
sat (12,44%). Czwarte miejsce nale-
zy do Dwojki (9,71%). Kolejne miejsca
w pierwszej dziesiatce zajety takie sta-
cje jak: TVN Siedem - 3,41% (mimo
obecnosci w NTC stacja zanotowa-
ta spadek z 3,52%), TV Puls (3,09%),
TVN 24 (3,08%), TVP INFO - 2,86%
(spadek z 3,03%), TV4 - 2,53% (spa-
dek z 3,1%) oraz Polsat 2 = 1,51% (spa-
dek z 1,72%). W grupie 16-49 wygra-
ta stacja TVN = 14,39% Drugi byt Polsat
- 14,01%, a trzecia Jedynka — 9,72%.

(Tvllider|

’ig 0 widza

Kolejne miejsca zajeli: TVP2 — 8,41%,
TV Puls - 3,41%, TVN Siedem - 3,29%,
TV4 - 2,59%, TVN 24 - 2,57%, TVP
Seriale — 1,52% oraz Polsat 2 — 1,46%.

Podsumowanie wiosny moze jed-
nak byc¢ jednak zupetnie inne. Juz wia-
domo, ze w pierwszych tygodniach
kwietnia nieZle radzita sobie TV Polsat,
wiec ukfad sit na koniec wiosny moze
sie zmieni¢. Przypomnijmy tez, ze pod
koniec kwietnia emitowane byty pro-
gramy i transmisje poswiecone kano-
nizacji Jana Pawta Il, ktére z kolei na
pewno do anten telewizji publicznej
przyciagnety duza widownie (numer
.Tv Lidera” zamykalismy przed uroczy-
stosciami).

RANCZO WCIAZ HITEM

Ramowki wiosenne potwierdzity sta-
ra prawde, ze sprawdzone produk-
cje przyciagaja widzow przed ekrany.
W Jedynce absolutnym przebojem jest
kolejny sezon ,Rancza”. O takich wyni-
kach jakie notuje serial, dyrektorzy ko-
mercyjnych stacji telewizyjnych moga
tylko pomarzyc¢. Wszystkie odcinki gro-
madzity widownie powyzej 6 milio-
néw osob, a niektére z nich przekra-
czaty prég 6,5 min oséb. Swietnie ra-
dzit sobie takze serial ,M jak mitos¢”.
1 kwietnia br. produkcja ustanowita ko-
lejny rekord — az 7 min 556 tys. 0sob,
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Ogdlny udziat (proc.) w rynku, 4+

Calodobowo

Prime time (18.00 - 23.00)

Stacja
2014 2013 2014 2013

TVN 12,68 13,33 15,8 16,1
Polsat 12,44 13,05 14,24 14,67
TVP1 13,43 14,76 15,03 17,38
TVP2 9,71 11 13,39 13,89

Udziaf (proc.) w komercyjnej grupie docelowej (16-49)

Calodobowo Prime time (18.00 - 23.00)

Stacja

TVN 14,39 14,98 17,04 17,38
Polsat 14,01 14,77 16,46 17,08
TVP1 9,72 11,01 11,61 13,71
TVP2 8,41 9,83 11,31 12,33

Wybrane stacje tematyczne dostepne w ofercie NTC
Ogolny udziat (proc.) w rynku, 4+, marzec 2013 r. i marzec 2014 r.

2013

2014

TVP INFO 3,03 1,52 2,86 1.1

TTV - Twoja telewizja 0,86 0,77 1,22 1,33
Polo TV 0,59 0,99 0,8 1,36
TVP Rozrywka 0 0 0,8 0,79
TVP ABC 0 0 0,78 0,67
ATM Rozrywka 0,61 0,64 0,68 0,8

TVP Historia 0,29 0,23 0,56 0,49
Eska TV 0,46 1,26 0,52 1,82
TVP Kultura 0,29 0,23 0,38 0,33
Polsat Sport News 0,29 0,28 0,28 0,24
Stopklatka TV 0 0 0,26 0,25

Zrédto: Nielsen Audience

co byto najlepszym wynikiem od jesieni
2012 roku. Jesienig 2013 r. srednia wi-
downia serialu Dwojki wyniosta 6 min
615 tys. 0sob (udziaty 41,8%). W tym
roku srednio kazdy odcinek ogladato
juz 7 min 141 tys. widzéw przy udzia-

www.tvlider.pl

tach 42,7%. To jedyny w Polsce maso-
wo ogladany serial, ktérego i tak juz
ogromna widownia w tym roku syste-
matycznie rosnie.

Mimo kolejnych sezonéw, wcigz
niezle radza sobie sztandarowe seria-

Tvllider

le Jedynki (,Ojciec Mateusz” i ,Ko-
misarz Alex"”). Gigantyczna widow-
nie generuja programy informacyjne
wszystkich gtéwnych kanatéw telewi-
zyjnych.

NOWA TWARZ POLSATU

Wiosna to czas eksperymentéw progra-
mowych TV Polsat. Widzowie w ostat-
nich latach przyczajeni byli, ze najwiecej
nowosci i $wiatowych formatéw przygo-
towuje TVN. Tej wiosny ekipa Niny Teren-
tiew wkroczyta do gry i pokonata. .. kon-
kurencje wtasng bronia. Najpopularniej-
szym programem rozrywkowym tej wio-
sny na razie jest ,Dance With The Stars
— Taniec z gwiazdami”. Format nalezacy
do BBC jest doskonale znany widzom...
TVN. Srednia widownia pierwszych kilku
odcinkéw wyniosta az 3,7 min widzow.
Kolejne show wprowadzone przez sta-
cje to ,Twoja twarz brzmi znajomo”.
Program emitowany jest o trudnej po-
rze — soboty ok. 22.00 i trwa az do pét-
nocy, czyli stosunkowo pdzno. Ekspery-
ment powiddt sie znakomicie. Tak ulo-
kowany program generowat $rednio...
blisko 3 milionowa widownie, ktéra ro-
$nie z odcinka na odcinek. Stacja emitu-
je rowniez dwa formaty kulinarne: ,Top
Chef” oraz ,Hell's Kitchen” (nowos¢).
Mimo duzej promodji, widownia pro-
gramoéw nie jest duza, ale trzeba zazna-
czy¢, ze w czasie ich emisji TVP2 nadaje
sztandarowe programy, ktére gromadza
miliony osob przed ekranami. TV Polsat
wprowadzita takze m.in. kolejny format
-, Pielegniarki” z premierowa emisja...
w samo potudnie.

Sukcesy programoéw rozrywkowych
Polsatu czy seriali TVP pokazuja, ze
polska widownia chce ogladac¢ produk-
Cje robione z rozmachem i pomystem.
Inna droge musza wybrac kanaty te-
matyczne, ktérych przedstawicieli za-
pytalismy jak oceniaja wiosenna rywa-
lizacje telewizyjna, czy Naziemna Tele-
wizja Cyfrowa ma wptyw na ich wyniki
i czy przy tak duzej konkurencji mozna
jeszcze moéwi¢ o skutecznej rywalizacji
wsréd kanatow?

Anna Zbrzezna
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MATTHIAS HEINZE,
WICEPREZES TURNER BROADCASTING SYSTEM
DO SPRAW KOMERCYJNYCH, PR | MARKETINGU

Czy sg Panstwo zadowoleni z wtasnych wynikow?

Tak, Cartoon Network, nasz flagowy kanat dla
dzieci, byt w marcu br. jedna z trzech najchet-
niej ogladanych stacji dzieciecych w grupie
4-12. W tym roku znalazt sie juz kilkukrotnie
na 1. miejscu w wynikach ogladalnosci, mie-
dzy innymi prowadzi w rankingach za pierw-
sze dwa tygodnie kwietnia. To swietny wynik
na rynku, na ktérym mamy 12 kanatéw dla dzieci ptatnej telewi-
Zji i jeden ogolnodostepny kanat w NTC. Inwestujemy w tresci,
na poczatku roku przebudowalismy raméwke, by jeszcze lepiej
dopasowac sie do potrzeb polskich dzieci i wiasnie widzimy re-
zultaty tych dziatan. Zaplanowalismy tez wiele premier na najbliz-
sze miesiace, miedzy innymi przedstawimy naszym widzom trzy
nowe seriale animowane produkcji Cartoon Network: ,Wujcio
Dobra Rada”, ,,Steven Universe” i , Clarence” oraz nowa lokalna
produkcje pt. ,,Ekspedycja Cartoon Network”.

Czy NTC ma wptyw na rynek tv, zwtaszcza rynek kana-
téw tematycznych?

Wptyw NTC na rynek jest widoczny, ale wierzymy, ze widzo-
wie doceniaja wybor tresci, jaki zapewnia im pfatna telewi-
zja, dzieki czemu, w naszej opinii jest jeszcze sporo miejsca
na rozwoj i ekspansje.

Czy przy tak duzej konkurencji mozna jeszcze moéwic
o skutecznej rywalizacji wéréd kanatow?

Tak, doswiadczamy tego codziennie — jestesmy tez najlep-
szym przyktadem, na to, ze taka skuteczna rywalizacja moze
istnie¢. Nasza nowa strategia dla Cartoon Network przynio-
sta nam jasne rezultaty w postaci liczb. Wieksza konkuren-
cja motywuje nas do wiekszej innowacyjnosci w dziataniach
i sprawia, ze stajemy sie bardziej skupieni.

Czy zaskoczyto Panstwa jakas szczegdlna pozycja z wia-
snej tv, ktéra okazata sie sukcesem?

Zawsze wybieramy seriale, ktdre naszym zdaniem odniosa
sukces i zaangazuja naszych widzéw. ,Niesamowity Swiat
Gumballa”, pokazat nam, ze dokonujemy dobrych wybo-
row, od jego premiery w 2011 roku oczekiwalismy, Ze sta-
nie sie jednym z ulubionych seriali dzieci i sie nie pomylili-
Smy — to jeden z naszych najchetniej ogladanych progra-
mow. W marcu ,,Niesamowity swiat Gumballa” byt na liscie
pieciu seriali z najwyzszymi wynikami ogladalnosci wsréd
dzieci, i co warto zauwazy¢ byt jedynym serialem emitowa-
nym przez pfatna telewizje, ktéry znalazt sie w tym zesta-
wieniu (zrodto: NAM, 4-12 group). Konkurs ,Stworz swo-
ja postac”, ktéry wystartowat 21 marca polegajacy na na-
rysowaniu lub stworzeniu postaci pasujacej do tego se-
rialu za pomoca aplikacji ,Kreator Postaci Niesamowity
Swiat Gumballa” do tej pory otrzymat niemal 3000 zgto-
szen. A to dopiero trzeci tydzieh konkursu, ktéry trwa do
16 maja i w ktdrym mozna wygrac pluszaka zrobionego
na podstawie swojej pracy. Jestesmy tez szczegdlnie dumni
z ,Pory na przygode”, ktéra w 2013 roku obejrzato 4,4 min
dzieci w Niemczech, na Wegrzech, w Rumunii i Polsce. Ten
przygodowy serial ma juz miano kultowego na swiecie. Tyl-
ko w zesztym roku otrzymat trzy nagrody m.in. Annie i BA-
FTE oraz 12 nominadji.

Co cieszy sie u Panistwa najwiekszg popularnoscia?

Komedie oraz seriale przygodowe i historie o superbohate-
rach zawsze ciesza sie ogromna popularnoscia. ,Niesamowity
$wiat Gumballa”, seria ,Ben 10", ale réwniez ,Scooby-Doo”,
+Angelo rzadzi” i ,Mtodzi Tytani. Akcja!” byty najpopulamiej-
szymi serialami Cartoon Network w marcu. Dzieci uwielbiaja
tez nowosci, dlatego w maju na antenie Cartoon Network zo-
bacza nasza najnowsza produkcje ,Wujcia Dobra Rada”.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat: Kuba Wajdzik

AGNIESZKA SADOWSKA,
CZEONEK ZARZADU STOPKLATKA S.A.

Nadajemy od 15 marca br., trudno wiec
jeszcze o szerokie podsumowania. Moze-
my juz jednak Smiato postawic teze, ze
w ogdlnodostepnej telewizji brakowato ka-
natu filmowego. Wsrdd kluczowej dla nas
grupy widowni korzystajacej wytacznie
z naziemnej telewizji cyfrowej juz przekra-
czamy 2% udziatu w ogladalnosci zaréwno w grupie komer-
cyjnej, jak i ogdlnej — a przeciez wielu osobom przestrojenie
odbiornikéw i dodanie nowego kanatu zabiera kilka tygodni.
Osiagnelismy okoto 70% zasiegu technicznego, ale juz te-
raz nasz udziat w ogladalnosci wsréd ogoétu widzow oscylu-
je wokot 0,6% i jest zblizony w grupie komercyjnej i ogélne;.
Sredni dzienny zasieg przekracza 2 min, ale zdarzaja sie dni,
kiedy osiagamy 3,5 min.

42 Tulider]

Przed startem zatozylismy sobie, ze do korica roku osiaggnie-
my 1% udziatu w ogladalnosci i mimo, ze trudno progno-
zowac na podstawie danych z kilku tygodni, jestem spokoj-
na o realizacje planéw. Z marszu weszlismy do czotéwki ka-
natow filmowych i stajemy sie alternatywa dla oferty pre-
mium. Widac¢ to nie tylko w liczbach, ale i w wypowiedziach
na roznych forach telewizyjnych. Widzowie doceniaja reper-
tuar i oprawe, a nawet dyskretne oznaczenia nadawcy i li-
mitéw wiekowych. Cieszymy sie, ze widac¢ nasza prace wto-
zona w to, aby powstat kanat dla mitosnikéw kina, a nie po
prostu ,telewizja z filmami”.

Widzowie dopiero ucza sie naszej ramowki, ktdra zreszta
ze wzgledu na start w potowie marca traktujemy w pew-
nym sensie eksperymentalnie. W ciagu najblizszych tygo-
dni i miesiecy bedziemy wprowadzac¢ nowe programy i pa-
sma, a jesienia nasza pierwsza petna ramoéwka bedzie juz
odzwierciedla¢ obserwowane przez nas reakcje widzow.
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OLGIERD DOBRZYNSKI,
COUNTRY MANAGER CENTRAL EUROPE,
DISCOVERY NETWORKS CEEMEA

Czy s Panstwo zadowoleni z wiosennych wynikow
ogladalnosci?

Nieustannie inwestujemy w nasze marki
oraz najwyzszej jakosci kontent, co prze-
ktada sie na znakomite wyniki ogladalno-
$ci. Discovery Channel nieustannie od
swojego debiutu w Polsce 18 lat temu po-
zostaje najchetniej ogladana stacja doku-
mentalna —w marcu 2014 r. uzyskat w gru-
pie wszystkich widzéw udziat w rynku na poziomie 0,77 %,
co przektada sie na wzrost rok do roku o 11,6%. Ponadto
jestesmy rowniez niekwestionowanym liderem wsréd ka-
natow w kategorii dokumentu z dreszczykiem. W marcu
kanat ID odnotowat 12-procentowy wzrost ogladalnosci
w poréwnaniu z analogicznym miesiacem 2013 r. Z kolei na
TLC w odpowiedzi na popularnos¢, jaka w zesztym roku
cieszyta sie seria ,MasterChef”, w maju zagosci nowy pro-
gram — ,Masterchef Junior” — ekscytujaca rywalizacja ma-
tych kucharzy. Warto przypomnie¢, ze w ubiegtym roku
pomiedzy styczniem a majem 3 sezon ,MasterChef USA”
(polska nazwa programu ,,Mistrz Kuchni Gordon Ramsay”)
byt najchetniej ogladanym serialem w najlepszym czasie
antenowym TLC ze $rednig ogladalnoscia minutowa pre-
mier wynoszaca 73 tys. w grupie komercyjnej — zgromadzit
tacznie przed telewizorami blisko 7,5 miliona oséb. Tym
bardziej nie moge doczekac sie wynikéw popularnosci no-
wego programu.

Jak ocenia Pan wptyw NTC na rynek TV, zwtaszcza ry-
nek kanatéw tematycznych?

Dynamiczny rozwoj naziemnej telewizji cyfrowej ma duzy
wptyw na decyzje strategiczne nadawcow. Jestesmy zainte-
resowani miejscem na multipleksie, gdyz postrzegamy tele-
wizje naziemna jako uzupetnienie oferty ptatnej.

Czy przy tak duzej konkurencji mozna jeszcze méwic
o skutecznej rywalizacji wéréd kanatow?

Oczywiscie, ze tak. Przy tak duzej konkurencji najwazniej-
szy staje sie kontent. Jedynie najwyzszej jakosci, najciekaw-
sze, innowacyjne programy moga zapewnic lojalna widow-
nie. Wraz z rosnaca liczba stacji telewizyjnych, dostrzegamy
szanse w tym, ze rosnie zaangazowanie widzéw w $wiado-
me ogladanie wybranego programu. Dlatego tak duza wage
przywiazujemy do jakosci — w tym roku zainwestujemy glo-
balnie w produkcje programéw 1,6 miliarda USD. Prowadzi-
my takze badania jakosciowe na temat preferencji widzdw,
ktére umozliwiaja nam jeszcze precyzyjniejszy dobor oferty
programowe;.

Czy zaskoczyta Panistwa jakas szczegdlna pozycja z wta-
snej TV, ktéra okazata sie sukcesem?

Na wiosne najpopularniejsza na Discovery Channel byta se-
ria o ztocie, co nie byto dla nas zaskoczeniem, gdyz Pola-
cy kochaja te programy. Czwartkowe wieczory z ,,Goraczka
Ztota” przyciagnety najwieksza widownie. Réwniez pierw-
szy odcinek ,,Gry o Skarb” odnotowat podobna do ,,Goracz-
ki Ztota” popularnos¢ wynoszaca 0,65 TVR, czy tez polski
odcinek , Dorwac¢ komandosa” — 0,57 TVR. Wysoka ogladal-
no$¢ odnotowuja takze programy z cyklu ,Szansa na kase”,
wsréd ktorych premierowy odcinek ,Wojny magazynowej
Kanada” osiagnat rekordowa ogladalnos¢ na poziomie 0,91
TVR.

Dziekuje za rozmowe.

DANIEL RESZKA,
WICEPREZES DS. PROGRAMOWYCH | KONTENTU
KANALOW COMEDY&ENTERTAINMENT

Wiosenna rywalizacja telewizyjna jest na
pewno bardzo ciekawa i jeszcze intensyw-
niejsza niz w minionych latach. Dotychcza-
sowi liderzy rynku za wszelka cene staraja
sie utrzymac swoje pozycje i zatrzymac lub
spowolni¢ proces spadku ich udziatow ryn-
kowych na rzecz nowych kanatéw DTT
oraz stacji tematycznych. Siegaja przy tym w wiekszosci po
znane i juz sprawdzone programy, rzadko podejmujac ryzy-
ko wprowadzenia zupetnie nowych formatéw. Z kolei nowe
kanaty DTT i czes¢ kanatow tematycznych poczuty wiatr
w zaglach i staraja sie walczy¢ o widza nowymi pomystami/
programami. Swietnym przyktadem moze by¢ tutaj Viva
z lokalnymi produkcjami ,Mitos¢ Na Bogato” i ,Enjoy The
View <3 Natalia” oraz MTV z ,Warsaw Shore” i polska edy-

www.tvlider.pl
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cja ,Teen Mom”. Mimo, iz te kanaty maja dosy¢ ograniczo-
na dystrybucje i sprofilowane sa na dosy¢ waskie grupy od-
biorcow, to wiasnie ich produkcje lokalne, a nie produkcje
najwiekszych kanatéw na rynku, wywotuja najwiecej ko-
mentarzy i emocji. Wszystkie te programy okazaty sie réw-
niez sukcesami ‘ogladalnosciowymi’ i znalazty sie na szczy-
tach list najlepiej ogladanych programéw w obu stacjach.

W zupetnie inny sposéb o widza walczy tej jesieni Co-
medy Central. W przypadku tego kanatu kluczem do suk-
cesu jest po prostu dostarczenie widzom najlepszych $wia-
towych seriali komediowych — zaréwno zupetnie nowych
(,Mamuska” czy ,Przereklamowani”), jak i nowych sezo-
néw juz znanych seriali (,Teoria Wielkiego Podrywu” czy
.Jak Poznatem Wasza Matke") czy po prostu najlepszych
seriali kultowych (,Przyjaciele”). Widzom taka oferta sie
podoba, czego dowodem sa bardzo dobre wyniki kana-
tu i poszczegdlnych seriali na coraz trudniejszym i bardziej
wymagajacym rynku.
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AGNIESZKA ODACHOWSKA,
COMMUNICATIONS MANAGER VIACOM
INTERNATIONAL MEDIA NETWORKS

Oferta programowa poszczegdlnych stacji
jest bardzo ciekawa i z pewnoscig rézno-
rodna.

Nickelodeon i Nick Jr tradycyjnie juz pro-
ponuja, obok znanych i popularnych pro-
gramow, atrakcyjne nowosci: m.in. ,Sanjay
& Craig”, ,Inwazja Korlikow"”, ,,Dora mata
podrézniczka”, ,Psi Patrol”, czy ,Hotel 13"

Strategia, by taczy¢ najpopularniejsze formaty oraz no-
wosci, z pewnoscia zdaje egzamin, czego dowodem s3 wy-
niki ogladalnosci stacji. Zaréwno Nickelodeon, jak i Nick Jr,
notuja rekordowe wyniki: w lutym Nick Jr. zanotowat najlep-
szy w swojej historii udziat (Shr) na poziomie 6,4% (godz.
6.00-21.00) i tym samym znalazt sie na drugim miejscu
wsréd kanatow ogladanych przez mtodszych widzow (4-9
lat). Z kolei 5,3% udziatu (godz. 6.00-21.00) osiagniete
w lutym przez Nickelodeona uplasowato go na pierwszym
miejscu wsrdd wszystkich kanatéw dzieciecych w grupie
4-12 lat. Podobnie rzecz sie miata w marcu, kiedy to ogladal-
nos$¢ Kids' Choice Awards 2014 (KCA 2014) na antenie Nic
ka siegneta blisko 118 tys. widzdw, co jest najlepszym wyni-
kiem w historii transmisji gali na antenie stacji Nickelodeon.

Tak duze zainteresowanie gala zapewnito kanatowi udziat na
poziomie 7,0% Shr w grupie docelowej 4-12 lat.

Projektujac raméwke naszych stacji nadrzedna ideg jest
misja Nicka: ,,Kids first”. Oznacza to, ze dob6r contentu od-
bywa sie w oparciu o znajomos$¢ oczekiwan i zainteresowan
mtodych widzéw. Odzwierciedleniem tej strategii jest ubie-
gtoroczna akcja odswiezenia wizerunku marki, kiedy wpro-
wadzona zostata nowa identyfikacja graficzna.

Atutem kanatéw spod szyldu Nicka jest bez watpienia wie-
dza, jaka czerpiemy z naszych siostrzanych rynkéw, ktére sku-
pione sa w grupie VIMN North. Dzieki wspétpracy z innymi
krajami (m.in.: Niemcy, Holandia, Szwecja) mamy mozliwosc¢
opracowywania raméwki nie tylko w oparciu o doswiadcze-
nia lokalne, ale rowniez mamy dostep do dziatan i materiatow,
z jakich korzystaja nasi koledzy z innych krajéw.

W dzisiejszych czasach, kiedy mtody widz nie czuje sie w za-
den sposéb ograniczony w kontekscie czerpania informacji i po-
szukiwania rozrywki, potaczenie sprawdzonych, popularnych
formatéw miedzynarodowych z aspektem lokalnym (gwiazdy,
wazne wydarzenia) wydaje sie by¢ przepisem idealnym na do-
bra, wartosciowa stacje telewizyjng dla wymagajacej widowni.
Warto tez pamietac, ze Nickelodeon to nie tylko stacja telewizyj-
na, ale réwniez bogata oferta multimedialna, w tym obejmujaca
platformy mobilne oraz szereg eventdw, jak chocby Dzier Zaba-
wy, czy wspomniane wczeshiej Kids' Choice Awards.

IZABELLA WILEY,
DYREKTOR GENERALNA, A+E NETWORKS POLAND

Petny zasieg naziemnej telewizji cyfrowej i jej
szeroka oferta spowodowaty rezygnacje
pewnej czesci widzéw z ptatnej telewizji,
przede wszystkim korzystajacych z pakietow
socjalnych i podstawowych. Nowopowstate
kanaty nie zastapity abonentom pfatnej tele-
wizji kanatéw z wysoka jakoscia oferty pro-
gramowej, ktérej nie moga znalez¢ w telewizji naziemne.

Za sukcesem portfolio A+E Networks tj. HISTORY
i CI POLSAT oraz naszej wiosennej oferty stoi przede wszyst-
kim skrupulatnie tworzona oferta programowa. Oferuje-
my uniwersalne programy, ktére sa réwnie dobre pod kaz-
da szerokoscig geograficzna. Na wiosne pokazalismy najpo-
pularniejszy serial w USA -, Dynastia kaczoréw” o zwario-
wanej rodzinie Robertsonéw, ktéra dorobita sie fortuny na
wabikach na kaczki, a w kilkudziesieciu krajach na swiecie
wyemitowalismy seriale z polskimi watkami takie jak ,Pol-
scy bohaterowie wojenni” czy ,Bestie w ludzkiej skorze”.
Na biezgco rowniez komentujemy otaczajaca rzeczywistosc
i pokazujemy sprawy, ktére elektryzuja opinie publiczna, np.
$mier¢ Mandeli czy proces Oscara Pistoriusa.

A+E Networks jest jednym ze swiatowych lideréw w pro-
dukcji formatéw oraz wiasnych tredci, dzieki czemu moze-
my oferowac je na réznych polach eksploatacji. To my two-
rzymy formaty, ktére zrewolucjonizowaty telewizje. Dobry-
mi przyktadami moga by¢ tu ,Gwiazdy lombardu”, ,Woj-
ny magazynowe”, ,Na lodowym szlaku” (znane w Polsce
jako ,lce Road Truckers”), ,Dynastia kaczorow” czy ,Pro-
ject Runway”.

Rosnaca konkurencja na rynku telewizyjnym sprawia,
ze walka o widza to coraz wieksze wyzwanie. Decyduja-
cymi argumentami staje sie jakos¢ oferty programowej,
co pozwala nam jako A+E Networks optymistycznie pa-
trze¢ w przysztos¢. Nasze wiosenne wyniki ogladalnosci
oceniamy pozytywnie, zwtaszcza biorac pod uwage zna-
czacy wptyw na ogladalnos¢ niezwykle udanych dla pol-
skich sportowcéw Zimowych Igrzysk Olimpijskich. Gru-
pa 0s6éb zainteresowanych sportem w znacznym stopniu
pokrywa sie z grupa docelowa naszego sztandarowe-
go kanatu HISTORY. Szczegdlnym zainteresowaniem wi-
dzow cieszyty sie kolejne sezony naszych sprawdzonych
formatow, takich jak ,Wojny magazynowe”, ,Gwiaz-
dy lombardu” oraz programy paranormalne na antenie
Cl POLSAT.
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Kazda stacja telewizyjna nalezaca do plat-
formy nc+ co miesigc proponuje swoim wi-
dzom od kilku do kilkunastu unikatowych
premier. Wiosna to dla nas okres tak samo
wytezonej pracy jak lato, jesien czy zima.
W marcu obserwujemy wielki triumf kana-
tow sportowych, co jest zwigzane z decydu-

jacymi rozstrzygnieciami w ligach krajowych oraz pucharach
europejskich, ktdre przypadaja na wiosne. Warto jednak pod-
kresli¢, ze w marcu br. ogladalnos¢ CANAL+ Sport wzrosta
0 52% w poréwnaniu do tego samego okresu w roku ubie-
gtym, a nSport 0 38%. Jest to dowdd na to, ze oferta wyda-
rzen sportowych platformy nc+ jest atrakcyjna. Sportowe hity
ogladalnosci to bez watpienia wyemitowane w CANAL+
Sport mecze Real Madryt — FC Barcelona oraz Borussia Dort-
mund — Real Madryt, z ktérych pierwszy zgromadzit blisko
414 tysiecy widzdw, a drugi ponad 388 tysiecy. Na trzecim
miejscu uplasowato sie starcie FC Barcelona — Atletico Madryt
na nSport, ktére obejrzato ponad 350 tysiecy kibicow. To im-
ponujace wyniki jak na transmisje w kanatach premium, skie-
rowanych do waskiego grona abonentéw.
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kontakt w sprawie dystrybucji:
+ Barbara Guiniczak - prezes zarzadu
+48 502 394 141, b.guzniczak@tvpasja.pl
Iwena Wasiewlcz - dyrektar ds. dystrybuci kanatow telewizyjnych
48 608 141 355, iwasiewiczimtvpasia.pl

Magdalena Talarczyk - kisrownik ds. dystrybucji kanaldow telewizyjnych

+48 531 313 710, m.aalarczyktvpasja.pl

Duza tendencje wzrostowa wykazuja takze oba ka-
naty lifestyl’'owe: w marcu kuchnia+ zgromadzita 0 36%
wiecej widzow niz rok wczesniej w tym samym okresie,
a DOMO+ 0 20%. W kuchni+ najwigkszym powodzeniem
ciesza sie polskie produkcje. W niedziele, 2 marca pro-
gram ,Jakubiak lokalnie” obejrzato ponad 103 tysiace wi-
dzéw, co stanowi rekord wszechczaséw stacji.

Z drugiej strony badania ogladalnosci pokazuja, ze wi-
dzowie kanatu poza autorskimi formatami cenia sobie
znanych na catym swiecie szeféow kuchni, takich jak: An-
thony Bourdain czy Jamie Oliver, ktérego mozna oglada¢
wylacznie na antenie kuchni+.

Badania wskazuja, ze od kilku lat udziat kanatow tema-
tycznych w ogladalnosci sukcesywnie rosnie. W 2010 roku
wynidst 37%, by w zesztym roku osiagna¢ 52%. Wzrost ten
odbywa sie kosztem kanatéw ogdlnopolskich nalezacych
do tzw. wielkiej czworki, ktorych udziat w 2013 roku spadt
2 63% do 48%.

Tendencja ta pokazuje, ze rynek kanatéw tematycznych
nie jest jeszcze nasycony i wiasnie teraz rywalizacja o od-
biorce jest bardzo istotna. Kanaty tematyczne dostepne
w platformach cyfrowych musza dba¢ o unikatowy kon-
tent i najwyzsza jakos¢ oferty. | to jest wtasnie cel jaki so-
bie stawiamy.
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ul. Wilgi 22719, 44-100 Gliwice

adres korespondencyjny:

ul. Charzowska 44 B pokaj 619/1, 44-100 Gliwice
dystrybucja@ivpasja.pl

Dagmara Setnicka - Kura - z-ca kierownika ds. dystrybuci kanatow telewizyjnych, specjalista do PR

+48 502 541 073, d.setnicka-kura@tvpasja.pl



RAPORT: WIOSNA W TV

JAROStEAW BURDEK,

DYREKTOR DS. PROGRAMOWYCH,
ZAKUPU LICENCJI | MARKETINGU TELE5S
| POLONIA1

Polski rynek telewizyjny nalezy do najbar-
dziej konkurencyjnych w Europie, dlatego
takze tej wiosny wszystkie stacje zwarty
szyki i ruszyty do twardej rywalizacji, opar-
tej z zatozenia na maksymalizacji przycho-
doéw przy jak najmniejszym ryzyku. Dlatego
trudno nie zauwazy¢, ze strategia wiekszo-
$ci nadawcow, zaréwno tych najwiekszych, jak i telewizji te-
matycznych o matym zasiegu, nawiazuje do sprawdzonej
tezy inzyniera Mamonia. Widzowie sa raczeni kolejnymi od-
stonami sprawdzonych tytutéw serialowych czy formatow
programowych, a stacje o mniejszym budzecie emitujg spo-
ro powtorek, korzystajac z ogromnych bibliotek producen-
téw kontentu lub wiasnych archiwow. Taka strategia Swiet-
nie sprawdza sie w przypadku kanatéw tematycznych Tele-
wizji Polskiej, gdzie TVP Seriale, TVP Rozrywka, a ostatnio
TVP ABC, budujac raméwki praktycznie wytacznie w opar-

ciu o materiaty archiwalne lub powtorki z gtéwnych anten
TVP, odniosty ogromny sukces.

Wiosenna ramowka Tele5 takze oparta jest na spraw-
dzonych tytutach. Stawiamy na kultowe polskie seriale,
jak ,Janosik” czy ,Wiedzmin", cieszace sie niezmiennie
od wielu sezonéw spora ogladalnoscia seriale kryminal-
ne — ,JAG — Wojskowe Biuro Sledcze” i ,Cobra — Od-
dziat Specjalny”, czy kolejny sezon wtasnej produkcji —
programu satyrycznego ,Extra Mocne Light”. Musze za-
znaczy¢, ze przyjelismy na ten sezon ostrozne zatozenie
utrzymania udziatéw z ubiegtego roku, co na tak kon-
kurencyjnym rynku jest de facto progresja i to na razie
nam sie udaje.

Obserwujemy bardzo uwaznie zmiany wywotywane
uruchamianiem kolejnych stacji NTC, szczegdlnie bezpo-
sredniej konkurencji, jaka dla nas jest Stopklatka TV. Ak-
tualne wyniki tej stacji pokazuja, ze droga do rentownosci
tego projektu bedzie dtuga i wyboista. Wida¢, ze z obec-
nosci na MUX-ach w tej chwili bardziej korzystaja nadaw-
Cy 0 uznanej marce i systematycznie sie rozwijajace, jak
na przyktad TV Puls, natomiast nowym projektom jest co-
raz trudniej.

JERZY DZIEGIELEWSKI ,
DYREKTOR PROGRAMOWY MTV POLSKA

Wiosna 2014 to dla MTV Polska przede
wszystkim premiera ,Teen Mom Poland”
czyli lokalnej wersji popularnego formatu
MTV. Program pomdgt nam podniesc
ogladalnos¢ w ciagu dnia i jednoczesnie
przynidst duza satysfakcje z tego, ze przy
okazji tworzenia dobrej rozrywki mozna tez zrobic co$ po-
zytecznego.

Ogolnie wiosenny sezon jest zawsze wyzwaniem dla sta-
¢ji tematycznych ze wzgledu na ofensywe wielkiej czworki,
ale poki co MTV odnotowuje wyzsza ogladalnos¢ niz rok
temu w tym okresie. Udaje sie wiec wyjs¢ obronna reka.
Bardzo pomogta nam popularnos¢ ,Warsaw Shore” i ,Teen
Mom Poland”. Dzieki tym programom wzrosto zaintereso-
wanie MTV i pozyskalismy nowych widzéw.

Tej wiosny wyjatkowo fascynujaca jest walka o widza
pomiedzy najwiekszymi nadawcami naziemnymi. Bitwa
na duze formaty, te nowe i te powracajace, jest wyjatko-
wo zacieta. Wydaje sie, ze szczegdlnie jeden z nadawcow
obstawit , dobre konie”. Udany powrdét ,Tanca z Gwiazda-
mi” po raz kolejny dowodzi, ze , Polacy lubia piosenki, kté-

re znaja". Nie do konca jednak jest to sukces, ktory wyni-
ka z tego, ze ktos odgrzat ukochany przez Polakéw kotlet.
Wydaje mi sig, ze ktos w Polsacie znalazt klucz do naszych
serc i metodycznie realizuje zatozenia. Tu chodzi o pewna
recepte zwigzana z naturalnoscia i brakiem nadecia, kto-
ra bije z ekranu. Nie ma bariery , $wiatowosci na site”, kto-
ra czasami czyni rozrywke mniej demokratyczna. W Polsa-
cie wszystko wydaje sie by¢ takie ,nasze”, z Krzysztofem
Ibiszem na czele.

Pojawienie sie nowych kanatéw naziemnej telewizji cy-
frowej zaostrzyto konkurencje cho¢ wydaje mi sie, ze kana-
ty te gtownie odbieraja widzow wielkiej czwodrce. General-
nie tak ciezko o widza jak w tym roku, nie byto nigdy. Na tak
bogatym w kanaty rynku coraz ciezej jest rywalizowa¢ sku-
tecznie. Whasciwie by odnotowac istotny wzrost trzeba li-
czy¢ na kosmiczne wrecz poszerzenie zasiegu, wyproduko-
wac co$ czym zacznie zy¢ caty kraj, wydac fortune na mar-
keting, albo liczy¢ na to, ze ramoéwki konkurencji przejma
imbecyle. Dlatego kazdy zdobyty panelista cieszy. Do tego
dochodzi jeszcze skok technologiczny, ktéry ma miejsce. Na
przyktad coraz wiecej osob korzysta z dekoderdw cyfrowych
z nagrywarkami. Ludzie ogladaja nagrane programy wtedy,
kiedy jest im wygodnie. Na szczescie tego rodzaju konsump-
Cja zaczyna juz by¢ mierzona.
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* Inwestycje w infrastrukture — budowa sieci
/ szerokopasmowych, szanse i zagrozenia

* Nowe modele biznesowe
\ nadawca — operator — uzytkownik \
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Mamy poczucie, ze tworzymy co$ dobrego

Z Eva Bajerska, Adamem Bajerskim oraz Marcelem Ptoszczyriskim, twércami programu ,,Na Poddaszu”, ktéry po-
wrocit na ekrany, rozmawia Kuba Wajdzik.

Na ekrany powrécit program ,Na
poddaszu”. Tym razem jednak de-
biutuje w sieci, a nie w kanale re-
ligijnym. Czy sie¢ jest juz lepszym
miejscem dla tego typu progra-
mow?

Adam Bajerski: Sie¢ nie jest ani lep-
sza, ani gorsza. Na pewno daje swo-
bode wypowiedzi. Do tej pory nie uda-
to nam sie uzyskac atrakcyjnych warun-
kéw emisyjnych w kanatach komercyj-
nych. Rozwoj obecnych mediéw ukie-
runkowany jest na internet i my tez wi-
dzimy w tym przysztos¢. To takze in-
teraktywny kontakt z widzami, mozli-
wos¢ bezposredniej relacji, ktérej nie
daje w takim wymiarze zwyczajna te-
lewizja.

Jaka jest idea programu?

Adam Bajerski: W polskiej telewizji
brakuje programow, ktére we wspot-
czesny i indywidualny sposob poru-
szaja tematy wiary i zwiazanych z nia
przezyc. Chcielismy pokazac, ze chrze-
dcijanstwo nie konczy sie na tradydji,
a Bog jest blizej niz nam sie wydaje.
Jest pewien amerykanski program pod
tytutem ,It's Supernatural” prowadzo-
ny przez Sida Rotha. Dotyczy on tej sa-
mej tematyki, co ,Na Poddaszu”, jed-
nak jest zupetnie inaczej sformatowa-
ny. Byt on inspiracja do powstania na-
szego programu. Nagrywamy program
w jednej z kamienic na warszawskim
Mokotowie. To wiasnie domowej sce-
nografii program zawdziecza swoja
wyjatkowa atmosfere.

Program cieszy sie duzym zaintere-
sowaniem szczegolnie w $srodowi-
skach katolickich i protestanckich.
Jak ten sukces akurat w tych srodo-
wiskach mozna ttumaczy¢?

Eva Bajerska: Chrzescijanie sa natural-
nymi odbiorcami programu, jednak za-
lezy nam na dotarciu do ludzi ze wszyst-

48

kich srodowisk. Nie chcemy cenzurowac
wypowiedzi naszych rozméwcow i do-
stosowywac ich pod konkretnych od-
biorcéw. Stawiamy na autentycznosc¢
i nie boimy sie niewygodnego przekazu.
Dzieki naszym rozméwcom odkrywa-
my, ze relacja z Bogiem moze by¢ fascy-
nujaca przygoda petna nadprzyrodzo-
nych zdarzen. Chcielibysmy, aby osoby
rozczarowane chrzescijanstwem pozna-
ty jego prawdziwe, zywe oblicze.

Program wczesniej emitowany byt
w kanale religia.tv. Czy magazyn
moze powréci¢ do tradycyjnych
medidéw?

Marcel Ptoszczynski: Niestety, zain-
teresowanie w mediach tradycyjnych
na dzien dzisiejszy nie jest wystarcza-
jace. Programy chrzescijanskie kojarza
sie zazwyczaj z nuda. Nasz w pewnym
sensie jest kontrowersyjny, bo nie mie-
$ci sie w ramach konkretnej organiza-
¢ji i dzieki temu mozemy siegac po naj-
ciekawsze przyktady, najmocniejsze hi-
storie z réznych zaréwno tradycyjnych,
jak i reformowanych, czy catkiem cha-
ryzmatycznych wspoélnot. Nie zamyka-
my sie na media tradycyjne, jednak na-
sza energie skupiamy przede wszyst-
kim na Internecie.

Media spotecznosciowe, na ktérych
program obecnie sie opiera, daja
duze mozliwosci, ale stanowia cze-
sto tez wyzwanie dla nadawcow.
Jak skutecznie wykorzysta¢ social
media do komunikacji z widzami?

Marcel Ptoszczynski: Nie czuje sie eks-
pertem ds. social media, ale z tego co
zdazytem zauwazy¢, najbardziej liczy
sie powtarzalnos¢. Regularne publiko-
wania postéw sprawia, ze spotecznosc
zebrana wokot programu jest bardziej
aktywna, a to pomaga zwiekszy¢ licz-
be fanéw, a co za tym idzie potencjal-
nych widzéw programu. Mamy poczu-
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cie, ze tworzymy co$ dobrego i cieszy-
my sie z kazdego udostepnienia, czy
polubienia. Kazda tego typu aktywnos¢
oznacza, ze fani identyfikuja sie z pro-
gramem, a o to przeciez m.in. chodzi.
Ponadto tacza nas wspdlne przekonania
i poczucie misji, ktére jest najwiekszym
spoiwem. Jesli przekaz oferowany przez
naszych gosci dotyka ludzi na tyle, ze
chca podzieli¢ sie nim z innymi, to zna-
czy, ze udato nam sie spetni¢ nasze za-
tozenia. Reszta dzieje sie sama.

Amerykanskie, chrzescijanskie roz-
gtosnie i telewizje opieraja sie cze-
sto na kaznodziejach, a w zasa-
dzie showmenach. Nam taki spo-
s6b przedstawiania religii w TV jest
obcy. Dlaczego trudno ,porwac”
polska publicznos¢?

Marcel Ptoszczynski:  Faktycznie,
w zachodniej telewizji chrzescijanskiej
zdarzaja sie naduzycia. Nalezy jednak
pamieta¢, ze tworza ja ludzie, a oni
z natury nie sa perfekcyjni. Istotne sa
rowniez réznice kulturowe. My w Pol-
sce jestesmy przyzwyczajeni, ze 0 Bogu
mowi sie cichym, powaznym gtosem,
najlepiej przy Swiecach. Wynika to
z tego, ze dla wielu Bog wiaze sie jedy-
nie ze $wietami i pewnymi rytuatami.
Jednak gdy zajmuje On wazne miejsce
W naszym zyciu, automatycznie staje
sie nieodfacznym elementem codzien-
nosci, nasza relacja z nim zaczyna by¢
autentyczna, a sposob w jaki Go czci-
my wynika bardziej z naszej osobowo-
$ci niz z ogdlnie przyjetych norm. ta-
two wtedy by¢ posadzonym o show-
manstwo. Jesli Steve Jobs moégt ekscy-
towac sie nowym iPhonem i porywac
ttumy podczas charyzmatycznych pre-
zentacji, to o ile bardziej chrzescijanie
powinni ekscytowac sie Bogiem.

W programie poruszane sg m.in. ta-
kie tematy jak uzdrowienia, opeta-
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Fot.. od lewej: Adam Bajerski, Eva Bajerska oraz Marcel Ploszczyriski

nia i egzorcyzmy, spotkania z anio-
tami, proroctwa, sny, wizje oraz
inne doswiadczenia realnosci i bli-
skosci Boga. To dos$¢ odlegte pol-
skiemu widzowi , zjawiska”. Jak wi-
dzowie odbieraja taka tematyke?

Eva Bajerska: Polacy sa wbrew pozorom
spragnieni  nadprzyrodzonych przezyc.
Zdaja sobie sprawe z istnienia duchowego
Swiata i szukaja réznych drég duchowe-
go rozwoju. Stad popularnos¢ pism i pro-
gramoéw, czy filméw o tematyce okulty-
stycznej. My pokazujemy, ze Boga mozna

przezywac, doswiadczac, odczuwac i ze
jest On realny. Wiara w Boga daje poczu-
cie bezpieczenstwa, uzdalnia nas do prze-
baczania i kochania innych, zmienia nas
wewnetrznie i zewnetrznie, prowadzac
do Wiecznosci z Nim. Widzowie intuicyj-
nie odbieraja nasze programy, moze jesz-
cze w to nie wierza, ale przynajmniej tesk-
Nig za czyms co prawdziwe, za czyms co
nadatoby sens ich zyciu.

W jaki sposéb ciekawie rozmawiac
na takie tematy?
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Eva Bajerska: Gos¢ musi by¢ auten-
tyczny. Zapraszamy ludzi, ktorzy prze-
zyli co$ z Bogiem i to przezycie ich
uksztattowato. Wbrew pozorom, ist-
nieje bardzo duzo ludzi, ktérzy maja
zaskakujace przezycia i odwazna wia-
re. Kluczem jest to, czy my jako auto-
rzy, jestesmy ciekawi ich przezyc¢. Je-
$li tak, to nagrywamy z nimi rozmo-
we. Oczywiscie staramy sie zapra-
szac¢ gosci wiarygodnych pod kazdym
wzgledem, patrzymy jakie owoce wia-
ry przejawiaja sie w ich zyciu. Waznym
kryterium wyboru jest réwniez styl zy-
cia, ktory musi by¢ zgody z chrzesci-
janska moralnoscia.

Jakie sg plany ekipy programu na
najblizsze miesigce?

Marcel Ptoszczynski: Planujemy raz
w miesiacu wypuszcza¢ nowy odcinek.
W tym miesigcu mamy cztery nagrania
w tym az dwa z zagranicznymi gosc-
mi. Rusza réwniez fundacja, ktéra ma
umozliwi¢ zbieranie funduszy na ko-
lejne produkcje. Czekaja nas rowniez
zmiany sprzetowe. Powoli przesiadamy
sie z aparatéw firmy Canon na Black-
magic. Ta decyzja powinna poskutko-
wac lepsza jakoscia zdjec i na pewno
poprawi komfort naszej pracy.

Dziekuje za rozmowe.

~Na Poddaszu”

.Na Poddaszu” niebo taczy sie z ziemia. Goscie programu dzielg sie swo-
imi nadprzyrodzonymi przezyciami wynikajacymi z wiary w Boga. ,Na
Poddaszu” to pierwszy i jedyny polski talk show o nadprzyrodzonych

przezyciach w zyciu chrzescijan. Program powstaje dzieki wspotpracy lau-

reata wielu nagrod operatora filmowego Adama Bajerskiego, rezyser Evy
Bajerskiej i prowadzacego Marcela Ptoszczynskiego. Miejscem rozméw

jest jedna z kamienic na warszawskim Mokotowie.

www.tvlider.pl
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Nowa grupa komercyjna TVP

Telewizja Polska zdecydowata sie na przesuniecie granicy wieku referencyjnej

grupy komercyjnej do 59 lat. Do tej pory standardem rynkowym byta grupa 16-49.

Czy bedzie rewolucja w standardzie
rozliczania  kampanii  reklamowych
oraz oceny rynku telewizyjnego? Do tej
pory stosowano dwie grupy: 4+ oraz
16-49. Jednak ta druga ma do tej pory
wieksza site. To wedtug niej przede
wszystkim stacje TV sprzedaja reklamy
i badaja udziat w rynku TV. Target 16—
49 od lat funkcjonowat na rynku i stat
sie standardem. To co u nas jest stan-
dardem, nie do konca jest w winnych
krajach. Na inne grupy zdecydowato
sie czes¢ krajow europejskich: Niem-
cy (14-59), Wtochy (15-64), Hiszpa-
nie (16-54), Belgia (18-54) oraz Cze-
chy (15-54).
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TVP w rozszerzonej grupie wypa-
da zdecydowanie lepiej niz w stan-
dardowej grupie. TVP deklaruje, ze
dla nadawcy publicznego kazdy widz
jest zawsze w pierwszej kolejnosci bez-
cennym odbiorca oferty programo-
wej, a dopiero w drugim — szczegdlnie
w sytuacji najnizszego w Europie zasi-
lenia publicznego — potencjalnym Zré-
dtem przychodéw reklamowych.

POLACY SA CORAZ STARSI

Jedna z kluczowych podstaw decy-
zji, sg istotne zmiany w polskim spo-
teczenstwie. — Zmiany te postepu-

ja w sposdb mato zauwazalny na co
dzien,, jednak wystarczy zestawic
klika danych, by dojs¢ do prostego
whniosku: trzymanie sie ustalonej pra-
wie dwie dekady temu grupy ,komer-
cyjnej” konczacej sie na 49 roku zy-
Cia jest w najlepszym razie nieuspra-
wiedliwionym anachronizmem. Osoéb
w wieku 50-59 jest coraz wiecej, s3
one bez poréwnania bardziej zamoz-
ne, a przede wszystkim ich stosunek
do zycia, w szczegdlnosci potrzeby
konsumenckie, praktycznie nie réznia
sie od cech typowych dla oséb o de-
kade mtodszych — czytamy w stano-
wisku TVP.

kwiecien/maj 2014



Ma to odzwierciedlenie w bada-
niach. Instytut badawczy GfK od lat
prowadzi badania sity nabywczej Po-
lakéow. W takim badaniu istotne jest,
aby struktura badanej grupy w jak naj-
lepszy sposéb stanowita ,,Polske w mi-
niaturze”. Okazuje sie, ze na przestrze-
ni ostatniej dekady, tj. poréwnujac lata
2003 i 2013, liczebnos¢ grupy 15-49
spadfa o 6%, podczas gdy liczebnos¢
grupy 50-59 wzrosta o prawie 21%
Stad tez i podstawowy wniosek: jako
spoteczenstwo stajemy sie coraz star-
si, jest to trwaty trend demograficzny.

W ubiegtym roku $redni wiek Po-
laka wynosit 37 lat, a konsumen-
tow powyzej 50 roku zycia byto az
ok. 36% - 13,8 min Polakéw. Juz
w roku 2029, czyli za 15 lat (wg ra-
portu 4P research mix ,Polski konsu-
ment 50+") przecietny Polak bedzie
53-latkiem, a osoby 50+ (16 min oby-
wateli naszego panstwa) bedga stano-
wili 44% ogétu. Z danych GfK wyni-
ka, ze ogodlna sita nabywcza osoby
w wieku 15-49 w 2013 roku wynosi-
ta ok. 24,8 tys zt, zas osoby w wieku
50-59 juz 32,6 tys. zt. taczac te gru-
py uzyskuje sie srednig 26,6 tys. zt.

www.tvlider.pl

Jak dowodzi TVP, skoro te osoby sa
zamozniejsze, a jest tez ich jest wie-
cej, to potencjat konsumencki takiej
grupy traktowanej jako catos¢ powi-
nien by¢ jeszcze wyzszy. Na dowdd
tej tezy, TVP cytuje dane GfK, ze dla
grupy 15-59 w 2013 r. byto to 658
mld zt, podczas gdy dla grupy 15-49
juz ,tylko” 473 mld. W poréwnaniu
z 2003 rokiem, dla grupy ,szerszej”
jest to wzrost 0 78%.

50+ WCIAZ AKTYWNI

Osoby 50+ coraz $mielej korzystaja
z zycia i sa intensywnymi konsumen-
tami. W 2007 r. pracowato zawodowo
23% tej grupy, w 2013 juz 31% — czy-
tamy w raporcie 4P Research mix, do-
kumentujacego zmiany w jakosci zycia,
jakie dokonaty sie w grupie 50+ mie-
dzy rokiem 2007 a 2013. Obecnie 50%
z nich uprawia sport — w 2007 roku
byto to tylko 27% Wozrosta liczba
tych, ktérzy oceniaja swoj stan zdro-
wia jako dobry (z 34% do 45%). Sko-
kowo wzrosty wskazniki cywilizacyj-
ne takie jak posiadanie konta w banku
(z59% do 67%), posiadanie prawa jaz-

JAKA Tv?2 B

dy (41-49%), posiadanie telefonu ko-
morkowego (52-73%) czy korzystania
z Internetu (14-29%), co idzie w parze
z deklarowana checia korzystania z zy-
cia (wzrost z 44% do 52%).

Z kolei w badaniu Target Group In-
dex instytutu SMG/KRC TVP sprawdzi-
ta m.in. nasycenie grup 16-49i 16-59
osobami okreslanymi jako ,heavy
user”, czyli takimi, ktérzy w najwiek-
szym stopniu korzystaja z danego pro-
duktu lub ustugi. Jak twierdzi nadaw-
ca publiczny, po sprawdzeniu dziesia-
tek kategorii produktowych, w wiek-
szosci nie znaleziono istotnych réz-
nic, a w niektérych kategoriach gru-
pa starsza wypadata wrecz lepiej od
mtodszej.

Telewizja Polska i jej Biuro Reklamy
prowadzi sprzedaz pakietéw widowni
wedtug nowej, szerszej grupy od lute-
go br.

/EBA/

Zrédta badari: , Polski konsument 50+.
Raport syndykatowy 2013/2014” 4P
Research mix; ,0gdlna sita nabywcza
GfK” Analiza przygotowana dla TVP,
GfK Polonia 2013
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Naszg najwiekszg sitg
sg wiadomosci lokalne

Z Franciszkiem Matysikiem, dyrektorem telewizji dlaCiebie.tv,

rozmawiat Jakub Wajdzik.

DlaCiebie.tv to nietypowy, duzy pro-
jekt telewizji kablowej. Prosze przy-
blizy¢ naszym czytelnikom stacje?

Programy lokalne nie moga konkuro-
wac¢ z ogoélnopolskimi stacjami pod
wzgledem oferty rozrywkowej czy fil-
mowej. Nasza najwieksza sita sa wia-
domosci lokalne. Dlatego postawilismy
stworzy¢ pasma lokalne dla wszystkich
miast na Slasku. Udato sie to zrealizo-
wac dzieki wspotpracy z innymi telewi-
zjami lokalnymi czy internetowymi.
Wiadomosci lokalne sa przygotowy-
wane codziennie przez redakcje z Ja-
worzna i Rudy Slaskiej. Wiadomosci
z innych miast, takich jak Katowice,
Chorzoéw, Sosnowiec czy Bytom — przy-
gotowuja nasi partnerzy co tydzien.
Robia to lokalni dziennikarze, ktorzy
w swoich miastach znaja ludzkie spra-
wy. Te najprostsze, ale najwazniejsze
dla matych spotecznosci. Dzieki nasze-
mu kanatowi moga by¢ prezentowane
nie tylko w internecie czy w innych
mniejszych sieciach kablowych, a na
catym Slasku.

W ten sposéb powstata ciekawa
raméwka sktadajaca sie z pasm lokal-
nych. Od godziny 17.15 do godziny
21.30 prezentujemy wiadomosci lokal-
ne z poszczegodlnych miast. Ciekawe
samo w sobie jest zestawienie tak réz-
nych serwiséw i informacji. Pokazuje to
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prawdziwy obraz zycia w regionie oraz
roznice i podobienstwa w kazdym ze
$rodowisk.

Niektore serwisy ukazuja sie w cy-
klu tygodniowym (jedna premiera
i szes¢ dni powtdrek). Sa takie, kto-
re s wydawane codziennie. Naszym
najmocniejszym partnerem jest Sfe-
ra TV z Rudy Slaskiej — to najlepsza te-
lewizja lokalna w Polsce nagrodzo-
na w 2013 roku przez PIKE. Dzieki ta-
kiej wspotpracy z wieloma podmiota-
mi reprezentujacymi dziennikarstwo
lokalne, nasz program jest bardzo spo-
teczny. Nadajemy 24 godziny na dobe
w sieci kablowej UPC na Slasku.

DlaCiebie.tv nie ogranicza sie tylko
do programéw typowo informa-
cyjno-publicystycznych. Jakie cie-
kawe programy obecnie Panstwo
emituja?
Na podobnej zasadzie jak przy serwi-
sach lokalnych, agregujemy programy
$laskich twoércow. Kulturalne i muzycz-
ne programy czy videoblogi znajduja
Sswoje miejsce w naszej ramowce. Pre-
zentujemy nawet podwaodrkowych arty-
stéw dziatajacych na Slasku. Nie wpro-
wadzamy zadnych ograniczer. Mamy
jednak swiadomos¢, ze nie ma u nas
miejsca na zagraniczne hity lub komer-
cje. Przedstawiamy jedynie rodzimych
tworcow i oczywiscie ,Slaskie granie”,
ktore jest bardzo popularne.
Przygotowujemy  réwniez  we
wspotpracy z Europarlty, programy do-
tyczace problemoéw Unii Europejskiej.
Robimy to jednak w odniesieniu do
dziatann przedstawicieli wojewoddztwa
$laskiego w Parlamencie Europejskim.
Jest wiele ciekawych podmiotéw, ktore
przygotowuja naprawde dobry kontent
do internetu, a dzieki nam maja dostep
do slaskich doméw za posrednictwem
telewizora.

(Tvllider|

Jeszcze kilka lat temu byto oczywi-
ste, ze warto inwestowac w lokalng
telewizje kablowa. Dzisiaj jednak
rynek jest bardzo trudny. Czy obec-
nie powyzsza teza jest jeszcze ak-
tualna?

Trzynascie lat temu, na poczatku naszej
dziatalnosci, Swiat telewizji byt zupetnie
inny. Mata spotka, jaka jest Wydaw-
nictwo GM, wydawca gazety lokalnej,
postanowita zainwestowa¢ w telewi-
zje. UzyskalisSmy koncesje na nadawa-
nie programu w sieci analogowej UPC
i StreamComunications na terenie Ja-
worzna. O prowadzeniu telewizji wie-
dzielismy niewiele. Nasz entuzjazm wy-
starczyt do zjednania sobie widzéw,




ktérzy codziennie dostawali aktualny
serwis informacyjny. Wazne dla nich
byto to, ze w telewizji ogladali swo-
ich znajomych, a czasem siebie. Pro-
sta, moze nieciekawa oprawa i wpad-
ki techniczne nie przeszkadzaty ani wi-
dzom, ani wydawcom. To byta nowos¢,
a tresci byty aktualne. Przez lata wypra-
cowalismy wiasny system pracy. Stwo-
rzylismy Newsroom, ktory do dzi$ przy-
gotowuje wiadomosci lokalne z Ja-
worzna.

W 2012 roku w obliczu cyfryzadgji
i pojawienia sie ustug cyfrowych u na-
szego najwazniejszego operatora, ja-
kim jest UPC znalezlismy sie w trud-
nej sytuacji. Nasz kanat stracit mozli-

wos¢ rozpowszechniania w sieci ana-
logowej UPC na terenie Jaworzna. Je-
dynym rozwiazaniem byfa ucieczka do
przodu, czyli uzyskanie nowej koncesji
na program nadawany w sieci cyfrowe;
na terenie catego Slaska. Zwiekszylismy
zasieg nadawania kilkunastokrotnie.
Pojawilismy sie w najwiekszych mia-
stach aglomeracji. W zwiazku z uzy-
skaniem nowej koncesji powstat pro-
gram dlaCiebie.tv nadawany w UPC na
kanale 360.

Gérny Slask to obszar stosunkowo
bogaty. Czy trudno przekonac¢ jed-
nak reklamodawcéw do inwesto-
wania w reklame telewizyjna?

Tylko zwiekszenie sprzedazy jest w sta-
nie ich przekona¢, musza tylko sprobo-
wac. Dla nowej lokalnej stacji dotar-
cie do duzych klientéw moze by¢ trud-
ne. Nasze wyniki ogladalnosci znane
sa jedynie dzieki analizie czesci danych
z STB. Nie moga by¢ podawane w zesta-
wieniu z innymi stacjami. Dynamika tych
zmian jest satysfakcjonujaca. Ze wzgle-
du na lokalny charakter pasm, oczekuje-
my ogladalnosci gtdwnie z tego rejonu,
ktorego dotycza tresci.

Nasza oferta reklamowa skierowana
jest rowniez do matych, lokalnych przed-
siebiorcow. Dla duzych mamy kom-
pleksowe pakiety, pokrywajace wszyst-
kie pasma. Przy takim zasiegu sprzedaz
przez domy mediowe jest trudna. Dlate-
go zwigkszenie przychodéw nie odbyto
sie w sposob proporcjonalny do zwiek-
szenia zasiegu. Moze prawda jest stwier-
dzenie, ze dobrze juz byto.

Coraz wiekszg role w lokalnych
spotecznosciach odgrywa internet.
Czy dlaCiebie.tv odczuwa konku-
rencje z tej strony?
Tresci emitowane w naszej ramowce sa
dostepne na stronach internetowych.
Rozwdj spoteczenstwa obywatelskiego
postrzegamy jako szanse. Mozliwosci
SmartTV oraz rozwijajace sie ustugi na-
szego najwiekszego operatora moga
w realny sposob zwiekszyc nasz zasieg.
Przyspieszy¢  wprowadzenie no-
wych rozwiagzann moze rynek reklamo-
wy, ktory w coraz wiekszej czesci prze-
nosi sie do internetu oraz na urzadze-
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nia mobilne. W tym kierunku mozna
oczekiwac zwiekszenia przychodéw.

Jakie sg najwieksze bolaczki telewi-
zji lokalnych w Polsce?

Program dlaCiebie.tv jest swoistym po-
taczeniem kilkunastu podmiotow, kté-
re prowadzone sa w réznych modelach
biznesowych czy hobbistycznie. Skala
prowadzonego biznesu przez telewizje
lokalne w poréwnaniu z ogoélnopolski-
mi stacjami jest niewielka. Nasi pracow-
nicy czesto dziela swe obowiazki na kil-
ka stanowisk. Dziennikarze w tej bran-
zy musza byc¢ czasem operatorami, fo-
tografami, montazystami i lektorami. To
bardzo wyczerpujaca praca. Telewizja
lokalna to réwniez miejsce, gdzie szkoli-
my mtodych dziennikarzy. Wielu z nich,
ktorzy zaczynali dziennikarska prace
w naszym Wydawnictwie, a zfapali bak-
cyla dziennikarstwa, pracowato czy pra-
cuje w ogolnopolskich redakcjach. Ode-
szli od nas, bo nie byliSmy w stanie za-
proponowac im odpowiednich stawek.

Wsréd dziennikarzy lokalnych pa-
triotyzm lokalny i misyjny charakter jest
czesto spotykany. W pewnym sensie to
utrzymuje przy nas wiernych czytelni-
kéw czy widzdw.

Technologie stosowane w naszej
branzy telewizyjnej sa na najwyzszym
poziomie. Jednak koszty pewnych roz-
wiazan sa za wysokie dla produkgji
o niskim budzecie.

Jakie sg plany stacji na najblizsze
miesigce?

W obszarze zwiekszenia zasiegu tech-
nicznego, badamy mozliwosci podta-
czenia sie do wigekszej ilosci mniejszych
operatorow kablowych. Ma to zwiazek
z nowymi pasmami lokalnymi, ktére
pojawia sie w naszej ramowce. Obser-
wujemy rozwoj SmartTV oraz rozwia-
zan mobilnych. Decyzje co do mozli-
wosci wdrozenia tych technologii beda
zalezaty od naszej zdolnosci do ich fi-
nansowania. Na szczescie sama tech-
nologia podsuwa coraz tansze rozwia-
zania. Do konica roku przygotujemy sie
rowniez do dodatkowego codzienne-
go wydania slaskich newsow.

Dziekuje za rozmowe.
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Bogustaw Kisielewski Prezesem Kino
Polska TV S.A.

Nowym prezesem Kino Polska TV S.A. zo-
stat Bogustaw Kisielewski, dotychczasowy
cztonek zarzadu spotki. W zwiazku z plana-
mi rozwoju firmy za granica, rada nadzor-
cza podjetfa takze decyzje o powotaniu do
zarzadu Berka Uziyela, dyrektora zarzadza-
jacego Filmbox International Ltd., odpowie-
dzialnego m.in. za dystrybucje kanatéw
FilmBox na miedzynarodowym rynku.

Bogustaw Kisielewski zastapit na stanowisku Piotra Reisch,
petnigcego funkcje prezesa zarzadu Kino Polska TV S.A. w cia-
gu ostatnich siedmiu lat. Kisielewski zajmowat stanowisko
cztonka zarzadu spotki i jej dyrektora generalnego od 2007
roku. W ubiegtym roku zostat prezesem wchodzacej wow-
czas w skfad grupy kapitatowej Kino Polska Stopklatki S.A. We
wspotpracy z Agora odpowiadat za projekt pierwszego w Pol-
sce ogolnodostepnego kanatu filmowego — Stopklatki TV. Stra-
tegicznym celem spétki w kolejnych latach jest dalszy rozwoj jej
projektow na miedzynarodowym rynku medidw.

Piotr Reisch nadal bedzie sie angazowat w dziatania spofki,
jako cztonek jej rady nadzorczej. Zamierza tez rozwija¢ wiasne
projekty filmowe w ramach SPInka Film Studio. /EBA/

Teresa Wierzbowska Prezesem Zarzadu
Stowarzyszenia Sygnat

27 marca br. podczas Walnego Zgro-
madzenia cztonkéw zostat wybrany nowy
zarzad Stowarzyszenia Dystrybutorow
Programéw Telewizyjnych SYGNAL — or-
ganizadji, ktéra skupia swoja dziatalnos$¢
na ochronie wiasnosci intelektualne;
i walce z piractwem.

Prezesem zostata Teresa Wierzbow-
ska, doradca zarzadu Cyfrowego Polsa-
tu ds. Public Affairs. Do siedmioosobowego grona zarza-
du zostali ponownie wybrani: dotychczasowy Prezes Jaro-
staw Mojsiejuk reprezentujacy Cyfrowy Polsat, Tomasz Ga-
wet z HBO, Jakub Kupniewski oraz Zbigniew Tara$ z nc+. No-
wymi cztonkami zarzadu sa: Ekspert Rynku Mediéw Andrzej
Zarebski oraz Marek Szydtowski z TVN, ktérzy zastapili Woj-
ciecha Dziomdziore i Pawta Grube.

— Naszym priorytetem na najblizsze miesiace bedzie do-
konanie solidnej i dogtebnej analizy skali piractwa w Polsce
i jego wptywu na gospodarke. To punkt wyjscia do dopraco-
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wania strategii dziatan na nastepne lata. Bardzo wazne miej-
sce zajmie w niej edukacja widzéw o mozliwosciach legal-
nego korzystania z tresci multimedialnych w Internecie oraz
dziatania skierowane do uczestnikéw rynku ptatnosci i rekla-
my online, ktdrzy wspieraja nieuczciwy biznes w czerpaniu
korzysci finansowych z nielegalnej dystrybucji tresci wideo —
mowi Teresa Wierzbowska, Prezes Stowarzyszenia SYGNAL.

Zadaniem nowego zarzadu stowarzyszenia bedzie re-
alizowanie dziatan statutowych, do ktérych nalezy przede
wszystkim propagowanie poszanowania wtasnosci intele-
ktualnej oraz inicjowanie dziatan edukacyjnych, majacych
na celu zwiekszanie $wiadomosci szkodliwosci piractwa
telewizyjnego. Podczas trzyletniej kadencji zarzad bedzie
kontynuowat organizacje szkolerr dla organéw scigania,
wspotprace z policja w zakresie $cigania przypadkéw nie-
legalnego odbioru ustug telewizyjnych, wspotdziatat z orga-
nizacjami majacymi podobne cele. /EBA/

nowe stanowiska

Zmiany personalne i )
w 4fun Media S.A.

Zmiany w 4fun Media S.A. Marcin
Wojtasik nowym Dyrektorem Mar-
ketingu i PR, a Mateusz Gorecki Dy-
rektorem ds. Innowadji i Inwestycji.

1 marca 2014 roku Marcin Woj-
tasik objat stanowisko Dyrektora
Marketingu i PR, zastepujac na nim
odchodzaca z firmy Agnieszke Zajac. Przejat rowniez czes¢ obo-
wiazkéw Mateusza Goéreckiego, ktdremu zostaje powierzone,
w ramach awansu, nowo utworzone stanowisko Dyrektora ds.
Innowadji i Inwestycji. Gérecki bedzie odpowiadat za wprowa-
dzanie innowacyjnych rozwigzan w obszarze telewizji i Interne-
tu oraz niestandardowe integrowanie tych obszaréw, poszu-
kiwanie oraz wdrazanie innowacyjnych rozwigzar angazuja-
cych widzoéw stacji i zwiekszajacych ich interaktywnos$¢, a tak-
ze wskazywanie nowych kierunkéw rozwoju oraz poszukiwa-
nie partnerow biznesowych do wspotpracy w modelu cobrand,
bizneséw do inwestycji oraz projektéw rozwojowych dla Spotki.

Marcin Wojtasik ma kilkunastoletnie doswiadczenie
w tworzeniu oraz egzekugji strategii marketingowych.
Pracowat w dziatach strategii i komunikacji reklamowej
w agencjach Dougfaberfamily (aktualnie Change Integra-
ted) i Young&Rubicam. Zajmowat sie réowniez konsultin-
giem i wspotpraca z klientami jako niezalezny doradca. Jest
specjalista w zakresie tworzenia koncepcji i prowadzenia
dziatan marketingowych zaréwno w mediach tradycyjnych,
jak i w obszarze digital. Wojtasik ma doswiadczenie w bu-
dowie i zarzadzaniu zespotami marketingowymi — odpo-
wiadat za tworzenie zespotéw w wiodacych firmach z sek-
tora IT i nowych mediéw. Bezposrednio przed dotaczeniem
do zespotu 4fun Media wspotpracowat z firma NANOVO,
gdzie odpowiadat za strategie rozwoju produktow i ustug
z obszaru Digital Signage. /EBA/
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Agnieszka Szczepanik Menedzerem
ds. Internetu w Telewizji Puls

Do Dziatu Marketingu i Rozwoju Tele-
wizji Puls dotaczyta Agnieszka Szczepa-
nik, ktéra objeta stanowisko Menedze-
ra ds. Internetu. Bedzie odpowiedzialna
za kreowanie obecnosci Telewizji Puls
w Internecie oraz zarzadzanie nowymi
: projektami w tym obszarze.

Agnieszka Szczepanik ma doswiadczenie w obszarze Inter-
netu w branzy mediowej. Od grudnia 2008 do sierpnia 2013 r.
pracowata w firmie Murator S.A., gdzie m.in. byfa Dyrektorem
ds. Serwiséw Kobiecych — zarzadzafa serwisami internetowy-
mi (m.in. dlarodzinki.pl, smyki.pl). W 2008 r. byta Kierownikiem
Projektu Muzodajnia w firmie Polkomtel S.A. Odpowiadata za
wdrozenie i rozwdj pierwszego w Polsce serwisu muzycznego
Muzodajnia. Wczesniej pracowata takze w koncernie Universal
Music Polska jako Menedzer ds. Nowych Mediow. /EBA/

Julia, Oﬂihsku Dyrektorem Programowym
| ds. Zakupow w Fokus TV

- Julia Oginska kieruje dziatem programo-

F wym nowego kanatu Fokus TV, opowia-

o da za zakup produkcji zewnetrznych

oraz za strategie programowa nowego
kanatu.

Oginska pracowata wczesniej w Dis-
covery Networks Polska, gdzie z ramienia
Discovery Enterprises International odpo-
wiadata za wdrozenie i realizacje strategii sprzedazowej oraz
dystrybucje programéw dokumentalnych z catego portfolio
grupy na terenie Europy Centralnej oraz rynkéw wschodza-
cych. Wspdtpracowata z najwiekszymi nadawcami na tere-
nie Polski oraz wielu innych krajéw, przygotowujac oferty pro-
gramowe na potrzeby pasm dokumentalnych. Zajmowata sie
réwniez pozyskiwaniem kontentu w celu dystrybudji i emisji na
kanatach Discovery.

W latach 2007-2011 pracowata w Telewizji Polskiej S.A.,
gdzie odpowiadata m.in. za analize rynku Europy Central-
nej i Wschodniej pod katem mozliwosci obrotu polskimi li-
cencjami filmowymi, formatami programéw i licencjami do
innych utworéw audiowizualnych, prowadzenie negocja-
cji oraz zawieranie umoéw z kontrahentami zagranicznymi
w zakresie sprzedazy licencji polskich programéw. /AZ/

Jacek Balicki szefem markefingu nc+

nc+

12 marca br. Jacek Balicki objat stanowisko
Dyrektora Marketingu Platformy nc+. Balic
ki posiada wieloletnie doswiadczenie w za-

Zobacr wiere| . . ) . .
rzadzaniu projektami marketingowymi na
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kierowniczych stanowiskach, zaréwno po stronie agencji, jak
i w biznesie. Jednym z jego kluczowych zadan bedzie dalszy
rozwdj ustug i produktéw z segmentu premium platformy nc+.

Do niedawna Balicki zajmowat stanowisko szefa marke-
tingu w Samsung Electronics Polska, gdzie odpowiadat za ca-
toksztatt dziatah marketingowych we wszystkich segmentach
rynku, na ktoérych firma jest obecna. Wczesniej przygotowat
i przeprowadzit wprowadzenie marki Play na polski rynek jako
szef marketingu P4 w latach 2006-2009, wtasciciela opera-
tora telefonii komorkowej. Przez wiele lat pracowat réwniez
w agencjach reklamowych — swoja kariere zawodowa zaczy-
nat w D'Arcy, by nastepnie petni¢ funkcje Dyrektora Zarzadza-
jacego w G7 i w polskim oddziale BBDO Group.

Na nowym stanowisku Balicki bedzie zarzadzat zespo-
tem specjalistéw odpowiedzialnych za dziatania reklamowe,
marketing abonencki, badania rynku, kreacje oraz rozwdj
produktow. IAZ/

Marcin Bisiorek szefem nowego kanatu
muzycznego Telewizji Polsat

Marcin Bisiorek bedzie petnit funkcje szefa nowego kanatu mu-
zycznego Telewizji Polsat. Tym samym portfolio kanatéw te-
matycznych grupy Polsat wzbogaci sie 0 nowy kanat — tym ra-
zem muzyczny. Bisiorek przez wiele lat byt zwiazany z Radiem
Eska i Eska Rock. Jest absolwentem wydziatu lekarskiego Uni-
wersytetu Medycznego w todzi. W 1993 r. byt DJ-em i Szefem
Muzycznym Radia Manhattan, od 2001 r. zwiazany z Radiem
Eska, poczatkowo jako Szef Muzyczny i DJ w Radio Eska £6d?,
od 2001 r. od 2008 r. Dyrektor Programowy Radio Eska, od
2006 r. jednoczesnie Dyrektor Muzyczny Sieci Eska. W latach
2008-2013 DJ i Dyrektor Programowy Radia Eska Rock. /EBA/

Marta Fiedczak-0Olejarz
w Discovery Networks Polska

Marta Fiedczak-Olejarz dofaczyta do ze-
spotu Discovery Networks Polska, gdzie
objeta nowo utworzone stanowisko Con-
sumer Marketing & PR Manager Lifestyle.
Bedzie odpowiadata za tworzenie strategii
marketingowej i public relations dla kana-
tow lifestylowych: TLC, ID i Animal Planet.

Fiedczak-Olejarz ma ponad o$mio-
letnie dos$wiadczenie w branzy public
relations produktow lifestylowych. Swoje doswiadczenie
zdobywata m.in. w TVN, gdzie przez ponad szes¢ lat zaj-
mowata sie opracowywaniem i wdrazaniem strategii public
relations dla kanatéw tematycznych, sztandarowych pro-
graméw i seriali stacji. Wcze$niej zwiazana byfa z agen-
Cja public relations On Board, gdzie odpowiadata gtownie
za projekty dla takich klientow jak: Electronic Arts, Clear
Channel czy HBO. /EBA/
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Radostaw Dobrzynski Dyrektorem
Generalnym Telewizji Republika

o Z poczatkiem kwietnia br. stanowisko

@.“ dyrektora generalnego TV Republika

'\Q‘Q\\"‘ objat Radostaw Dobrzynski, byty wice-
prezes zarzadu Presspubliki.

Dobrzynski przed objeciem stanowiska w spotce Tele-
wizja Niezalezna S.A. pracowat m.in. w Presspublice, wy-
dawcy dziennika ,Rzeczpospolita”, na stanowisku dyrekto-
ra Biura Reklamy i Ogtoszen, a pdzniej jako dyrektor mar-
ketingu i sprzedazy. W latach 2009-2011 byt wicepreze-
sem zarzadu Presspubliki. Wczes$niej przez wiele lat zwia-
zany z rynkiem agencji reklamowych — byt dyrektorem za-
rzadzajacym domu mediowego Zenith Media oraz czton-
kiem zarzadu agencji reklamowej Saatchi and Saatchi. Jest
takze ekspertem i niezaleznym konsultantem ds. strategii
i rozwoju biznesu.

W TV Republika ma zaja¢ sie przede wszystkim zwiek-
szeniem zasiegu nadawania stacji oraz przeprowadzeniem
badan, majacych na celu ustalenie zasiegu docierania naszej
telewizji. /EBA/

Kostrzewa | Baczkowski
w zespole IDMnet Broker TV

Dziat zajmujacy sie sprzedaza telewizyjnego
czasu antenowego IDMnet Broker TV za-
trudnit kolejnych specjalistow. Joanna Ko-
strzewa objeta stanowisko Senior Plannera,
z kolei Zbigniew Baczkowski zasilit zespot
Key Account Executive.

Joanna Kostrzewa petni funkcje Senior Plannera
w dziale kierowanym przez Agnieszke Tusnio, zajmuja-
cym sie sprzedaza agencyjna i kontaktami z domami me-
diowymi. W latach 2009-2014 pracowata na stanowisku
Specjalisty ds. Planowania Kampanii Reklamowych w Pol-
sat Media.

"~

Zbigniew Baczkowski dotaczyt do zespotu
kierowanego przez Agnieszke Muszynska,
odpowiadajacego za kontakty z reklamo-
dawcami. Przez cztery ostatnie lata byt za-
trudniony w Polsat Media w dziale Sprzeda-
2y Bezposredniej i Regionalnej. /EBA/
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ApL_ikacH'u FOX FAN
od FOX International Channels

Foxgn'_ligm?t{?nal FOX International Channels Poland posze-

rzyta swoja oferte cyfrowa o aplikacje

typu second screen FOX Fan. Dzieki niej widzowie kanatéw

FOX i FOX Life w kazdej chwili i w dowolnym miejscu beda mie-
li dostep do tresci zwiazanych z serialami i programami stagji.

Aplikacja FOX Fan, ktéra jest juz dostepna na kilkudzie-
sieciu rynkach w Europie, poza platforma spotecznosciowa
dla fanéw oferuje takze dostep do niepublikowanych nigdzie
indziej tresci, w tym zdje¢, zwiastunéw wideo, fragmentéw
programoéw oraz innych informacji zwiazanych z programa-
mi nadawanymi na antenach FOX i FOX Life.

Gtéwne cechy aplikacji to: mozliwos¢ komentowania na
zywo emitowanych programoéw i wchodzenia w interakcje
z innymi fanami; szybki dostep do wszystkich materiatow
zwiazanych z ulubionymi programami, a takze do nigdzie
indziej niepublikowanych tresci; przegladanie galerii zdje¢
zza kulis i z poszczegodlnych odcinkéw; mozliwos¢ dzielenia
sie najlepszymi materiatami przez Facebooka i Twittera oraz
ustawianie przypomnienia ulubionego programu na dowol-
nym urzadzeniu by nie przegapic¢ emisji.

Aplikacja pozwala by¢ na biezaco z aktualna oferta ka-
natéw FOX i FOX Life zaréwno uzytkownikom telefonéw ko-
morkowych, jak i tabletéw. Dodatkowo FOX Fan jest zinte-
growana z mediami spotecznosciowymi. FOX Fan jest do-
stepna za darmo w App Store oraz Google Play. /EBA/

TVP w 2013 r.: strata bilansowa
na poziomie 20,5 mln zt

—_— Zarzad TVP S.A. zatwierdzit sprawoz-
danie finansowe Spotki za 2013 r. TVP
TELEWIZJA POLSKA S.A. odnotowata w 2013 r. strate bi-
lansowa na poziomie 20,5 min zt. Jest
to rezultat lepszy od wyniku z roku poprzedniego o prawie 200
min zt. Podstawowym powodem wystapienia straty byto prze-
suniecie przez KRRIiTV czesci wptywdw abonamentowych doty-
czacych 2013 r., w kwocie 38,7 min zt, na styczer 2014 r. Gdy-
by kwota ta zasilita konto Spétki w grudniu 2013 r., wynik finan-
sowy TVP S.A. za ubiegty rok bytby dodatni.

TVP udato sie w 2013 r. ustabilizowa¢ sytuacje finan-
sowa. Negatywne trendy w zakresie parametrow ekono-
micznych w zdecydowanej wigkszosci zostaty odwrdcone.
Wiazato sie to z wysitkiem restrukturyzacyjnym i organiza-
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cyjnym, ale takze oszczednosciami w sferze programowej.
Przychody z abonamentu w 2013 r. wyniosty 282,4 min zt
i wzrosty drugi rok z rzedu. Przyrost w relacji do 2012 r. wy-
niést 28,5 min zt (11,2%), byta to jednak wartos¢ mniejsza
az 0 233 miIn zt w poréwnaniu z 2007 r. Abonament stano-
wit zaledwie 19% przychoddéw ogdtem, co jest najnizszym
odsetkiem srodkéw publicznych w strukturze przychodow
sposrdd wszystkich telewizji publicznych w Europie.

Przychody TVP z reklamy i sponsoringu w 2013 r. wyniosty
864 min zti byty nizsze 0 9,0% w stosunku do 2012 r. W 2013 r.
postepowata dywersyfikacja zrodet przychodéw. W poréwna-
niu z 2012 r. przychody reklamowe w kanatach tematycznych
wzrosty az 0 22,3% (a w poréwnaniu z 2009 r. ten wzrost jest
az kilkunastokrotny). Znacznie tez, bo o 107%, wzrosty przy-
chody z reklamy w Internecie. W 2013 r. poziom pozostatych
przychodéw ze sprzedazy i dotadji (czyli przychoddw poza re-
klama, sponsoringiem i abonamentem) wzrést o 52,3 min =,
czyli o prawie 29% i wyniost 232,9 min zt. W tej kategorii ro-
sty m.in. przychody z reemisji, sprzedazy licencji i programéw,
a takze dotacji celowych.

Spdtka odnotowata tez znaczne przychody ze sprzeda-
2y restrukturyzowanego majatku. W 2013 r. wyniosty one
27,3 min z, przy 1,4 min uzyskanych w 2012 r. Sprzedano
osiemnascie zbednych nieruchomosdi, a kilkadziesiat kolejnych,
0 biezacej wartosci okoto 300 min z, jest przygotowywanych
do sprzedazy. Wdrozenie kolejnych etapéw procesu restruktu-
ryzacji realizowanego w ostatnich latach przyniosto w 2013 r.
wymierne efekty takze w postaci oszczednosci. Koszty dzia-
talnosci operacyjnej Spotki wyniosty 1 mid 460 min zt i w rela-
¢ji do poprzedniego roku zostaty obnizone o prawie 66 min zt.
Koszt wiasny Spotki w 2013 1. jest o 674 min zt (czyli o pra-
wie 1/3) nizszy w poréwnaniu z budzetem 2008 r. W 2013 .
zmniejszono zatrudnienie o 70 etatéw do poziomu 3328 eta-
téw wg stanu na 31 grudnia 2013 r. Koszty wynagrodzen spa-
dty w ubiegtym roku o kolejne 10 min zt. Poczyniono oszczed-
nosci dotyczace kosztow funkcjonowania Oddziatéw Tereno-
wych (0 18 min zt mniej w 2013 1., a 0 139 min zt mniej od
2008 r.). O kilkadziesigt milionéw ztotych zredukowano tez
koszty jednostkowe produkgji audydji telewizyjnych. /EBA/

BBC Worldwide z wiosennag, oferta,
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BBC Worldwide zaprezentowato
oferte programowa swoich polskich
5 kanatéw na najblizszy okres. — Bry-
ATl T i tclowizia to wiat blyskotl-
wych pomystéw, najlepszych scena-

rzystow i producentdéw oraz fascynujacych ekranowych talen-
tow — méwi David Fewings, dyrektor ds. programowych na Eu-
rope Srodkowa i Wschodnia w BBC Worldwide. — Ciesze sie, ze
mozemy zaoferowac polskim telewidzom dostep do najlep-
szych brytyjskich programéw telewizyjnych — dodaje Fewings.
Wsrod nowosci na antenie BBC Entertainment pojawi sie
wielokrotnie nagradzana komedia ,Miranda”, nowe zagad-
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ki z serii ,, Jonathan Creek”, kolejne serie , Kuchennych kosz-
maréw (USA)” oraz ,,Zapraszam do stotu”.

Z kolei BBC Knowledge zaprosi widzéw na polska premie-
re programu ,, Zaufaj lekarzowi”, emitowanego w ramach pa-
sma ,Cafa prawda o ludzkim ciele”. Czerwiec bedzie Swie-
tem mistrzostw $wiata w pitce noznej; z tej okazji stacja nada
film ,,Michael Palin w Brazylii” i serie programéw dokumen-
talnych o sporcie, miedzy innymi ,,Michael Johnson: Przetrwa
najszybszy”. Nie zabraknie réwniez programu ,Top Gear”.
PéZnym latem, wytacznie na antenie BBC Knowledge, swoja
polska premiere bedzie miat zupetnie nowy odcinek specjalny
tego najpopularniejszego show motoryzacyjnego.

BBC Lifestyle przedstawi ,Kulinarne inspiracje Rachel
Khoo: Miasta swiata” — kolejna serie zamoéwiong przez BBC
Worldwide na potrzeby kanatéw miedzynarodowych. W ra-
mach cyklu , Zdrowie i Uroda” na antenie pojawi sie szereg
programoéw poswieconych ludzkiemu ciatu, miedzy innymi
.Puszysci kontra szczupli”. Z okazji Tygodnia Mody na ante-
nie BBC Lifestyle odbedzie sie réwniez polska premiera pro-
gramu , Garderoby gwiazd".

Kanat CBeebies zaprosi na szereg programoéw, dzieki
ktorym dzieci moga uczy¢ sie przez zabawe. Na antenie po-
jawia sie zaréwno lubiane ,Nina i Neuronki”, czy ,,Dookota
$wiata z Panem Robdtka”, jak i nowosci: , Katie Morag” oraz
animowany serial ,kapkozaury”. /EBA/

Biuro Handlu TVP sprzedaje kontent
na caty swiat

Ponad dwadziescia produkgji Telewi-
zji Polskiej i polskich filméw beda nie-
bawem oglada¢ widzowie od Chin
po Turcje i Szkocje.

Tylko w ostatnich trzech miesigcach Biuro Handlu TVP
sprzedato do Niemiec i niemieckojezycznej czesci Europy
cztery filmy dokumentalne, wspotprodukowane lub produko-
wane przez TVP (,Uwikfani”, , Argentynska lekcja”, ,Ucieki-
nier”, ,Lech Majewski — Swiat wedtug Bruegla”), pie¢ filméw
fabularnych (,,Rysa”, ,Drzazgi”, ,80 Milionow”, ,Bez wsty-
du”, ,Ostatnie pietro”), dwa animowane seriale: ,Bajki i ba-
$nie polskie”, ,Podrdze na burzowej chmurze” oraz dwa se-
riale Telewizji Polskiej — ,Paradoks” i nagrodzona Prix Italia
jako najlepszy serial telewizyjny w 2012 r. — , Gteboka woda”.

.Czas Honoru" zobacza widzowie w Czarnogorze i Szko-
qji (Glasgow i Edynburg), a do Rosji trafi ,Dom nad rozlewi-
skiem”, a w $lad za nim niebawem takze , Oficerowie”. Z ko-
lei widownia turecka i w USA bedzie ogladac¢ caty ,Deka-
log” Krzysztofa Kieslowskiego, ktéry zreszta na DVD ukaze
sie niebawem takze w Czechach i na Stowacji. Stowacka tele-
wizja kupita do emisji trzy filmy Andrzeja Wajdy: ,Brzezine”,
.Wielki Tydzien” i ,Tatarak”. Na ogromny telewizyjny rynek
chinski trafig polskie animowane hity dla dzieci, m.in.: , Ferdy-
nand Wspaniaty”, ,O dwdch takich, co ukradli ksiezyc” i ,Lis
Leon”.

TELEWIZJA POLSKA
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W zesztym roku do Chin trafity seriale ,Gteboka woda”,
LLondynczycy”, ,Chichot losu”, ,Rezydencja” i ,,Dom nad rozle-
wiskiem”; kontynuacja tego ostatniego, czyli , Zycie nad rozlewi-
skiem” —do Rosji, a na Ukraine — serialowe wersje , Starej Basni”,
.WiedZzmina” i ,,Ogniem i mieczem”, zas do Brazylii — seria do-
kumentalna TVP ,Tajemnice Watykanu” i pie¢ réznych polskich
dokumentow i fabut (m.in. ,Umarta klasa” i ,, Personel”). /AZ/

Wiktory 2013 rozdane

29 marca tego roku
w  Zamku Krélewskim
w Warszawie odbyta sie
29. gala wreczenia na-
grod Wiktory 2013. Uro-
czystos¢ retransmitowana
przez TVP1 poprowadzit
Przemystaw Babiarz.
Tegoroczne Wiktory otrzymali:
e Wiktor — Gwiazda kina i telewizji: Robert Wieckiewicz,

e Wiktor — Gwiazda piosenki: Dawid Podsiadto,

e Wiktor — Odkrycie roku: Filip Chajzer,

e Wiktor — Prezenterzy telewizyjni: Piotr Krasko,

e Wiktor — Osobowosc¢ roku: Agata Mtynarska,

e Wiktor — Sportowiec roku: Kamil Stoch,

e Wiktor — Komentator roku: Maciej Wierzynski,

e Wiktor — Polityk roku: Elzbieta Biertkowska,

e Wiktor — Tworca programu: Katarzyna Kolenda-Zaleska,

e SuperWiktor — Nagroda za catoksztatt tworczosci: Jacek
Cygan, Waldemar Dabrowski, Bronistaw Komorowski,
Krzysztof Krawczyk,

e Wiktor publicznosci: Joanna Moro.

Wiktory sa nagrodami przyznawanymi od 1985 r. Kan-
dydatow typuja stacje telewizyjne, a wybiera (poza jednym
Wiktorem Publicznosci) Akademia Wiktoréw, sktadajaca sie
z laureatow dotychczasowych edycji. Pomystodawca Wikto-
row jest Jézef Wegrzyn.

LWiktor” jest niewielka statuetka z brazu, zaprojekto-
wana i wykonana przez Andrzeja Renesa. Wiktory mozna
otrzymywac wielokrotnie, nagrode Super Wiktora, przyzna-
wang od 1992 r., tylko raz w zyciu. Wiktory i Super Wiktory
to nagrody, ktérymi honoruje sie wybitne osobowosci mate-
go ekranu, ktére dzieki swej charyzmie, wiedzy czy umiejet-
nosciom zapisaty sie w pamieci telewidzéw. /EBA/

Kino Polska TV S.A. w Nigerii

Podczas MIPTV 2014, miedzynarodowych targéw telewizyj-
nych w Cannes, FilmBox International Ltd. — spodtka nalezaca
do Kino Polska TV S.A. — oraz SPI International ogtosity uru-
chomienie kanatéw ze swoim portfolio w Nigerii.
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FilmBox Arthouse, oferowany przez FilmBox Internatio-
nal Ltd., oraz FightBox, DocuBox i muzyczny 360 TuneBox
z portfela SPI International beda dostepne w nigeryjskiej sie-
ci kablowej Montage Cable Network. Firma Montage zade-
biutowata niedawno, ale juz powaznie zaistniata na tamtej-
szym rynku ptatnej telewizji, zdominowanym do niedawna
przez operatordw z RPA i Chin.

Berk Uziyel, cztonek zarzadu Kino Polska TV S.A. i dy-
rektor FilmBox International Ltd., podkreslat strategiczne
znaczenie zawartego porozumienia. — Umowa dystrybucyj-
na z Montage to pierwszy krok w realizacji naszych plandw
ekspansji w Afryce — zapowiedziat Uziyel. Dodat réwniez, ze
obydwie strony mysla o wspdtpracy dtugofalowo. — Z pew-
noscig bedziemy oferowac na tej platformie kolejne kanaty,
miedzy innymi nasz nowy interaktywny projekt 4K — pod-
kreslit szef FilmBox International. IAZ/

TVP INFO z nowym portalem

) oataby

INFORMACIE  RAPORTY  DPINIE  MAGAZYM  TWOJEINFO  FOTD  WIDED  MASTE PROGRLAMY

UKRAINSKIEGO POSTERUNKU NA KRYMIE. NIE MA RANNYCH.

:
m ROSYJSCY ZOENIERZE OTWORZYLI OGIEN PODCZAS PRZEJMOWANIA
r

Wystartowata nowa odstona strony tvp.info. Portal po me-
tamorfozie to nowy layout, elastyczna strona gtéwna, ktora
zmienia sie w zaleznosci od biezacych wydarzen, najnowsze
informacje i wideo, rozbudowane dziaty Pogoda i Biznes, in-
formacje lokalne z szesnastu osrodkdw TVP.

— Stawiamy na mobilnos¢, dlatego strona zostata przygo-
towana w technologii responsywnej, czyli dostosowuije sie do
rozdzielczosci ekranu, na ktérym jest odtwarzana — podkre-
$la Anna Malinowska-Szataniska, wspétautorka projektu. Ser-
wis jest dostepny na wszystkich urzadzeniach mobilnych. Zo-
stat zaprojektowany tak, by byt jak najbardziej przejrzysty dla
uzytkownikow, a redakcji dawat mozliwos¢ szybkiego reago-
wania na biezace wydarzenia. Ukfad strony gtéwnej moze sie
zmienia¢ w zaleznosci od tego, co sie aktualnie dzieje.

— Mocna strona odnowionego serwisu jest fatwiejszy
dostep do materiatéw filmowych oraz informacji lokalnych
z szesnastu osrodkéow TVP — mowi Pawet Radziszewski,
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nowy szef portalu. Jak podkresla, redakcja stawia tez na in-
formacje wiasne, znajdujace sie w dziatach Opinie oraz Ma-
gazyn, a takze autorska produkcje wideo.

Wszystkie informacje dostepne w serwisie tvp.info moz-
na komentowac za posrednictwem powigzanego konta na
Facebooku. Internauci moga tez tatwiej i szybciej dzielic¢ sie
najciekawszymi informacjami w mediach spotecznoscio-
wych. — Rozbudowalismy dziat Pogoda, w ktdérym oprdcz ak-
tualnego stanu pogody i prognozy na nastepne dni, mozna
na biezaco, dzieki kamerom online, podejrze¢ obraz z kilku-
dziesieciu wybranych miast w Polsce — podkresla Anna Ma-
linowska-Szatanska. Wzbogacony zostat réwniez dziat Biz-
nes — oprocz najnowszych informacji ekonomicznych mozna
w nim znalez¢ takze notowania GWP, gietd $wiatowych oraz
kursy walut. Jako jedyny portal informacyjny tvp.info oferu-
je uzytkownikom dostep do bogatej biblioteki newsowych
materiatéw archiwalnych od lat 80. ubiegtego wieku. Inter-
nauci moga przez cata dobe na zywo oglada¢ kanat TVP
INFO lub siega¢ do archiwalnych wydania stacji.

Portal jest obecny w mediach spotecznosciowych: na Twit-
terze, Facebooku i Google+. Jako jedyny z serwiséw informacyj-
nych ma réwniez kanat na YouTube, za posrednictwem ktére-
go uzytkownicy moga obejrze¢ najciekawsze fragmenty progra-
mow TVP INFO oraz materiaty wideo przygotowane i polecane
przez redakcje. Biblioteka klipdw liczy juz ponad 6 tysiecy pozydiji.

Portal tvp.info powstat w marcu 2009 r. jako rozbudowa-
na wersja serwisu informacyjnego www.wiadomosci.tvp.pl
(istniejacego od grudnia 1999 r.). Dzi$ zespodt liczy ok. trzy-
dziestu 0séb i oprdcz redagowania oraz tworzenia wtasnych
informacji na strone internetowa, zajmuje sie réwniez Tele-
gazeta, obstuga platformy Twoje Info oraz tworzy interneto-
wy kanat TVP Parlament. /EBA/

Kino Polska TV S.A.:
u

zysku nettfo

Grupie
zy
Wzrost zysku netto, przejecie kontroli
nad produkgja i dystrybucja kanatéw fil-
mowych marki FilmBox na wszystkich
KINOPOLSKA rynkach i uzyskanie koncesji na pierw-
sz3 polska stacje filmowa nadawang droga naziemna — to
gtéwne osiagniecia Grupy Kapitatowej Kino Polska TV S.A.
w 2013 r. — Naszym strategicznym celem jest dalsze umac
nianie pozycji grupy na miedzynarodowym rynku i rozwoj
nowego projektu, jakim jest Stopklatka TV — deklaruje Bogu-
staw Kisielewski, Cztonek Zarzadu Kino Polska TV S.A.

W 2013 r. przychody grupy ogdtem wzrosty do 110,3 min zt.
Najwyzszy udziat w ich strukturze — 42% stanowita dziatalnos¢
emisyjna. Przyniosta ona grupie 46 min zt. Zysk netto w 2013 r.
siegnat 18,3 min zt. Jest to wzrost 0 36 w stosunku do wcze-
$niejszego roku. O 18% zwiekszyty sie przychody reklamowe
grupy, wynoszac 17,7 min zt. Poprawe wynikéw odnotowa-
no takze w segmencie ustug VOD. W 2013 r. przychody grupy
z tego zrodfa siegnety 3 min zt, co wobec danych sprzed roku
stanowi wzrost o 11%.

www.tvlider.pl
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Waznym krokiem w rozwoju firmy w roku 2013 byto naby-
cie 100% udziatéw w Filmbox International Ltd., spotce produ-
kujacej i dystrybuujacej na swiecie kanaty filmowe z rodziny Film-
Box. Ma to umozliwi¢ dalszy rozwdj grupy poza granicami Polski.

Medialny flesz

928 tys. widzéw ogladato w TVP1 24 marca br. premiero-
wa ,Mitosé na Krymie” Stawomira Mrozka. To najlepszy
w tym roku wynik Teatru Telewizji pod wzgledem udziatéw
w widowni: 6,1% (dane: NAM).

Romance TV i Atmedia rozpoczety wspétprace w zakresie
sprzedazy czasu reklamowego i akgji specjalnych. Pierwsze
reklamy zagoscity w stacji 1 kwietnia br.

Spoétka ZPR po raz kolejny wybrata agencje Delegata na
wytacznego dystrybutora swoich nowych stacji. Tym ra-
zem w portfolio Delegaty znalazty sie dwa kanaty: Fokus TV
(o charakterze edukacyjno-poznawczym) oraz VOX Music
TV (kanat muzyczny).

Grupa Eurosport nabyta prawa do jednej z najsilniejszych
zuzlowych lig na swiecie — szwedzkiej Elitserien. Umowa
zostata podpisana na trzy lata.

Pasazerowie warszawskich tramwajow moga podczas po-
drozy oglada¢ serwisy informacyjne na zamontowanych
w wagonach ekranach LCD. Materiaty dostarcza Agencja
TVN.

Od 19 marca br., na mocy porozumienia o wspotpracy, TVN
Media pod marka Premium TV reprezentuje handlowo Te-
lestar, wtasciciela ogdlnopolskiego satelitarnego kanatu
muzyczno-rozrywkowego pod nazwa iTV, w zakresie sprze-
dazy i planowania czasu reklamowego oraz sponsoringu tej
stacji.

Film akcji ,,Mechanik: Prawo zemsty” wyemitowany premie-
rowo w TV Puls w niedziele, 23 marca br., 0 godz. 20:00,
obejrzato najwiecej widzéw w historii kanatu. Film pobit
rekordy ogladalnosci zaréwno w grupie komercyjnej, jak
i wsréd widzow 4+ (dane: NAM). Produkcje obejrzato pra-
wie 614 tys. widzéw w grupie 16—49, a w 4+ prawie 1,4 min
widzoéw.

Da Vinci Learning jest juz dostepny na platformie nc+ dla
abonentow wykupujacych opcje Extra+ i tych, ktérzy juz maja
pakiet Universe+. Kanat w Polsce obecny jest od o$miu lat.

W TVP1 zadebiutowat ,,Co czytaé?”, nowy program pro-
mujacy czytelnictwo. W programie prezentowane sa nowe
pozycje na rynku literackim. Program prowadzi dr Bogustaw
Bednarek.

Ponad 100 tysiecy widzéw zebrat 2 marca br. przed ekrana-
mi odcinek serii ,Jakubiak lokalnie 2", produkcji wtasnej
kuchni+ (dane: NAM). Jest to najwyzszy wynik w historii sta-
cji. Poprzedni rekord, ustanowiony 18 wrzesnia 2013 r., wy-
niést ponad 95 tysiecy i réwniez nalezat do jednego z odcin-
kéw programu ,, Jakubiak lokalnie 2.
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— Nasza strategig na przysztos¢ jest umacnianie pozy-
gji na rynkach zagranicznych. Myslimy tez o nowych tery-
toriach — zaznacza Bogustaw Kisielewski. — Obiecujaca per-
spektywa jest dla nas Afryka i Ameryka Potudniowa, a tak-
ze wschod Europy. Charakteryzuja sie one mniejszym niz
w Polsce nasyceniem rynku telewizyjnego, co kanatom ptat-
nym stwarza duze mozliwosci rozwoju — dodaje Kisielewski.

Waznym wydarzeniem grupy w ubiegtym roku byto
otrzymanie koncesji na nowy kanat filmowy, nadawany w ra-
mach naziemnej telewizji cyfrowej. Stopklatka TV to wspdl-
ny projekt Kino Polska TV S.A., Stopklatka S.A. i Agora S.A.
Spétka spodziewa sig, ze kanat osiagnie jeszcze w tym roku
1% udziatu w ogladalnosci stacji TV w Polsce. /EBA/

TVP ponownie wyprodukuje serial
wspolnie z BBC

Telewizja Polska bedzie wspdlnie z BBC
Worldwide i polska firma Apple Film
Production produkowac w Polsce serial
.Dzwony $mierci” — piecioodcinkowa
epicka opowies¢ w setna rocznice
| wojny Swiatowe).

To juz druga taka, po ,,Szpiegach w Warszawie”, wspdlna
produkcja TVP i BBC Worldwide oraz Apple Film Production.
Autorem scenariusza ,,Dzwondéw smierci” jest wielokrotnie
nagradzany Tony Jordan (,EastEnders”, ,Zycie na Marsie”,
.Przekret”), a gtéwnym producentem Red Planet Pictures.

.Dzwony $mierci” opowiadaja historie widziang oczami
dwodch bardzo zwyczajnych mtodych ludzi, ruszajacych na
ochotnika na wojne, ktdéra — jak sadza — potrwa nie dtuzej
niz kilka miesiecy. W miare rozwoju akgji historie obu boha-
teréw tocza sie rownolegle. Wsréd okropnosci wojny boha-
terowie dojrzewaja, znajduja mitos¢.

— Fakt, ze BBC ponownie decyduje sie na wspotprace z Te-
lewizja Polska i to przy tak prestizowym i skomplikowanym pro-
jekcie, dowodzi, ze jestesmy dla nich odpowiedzialnym i kom-
petentnym partnerem, zaréwno biznesowym, jak i producenc
kim. Réwnie wazne, ze efekt naszej wspdlnej pracy dzieki reno-
mie BBC Worldwide beda mieli szanse obejrze¢ telewidzowie
na catym swiecie — moéwi Piotr Radziszewski, Dyrektor TVP1.

Po brytyjskiej stronie Red Planet Pictures z ramienia BBC
Cymru Wales Drama bedzie producentem pieciu 30-minu-
towych odcinkéw ,Dzwonéw $mierci” oraz Bethan Jones
z ramienia BBC. Serial zostanie dodatkowo zmontowany
w cztery odcinki 45-minutowe oraz dwa 90-minutowe.

.Dzwony...", powstajace na zamdwienie dyrektora BBC
Drama, Bena Stephensona oraz Danny’ego Cohena, dyrek-
tora d/s telewizji BBC, maja by¢ kluczowym elementem blo-
ku BBC One poswieconego setnej rocznicy | wojny $wiato-
wej. Na antenie TVP1 pojawia sie w listopadzie 2014 r., sta-
nowiac tez istotny element obchoddéw rocznicy odrodzenia
polskiej panstwowosci w 1918 r. /EBA/

B|BIC
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Discovery Channel wprowadzit nowa,
identyfikacje wizualnag,

Discovery Networks CEEMEA, oddziat
Discovery Communications, wprowa-
dzit nowa identyfikacje wizualna kanatu
P Discovery Channel.

Wizualizacja zostata zaprojektowana przez wewnetrzny
zespot kreatywny pod kierunkiem Stephena Royle'a, Crea-
tive Directora Discovery Networks CEEMEA. Jej centralnym
elementem jest nowe logo, ktdre taczy motyw kuli ziemskiej
z litera ,D” jak Discovery. — Kula ziemska pojawia sie teraz
w kilku dynamicznych wariantach, ktére daja stacji mozliwosc¢
kreatywnego ich wykorzystania w réznych kontekstach. Na
nowa identyfikacje sktada sie zestaw wariantéw logo obej-
mujacych: ,klasyczna” kule ziemska, ztota kule, ognista kule,
lodowa kule, wodna kule oraz kule stworzona przez cztowie-
ka. Symbolizuja one bogata oferte programowa stacji oraz
nawiazuja do konkretnych tematéw poruszanych w progra-
mach Discovery Channel — powiedziat Stephen Royle.  /AZ/

Discoveryan,

Cl Polsat z nowa identyfikacja, wizualng,

Kanat ClI Polsat (A+E Networks) od$wiezyt
swoje logo oraz oprawe graficzna na ante-
nie. Nowa identyfikacje wizualna wprowa-
. dzono na przestrzeni ostatnich kilku miesie-
- =  Cy Na antenach Cl w Australii, Wielkiej Bry-
tanii, RPA i na innych rynkach na $wiecie.
Zmiana ta oznacza odswiezenie minimalistycznej obec-
nie warstwy wizualnej Cl Polsat. Nowa oprawa ma podkre-
$la¢ wyjatkowy charakter kanatu — nowe logo jest wyrafino-
wane, dwuwymiarowe i wielobarwne z charakterystycznym
srebrnym rdzeniem oraz odcieniami czerwieni i czerni. Nowa
oprawe przygotowata agencja kreatywna Monarchy z RPA.
Wraz z odswiezeniem oprawy Cl Polsat zmienia ramoéwke,
wprowadzajac wiecej pozycji poswieconych nie tylko zbrod-
niom i $ledztwom, ale réwniez aktualnym wydarzeniom,
skandalom, tematyce paranormalnej czy medycynie.  /AZ/

Ztoty Medal MTP
dla Platformy Hybrydowej TVP

Telewizja Polska otrzymata Ztoty Medal
Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich
za jeden ze swoich najnowszych i najbar-
dziej innowacyjnych projektéw — Platfor-
me Hybrydowa TVP. W uzasadnieniu de-

—=  cyzji o uhonorowaniu TVP Ztotym Meda-
lem wskazano m.in., ze TVP byta pierwszym nadawca w Pol-
sce, ktéry uruchomit w 2012 r. wielostronna Platforme Hy-
brydowa, wykorzystujaca technologie HbbTV.
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Telewizja hybrydowa (HbbTV) to potaczenie cyfrowej te-
lewizji linearnej z Internetem, rozszerzajace mozliwosci do-
tychczasowej telewizji o dodatkowe tresci sieciowe. Umoz-
liwia w trakcie ogladania programu, réwnoczesne korzysta-
nie z tresci internetowych zwiazanych z programem i to bez
przerywania ogladanej audycji. Telewizja hybrydowa stano-
wi zupetnie nowy rodzaj ustugi dodatkowej dostepnej w ra-
mach telewizji cyfrowej. Moze by¢ réwniez udostepniania
w sieciach kablowych oraz za posrednictwem satelity.

Telewizja Polska jako pierwsza i jedyna w naszym kra-
ju uruchomita ustugi HbbTV przy okazji UEFA EURO 2012.
W ramach Platformy Hybrydowej TVP mozliwe jest rowniez
uruchamianie kanatéw wirtualnych dedykowanych okreslo-
nym przedsiewzieciom, regionom turystycznym, itp. Licz-
ba uzytkownikéw Platformy Hybrydowej TVP wynosi juz
320 tys. Miesiecznie odnotowywane jest ponad 7 min od-
ston serwisow Platformy Hybrydowej TVP. W 2014 r. plano-
wane jest uruchomienie kolejnych serwiséw tematycznych,
biblioteki materiatéw na zadanie (VOD) oraz elektroniczne-
go programu telewizyjnego (EPG) z sugestia. /AZ/

AXN Central Europe przygotowuje
pierwsza, polska, produkcje

Spotka AXN Central Europe wy-
produkuje pierwszy polski serial:
trzyodcinkowa produkcje oparta
na bijacym rekordy popularnosci szwedzkim serialu kryminal-
nym ,Mordem i Sandhamn” (,, The Sandhamn Murders”).

Produkcja AXN w rezyserii Grega Zglinskiego, wg sce-
nariusza lgora Brejdyganta, zostanie zrealizowana przez
Opus Film. Zdjecia rozpoczna sie w czerwcu br., a serial be-
dzie krecony w okolicy Pétwyspu Helskiego. Obecnie trwa-
ja castingi do serialu. — Od dtuzszego czasu rozwazalismy
mozliwos$¢ wyprodukowania pierwszego polskiego serialu
AXN. Chcemy stworzy¢ kontent, ktéry wyrézni sie na tle
lokalnych propozycji programowych i jednoczesnie bedzie
potrafit opowiedzie¢ uniwersalng kryminalna historie, kto-
ra przypadnie do gustu polskiemu widzowi — méwi John
Rossiter, GM, SPT Networks CE.

Serial pojawi sie na antenie AXN jesienig 2014 r.  /AZ/

Katarzyna Janowska
z medalem Gloria Artis

Katarzyna Janowska, dyrektor TVP Kultu-
ra, zostata uhonorowana przez Ministra
Kultury i Dziedzictwa Narodowego Bog-
dana Zdrojewskiego Brazowym Medalem
~Zastuzony Kulturze — Gloria Artis"”.
Janowska jest dyrektorem TVP Kul-
tura od 2011 r. Wczesdniej byta zwigzana
z redakdja kulturalng tygodnika ,,Polity-
ka”, w TVP wspdlnie z Piotrem Muchar-
skim prowadzita ,,Rozmowy na koniec wieku” i ,,Rozmowy na
nowy wiek” — serie wywiadow z najwybitniejszymi przedsta-
wicielami polskiej kultury, nauki i religii (cykl doczekat sie swo-
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jego wydania ksiazkowego nakfadem Wydawnictwa Znak),
byta szefowa kanatu telewizyjnego ITI Neovision nTalk i redak-
tor naczelna tygodnika ,Przekrdj”. Jest tez wspotautorka wy-
wiadu rzeki z filozof Barbarg Skarga ,Innego konca $wiata
nie bedzie” oraz wspdtprowadzaca program ,,Hala odlotow”
w TVP Kultura. Medal , Zastuzony Kulturze — Gloria Artis” jest
nadawany osobom szczegdlnie wyrdzniajacym sie w dziedzi-
nie twoérczosci artystycznej, dziatalnosci kulturalnej lub ochro-
nie kultury i dziedzictwa narodowego. /EBA/

Kara za nowoczesne,
erotyczne kino dla kobiet

) Na podstawie decyzji Jana Dworaka, Prze-

v wodniczacego KRRiT, 11 marca 2014 r. na

Spotke TVN zostata natozona kara finansowa

m w wysokosci 200 000 zt za naruszenie art. 18

ust. 4 Ustawy o radiofonii i telewizji. Nadaw-

ca zostat ukarany w zwiazku z emisja w programie TVN Sty-

le 26 sierpnia 2013 r. 0 godz. 23.15 filmu pt. ,Sita pozada-

nia” i tym samym naruszenie zakazu rozpowszechniania au-

dycji lub innych przekazéw zawierajacych tresci pornogra-
ficzne.

KRRIT nie zgodzita sie z przestanym przez TVN wyjasnie-
niem, ze film ,Sita pozadania” to nowoczesne, erotyczne
kino dla kobiet. Rada przy okazji podkresla, ze produkcja ta
otrzymata w 2012 r. feministyczna nagrode dla filmu porno-
graficznego w Toronto.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nie zgodzita sie tez ze
stanowiskiem nadawcy, ze pojecie ,tresci pornograficzne”
podlega subiektywnej ocenie, a jego znaczenie jest uwa-
runkowane przede wszystkim kulturowo, w zwiazku z czym
brakuje jednoznacznych kryteriéw do oceny, czy dany prze-
kaz je zawiera. KRRIiT podkresla, ze zgodnie z dotychczaso-
wym orzecznictwem i literatura przedmiotu pojecie ,tresci
pornograficznych” definiowane jest jako zjawisko prawne,
a w tym $wietle zmiennos¢ obyczajéw nie ma wptywu na
zmiane granicy pornografii.

Wymierzajac kare, KRRIT uwzglednita przestanki usta-
wowe, okreslone w art. 53 ust. 1 Ustawy o radiofonii i tele-
wizji, tj. zakres i stopien szkodliwosci naruszenia, dotychcza-
sowa dziatalnos¢ oraz mozliwosci finansowe nadawcy. /AZ/

Nowe kanaty na rynku
W ostatnich miesigcach, na na-

\'!’. m szym rynku zadebiutowaty no-

CHANNEL e tematyczne kanaty. Niektdre
z nich s3 juz obecne w ofercie wybranych sieci kablowych.

Na rynku debiutuje nowy kanat filmowy — Dragon Cinema.
Bedzie to pierwszy tego typu kanat filmowy w Polsce i w Eu-
ropie, dostepny w jakosci HD, 24 godziny na dobe, korzy-
stajacy z najlepszych filméw azjatyckich pochodzacych m.in.
z Chin, Tajwanu, Korei Potudniowej i Japonii. W ofercie Dra-
gon Cinema znajdzie sie ponad 500 dziet kinematografii ja-
poniskiej, chinskiej, koreanskiej czy indyjskiej, wszystkie w ja-
kosci HD w polskiej wersji jezykowej. Dragon Cinema bedzie
kanatem odptatnym w formule Premium TV. Na wytacznego
dystrybutora nowego kanatu zostata wybrana Delegata.

Kolejna propozycja skierowana jest tym razem do fandw
sportow wodnych. TVPasja Sp. z 0. 0. poszerzyta swoja ofer-
te o0 nowy kanat Nautical Channel — nadawany w jezyku an-
gielskim, niemieckim, francuskim, wtoskim i rosyjskim. Oferta
programowa kanatu to przede wszystkim programy o spor-
tach wodnych. Obecnie Nautical Channel jest dostepny dla
20 min abonentéw w 44 krajach. Na polskim rynku kanat jest
juz dostepny w Vectrze, UPC i ZT.S. Echostar Studio.

TV Golf Channel, dedykowany réwniez mitosnikom sportu,
jedyny kanat po$wiecony grze w golfa, jest czescia NBC Sports
Group, dostepny w ponad 120 mIn gospodarstw domowych
w 83 krajach na catym $wiecie. Teraz kanat wchodzi na polski
rynek, prezentujac golf na najwyzszym sSwiatowym poziomie.
Stacja posiada prawa na wyfacznos¢ transmisji turniejéw gol-
fowych: PGA Tour, European Tour, Asian Tour, Web.com Tour,
itp. Ramoéwka obejmuje réwniez najwazniejsze wiadomosci
golfowe, programy typu talk-show, instrukcje gry w golfa i inne
oryginalne programy. Kanat oferowany jest w jakosci SD i HD.
Dystrybucja kanatu zajmuije sie firma TVPasja Sp. z 0. 0.

Ostatnia propozycja to Candy Man, erotyczny kanat dla
kobiet. Gwiazdami kanatu sa modele, sportowcy, tancerze.
Kanat przygotowuje ponad 100 godzin nowego kontentu
kazdego miesigca (filmy i erotyczny taniec). Kanat dostep-
ny jest w transmisji SD. Wkrotce pojawi sie rowniez w wersji
HD i 3D. Candy Man jest dostepny w Europie i Europejskiej
czesci Rosji z satelity Eutelsat 9A. Wytgcznym dystrybutorem
kanatu jest takze firma TVPasja Sp. z 0. 0. IAZ/
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Nowa telewizja
dla dzieci

Poznaj kraine wyobrazni.
Ogladaj programy, ktére rozbudzajg ciekawosc.

R

Debiutujgcy kanat TVP ABC uzyskal 0,7% udzialu w widowni ogétem i az 5,17% udziatu
w widowni dzieciecej. Tym samym jest obecnie najlepiej ogladanym kanatem dziecigcym
w Polsce! (dane Nielsen Audience Measurement, 1-31 marca 2014, wszyscy 4+, wszyscy 4-12).
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