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wlakie bedg Rzeczypospolite,

Jjakie ich mlodzieZy chowanie’.

Drodzy Czytelnicy

Abonament (optata audiowizualna) — temat, ktoéry dre-
czy Polakoéw juz od dziesieciu lat. Hasto ostatnimi czasy
odmieniane jest przez wszystkie przypadki. Padaja réz-
ne propozycje. Najwyzszy czas, aby w koncu pojawity sie
konkretne decyzje. Telewizja Polska oczekuje kwoty, kto-
ra zapewni jej wypetnienie misji i pozwoli na stworzenie
wartosciowego programu spotecznego.

Niewatpliwie pieniadze z abonamentu sa bardzo wazne,
aby misja publicznych nadawcéw byta realizowana. Jed-
nak czy znamy odpowiedzZ na pytanie: jakich mediow pu-
blicznych potrzebuja Polacy? Osobiscie uwazam, ze — jak
rowniez wykazaty badania opini publicznej — Polacy po-
trzebuja medidow madrych, uniwersalnych tematycznie,
powszechnie dostepnych, tworczych, przejrzystych i od-
powiedzialnych programowo, dobrze zarzadzanych, dzia-
tajacych w jasnych i przewidywalnych warunkach.

Czy mamy jednak pewnos¢, ze zwiekszone wptywy
z optaty audiowizualnej zapewnia nam te wszystkie ce-
chy? Czy w zamian za te sume pieniedzy otrzymamy gwa-

Nadawca publiczny nie moze realizowa¢ misji
na dwdch kanatach

Rozmowa z Bogusfawem Piwowarem,
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rancje, ze media publiczne wypetniajac swoja misje beda
sie wyrézniaty wartosciami, ktére pozytywnie wptyna na
wychowanie pokolert w duchu madrosci, wiedzy, patrio-
tyzmu i pozytywnych przyktadoéw, ale tez mitosci do dru-
giego cztowieka?

Sadze, Zze media, aby realizowac swoja misje powinny
by¢ inteligentne i petne zyczliwosci, ale nie przemadrza-
te i nie przeintelektualizowane. Powinny dostarczy¢ spote-
czenstwu inspiracji do lepszego zycia we wszystkich jego
aspektach, czego Wam drodzy Czytelnicy i sobie zycze.

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn
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Nadawca publiczny nie moze
realizowac misji na dwoch kanatach

Z Bogustawem Piwowarem — cztonkiem Zarzadu Telewizji Polskiej SA — rozmawia Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Pojawity sie pierwsze bardziej kon-
kretne informacje na temat optaty
audiowizualnej, ktéra ma zastgpic
abonament. Co Pan sadzi o tym po-
mysle?

Zarzad Telewizji Polskiej ponad dwa lata
temu przekazat swoja koncepcje nowej
ustawy abonamentowej, czy tez, wg ak-
tualnej terminologii ustawy o optacie au-
diowizualnej. Byt to — i nadal jest — nowo-
czesny projekt, tym bardziej ze niekto-
re z elementow tego projektu wprowa-
dzili do swoich rozwiazan Niemcy: nowa
ustawa abonamentowa, ktéra obowig-
zuje w Niemczech od stycznia tego roku,
zawiera miedzy innymi takie rozwiazania
jak opfata nie za posiadanie odbiornika,
lecz za mozliwos¢ dostepu do ustugi. To
znaczy, ze nie trzeba miec¢ telewizora ani
radioodbiornika — dzisiaj, jak wiemy, ta-
kim odbiornikiem moze by¢ telefon, kom-
puter czy tablet. To rozwiazanie jest jak
najbardziej stuszne, niestety w przypadku
takich koncepcji w Polsce mamy zwyczaj
zwleka¢ z wprowadzeniem ich w zycie.
Ciesze sie, ze rozpoczety sie wreszcie pra-
ce dotyczace nowych rozwiazan optaty
audiowizualnej. Jest ona w Europie stan-
dardem. Szkoda, ze w naszym kraju pro-
ces legislacyjny jest bardzo dtugi, przez co
nie sposdb przewidzie¢ kiedy zakoncza
sie prace nad tym projektem. Od czasu do
czasu w mediach, w wystapieniach poli-
tykdw, w wystapieniach ministra kultury,
pojawiaja sie wzmianki o jakichs rozwia-
zaniach, ktére ten projekt ma zawierac.
Przyznam sie szczerze, ze zawsze z pew-
nym powatpiewaniem wstuchuije sie w te
wypowiedzi, poniewaz nie wiem tak na-
prawde co ten projekt moze zawierac. Jak
do tej pory nikt go nie konsultuje z kie-
rownictwem telewizji, a mysle, ze byliby-
Smy w stanie po pierwsze podpowiedzie¢
jakies rozwiazania, a po drugie odda¢ do
dyspozycji naszych znakomitych eksper-

téw (o miedzynarodowej renomie), kto-
rzy mogliby stuzy¢ swym doswiadcze-
niem przy tworzeniu takiego projektu.

Kiedy nalezy sie spodziewac zastgpie-
nia abonamentu przez optate? Czy
realny jest 2014 rok?

Mysle, ze wprowadzenie optat juz w 2014
roku nie jest realne. Nie wiem na jakim
etapie jest ten projekt, ale nawet gdy-
by niebawem miat by¢ zgtoszony do la-
ski marszatkowskiej, to prace nad nim po-
trwaja kilka miesiecy. Zakonczenie prac
w tym roku nie wydaje mi sie mozliwe,
tym bardziej ze postowie najpierw zajma
sie projektem nowej ustawy budzetowej.

Proponowana kwota to 12-15 zi.
Optata tej wysokosci na tle innych
krajow wyglada skromnie, chocby
poréwnujac z rynkiem brytyjskim...
Czy to nie za mato, by raz na zawsze
rozwigzac kwestie finansowania me-
diéw publicznych?

Proponowane kwoty rzeczywiscie nie
sa oszatamiajace, ale trzeba powiedziec,
Ze to i tak wiecej niz nic. Jak wiemy, pol-
skie spoteczenstwo jest niechetnie nasta-
wione do pfacenia opfaty audiowizualnej.
Gdybysmy mieli do czynienia ze zmiana
skali, ta kwota 12 czy 15 ztotych moze zo-
sta¢. Wtasnie pod warunkiem, Ze ta opta-
ta bedzie obowiazywac powszechnie
i bedzie to realizowane. A w przypadku
optaty abonamentowej najwazniejszym
problemem do rozwiazania jest metoda
$ciggania tej optaty. Jak wida¢, umowna
dobrowolnos¢ pozbawiona sankgji, za-
warta w obecnej ustawie abonamento-
wej powoduje to, ze osoba, ktdra nie pta-
ci, pozostaje bezkarna. Stad tez taka po-
wszechnos$¢ nieuiszczania opfaty. Nato-
miast gdybysmy zapewnili skuteczna $cia-
galnos¢, tak jak piec lat temu zrobili Czesi,
gdzie optata dopisywana jest do rachun-
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ku za prad, przy powszechnej ustudze
mogtoby to zapewni¢ nam realne wpty-
wy. W przypadku Czech méwi sie o scia-
galnosci na poziomie 95%, czyli bardzo
wysokiej. Taka $ciagalnos¢ databy nam
pewnos¢, ze przy tych kwotach 12-15
ztotych, media publiczne rzeczywiscie
dostana srodki wystarczajace na sfinan-
sowanie misji publicznej w petni. W ubie-
gtym roku kiedy sktadalismy KRRIT pro-
jekt naszych planéw programowo-finan-
sowych, a one dotycza wiasnie dziatal-
nosci misyjnej, to bytaby to suma ok. 960
min ztotych. Ta kwota wystarczytaby na
sfinansowanie misji telewizji publicznej,
nie catego programu telewizyjnego. Na
caty program potrzebujemy ok. 1,5 mid
ztotych, czyli pozostata kwota pochodzi-
taby z przychodéw reklamowych. Obec-
nie praktycznie cata dziatalnos¢ misyjna
TVP jest finansowana z przychodéw re-
klamowych.

Wprowadzenie optaty audiowizual-
nej na pewno wywota tez dwa pyta-
nia. Po pierwsze: jak media publiczne
powinny wygladac. Po drugie: ile ka-
natéw powinna nadawac TVP?
Z zasady misja nadawcy publicznego po-
winna by¢ finansowana z optaty abona-
mentowej, czy tez audiowizualnej. Gdy-
by doszto rzeczywiscie po raz pierwszy
do takiej sytuacji, kiedy misja bytaby sfi-
nansowana z przychodéw abonamento-
wych, zagwarantowany bytby wysoki po-
ziom Telewizji Polskiej. Do tego mogtyby
dojs¢ pieniadze pochodzace z przycho-
déw komercyjnych, powstatoby jednak
pytanie w jakim wymiarze, czy nie nale-
zatoby sie zdecydowac na jakies ograni-
czenie dziatalnosci reklamowej publiczne-
go nadawcy.

Z drugiej strony trzeba pamieta¢, ze
juz w tej chwili telewizja publiczna ma
ograniczenia, np. nie moze przerywac au-

sierpien/wrzesien 2013



Boguslaw Piwowar — cztonek Zarzadu Telewizji Polskiej SA. W latach 1989-1991 byt
Gtéwnym Specjalista w Biurze Prasowym Rzadu ds. przygotowywania analiz i przegladéw praso-
wych oraz organizowania konferencji prasowych, nastepnie od 1991 do 1993 roku kierownikiem
Zespotu Informacji; w latach 1993-1998 w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji pracowat na sta-
nowisku Dyrektora Departamentu Reklamy; nastepnie od 1998 do 2004 roku Dyrektor Biura Za-
rzadu w Telewizji Polskiej SA. W latach 2005-2006 Rzecznik Prasowy i Szef Zespotu PR w Nafta
Polska SA; 2006-2010 Wiceprezes, Dyrektor Biura Lobbingu i Edukacji w Business Centre Club, od
2009 w Telewizji Polskiej SA najpierw jako Wiceprzewodniczacy Rady Nadzorczej, a pdzniej jako

p.o. Prezesa TVP i Cztonek Rady Nadzorczej a od 2011 roku Cztonek Zarzadu.

Ukonczyt uniwersytet Warszawski na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych, gdzie otrzymat tytut mgr. nauk po-
litycznych, nastepnie studia podyplomowe na Uniwersytecie Jagiellohskim — Prawo Autorskie, Wydawnicze, Prasowe i Me-
dialne, w Szkole Gtéwnej Handlowej Podyplomowe Studia Menedzerskie, natomiast w Instytucie Rozwoju Biznesu — Kurs
dla Cztonkéw Rad Nadzorczych Spoétek Skarbu Panstwa oraz ukonczyt seminarium z zakresu studiéw MBA we Francuskim

Instytucie Zarzadzania w Warszawie.
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dycji blokami reklamowymi, a wbrew po-
zorom jest to rozwiazanie, ktére obni-
za nam przychody z reklamy o ok. 300—
400 mlIn ztotych rocznie. Powstaje pyta-
nie czy nadawca publiczny, majac zapew-
nione $rodki z opfaty audiowizualnej, nie
mogtby zrezygnowac z emitowania re-
klam np. w dni wolne od pracy — week-
endy czy $wieta. Nalezy oczywiscie pod-
kresli¢, ze o takich rozwiazaniach moze-
my moéwi¢ dopiero wtedy, gdy kwestia
abonamentu zostanie rozwiazana. A nie
jesteSmy w stanie ograniczy¢ dziatalno-
sci reklamowej w chwili, kiedy przycho-
dy z abonamentu oscyluja wokét kwoty
250-300 min ztotych, czyli finansuja mi-
sje nadawcy publicznego zaledwie w 1/3.

Jezeli chodzi o druga cze$¢ pytania to
chciatbym zaznaczy¢, iz nie da sie reali-
zowac dzisiaj misji publicznego nadaw-
cy na dwéch czy trzech kanatach. Tym
bardziej Zze juz ustawa o radiofonii i tele-
wizji naktada na nas pewne zobowiaza-
nia, jak chociazby emitowanie kanatu dla
naszych rodakéw za granica, czyli TVP
Polonia, mamy kanat wysokiej kultury
— TVP Kultura. Mamy dwa kanaty ogol-
nopolskie i szesnascie oddziatéw regio-
nalnych — to jest wymdg ustawowy. Czy
pozostaje miejsce na co$ jeszcze poza
ustawa? Roéznie sie do tego podcho-
dzi, przyktadowo zastanowi¢ sie mozna
nad wielkimi wydarzeniami sportowy-
mi, jak Igrzyska Olimpijskie, mistrzostwa
$wiata czy mistrzostwa Europy — czy to
jest element misji publicznego nadaw-
cy? Oczywiscie zalezy to od punktu wi-

www.tvlider.pl

dzenia, Zarzad TVP wychodzi z zatoze-
nia, ze umozliwienie wszystkim odbior-
com ogladania wielkich widowisk spor-
towych, o duzym znaczeniu dla polskich
widzéw, a o wymiarze miedzynarodo-
wym, jest jak najbardziej elementem mi-
sji publicznego nadawcy. Nie da sie po-
kazac¢ w tak duzym wymiarze, jak my to
robimy, Igrzysk Olimpijskich na jednym
kanale. Nie wyobrazam tez sobie sytuadji
takiej, kiedy np. Olimpiada czy inne waz-
ne wydarzenia sportowe transmitowane
sa jedynie w telewizji komercyjnej, kiedy
z duzym prawdopodobienstwem nale-
zatoby o tym mowi¢, ze mozliwos¢ ogla-
dania tego wydarzenia bedzie odptat-
na, chociazby dlatego ze licencje sporto-
we sa kosmicznie drogie, wiec ich zakup,
tak jak kazda inwestycja, musi sie zwro-
ci¢, a z punktu widzenia komercyjnego
nadawcy — im szybciej tym lepiej. Uwa-
zam, ze dostep do ogladania tego typu
widowisk sportowych powinien by¢ bez-
ptatny, a moze to zapewni¢ tylko nadaw-
ca publiczny.

Sadze, Zze taka ilos¢ kanatow TVP,
a od kwietnia 2014 roku bedziemy mie-
li jeszcze kolejny kanat TVP ABC dla dzie-
ci, w petni pozwoli zaspokoi¢ po pierwsze
potrzeby telewidzéw, po drugie pozwoli
na petna realizacje misji, a takze na wyko-
rzystanie zasobéw archiwalnych TVP, kto-
re posiadamy.

Kto powinien rozdziela¢ kwote uzy-

skang z optaty? Jakie instytucje po-
winny by¢ brane pod uwage? Np. $ro-

Tvllider

dowiska lokalnych stacji kablowych
co jaki$ czas przypominaja o tym, ze
to one wypetniaja czesto bardzo duza
cze$¢ tzw. ,misji”. Czy powinny by¢
brane w przysztosci pod uwage przy
rozdziale pieniedzy?

Rozwiazania, ktére obecnie sa zapisane
w ustawie rtv doktadnie méwia o tym,
kto decyduje o przydziale wptywoéw
abonamentowych — Krajowa Rada Ra-
diofonii i Telewizji. W mojej opinii jest to
najlepsze rozwigzanie. Powotywanie no-
wych instytucji, czy tez préba podziatu
kompetencji jeszcze na inne organa, nie
bytoby, moim zdaniem, wskazane. Takie
rozmywanie kompetencji niczemu do-
bremu nie stuzy i wydaje mi sie, ze po ja-
kims$ czasie zaczetoby dochodzi¢ do kon-
fliktow czy gry intereséw pomiedzy tymi
instytucjami.

Jezeli chodzi o pomysty na finanso-
wanie innych podmiotéw z pieniedzy
abonamentowych, nie jestem do nich
przekonany. Wydaje mi sie, ze chodzi
o podmioty gospodarcze, a wiec insty-
tucje, ktérych celem jest kreowanie zy-
skéw. Czy powinny by¢ finansowane,
choc¢by w czesci, z pieniedzy publicznych
— chyba nie do konca. Ja osobiscie takich
rozwigzan nie znam i mysle, ze jezeli
ktos chciatby realizowa¢ misje publiczna
na pfaszczyznie medialnej, zawsze moze
zgtosi¢ sie do telewizji publicznej jako fir-
ma producencka i zaproponowac wspol-
ne przygotowanie jakiego$ programu.
My wspoétpracujemy z dziesigtkami ta-
kich firm zewnetrznych. Natomiast pyta-
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nie zasadnicze brzmi — jakby sie to mia-
to odbywac?

Jak Pan ocenia kanat TVP Sport na tle
innych kanatéw sportowych nadaja-
cych w Polsce?

TVP Sport pod wzgledem ogladalnosci
znajduje sie w pierwszej trojce kanatéw
sportowych w naszym kraju. Wydawa-
to sie, ze rok 2013 bedzie gorszy od po-
przedniego, bo w 2012 mielismy dwie
wielkie imprezy, ktére zdominowa-
ty ramowke: UEFA EURO 2012 i Igrzy-
ska Olimpijskie w Londynie. Tymczasem
Srednie udziaty TVP Sport w rynku te-
lewizyjnym wynosza w grupie 4+ pod
koniec sierpnia 2013 az 0,33% i sa az
0 50% lepsze niz w catym 2012 roku.
| to w roku nieolimpijskim i bez duzej
imprezy pitkarskiej. Wyniki powinny
by¢ jeszcze lepsze, bo pod koniec roku
a najpozniej na poczatku 2014, TVP
Sport bedzie nadawany takze w jakosci
HD, co dla naszych wymagajacych tele-
widzow jest bardzo wazne.

Whyniki ogladalnosci swiadcza o ol-
brzymim potencjale tego kanatu i o tym,
jak intensywnie poszukujemy oryginalne-
go i réznorodnego dla niego kontentu. To
nie tylko pitka nozna (do konca nastep-
nego sezonu mamy prawo do pokazania
wszystkich meczoéw Ligi Mistrzow), lecz
takze pitka reczna (od 2008 roku emitu-
jemy najwazniejsze imprezy z tej dyscy-
pliny — mistrzostwa Europy i swiata), ho-
kej na lodzie i inne sporty zimowe, lekka
atletyka czy kolarstwo. Oczywiscie mamy
prawa takze do Mistrzostw Swiata w pit-
ce noznej Brazylia 2014 i Igrzysk Olimpij-
skich Soczi w 2014.

Znakomitym posunieciem w tym
roku byt zakup kobiecych turniejow te-
nisowych z cyklu WTA, w ktoérych wy-
stepuje Agnieszka Radwanska. Pod
wzgledem biznesowym i ogladal-
nosciowym byt to strzat w dziesiat-
ke. Wystepy najlepszej polskiej teni-
sistki wzbudzaja olbrzymie emocje.
Dla przyktadu podam, ze 4432 tysia-
ce widzow obejrzato pojedynek Ra-
dwanskiej z Karoling WozZniacka pod-
czas turnieju w Katarze. To siédmy naj-
lepszy wynik kanatu sportowego Te-
lewizji Polskiej w historii! Ogladalnos¢
w TVP Sport bytaby jeszcze wyzsza,
gdyby nie to, ze — dla dobra wszystkich

telewidzéw w naszym kraju — jej me-
cze od fazy ¢wierc¢finatowej sa pokazy-
wane réwnolegle na antenie otwartej,
w TVP2 (wspomniany wyzej pojedynek
nadawany byt tylko w TVP Sport).

Podobnie jest z innymi wielkimi im-
prezami, w ktorych wystepuja reprezen-
tanci Polski i ktére maja wazny wymiar
spoteczny: mistrzostwa Europy w pit-
ce recznej mezczyzn, mistrzostwa Swia-
ta w narciarstwie klasycznym, mistrzo-
stwa Swiata w lekkiej atletyce czy Tour
de Pologne — te wszystkie imprezy moz-
na byto zobaczy¢ zaréwno w TVP Sport,
jak i w TVP1 czy TVP2. Nie jest to dzia-
tanie powszechne u naszej konkurendjj,
o czym moglismy sie przekona¢ cho¢-
by podczas turnieju tenisowego w Wim-
bledonie, kiedy najwazniejsze mecze
Agnieszki Radwarniskiej, tukasza Kubota
czy Jerzego Janowicza mozna byto obej-
rze¢ tylko w sportowym kanale dostep-
nym droga satelitarno-kablowa.

TVP Polonia w tym roku obchodzita
swoje 20. lecie. Postrzegana jest jako
ambasador spraw polskich na swiecie.
Jak mozna podsumowac tg dwudzie-
stoletnig dziatalnos¢?
TVP Polonia jest podstawowym Zrédtem
kontaktu Polakéw rozsianych na catym
Swiecie (wedtug danych MSZ okoto 18
milionéw Polakéw). Nowy uktad ramo-
wy — realizowany od ponad roku — oraz
zmiana i, co istotne, poszerzenie ofer-
ty programowej sprawity, ze kanat cie-
szy sie coraz mocniejsza pozycja, a zado-
wolenie widzéw okazywane jest niemal
codziennie poprzez liczna koresponden-
cje i bardzo dobre wyniki ogladalnosci.
W kraju TVP Polonia plasuje sie w top 20
najchetniej ogladanych anten wsrod po-
nad 210 polskojezycznych stacji.

TVP Polonia to realizacja misji TVP
w najpetniejszej postaci. Daje widzom
mozliwos¢ kontaktu z polska kultura, tra-
dycja i jezykiem, a co najwazniejsze toz-
samoscia narodowa. Na antenie oferuje-
my najlepsza i najpopularniejsza produk-
Cje catej korporacji. TVP Polonia jako jedy-
na stacja w kraju informuje o wielu du-
zych i mniejszych wydarzeniach istotnych
dla mniejszosci polskiej na catym Swiecie,
a niejednokrotnie obejmuje je réwniez
patronatem.

Gtéwna misja TVP Polonia byto i jest
taczenie rodakéw w kraju i za granica-
mi. Antena spetnia tez funkcje wizytow-
ki Polskiej Telewizji publicznej, a nawet
Polski na swiecie. TVP Polonia informuje
0 zyciu kulturalnym i aktywnosci skupisk
polonijnych; omawia wzajemne relacje
Polonii na Swiecie; prezentuje wybitnych
przedstawicieli Polonii oraz ich wkfad
w osiagniecia swiatowe. Misja anteny
jest tworzenie pozytywnego wizerunku
Polski i Polakéw, promocja naszego kra-
ju za granica; prezentowanie zmian za-
chodzacych we wszystkich sferach zy-
cia w Polsce; ukazywanie wktadu Polski
w rozwdj kulturowy Europy i swiata. Jed-
nym z najistotniejszych zadan TVP Polo-
nia jest zachowanie polskosci w kolej-
nych generacjach Polonii, w tym przede
wszystkim upowszechnianie jezyka oj-
czystego oraz tozsamosci narodowe.

TVP Polonia jako jedyna antena przy-
gotowuje programy, tworzone specjal-
nie z mysla o polskiej diasporze na ca-
tym Swiecie i jej specyficznych proble-
mach, a takze z misja promodji Polski
w Swiecie. Najwazniejsze z nich to: ,Po-
lonia 24" — program informacyjno-publi-
cystyczny; ,Polacy tu i tam” — nowa cy-
kliczna audycja publicystyczna traktujaca
o sukcesach, problemach i zyciu codzien-
nym naszych rodakéw poza krajem; |, Ty-
godnik PL" — publicystyczny, w petni in-
teraktywny program na zywo, podsumo-
wujacy najwazniejsze wydarzenia w kraju
i na swiecie; , Kulturalni PL” — interaktyw-
ny magazyn kulturalny, ktéry informuje
o wydarzeniach kulturalnych, artystycz-
nych i spotecznych w Polsce i z Zycia Polo-
nii; ,Stownik polsko@polski” — edukacyj-
ny talk-show poswiecony kulturze jezyka
polskiego; ,Pamietaj o mnie” — koncert
zyczeh podtrzymujacy wiezi naszych ro-
dakéw za granica z rodzinami i przyjaciot-
mi w Polsce, promujacy wytacznie polska
muzyke popularna; ,Polonia w komie” —
interaktywny program z uzyciem nowych
mediéw, ktéry ma prosty przekaz ,Nasz
telewizor — Wasza Telewizja”. Dodatko-
wo na antenie TVP Polonia emitowane sa
najlepsze biezace programy innych anten
TVP (gtéwnie TVPT i TVP2) a takze naj-
cenniejsze programy z bogatych zasobow
archiwalnych TVP.

Dziekuje za rozmowe.

sierpien/wrzesien 2013
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PRZYSZtOSCIA BRANZY MEDIALNE)J
| TELEKOMUNIKACY JNEJ

W ostatnich latach obserwujemy niebywale szybki rozwéj technologii
w szeroko pojetej branzy medialnej. Na wiele wyzwan zwigzanych z tymi
gwaltownymi zmianami doskonale odpowiada technologia satelitarna
— méwimy tu nie tylko o tradycyjnej telewizji liniowej, ale réwniez
o satelitarnym dostepie do Internetu czy innych ustugach transmisji danych.

Satelitarna moc przesytu

Ustugi telewizyjne stoja u progu rewolu-
Cji, zwiazanej z rozwojem standardu Ul-
tra HD. Nowy standard tworzy ogromne
zapotrzebowanie na odpowiednia prze-
pustowos¢ zwigzang z przesytem tera-
bajtéw danych i zachowaniem jakosci
obrazu, dlatego trudno o lepsza alterna-
tywe dla transmisji sygnatu telewizyjne-
go w ultra wysokiej rozdzielczosci niz po-
przez satelity. Przewagi technologii sate-
litarnej nad innymi drogami transmisji sy-
gnatu dostrzegaja réwniez firmy niezwia-
zane wczesniej z rynkiem telewizyjnym.

Telekomunikacja chce
rozwiagzan satelitarnych

W czerwcu br. przy wykorzystaniu sateli-
tow ASTRA wystartowata rumuniska plat-
forma satelitarna Orange TV, w ramach
ktorej firma zaproponowata widzom
100 kanatow, z ktérych 40 w jakosci HD
w bardzo atrakcyjnych pakietach i dodat-
kowe zachety dla obecnych abonentow
telefonii komorkowej.
Kanaty telewizyjne
dostepne w ofercie sa
nadawane za posred-
nictwem szeregu trans-
ponderéw  znajduja-
cych sie na pozycji or-
bitalnej ASTRA 31,5 st.
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czemu oferta firmy objeta peten pakiet
ustug komunikacyjnych dostepnych na
wielu platformach. To przyktad bardzo
charakterystycznego dla dzisiejszych
czasow integrowania ustug. Operatorzy
telekomunikacyjni, tacy jak Orange Ru-
munia, inwestuja w dystrybucje tresci,
by zapewni¢ komplementarnos$¢ swo-
ich ustug.

Przykfad nowej platformy TV poka-
Zuje rosnace znaczenie infrastruktury sa-
telitarnej i technicznej dla operatoréw te-
lekomunikacyjnych $wiadczacych liniowe
ustugi telewizyjne. Technologia satelitar-
na ma wiele zalet — w tym bezkonkuren-
cyjny zasieg techniczny oraz stata struktu-
re kosztéw, bez wzgledu na liczbe gospo-
darstw domowych objetych sygnatem.
Wyglada wiec na to, ze satelita pozosta-
je doskonatym, a takze co bardzo wazne,
efektywnym kosztowo rozwiazaniem dla
operatoréw telekomunikacyjnych.

Jean-Francois Fallacher, CEO Orange
Rumunia uwaza, ze dzieki doswiadcze-
niu i wiedzy eksperckiej Grupy Orange,
oraz bliskiej wspotpracy z najbardziej
uznanymi partnerami w branzy ustug
telewizyjnych jest w stanie zaoferowac

Zrodio; SES —www.sesTom

Ty

klientom w Rumunii bardzo atrakcyjne
pakiety, integrujace oferte najwyzszej
jakosci ustug telekomunikacyjnych i te-
lewizyjnych. Orange TV ma taczy¢ w so-
bie najwieksza liczbe kanatow w jakosci
HD, najlepsza jakos¢ sygnatu satelitarne-
go oraz doskonaty zasieg oraz wiele in-
nych rozwiazan dla widzéw w Rumunii.
Réwniez partnerzy Orange Rumu-
nia sa bardzo zadowoleni z podpisania
tej umowy i chetnie dziela sie szczegota-
mi technicznymi. Philippe Fort, Chief Ope-
ration Officer w GlobeCast, ktéra to fir-
ma dostarcza m.in. technologie kodowa-
nia, powiedziat, ze biura firmy na catym
Swiecie Scisle wspotpracuja, by zapewnic
petne wsparcie techniczne dla Orange Ru-
munia — od przejecia ich sygnatu telewi-
zyjnego w Bukareszcie, az po przekaza-
nie go SES do przestania dalej na wyso-
kowydajnego satelite ASTRA. Marcin Or-
nass-Kubacki, Prezes Zarzagdu ASTRA CEE,
dodat: ,Start Orange Rumunia jest dowo-
dem na to, ze w regionie Europy Srodko-
wo-Wschodniej jest jeszcze duzo miejsca
na nowe platformy DTH, pod warunkiem,
Ze sa tak precyzyjnie ,skrojone” do po-
trzeb lokalnego rynku jak Orange TV.”

Przysztosc

Wiele wskazuje na to,
ze w dynamicznej rze-
czywistosci medialnej
mozemy spodziewac
sie dalszej integracji
ustug z szeroko poje-
tych branz telekomu-
nikacyjnych przy po-
mocy technologii sate-
litarnych. [ |

(red.)
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Polska najgorsza w Europie

w finansowaniu telewizji publicznej

Nie ma w catej Europie telewizji publicznej tak drastycznie stabo zasilanej ze srodkow
publicznych oraz tak bardzo zmuszonej do oszczedzania na jakosci programu i do
walki z komercyjng konkurencjg o reklamy, jak Telewizja Polska — oto gtéwny wniosek
najnowszego raportu Europejskiej Unii Nadawcow.

10,5% - tyle stanowia srednio wptywy z reklam w budze-
tach europejskich telewizji publicznych. To wystarcza im,
zeby przezy¢ i nadawac, bo reszte potrzebnych pieniedzy
dostaja w formie zasilenia publicznego, czyli abonamentu
i/lub dotacji. TVP jest jedynym nadawca na naszym konty-
nencie, ktéry zmuszony jest zy¢ gtéwnie z reklam, stano-
wiacych w omawianym przez raport okresie ponad 55% jej
catego przychodu.

Polska gorsza od Rumunii

Catkowite zatamanie w ostatnich latach $ciagalnosci abo-
namentu RTV w naszym kraju zaowocowato tym, Ze staty-
styczne polskie gospodarstwo domowe pfaci na swoja te-
lewizje miesiecznie zaledwie 0,5 euro, przy sredniej dla Eu-
ropy — prawie 3 euro (rekordzisci to Szwajcaria i Norwegia,
gdzie kazde gospodarstwo ptaci az ok. 24 euro, ale na-
wet w Czechach i na Wegrzech to ok. 5 euro). W efekcie
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Reklama dZzwignig TVP?

Pozbawiona w ogromnym stopniu $rodkéw z abona-
mentu TVP musi jako jedyna w Europie walczy¢ o re-
klamy z komercyjnymi nadawcami. Podczas gdy inni pu-
bliczni nadawcy musieli zarobi¢ na reklamach $rednio
zaledwie 20%, w Polsce pieniedzy potrzebnych do ist-
nienia trzeba byto zgromadzi¢ ta droga ponad trzy razy
wiecej — az 72,5% budzetu. Wszystko to dzieje sie w sy-
tuacji, gdy z powodu ogdélnoswiatowego kryzysu gospo-
darczego kurczy sie tez rynek reklam telewizyjnych.

Dla poréwnania, krajami, ktore przeznaczaja najwiek-
szy procent PKB na rozwoj mediéw publicznych, sa w Eu-
ropie Albania, Serbia i Chorwacja, ktorych naktady w tej

TVP jest jedynym nadawca na naszym kontynencie,
ktory zmuszony jest zyé gtéwnie z reklam...

przychody ze $rodkéw publicznych w Polsce pokrywaja
zaledwie 18,7% budzetu TVP, podczas gdy w analogicz-
nych stacjach od 52,4% w Irlandii (najmniej poza Polska,
ale i tak prawie trzykrotnie wiecej), poprzez 60,5% we
Wtoszech, 61,5% na Litwie czy 71,5% na Wegrzech, po
ok. 92% w Rumunii i Butgarii, 94,1% na Stowacji, 98,6%
na Ukrainie i 97% w Norwegii. W dodatku w zdecydowa-
nej wiekszosci krajéw europejskich zasilenie publiczne ro-
$nie, a wsrod zaledwie dziesiatki panstw, w ktérych spadto
(przecietnie o0 3—6 proc.), Polska tez jest najgorsza — spadek
rok do roku wyniést prawie 10%.

dziedzinie wynosza odpowiednio 0,7, 0,5 i 0,43 Produktu
Krajowego Brutto. Gdyby takie byty naktady na telewizje
publiczna w Polsce, dostawataby ona od 6,5 do 10,66 mi-
liarda ztotych i mogtaby nie tylko catkowicie zrezygnowac
z emitowania reklam, ale tez inwestowac ogromne kwoty
w programy najwyzszej jakosci. Tymczasem jej budzet wy-
nosi ok. 1,5 mld, z czego z zasilenia publicznego — zaled-
wie ok. 200 milionéw.

Wszystkie dane pochodza z najnowszego, opubliko-
wanego na poczatku lipca br. raportu ,Finansowanie me-
diow publicznych w krajach cztonkowskich EBU 2012".
Najswiezsze dane liczbowe zgromadzone przez te organi-
zacje dotycza roku 2011, ale trendy i proporcje kosztow,

10 zt czy wiecej za optate audiowizualna?

Trwaja dyskusje nad opfata audiowizualna. Taka optata powinna wynies¢ 20, a nie 10 zt — uwaza Juliusz Braun, Prezes Telewizji
Polskiej. Jego zdaniem zapewniajacy misyjnos¢ budzet TVP to minimum 2,2 mld zt. W rozmowie z Wirtualna Polska Braun stwier-
dzit, ze zaproponowana przez Ministerstwo Kultury optata w wysokosci ok. 10 zt to za mato, by mozna byto méwic o zwieksze-
niu czasu antenowego dla programéw misyjnych. — 10 zt optaty audiowizualnej to bytoby ustabilizowanie sytuacji finansowej te-

lewizji na obecnym poziomie. Zwolnitoby nas to z obowiazku nerwowej pogoni za reklama z tygodnia na tydzien — powiedziat.
Zdaniem Prezesa TVP, ustawodawca, okreslajac wysokos¢ przysztej optaty audiowizualnej, musi jasno okresli¢, jakie sa obowiazki
publicznego nadawcy. Zbyt niska wysokos¢ nastepcy abonamentu oznacza¢ bedzie, ze TVP sie nie zmieni. — Ustawodawca gto-
sujac, czy bedzie to 10 zt, 11, 15 czy jak w Czechach 25 zt, decyduje, czy chce mie¢ w ciagu roku dwadziescia premier Teatru Te-
lewizji czy moze piecdziesiat — podkreslit Juliusz Braun. /AZ/




Jerzy Straszewski, Prezes PIKE

Jestem zwolennikiem finansowania telewizji publicznej przez
opfaty pochodzace od obywateli. Maja oni wowczas poczucie,
ze sa ,wspotwiascicielami” telewizji publicznej i moga wymagac
od niej rzetelnosci w przekazywanych informacjach oraz pozy-
gi okreslonych w misji medidw publicznych, ktore nie sa skazo-
ne komerdja.

Moim zdaniem sposob pobierania tego rodzaju opfaty jest tutaj
sprawa drugorzedna, ale niewatpliwie istotne jest aby wybrane
byto takie rozwigzanie, ktdre zapewni odpowiedni i dobrowolny
przyptyw srodkéw na finansowanie dziatalnosci telewizji publicz-
nej. Znane sa rozwiagzania i dobre praktyki, ktére mozna swobod-
nie adaptowac do realidw polskiego rynku.

Majac zapewniony odpowiedni budzet ze srodkow publicznych te-
lewizja powinna skoncentrowac sie na realizagji zatoZzers misyjnych,
zamiast rynkowo i komercyjnie rywalizowac o widza.

wydatkoéw i przychodéw telewizyjnych w Europie od tego czasu
w zasadzie sie nie zmienity. EBU (European Broadcasting Union)
zrzesza ok. 57 publicznych nadawcéw radiowych i telewizyj-
nych z Europy, Bliskiego Wschodu i potnocnej Afryki. (dop. red.)

Dobra wiadomos¢?

Czy nastapi przetom w sprawie finansowania medioéw publicz-
nych? Wydaje sie, ze pierwszy raz od dawna jest plan, nad ktérym
oficjalnie pracuje Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Pomyst nie jest nowy. Chodzi o dawno juz zapowiadane za-
stapienie abonamentu przez powszechnie ptacona optate audio-
wizualna. Nowa optata miataby wynies¢ ok. 10-15 zt miesiecznie
od gospodarstwa domowego i przedsiebiorstw. Utrzymane zo-
stana zwolnienia dla uprawnionych grup oséb. Otwarty pozosta-
je jeszcze sposdb egzekucji optaty. Duza szanse ma rozwiazanie
pobierania optaty razem z rachunkiem za prad.

Jak poinformowato MKIDN, projekt poddawany jest uzgod-
nieniom wewnatrzresortowym oraz roboczym analizom. Parla-
ment moze zajac sie projektem ustawy juz we wrzesniu, jednak
mate sa szanse, by optata obowiazywata od stycznia 2014 r. ze
wzgledu na krotki czas, jaki pozostat do konca roku.

Szefowie medidw publicznych juz ciesza sie z projektu. — Z na-
szego punktu widzenia optymalne bytoby wejscie nowej ustawy
medialnej w zycie od 1 stycznia 2014 roku. Jezeli beda ktopoty
z dotrzymaniem tej daty, wowczas przed nami jeszcze rok 2014.
Rok, gdzie znak zapytania dotyczacy finansowania bedzie istot-
nie utrudniat nam biezaca dziatalnos¢ — powiedziat w ,Sygnatach
dnia” Andrzej Siezieniewski, Prezes Polskiego Radia. Jednoczesnie
podkreslit, Ze nowa optata bedzie znaczaco nizsza od dotychcza-
sowej optaty abonamentowej. Prezes PR wspomniat rowniez o dys-
kusji, jaka toczy sie na temat udziatu mediéw publicznych w ryn-
ku reklam w warunkach nowej ustawy medialnej. — Czy ten udziat
pozostanie na dotychczasowym poziomie, czyli bedzie rywaliza-
cja miedzy mediami komercyjnymi a publicznymi o udziat w ryn-
ku reklamowym jako istotnym Zrédle utrzymania mediéw publicz-
nych? Czy tez podstawy finansowe beda na tyle stabilne, zeby roz-
mawiac na przyktad o ograniczeniach reklamowych, za czym ja sie
osobiscie opowiadam — powiedziat w Polskim Radiu Prezes Siezie-
niewski. (redakcja na podst. mat. wt. i Polskiego Radia) [
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Maciej Strzembosz, Prezes KIPA

Polskie media publiczne naleza do najsta-
biej sfinansowanych w Europie. W efekcie
zwiaszcza telewizja zalezna jest nadmiernie
od rynku reklamowego. Sita rzeczy oferta
TVP musi konkurowac zatem z ofertami me-
diéw komercyjnych, zamiast te oferty uzupet-
niac¢ i w pewnym sensie neutralizowac. Cho-
dzi o to, ze oferty telewizji komercyjnych kie-
rowane sa gtownie do grupy obywateli za-
mozniejszych, zamieszkatych w wigekszych
miastach i bedacych w wieku 16-49 lat. Tym-
czasem misja medidow publicznych jest prze-
ciwdziata¢ takiemu podziatowi na obywateli
lepszych i gorszych poprzez kierowanie wy-
sokiej jakosci oferty do wszystkich grup spo-
fecznych. Wiasciwie zorganizowane media
publiczne — poprzez dobre sfinansowanie —
wymuszaja tez wyzsza jakos¢ programow na
catym rynku i ksztattuja gusta.

Dlatego katastrofa abonamentowa jest
w pewnym sensie katastrofa catego rynku
audiowizualnego w Polsce, a na pewno ka-
tastrofa polityki paristwa w dziedzinie audio-
wizualneyj.

Pojawienie sie wreszcie zatozeri nowej usta-
wy wprowadzajacej opftate audiowizualng
w migjsce abonamentu jest wiec wiadomo-
scig bardzo dobra, cho¢ spézniona o kilka lat.
Zalegtosci sa zawsze kosztowne, a zalegtosci
w dziedzinie mediow | kultury — kosztowne
podwdjnie. Odbudowanie zdewastowanych
brakiem finansowania niezbednego do wy-
konywania misji mediéw publicznych bedzie
trwafo i bedzie kosztowato. Zwtaszcza ze sy-
tuagja pogarsza sie coraz bardziej, a od zafo-
zen do ustawy i jej wdrozenia bardzo daleko.

Po pierwsze wyglada na to, ze ustawy nie
uda sie uchwali¢ w tym roku. Po drugie nie
jest jasne czy nie bedzie konieczna notyfikagja
w Unii Europejskiej, ktora — jesli okaze sie ko-
nieczna — opdzni wejscie w zycie ustawy o ko-
lejny rok. Wreszcie samo uchwalenie ustawy
nie gwarantuje sprawnego sciggania nowej
ustawy. Od ksztaftu zapisow egzekucyjnych
zaleze¢ bedzie, czy nowa ustawa bedzie rze-
czywistym krokiem w poprawie sytuacji me-
didw publicznych czy tez jak wiele innych ini-
gjatyw pozostanie krokiem pozornym.




RAPORT:

Jedna z najwiekszych zmian w mediach w ostatnich latach stata sie faktem. Telewizja analogowa
przeszta do historii. Od teraz wszyscy Polacy sa w zasiegu Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Dzieki
niej maja dostep do wiekszej ilosci kanatow oraz dodatkowych ustug.

Telewizja analogowa

fo Juz przesztosSc

23 lipca br. w Gizycku, Telewizja Polska wspdlnie z Mini-
sterstwem Administracji i Cyfryzadji oficjalnie i uroczyscie
pozegnata telewizje analogowa. Tym samym zakorczyt
sie wieloletni proces wdrazania naziemnej telewizji cy-
frowej w Polsce. Podczas wspdélnego posiedzenia Kole-
gium Technicznego TVP S.A. i Konwentu Wojewodow,
prowadzonego przez przewodniczacego Kolegium Tech-
nicznego Spotki Mariana Zalewskiego, cztonka Zarzadu
TVP, podsumowano caty proces wdrazania naziemnej te-
lewizji cyfrowej i wylaczen telewizji analogowe;j.

Nie bez znaczenia jest wktad TVP w rozwoj NTC. — Tele-
wizja Polska dzisiaj to telewizja interaktywna, telewizja hy-
brydowa, telewizja przysztosci. W kwietniu 2014 roku Tele-
wizja Polska, zgodnie z obowiazujacymi przepisami ,opu-
$ci” multipleks 1, czy to oznacza, ze musi ograniczy¢ swo-
ja oferte programowa i zaprzestac¢ rozwoju? Telewizja Pol-
ska ma potencjat, aby rozwija¢ sie, ale co bedzie dalej? — py-
tat dalej Marian Zalewski.

— To nowe wartosci, ktére docieraja do domu kazdego
widza, to ustugi dodatkowe, ktérych w medium analogo-
wym nie byto. Sa to audiodeskrypcja i dodatkowe napi-
sy dla oséb z dysfunkcja wzroku i stuchu, oryginalne wer-
sje jezykowe umozliwiajace nauke jezyka obcego i oczy-
wiscie wspaniata jako$¢ obrazu i dzwieku. Telewizja Pol-
ska, jako jedna z nielicznych w Europie, nadajac programy
TVP1 i TVP2 w jakosci HD jest liderem cyfryzacji — powie-
dziat Wiestaw todzikowski, dyrektor Osrodka TVP Tech-
nologie.

Zwienczeniem podsumowania procesu cyfryzacji byt Pik-
nik Technologiczny ,Cyfrowy Port Gizycko 2013". W trak-
cie catego procesu wdrazania naziemnej telewizji Cyfro-
wej w Polsce TVP zorganizowata ponad 130 eventéw (Te-
lewizyjne Miasteczka Cyfrowe, Konwoje Cyfrowe, spotka-
nia z mieszkaricami, itp.) oraz kilkadziesigt konferencji w ca-
tej Polsce poswieconych informowaniu o naziemnej telewi-
zji cyfrowej. (EBA)

fot, Jerzy Kazmiérczak

Adm ini:t'ra i
yzacji

Od lewej: Marian Zalewski — cztonek Zarzadu TVP SA,  Minister Michat Boni wytacza telewizje analogowa w Polsce  Marian Zalewski — cztonek Zarzadu TVP SA

Minister Michat Boni — Ministerstwo Administragji
i Cyfryzacji, Juliusz Braun — Prezes Zarzadu TVP SA,
Magdalena Gaj - Prezes Urzedu Komunikagji
Elektronicznej
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TELEWIZJA

LYFROWA

W Polsce zakonczyta sie era telewizji analogowej. Ostatnie nadajniki emitujace sygnat w trady-
cyjnej technologii zostaty wytaczone. To oznacza duze zmiany dla rynku telewizyjnego, ale tak-
ze i rynku reklamowego w Polsce.

Cyfryzacja

fo juz

Dom mediowy Starlink przygotowat
z tej okazji specjalny raport na temat
cyfryzacji telewizji. Co istotne, zda-
niem domu mediowego cyfryzacja
powoduje wzrost potencjatu tele-
wizji jako medium reklamowego.
W miejsce dotychczasowych czte-
rech stacji o zasiegu ogolnopolskim
do konca 2014 r. bedzie ich 23. Sy-
tuacja ta zapewne przetozy sie na
zwiekszenie czasu poswieconego na
ogladanie telewizji. Tylko w pierw-
szym podtroczu, w grupie widzéw
w wieku 4+, czas ogladania wydtuzyt
sie 0 5 min., co zdaniem specjalistow
Starlinka, jest wynikiem miedzy inny-
mi rosnacej widowni ws$réd gospo-
darstw, ktére do tej pory korzystaty
z nadawania analogowego. Dzieki
cyfryzacji rosng niewatpliwie takze
zasoby stacji, ale przez to, ze struk-
tura widowni Naziemnej Telewizji
Cyfrowej (NTC) jest starsza i mniej
uposazona, wptyw cyfryzacji na za-
soby w grupie komercyjnej (wszyscy
16-49) jest niewspotmiernie mniej-
szy niz wsrod wszystkich widzéw.

Historyczna sytuacja

W pierwszej potowie roku zaobser-
wowano ewolucje udziatdw w ogla-
dalnosci wsréd oséb w wieku 16-
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49. W tym okresie mielismy do czy-
nienia z historyczna sytuacja, kiedy
to taczny udziat w ogladalnosci czte-
rech ogdlnopolskich anten spadt po-
nizej 50%. Wsréd dotychczasowych
stacji ogolnopolskich (TVP1, TVP2,
TVN, Polsat) na cyfryzacji najbardziej
zyskat TVN, ktérego zasieg techniczny
wzrdst z 92,2% w styczniu 2012 r. do
97,6% w maju 2013 r. Proces cyfryza-
¢ji najbardziej dotknat gtéwne anteny
TVP oraz Polsat. Stacje te miaty do tej
pory najsilniejsza pozycje wsréd go-
spodarstw analogowych.

Do najwigkszych wygranych cy-
fryzacji naleza stacje ogdlnotematycz-
ne z tak zwanej ,drugiej ligi”. Dzie-
ki temu, ze znalazty sie na multiplek-
sach NTC zyskaty ogodlnopolski zasieg
i mozliwos¢ konkurowania o widownie
ze stacjami wielkiej czworki. TV4 odno-
towata relatywnie najmniejszy wzrost
w drugiej lidze, poniewaz juz wcze-
$niej miata najwiekszy zasieg technicz-
ny. Widownie zyskaty takze zupetnie
nowe kanaty, dotychczas w wiekszo-
$ci niedostepne dla odbiorcéw analo-
gowych. tacznie stacje te miaty 6%
udziatu w grupie 16-49. Dobrze ra-
dza sobie zwtaszcza stacje muzycz-
ne (Polo TV i Eska TV), widzéw szybko
zyskuja tez zupetnie nowe kanaty, jak
Puls 2 czy ATM Rozrywka.

Tvllider

StarLink’

—Prognozujemy, ze do korica 2013 .
walka o pierwsze miejsce w ogladalno-
$ci rozegra sie miedzy TVNem, a Pol-
satem. Tak naprawde decydujace zna-
czenie beda miaty jesienne ramoéwki
i to czym obie stacje postaraja sie przy-
ciagnac widza. W zwiazku ze spadaja-
cymi ogladalnosciami gtéwnych stadji,
uwazamy, ze do korica tego roku, re-
klamodawcy beda sie boryka¢ z pro-
blemami zwiazanymi z realizacja kam-
panii w stacjach ogdlnopolskich. Szan-
$3 53 Z pewnoscia nowe kanaty obecne
na multipleksach, dostepne w ofertach
pakietowych nadawcow TV — méwi Li-
dia Kacprzycka, dyrektor zarzadzajaca
Starlinka.

Na rynku reklamy TV
wciaz kryzys

Sytuacja na rynku reklamy telewizyj-
nej w pierwszym kwartale 2013 roku
byta trudna. Caty rynek TV skurczyt
sie 0 7,9%, co byto wynikiem spad-
kéw przede wszystkim w gtéwnych
stacjach TV. Cztery duze kanaty stra-
city facznie 14,5% przychodéw, pod-
czas gdy pozostate 15 stacji obecnych
na multipleksach zyskato 20% przy-
chodoéw. Liczba GRP w ich przypadku
wzrosta 0 46% w okresie od stycznia
do marca br.
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Spadajace przychody reklamowe
duze anteny moga przynajmniej cze-
Sciowo rekompensowac¢ sobie przy-
chodami z nowych stacji obecnych na
multipleksach. Ogoélnopolscy nadawcy
dziataja tez jako brokerzy reklam w ka-
natach dostepnych na NTC i moga ofe-
rowac reklamodawcom pakiety, wia-

czajac w to takze stacje tematyczne
(w tym emitowane w wysokiej roz-
dzielczosci) dostepne tylko w sieciach
kablowych badz satelitarnych. Zda-
niem domu mediowego Starlink, ta-
kie dziatanie w potfaczeniu z video na
zadanie i telewizja mobilna daje cieka-
wa hybrydowa oferte dla reklamodaw-

cdw. Na szczegdlng uwage zastugu-
je fakt, iz mimo spadajacych udziatéw
gtéwnych kanatéw (TVP, Polsat i TVN),
ogdlnopolscy nadawcy wraz ze stacja-
mi, w imieniu ktorych prowadza sprze-
daz czasu antenowego, odpowiadaja
za 90% wartosci rynku reklamy w Pol-
sce. (opr. AZ)

KRRIT przyznata
kolejne koncesje

Krajowa Rada Radiofonii Telewizji 5 lipca 2013 r. podjeta
uchwaty o przyznaniu dwoch koncesji na rozpowszechnianie
programu telewizyjnego droga rozsiewcza naziemna w spo-
s6b cyfrowy w sygnale multipleksu pierwszego (MUX-1).

Zaskoczenia nie byto, wygrali faworyci. Na wizji pojawia sie
zatem TVP ABC oraz TV TRWAM. Rozpoczecie rozpowszechnia-
nia programow nastapi po uzyskaniu przez przysztych nadaw-
cOw rezerwacji czestotliwosci wydanej przez Prezesa Urzedu
Komunikadji Elektronicznej. Rezerwadja czestotliwosci zacznie
obowiazywac nie wczedniej niz z data wygasniecia rezerwadji
wydanej TVP SA, a nie pdZniej niz 28 kwietnia 2014 roku.

Koncesje na nadawanie programu o charakterze wyspecja-
lizowanym dla dzieci w wieku 4-12 lat oraz ich rodzicow Kra-
jowa Rada przyznata Telewizji Polskiej na nadawanie programu
pod nazwa ,TVP ABC". Jedynym konkurentem byta Telewizja
Polsat Sp. z 0.0, ktéra ztozyta wniosek o udzielenie koncesji na
rozpowszechnianie programu pod nazwa ,,POLSAT KIDS". TVP
zadeklarowata, ze podstawowym celem kanatu dla dzieci , TVP
ABC" bedzie: ,(...) wspieranie dzieci w ich nauce w systemie
edukadji, w uczestnictwie w kulturze i przestrzeni publicznej.
(...) Zadania TVP ABC to m.in. wyréwnywanie szans najmfod-
szych widzdw, ktdrzy nie zawsze maja identyczny dostep do
Zrédet wiedzy i wartosciowego przekazu medialnego, a takze
zapobieganie wykluczeniom i dyskryminagji. Waznym elemen-
tem oferty bedzie tez mozliwos¢ obcowania z kultura i sztuka,
a takze wartosciowa rozrywka, ktdra oznacza nie tylko natu-
ralng dla dziecka zabawe, ale takze nauke jak madrze i pozy-
tecznie spedza¢ wolny czas”. Zatozenia programowe TVP ABC
maja w petni realizowac misje nadawcy publicznego.

W ofercie programowej , TVP ABC" szczegdlne miejsce ma
zaja¢ magazyn poradnikowy, tworzony wspdlnie z eksperta-
mi, ktéry ma wspiera¢ rodzicéw w wychowaniu dzieci. Whnio-
skodawca zaplanowat nadawanie az pietnastu réznych rodza-
jow audycji realizujgcych wyspecjalizowany charakter progra-
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mu, w tym ponad jedng czwarta maja stanowi¢ audycje edu-
kacyjne (26%), na podobnym poziomie bedzie ksztattowat sie
udziat filméw animowanych (24%), nastepnie filmow fabular-
nych (11%), audycji rozrywkowych (4,5%), dokumentu i audydji
poradniczych (po 3%), spektakli teatralnych i innych form udra-
matyzowanych oraz audycji artystyczno-kulturalnych (po 2%),
audydji publicystycznych i prezentujacych muzyke rozrywkowa
(po 1%) tygodniowego czasu nadawania programu w godz.
6.00-23.00. W ofercie programowej znajda sie takze audy-
cje religijne, informacyjne, o tematyce sportowej, prezentuja-
ce muzyke powazna i inne rodzaje muzyki tj. ludowa i folklo-
rystyczna.

W ramach postepowania dotyczacego programu o cha-
rakterze wyspedjalizowanym spoteczno-religijnym Krajowa
Rada przyznata prawo do rozszerzenia koncesji dla Funda-
¢ji Lux Veritatis na nadawanie programu pod nazwa Telewi-
zja TRWAM. W konkursie startowaty takze spotki: Wieczor-
na.pl oraz Media Works. Ostatnia spotka wycofata swoj wnio-
sek, natomiast wniosek Wieczornej.pl Sp. z 0.0. zostat pozo-
stawiony bez rozpoznania. Powodem byto nieuzupetnienie
przez wnioskodawce wniosku o dokumenty wymagane zgod-
nie z Rozporzadzeniem KRRIT.

TV TRWAM zadeklarowata, Ze po rozszerzeniu koncesji nie
zamierza wprowadzac zmian w nadawanym programie, ktory
ksztattuje sie w nastepujacy sposob: udziat audycji wyspecja-
lizowanych bedzie wynosit nie mniej niz 71% tygodniowego
i miesiecznego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. Funda-
cja Lux Veritatis zaproponowata zréznicowana oferte progra-
mowa dotyczaca specjalizacji spoteczno-religijnej, ktora be-
dzie realizowata przez dziesiec réznych rodzajéw audycji: reli-
gijne (26%), publicystyczne (12%), edukacyjne (8%), informa-
cyjne (5%), dokumentalne (5%, artystyczno-kulturalne (5%,
dla dzieci i mtodziezy (4%), poradnicze (3%), film fabularny
(2%) i animowany (1%). (EBA)
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Kto traci...

Jak wynika z badan, udziat czterech najwigkszych sta-
qji telewizyjnych spada i to w bardzo szybkim tempie. Udziat w ogladalnosci
Dzieje sie tak na skutek trwajacego procesu defrag-
mentaryzacji rynku. Zyskuja za to stacje tematyczne
oraz kanaty z oferty NTC.

Dobrze sobie radza kanaty tematyczne emitowane
w ramach NTC. W lipcu br. Polo TV uzyskato az 0,999
proc. udziatu w rynku (rok wczesniej 0,55). Eska TV
miata 0,85 proc. udziatu (rok temu 0,47 proc.), ATM “IVP1, VP2, TUH, okt Haziemna telewicja cyfroma_ Bincje-tematyuzne
Rozrywka — 0,83 proc. (0,23 proc.), TVP Rozrywka — {kablowo-satelitarne)
0,79 proc., TVP Historia — 0,6 proc. (0,21 proc.), TVP
Kultura - 0,52 proc. (0,34 proc.), Polsat Sport News — | atmedsa
0,49 proc.

W imponujacym tempie rosnie ogladalnos¢ kanatu TTV. W lipcu br. stacja generowata juz 1,18 proc. udziatu w rynku (rok
wczedniej byto to 0,35 proc.). (AZ, dane: Nielsen)

...a kto zyskuje?

lle to kosztuje?

« liples 2012
wliplec 2013

Nadawanie w postaci cyfrowej to spory wydatek. Ojciec Tadeusz Rydzyk na tamach ,Naszego
Dziennika” doktadnie wylicza, jakie koszty bedzie musiata pokry¢ Fundacja Lux Veritatis - nadaw-
RW ca TV Trwam.

Koncesja to wydatek rzedu 12 min 945 tys. zt na 10 lat. - Do tego dochodzi optata prolongacyjna
z tytutu ratalnej zaptaty, ktéra wyniesie dodatkowo 2 min 914 tys. 398 ztotych. Razem jest to pra-
wie 16 min zt w roztozeniu na 10 lat. Oprécz tego musimy co roku zaptaci¢ UKE prawie milion ztotych, doktadnie 983
tys. 620 zt oraz 6 min 200 tys. zt rocznie na rzecz firmy Emitel, operatora multipleksu. £3cznie jest to minimum 8 min
474 tys. 500 zt rocznie, a z optatami prolongacyjnymi blisko 9 min ztotych. To ogromna kwota, ponad 700 tys. zt mie-
siecznie. Bedzie to wymagato wielkiego wysitku. A przeciez to nie wszystkie koszty, bo trzeba jeszcze zaptacic pra-

cownikom, przygotowanie programow tez kosztuje, sprzet, licencje — dodaje ojciec Tadeusz Rydzyk. (AZ)

Jerzy Straszewski, Prezes PIKE

Zakonczenie nadawania telewizji analogowej i rozszerzenie oferty programéw nadawanych cyfrowo w istotny spo-
sob zmienia oczywiscie rynek telewizyjny. Jednakze uwazam, ze z ocena wptywu zakonczenia nadawania naziem-
nej telewizji analogowej na sytuacje operatoréw ptatnej telewizji, nie tylko operatoréw telewizji kablowych, nalezy sie

wstrzymac. Jak wskazuja doswiadczenia krajow, ktére ten proces juz przeprowadzity, poczatkowy odptyw abonentéw
wynikat z efektu nowosci technologii i oferty kanatéw dostepnych cyfrowo droga naziemna. Po czasie widzowie wraca-
ja do ,swoich” operatoréw - pamietac nalezy, ze takze na polskim rynku decyzje ostatecznie podejmuje widz. A opera-
torzy kablowi poza cyfrowa telewizja dostarczaja takze telefonie i internet, co dla coraz bardziej swiadomego i wyma-
gajacego abonenta ma niewatpliwie znaczenie. Jednakze kazda taka zmiana zaostrza i zwieksza konkurencje nadaw-
cOw i operatoréw w walce o widza, co jest zjawiskiem naturalnym i pozadanym.
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Wspieramy i reprezentujemy

regionalne oddzialy TVP

Z Markiem Pasiuta — dyrektorem Osrodka Programéw Regionalnych,
rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

REGIONALNA

Jaka jest przysztos¢ Oddziatow Te-
renowych TVP? Jakie korzysci przy-
niesie oddzielenie stacji regional-
nych od TVP Info?

Przede wszystkim chciatem podkreslic,
Ze istnienie az szesnastu jednostek re-
gionalnych TVP to ewenement i sita,
ktéra mozemy traktowac¢ jako nasza
przewage konkurencyjng na rynku te-
lewizyjnym. Oczywiscie sa to oddzia-
ty, ktére znajduja sie na réznych eta-
pach rozwoju, o rozmaitej kondycji, je-
zeli chodzi o potencjat technologiczny,
czy ludzki, ale tez zréznicowane sg uwa-
runkowania poszczegdlnych regiondw.

Charakterystyczne i wspdlne dla
wszystkich Oddziatéw Terenowych jest
gtéwne zadanie — na pierwszym miej-
scu informacja, publicystyka, repor-
taz lokalny, regionalny — ktére sa zobo-
wigzane w ramach swoich pasm lokal-
nych realizowac wszystkie jednostki. Do
korica sierpnia tego roku Oddziaty Tere-
nowe miaty do dyspozycji pasma wia-
sne w wymiarze 3,5 godziny dziennie,
a w weekendy byto to o 30-60 minut
wiecej. Natomiast od 1 wrzesnia sytu-
acja sie zmienia — jest tego czasu 0 25%,
czyli mniej wiecej o godzing, wiecej.

Na poczatek chcemy sie zoriento-
wac, czy i jak oddziaty sobie poradza
z tym zwiekszonym czasem wtasnym,
zwtaszcza ze sa one — jak wspomina-
tem — w réznej kondydji.

Idea docelowa telewizji regional-
nej jest to, zeby oczywiscie udziat wta-
sny programoéw regionalnych na ante-
nie realizowany w danym regionie byt
jak najwiekszy. Chcemy go maksyma-
lizowa¢, tak by tzw. pasma wspolne,
obstugujace wszystkie programy re-
gionalne, proporcjonalnie sie skracaty,
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a nawet zeby w przysztosci dotychcza-
sowe proporcje odwrocic.

Mamy do dyspozycji nowa jakos¢,
z ktorej chetnie korzystamy. Przypo-
mne ze po przemianie ustrojowej za-
czeto uwalnia¢ czestotliwosci wojsko-
we, dzieki temu kilka osrodkéow — wte-
dy nazywaty sie jeszcze osrodkami ra-
diowo-telewizyjnymi — zaczeto organi-
zowac sobie wtasnym sumptem wta-
sne programy, w kilku przypadkach
praktycznie catodzienne. Pojawita sie
woéwczas mozliwos¢ zarabiania dzie-
ki reklamie. Mamy zatem przyktad —
z samych poczatkéw telewizji regio-
nalnej — nadawania w wymiarze kil-
ku czy kilkunastogodzinnym. Poz-
niej w ramach porozumienia miedzy
osrodkami, zaczeto méwic o tzw. hol-
dingu. Nastepnie zaczeto nazywac to
pasmami wspolnymi. Powstato Biuro
Oddziatéow Terenowych w Warszawie
i pasma wspolne zaczeto zagospoda-
rowywac centralnie pod hastem TVP3,
ktéra funkcjonowata do 2007 roku,
kiedy to powstato TVP Info.

Nadszedt teraz moment, gdy dzieki
mozliwosciom technicznym, dzieki cy-
fryzacji, mozna rozdzieli¢ obie anteny:
program informacyjny od programow
regionalnych. Oddziaty zyskuja dzisiaj
z powrotem mozliwosci powieksza-
nia swoich pasm wiasnych. Nawet je-
zeli dany oddziat nie jest w stanie sa-
modzielnie w wiekszym rozszerzeniu
czasowym czegos$ zapetnic¢ czy wypro-
dukowat¢, to w ramach pasm wspol-
nych cafa produkgja jest tam lokowana;
oczywiscie poza obowigzkowymi mini-
mum 10% produkgcji niezaleznej, ktore
sg przewidziane w ustawie o radiofo-
nii i telewizji.

(Tvllider|

Czy to sg samodzielne spotki?

Nie. W odréznieniu od Polskiego Radia,
TVP SA jest catosciowo jednoosobowa
spotka skarbu panstwa, dlatego moéwi-
my o oddziatach, a nie, tak jak w przy-
padku Polskiego Radia, o rozgtosniach
regionalnych jako samodzielnych pod-
miotach prawnych. TVP SA jest jedna
spotka, zarzad jest jeden, rada nadzor-
cza jest jedna, natomiast przy oddzia-
tach funkcjonuja Rady Programowe,
ktére sa zwigzane bardziej z konkret-
na antena. Oddziaty maja wydzielone
pieniadze, ktdre sa oczywiscie elemen-
tem planu ekonomiczno-finansowe-
go catej spoétki TVP, natomiast KRRIiT
w drodze rozporzadzenia wskazuje
wielko$¢ abonamentu przeznaczone-
go na programy regionalne. Jak wie-
my jest to wymiar kilkudziesieciu pro-
cent rzeczywistych potrzeb oddziatéw,
tak jak i niewystarczajacy jest udziat
abonamentu w finansowaniu kosz-
tow catej spétki. Zeby pokry¢ pozosta-
te koszty, oddziaty szukaja innych zré-
det. Oczywiscie koszty niektdérych od-
dziatéw sa nieraz wyzsze niz jego moz-
liwosci przychodowe. Dzisiejsi dyrek-
torowie oddziatéw to menedzerowie,
ktérzy musza sie zna¢ na wszystkim,
nie tylko na programie, ale réwniez na
finansach, tak zeby strata czy funkcjo-
nowanie oddziatu byto jak najbardziej
ekonomiczne. Warunki do dziatalnosci
maja dzisiaj o wiele gorsze niz ich kole-
dzy sprzed kilku czy kilkunastu lat.

1 wrzesnia wystartowata TVP Re-
gionalna. Jakie programy beda wy-
petniaty raméwke?

Zaczynamy pasmami wspolnymi od
6.30, a w soboty i niedziele od 7.00;
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MareL P asiuta, lat 53, z Telewizja Polska zwiazany od 1987 roku. Przez 20 lat praco-
wat w Oddziale Terenowym TVP w Szczecinie, gdzie byt miedzy innymi dziennikarzem, szefem

produkgji, dyrektorem oddziatu, zastepca dyrektora ds. ekonomicznych.

W 2007 roku zostat petnomocnikiem Zarzadu do utworzenia Agencji Produkgcji Telewizyjnej,
najwiekszej jednostki produkcyjnej Spotki, ktorej byt pierwszym dyrektorem. Od 2011 roku pra-
cowat w Osrodku TVP Technologie, gdzie jako zastepca dyrektora odpowiadat za planowanie

i rozwoj inwestycyjny.

Od 1 lipca dostat zadanie kierowania nowoutworzonym Osrodkiem Programéw Regionalnych.
Zonaty, dwoje dorostych dzieci i kot Napoleon. Mitosnik historii oraz thrilleréw politycznych.
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jesteémy na antenie az do godz.
0.30 w dni powszednie, a do 1.00
w weekendy.

Troche inaczej plasowac¢ sie beda
pasma wtasne oddziatéw niz dzis, w po-
taczeniu z TVP Info. Przywrdcilismy pa-
smo poranne dla oddziatéw od 7.30 do
8.00, pdzniej od 15.00 do 16.00; od
17.30 do 19.00; 20.00 do 21.00 i od
22.00 do 22.30 w dni powszednie.

Miedzy tymi godzinami, ktore sa
roztaczne — czyli kazdy oddziat re-
alizuje wtedy swoj program oddziel-
ny — sa te pasma wspolne, w ramach
ktérych mamy sze$¢ pasm premie-
rowych, tj.. 8.00-8.30 ,Co niesie
dzien” — bedziemy sie taczy¢ codzien-
nie z kilkkoma oddziatami, zeby poka-
za¢, co sie wydarzyto w kraju, albo
co interesujacego sie zapowiada.
Przy tym programie bedziemy wspot-
pracowac z zamoéwieniami TVP Info,
zeby wykorzysta¢ np. obecnos¢ na-
szego wozu transmisyjnego, czy ka-
mery w terenie, ale w innym ujeciu,
specjalnie dla nas.

Pd&zZniej bedzie pasmo, ktore jest wi-
dzom znane z TVP Info, tj. ,,Raport z Pol-
ski”. Jest to magazyn krétkich relacji czy
reportazy z komentarzem autorskim, ma-
teriaty sa realizowane przez poszczegodl-
ne oddziaty, skfadane, oprawiane i mo-
derowane ze studia, ktére bedziemy mie-
li w Oddziale Terenowym w Warszawie.

Nastepnie o godz. 16.30 nadawa-
ne bedzie nowe pasmo magazynéw
tematycznych. Zaleznie od dnia tygo-
dnia prezentowana bedzie réznorodna
tematyka: w poniedziatek ekonomicz-
no-spoteczna, w nastepne dni ,Pol-
ska samorzadna” — magazyn samorza-
dowy, po nim magazyn gospodarczy.
Magazyn dla oséb niepetnosprawnych
bedzie emitowany w piatki, na zmia-
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ne z magazynem dla oséb starszych.
Chcemy dotrze¢ do mtodych ludzi, ale
jednoczesnie pamietamy o pozosta-
tych widzach, ktérzy w innych telewi-
zjach nie moga znalez¢ programéw dla
siebie. Taka jest przeciez misja Telewi-
Zji Polskiej.

W weekendy mamy magazyn kul-
turalny, w ktérym chcemy pokazywac
kulture regiondéw, przede wszystkim
autentycznych animatoréw kultury,
ktérzy dziataja w poszczegdlnych re-
gionach, a o ktérych nieczesto sty-
cha¢. Magazyn turystyczno-sporto-
wy, ale nie na zasadzie wielkich wy-
nikow i tzw. sportu kwalifikowanego,
chcemy pokazywac raczej sport ma-
sowy, dziatalno$¢ lokalnych TKKF (To-
warzystw Krzewienia Kultury Fizycz-
nej — dopisek red.), ktora jest bardzo
rozpowszechniona w regionach. Ma-
gazyn bedzie sie nazywat ,Rusz sie
cztowieku!".

Dalej nadawany bedzie ,Teleku-
rier”, program od lat 90. realizowany
przez oddziat w Poznaniu, ktéry jest
doskonale znany widzom TVP Info.
Przechodzi teraz na godz. 19.00, be-
dziemy wiec rywalizowac z , Faktami”
TVN, ale nie boimy sie tego starcia.

Oczywiscie wieczorem mamy na-
sze sztandarowe pasmo 21.00-22.00,
gdzie zaczynamy lzejsza publicystyka
w programie ,Echa dnia”, a o godz.
21.15. rusza ,Dziennik regionow"” -
podsumowanie informacyjne dnia, ale
wtasnie regionalne, autorskie materia-
ty przygotowane w oddziatach, bez za-
granicy, bez wielkiej polityki. Prezen-
tujemy tu wydarzenia, ktorymi ludzie
zyja w swoich regionach. Na zakon-
czenie tego pasma bedzie publicysty-
ka, komentarz do najwazniejszych te-
matow dnia.
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Co nalezy do obowigzkéw Osrodka
Programéw Regionalnych, ktérego
zostat Pan dyrektorem?
Mamy dwa generalne obszary dziatania.
Pierwszy to tworzenie i koordynacja ra-
mowki pasm wspolnych — dziatalnos¢
stricte programowa. Dyrektor Osrodka
jest jednoczesnie redaktorem naczelnym
W rozumieniu prawa prasowego, a wiec
odpowiada za tresci na antenie czesci
wspdlnej, za tresci pasm wiasnych nato-
miast odpowiadaja dyrektorzy poszcze-
gélnych oddziatéw. Chcemy jednak,
zeby widz nie odczuwat zadnych réznic
w tym zakresie. Kazdy program w da-
nym regionie bedzie przez caty dzien sy-
gnowany logo oddziatu, nie TVP Regio-
nalna, tylko nazwa swojej siedziby, zeby
zachowac tozsamos¢ tego programul.
Drugim  obszarem  dziatalnosci
Osrodka Programéw Regionalnych jest
wsparcie i ogoélna koordynacja spraw
oddziatéw. Oddziaty przez ostatnie
lata nie miaty w Warszawie swojej re-
prezentacji przedstawiajacej ich pro-
blemy sumarycznie. Tymczasem istnie-
je szereg kwestii wspolnych dla wszyst-
kich oddziatow, jezeli chodzi o sprawy
ekonomiczne, programowe, techno-
logiczne, kadrowe czy inwestycyjne.
Taka role wsparcia i reprezentacji przy-
jat na siebie Osrodek Programoéw Re-
gionalnych. Po réznych wczesniejszych
doswiadczeniach nie chcemy zeby
Osrodek stat sie centralg, tylko odwrot-
nie, zeby oddziaty czuty i wiedziaty, ze
maja w stolicy swojego przedstawicie-
la i wsparcie w biezacym kontaktowa-
niu sie czy z Zarzadem, czy z dyrekto-
rami jednostek, w poszczegodlnych ob-
szarach dziatalnosci Spotki.

Dziekuje bardzo za rozmowe. Il
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Cyfrowy Polsat

B PRAWO W MEDIACH

UORiR: Niedozwolone porozumienie w sprawie transmisji meczéw w PPV

Ribice pitkarscy mogli obejrze¢ mecze reprezentacji w systemie pay-per-view taniej,

gdyby wlasciciel praw do transmisji oraz nadawcy telewizyjni nie zawarli niedozwolonego
porozumienia — stwierdzil Urzad Ochrony Konkurencji i Ronsumentéw. Prezes UOKiRk

U-(<
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nalozyta na uczestnikéw zmowy kary finansowe w tacznej wysokosci ponad 3,6 min zl.

We wrzesniu 2012 r. zostaty przeprowa-
dzone pierwsze w naszym kraju trans-
misje meczéw pitkarskich w systemie
PPV - byty to spotkania eliminacyjne
do Mistrzostw Swiata w 2014 r. Czar-
nogoéra—Polska (7.09) i Polska—Motda-
wia (11.09). W ramach prowadzonego
monitoringu rynku sprzedazy praw do
transmisji wydarzen sportowych UOKiK
sprawdzit umowy, jakie dysponent praw
do transmisji z tych meczéw - spétka
Sportfive zawarta z 11 nadawcami.
Watpliwosci  Prezesa UOKIK  wzbu-
dzito postanowienie stanowiace, ze cena
u wszystkich operatoréw nie bedzie mniej-
sza niz 20 zt. Jak ustalita Prezes Urzedu,
jednakowa stawka nie byta wynikiem samo-
dzielnej decyzji kazdego z przedsiebiorcow,
lecz niedozwolonego porozumienia pomie-
dzy nimi. Zdaniem Urzedu, przedsiebiorcy
transmitujacy mecze uzgodnili ze spétka
Sportfive nie tylko to, po jakiej minimalnej

Na uczestnikow porozumienia zostaty
natozone nastepujace kary finansowe:

2077 168,25 zt

UPC Polska

842 346,69 zt

Vectra

325 741,08 zt

Multimedia Polska

85 212,62 zt (sankcja

obnizona o 30 proc.

w ramach programu
tagodzenia kar)

103 194,88 zt

78 720,22 z
+Asta-net” Asta Group 18 237,83zt
Echostar Studio ZTS 3518,60 21
TK Antserwis (Watcz) 3120,63 zt
ZUA Antserwis (Pita) 3008,39 z

2 146,22 z

Sportfive

odstapienie od nato-

Zenia kary finansowej

(w ramach programu
tagodzenia kar)

16

cenie beda udziela¢ odbiorcom dostepu do
transmisji meczéw, ale réwniez to, ze nikt
inny nie bedzie oferowa¢ dostepu do tych
transmisji po nizszej cenie. Tymczasem zda-
niem UOKIK prawo antymonopolowe za-
kazuje porozumien, w ktérych ustalana jest
minimalna cena odsprzedazy towaréw lub
ustug. W gospodarce wolnorynkowej kaz-
dy podmiot powinien samodzielnie ustalac¢
swoje stawki w oparciu o wiasny rachunek
ekonomiczny.

Z informacji uzyskanych przez Urzad
wynika, ze inicjatorem porozumienia byt Cy-
frowy Polsat. Spétka byta autorem projektu
umowy, ktéra Sportfive podpisywata ze
wszystkimi nadawcami. Skutki niedozwolo-
nych dziatar odczuli przede wszystkim kon-
sumenci, ktérzy nie mogli zakupi¢ transmisji
taniej niz ustalone 20 zt.

UOKiK podkresla, ze zawarta w decy-
zji ocena sprawy przez Prezesa UOKIK nie
odnosi sie do samego faktu transmitowania
meczow reprezentacji pitkarskiej w syste-
mie PPV, lecz do ustalenia przez przedsie-
biorcow minimalnej ceny za ustuge. Samo
zadanie dodatkowej zaptaty za mozliwos¢
obejrzenia wydarzen sportowych nie naru-
sza ustawy o ochronie konkurendji i konsu-
mentow.

Jeden z uczestnikdbw porozumienia —
spotka Sportfive ztozyta do UOKIK wniosek
o odstapienie od kary finansowej w ramach
programu fagodzenia kar feniency. Co zna-
czy, ze przedsigbiorca, ktéry jako pierwszy
z uczestnikdbw zmowy dostarczy dowody
na istnienie kartelu, nie byt jego inicjatorem
i zaprzestat niedozwolonych dziatar, moze
uzyskac¢ nawet catkowite zwolnienie z sankgji
pienieznej. Informacje przekazane przez spét-
ke — m.in. korespondencja z innymi uczestni-
kami porozumienia — nie byty wczesniej zna-
ne Urzedowi i w istotny sposéb przyczynity
sie do wydania decyzji. Jako druga wniosek
leniency ztozyta spotka Multimedia. W takim
przypadku przedsiebiorca moégt liczy¢ na ob-
nizenie sankgji.

Na uczestnikdéw porozumienia zostaty na-
tozone kary finansowe w tacznej wysokosci
ponad 3,6 min zt. Dzieki zastosowaniu pro-
gramu leniency, Prezes UOKIK zdecydowata
nie nakfadac sankgcji na spétke Sportfive oraz
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obnizy¢ o 30 proc. kare wobec Multimedia.
Decyzja nie jest prawomocna, przystuguje do
niej odwotanie do sadu.

Na kary natozone przez UOKIK zareago-
wali operatorzy. Cyfrowy Polsat oswiadczyt
z petna stanowczoscia i przekonaniem, ze
nie byt inicjatorem ani strona zmowy ryn-
kowej i nie stosowat zadnych praktyk na-
ruszajacych konkurencje. Cyfrowy Polsat
nie zgadza sie z decyzja Prezesa UOKIK
. — Decyzja jest razaco niesprawiedliwa,
gdyz ukarane zostaty podmioty, ktére zde-
cydowaty sie umozliwi¢ dostep do transmisji
meczéw przy wykorzystaniu nowoczesnych
ustug w sytuacji braku jakiejkolwiek alterna-
tywy ze strony tradycyjnych mediéw, w tym
przede wszystkim telewizji publicznej. Kary
za$ uniknat podmiot, ktory dysponowat wy-
tacznymi prawami do transmisji i ktérego za-
dan finansowych nie byta w stanie zaakcep-
towac nawet telewizja publiczna — czytamy
w o$wiadczeniu CP. — Cyfrowy Polsat nie byt
inicjatorem ani strona zadnych sprzecznych
z prawem dziatan i dlatego bedzie odwo-
tywac sie od natozonej kary, liczac na spra-
wiedliwe osadzenie sprawy przez niezawisty
sad — podkreslili przedstawiciele Cyfrowego
Polsatu.

Z kolei Vectra jest zaskoczona kara nato-
zona przez UOKIK. —Zapisy umowy na emisje
meczéw pitkarskich druzyny narodowej trak-
towalismy jako naturalne, biznesowe relacje
z ich dystrybutorem, nienaruszajace obowia-
zujacych przepiséw. Wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom swoich abonentéw, zwiasz-
cza w aspekcie sygnalizowanego nam duze-
go zainteresowania meczami, Vectra umozli-
wita dostep do tego waznego, sportowego
eventu poprzez PPV. (...) Naszym zdaniem nie
moze by¢ mowy o zmowie podmiotéw, ktdra
sugeruje UOKIK, poniewaz Vectra w tej spra-
wie kontaktowata sie wytacznie ze Sportfive,
podejmowata tez negocjacje na temat ceny
minimalnej, ktére jednak nie przyniosty re-
zultatu. Sportfive, jako wylaczny posiadacz
praw do transmisji, narzucit Vectrze warunki
cenowe, ktdre moglismy jedynie przyja¢, albo
odrzuci¢, z powazna szkoda dla siebie — czy-
tamy w stanowisku Vectry, ktéra zapowie-
dziata odwotanie od decyzji UOKIK.

/AZ/
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WYDARZENIE B

W piatek 13 wrzesnia 2013 r. 13th Street Universal zmieni sie¢ w 13 Ulice.
Stacja rozpocznie nadawanie w formacie 16:9, a takze uruchomi
odswiezony serwis pod nowym adresem: 13ulica.pl. Na widzéw
spragnionych mocnych wrazen czeka¢ bedzie specjalny program

z polskim akcentem.

Universal Networks International zdecydowat sie na odswie-
zenie 13th Street Universal w ramach obchoddw trzeciego
roku istnienia stacji w Polsce. Data planowanej zmiany bar-
dzo dobrze wpisuje sie w pozycjonowanie 13 Ulicy, jako naj-
lepszego ,adresu” dla widzéw szukajacych duzej dawki in-
trygi i sensacji, a przede wszystkim dreszczyku emogji wsrod
najlepszych i najchetniej ogladanych na swiecie sensacyj-
no-kryminalnych filmoéw i seriali. Od$wiezenie jest nie tylko
uktonem w strone polskiego widza, ale réwniez zapowiedzia
zmian wizerunkowych i programowych, ktére, jak deklaru-
je nadawca, beda zawierac coraz wiecej polskiego kontentu.

13th Street Universal jest dostepny w Polsce od 2010
roku. W kwietniu 2013 r. kanat dotaczyt do oferty Cyfro-
wego Polsatu. Mozna go réwniez znalez¢ w ofercie opera-
toréw kablowych: m.in. UPC, Vectra, Multimedia czy Toya.
Nadawany 24 godziny na dobe, emituje najlepsze seriale
i filmy kryminalne. Skierowany do widzéw, ktérzy uwielbia-
ja rozwiazywa¢ zagadki, zgtebia¢ umysty przestepcéw lub
po prostu poczu¢ strach. Flagowe produkcje stacji charak-
teryzuja sie wciagajacymi, zawitymi watkami i niespodzie-
wanymi zwrotami akcji. To tutaj mozna obejrze¢ takie hity
jak: ,Dexter”, ,Bates Motel”, czy wszystkie serie ,Prawo
i porzadek: Sekcja specjalna”.

Zaplanowane na wrzesien zmiany beda dotyczy¢ réwniez
domeny oraz catej wizualizadji strony internetowej —od 13 wrze-
$nia ruszy adres 13ulica.pl.

— Zdecydowalismy sie na zmiane nazwy kanatu na tatwiej-
sza do wymowienia dla polskich widzéw. Przede wszystkim
liczymy na umocnienie rozpoznawalnosci marki na lokalnym
rynku. Chcemy by¢ réwniez jeszcze bardziej atrakcyjni dla
mtodszej publicznosci, a takze zaciesni¢ relacje z obecnymi
odbiorcami — ttumaczy Klaudiusz Gomerski, Marketing Mana-
ger Universal Networks International Poland.

Odswiezenie jest konsekwencja pozycjonowania mar-
ki w Polsce. Kanat nadal bedzie skupiat najlepsze produkcje
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wyrdzniajace sie watkami intrygi i sensacji. Z okazji trzecich
urodzin stacji, w piatek 13 wrzesnia, widzowie beda mogli
obejrze¢ specjalny program z polskim akcentem. 13 Ulica
wyemituje premierowo petnometrazowy film w rezyserii Sta-
womira Kulikowskiego ,, Lesne doty”, a takze dokument , Po-
dwdjne morderstwo” odstaniajacy kulisy brutalnego zabdj-
stwa dwdch braci polskiego pochodzenia w Luton w Wiel-
kiej Brytanii.

Jesienna ramoéwka 13 Ulicy to bogactwo nowego kon-
tentu, ktéry jak okresla sam nadawca, ma niezwykta site
przyciagania, a takze potrafi zatrzymac¢ widza przed ma-
tym ekranem. Kanat po raz pierwszy wyemituje ekskluzyw-
ne produkcje, takie jak pierwszy sezon ,666 Park Avenue”,
gdzie w gtéwne role wcielaja sie Vanessa Williams (, Goto-
we na Wszystko”, ,Brzydula Betty”) i Terry O'Quinn (,Za-
gubieni”, ,,Hawaii 5.0"” —emisja od 25 wrzesnia). Stacja po-
kaze takze premierowe serie takich serialowych hitow, jak
,Urodzeni, by zabijac¢”, ,Nowe Gliny"”, ,Prawo i Porzadek:
Sekcja Specjalna” oraz ,Dexter” — najnowszy sezon o pe-
rypetiach  ulubionego
seryjnego mordercy na
antenie juz od 17 wrze-
$nia.

13 wrzesnia 13 Ulica
rozpocznie takze nada-
wanie w formacie 16:9.
Universal Networks In-
ternational zmienia for-
mat swoich stacji konse-
kwentnie od marca tego
roku, kiedy to nadawa-
nie w formacie 16:9 roz-
poczat kanat Universal
Channel.
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Edukacja w lekkim wydaniu

Jeszcze kilka lat temu kanaly dokumentalne dziatajace na polskim rynku mozna byto policzy¢

na palcach jednej reki. Jednak wraz ze wzrostem popularnosci stacji tematycznych, stacje

dokumentalne zaczely sie najintensywniej rozwija¢. Do walki o polskiego widza ruszyly

zagraniczne koncerny, ale i polscy nadawcy sa zainteresowani tym odcinkiem rynku.

Kanaty dokumentalne dziatajagce w Polsce to przede
wszystkim polskie wersje stacji z porfolio miedzynarodo-
wych koncernéw medialnych. Nie ma w tym nic dziwnego
— koszt wytworzenia programow jest wysoki, zatem majac
biblioteke wtasnych produkcji o wiele tatwiej jest tworzy¢
kanaty. Jak wielka jest sita globalnego prowadzenia tele-
wizji, mozna zobaczy¢ na przyktadzie Discovery Networks,
ktory tylko w tym roku wyda ponad 1 mld dolaréw na in-
westycje programowe. Zaden nadawca dziatajacy tylko na
lokalnym rynku nie jest w stanie wyda¢ nawet utamka ta-
kiej kwoty na wtasne produkcje. To pokazuje skale mozli-
wosci miedzynarodowych nadawcoéw i ttumaczy, dlaczego
polscy nadawcy w wielu aspektach nie maja nawet szans
na rywalizacje.

Skad duze zainteresowanie nadawcéw tym sektorem?
Kanaty dokumentalne generuja coraz wiekszy udziat w ryn-
ku. W lipcu 2012 r. w grupie 4+ byto to 3,03% udziatu
w rynku, a w tym roku w lipcu to juz 4,22%. Jeszcze wiek-
szy udziat tego sektora jest w grupie 16-49 lat — stacje ge-
nerowaty 3,74% udziatow w lipcu 2012 r., a w lipcu br. byto
to juz 5,4% (dane: Nielsen). Te wyniki $wiadcza o tym, ze
kanaty dokumentalne stanowia jedna z najbardziej pozada-
nych przez widzéw oferte programowa wsréd kanatéw te-
matycznych.

Oczko w glowie reklamodawcow

Tak duza dynamika przektada sie tez na zyski reklamowe.
Przyktadowo, w okresie od 29 lipca do 4 sierpnia 2013 r.
w TOP 20 najlepiej zarabiajacych stacji, znalazty sie az czte-
ry kanaty dokumentalne: Discovery (7,08 min zf), Investiga-
tion Discovery (5,25 min zt), Discovery Science (3,27 min zt)
i Discovery World (2,7 min zt; wszystkie dane cennikowe, nie
uwzgledniaja rabatéw, dane: Nielsen). Ogdlnie widzowie ka-
natéw dokumentalnych sa dobrze wyksztatceni i zamozni.
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Przewazaja widzowie w duzych miastach. Stowem — wyma-
rzony odbiorca reklam. Stad tez reklamodawcy chetnie lo-
kuja kampanie reklamowe, a nawet tworza specjalnie dedy-
kowane kampanie pod dany kanat (wida¢ to na przyktadzie
chocby Discovery i National Geographic).

Lekko, tatwo i przyjemnie

Dzi$ kontent kanatéw dokumentalnych obejmuje nie tylko
takie dziedziny jak: nauka, przyroda czy historia. Stacje co-
raz rzadziej przedstawiaja dokumenty i programy w trady-
cyjnej formie, natomiast czesciej siegaja chocby po widowi-
ska telewizyjne, czy materiaty nakrecone amatorska kamera.
Bardzo czesto programy tacza edukacje i rozrywke (,,eduta-
inment”), czy dotykaja ciemnej strony dziatalnosci cztowie-
ka — dokonywanych przez niego zbrodni. Z kolei kanaty pa-
radokumentalne koncentruja sie na tematach lifestylowych.
Czesto nowe programy to gigantyczne przedsiewziecia (jak
chocby w przypadku BBC). Jednym stowem kontent daleki
jest od tego, z czym kojarzono kanaty dokumentalne jesz-
cze dziesie¢ lat temu. Metamorfoza stacji spowodowata,
ze zwigkszyta sie ich widownia. Sposdb opowiadania trafia
réwniez do 0séb, ktére do tej pory omijaty szerokim tukiem
tego typu kanaty.

Cyfryzacja tez ma znaczenie

Obecnie ton rynkowi kanatéw dokumentalnych nadaja dwa
kanaty: Discovery oraz TVP Historia. Pierwszy znany jest
w Polsce od wielu lat. To pierwszy dostepny na naszym ryn-
ku kanat dokumentalny. Na naszym rynku dostepne sa takze
inne kanaty z rodziny Discovery: Investigation Discovery, Dis-
covery Science (dawny Discovery Sci-Trek), Discovery World
(wkrotce jako Discovery Turbo Xtra), Animal Planet czy Dis-
covery Historia. Kazdy z nich ma swoja specyfike i okreslony
zakres prezentowanej tematyki.
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DOKUMENTALNE

Udziat w rynku kanatéw dokumentalnych w lipcu 2012 r. i 2013 r. w grupie 4+

Dane: Atmedia na podst. Nielsen Audience Measurement

Najwiekszym zaskoczeniem dla rynku sa wyniki kanatu
TVP Historia. Kanat prezentuje szeroko rozumiana historie,
filmy dokumentalne, ale tez i fabularne. Jedna z ciekawych
propozycji sa emitowane w catosci dawne odcinki ,,Dzienni-
ka TV". Kanatowi zdecydowanie pomogta obecnos¢ w NTC.
Dzieki temu, udziat w rynku zwigksza sie w szybkim tempie
Z miesigca na miesiac. Co ciekawe, mimo trudnej tematy-
ki, stacja ma lepsze wyniki niz niektére stacje obecne w ra-
mach NTC (np. Polsat Sport News czy TVP Kultura). To row-
niez sygnat dla nadawcdw, ze niekoniecznie tylko tatwe te-
maty sa popularne.

Bardzo duza widownia moze pochwali¢ sie National
Geographic. To rowniez zastuga doskonatego i co najwaz-
niejsze — rozpoznawalnego kontentu. Takze siostrzana stacja
— Nat Geo Wild — dobrze sobie radzi na naszym rynku. Duzy

www.tvlider.pl
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wzrost popularnosci na naszym rynku notuje m.in. kanat Hi-
STORY, ktory przebojem wdart sie na nasz rynek. Coraz le-
piej radzi sobie takze kanat BBC Knowledge.

Sa nastepni chetni

Istotny wptyw na rynek kanatéw dokumentalnych na pew-
no bedzie mie¢ rozstrzygniecie konkursu na miejsce w mul-
tipleksie pierwszym. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wy-
bierze bowiem kanat o charakterze wyspecjalizowanym
edukacyjno-poznawczym. O mozliwos¢ nadawania ubiega
sie az osiem podmiotow: Apella S.A. (wydawca m.in. tygo-
dnika ,wSieci”), TVS Sp. z 0.0. (czyli TV Silesia), 4fun Me-
dia S.A. (nadawca m.in. kanatu 4fun.tv), TV Spektrum Sp.
z 0.0., Media Works S.A, Edusat Sp. z 0.0., TVR Sp. z 0.0.
oraz Discovery Communications Europe Limited. Cze$¢ chet-
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nych chce nadawac i tworzy¢ kanaty, ktdre bedzie mozna
zakwalifikowa¢ do sektora dokumentalnego. Do korca roku
pojawi¢ ma sie réwniez nowy kanat z portfolio publiczne-
go nadawcy — TVP Dokument. Stacja ma by¢ odpowiedzia
na potrzebe poszerzania wiedzy o otaczajacym swiecie, in-
nych ludziach i zjawiskach spotecznych. Nadawca zapewnia,
Ze stacja zaprezentuje wszystko to, co najlepsze i najbardzie;
wartosciowe w rodzimej i swiatowej produkcji dokumen-
talnej. Chce pokazywac prawdziwy $wiat, ludzi, wydarze-
nia i zjawiska takimi, jakie sa naprawde. TVP Dokument ma
stac sie inspiracja do gtebszego poznania siebie, innych ludzi
i otaczajacej rzeczywistosci.

Szybka reakcja na potrzeby

Rynek nie stoi w miejscu i nadawcy bardzo szybko reaguja
na trendy. Rozwdj rynku kanatéw dokumentalnych spowo-
dowat, ze kanat Discovery World 17 wrze$nia br. zmieni sie
w Discovery Turbo Xtra. Zmiana dotyczy takze nowego for-
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matu emisji raméwki — 16:9. Oferta programowa stacji skie-
rowana bedzie gtéwnie do mtodych mezczyzn.

Mimo coraz wigkszej oferty, nasz rynek nie ma szczescia
do kanatéw dokumentalnych zajmujacych sie szeroko rozu-
mianymi podrézami. Mimo, ze Polacy chetnie ogladaja pro-
gramy o tej tematyce (Swiadczy chocby o tym sukces progra-
mow podrozniczych Wojciecha Cejrowskiego czy kulinar-
no-podrézniczych Roberta Maktowicza), to jednak nadaw-
Cy nie spiesza sie z odpowiedzig na zapotrzebowanie. Jedy-
ny obecny kanat, ktéry do tej pory wypetniat te nisze, Tra-
vel Channel po przejeciu przez Scripps Networks zmienit ra-
mowke i zatozenia kanatu. Od kwietnia br. stacja jest bar-
dziej kanatem rozrywkowo-lifestylowym anizeli dokumen-
talnym. Z polskiego rynku zniknety tez lata temu inne ka-
naty podréznicze: Discovery Travel (ktdry zmienit sie w kanat
TLC) czy Marco Polo. Na nowe kanaty podréznicze na razie
sie nie zapowiada.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Fotografie udostepnione przez kanaty dokumentalne

sierpien/wrzesien 2013
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Ranaly dokumentalne przeszly transformacje

Rozmowa z Rarin Heijink, Vice President Pay-TV Channels East w Viasat Broadcasting.

Jak oceniajg Panstwo rynek kana-
téw dokumentalnych w Polsce?
Rynek kanatéw dokumentalnych i te-
matycznych w Polsce to bardzo istotny
segment, stanowiacy obecnie ogrom-
na czes¢ oferty zarébwno operatorow
sieci kablowych, jak i telewizji sateli-
tarnych. Mozna powiedzie¢, Zze wzrost
zainteresowania tego typu kanatami
jest globalnym trendem. Dotychczas
panowat poglad, ze kanat dokumen-
talny jest w stanie przyciagna¢ jedy-
nie specyficzny rodzaj widza, o kon-
kretnych zainteresowaniach, przez co
z gory jest skazany tylko na okreslo-
na grupe docelowa. Obecnie, dzieki
ogromnemu zréznicowaniu meryto-
rycznemu, dbatosci o forme i atrakcyj-
nosci emitowanych programéw, jeste-
Smy w stanie zacheci¢ o wiele szersze
grono odbiorcow do ogladania nas.
Mysle, ze wszelkie badania i prognozy
Swiadcza wytacznie na korzys¢ rynku
kanatow dokumentalnych i tematycz-
nych w Polsce.

Obecnie w jezyku polskim nada-
wanych jest ponad 200 kanatow te-
matycznych, a ich liczba wciaz ro-
$nie, poniewaz gtéwne stacje uni-
wersalne rowniez decyduja sie wejs¢
w ten segment. Tak duza liczba daje
ryzyko ,bombardowania” widza
WCigz ta sama trescig i wiecznymi

powtoérkami, dlatego telewizja Pol-
sat Viasat ktadzie bardzo duzy na-
cisk na unikalne podejscie do danej
tematyki i zréznicowanie programo-
we, tak aby kazdy mdégt tam odna-
lez¢ co$ dla siebie. Na polskim rynku
funkcjonuja trzy kanaty dokumen-
talne telewizji Polsat Viasat: Explo-
rer, History i Nature. Kazdy z nich ma
swoj unikalny charakter i skierowany
jest do innej grupy docelowej, dzie-
ki czemu mamy pewnos¢, ze oferuje-
my polskiemu widzowi petny pakiet
tematyczny. Naszym zdaniem jest to
najlepszy sposob na wyrdznianie sie

na tle tak ogromnej konkurencji.

W jakim kierunku beda zmierza¢
kanaty dokumentalne?

Kanaty dokumentalne na przestrze-
ni ostatnich kilku lat przeszty istotna
transformacje. Najwazniejsze jest to,
ze ludzie i konkretne postacie stali
sie gtdwnymi bohaterami emitowa-
nych programéw. Nie chodzi juz tyl-
ko o miejsce czy wydarzenie histo-
ryczne, ale o prawdziwych ludzi, kté-
rzy je stworzyli lub zyli w opisywa-
nych czasach. Pozwala to dostarczac
widzowi zupetnie nowych doswiad-
czen i umozliwia mu identyfikowa-
nie sie z bohaterami, co w efekcie
przyciaga wieksza widownie. Planu-

jac nasze ramoéwki, zawsze staramy
sie 0 to, aby emitowane programy
posiadaty ogromna doze realizmu.
Z tego wtasnie styna kanaty Viasat,
a nasi widzowie ogladajac je, maja
poczucie wartosciowo spedzonego
czasu.

Rozwoj techniki réwniez miat
ogromny wptyw na to, jak obecnie
wygladaja programy dokumentalne.
Zaawansowane technologicznie ka-
mery daja nam wglad w nieznane
dotad obszary, komputerowe rekon-
strukcje dostownie przenosza nas
w czasie, w efekcie czego widz sta-
je sie niejako uczestnikiem progra-
mu, a nie tylko jego biernym obser-
watorem.

Wida¢ réwniez wyraznie jak za-
ciera sie granica miedzy dokumen-
tem a fikcja. Coraz czesciej w ofer-
tach programowych pojawiaja sie
pozycje typu ,co by byto gdyby”.
Bedziemy uwaznie obserwowac jak
rozwija sie ten trend i jak bardzo
spodoba sie on polskiej publicznosci.

Podsumowujac, obecnie obser-
wujemy duzy potencjat kanatéw do-
kumentalnych prezentujacych wcia-
gajace, oparte na faktach programy,
poswiecone ludziom i ich zyciu co-
dziennemu, dziatajace pro spotecz-
nie. Oferta naszych trzech kanatéw

Karin HQIJL’(‘II( — Vice President Pay-TV Channels East w Viasat Broadcasting. Jest
odpowiedzialna za rozwdj i zarzadzanie dziewigtnastoma kanatami ptatnej telewizji firmy,
dostepnymi w Europie Wschodniej, ktére tacznie docierajg do ponad 60 milionéw widzdw.
Woczesniej Heijink zajmowata stanowisko Senior Director of the Music and Youth Entertain-
ment Channels for Emerging Markets dla kanatéw MTV, VIVA i VH1. Do$wiadczenie zawodo-
we zdobywata réwniez w Discovery Communications, gdzie odpowiedzialna byta za zarzadza-
nie portfolio firmy na terenie rynkdw wschodzacych, a takze odegrata kluczowa role we wpro-
wadzeniu kanatow telewizyjnych tej firmy na rynek rosyjski, turecki, francuski i afrykanski.

www.tvlider.pl
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w zupetnosci odpowiada na te po-
trzeby. Szczegdlnie w przypadku
Polsat Viasat Nature i Polsat Viasat
History zajmujemy wyjatkowa po-
zycje w tym obszarze rynku. Emito-
wane przez nas programy sa $Swie-
ze, nowoczesne i produkowane za-
wsze z dbatoscia o autentycznos¢,
ktorej tak bardzo poszukuja nasi wi-
dzowie.

Co wyrdéznia Wasze kanaty na tle
konkurencji?

Portfolio kanatéw Polsat Viasat do-
stepnych w Polsce obejmuje szero-
kie spektrum tematyczne: auten-
tyczna rozrywke, przyrode i historie.
Programy, ktére emitujemy, sa no-
woczesne, niedostepne nigdzie in-
dziej i unikalne, wiele z nich powsta-
je w Europie, szczegdlnie te prezen-
towane na kanale Polsat Viasat Hi-
story, co jest szczegdlnie istotne dla
widzéw.

Polsat Viasat Explorer jest kana-
tem rozrywkowym, wciagajacym ale
odnoszacym sie do prawdziwych
wydarzen. To telewizja tworzona
z mysla o nowoczesnych mtodych
mezczyznach i kobietach, prezentu-
jaca szeroki zakres tematyczny: od
nauki, mechaniki i szybkich samo-
chodoéw, po podréze, przygody i pa-
sje. Programem bardzo dobrze od-
dajacym charakter stacji jest nowa
seria zatytutowana ,Niesamowity
pan Goodwin”. Jonathan Goodwin
to wspdtczesny Houdini, prawdzi-
wy kaskader, ktéry odstania kulisy
i realizuje na oczach widza najbar-
dziej karkotomne i zapierajace dech
w piersiach wyczyny.

Z kolei Polsat Viasat History ofe-
ruje szeroka game intrygujacych fil-
moéw dokumentalnych i rozrywko-
wych przez 24 godziny na dobe. Po-
niewaz stacja, jako jedna z niewie-
lu na rynku, koncentruje sie wytacz-
nie na historii, jest postrzegana jako
kluczowa w swoim gatunku i stano-
wi obowiazkowy wyboér dla fanow
historii. Posrod wielu emitowanych
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programow, w ofercie kanatu moze-
my znalez¢ m.in. intrygujaca i wcia-
gajaca serie pod tytutem ,towcy mi-
tow"”, ukazujaca prawde skryta za
stynnymi, romantycznymi opowie-
$ciami z historii wspotczesnej oraz
za mitami sprzed wiekow.

Polsat Viasat Nature rowniez pre-
zentuje programy o bardzo szero-
kiej tematyce, od klasycznych fil-
méw przyrodniczych, po seriale
o szerokim kontekscie spotecznym,
a wszystko to prezentowane przez
niezwykle interesujacych i popular-
nych prowadzacych. Na przyktad
w serialu ,Galapagos”, naszej wrze-
$niowej premierze, sir David Atten-
borough, znany podréznik, wybiera
sie w podroéz na te tajemnicze wyspy,
aby odkry¢ przed widzami wszystkie
ich sekrety i bogactwa.

Jakie sa wasze plany programo-
we na najblizszg przysztos¢? Czy
planujecie inwestycje w Polsce,
badZz umieszczenie w ramoéwce
lokalnych tresci?

Jezeli chodzi o kanat Polsat Viasat
Explorer to przygotowalismy dla na-
szych widzoéw nowe seriale, ktore,
jak mamy nadzieje, zwieksza rézno-
rodnos¢ gatunkowa programow na
naszej antenie i zaoferuja nowa ja-
kos¢. Sa wsrdd nich takie produkcje,
jak: ,Niesamowity pan Goodwin”,
~Wynalazki warte milionéw”, ,Ku-
lisy czarnej taktyki”, ,Niszczenie na
zlecenie”. Ponadto, niezmiennie,
chcemy proponowad naszym wi-
dzom réznorodna oferte programo-

wa, ktéra odpowiada potrzebom
wspotczesnych, ciekawych $Swiata
mezczyzn.

Polsat Viasat History bedzie kon-
tynuowat swoja polityke programo-
wa i nadal oferowat programy uka-
zujace historie w szerokim spek-
trum: od prehistorii do czaséw
wspodtczesnych. Szukamy progra-
moéw, ktére tacza w sobie nowo-
czesna oprawe i wartosciowe tre-
$ci, wykorzystujacych nowe techno-
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logie i pokazujacych nowe punkty
widzenia. Nasze najswiezsze propo-
zycje to miedzy innymi: ,towcy mi-
téw, seria 2", , Destrukcyjne zywio-
ty”. JesteSmy zainteresowani i szu-
kamy mozliwosci pozyskania pol-
skich  programoéw  historycznych,
takze tych o historii Polski.

Polsat Viasat Nature oferuje
atrakcyjna mieszanke klasycznych fil-
moéw przyrodniczych i dokumentéw
Z interesujaca narracja prowadzace-
go, bedacego czesto znana osobo-
woscia telewizyjna. Tej jesieni przy-
gotowalismy: ,Galapagos”, ,Jimmy
Doherty w ogrodzie Darwina”, ,Na
ratunek pingwinom”. Jestesmy row-
niez bardzo otwarci na lokalne pro-
dukcje o tematyce zwiazanej z przy-
roda w szerokim rozumieniu.

Jakie sg plany Viasatu dotyczace
przysztosci obecnych kanatow?
W tej chwili jestesmy bardzo zado-
woleni z oferowanego zestawu ka-
natéw, a rosnaca liczba abonentéw
w catym regionie Europy Srodkowo-
-Wschodniej pokazuje, ze widzowie
s zadowoleni z naszej oferty.

Czy planujecie inwestycje w dys-
trybucje tresci Waszych kanatéow
on-line?

Szwedzki koncern medialny Mo-
dern Time Group, do ktérego nale-
za kanaty Viasat, niedawno urucho-
mit nowa, obejmujaca cata Grupe,
inicjatywe pod nazwa MTGx, ktorej
zadaniem jest przyspieszenie tem-
pa prac nad naszymi cyfrowymi in-
nowacjami i poszerzenie ich zakre-
su. Jako firma za cel stawiamy so-
bie nieustanny rozwoj, dlatego za-
mierzamy wprowadza¢ innowacje
w kazdym aspekcie naszej dziatal-
nosci a naszym klientom zagwaran-
towac szeroki dostep do rozrywki
na najwyzszym poziomie w najbar-
dziej dogodnej formie.

Dziekuje za rozmowe.

sierpien/wrzesien 2013

Wszystkie rozmowy przeprowadzit Jakub Wajdzik
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Coraz trudniej o oryginalnos¢

Carlos Ortega, Senior Vice President Central & Eastern Furope FOX International Channels.

Jak oceniajg Panstwo rynek kanatow
dokumentalnych w Polsce?

National Geographic Channel jest obec
ny na polskim rynku od 15 lat i utrzymuje
sie w czotéwce kanatow dokumentalnych.
Dowodem na nasza popularnos¢ jest row-
niez przyznanie kanatowi juz po raz drugi
statuetki Telekamery , Tele Tygodnia”.

W Polsce ogladalnos¢ kanatow doku-
mentalnych jest wyzsza niz w rozwinietych
krajach Europy Zachodniej. Coraz wyraz-
niej wida¢ specjalizacje poszczegodlnych ka-
natéw poprzez oparcie raméwki na kluczo-
wych programach czy gatunkach.

Czym Panstwa kanat rézni sie od kon-
kurencji?

National Geographic Channel dzieki wspot-
pracy z Towarzystwem National Geogra-
phic, ktére jest jedna z czotowych organi-
zacji w dziedzinie odkrywania i ochrony za-
bytkéw oraz badan naukowych, posiada
dostep do znanych na catym Swiecie ba-
daczy oraz fotograféw dzigki czemu two-
rzy programy, ktére sa niezwykle intere-
sujace, wiarygodne, pokazuja zapierajace
dech w piersiach ujecia i pozostaja na dtu-
go w pamieci. National Geographic Chan-
nel oferuje dostep do wyjatkowych ludzi,
miejsc i zdarzen na catym swiecie. Pokazu-
je i przybliza swiat poprzez programy do-
tyczace réznych dziedzin naszego Zycia:
od odkrywania tajemnic otaczajacego nas
Swiata i prowadzenia przetomowych ba-
dan, poprzez zgtebianie tematéw histo-
rycznych oraz fenomendw kulturowych
(,Lata 80. Dekada ktora nas uksztattowa-
fa”), czy programy dokumentalne badaja-
ce w jaki sposob funkcjonuje mdzg i nasze
ciato , Przewrotny umyst”).

Natomiast ogladajac kanat Nat Geo
Wild widzowie maja mozliwo$¢ poczuc sie
czescia dzikiej przyrody. Na kanale prezen-
towane sa najlepsze programy poswigco-

ne dzikiej przyrodzie tworzone przy wspot-
pracy z najlepszymi filmowcami. Dzieki nie-
samowitym obrazom i fascynujacym hi-
storiom zabieramy widzéw w podréze do
$wiata zwierzat. Programy emitowane na
kanale przeznaczone sa dla catej rodziny, dla
wszystkich osdb, kochajacych nature, dzika
przyrode oraz zwierzeta.

Jakie sg plany programowe stacji na
najblizszy czas?

Juz we wrzesniu rozpoczniemy emisje no-
wych programoéw dokumentalnych, w kté-
rych odkrywana bedzie niesamowita sita
ludzkiego umystu. Nowe programy ,,Pu-
tapki umystu”, ,Niebezpieczna iluzja” oraz
.Matpopodobni” badaja w jaki sposdb
funkcjonuje mdzg i nasze ciato, a wszystko
to przedstawiane jest w formie fantastycz-
nych eksperymentéw i interaktywnych ta-
migtéwek, ktdre angazuja widzéw i poru-
szaja ich zmysty. Programy pokaza niesa-
mowite odkrycia, potacza humor z praw-
dziwie naukowym podejsciem. W paz-
dzierniku widzowie zobacza ekscytuja-
ca serie ,Rosja wedtug Vinniego Jonesa”,
ukazujaca wyczerpujaca wyprawe byte-
go pitkarza i aktora Vinniego przez rosyj-
ska, arktyczna tundre, podczas ktdrej mez-
czyzna dostaje lekcje najbardziej niebez-
piecznych profesji. Natomiast w listopa-
dzie w 50. rocznice zamachu na prezyden-
ta J.F. Kennedy'ego bedzie miata premie-
ra filmu , Kennedy: historia zamachu”, kto-
ry jest oparty na bestsellerowej ksigzce Billa
O'Reily’ego oraz Martina Dugarda, przed-
stawiajacej historie jednego z najbardziej
wstrzasajacych wydarzen w amerykanskiej
historii.

Natomiast na kanale Nat Geo Wild we
wrzesniu bedziemy emitowacd specjalne
serie przedstawiajace najbardziej niebez-
pieczne gatunki zwierzat z réznych stron
Swiata. Z kolei dla mito$nikéw programow

o charakterze rozrywkowym pokazemy se-
rie ,Specjalisci od mega akwariow”, w kté-
rej widzowie zobacza jak tworzone s3 je-
dyne w swoim rodzaju zbiorniki, w ktérych
mozna zanurzy¢ zapierajace dech w pier-
siach piekno oceanu. Inna propozycja jest
spotkanie ze $wiatowej stawy psim beha-
wiorystag Cesarem Millan w serii ,Przy-
wodca stada” w ktoérej ten znany na catym
Swiecie trener czworonogéw nie tylko ra-
tuje porzucone psy, ale réwniez uswiada-
mia widzom, w jak rozpaczliwej sytuadii
znajduja sie tysiace, a moze nawet milio-
ny opuszczonych przez wiascicieli zwierzat.
W ostatnim czasie coraz wiecej progra-
mow na National Geographic Channel poja-
wia sie z polskim akcentem. Sa to zaréwno
odcinki znanych serii krecone w Polsce np.
.Krwawe opowiesci z Europy” czy ,Naro-
dziny Europy”, program z polskim prowa-
dzacym ,Przewrotny umyst” czy seria pt.
.Polskie fabryki”. Wychodzac naprzeciw
oczekiwaniom widzéw mamy w przygoto-
waniu kilka kolejnych polskich projektow.

Czy kanat zamierza inwestowac w in-
ternet?

FOX International Channels inwestuje w in-
ternet juz od kilku lat. Dwa lata temu stwo-
rzylismy specjalna aplikacje dla National
Geographic Channel i Nat Geo Wild, dzie-
ki ktorej mitosnicy kanatéw maja dostep
do ramowki, opiséw, zdje¢ czy materiatow
wideo za posrednictwem urzadzert mobil-
nych. W najblizszych dniach uruchomimy
platforme streamingowa NATGEQO PLAY we
wspotpracy z siecia telewizji cyfrowej TOYA.
Produkt oferuje abonentom TOYA darmo-
wy dostep do petnych odcinkéw premie-
rowych programéw National Geographic
Channel na komputery PC, iPady, a wkrét-
ce takZe na dekodery set-top box.

Dziekuje za rozmowe.

Car[os Ol‘tega—jako Senior Vice President FOX International Channels Central & Eastern Europe od

2009 roku kieruje operacjami grupy w Polsce, Czechach, na Stowacji w Rosji i krajach Wspdlnoty Niepodle-

gtych Parstw.
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Widz kanaléw dokumentalnych jest zamozny

Rozmowa z Sam Rowden, Director of Programming, CBS Reality.

Jak oceniajg Panstwo rynek kana-
téw dokumentalnych w Polsce?

W Polsce rynek tematycznych kana-
tow dokumentalnych jest juz bardzo
silny. Obecnych jest na nim wielu gra-
czy o zréznicowanej ofercie progra-
mowej, ktorzy prezentuja dokumen-
ty o tematyce dotykajacej wiasciwie
kazdej dziedziny zycia. Jest to sektor
wazny i interesujacy dla widza, kto-
ry staje sie coraz bardziej wymaga-
jacy i poszukuje nie tylko lekkiej roz-
rywki, niezmuszajacej do gtebszej re-
fleksji, ale chce takze poszerzac swo-
je horyzonty, a w tym wspieraja go
wiasnie kanaty dokumentalne. Jest to
réwniez sektor bardzo atrakcyjny dla
nadawcéw, bo chociaz kontent doku-
mentalny moze by¢ bardzo kosztow-
ny, to rowniez widz tego typu stacji
jest zamozny, a co za tym idzie, atrak-
cyjny z reklamowego punktu widze-
nia. Konkurencja jest duza, ale my
traktujemy to jako szanse, a nie za-
grozenie — obserwujemy rynek i wy-
ciagamy wnioski.

W grudniu 2012 roku CBS Reality
przeszedt rebranding, w ramach kto-
rego zostata odswiezona zaréwno za-
warto$¢ programowa, jak i oprawa
graficzna stacji. W odpowiedzi na roz-
wijajacy sie rynek, kanat (wprowadzo-
ny w Wielkiej Brytanii w 2009 roku) po-
siada bogate portfolio emitowanych na
wytacznos¢ programow, np. ,Zdrada”,
.Grzechy i sekrety”, czy tez nowe tytu-
ty jak: ,Hardcorowy Lombard”, wielo-
krotnie nagradzany serial ,48 godzin”
oraz ,Sedzia Judy” od CBS.

Od czasu rebrandingu widownia
kanatu stale rosnie, a ostatnie trzy mie-
sigce byty jak dotad najlepsze (maj-li-
piec). W lipcu br. ogladalnos¢ wsréd
kluczowej komercyjnej grupy docelo-
wej 16-49 byfa o ponad 50% wyzsza
niz w tym samym miesiacu rok wcze-
$niej. Jestesmy obecni na polskim ryn-
ku od 1999 roku, posiadamy bogata
wiedze na temat polskiego odbiorcy
i jego preferencji. Rozwijamy sie w taki
sposéb, aby odpowiedzie¢ na zmienia-
jace sie wymagania widzdw i obecnie
kanat bardzo sie rézni od Zone Reali-
ty sprzed kilku lat. Zmiany sa natural-
na koleja rzeczy i sa wpisane w nasze
zycie — CBS Reality w petni to oddaje.

Dostrzegamy wysoki wzrost zapo-
trzebowania na formaty typu edutain-
ment, takie jak: ,Doktorzy od gruba-
sow”, ,Cyganskie zycie w drodze”,
.Poznaj nasza rodzine” oraz ,Mania
chomikowania” emitowane na CBS Re-
ality. Najbardziej atrakcyjna z punktu
widzenia reklamodawcéw grupa ko-
mercyjna 16-49, jest najliczniejszym
odbiorca tego typu produkgji. Zas do-
kumenty podane w tak przystepny
sposéb dostarczaja wiedzy dla catej ro-
dziny i dla tych, ktérzy maja ochote po
prostu sie zrelaksowa¢. Widzom do-
starczamy takze odwazne dokumenty
kryminalne, takie jak nasz pierwszy za-
kup tego typu — ,,Morderstwo w raju”,
program opowiadajacy o nierozwikta-
nej sprawie Michaeli McAreavey zabi-
tej podczas miesigca miodowego na
Mauritiusie, oraz medyczne show jak
.Ciaza i pordd — cata prawda”, , Porod

w domowym zaciszu” czy ,,Mania cho-
mikowania”.

W jakim kierunku beda zmierzad
kanaty dokumentalne?

Widownia kanatéw dokumentalnych
bedzie nadal rosta. W ubiegtym roku
pojawili sie nowi gracze, a w ostat-
nich latach wzrosty takze udziaty ka-
natéw z tej grupy w rynku ogladalno-
ci wszystkich kanatéw w Polsce. Czy
pojawia sie kolejne podmioty? Trudno
powiedzie¢, gdyz wydaje sie, ze rynek
jest juz nasycony. Z drugiej jednak stro-
ny sektor ten jest tez na tyle atrakcyj-
ny, ze nadawcy beda pewnie probowa-
li jeszcze znalez¢ w nim dla siebie nisze,
cho¢ moze to byc ryzykowne.

Przy takiej konkurencji kanaty do-
kumentalne musza bezustannie popra-
wiac jakos¢ swojej oferty programowe;
oraz dbac o jej réznorodnos¢. Aby do-
starczy¢ naszym widzom jak najwiecej
rozrywki i wiedzy o tym, jak zyja inni,
jestesmy obecnie na etapie zakupu no-
wych programoéw oraz kolejnych sezo-
néw naszych flagowych tytutéw.

Czym Panstwa kanat rézni sie od
konkurenc;ji?

CBS Reality bardziej skupia sie na nie-
samowitych historiach z zycia wzie-
tych, niz wyrezyserowanych show...
Kanat dowodzi, ze rzeczywistos¢ jest
dziwniejsza od fikcji. Przedstawiamy
nieprzewidywalne zachowania ludz-
kie, ktore ukazuja jak daleko cztowiek
moze sie posunac, aby ratowac siebie,
chroni¢ rodzine czy tez sktoni¢ sie do

Sam ROWCI@H jest dyrektorem programowym kanatu CBS Reality (Chello Zone) w regionie EMEA.
Zarzadza stacjg w ponad 80 krajach, w tym w Wielkiej Brytanii i Polsce. Roden zwigzana jest z firma od sze-
sciu lat. Nadzorowata rozwdj kanatu od Zone Reality do CBS Reality, ktdry jest czescia portfela w partner-
stwie z CBS Studios International. Sam Rowden rozpoczeta swoja kariere w BskyB w 1997 roku i przebyta

droge do Szefa Zakupow i Koprodukgiji dla kanatu Sky Entertainment, gdzie zapewnita niezapomniane se-

rie, w tym wielokrotnie nagradzany ,Long Way Round” z Ewanem McGregorem.
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przemocy, aby zdoby¢ to czego po-
zada. Poruszane przez nas historie sa
nieprzewidywalne jak zycie. Caty nasz
programming odzwierciedla prawdzi-
we losy ludzkie, chociaz czesto moga
by¢ to ich ekstremalne formy. Ukaza-
nie reakcji cztowieka w skrajnych, za-
skakujacych sytuacjach jest zdecydo-
wanie nasza mocna strona.

Dbamy o réznorodnos¢ oferty pro-
gramowej. Kanat oferuje tzw. real life
show, talk showy oraz programy do-
kumentalne. Wszystkie z nich zapew-
niaja wspaniata rozrywke. CBS Reali-
ty porusza niezwykle bogata tematy-
ke prawnicza i kryminalna (np. ,Sedzia
Judy” czy ,48 godzin”), historie z zy-
cia wziete (np. ,,Mania chomikowania”
czy ,Poznaj nasza rodzine”) czy tez te-
matyke zdrowotna (np. ,Szpitalne zy-
cie”). Ponadto emitujemy takze now-
sze dokumentalne seriale rozrywko-
we, ktére w Polsce sa popularne wsréd

wszystkich kanatow. Bardzo sie cieszy-
my, ze wprowadzilismy do swojej ofer-
ty ,Hardcorowy Lombard”, ktéry moz-
na oglada¢ wytacznie na naszym ka-
nale. Program ukazuje niezwykta pra-
ce wiascicieli najwiekszego lombardu
w Detroit — jednym z najniebezpiecz-
niejszych miast w USA. Od zawsze szo-
kujacy program ,Zdrada”, gdzie jeste-
$my $wiadkami burzliwych wydarzen
w zwigzkach innych ludzi i tego, co
zdradzona osoba jest w stanie zrobig,
aby odkry¢ prawde o swoim partnerze
— to réwniez ekskluzywny kontent CBS
Reality. Programy oparte na emocjach,
nieprzewidywalne historie i réznorod-
nos¢ niezwyktych loséw ludzkich uka-
zujacych prawdziwe zycie s3 tym, co
nas odréznia od innych kanatéw doku-
mentalnych.

Jakie sa plany programowe stacji
na najblizszy czas?

W 2014 wprowadzimy najnowsze se-
rie naszych najbardziej popularnych
programow, takich jak: ,Sedzia Judy”,
.48 godzin”, ,Zdrada” oraz , Hardcoro-
wy Lombard”. Polski kontent jest obsza-
rem, ktéremu przygladamy sie bardzo
uwaznie i mamy nadzieje, ze w 2014
roku dostarczymy widowni wspania-
te programy w stylu CBS Reality, ktore
beda osadzone w polskich realiach.
Czy kanat zamierza inwestowac
w internet?

Wierzymy, ze widzowie powinni miec
mozliwos$¢ ogladania naszego kana-
tu w kazdym miejscu i o kazdej po-
rze, zardbwno tradycyjnie na ekranach
telewizoréw, jak i poprzez internet.
Wiekszos¢ naszego kontentu ma po-
zwolenie na emisje w internecie.

Dziekuje za rozmowe.

Nasz rynek jest bardzo wymagajacy

Rozmowa z Olgierdem Dobrzyniskim, Country Manager Central Europe, Discovery Networks CEEMFEA.

Jak oceniajg Panstwo rynek kana-
téw dokumentalnych w Polsce?

Naszym zdaniem, kanaty dokumen-
talne stanowia kluczowa i najbar-
dziej pozadanag przez widzéw oferte
programowa wsrod kanatow tema-
tycznych. W ostatnich latach obser-
wowalismy intensywny rozwdj tego
rynku w Polsce. Rosnaca konkuren-
cja, wraz ze wzrostem liczby stacji,
spowodowata jego fragmentaryza-
cje, ktora w najblizszym czasie moze
sie jeszcze pogtebic. Wptyw na to be-
dzie mie¢ miedzy innymi uruchomie-
nie kolejnych kanatéw w ramach Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej. Dostrze-
gajac potencjat NTC, uznalismy, Ze jest
to kolejny obszar rozwoju Discove-
ry Networks w Polsce. Przystapilismy
do konkursu na miejsce na MUX-1,
w kategorii kanatu dokumentalno-po-
znawczego. Zaproponowalismy kanat

www.tvlider.pl

DMAX, ktdérego atrakcyjna oferta pro-
gramowa powinna przyczyni¢ sie do
popularyzacji Naziemnej Telewizji Cy-
frowej w Polsce. DMAX bedzie czerpat
tre$ci m.in. z naszej bogatej biblioteki
programowej. Uwage widza bedzie-
my chcieli réwniez pozyska¢, zgodnie
z wymogami konkursu, poprzez pro-
dukcje lokalne. Nasz rynek jest bar-
dzo wymagajacy, a widzowie oczeku-
ja najwyzszej jakosci tresci. | taka im
oferujemy, stale inwestujac w progra-
my dokumentalne, jak réwniez dosto-
sowujac sie do zmieniajacych sie przy-
zwyczajen publicznosci. Widzowie nie
zrezygnuja z ptatnej telewizji, ale chca
ogladac wiecej i mie¢ do niej dostep
wszedzie. Dlatego coraz wazniejsze
staja sie, rowniez dla nadawcow kana-
tow dokumentalnych, nowe technolo-
gie zwigzane z internetem, np. ustuga
Discovery on Demand, ktéra jest do-

Tvllider

stepna zaréwno u operatoréw kablo-
wych i satelitarnych, jak i w telewizji
internetowej ipla.

W jakim kierunku beda zmierzad
kanaty dokumentalne?

W ostatnich latach bylismy swiad-
kami ewolucji kanatéw dokumental-
nych, ktére dzisiaj poruszaja rozma-
ite zagadnienia, nie tylko te powazne.
Programy moga dotyczy¢ praktycznie
wszystkiego, co nas otacza i fascynu-
je. Na naszych kanatach znalez¢ moz-
na zarébwno pozycje 0 nauce i inzynie-
rii, jak i o dzikich zwierzetach, stylu zy-
cia czy poruszajacych sprawach ludz-
kich oraz programy edukacyjno-po-
znawcze. Discovery jest pionierem in-
nowadji i wprowadzania na rynek no-
wych tresci programowych. Jestesmy
przekonani, ze programy dokumen-
talne zawsze znajda widownie, ktéra
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chetnie bedzie powracata do naszych
kanatéw. W ten sposéb zaspokajamy
wrodzong ludzka ciekawos¢. Nasza
ambicja jest ciagte wyszukiwanie no-
wych tematéw, ktére zainteresuja pu-
blicznos¢ oraz formute programow,
ktéra bedzie dla nich jak najciekaw-
sza. W ten sposéb bedziemy umacniac
nasza pozycje lidera na rynku kanatéw
dokumentalnych w poszczegdlnych
kategoriach programowych.

Czym Panstwa kanaty réznia sie od
konkurencji?

Discovery Networks jest wiascicielem
wszelkich praw do kontentu, ktéry pro-
dukuje. W 2013 r. na nowe programy
wydamy ponad 1 mld dolaréw, a kwo-
ta inwestycji rosnie z kazdym rokiem.
Uzupetnia one nasza bogata bibliote-
ke, w ktorej znajduje sie ponad 100 000
godzin najwyzszej jakosci tresci doku-
mentalnych. Bogactwo oferty progra-
mowej i ciagfa innowacja zdecydowa-
nie wyréznia nas od konkurengji. Ko-
rzystajac z naszych zasobéw programo-
wych, mamy potencjat do uruchamia-
nia nowych kanatéw, oferujac progra-
my przyciagajace uwage widzow i dy-
namicznie dostosowujac sie do ich po-
trzeb. Wszystkie nasze projekty powsta-
ja w zgodzie z hastem, ktore przyswie-
ca nam od poczatku istnienia: zaspoka-
jamy ciekawo$¢ widzéw, pokazujac im
miejsca i wydarzenia, ktérych w inny
sposob nie byliby w stanie doswiadczy¢.
Inwestujemy réwniez w produkcje lokal-
ne, ktére mozemy pokazywac na catym

Swiecie, wykorzystujac nasza globalna
dziatalnos¢.

Jakie sa plany programowe stacji
na najblizszy czas?

Nieprzerwanie inwestujemy w roz-
wdéj naszego portfolio w Polsce,
skrupulatnie pozycjonujac poszcze-
golne kanaty do jasno okreslonych
grup docelowych. Nasze globalne
produkcje docieraja do widzéw nad
Wista w krétkim czasie po ich pre-
mierze w Stanach Zjednoczonych.
W wakacje, 18 sierpnia, na antenie
TLC pokazalismy premiery dwoch
programéw jednej z najwazniej-
szych postaci telewizji w XX wieku —
Oprah Winfrey. Na antenie pojawia
sie rowniez kolejne serie ulubionych
programéw widzow TLC, jak choc-
by ,Stodki biznes”. Jednym z naj-
wazniejszych wydarzen dla Disco-
very Channel bedzie powrét Beara
Gryllsa, ktérego nowe programy za-
debiutuja juz na jesieni. Z kolei ka-
nat ID, ktory bije rekordy popular-
nosci w Polsce w kategorii , mystery
and suspense”, dostarczy widzom
wiele emocji z dreszczykiem. Wie-
cej o szczegdétowych planach na-
szych kanatéw powiemy juz wkroét-
ce. Waznym punktem raméwek na-
szych stacji sa rowniez lokalne pro-
dukcje. We wrzesniu na antene TLC
trafi drugi sezon ,Polskiego turnieju
wypiekéw”, a takze kolejna produk-
cja, ktorej szczegdotow nie mozemy
jeszcze ujawni¢. Natomiast dla Di-

scovery Channel w Polsce powsta-
ja odcinki programow, ktére produ-
kujemy globalnie, takich jak ,Poli-
cyjne jednostki specjalne”, , Kodeks
gangstera”, ,Obtawa” czy ,Jak
zmienilismy Swiat".

Czy kanaty z portfolio Discovery
zamierzajg inwestowad w internet?
Docieranie do jak najwiekszej gru-
py odbiorcéow, a takze zdobywanie
coraz szerszej i lojalnej widowni jest
priorytetem dla wszystkich kanatéw
Discovery Networks. Przeprowadzo-
ne przez nas badania pokazaty, ze
widzowie cenia sobie dostep do te-
lewizji gdziekolwiek sa. Wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom naszej pu-
blicznosci, ktéra coraz chetniej korzy-
sta z nowych technologii, w czerwcu
br. uruchomilismy ustuge Discovery
on Demand. Jest ona dostepna m.in.
w telewizji internetowej ipla. Nasi wi-
dzowie moga dzisiaj oglada¢ swoje
ulubione programy z portfolio Disco-
very Networks nie tylko w domu, ale
réwniez poza nim, gdziekolwiek sie
znajduja. Ponadto, bedziemy inwe-
stowa¢ w nowe formaty, wspieraja-
ce gtéwne programy. Powstaja krot-
sze materiaty wideo, ktére beda uzu-
petnieniem gtéwnych odcinkéw serii.
Oferta Discovery Networks jest dzi-
siaj dostepna u operatoréow kablo-
wych i satelitarnych réwniez poprzez
internet.

Dziekuje za rozmowe.

O[gier(l DOkI‘ZyﬁSI(i— Country Manager Central Europe (CE) w Discovery Networks Central & Eastern Europe, Middle
East and Africa. Dotaczyt do Discovery w styczniu 2012 roku.

Przed dotaczeniem do Discovery Networks Olgierd Dobrzynski byt Cztonkiem Zarzadu TVN S.A., gdzie
odpowiadat za rozwdj biznesu oraz uruchamianie kanatéw tematycznych Grupy TVN. Byt takze odpowie-
dzialny za dystrybucje kablowa i satelitarna kanatéw Grupy TVN oraz zasiadat w Radzie Nadzorczej Onet.pl.
W czasie pracy w TVN zajmowat takze stanowisko Prezesa i Dyrektora Zarzadzajacego Mango Media, jedy-
nego w Polsce kanatu zakupowego. Wczesniej pracowat jako Investment Director w CAIB i byt odpowiedzial-
ny za restrukturyzacje firm. Swoja kariere zawodowa rozpoczynat na poczatku lat 90. w Agencji Rozwoju
Przemystu. Ukonczyt z wyrdznieniem Wydziat Zarzadzania na Uniwersytecie Warszawskim oraz University of

Southern Indiana, Evansville, Indiana, Franklin & Marshall College, Lancaster, Pennsylvania na kierunkach za-

rzadzania, ksiegowosdi, finanséw i marketingu.
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Rierujemy sie zasada ,,content is the king”

Rozmouwa z Izabella Wiley, Dyrektorem Generalnym, A+E Networks Poland.

Jak oceniajg Panstwo rynek kana-
téw dokumentalnych w Polsce?
Polski rynek telewizyjny na przestrze-
ni ostatnich kilku lat przeszedt na-
prawde gteboka zmiane. Wptyneto na
to nie tylko pojawienie sie kilkudzie-
sieciu nowych kanatéw czy przejscie
z nadawania analogowego na cyfro-
we, ale réwniez ekspansja ustug VOD
w internecie. Na podstawie badan
wyraznie widzimy, ze sredni dzienny
czas poswiecony przez widza na pro-
gramy edukacyjno-naukowe wzrdst
przez ostatnie 10 lat o ponad 40%.
Mimo ponad 200 oferowanych kana-
téw, caty czas na polskim rynku moga
zaistnie¢ wartosciowe projekty z do-
bra, doceniana na $wiecie ofertg pro-
gramowa. Pozycja poszczegdlnych ka-
natéw tak naprawe jest obecnie pra-
wie w catosci oparta na sile pokazy-
wanych przez nie programéw. Dlate-
go jestem spokojna o przysztos¢ A+E
Networks w Polsce.

W jakim kierunku beda zmierza¢
kanaty dokumentalne?

Znana marka czy logo kanatu przycia-
gnie widza po raz pierwszy, ale wro-
ci on do stacji tylko, jesli obejrzy tam
co$ naprawde dobrego. Filozofig A+E
Networks jest posiadanie petnych praw
do produkowanych programéw i bu-
dowanie wiasnego archiwum w mysl
zasady ,content is the king”. W A+E
wysokiej jakosci angazujace widza pro-

dukcje sa w centrum wszystkiego, co
robimy. Gteboko wierze, Ze taka stra-
tegia pomoze nam wyréznic sie wsréd
kilkudziesieciu kanatéw dokumental-
nych na rynku.

Jakie sg plany programowe sta-
¢ji na najblizszy czas? Czy stacja
bedzie inwestowad w polski kon-
tent?

Najblizsze miesiace to bardzo gora-
cy czas dla obu stacji. Nasza strate-
gia programowa przebiega dwutoro-
wo. Z jednej strony podstawe progra-
mowa HISTORY i Cl POLSAT stanowia
seriale amerykanskie i brytyjskie zna-
ne z naszych siostrzanych stacji w USA
czy Wielkiej Brytanii. Z drugiej stro-
ny wykorzystujemy kazda szanse, kt6-
ra mamy, by w naszych miedzynarodo-
wych produkcjach pokaza¢ Polske lub
poswieci¢ problematyce bliskiej Pola-
kom przynajmniej kilka odcinkéw. Cia-
gle analizujemy pomysty na seriale i do-
kumenty, ktére otrzymujemy od pol-
skich producentéw.

We wrzedniu tego roku pokazemy
na HISTORY nowy sezon bardzo po-
pularnego w Polsce serialu ,,Na lodo-
wym szlaku”. Powrécimy w nim na
najbardziej zdradliwe, oblodzone dro-
gi potnocnej Kanady, na ktoérych be-
dzie toczy¢ sie zawzieta rywaliza-
cja miedzy kierowcami. Tego samego
miesigca premiere bedzie miata dru-
ga seria ,Ludzi gor”, specjalistow od

sztuki przetrwania. Dysponujac tra-
dycyjnymi umiejetnosciami i rozlegta
wiedza na temat dzikiej przyrody, lu-
dzie ci z wtasnego wyboru zyja w naj-
bardziej niegoscinnych i odludnych re-
jonach Ameryki. W listopadzie na an-
tenie pojawia sie réwniez ,Brytyjskie
gwiazdy lombardu” — ogromnie popu-
larny format w koncu zyska swoja eu-
ropejska wersje.

Na jesieni na kanale dokumentalnym
Cl POLSAT przygotowaliSmy premie-
re czwartego sezonu produkdji ,,Zbrod-
nie, ktore wstrzasnety Anglia” poswie-
conego najgtosniejszym morderstwom
w najnowszej historii Wielkiej Bryta-
nii, widzianym oczami oséb bezposred-
nio nimi dotknietych. Za pomoca rekon-
strukcji, wywiadow i materiatéw archi-
walnych autorzy programu prébuja od-
tworzy¢ ostatnie chwile zycia ofiar i po-
kazac, jakie zmiany w brytyjskim prawie
spowodowata kazda z tych zbrodni. Be-
dziemy réwniez w pazdzierniku zgtebiac
tematy paranormalne w kolejnym sezo-
nie ,Widziatem ducha” - prawdziwe,
cho¢ niewiarygodne historie o zjawi-
skach paranormalnych, o ktérych opo-
wiadaja ludzie, ktdrzy sami je przezyli —
i w dodatku nagrali.

W kwestii polskiego kontentu, w ze-
sztym roku stworzylismy w wyniku
wspdtpracy UNESCO i HISTORY projekt
promujacy znaczenie Swiatowego dzie-
dzictwa — odwiedzilismy Kalwarie Ze-
brzydowska, Kopalnie Soli w Wieliczce,

IZ&EQ[[& \X/lley — Dyrektor Generalny, A+E Networks Poland.

Przed dotaczeniem do A+E Networks Poland Wiley zwiazana byfa z Viacom International Media Networks, gdzie
miedzy innymi odpowiedzialna byta za uruchomienie Comedy Central, Nickelodeon czy MTV w Polsce i Europie
Srodkowej. Od 2007 roku Wiley petnita funkcje wiceprezesa w miedzynarodowych strukturach Viacom. W A+E
Networks Poland Wiley nadzoruje wszystkie dziatania na polskim rynku. Jej zadaniem jest stworzenie i wdroze-
nie strategii biznesowej, programowej i komunikacyjnej dla nowatorskich, reprezentujacych wysoka jakos¢ ka-
natow A+E Networks, zaréwno tych, ktére juz nadaja w Polsce — HISTORY oraz Cl POLSAT, jak réwniez tych,

ktore spotka planuje uruchomi¢ w przysztosci.
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Krakéw oraz niemiecki hitlerowski ob6z
koncentracyjny Auschwitz-Birkenau.

Z kolei w Cl POLSAT zrealizowali-
smy serial ,Polskie prywatne zbrod-
nie”. ChcieliSmy poznac historie kryjace
sie za najbardziej szokujacymi morder-
stwami, ktére wydarzyty sie w ostat-
nich latach w Polsce. Produkcja przy-
gladata sie wptywowi tych przestepstw
na spotecznos¢ lokalng, dlatego na na-
szym profilu na Facebooku, stronie na-
szego eksperta, profilera kryminalne-
go Jana Gotebiowskiego, na forach in-
ternetowych rozgorzaty gorace dysku-
sje na temat kazdego epizodu. Ogla-
dalnos¢ , Polskich prywatnych zbrod-

ni” pozwolita zwiekszy¢ nasza srednia
ogladalnos$¢ w pasmie premier ponad
trzykrotnie. Jeszcze w tym roku poka-
zemy kolejny obraz mocno osadzony
w polskich i nie tylko realiach — serial
o seryjnych mordercach z Europy Srod-
kowo-Wschodniej.

Czy Panstwa kanaty zamierzaja in-
westowac w internet?

Chcemy by¢ z naszymi programami tam,
gdzie sa nasi widzowie, zwifaszcza mtod-
sze pokolenie, dlatego od wielu miesiecy
zwiekszamy ilos¢ materiatow publikowa-
nych internecie. Oprécz tekstéw, artyku-
toéw i zdje¢, od 3 miesiecy na stronach in-

ternetowych historytv.pl oraz crimeinve-
stigation.pl oferujemy bezptatny dostep
do powtdrek wybranych petnych odcin-
koéw seriali. Prezentujemy tam naszg sze-
roka oferte programowa dla obecnych
widzow, jak i tych potengalnych. Wie-
rzymy, ze mozliwos¢ namacalnego prze-
konania sie, co oznacza jako$¢ HISTORY
oraz Cl POLSAT, sprawi, ze osoby odwie-
dzajace serwis zasubskrybuja réwniez
nasze kanaty w ofercie linearnej, dostep-
nej przez platformy cyfrowe lub operato-
row kablowych.

Dziekuje za rozmowe.

Wyzwaniem dla stacji bedzie rozwoj

technologiczny

Rozmowa z dr Tadeuszem Doroszukiem, Dyrektorem TVP Historia.

Jak oceniajg Panstwo rynek kana-
téw dokumentalnych w Polsce?

Rynek  kanatéw  dokumentalnych
w Polsce rozwija sie bardzo dynamicz-
nie w ostatniej dekadzie. Do istnieja-
cych na rynku od lat kanatow takich
jak Discovery czy National Geographic
dotaczaja kolejne. Swiadczy to o nie-
watpliwym zainteresowaniu widzow
gatunkami dokumentalnymi i kinem
faktu. Na rynku kanatéw dokumen-
talnych bardzo wyraznie wida¢ ten-
dencje do ich profilowania tematycz-
nego, np. grupa kanatéw przyrodni-
czych, adventure , life stylowych czy
historycznych. Tak waskie profilowa-
nie kanatow wiaze sie z wymagania-
mi widzow, ktdérzy z bardzo bogatej
oferty telewizyjnej chca szybko wy-
szukac konkretny interesujacy ich pro-
dukt. Warto przy tym zauwazy¢, ze
tworzone przez polskie stacje telewi-
zyjne kanaty paradokumentalne kon-
centruja sie przede wszystkim na te-
matach lifestylowych. tacza one au-
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dycje publicystyczne, poradnikowe
czy konsumenckie z formami doku-
mentalnymi. Warto przy tym zauwa-
zy¢, ze tworzone przez stacje telewi-
zyjne kanaty paradokumentalne kon-
centruja sie przede wszystkim na te-
matach life stylowych, pod wzgledem
formy taczac audycje publicystyczne
z formami dokumentalnymi. Takie for-
matowanie programowe wigze sie nie
tylko z potrzebami widzow, ale przede
wszystkim z kosztami funkcjonowania
kanatéw tematycznych i kosztami pro-
dukgji réznych typdw audycji. To naj-
wieksze zagrozenie na rynku kana-
tow dokumentalnych. Okazuje sie bo-
wiem, ze na kosztowne formy doku-
mentalne pozwoli¢ moga sobie wy-
tacznie duze stacje telewizyjne i duzi
producenci. One generuja zarow-
no formaty cykli dokumentalnych jak
tez dostarczaja filmy, ktére emitowa-
ne sa na zasadzie zakupow licencyj-
nych przez mniejsze stacje. To powo-
duje swoisty ,monopol”, ktéry spra-

(Tvllider|

wia, ze z mapy audydji telewizyjnych
ging istotne tematy czy zjawiska spo-
teczne, a inne choc¢by mniej istotne, sa
nadmiernie eksploatowane.

W jakim kierunku beda zmierzad
kanaty dokumentalne?

Wobec oczekiwan widzéw oczywi-
sta wydaje sie dalsza specjalizacja ka-
natéw dokumentalnych, ktére beda
sie stara¢ zagospodarowywac niszo-
wa publicznos¢ niemalze specjali-
stycznie zainteresowana danym tema-
tem. Konsekwencja tego bedzie two-
rzenie przez duze podmioty medialne
kolejnych kanatéw tematycznych, bo
LW ich liczbie bedzie sita” pozwalaja-
ca ,uzbiera¢” w sumie znaczny udziat
w rynku telewizyjnym. Przy profilo-
waniu kanatéw wazna role odgrywac
bedzie nie tylko ich zawartos¢ tema-
tyczna, ale takze stylistyka odpowied-
nio dopasowana do potrzeb konkret-
nych grup widzoéw. Niewatpliwym wy-
zwaniem dla wszystkich stacji telewi-
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zyjnych bedzie rozwdj technologicz-
ny — gwarantujacy coraz lepsza jako$¢
przekazu, a takze dodatkowe ustu-
gi takie jakie gwarantuje telewizja hy-
brydowa, internet czy vod. To wtasnie
angazowanie widza, trafianie niemal
punktowo w jego potrzeby, bedzie
decydowato o przysztosci i rozwoju
kanatow tematycznych.

Czym TVP Historia rézni sie od kon-
kurencji?

TVP Historia na tle konkurencji wyréz-
nia sie przede wszystkim oferta pro-
gramowa. Wieksza czes¢ repertuaru
stanowia audycje i filmy dokumental-
ne dotyczace historii Polski produko-
wane dla TVP Historia lub znajdujace
sie w zasobach TVP. Dla odmiany kon-
kurencyjne stacje maja przewage au-
dycji dotyczacych historii powszech-
nej. Staramy sie pokazywac historie
w réznych aspektach — zaréwno wiel-
kich wydarzen politycznych, proce-
séw socjologicznych czy wreszcie co-
dziennego zycia. W audycjach emito-
wanych na antenie TVP Historia sta-
ramy sie wypetnia¢ misje edukacyjna,
a jednoczesnie poprzez nowoczesna
forme filmoéw takich jak, np. ,Wyspa
wiadcdw” odpowiada¢ na oczekiwa-
nia widzéw.

Tylko w TVP Historia zobaczy¢
mozna cykliczne audycje publicystycz-
ne dotyczace zagadnien historycz-
nych — ,Spér o historie”, ktérego gos-
¢mi sa najwybitniejsi polscy historycy,
.Cafe historia” — gdzie debata toczy
sie wokot aktualnych wydarzen jed-
nak w aspekcie historycznym, ,ExLi-

bris” — jedyny na polskim rynku tele-
wizyjnym program poswiecony ksigz-
ce historycznej. Unikatowym progra-
mem jest takze ,Flesz Historii” — in-
formujacy widzéw o najwazniejszych
wydarzeniach zwigzanych z histo-
ria, ochrong dziedzictwa narodowe-
go, ale takze kultywowaniem trady-
¢ji czy np. o dotyczacych historii ini-
cjatywach artystycznych. Cykl , Polska
z historiag w tle” to reportaze dotycza-
ce historii poszczegdlnych regiondw
Polski, ,matych ojczyzn” i lokalnego
dziedzictwa oraz tradycji. Te wszyst-
kie cykle w premierowych wydaniach
ukazuja sie co tydzien na antenie TVP
Historia.

Staramy sie takze pokazywac
udziat Polakéw w ksztattowaniu histo-
rii Europy i $wiata, przyblizamy dzie-
je polonii. Staramy sie takze poka-
zywac historie powszechna nie tyl-
ko pod katem Polski. Istotnym czyn-
nikiem ksztattujgcym program TVP
Historia sa powszechnie obchodzo-
ne, ale takze te nieco zapomniane
rocznice. Przypominamy o nich w co-
dziennym pasmie kalendarium, a tak-
Ze przygotowujac dni specjalne np.
3 maja, 1 sierpnia, 1 wrzesnia, 11 li-
stopada czy, kiedy caty program de-
dykowany jest danemu wydarzeniu.
Z okazji wydarzen takich jak, np. Rok
Powstania Styczniowego czy ogélno-
polskie obchody 70 rocznicy Woty-
nia produkujemy filmy dokumentalne
przypominajace o tych wydarzeniach,
np. ,Rok 1863". Budujemy program
takze w oparciu o bogate archiwa Te-
lewizji Polskiej, co daje nam mozli-

wos¢ nie tylko pokazywania historycz-
nych wydarzen z dzisiejszej perspek-
tywy, ale takze dokumentéw swoich
czaséw — chocby ,, Dziennik Telewizyj-
ny” czy cykl ,Z Archiwum Filmoteki
Narodowe;j".

Jakie sg plany programowe stacji
na najblizszy czas?

Rok 2014 obfitowat bedzie w histo-
ryczne rocznice — 100-lecie wybuchu
| wojny $wiatowej, 220-lecie Insurekgji
Kosciuszkowskiej, 70 rocznica wybu-
chu Powstania Warszawskiego, 70-le-
cie ladowania wojsk alianckich w Nor-
mandii — to tylko niektére z nich. Pla-
nujemy produkcje i emisje filmoéw do-
kumentalnych prezentujacych historie
Polakéw podczas | wojny Swiatowej,
udziatu wojsk polskich w ofensywie
w Normandii, czy wreszcie dotycza-
cych Powstania Warszawskiego. Be-
dziemy takze inwestowali w produk-
cje filméw dokumentalnych dotycza-
cych réznych aspektéw i okreséw hi-
storii Polski. Wyniki pokazuja, ze wta-
$nie one najpetniej zaspakajaja oczeki-
wania widzow.

Czy TVP Historia zamierza inwesto-
wac w internet?

Oczywiscie. Internet jest niezwykle
istotnym kanatem dotarcia do wspot-
czesnych widzéw. Stad obecnos¢ TVP
Historia w sieci zarébwno na portalach
spotecznosciowych jak i na stronach
Telewizji Polskiej.

Dziekuje za rozmowe.

Tadeusz DOI‘OSZUI( — Dyrektor TVP Historia od marca 2009. Z telewizja publiczna
jest zwiazany od 2000 roku. W latach 2000-2006 byt dyrektorem OTV Lublin, a nastepnie za-
stepca szefa tego oddziatu ds. programowych. Wspéttworca Lubelskiej Szkoty Dokumentu Hi-
storycznego powstatej przy OTV Lublin. Z jego inicjatywy powstato wiele filméw dokumental-
nych, zrealizowanych dla TVP — m.in.: cykle: , Byto nie mineto”, ,Z archiwum IPN" oraz doku-
menty: ,Wszystko co nasze”, ,Dla Niepodlegtej”. Doroszuk jest doktorem nauk humanistycz-
nych, absolwentem historii UMCS w Lublinie. Ukonczyt réwniez Podyplomowe Studia Mene-
dzerskie (Master of Business Administration) na Politechnice Lubelskiej i University of lllinois at

Urbana-Champaign.
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Ronkurencja nie jest zagrozeniem dla
segmentu kanalow dokumentalnych

Rozmowa z Piotrem Lenarczykiem, Dyrektorem ds. Programowych, Zakupu Licencji i Marketingu

Jak oceniajg Panstwo rynek kanatéw
dokumentalnych w Polsce?

Rynek kanatéw dokumentalnych to naj-
ciekawszy segment rynku telewizyjnego
i to nie tylko w Polsce. Oczywiscie w po-
rownaniu do kanatéw filmowych/ seria-
lowych i general entertainment, ktore
wciaz przyciagaja najwieksza liczbe wi-
dzéw, kanaty dokumentalne nie generu-
ja jeszcze takiego udziatu. Z roku na rok
sytuacja sie jednak polepsza i widzimy
w tym segmencie duza szanse.

Kanaty dokumentalne bardzo moc
no konkuruja ze soba w kontekscie ofert
programowych. Widz zaczyna by¢ coraz
mniej przypadkowy, a coraz bardziej szu-
ka tresci, ktore go interesuja. Konkuren-
cja nie jest jednak najwiekszym zagroze-
niem dla tego segmentu. Jako Ze jest to
jeden z najdrozszych rodzajow kontentu,
najwiekszym wyzwaniem jest zbudowa-
nie bardzo atrakcyjnej oferty programo-
wej i zdobycie nowego widza. Mysle, ze
nasza wizja i filozofia budowania kana-
tu Water Planet trafi stosunkowo szyb-
ko w gusta widzow. Warto tez podkre-
sli¢, ze bardzo waznym elementem tego
rynku jest fakt, iz kanaty dokumentalne
ciesza sie duza popularnoscia wsréd re-
klamodawcow.

W jakim kierunku beda zmierza¢ ka-
naty dokumentalne?

Target kanatéw dokumentalnych be-
dzie sie jeszcze bardziej poszerzat. W na-

Water Planet i Novela tv.

szej opinii trend bedzie zmierzat w kierun-
ku kontentu lifestylowego i tzw. edutain-
ment, czyli edukacji w lekkim wydaniu.
Co do nowych kanatéw — beda sie poja-
wialy z cata pewnoscia, ale mysle Ze nie-
zbyt czesto.

Czym Panstwa kanat rézni sie od
konkurencji?

Water Planet to kanat telewizyjny po-
$wiecony réznorodnym zagadnieniom
zwigzanym z woda i przeznaczony dla
entuzjastow wodnego S$wiata, dla pa-
sjonatéw wodnych sportéw, adrenaliny,
ekologii, historii i przyrody. Znajda tu cos
dla siebie mitosnicy podrézy, poznawa-
nia innych kultur oraz historii, fani aktyw-
nego i zdrowego trybu zycia, a takze di,
ktorzy chca czerpa¢ wiedze o srodowi-
sku. Widza chcemy przyciagnac premie-
rowymi, nieemitowanymi dotad jeszcze
w Polsce produkcjami. W ofercie Water
Planet okoto 30% stanowig premiero-
we produkcje polskie. Bedziemy realizo-
wac rowniez produkcje wiasne i kopro-
dukcje z wiodacymi producentami euro-
pejskimi. Tego typu tresci zdobywaja co-
raz wieksza popularnos¢ wsréd polskich
widzow.

Nasz potencjat tkwi rowniez w tym,
iz jako kanat chcemy uwrazliwia¢ na pro-
blemy zwiazane ze $rodowiskiem natu-
ralnym oraz uczy¢ przez zabawe. Na-
szym celem jest zaszczepianie u na-
szych widzéw pasji do uprawiania spor-

téw oraz podrézowania. Chcemy tak-
ze ksztattowac postawy pro-ekologicz-
ne. Poruszamy szeroka game tematoéw,
czesto kontrowersyjnych ale i dotykaja-
cych najciekawszych stron naszego zycia.
Chcemy takze postawi¢ na User-Genera-
ted-Content — troche juz eksperymentu-
jemy w tym temacie z catkiem ciekawy-
mi rezultatami.

Jakie sa plany programowe stacji na
najblizszy czas?

W chwili obecnej skupiamy sie gtéwnie
na poszerzaniu dystrybucji, ale réwnole-
gle pracujemy nad produkcjami wtasny-
mi. Sa to krétkie formy non-scripted, ale
dopinamy juz kilka wigkszych projektow.
Mam nadzieje, ze w ciggu kilku miesiecy
bedziemy mogli powiedzie¢ nieco wiecej.
Czy kanat zamierza inwestowac
w internet?

Oczywiscie, ze tak. Jest to nieunikniona
przysztos¢ telewizji i dostep do tresci pro-
gramowych poprzez internet (w szerokim
kontekscie) jest juz faktem. Rozmiar tego
Zjawiska w Polsce jest na tym etapie sto-
sunkowo niewielki, ale obserwujac inne
rynki jestesmy przekonani, ze jest to kwe-
stia czasu i to nie az tak odlegtego.

Dziekuje za rozmowe.

P iotr LenacmyI( W Polcast Television jest odpowiedzialny za programowanie i rozwoj kanatéw
tematycznych Water Planet i Novela tv. Wczesniej zwiazany byt z londynskim Technicolor Network Services
UK, gdzie petnit funkcje Project Managera. Byt odpowiedzialny za projekty nowych kanatéw tematycznych
gtéwnie dla Walt Disney oraz ABC. Pracowat rowniez dla TVP, gdzie petnit miedzy innymi funkcje dyrekto-
ra Biura Wspotpracy Miedzynarodowej i Handlu. W ostatnich latach udzielat konsultacji w zakresie sprzeda-
2y, dystrybudji i koprodukgji telewizyjnej na rynkach CEE. Jest absolwentem socjologii Uniwersytetu Gdan-
skiego. Ukonczyt rowniez informatyke w Adelphi University w Nowym Jorku. Piotr Lenarczyk jest cztonkiem
The International Academy of Television Arts & Sciences, ktdra przyznaje The International Emmy® Awards.
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Wszystkie rozmowy przeprowadzit Jakub Wajdzik
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B WYDARZENIE

[ .udzie mediéw
odznaczeni

17 czerwca br. podczas spotkania w Palacu Prezydenckim z okazji obchodéw 20-lecia uchwale-

nia ustawy o radiofonii i telewizji, Prezydent RP Bronistaw Romorowski wreczyt Ordery Odro-

dzenia Polski i Rrzyze Zastugi osobom zastuzonym w dziatalnoéci na rzecz rozwoju wolnych me-

diow w Polsce.
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Jak podkreslit Prezydent, odznaczenia
to podzigkowanie i podkreslenie zaslug
dla rozwoju polskich, wolnych i demo-
kratycznych mediéw. — Ale wolno$¢ me-
diéw, wolnos¢ stowa to dar niewatpliwie
trudny i wymagajacy, stawiajacy coraz
dalej idace oczekiwania — podkreslil Ro-
morowski.

Prezydent wskazywal, ze odznaczo-
nych oprécz zastug laczy takie troska
o polskie media i o tad medialny. — Je-
ste$cie Panstwo ta grupa, ktéra — jestem
przekonany — moze tez byc¢ skuteczna
w dzialaniu na rzecz ksztaltowania co-
raz lepszego tadu medialnego w Polsce,
poprzez regulacje ustawowa — stwierdzit
Romorowski.

Prezydent wyrazil poglad, ze z oka-
zji dwudziestolecia funkcjonowania usta-
wy o radiofonii i telewizji warto dzisiaj
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wskaza¢ mankamenty i slabosci tej usta-
wy. W opinii prezydenta, zwigzane sa one
m.in. z uplywem czasu i zmieniajaca sie
wokol rzeczywistoscia, w tym — technolo-
gia. Prezydent zaprosil takze na przyszto-
roczne odstoniecie pomnika Wolnego Sto-
wa przy ulicy Mysiej w Warszawie. — Po to,
aby zaznaczy¢, ze tamten czas mamy za so-
ba, ze wygraliémy batali¢ o wolnos¢ stowa
w Polsce i mamy Swiadomo$¢, jak to jest
trudny dar takze w dniu dzisiejszym — mo6-
wit Komorowski.

Gléwnym punktem obchodéw byta
zorganizowana przez KRRiT konferencja
pod hastem ,Media i demokracja - 20 lat
ustawy o radiofonii i telewizji”, do udziatu
w ktérej zaproszeni zostali m.in. politycy,
twércy prawa medialnego, eksperci oraz
nadawcy.

Pierwsza cze¢é¢ konferencji poswigco-
na byta Krajowej Radzie Radiofonii i Tele-
wizji — wnioskom z dwudziestoletnich do-
$wiadczen dla ustrojowej roli regulatora
w systemie politycznym, gospodarczym
i kulturze. Referat wprowadzajacy wyglo-
sit dr hab. Ryszard Chrusciak. Moderato-
rem panelu byt Jan Dworak, przewodni-
czacy RRRiT.

Uczestnicy panelu: Iwona Sledziriska-
-Ratarasifiska, Danuta Waniek, Juliusz
Braun, Marek Jurek, Witold Kolodziejski,
Ryszard Bender, Marek Markiewicz i Sta-
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nistaw Piatek, wspominali klimat towa-

rzyszacy powstawaniu ustawy o radio-

sierpien/wrzesien 2013

fot. S.Maksymowicz/KRRiT



fonii i telewizji. Dyskutowano o sukce-
sach i trudnoéciach w dzialaniu regulato-
ra w minionych dwudziestu latach. Roz-
moéwcy zgodnie przyznawali, ze KRRIT stoi
przed ogromnymi wyzwaniami zwiazany-
mi z dynamicznym rozwojem technologii
i rynku mediéw, zastanawiano sie w tym
kontekscie takze nad koniecznymi zmiana-
mi legislacyjnymi.

Temat drugiej cze$ci konferencji to
»Rsztaltowanie si¢ rynku mediéw w okre-
sie ostatniego dwudziestolecia”. Autorem
referatu wprowadzajacego byt prof. Tade-
usz Rowalski, a moderatorem dyskusji Wi-
told Grabo$, zastepca przewodniczacego
KRRiT.

W panelu uczestniczyli przedstawicie-
le nadawcéw telewizyjnych: Dominique
Lesage, Andrzej Muras, Andrzej Ostrow-
ski, Zygmunt Solorz i Mariusz Walter oraz
przedstawiciele nadawcéw radiowych: Ali-
na Strzeéniewska, Kazimierz Grédek, Bar-
tosz Hojka, Michal Ronieczny, Leszek Ro-
ziol i Andrzej Siezieniewski.

Dyskusja poswiecona byla reflek-
sjom nadawcéw radiowych i telewi-
zyjnych wynikajacym z dwudziestolet-
niego okresu prowadzenia dzialalno-
$ci medialnej. Wspominano pierwszy
proces przyznawania koncesji telewi-
zyjnych w 1993 roku. Nadawcy zgod-
nie przyznawali, ze okres budowy ryn-
ku medialnego byl obarczony wielo-
ma niewiadomymi i duzym ryzykiem.
Dzielili sie¢ takze spostrzezeniami do-
tyczacymi roli i dzialalno$ci KRRiT
w przesztosci i obecnie.

Jubileusz by} takze okazja do wrecze-
nia odznaczen panstwowych i uhonoro-
wania os6b zastuzonych dla ksztaltowa-
nia rynku mediéw w Polsce: twércéw ra-
diowych i telewizyjnych, nadawcéw, pro-
ducentéw oraz wieloletnich pracownikéw
KRRRiT.

Odznaczeni zostali:
Rrzyzem Romandorskim Orderu Odro-
dzenia Polski — Andrzej Siezieniewski;

Rrzyzem Oficerskim Orderu Odrodze-
nia Polski — Maciej Strzembosz, Jacek
Weksler;

Rrzyzem Rawalerskim Orderu Odro-
dzenia Polski — Mirostaw Bork, Tomasz
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Kurzewski, Michal Kuwiecinski, Tadeusz
Lampka, Dominique Lesage, Michal Mer-
czynski;

Ztotym Rrzyzem Zastugi — Agniesz-
ka Ogrodowczyk, Andrzej Ostrowski, Mi-
rostaw Ostrowski, Jan Przgbora, Iwo Za-
niewski;

Srebrnym RKrzyzem Zastugi — Maria Ba-
jer, Rrzysztof Budzisz, Ewa Gadomska, Ga-
briela Golicz, Kazimierz Grodek, Janusz
Rosiniski, Leszek Roziol, Robert Rozyra, Ju-
liusz Marek, Marek Muszyniski, Bogustaw
Nowak, Jadwiga Popek-Rozlowska, Wie-
staw Jan Rola, Halina Rostek, Ewa Slezak,
Alina Strze$niewska, Rrzysztof Zalewski;

Brazowym Rrzyzem Zasltugi — Jacek Ko-
bierzycki, Rarolina Okré;.

Prezydent Bronistaw Komorowski na-
dal réwniez 36 Medali za Dtugoletnia Stuz-
be (14 Zlotych, 12 Srebrnych i 10 Brazo-
wych) zastuzonym pracownikom Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji. W imieniu Pre-
zydenta Rzeczypospolitej Polskiej aktu de-
koracji dokonat Doradca Prezydenta RP Je-
rzy Smolinski.

ZYoty Medal za dtugoletnia stuzbe otrzy-
mali: Grazyna Baczkowska, Maria Borkow-
ska, Stanistaw Celmer, Michat Fijaltkow-
ski, Jarostaw Firlej, Bozena Kabot, Ewa Ru-
nach, Malgorzata Lisowska, Fwa Mirosz,
Tatiana Prokopowicz, Krystyna Roslan-
-Ruhn, Barbara Struzyna, Joanna Szad-
kowska, Maria Swiader.

Srebrny Medal za dlugoletnia stuz-
be otrzymali: Jolanta Debska, Malgorzata
Drewniak, Magdalena Gietka, Agnieszka
Ratkowska, Malgorzata Robierecka, Anna
Rorolec, Justyna Reisner, Malgorzata Roze-
nau, Anna Szydlowska-Zurawska, Makgo-
rzata Zawada, Magdalena Zieliriska, Doro-
ta Zebrowska.

Brazowy Medal za dlugoletnia stuzbe
otrzymali: Cezary Danowski, Sylwia Gre-
da-Wiktorowicz, Grazyna Krassowska, Bar-
bara Markowska, Beata Molesztak, Ewa Mu-
rawska-Najmiec, Malgorzata Pek, Jacek Pio-
trowski, Ewa Proszynska, Albert Wozniak.

WYDARZENIE B

Ludzie mediéw zostali réwniez odzna-
czeni przez Ministra Rultury i Dziedzictwa
Narodowego.

Gloria Artis, Srebrny Medal otrzymali: Je-
rzy Bralczyk, Piotr Dzigciol, Michat Kwie-
cinski, Janusz Rukula.

Gloria Artis, Brazowy Medal otrzymali:
Agnieszka Celeda-Honkisz, Renata Czarn-
kowska-Listo$, Rrzysztof Domagalik, Zbi-
gniew Dziegiel, Alicja Grembowicz, An-
drzej Grembowicz, Magdalena Jethon,
Anna Jadwiga Raczkowska, Jolanta Racz-
marek, Tadeusz Lampka, Edward Misz-
czak, Grzegorz Molewski, Jan Rrzysztof
Mroziewicz, Wojciech Nizynski, Jan Or-
dyniski, Wactaw Razimierz Pilkowski, Jan
Purzycki.

Tytut Zasluzony Dla Rultury Polskiej
otrzymali: Grazyna Baczkowska, Ewa Bor-
guriska, Wojciech Jedrkiewicz, Pawel Rar-
piniski, Zbigniew Rosiorowski, Michal Ma-
liszewski, Ratarzyna Michalak, Ryszard Pa-
muta, Hanna Probulska-Dzisiéw, Agniesz-
ka Romaszewska-Guzy, Grzegorz Skwarek,
Anna Szydtowska-Zurawska, Joanna Swi-
derska, Maciej Wierzynski, Hanna Winnik,
Stawomir Zielinski.

Dyplom Przewodniczacego Rrajo-
wej Rady Radiofonii i Telewizji otrzy-
mali: Barbara Adamska, Grazyna An-
dziak-Zieminiska, Malgorzata Boczkow-
ska, Mirostawa Chochlewicz, Izabella
Chruslinska, Tadeusz Ciborowski, Iza-
bella Cieszewska-Wasilewska, Agniesz-
ka Cofatka, Bogumila Dolhan, Robert
Dymont, Anna Florianczyk, Agniesz-
ka Gibbs, Zbigniew Golota, Jerzy Got-
tlid, Dariusz Janicki, Patryk Juhre, Ma-
rian Kislo, Rafal Kontowski, Malgorzata
Krakowiecka, Klaudiusz Krysztoforski,
Miroslawa Major-Wozniak, Maria Olek-
siejuk, Marta Ornoch, Jolanta Peruc-
ka, Barbara Pohl, Maria Poszwinska-Zu-
chowska, Krzysztof Radomski, Lidia Ro-
ston, Kazimierz Sarbicki, Irena Siebiel-
ska, Beata Syrytczyk, Anna Sztukiewicz,
Malgorzata Szyszka, Maria Wojciechow-
ska, Elzbieta Wozniak, Andrzej Wojcik,
Maciej Wrzeszcz, Alicja Zietek, Lidia Ze-
browska. (red.) [ |
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Pytanie numeru

Czy warto inwestowac w polski kontent?

Produkcja polskich programow dla stacji telewizyjnych to bardzo drobna inwestycja. Nie zawsze z punktu widzenia
stacji wydatki na witasny program sa opfacalne i stacje w duzej mierze korzystaja z kontentu wyprodukowanego przez
inne stacje czy producentoéw. Jesli dorzuci¢ do tego ograniczone budzety kanatéw, to pytanie wydaje sie bardzo za-
sadne...

Carlos Ortega, Senior Vice President Central & Eastern Europe FOX International Channels.
FOX Life jest obecny w Polsce od ponad szesciu lat. Przez caty ten czas obserwujemy pol-
skich widzéw i staramy sie dostosowywac nasze raméwki do ich oczekiwan. Wierzymy, ze na-
sza pierwsza lokalna produkcja — program ,Projektanci na start” okaze sie hitem na miare
oczekiwan, jakie wobec kanatu maja zaréwno widzowie jak i dystrybutorzy. Program powstaje
W oparciu o obserwowany obecnie trend zainteresowania moda nie tylko wsréd oséb bezpo-
$rednio z nia zwiazanych, ale catego spoteczenistwa. ,Projektanci na start” to pierwszy polski
talent show o projektantach mody. Misja programu jest stworzenie poczatkujacym projektan-
tom szansy na zaistnienie w $wiecie wielkiej polskiej mody oraz przyblizenie Polakom kuliséw
jej powstawania. Takie podejscie pomogto nam pozyska¢ wiarygodne i mocne nazwiska do sktadu jury i projektantéw
o naprawde duzym potencjale twérczym. Wierzymy, ze inwestycja w tego typu produkcje, ktére wychodza naprzeciw
oczekiwaniom widzéw, zostana docenione przez polski rynek.

Daniel Reszka, wiceprezes ds. programowych i kontentu kanatéw rozrywkowych
VIMN Northern Europe

.Content is King” — to twierdzenie jest obecnie jeszcze bardziej prawdziwe niz kilka lat temu.
Na rynku polskim dziata ok. 200 polskojezycznych kanatéw, a wiele tresci dostepnych jest tak-
ze w internecie. Dlatego jednym z elementéw, dzieki ktérym stacje moga sie wyréznic, sa pro-
gramy lokalne.

Na niektorych kanatach tematycznych programy lokalne sa potrzebne bardziej, na niekto-
rych mniej lub w ogodle — wszystko zalezy od profilu kanatu, jego tematyki i odbiorcéw.

Patrzac z naszej perspektywy, niezwykle istotne sa produkcje witasne wysokiej jakosci na Vi-
vie, ktéra ma bardzo lokalny charakter i jest zawsze blisko swoich odbiorcéw. Dlatego ciggle wprowadzamy i bedziemy
wprowadzac do ramoéwki nowe polskie produkcje jak ,Spanie z gwiazdami”, , Puk Puk to my” i ,Randka sie optaca” emi-
towane wiosng czy serial ,Mitos¢ na bogato”, z ktérym startujemy 29 sierpnia. Dzieki temu Viva jest w tej chwili unikal-
nym kanatem, ktéry trudno poréwnac z jakakolwiek stacja w Polsce.

Z perspektywy kanatow Comedy Central czy Comedy Central Family spojrzenie na lokalne produkcje jest nieco inne.
Dla widzéw tych kanatow zdecydowanie najwazniejsze jest odpowiednie poczucie humoru i jako$¢ emitowanych tresci,
dopiero w dalszej kolejnosci lokalnos¢ programu. Biorac to pod uwage, a takze fakt, ze pozyskanie praw do emisji naj-
lepszych zagranicznych produkgji jest na ogét znacznie tansze niz wtasne programy, decydujemy sie na produkcje wte-
dy, kiedy jesteSmy w 100% pewni, Zze program wnosi nowa jakos¢ do kanatu i pomoze nam przyciagnac do stacji zu-
petnie nowych widzéw, jak np. byto z programem ,, Nigdy nie réb tego w domu” emitowanym wiosna br.

Marta Szwakopf, dyrektor kanatéw dzieciecych MiniMini+, teleTOON+/HYPER+
Trend ten widac¢ réwniez na przyktadzie edukacyjnych programéw znanych z MiniMini+, kté-
re ttumacza znaczenia rodzimych przystéw, poszerzajac w ten sposdéb kompetencje jezykowe
matych widzéw (,,Meme i przystowia”), prezentuja polskie podania i legendy (,,Opowiesci Kota
Spiocha”) czy pokazuja, jak dba¢ o srodowisko naturalne (, Detektyw todyga”). Z kolei powo-
dzenie produkcji wtasnych stacji teleTOON+ polega na tym, ze odwotuja sie one do zaintereso-
wan dzieci w wieku szkolnym takich, jak gry wideo czy sport. Wybrane odcinki naszych autor-
skich programéw miaty ogladalnos¢ rzedu 200-230 tysiecy widzéw, doréwnujac tym samym
serialom zagranicznym. Popularnos¢ tych formatéw sprawita, ze jesienia planujemy wprowa-
dzenie nowych odcinkéw do ramoéwek stacji dzieciecych.
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Olgierd Dobrzynski, Central Europe Country Manager w Discovery Networks CEEMEA.
Discovery Networks jest najwiekszym producentem programoéw dokumentalnych na swiecie.
W tym roku na nowe projekty wydamy prawie 1,5 mld dolaréw. Nasz rynek jest bardzo wyma-
gajacy, a widzowie oczekuja najwyzszej jakosci tresci. Dlatego strategia tworzenia nowych pro-
gramow zalezy od kanatu, dla ktérego powstaja. Preferencje polskiej publicznosci znamy do-
skonale. Jestesmy tu obecni od ponad 13 lat i regularnie badamy potrzeby odbiorcéw. Wiemy,
ze dla 0séb ogladajacych TLC, obok produkcji zagranicznych, wazne sa rowniez lokalne produk-
cje. Stad inwestycje w takie projekty jak np. ,Polski turniej wypiekéw"”. Wtasnie skonczylismy
zdjecia do drugiej serii tego niezwykle popularnego show. Inne produkcje sa obecnie w toku
i ujawnimy je w najblizszym czasie.

Z kolei dla ID realizujemy programy lokalizowane, ktére zyskuja dzieki temu polskie akcenty — na przyktad prowa-
dzacymi ,Tajemnice rezydencji” byli Dominika Ostatowska i Krystian Wieczorek.

Natomiast widz naszego najwiekszego kanatu, Discovery Channel, ktérego raméwka oparta jest przede wszystkich na
wielkich produkcjach miedzynarodowych, oczekuje réwniez wybranych polskich tematéw przedstawionych w miedzynaro-
dowym kontekscie. Dlatego od kilku lat na terenie naszego kraju powstaja odcinki programéw realizowanych globalnie, ta-
kich jak np. , Policyjne jednostki specjalne”, , Kodeks gangstera”, ,Obtawa” czy ,Jak zmienilismy $wiat”.

Kanaty z portfolio Discovery odnosza sukcesy w naszym kraju, przede wszystkim dzieki wysokobudzetowym mie-
dzynarodowym produkcjom jak réwniez dzieki inwestycjom w lokalny kontent, polskich prowadzacych, czy tez dzieki
wydarzeniom specjalnym, takim jak transmisja programu ,Nik Wallenda nad Wielkim Kanionem na zywo".

Andrzej Sobek, Szef Raméwki TVR

Wszechobecna zagraniczna produkcja, obce formaty w wielu stacjach telewizyjnych powoduja
zatracanie tozsamosci, a widz ma wrazenie, ze wciaz oglada to samo i zna juz prawie kazdy za-
katek swiata, nie wiedzac co sie dzieje za miedza, na sasiedniej ulicy...

Sam temat sondy zawiera rowniez pewna sprzecznos¢, zawiera bowiem zwrot ... polski
kontent” — poddajac sie modzie na uzywanie angielskiego nazewnictwa, kiedy istnieja polskie
okreslenia typu program, produkcja telewizyjna, itd.

Telewizja TVR od samego poczatku stawia na polskie produkcje, zewnetrznych producen-
tow. Petna nazwa stacji, czyli TVR Polska Telewizja oraz nowa formuta ,Blisko Ludzi Blisko Na-
tury” obliguje do tego, aby oczywiscie inwestowac¢ w polska produkcje.

Szeroka, réznorodna gama oferty programowej powstaje w oparciu o produkcje zewnetrzne lokalnych telewizji,
niezaleznych producentéw z réznych regionéw kraju. Dzieki temu mozemy pokazac petne spektrum zycia lokalnych
spotecznosci, folklor, rzemiosto, interesujace zakatki kraju, pozna¢ regionalne smaki, uroki zycia blisko natury, zmie-
niajacymi sie jak nowa raméwka w rytmie czterech pér roku...

.To nas dotyczy”, ,Wie$ pod gwiazdami”, ,Inspiracje”, ,Wedréwki z wedka”, , Agroturystyka”, ,,O tym sie mowi”,
,Darz Bér”, ,MUZA", ,Wodny Swiat” czy wkrétce ,Taniec z Garami”, , Koto Gospodyn” — to tylko cze$¢ programéw
.polskiego kontentu”, ktéry cieszy sie powodzeniem widzéw TVR i potwierdza, ze warto inwestowac w polska pro-
dukcje!

Karol Adrian, koordynator ds. komunikacji i PR kanatow lifestyle’owych nc+
Widzowie szukaja inspiracji, ale przystajacych do polskiej rzeczywistosci. Popularnos¢ autor-
skich produkcji wynika z ich osadzenia w lokalnych realiach. Jesli remontujemy, to nie wil-
le, a mieszkania lub domy. Jesli jemy, to raczej polskie sezonowane mieso, a nie wtoskie szyn-
ki. O rosnacym zainteresowaniu Polakéw polskimi produkcjami $wiadcza wyniki ogladalnosci.

W okresie od 1.07 do 18.08 wsréd najchetniej ogladanych programéw w kuchni+ na pierw-
szych dwdch miejscach znalazty sie kolejno |, Przez dziurke od sera” i ,Jakubiak lokalnie”. We
wrzesniu widzowie stacji obejrza nowe odcinki tych serii. W tym samym okresie w DOMO+ du-
zym powodzeniem cieszyty sie wyprodukowane przez nas: ,Domowa odnowa” i ,Dach nad
gwiazdami”. Polacy z checia ogladaja takze programy kulinarne, ktére ukazuja rodzime podejscie do gotowania np.
Tomasza Jakubiaka, ktéry przygotowuje interesujace potrawy z tatwo dostepnych w Polsce produktéw. Jednoczesnie
dzieki polskim produkcjom realizujemy nasza polityke dostarczania widzom unikatowego kontentu, jako pierwsi i je-
dyni moga obejrze¢ przygotowane przez nas filmy czy programy.
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Jesienny wyscig o widza

Rozpoczyna sie kolejna bitwa na telewizyjne rame

WiZji. To pierwszy raz, gdzie juz nie cztery, a kilk

dza na rynku ogélnopolskim. Mamy rowniez wiece
ze gtéwni gracze beda jeszcze bardziej walczyee

wszystkim na sprawdzone formaty. Mato w nich cieka

gramowych z wyzszej potki.

Jedynka bez kawy

Telewizyjna Jedynka w jesiennej raméwce stawia na konty-
nuacje znanych i lubianych polskich seriali. Na ekranie znaj-
da sie kolejne odcinki ,Ojca Mateusza”, ,Komisarza Alek-
sa”, ,Blondynki” oraz telenoweli ,Klan". Pojawig sie tez se-
riale zagraniczne: , Zywe trupy”, ,Transporter” oraz ,,Home-
land”. W ofercie nie zabraknie premierowych dokumentéw
w cyklu ,Ogladaj z Andrzejem Fidykiem”, ,BBC w Jedyn-
ce” oraz ,Natura w Jedynce”. Na antene powraca tez Te-
atr Telewizji.
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Sztandarowym pomystem Jedynki jest codzienny program
rozrywkowy , Swiat sie kreci” emitowany codziennie w pri-
me time od 18.30. Nowy program na zywo poprowadzi
Agata Mtynarska. Pojawi sie tez program prowadzony przez
tukasza Grassa ,Sasiad na widelcu”. Dziennikarz podrézu-
jac bedzie przekonywat za kazdym razem dwie rodziny (sa-
siadéw) do ugotowania obiadu wraz z deserem. Rodziny
w kuchni wspiera¢ beda Robert Sowa i Ewa Olejniczak.

Mtodszym widzom Jedynka proponuje premierowe odcinki
.Domisiow”, , Jak to dziata?”. Z ramoéwki znika ,Kawa czy
herbata?”, ktéra zostanie zastapiona porankiem transmito-
wanym z TVP Info.
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omowy dla tele-

esieni stacje stawiaja przede

nowacji czy tez propozycji pro-

e rozrywka i dokument

Jesienig w TVP2 nie zabraknie
jednak filméw dokumental-
nych i programéw kultural-
nych. Czotowe miejsce w ra-
mowce zajmie trzecia edycja
muzycznego show ,The Voice
of Poland”. Obok Marka Pie-
karczyka, Tomsona i Barona na
trenerskich fotelach zasiada:
Edyta Gérniak i Maria Sadow-
ska. Na antene powraca tez cotygodniowe widowisko kaba-
retowe na zywo — , Dzieki Bogu juz weekend”, a wraz z nim
najlepsze polskie kabarety w roli gospodarzy kolejnych od-
cinkéw. Na antenie zadebiutuje réwniez nowy program
.| kto to méwi?”, show, w ktdrym czwérka aktoréw/komi-
kéw odgrywa w catosci improwizowane scenki, wcielajac sie
w rézne postaci. Program powstaje na podstawie amery-
kanskiego formatu ,Whose Line is it Anyway?". Prowadza-
cym polska edycje programu bedzie Piotr Battroczyk.

Na antene powracaja rowniez seriale, w tym od dawna za-
powiadany VI sezon kultowego ,Czasu honoru”. Na ante-
nie pojawi sie tez nowos¢ — ,Szkota zycia”, czyli serial fa-
bularyzowany opowiadajacy o problemach, jakie dotykaja
ucznioéw, ich rodzicow oraz nauczycieli. Wiarygodnos¢ opo-
wiesci ma wzmacnia¢ obsada ztozona z amatoréw. Nie za-
braknie tez kolejnych odcinkéw najpopularniejszego serialu
w Polsce ,M jak mitos¢” oraz telenoweli ,Barwy szczescia”.

Jesienig TVP2 zainauguruje nowe filmowe pasmo w czwart-
ki 0 20.40. W ofercie znajda sie komedie, filmowe paro-
die, kino, ktére bawi i relaksuje. Nowoscia sa tez filmowe
soboty, w ramach ktérych dominowa¢ bedzie horror i thril-
ler. Stata filmowa pozycja pozostaje czwartkowy cykl , Ko-
cham Kino"”, w ktérym prezentowane sa najwazniejsze ob-
razy $wiatowej kinematografii ostatnich lat. Dwojka nie re-
zygnuje z emisji filméw dokumentalnych. Jesienia na ekra-
nie bedzie mozna obejrze¢ premierowe emisje m.in. takich
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produkgji jak: ,Ztowroga charyzma Adolfa Hitlera: milic
ny prowadzone ku przepasci”, ,Rosja — tesknota za impe
rium”, ,Angela Merkel”, ,Wojna w Iraku, co poszto zle?"

w ramach poniedziatkowego cyklu ,Czy swiat oszalat?”. Nie

zabraknie takze premier polskich filméw dokumentalnych
(m.in. ,,Dziennik z podrézy” Piotra Stasika).

Nowymi propozycjami przywita widzow Dwojki maga-
zyn ,Pytanie na $niadanie”. Wsréd nowych twarzy progra-
mu znajda sie: Miss Polonia 2012 — Paulina Krupinska, aktor-
ka serialu ,M jak mitos¢” — Bozena Stachurska, psycholog —
Matgorzata Ohme oraz dziennikarki — Katarzyna Trzaskalska
i Marzena Sienkiewicz. Od wrze$nia ruszaja réwniez nowe
odcinki teleturniejow ,Jeden z dziesieciu”, ,Postaw na mi-
lion” i , Familiada”.

TVP Polonia z prof. Miodkiem

Na antene TVP Polonia wracaja magazyny polonijne — ,Go-
niec kresowy”, ,,Nad Niemnem”, ,Wilnoteka"”. Po wakacjach
powraca takze magazyn podsumowujacy najwazniejsze wy-
darzenia tygodnia — ,Tygodnik.pl” oraz ,Tygodnik Gospo-
darczy”, w ktérym co tydziert podawane sa najwazniejsze in-
formacje dotyczace inwestycji i rozwoju ekonomicznego na-
szego kraju. TVP Polonia kontynuuje cykle: ,Stownik pol-
sko@polski”, w ktérym profesor Jan Miodek stoi u strazy po-
prawnej polszczyzny oraz polonijny koncert zyczen , Pamietaj
o mnie”. Naj$wiezsze biezace informacje o zyciu Polonii i Po-
lakéw pojawia sie w programie informacyjnym ,,Polonia 24",
a o sukcesach, problemach i zyciu codziennym naszych Roda-
kéw znajdujacych sie poza ojczyzna bedzie mozna sie dowie-
dzie¢ z programu publicystycznego ,,Polacy tu i tam”.

Duzo lokalnosci

We wrzedniu br. startuje TVP Regionalna. Raméwka bedzie
wypetniona gtéwnie lokalnymi produkcjami. Sporo czasu
przeznaczono na tzw. lokalne okienka. W ciagu dnia bedzie
ich az pie¢, a podczas ich trwania widzowie zobacza gtow-
nie lokalne informacje, publicystyke oraz reportaze. Na an-
tene TVP wraca dobrze znany , Telekurier”. Pojawia sie row-
niez: ,Echa Dnia”, ,Dziennik Regionéw”, ,Echa Dnia — Ko-
mentarze”, ,Raport z Polski”. W raméwce stacji znajdzie sie
rowniez nauka jezyka obcego (angielskiego i hiszpariskiego)
oraz program popularno-naukowy. Wspoélne pasmo wypet-
nig m.in.: najlepsze programy z osrodkéw terenowych, filmy
dokumentalne i reportaze.

Non stop TVN

Tym razem stacja TVN nie zaskoczy widzéw. W nowej raméw-
ce znajda sie gtéwnie kontynuacje dobrze juz znanych produkgji
i seriali. Na antene powrdca m.in.: , Kuchenne rewolucje z Mag-
da Gessler”, ,MasterChef”, ,Bitwa o Dom"”. Beda kontynuowa-
ne seriale, ktére zdobyty uznanie widzéw: , Lekarze”, ,Przepis
na zycie" oraz ,Prawo Agaty”. Kontynuacje dotycza tez takich

www.tvlider.pl

y ,Szpital”. Je-
- telenowela hybry-
eality show.

| Serial ,,2XL", Polsat

Polsat stawia na kontynuacje i jeszcze bardziej inwestuje
w polskie seriale. Widzowie zobacza nowy show kulinarny
.TOP CHEF”, nowe reality show ,Nasz nowy dom” i ,Fat
Killers. Zabojcy ttuszczu” oraz kolejna edycje ,Tylko Muzy-
ka. Must Be The Music”. Na antenie zagoszcza dwa nowe
seriale obyczajowe: ,2XL" oraz ,To nie koniec $wiata!”. Na
ekrany powraca dobrze znany serial ,,Hotel 52" oraz ,Zdra-
dy” (Il sezon). Beda réwniez kontynuacje takich produkgji
jak: ,Trudne sprawy” (VI sezon), ,Malanowski i Partnerzy”
(sezon XI), ,Dlaczego ja” (sezon X) oraz telenowela ,Pierw-
sza mitos¢” (sezon 29).

Czwoérka z bajka na dobranoc

Czworka wzmacnia daytime polskimi serialami: , Tylko mi-
tos¢”, ,Przyjaciotki”, ,Szpilki na Giewoncie” i ,Hotel 52".
Stacja wprowadza wieczorne pasmo dzieciece (0 18.30). Na
poczatek zaplanowano emisje serialu ,Scooby Doo”. Na an-
tene wracaja m.in. popularni ,, Spadkobiercy” oraz magazyn
popularnonaukowy ,Galileo”.

Kasia i Tomek w TV Puls
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TV Puls zaoferuje we wrzesniu nowe filmy i seriale dla ca-
tej rodziny, nieemitowane odcinki ,Pingwinéw z Madaga-
skaru” oraz nowy sezon programu ,Krecimy z gwiazdami”.
W Popotudniowym Pasmie Rozrywkowym stacji pojawia sie
trzy nowe seriale. Beda to: amerykanski serial komediowy
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.Mike i Molly”, ,Kasia i Tomek” — polski sitcom z Joanna
Brodzik i Pawtem Wilczakiem oraz serial ,Zaginiony swiat”
o grupie podréznikéw, ktérzy na tajemniczej wyspie walcza
z barbarzyncami i dinozaurami. Na antenie pojawi sie tez
inny polski sitcom — 13 Posterunek”.

Tematyczne tez walcza

Aktywne w walce o widza beda stacje tematyczne. ,Top
Wings”, ,44 kultowe samochody” oraz mtodsza odpowied-
niczka popularnej ,Jazdy polskiej” — ,Jazda (nie)polska” to
jesienne nowosci TVN Turbo. ,44 kultowe samochody” to
przygotowana specjalnie dla TVN Turbo, nowa, meska od-
stona popularnego formatu znanego z TVN Style. W tej serii
bohaterami beda legendarne samochody, ktére choc¢ prze-
szty do historii, wciaz zachwycaja i budza pozadanie wszyst-
kich fanéw czterech kot.

Jesienig w kuchni+ zagoszcza nowe serie programéw: ,Ja-
kubiak Lokalnie” oraz ,Przez dziurke od sera”. Bedzie tez
nowos¢ w raméwce — ,ABC Gotowania”. Poprowadzi go
Marieta Marecka, uczestniczka drugiej edycji konkursu , Go-
tuj o wszystko” i laureatka ,Warsztatow smaku kuchni+".

Ciekawe propozycje przygotowata réwniez TVP Kultura. W je-
siennej raméwce powraca program emitowany od poczatku ist-
nienia TVP Kultura — ,Niedziela z...". Pasmo pojawi sie w nowej
odstonie, z nowa oprawa scenograficzna i nowa gospodynia —
Agnieszka Szydtowska. Na antene powraca réwniez serial ,Mad
Men".

Wrzesien w AXN uptynie pod znakiem serialowych premier
oraz filméw. Najwazniejsza premiera bedzie oryginalna pro-
dukcja AXN , Przekraczajac granice”, opowiadajaca o pracy
Miedzynarodowego Biura Kryminalnego (ICC) — elitarnej jed-
nostki policji, tropiacej miedzynarodowe przestepstwa na tere-
nie Europy. Na antenie nie zabraknie réwniez kontynuacji seria-
li: VIl sezonu ,,Dr House" i Il sezonu ,,Profil”.

FOX Life tej jesieni zaprezentuje dwa stynne formaty: ,X Fac
tor” (sezon Ill) w amerykanskiej wersji oraz ,,Top Chef: Desery”
(sezon ) — spin off popularnego, nominowanego do nagrody
Emmy programu, w ktérym do rywalizacji staja cukiericy. No-
woscia stacji bedzie pierwsza lokalna produkcja, ktéra FOX Life
realizuje wspdlnie z ATM Grupa SA. Program , Projektanci na
start” to pierwszy taki na rynku polskim modowy talent show
0 zmaganiach projektantéw. Na zwyciezce czeka m.in.: autor-
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podczas Fashion Week Poland
.pl i promogja na tamach maga-
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Z kolei w ofercie kanatu FOX znajda sie sezony seriali emitowa-
nych po raz pierwszy w Polsce: ,Glee” (sezon IV) — muzycz-
na komedia opowiadajaca o zyciu ambitnych i utalentowanych
nastolatkéw, ktérzy szukaja ucieczki od szarej i niejednokrot-
nie brutalnej licealnej rzeczywistosci w szkolnym chérze oraz
.Synowie Anarchii” (sezon V) — petny adrenaliny, z umiejetnie
wplecionymi elementami czarnej komedii, serial ukazujacy losy
wyjetego spod prawa gangu motocyklowego SAMCRO.

Telewizja Kino Polska koriczy w grudniu 10 lat. W nowym se-
zonie na jej antenie nie zabraknie urodzinowych akcentéw.
Jeden z nich to archiwalne wywiady z polskimi filmowcami,
nagrane przez redakcje w ciaggu dekady istnienia. — Nasze ar-
chiwa kryja prawdziwe skarby. W ciagu dekady przed kame-
ra Telewizji Kino Polska goscito kilkuset polskich filmowcow.
Wielu nie ma juz wsréd nas. Nagrane z nimi rozmowy przed-
stawiaja dzi$ prawdziwie unikalna wartos¢ — moéwi Wawrzy-
niec Brach, odpowiedzialny za jesienna oferte kanatu. W je-
siennej ramoéwce stacji nie zabraknie tytutéw po cyfrowej re-
konstrukgji. Premierowo stacja pokaze odnowiony film ,,Po-
tem nastapi cisza” Janusza Morgensterna (1965). Bedzie
mozna tez zobaczyc¢ zrekonstruowane wersje takich filmow
jak: ,Popiét i diament”, ,Wodzirej”, ,,Do widzenia, do ju-
tra...”, ,Ewa chce spac”, ,Mniejsze niebo”, ,Mis", ,Seksmi-
sja”, ,Vabank"”, ,Zabij mnie, glino” i ,Szwadron”. Tygodnio-
wa ramoéwka stacji zachowuje przejrzysty uktad pasm tema-
tycznych, z gtéwna pozycja dnia prezentowana o 20:15.

ESKA TV przygotowata w jesiennej raméwce programy mu-
zyczne powstajace przy udziale widzéw, wiadomosci ze Swia-
ta show-biznesu i dodatkowe, specjalne pasmo. Na przetomie
wrzesnia i pazdziernika stacja przejdzie kolejny lifting graficz-
ny — pojawi sie nowa oprawa stacji. W pazdzierniku pojawi
sie rowniez nowe pasmo popotudniowo-wieczorne. Na ante-
nie ESKA TV pozostana pozycje dobrze znane juz z tej anteny:
telewizyjne wersje programéw ,Szymorning” z Szymonem
Majewskim oraz ,Zwolnienie z WF” z Kuba Wojewddzkim,
Agnieszka Szulim, Czestawem Mozilem i Maciejem Stuhrem.

To tylko czes¢ propozycji, ktére zagoszcza na szklanych
ekranach. llos¢ kanatéw obecnych na polskim rynku pozwa-

la mie¢ nadzieje, ze widz bedzie miat z czego wybierac.

Anna Zbrzezna
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B WYDARZENIE

Wraz z cyfryzacjag konczy sie epoka
najstarszego cyklu telewizyjnego
nadawanego w dotychczasowej
formule niezmiennie przez po-
nad po6t wieku na antenie Jedyn-

ki. ,Wieczorynka”

branocka”) od wrzesnia br. zeszta
z ekranéw Jedynki i przeniosta sie

do TVP Kultura.

(tudziez ,Do-

Przeprowadzka WieczorynKi

- Najstarszy polski program telewizyjny
dla dzieci nie tylko nie umart, ale wrecz
przeciwnie: wzmocnit sie i rozkwitnie
— twierdzi Jacek Rakowiecki, rzecznik
prasowy TVP. W nowej ramowce czas
na wieczorng porcje bajek znalazt sie
na antenie TVP Kultura, ktéra do tej
pory emitowata m.in. cykl z ,Misiem
Uszatkiem” w roli gtéwnej. Jak pod-
kresla rzecznik, dostep do TVP Kultury
ma obecnie prawie 99 proc. Polakdw.
- Tylko tym niezrozumieniem, ze cy-
fryzacja to realna juz rewolucja, moz-
na wyttumaczy¢ fakt, ze informacje
0 przeniesieniu telewizyjnej ,Wieczo-
rynki” z TVP 1 do TVP Kultura potrak-
towano jako zatobna wies¢ o catkowi-
tej likwidadji tego programu z przeszto
potwiecznym rodowodem — podkresla
Rakowiecki.

Na antenie TVP Kultura ,Dobra-
nocka” bedzie emitowana o 19.30
przez podt godziny. Pasmo wypet-
nig gtéwnie klasyczne bajki polskie
(m.in. ,Maty Pingwin Pik-Pok” czy
.Marceli Szpak dziwi sie Swiatu”).

Celem pasma bedzie zapoznanie
mtodych widzéw z tradycja polskiej
animacji, ilustracji oraz grafiki oraz

Mis Uszatek wciaz popularny

fot. archiwum TVP SA

edukacja $wiadomego mtodego
odbiorcy polskiej kultury. Z kolei
uruchomienie TVP ABC, pierwsze;
polskiej stacji dla dzieci i mtodych
widzéw, a takze ich rodzicéw, ma
dodatkowo wzmocni¢ i dopetnic
oferte TVP dla najmtodszych.

Wieczorynka” pojawita sie na
szklanym ekranie 2 pazdziernika
1962 roku. Najbardziej zapamietana
dobranocka przez starsze pokolenie
byt pierwszy cykl ,Jacek i Agatka”
autorstwa Wandy Chotomskiej. To
wiasnie w ramach tego cyklu emi-
towano premierowo przeboje pol-
skiej animacji, ale takze i zagranicz-
ne produkcje (m.in. ,Smerfy”, cz
,Chip i Dale").

IAZ/

Widownia ,Wieczorynki” z roku na rok malata — wynika z danych przygotowanych przez Nielsen Au-
dience Measurement dla ,,Tv lidera”. Od 1 stycznia 2013 r. do 31 sierpnia 2013 r. srednia ogladalnos¢
~Wieczorynki” wyniosta 941 tys. widzéw (rok wczesniej w analogicznym okresie — 1,13 mln oséb), co
dawato Jedynce 7,63 proc. udziatu w rynku (rok wczesniej 9,78 proc.).

Jednak czesto ,Wieczorynki” miaty bardzo duza widownie. Najwieksza w tym roku zgromadzit ,,Mis

Uszatek” — az 2 min widzéw (12.01). Dalsze miejsca wsréd najpopularniejszych bajek na dobranoc
zajety: ,,Przygody Myszki Miki” (10.02) — 1,94 min oséb, dwa odcinki ,Gumisiéw” (1,84 min i 1,8 min
widzow - 6 i 20.01) oraz ,,Domisie” (11.01) — 1,8 min widzéw. /KW/
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» Google Polska: Dyrektor Artur Waliszewski

* Wirtualna Polska: Prezes Zarzagdu Grzegorz Tomasiak
* Grupa Onet.pl: Prezes Zarzadu Robert Bednarski

» TVN: Dyrektor Programowy Edward Miszczak

* Telewizja Polska: Prezes Zarzadu Juliusz Braun

* Polsat Biznes: Szef Kanatu Henryk Sobierajski
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za kabaret

Krajowa Rada Radiefomii i Telewizji w ostatmich tygoedmiach nalezyla ma

nadawcow kilka kar za lamanie ustawy o radiefomii i telewizmji.

Kazda

sprawa jest imma i doS¢ specyficzma. KRRiT zapowiedziala komtrole mna-

stepnych nadawcow.

Kara za ... kabaret

TIV[P|
TELEWIZJA POLSKA

Na podstawie decyzji Jana Dworaka,
Przewodniczacego KRRiT, 9 sierpnia
2013 r. na Telewizje Polska zostata na-
tozona kara finansowa w wysokosci
5 000 zt za naruszenie art. 18 ust. 112
ustawy o rtv. Kara dotyczy emisji
8 marca br. o godz. 23:05 programu
rozrywkowego ,Tylko dla dorostych”.
Do Rady wptyneto 12 skarg, ktoére do-
tyczyty wystepu Kabaretu Limo, pod-
czas ktérego zartowano z papieza,
a takze ze starszych oséb. W skargach
pojawiat sie zarzut rozpowszechniania
tresci godzacych w uczucia religijne ka-
tolikéw oraz sprzecznych z moralno-
$cig i dobrem spotecznym.
Przeprowadzona przez KRRiT ana-
liza audycji potwierdzita przekro-

44

czenie granicy swobody wypowie-
dzi. Zgodnie z art. 18 ust. 2 ustawy
o rtv audycje lub inne przekazy po-
winny szanowa¢ przekonania religij-
ne odbiorcéw, a zwtaszcza chrzesci-
janski system wartosci. Art. 18 ust. 1
przewiduje, ze audycje lub inne prze-
kazy nie moga propagowac dzia-
tan sprzecznych z prawem, z pol-
ska racja stanu oraz postaw i pogla-
dow sprzecznych z moralnoscia i do-
brem spotecznym. Rada nie zgadza
sie z przestanym w tej sprawie stano-
wiskiem TVP SA, ktéra powotuje sie
na satyryczny charakter tej audycji,
opatrzonej kwalifikacja wiekowa ,od
lat 16", skierowanej do widzéw doro-
stych, Swiadomych satyryczno-kaba-
retowej konwencji programu.

KRRIT podkresla, ze zgodnie zarow-
no z linig orzecznictwa, jak i literatura
przedmiotu satyra nie moze naruszac
godnosci ludzkiej, a satyryczna forma
wypowiedzi nie zawsze jest wystar-
czajacym usprawiedliwieniem dla ta-
kich naruszen, niezaleznie wobec kogo

(Tvllider|

i 0 jakiej porze zostaty dokonane. Zda-
niem Rady, trzeba mie¢ to na uwadze,
oceniajac kwestie tak delikatnga, jaka sa
uczucia religijne.

Wymierzajac kare, KRRIiT uwzgled-
nifa przestanki ustawowe, okreslone
w art. 53 ust. 1 ustawy o rtv, tj. zakres
i stopien szkodliwosci naruszenia, do-
tychczasowa dziatalnos¢ nadawcy pu-
blicznego, a takze fakt, ze w tym kon-
kretnym przypadku przejawem $wia-
domosci odpowiedzialnosci nadawcy
za tre$¢ programu byty przeprosiny za-
warte w oficjalnym komunikacie Dyrek-
Gji TVP 2.

.. za pornografie i zachecenie do
zdrady

8 lipca 2013 .
na spotke TELE-
STAR  SA -
nadawce pro-
gramu iTV, na-
tozona zostata
kara w wysoko-
$ci 100 tys. zt za
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wielokrotne naruszanie ustawy o rtv
w zakresie ochrony matoletnich, w tym
za nadawanie przekazéw handlowych,
w  ktorych rozpowszechniono tresci
pornograficzne.

KRRIT analizowata program iTV
rozpowszechniony od 7 do 9 wrzesnia
2012 r. oraz ramdwke programowa re-
alizowana od 3 do 9 wrzesnia 2012 ro-
ku. Kontrola programowa potwierdzi-
ta wielokrotne naruszanie obowiazuja-
Cego prawa poprzez zamierzone roz-
powszechnianie trwajacych od 3 do
12 minut fragmentéw filméw por-
nograficznych miedzy godzing 23:00
a 06:00. Przekazy handlowe zawiera-
jace tresci pornograficzne byty rozpo-
wszechniane przez trzy dni i poswieco-
no im kazdego dnia prawie cztery go-
dziny programu, co zdaniem Rady po-
twierdza, iz nie byty to naruszenia in-
cydentalne.

Podczas emisji fragmentow filméw
pornograficznych nadawca stosowat
niekiedy grafiki zastaniajace takie, jak
czerwona gwiazda z napisem: ,tylko
dla dorostych”, ale te oznaczenia zda-
niem Rady nie uniemozliwiaty dotar-
cia zabronionych tresci do odbiorcéw.
Oprocz fragmentéw filméw pornogra-
ficznych prezentowane byty ogtoszenia
zachecajace do ich nabywania za po-
moca sms-ow wysytanych na podawa-
ne wraz z optata numery telefonéw.
W podobny sposéb nadawca zache-
cat do korzystania z oferty nawiazywa-
nia telefonicznych kontaktéw z prezen-
towanymi na ekranie kobietami w celu
zaspokojenia potrzeb seksualnych.

Kara wymierzona nadawcy doty-
Czy rOéwniez naruszenia przepiséw re-
gulujacych sposob kwalifikacji audydji
ze wzgledu na wiek matoletniego od-
biorcy. Podczas kontroli stwierdzono,
iz przy kwalifikowaniu audycji takich,
jak np. ,Disco Budzik” czy ,Disco Po-
lo Show" nadawca zanizyt wiek adre-
sata, oznaczyt audycje symbolem gra-
ficznym od lat 12 i rozpowszechnit je
przed godzing 20:00 pomimo, iz za-
wartych tam tresci nie powinni ogla-
da¢ matoletni miedzy 12 a 16 rokiem
zycia. Naruszenia przepiséw dokona-
no réwniez poprzez umieszczanie na
pasku w dolnej czesci ekranu tekstow
sms-Ow otrzymywanych od widzdw,

www.tvlider.pl

ktore zawieraty zaproszenia na intym-
ne spotkania, zachecaty do kontaktéw
seksualnych i zdrad matzenskich.

Kara uwzglednia takze nieozna-
czanie w jakikolwiek sposéb poczat-
ku i konca blokow telesprzedazo-
wych. Nadawca nie zastosowat zadne-
go z trzech prawnie mozliwych sposo-
boéw oznaczania telesprzedazy (wizual-
nie, dzwiekowo lub przestrzennie).

... za Anne Marie Wesotowska

26 lipca 2013 r.
za wielokrotne
naruszenie usta-
wy o rtv w za-
kresie ochrony
matoletnich, na
Spotke TVN S.A.
zostata natozo-
na kara w wysokosci 100 000 zt.

KRRIiT przeanalizowata programy
z serii ,Sedzia Anna Maria Wesotow-
ska” emitowane w dniach 3-6 wrze-
$nia 2012 r. oraz ramoéwke programo-
wa od 3 do 9 wrzesnia 2012 r. Kontro-
la programowa potwierdzita wielokrot-
ne naruszenie obowigzujacego prawa
przez rozpowszechnianie tresci pet-
nych przyktadéw patologicznych za-
chowan, wulgaryzmdw, agresji, pogar-
dy i wrogosci. Emitowane odcinki se-
rii ,Sedzia Anna Maria Wesotowska”
oznaczono symbolem graficznym ,,od
lat 12" zamiast ,o0d lat 16", co stano-
wi naruszenie ustawy o rtv. Ponadto
analizowane odcinki audycji nadawano
przed godzinag 20.00.

Sprawy karne, ktdérym poswieco-
ne byty analizowane przez KRRiT od-
cinki cyklu , Sedzia Anna Maria Weso-
towska" byty przedstawione ze szcze-
gotami, zdaniem Rady czesto nawet
bardzo drastycznymi. Wedtug KRRIT,
pokazywane sprawy sa zbyt trud-
ne w percepcji dla matoletnich wi-
dzéw ponizej 16 roku zycia z punk-
tu widzenia ich dojrzatosci emocjonal-
nej, moralnej i intelektualnej oraz mo-
ga wywotywac reakcje lekowe, spo-
wodowac¢ utrate zaufania do czton-
kéw rodziny, zachwia¢ poczuciem
bezpieczenstwa oraz mie¢ negatywny
wptyw na ich dalszy rozwdj psychicz-
ny, moralny i fizyczny.

PRAWO W MEDIACH B

Exya

Analizie przez KRRIT zostaty poddane
programy Radia 103.7 Roxy Fm rozpo-
wszechnianego w okresie od 3 do
wrzesnia 2012 r. W wyniku przepro-
wadzonej kontroli programu, Rada
stwierdzita, ze koncesjonariusz naru-
szyt ustawe o rtv poprzez emisje audy-
¢ji ,Ranne Kakao. Pierwsza Krew"
w dniach 3i 4 wrze$nia 2012 roku za-
wierajacej wypowiedzi prezenterdw,
ktére zdaniem Rady mogty zagrazac
psychicznemu i moralnemu rozwojowi
matoletnich.

Tematem przewodnim  audydji
z 4 wrzesnia 2012 r. byty sceny filmo-
we. Wulgarny opis sceny filmowej za-
wierat obraz brutalnego seksu pota-
CzOnego z przemoca i przymusem.
Zgodnie z ustawa o rtv i rozporzadze-
niem KRRIT, takie przekazy moga by¢
rozpowszechniane wytacznie po go-
dzinie 23:00.

Prowadzacy poranny blok ,Ranne
Kakao. Pierwsza krew” w swoich wy-
powiedziach czesto poruszali tematy
dotyczace seksualnosci, méwiac o nich
w sposob obsceniczny i prymitywny.
Zdaniem KRRiT, wtasciwe ich odebra-
nie i zrozumienie byto mozliwe jedy-
nie przez dorostego stuchacza posia-
dajacego odpowiednie doswiadczenie
zyciowe. Tematyka i sposéb prezenta-
gji tresci w analizowanych audycjach
moze mie¢ negatywny wptyw na roz-
woj psychiczny i moralny matoletnich
stuchaczy. Wiasciciel Radia 103,7 RO-
XY FM zostat ukarany karag w wysoko-
$ci 6500 PLN.

Od wszystkich decyzji Przewod-
niczacego Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji przystuguje nadawcom od-
wotanie do Sadu Okregowego — Sa-
du Gospodarczego za posrednictwem
Przewodniczacego KRRIT w termi-
nie dwdéch tygodni od dnia dorecze-
nia decyzji.

(opr. AZ na podst. KRRiT)
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Magdalena Btaszczyk

Magdalena Btaszczyk objeta nowoutwo-
rzone stanowisko Dyrektora ds. Opera-
: cyjnych w spétce Polcast Television. Od-
||I ‘ \ powiada¢ bedzie za nadzér nad bieza-

" cym funkcjonowaniem oraz wdrazanie

nowych rozwiazan dla dziatéw operacyj-

nych Spoétki: programowego, kreatywne-

go, produkgji telewizyjnej oraz dziatu ba-
dan i analiz.

Do zadan Btaszczyk bedzie naleze¢ tworzenie i realiza-
cja strategii programowych dla kanatéw Spétki — Tele5, Polo-
nial, Water Planet, Novela tv. Odpowiadac bedzie réwniez za
wszystkie dziatania zwiazane z kreacja i rozwojem produktéw
TV, w tym takze nowych kanatéw.

Btaszczyk posiada 15-letnie doswiadczenie w branzy tele-
wizyjnej. Wczesniej zwiagzana byta z TV Puls, gdzie petnita funk-
Cje Zastepcy Dyrektora Programowego. Byta odpowiedzialna
za opracowanie i wdrozenie nowego profilu stacji, przygoto-
wywanie ramoéwek, zakupy programowe, nadzoér nad sekcja
badan i analiz. W przesztosci pracowata takze w Grupie TVN,
gdzie zdobywata doswiadczenie w tworzeniu strategii progra-
mowych oraz uczestniczyta w powstawaniu nowych projek-
téw telewizyjnych takich jak TVN Turbo, TVN Style.

18

|zabella Wiley

Koncern medialny A+E Networks UK, joint
venture A+E Networks i BSkyB, mianowat
Izabelle Wiley na nowo utworzone stano-
wisko Dyrektora Generalnego na Polske
oraz otworzyt swoje biuro w Warszawie.

Wiley bedzie nadzorowa¢ wszystkie
dziatania A+E Networks na polskim rynku,
w tym odpowiadac za utrzymanie relacji biz-
nesowych z platformami i operatorami kablowymi w kraju. Jej
zadaniem bedzie wdrozenie nowej strategii biznesowej, pro-
gramowej i komunikacyjnej dla nowatorskich, reprezentuja-
cych wysoka jakos¢ kanatow A+E Networks nadajacych w Pol-
sce — HISTORY oraz Crime & Investigation Network POLSAT.

Przed dofaczeniem do A+E Networks od 2000 roku Wi-
ley pracowata w Viacom International Media Networks.
Jako Dyrektor Generalny i Wiceprezes zarzadzata 13 kanata-
mi z portfolio koncernu m.in. Comedy Central, Nickelodeon
czy MTV w Polsce.
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Tomasz Sandak

Od 1 lipca 2013 r. Zarzad TVP po-
wierzyt petnienie obowiazkéw dy-
rektora Telewizyjnej Agencji Infor-
macyjnej Tomaszowi Sandakowi,
petnienie obowiazkéw zastepcy dy-
rektora TAl ds. TVP Info Tomaszowi
Sygutowi, a obowiazkéw zastepcy dyrektora TAI ds. produk-
cyjno-technicznych Markowi Bednarczykowi.

Dotychczasowy dyrektor TVP Info Jan Szul objat stano-
wisko kierownika Redakgji Publicystyki, Reportazu i Doku-
mentu w Telewizyjnej Agencji Informacyjnej.

Tomasz Sandak zwiazany jest z mediami od 20 lat, jako
dziennikarz, redaktor, producent i wydawca. W TVP praco-
wat od czerwca 2012 r. jako zastepca kierownika redakgji
2 Wiadomosci”.

Urszula Marzec

Do polskiego zespotu telewizji Viasat, do-
taczyta Urszula Marzec, ktéra objetfa sta-
nowisko Marketing Managera. Bedzie
ona odpowiedzialna za strategie komuni-
kacji, rozwoj i kompleksowe dziatania
marketingowe i PRowe dla Polsat Viasat
Nature, Polsat Viasat Explorer i Polsat Via-
sat History.

Urszula Marzec od grudnia 2006 roku, jako Brand Ma-
nager, odpowiadata za strategie i marketing kanatéw tema-
tycznych CANAL+ Cyfrowego SA; MiniMini+, ZigZap (obec
nie teleTOON+), Hyper+ i PLANETE+.

Marek Pasiuta

Stanowisko dyrektora Osrodka Programoéw
} Regionalnych objat Marek Pasiuta. Pasiuta
4] z TVP zwiazany jest od 1987 r. Przez 20 lat
pracowat w TVP Szczecin, m.in. jako dyrek-
tor (1997-2000) i zastepca dyrektora
(2000-2007). Nastepnie byt dyrektorem
Agencji Produkgji Telewizyjnej (2007-2010).
Ostatnio, od 2011 r., petnit funkcje zastepcy dyrektora ds. pla-
nowania i rozwoju Osrodka TVP Technologie. Marek Pasiuta
jest absolwentem Wyzszej Szkoty Finanséw i Zarzadzania
w Warszawie oraz Wyzszej Szkoty Pedagogicznej w Szczeci-
nie. Ukonczyt takze studia podyplomowe Master of Business
Administration.

-~
s
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Jacek Snopkiewicz

1 lipca br. Jacek Snopkiewicz objat
funkcje dyrektora Osrodka Szkolenia
i Rozwoju Akademii Telewizyjnej.
Snopkiewicz tworzyt Akademie
Telewizyjng przed laty, kiedy po-
wstawaty zasady etyczne dziennikar-
stwa telewizyjnego i analizy warsz-
tatowe. Po odejsciu z TVP w 2006 r.
pracowat w Teatrze Polskiego Radia,
gdzie kierowat Scena Faktu. Jest lau-
reatem Festiwalu Dwa Teatry (2008) i nagrody Wielkie-
go Splendora Teatru Polskiego Radia za twérczos¢ drama-
turgiczna (2011). W TVP2 wspdttworzyt program ,,Repor-
ter Polski” (2012). Jest dyrektorem artystycznym Festiwa-
lu Sztuki Faktu w Toruniu. Kierowat zespotem tworzacym
Telewizyjna Agencje Informacyjna. Przewodniczy Komisji
Karty Ekranowej. Od dwoch lat byt wicedyrektorem TVP2.

Michat Kocieba

Michat Kocigba, po odejsciu ze stano-
wiska rzecznika prasowego Legii
Warszawa, objat stanowisko kierow-
nika ds. komunikacji i PR kanatow
sportowych nc+. Bedzie odpowie-
dzialny za promocje transmisji i maga-
zynéw sportowych, rozwdj dziatan
komunikacyjnych w Internecie, ze
szczegdlnym wskazaniem na media
spotecznosciowe, a takze za wdrazanie nowych projektow
medialnych angazujacych kibicow.

Michat Kocieba ma 34 lata. Jest absolwentem dzien-
nikarstwa na Uniwersytecie Warszawskim — specjaliza-
cja: marketing medialny i public relations. W przesztosci
byt korespondentem redakgji sportowej Polskiej Agen-
cji Prasowej oraz wspotpracownikiem Warszawskie-
go Osdrodka Telewizyjnego. Od lutego 2002 do listopa-
da 2008 roku pracowat w Polskim Zwiazku Pitki Noznej,
m.in. jako rzecznik prasowy i dyrektor dziatu komunika-
cji, a takze jako oficer prasowy reprezentacji Polski za
kadencji trenera Pawta Janasa. Przed przejsciem do nc+,
przez pie¢ lat petnit funkcje rzecznika prasowego Legii
Warszawa.

www.tvlider.pl
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Polacy najbardziej ufajg,
TeLew?/zji oLskiejJ :

Rosnie poziom zaufania do TVP,
zadowolenie z oferty programowe;
utrzymuje sie na wysokim pozio-
mie, Polacy deklaruja najwyzsza satysfakcje z ogladania ,,Wia-
domosci”, a zdecydowana wiekszo$¢ wskazuje na waznosc ist-
nienia telewizji publicznej — to gtéwne wnioski z najnowszych
badart TNS OBOP*, przeprowadzonych w kwietniu br.

Wsréd réznych instytucji medialnych Polacy w dalszym
ciagu najwiekszym zaufaniem darza gtéwne stacje telewi-
zyjne. Poziom deklarowanego zaufania do TVP wzrést do
71 proc. (0 5 p.p. w poréwnaniu do zesztego roku). Podobnie
jak przed rokiem, takze gtéwne anteny TVP ciesza sie zaufa-
niem ok. 2/3 Polakéw (TVP1 - 65 proc., TVP2 — 67 proc., TVP
INFO — 60 proc.). Dla poréwnania zaufanie do Polsatu wynosi
68 proc., TVN — 66 proc., a Polskiego Radia — 59 proc.

Zadowolenie z oferty programowej TVP od trzech lat
ksztattuje sie na tym samym, wysokim poziomie. Zdaniem
Polakéw gtéwne kanaty telewizji publicznej (TVP1, TVP2
i TVP INFO) nadaja najlepsze audycje w wiekszosci bada-
nych gatunkéw programowych. TVP1 zdaniem polskich wi-
dzéw emituje: najlepsze seriale i telenowele, najlepsze pol-
skie filmy fabularne, najlepsze programy informacyjne i pu-
blicystyczne, najlepsze filmy dokumentalne i reportaze, naj-
lepsze programy dla dzieci i mtodziezy oraz przedstawienia
teatralne. Lepiej niz w 2012 r. oceniono emitowane przez
TVP1 programy popularnonaukowe i przyrodnicze oraz au-
dycje religijne i kabarety. Lepiej niz w ub.r. oceniono emito-
wane przez TVP2 teleturnieje, quizy i gry.

Najpopularniejszym  zrédtem  codziennych  informacji
dla Polakéw sa: ,Wiadomosci” w TVP1 (22 proc.) i internet
(20 proc.). Najlepiej ocenianymi programami informacyjny-
mi sa ,Wiadomosci” i , Teleexpress” w TVP1. W poréwnaniu
z ubiegtorocznym pomiarem spadta za to pozycja serwisow
przygotowywanych przez TVN. Ponadto, od trzech lat utrzy-
muje sie na tym samym poziomie (42 proc.) ocena neutralno-
$ci TVP w kontekscie prezentowania przez nig tematéw poli-
tycznych. Zwieksza sie natomiast przekonanie o neutralnosci
TVP w kwestii prezentowania informacji o dziataniach rzadu.

Polacy chca, aby telewizja publiczna istniata. Az 7 na 10
dorostych Polakéw deklaruje, ze jest dla nich wazne, aby
w Polsce istniata telewizja publiczna. (AZ)

* Badanie wykonane przez TNS OBOP na zlecenie TVP S.A.

[TIv[P]

TELEWIZJA POLSKA

w dniach 19-25 kwietnia br., metoda — wywiady face-to-face na pro-
bie 1000 o0s6b, mieszkancow Polski powyzej 15. roku Zycia.
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, Sundance Channel
z oddzielnym sygnatem na Polske

AMC/Sundance Channel Glo-
bal, miedzynarodowy oddziat

NETWORKS AMC Networks, uruchomit od-

AMC S SUNDANCE  dzielny sygnat kanatu Sundan-
CHANNEL GLOBEAL  ce Channel na polskim rynku.

Za pomoca oddzielnego sygna-
tu (feedu tj. dosytu satelitarnego) Sundance Channel Polska
wkrotce skieruje swoja oferte do lokalnej widowni za po-
moca emitowanych w jezyku polskim promoséw oraz pro-
gramoéw w wersji z lektorem. Do tej pory stacja byta do-
stepna tylko w ramach sygnatu panregionalnego na Europe
Wschodnia. Przejscie do w petni spolszczonej wersji kanatu
potrwa do poczatku 2014 roku.

Oferta kanatu obejmuje réznorodne seriale, kultowe
programy telewizyjne oraz wyréznione nagrodami niezalez-
ne filmy fabularne i dokumentalne. (AZ)

Autopromocja TVN trzecia na swiecie

Na zakoniczonym w Los Ange-
les konkursie ,PromaxBDA
Global Excellence Promotio-
nal, Marketing and Design
Awards”, zwiastuny TVN wy-
walczyty podwadjny braz.

Miedzynarodowe jury wyrédznito film wizerunkowy ,TVN
Wiosna 2012" w kategorii ,Najlepsza kampania promocyj-
na”. Z kolei w kategorii ,Najlepszy zwiastun programu roz-
rywkowego” trzecie miejsce zajat spot promujacy wiosenny
sezon ,Kuby Wojewddzkiego” z 2012 roku. Obie produkcje
zrealizowat Dziat Autopromocgji TVN. Ich pomystodawca i re-
zyserem byt tukasz Grzegorzek, creative directorem Robert
Przyszlak, a art directorem Przemystaw Kilichowski.

PromaxBDA to najwieksza na $wiecie, miedzynarodowa
organizacja skupiajaca ludzi mediéw elektronicznych, zaj-
mujacych sie autopromocja i marketingiem. Przyznawane
co roku nagrody za kampanie autopromocyjne, zwiastuny
i oprawy graficzne uznawane sa za najbardziej prestizowe
wyrdznienia w branzy. (AZ)

ESPN konczy dziatalnosc telewizyjnag,
w Europie

31 lipca br. zakoriczono emisje ka-
natéw telewizyjnych ESPN w Euro-
pie. Jedynym wyjatkiem sa Wyspy
Brytyjskie, gdzie kanat ESPN bedzie
nadawany przez British Telecom.
ESPN bedzie kontynuowac swoja dziatalnos¢ w Europie,
koncentrujac sie na rozwijaniu ustug dostepnych w internecie

AMERICA
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Medialny flesz

Inea rozszerzyta swoja oferte programowa o dwa ka-
naty: TVN 24 HD oraz Stars.TV. Ten ostatni bedzie do-
stepny w dwoch wersjach — standardowej i HD. Zastapi
w ofercie odpowiednio Next Music i Next Music HD.

Telewizja TVR wprowadzita nowatorski system nauki
jezyka angielskiego. \WWkomponowany w przerwy rekla-
mowe. TVR wykorzystuje na antenie sprawdzony elektro-
niczny system edukadji: ,,stowo — ttumaczenie, zastosowanie
stowa w przyktadowym zdaniu”. Wprowadzenie nauki jezy-
ka angielskiego jest programem pilotazowym i jesli ta forma
nauki jezyka spotka sie z zainteresowaniem widzéw, to na
antenie pojawia sie kolejne bloki jezykowe zgodnie z prefe-
rencjami widzéw TVR.

Zmart Lucjan Szotajski, lektor filmowy i telewizyjny.
Miat 83 lata. Przez 40 lat pracy przeczytat ponad 20 ty-
siecy filmoéw, a w latach 80. XX wieku byt réwniez, m.in.
jednym z lektoréw programu ,Sonda”.

Na platformie eskaGO.pl uruchomiono trzy nowe ka-
naty telewizyjne: Eska ROCK TV, WAWA TV i VOX TV.
Mozna na nich oglada¢ polskie i zagraniczne wideoklipy
dobrane pod katem formatéw muzycznych gtéwnych sta-
cji Grupy Radiowej Time. Wczesniej na platformie dostep-
ne byty kanaty ESKA TV, POLO TV oraz specjalny kanat ESKA
Party TV z muzyka imprezowa.

Netia rozwija swoja oferte telewizyjng. Do Pakietu
Komfortowego Telewizji Osobistej Netii dotaczonych zosta-
to pie¢ nowych kanatéw tematycznych HD, produkgji firmy
Canal+ Cyfrowy. Pakiet Komfortowy powiekszyt sie o ta-
kie kanaty jak: Ale Kino+ HD, Planete+ HD, Kuchnia+ HD
i Domo+ HD oraz teleTOON+ HD/Hyper+ HD.

Akcjonariusze ATM Grupy zdecydowali o wyptacie 0,02 zt
dywidendy na akcje z zysku za 2012 r. W ubiegtym roku spoét-
ka wypracowata jednostkowy zysk w wysokosci 1,7 min zt.
Z zysku za 2011 rok ATM Grupa wyptacita 0,12 zt na akcje.

W pakiecie Vectry ,Sport na Ostro” pojawity sie
cztery nowe kanaty: Nautical Channel, Ginx HD, Tra-
ce Sports HD i Fitness TV. Stacje uzupetnia zestaw pro-
gramoéw przeznaczonych dla mitosnikéw sportu, kibicow
oraz 0s6b czynnie uprawiajacych sport o pozycje z ob-
szaréw, ktore dotad nie byty reprezentowane w pakiecie.

CNN wychodzi na prowadzenie w wyscigu kanatow
informacyjnych i mediéw biznesowych — wedtug da-
nych badania EMS opublikowanych przez Ipsos. Za posred-
nictwem telewizji i platform cyfrowych, CNN dociera do 41%
ankietowanych, wyprzedzajac Sky News (30%), BBC World
(30%), Euronews (29%), CNBC (15%) i Bloomberg (12%).
Popularnos¢ CNN jest jeszcze wieksza wsrdd wysokiej klasy
menadzerskiej. Miesiecznie marka dociera do wiekszej licz-
by dyrektoréw i decydentéw biznesowych, niz jakiekolwiek
inne medium biznesowe czy informacyjne w Europie, korzy-
sta z niej 56% respondentéw. Miesieczny cross-platformo-
wy zasieg CNN dwukrotnie przewyzsza ten osiagany, przez
media biznesowe takie, jaki Bloomberg (28%, 25%) i CNBC
(27%, 25%).
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takich, jak ,player” z transmisjami na zywo oraz sportowe ser-
wisy informacyjne, udostepnianiu innym nadawcom licendji na
programy sportowe oraz na organizacji zawodoéw X Games
(w tym imprez w Monachium, Barcelonie i Tignes w 2014 roku).

Dostepne beda réwniez catodobowe serwisy informacyjne.
ESPN skoncentruje sie na rozwijaniu ustug internetowych i apli-
kacji na urzadzenia mobilne, aby za ich posrednictwem prze-
kazywac sportowe wiadomosci, wyniki, analizy oraz materiaty
audio i wideo. Wsréd marek posiadanych przez ESPN znajdu-
ja sie takie wyspecjalizowane serwisy, jak ESPNFC (pitka noz-
na), ESPNcricinfo (krykiet), ESPNscrum (rugby), XGames.com
i ESPNF1. Caty czas dostepna bedzie w sieci strona ESPN.com.

Spotka skupi sie réwniez na sprzedazy licencji na nada-
wanie programow i rozgrywek sportowych. ESPN jest wio-
dacym dystrybutorem praw telewizyjnych do rozgrywek
amerykanskich, w tym NASCAR, IndyCar, NCAA Football,
NCAA Basketball, World Series of Poker. (AZ)

AXN White i AXN Black .
w miejsce AXN Sci—Fi i AXN Crime

Sony PicturesTelevision  (SPT)
Networks wprowadza do port-
folio na terenie Europy Central-
nej dwa nowe kanaty, AXN Whi-
te i AXN Black. Launch nowych
marek obejmie Polske, Wegry, Rumunie, Czechy, Stowacje
oraz Butgarie. Planowana data wprowadzenia kanatéw to
pazdziernik 2013 roku.

AXN White i AXN Black to kanaty oferujace przede wszyst-
kim rozrywke serialowo-filmowa utrzymana w klimacie akgji.
AXN White to kino amerykanskie i europejskie, najnowsze pro-
pozycje serialowe i filmowe takie jak , The Client List”, ,Grand
Hotel, Eat”, ,Pray and Love”, ,More than Anything”, ,Life Li-
nes” czy ,Heartland”. Z kolei AXN Black to kanat oferujacy
mocne oblicze akgji, propozycje serialowo — filmowe, m.in.:
JSpartacus”, ,No Limit”, ,Justified”, a takze ,Black Gold”,
,Hero".

AXN Black i AXN White zastapig AXN Sci-Fii AXN Crime
w catym regionie CE. (EBA)

Polacy poparli decyzje TVP
Cy PopC DI-)I )

0 emisji serialu Z
E 1 »Nasze matki, nasi ojcowie” w Telewi-
zji Polskiej, uwaza decyzje o jego emisji
za stuszna. Przypomnijmy, ze to z tego powodu PiS zazadat
dymisji Prezesa TVP Juliusza Brauna, a Stowarzyszenie Redu-
ta Dobrego Imienia doniosto na niego do prokuratury,

Prawie 63% Polakéw, ktorzy styszeli
o kontrowersyjnym niemieckim serialu

www.tvlider.pl

Tvllider

stwierdzajac, ze ,zezwolit na publiczne zniewazenia Narodu
Polskiego”.

W sondazu TNS Polska dla ,Wiadomosci”, wykonanym
po emisji trzyodcinkowej serii niemieckie] telewizji publiczne;
ZDF ,Nasze matki, nasi ojcowie” 25% badanych powiedzia-
to, ze o tym fakcie nie styszato, 16% nie miato w tej sprawie
zdania, przeciw byto 12%, za$ akceptowato ja 47%. Oznacza
to, ze sposrod tych, ktdrzy o serialu wiedzieli, az 62,6% ak-
ceptuje decyzje o pokazaniu go wszystkim zainteresowanym.

Cho¢ poziom akceptacji dla decyzji TVP maleje wraz
z wiekiem, jednak rosnie wraz z wyksztatceniem responden-
téw oraz faktem mieszkania w miescie a nie na wsi, rozbiez-
nosci te nie sa zbyt duze. Podobnie jest w przypadku zréz-
nicowania ze wzgledu na poglady polityczne: chetniej decy-
zje TVP akceptuja osoby o pogladach centrowych, niz lewi-
cowych i prawicowych, a najmniej — ale i tu powyzej poto-
wy — deklarujacy brak jakichkolwiek pogladow politycznych.

19 czerwca br. wyemitowany w TVP1 trzeci, ostatni odci-
nek kontrowersyjnego niemieckiego serialu ,,Nasze matki, nasi
ojcowie” obejrzato w grupie 4+ az 3 683 tys. widzéw, a udzia-
ty wyniosty 28,5 proc. (dane: Nielsen). W grupie komercyjnej
opowies¢ ZDF zainteresowata 1,1 min oséb przy udziatach 21,9
proc. Trzeci odcinek miat najwieksza widownie i udziaty w oby-
dwu grupach telemetrycznych bedac hitem dnia.

Ostatni odcinek miniserialu ,Nasze matki, nasi ojco-
wie”, zawierajacy najwiecej przektaman dotyczacych Po-
lakow, zostat poprzedzony kilkuminutowym wprowadze-
niem z udziatem specjalnych gosci. Program obejrzato
w grupie 4+ — 2,3 mIn widzéw Jedynki (udziaty 20,2 proc.),
a w grupie 16-49 537 tys. (udziaty 12,3 proc.). Po emi-
sji filmu nadano trwajaca ponad godzine debate naukow-
cow i publicystéw, ktéra obejrzato az 1,7 min oséb (udzia-
ty 17,4 proc.). (AZ)

INEA zostata sponsorem Premium

Lech TV wkrotce w ofercie INEA
Lecha Poznan. Dzieki tej wspot-
pracy wystartuje pierwszy w Pol-

7
neaty
sce kanat klubowej telewizji Lech

TV, oferowany nie w internecie, ale w telewizji cyfrowej INEA.

Umowa sponsoringowa jest zawarta na okres pieciu lat,
z mozliwoscia przedtuzenia na kolejne lata. Jej logo znajdzie
sie takze na rekawie koszulek zespotu. INEA zyskata prawo
wykorzystywania nazwy klubu w publikacjach wtasnych,
w materiatach reklamowych i podczas dziatanh marketingo-
wych. W przysztosci Lech i INEA planuja prowadzi¢ niestan-
dardowe dziatania promocyjne dla kibicéw.

Dzieki wspotpracy pomiedzy INEA i Lech powstanie
nowy sportowy, klubowy kanat telewizyjny — Lech TV. Ka-
nat bedzie miat charakter informacyjno-lifestylowy. W jego
codziennej ramoéwece znajdzie sie serwis informacyjny na te-
mat Lecha i unikatowe materiaty prezentujace klub i zawod-
nikow ,,od kuchni”.
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Telewizyjny kanat Lech TV bedzie nadawat przynajmnie;
14 h na dobe, w tym 1-2 h nowych materiatéw kazdego
dnia. Program beda mogli oglada¢ wszyscy abonenci pakie-
téw standardowych telewizji cyfrowej INEA, czyli ok. 100
tys. mieszkancoéw Wielkopolski. Programy Lech TV beda
caty czas dostepne w internecie, w co najmniej takim sa-
mym zakresie jak obecnie. Kanat pojawi sie na ekranach te-
lewizoréw jesienia. (EBA)

Produkcje TVP coraz chetniej kupowane
_ AZ 0 728 proc. wzrosty w pierwszym
pétroczu 2013 w stosunku do analo-
TELEWIZJA POLSKA gicznego okresu przed rokiem zyski
TVP z tytutu sprzedazy praw do emis;i

filmow i seriali zagranicznym telewizjom i dystrybutorom.

Na ten wynik ztozyty sie zaréwno seriale TVP, jak tez fil-
my fabularne i dokumenty oraz pozycje mtodziezowe i ani-
mowane. Wieksza czes¢ sprzedazy dotyczy réznego rodza-
ju praw emisji w tradycyjnych stacjach tv, ale w gre wchodza
takze ,pay per view" i ,Video On Demand”, emisje na DVD,
poprzez internet czy w formie publicznych pokazéw. Naj-
wiecej w omawianym okresie tytutdw TVP sprzedata dystry-
butorom z Rosji i Holandii, a nastepnie —z USA (czesto z pra-
wami na caty swiat), Chin, Brazylii i Czech.

Do dalekowschodniego giganta China Central Television
w slad za ,Gteboka wodg”, trafia tez takie seriale jak: ,Lon-
dynczycy”, ,Chichot losu”, ,,Rezydencja” oraz ,,Dom nad roz-
lewiskiem”. Kontynuacje tego ostatniego, czyli ,Zycie nad roz-
lewiskiem” obejrza tez widzowie w Rosji. Z kolei telewidzo-
wie ukrainscy beda mogli ogladac serialowe wersje , Starej Ba-
$ni”, , Wiedzmina” i ,Ogniem i mieczem”, a takze ponownie —
.Czterech pancernych i psa” oraz ,Stawke wieksza niz zycie”.

Do emisji zaréwno w pfatnej, jak i bezptatnej telewizji
w prawie 200-milionowej Brazylii trafita seria dokumentalna
~Tajemnice Watykanu” oraz pie¢ réznych polskich dokumen-
téw i fabut. Publiczna niemiecka stacja ZDF kupita dla swoich
widzéw wstrzasajaca |, Historie Kowalskich” — fabularna re-
konstrukcje niemieckiego mordu z 1942 r. na czterech pol-
skich rodzinach, ktére pomagaty w ukrywaniu dwajki Zydow.

Biuro Handlu TVP zajmuje sie tez zaawansowanymi juz
W znacznej czesci negocjacjami z telewizyjnymi kontra-
hentami na temat sprzedazy praw do tzw. formatéw se-
rialowych. Rosyjski partner zainteresowany jest ,Gteboka
woda” i ,Paradoksem”, a potudniowoamerykanski— ,,M jak
mitos¢” i ,,Rezydencja”. (AZ)

Prezenterzy infor‘chj?i
musza, byc¢ atrakcyjni

Kobiety zapamietuja wiecej informacji, gdy materiat czyta
mezczyzna, a atrakcyjnos¢ fizyczna prezenterek zwieksza
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Medialny flesz

Cyfrowy Polsat dokonat dobrowolnej wczesniej-
szej sptaty czesci kredytu terminowego zaciagnietego
w 2011 r. na zakup Telewizji Polsat. Kwota nadprogramowej
raty wyniosta 100 mIn ztotych i wptynie ona na obnizenie
zaréwno rat kapitatowych, jak i odsetek w kolejnych okre-
sach rozliczeniowych.

Grupa Eurosport oraz Automobile Club de I'Ouest
i Le MansEndurance Management przedtuzyty na ko-
lejne trzy lata (2014, 2015, 2016) umowe dotyczaca relacji
z wyscigéw dtugodystansowych serii FIA World Endurance
Championship w ktérej sktad wchodzi legendarny wyscig Le
Mans 24 Godziny.

Telewizja internetowa ipla wprowadzita do oferty
nowy pakiet iplaNetTV, ktéry umozliwia ogladanie online
programéw telewizyjnych na zywo. Oferte pakietu wzbo-
gacity dodatkowo tresci od Discovery, ktére sa dostepne dla
widzéw zaréwno jako kanat linearny, jak i w formie VOD.

Telewizja Trwam po wejsciu w Naziemna Telewizje Cyfro-
wa zamierza zmieni¢ swoja ramowke. Na antenie ma sie
znalez¢ wiecej wiadomosci. Jak zapewnia tworca stacji, oj-
ciec Tadeusz Rydzyk, TV Trwam pozostanie telewizja katolic-
ka. Stacja wystartuje w NTC najpdzniej do kwietnia 2014 .

13 sierpnia br. Vectra uruchomita w Elblagu nowa ustu-
ge Video on Demand (VOD) umozliwiajaca dostep do
darmowych i ptatnych programéw oraz filmow.

Od 8 wrzesnia br. na antenie kuchni+ i DOMO+ zagosz-
cza dwa nowe autorskie programy informacyjne ,cook
news” i ,Express Domowy"”. Oba tytuty sa przeznaczone
dla 0séb interesujacych sie biezacymi wiadomosciami z ryn-
ku kulinariéw, gastronomii, projektowania wnetrz i designu.

Stacja CNN podpisata umowe z Panasonic Avionics, dzieki
ktorej jej program bedzie mozna oglada¢ na zywo w trakcie
lotéw samolotami. Kanat bedzie dostepny w ramach eXTV
— globalnego serwisu umozliwiajacego ogladanie telewizji
na zywo pasazerom lotéw z regionu Europy, Srodkowego
Wschodu, Afryki, Azji oraz Ameryki tacinskiej.

TVN S.A. zmieni swoéj kanat biznesowy. TVN SA podijat
decyzje o rozszerzeniu zakresu informacji nadawanych przez
TVN CNBC o wiadomosci pozabiznesowe. W zwigzku z tym
z koricem tego roku zakoriczy emisje TVN CNBC pod dotych-
czasowa nazwa. Po tym terminie TVN SA zacznie nadawac
kanat, ktéry zastapi TVN CNBC. Prace nad nowym formatem
trwaja — zapewnia Karol Smolag, rzecznik prasowy TVN.

5 sierpnia br. UPC udostepnito klientom kolejne kanaty
W najwyzszej jakosci obrazu i dZzwieku. Tym razem abonen-
ci zyskali dostep do petnej oferty stacji HD produkowanych
przez Grupe TVN: TVN 24 HD, TVN Style HD, TVN Turbo HD
i TVN 7 HD.

Made in PR rozpoczeto wspotprace z Universal Networks
International, nalezaca do NBC Universal. Agencja odpo-
wiada za kompleksowe dziatania public relations dla kana-
toéw: Universal Channel, 13th Street Universal, Scifi Universal
oraz E! Entertainment Television.
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motywacje widzdw obu ptci do uwaznego $ledzenia przeka-
zywanych tredci. Intensywne kolory ubran prezenteréw tele-
wizyjnych przeszkadzaja w uwaznym sledzeniu wiadomosci
— takie wnioski ptyna z badania Anny Brzozowskiej.

Celem badan byto uchwycenie zaleznosci pomie-

dzy atrakcyjnoscia i ubiorem prezentera, a iloscig informa-
qji przyswajanych przez widzéw. W badaniu przeprowa-
dzonym przez studentke psychologii SWPS wzieto udziat
80 0s6b, w wieku 20-40 lat, w tym 40 kobiet oraz 40 mez-
czyzn z wyksztatceniem $rednim i wyzszym, reprezentuja-
cych rézne zawody. Badani, zaréwno kobiety, jak i mezczyz-
ni, przyswajali znacznie wiecej informacji, gdy w nagranym
materiale wystepowata prezenterka ubrana w granatowy
stroj lub tez prezenter majacy na sobie czarna marynarke.
- Wyniki badania moga
by¢ cenne dla producen-
téw, nadawcow i samych
dziennikarzy  telewizyj-
nych. Wskazuja bowiem
na cechy poszczegdlnych
JSktadnikéw”  programu,
ktore zwiekszaja jego
warto$¢ informacyjna. Pre-
zenter jest jednym z takich czynnikéw i, co pokazuja wyniki
badan, nie pozostaje bez wptywu na site oddziatywania
przekazu — podsumowuje autorka badania.

Badanie zostato zrealizowane w ramach pracy magister-
skiej , Percepcja prezentera wiadomosci telewizyjnych a za-
pamietywanie przekazu”. (AZ)

Agnieszka Je%/‘a-Twarég, fot. Polsat
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Transmisja w PPV legalna

Prokuratura uznata, ze Cyfrowy
Polsat nie naruszyt prawa, oferu-
jac w systemie pey-per-view do-
step do meczéw reprezentadji
Polski z druzyna Czarnogéry (7 wrzesnia 2012 r.) i Motdawii
(11 wrzesnia 2012 r.) w ramach rozgrywek eliminacyjnych do
Mistrzostw Swiata 2014 w pitce noznej. Dochodzenie wszcze-
te na podstawie zawiadomienia Przewodniczacego KRRIT
z dnia 6 marca 2013 r. zostato umorzone, poniewaz stwier-
dzono brak ustawowych znamion czynu zabronionego.

Cyfrowy Polsat decyzje o zaoferowaniu abonentom do-
stepu do wyzej wymienionych spotkan reprezentacji Polski
w pitce noznej podjat po tym, jak do publicznej wiadomo-
$ci zostata podana informacja, ze nie beda one oferowane
przez telewizje publiczna. Zdaniem CP, decyzja byta pokiero-
wana checia zapewnienia abonentom i polskim kibicom do-
stepu do waznych dla nich meczéw, a zostat on zrealizowa-
ny w jedynej zaproponowanej Cyfrowemu Polsatowi przez
dystrybutora praw i prawnie dopuszczalnej formie — ustu-
dze PPV. (AZ)

THELEWIZAA INTEANET TELEFOMN

www.tvlider.pl

Od kwietnia do lipca 2013 r. Krajowa

Dostawcy VOD skontrolowani
Rada Radiofonii i Telewizji skontrolowa-
ta 21 wybranych dostawcédw ustug au-

diowizualnych na zadanie, udostepnia-

nych przez Internet, pod katem realizacji przepiséw ustawy
o radiofonii i telewizji oraz rozporzadzenia w sprawie szcze-
gétowych zasad ochrony matoletnich.

Kontrola wykazata, ze wiekszo$¢ dostawcow tylko
w niewielkim zakresie realizuje przepisy. Najrzadziej prze-
strzegane sa przepisy dotyczace oznaczania audycji sym-
bolami wskazujacymi okreslona kategorie wiekowa oraz
te, dotyczace promowania audycji europejskich. Tylko 43%
monitorowanych dostawcéw audiowizualnych ustug na
zadanie oznaczato audycje symbolami graficznymi na eta-
pie wyboru z katalogu oraz oznaczato audycje podczas ich
trwania. Srednio co drugi dostawca podawat dane o kra-
ju produkgcji udostepnianej audycji, tylko szesciu z nich (ij.
29%) udostepniato odrebne katalogi, zawierajace wytacz-
nie audycje europejskie. Tylko jeden kontrolowany dostaw-
ca promowat audycje europejskie poprzez publikacje do-
datkowych informacji. Tylko dwodch dostawcow ustug me-
dialnych na Zzadanie zaoferowato filmy z udogodnieniami
dla niepetnosprawnych.

W ofercie czterech sposréd 21 monitorowanych stron
stwierdzono obecnos¢ audycji zagrazajacych rozwojowi ma-
toletnich. Tresci o charakterze pornograficznym oraz zawie-
rajgce sceny nieuzasadnionej przemocy upubliczniane byty
bez stosowania zabezpieczen technicznych. Przed ich emi-
sja uzytkownik musiat jedynie zadeklarowa¢, ze ma 18 lat.
Taki sposéb zabezpieczenia tresci szkodliwych nie moze zo-
sta¢ uznany za skuteczny.

Zdaniem KRRIT, zte wyniki kontroli wskazuja na koniecz-
nos¢ rozpoczecia debaty spotecznej o technicznych syste-
mach zabezpieczen audycji zagrazajacych rozwojowi mato-
letnich i szeroko rozumianej kontroli rodzicielskiej. Kluczowy
dla sukcesu takiej debaty ma by¢ udziat pedagogéw, rodzi-
céw, opiekundw, organizacji i instytucji uznajacych za waz-
ne bezpieczenstwo dzieci w Internecie. (EBA)

Warsaw International Media Summif

Warsaw International Media Summit to potaczenie VIjuz
edycji corocznego Kongresu Media Summit oraz VI edydji
Konferencji Zmiany w Regulacjach i Prawie Swiata Tele-
komunikacji i Mediéw. Wydarzenie bedzie miato miejsce
w dniach 9-10 pazdziernika br. w Hotelu Marriott w War-
szawie.

Konferencja wpisata sie juz na state w kalendarz klu-
czowych spotkan dotyczacych branzy telekomunikacyjnej
oraz medialnej. Stwarza niepowtarzalng mozliwos¢ pozna-
nia strategii i trendéw obowiazujacych na rynku telekomu-
nikacyjnym i medialnym, jak réwniez skonfrontowania ich
z nowymi regulacjami prawnymi. W wydarzeniu udziat we-
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zma nie tylko reprezentanci polskiego rynku telekomunika-
¢ji i medidw, ale przede wszystkim eksperci z zagranicy, pre-
zentujacy najnowsze rozwigzania panujace w Europie.

Kongres skierowany jest do najwyzszej kadry menedzer-
skiej, ktéra podaza za najnowsza wiedza zwiazang z rozwo-
jem rynku. Wybitne grono zaproszonych gosci gwarantu-
je najwyzszy poziom merytoryczny konferencji, a poruszane
zagadnienia niosa rozwigzania najistotniejszych problemow,
z jakimi boryka sie branza.

Rada Programowa, dziatajaca pod przewodnictwem Pani
Beaty Monka, czuwa nad wysokim poziomem merytorycz-
nym programu Konferencji. Wsréd Cztonkéw Rady znajduja
sie m.in. przedstawiciele administracji (Ministerstwo Admini-
stracji i Cyfryzacji, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Urzad
Komunikacji Elektronicznej) oraz kluczowi przedstawiciele
$wiata mediéw (m.in. Prezes Magdalena Gaj z UKE, Prze-
wodniczacy Witold Grabos z KRRiT, Prezes Mariusz Gaca
z Orange, Prezes Artur Waliszewski z Google, Prezes Simon
Boyd z UPC, Prezes Juliusz Braun z TVP, etc.).

Podczas tegorocznej edycji Konferencji poruszone zostana
tematy zwiazane ze wspotczesnym funkcjonowaniem branzy
telekomunikacyjnej i medialnej, miedzy innymi beda one doty-
czyty telewizji naziemnej, cyfryzacji, nowych czestotliwosci, czy
tez gatezi reklamy oraz mechanizméw konsumenckich podczas
budowania marki w $wietle nowego modelu konsumpgiji.

TV FLASH Lowe Media: TOP 10 celebryci
. Lokomotywy reklamowe
pierwszego potrocza 2013

Gwiazdy stacji TVN oceniajace talenty
z przerdznych dziedzin przyniosty najwiece;
milionéw reklamowych zyskéw. , X Factor”
okazat sie najwieksza lokomotywa rekla-
mowa w polskiej telewizji w pierwszej poto-
wie 2013 r. Dwa pozostate miejsca na podium réwniez zaje-
ty programy TVN.

Dom mediowy Lowe Media przeanalizowat przychody
reklamowe telewizji pod katem najbardziej ,,dochodowych”
celebrytéw w pierwszej potowie 2013 r. W rankingu ujeto
przychody reklamowe przypadajace na wszystkie premiery
i powtorki programéw jakie emitowane byty od poczatku
stycznia do konca czerwca br.

W zestawieniu na czotéwke najlepiej zarabiajacych dla
swoich stacji celebrytéw wysuneto sie grono juroréw ta-
lent show , X Factor”. Ten program zarobit na reklamach
az 83 min ztotych (dane cennikowe, nie uwzgledniaja ra-
batéw). Przypomnijmy, ze Magda Gessler i jej ,Kuchenne
Rewolucje” (TVN) okazaty sie najbardziej zyskowne w ca-
tym 2012 roku. Teraz restauratorka zajeta trzecie miej-
sce z kwota 65,4 min ztotych. Oproécz juroréw X Fac-
tor” ,Kuchenne Rewolucje” wyprzedzit talk show , Roz-
mowy w Toku" Ewy Drzyzgi, ktéry zarobit 68 min zto-
tych. Wszystkie programy z podium rankingu naleza do
oferty TVN.
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Nowoscig jest uplasowanie sie na wysokim szdstym
miejscu Bronistawa Cieslaka. Jego, nadawany przez Polsat,
kryminalny serial ,Malanowski & Partnerzy” zarobit niemal
37 min zt. Roéwniez wczedniej nie znalazt sie w zadnym ran-
kingu dochodowych gwiazd Tadeusz Sznuk. Tym razem te-
leturniej, ktéry prowadzi — , Jeden z Dziesieciu” — znalazt sie
na dziewiatym miejscu i zarobit 31,8 min ztotych.

TOP 10 Celebryci - lokomotywy reklamowe
(I pétrocze 2013 - premiery i powtérki)
1. Wojewddzki, Mozil, Okupnik, Kazadi (,, X Factor”, TVN) —
83 min zt
2.Ewa Drzyzga (,,Rozmowy w Toku”, TVN) — 68 min zt
3. Magda Gessler (,,Kuchenne Rewolucje”, TVN) — 65,4 min zt
4.Sztaba, Kora, Zapedowska, tozowski, Rock, Sykut
(,Must be the Music”, Polsat) — 56 min zt
5.Robert Janowski (,,Jaka to melodia?”, TVP1) — 50,0 min zt
6.Bronistaw Cieslak (,,Malanowski & Partnerzy”, Polsat) —
36,9 min zt
7.Krupa, Sokotowska, Tyszka, Wolinski, Pirdg (,Top Mo-
del”, TVN) - 36,8 mIn zt
8.Steczkowska, Markowska, Piekarczyk, Tomson i Baron,
Marika, Musiat, Krefft, Kamel (,The Voice of Poland”,
TVP2) — 35,0 min zt
9.Tadeusz Sznuk (, Jeden z Dziesieciu”, TVP2) — 31,8 min zt
10.Kuba Wojewodzki (,Kuba Wojewddzki”, TVN) -
27,5 min zt
W zestawieniu najwiece]j kosztujacych 30 sekund w spo-
tach emitowanych obok gwiazdorskich programéw, naj-
drozszy okazat sie czas reklamowy réwniez przy ,X Fac
tor” — Srednia wartos¢ spotu wyniosta 45,2 tys. ztotych.
Kolejne miejsce zajat program ,Must Be The Music” —
37,7 tys. zt, a trzecie , Kuchenne Rewolucje” Magdy Gessler
— 33,8 tys. zt. Te sama kwote trzeba byto zaptaci¢ za 30 se-
kund spotu przy ,Top Model”. (AZ)

Wakacyjne wybory Polakow

Mimo braku premier i skromnych ramoéwek, podczas wa-
kacji telewidzowie chetnie ogladaja telewizje. W te waka-
cje czas poswiecony tej czynnosci byt dtuzszy niz rok temu.
To, co przyciaga przed ekrany w wakacje to wciaz wiel-
kie widowiska sportowe, informacja i rozrywka. Najwieksza
widownie w tym roku zgromadzit mecz pitki noznej Ligi Mi-
strzow Legia Warszawa — Steaua Bukareszt wyemitowany
w TVP1. 27 sierpnia br. przed ekrany zasiadto az 4,025 min
widzdéw (28,93 proc. udziatu w rynku TV, target 4+).
Drugie miejsce zajeta ,Prognoza pogody” (11.08), ktéra
obejrzato w Jedynce az 3,96 min oséb. Trzecie miejsce zajat
Super Mecz FC Barcelona — Lechia Gdansk w TVP1 (30.07),
ktdry obejrzato 3,95 min oséb. Duza widownie zgromadzit ser-
wis sportowy w TVP1 (11.08 — 3,84 miIn widzéw). Liczna wi-
downie zgromadzity réwniez takie widowiska rozrywkowe jak:
XV Mazurska Noc kabaretowa Mragowo 2013" w TVP2 —
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3,71 min widzow (13.07), ,,Swietokrzyska Gala Kabaretowa
cz. II" w TVP2 - 3,66 min oséb (31.08), ,TOP Of The TOP
Sopot Festival 2013 — Live Is Life Przebojowe Lata 80 cz. II”
(23.08) w Polsacie — 3,56 mIn 0séb.

Najwieksza widownie wséréd serwisdw informacyj-
nych zgromadzity ,Wiadomosci TVP1" — 25 sierpnia obej-
rzato je az 3,53 min oséb. W pierwszej dziesiatce znalazty
sie tez dwa inne programy sportowe: ,Gol T-Mobile Eks-
traklasa” w TVP1 — 3,49 min oséb (30.07) oraz mecz to-
warzyski pitki noznej Polska — Dania w TVP1 — 3,48 min
0séb (14.08). W grupie oséb 16-49 lat preferencje byty
podobne. Co ciekawe, w pierwszej dziesigtce znalazt sie
polski film ,Nie ma mocnych”, ktéry 19 sierpnia obejrzato
w TVP1 az 1,24 miIn osob.

Najwiekszy udziat w rynku podczas tegorocznych wa-
kacji miata Jedynka — 11,97 proc. (rok wczedniej 15,56
proc.), drugie miejsce zajat Polsat — 11,87 proc. (12,79
proc.), a trzecie TVN — 10,47 proc. (11,14 proc.). Duzy
udziat w rynku wygenerowaty stacje tematyczne, m.in.:
TVP Seriale — 1,52 proc. (0,83 proc.), Polo TV — 0,98 proc.
(0,57 proc.), czy Eska TV — 0,91 proc. (0,48 proc.). Inaczej
podium wygladato w targecie 16-49 lat. Liderem byt Pol-
sat — 13,05 proc. (rok wczesniej 14,35 proc.), TVN - 11,33
proc. (11,53 proc.), TVP1 - 8,57 proc. (12,58 proc.).

Widzowie tego lata dtuzej ogladali telewizje — srednio
3 godz. 30 minut i 13 sekund dziennie. Rok wczesniej —
3 godz. 27 minut i 28 sekund. /AZ/

* Zrédto: Nielsen Audience Measurement, lipiec-sierpien 2013 r.

Discovery World zmienia sie
w Discovery Turbo Xfra.

Eﬁfbo Ostateczne przeksztatcenie kanatu Dis-

TEA covery World w Discovery Turbo Xtra na-

stapi 17 wrzesnia wraz z debiutem no-

wych serii. Zmiana dotyczy takze nowego formatu emisji

raméwki — 16:9. Dzieki niemu widzowie beda mogli ogla-

da¢ zaréwno ulubione programy emitowane dotychczas

na Discovery World, jak i nowe propozycje Discovery Tur-
bo Xtra w jeszcze lepszej jakosci.

— Prezentowane serie przeniosa widzéw do swiata
rzadzonego przez adrenaline i predkos¢, z dodatkiem
.wysokooktanowych” emocji. Jednak ten kanat to nie
tylko wrazenia spod znaku ‘Turbo’. To takze bardziej zy-
ciowe tematy, ktérym poswiecone beda programy zwia-
zane z meska kuchnia, zarabianiem pieniedzy czy ekstre-
malnym wedkowaniem - powiedziat Olgierd Dobrzyn-
ski, Country Manager Central Europe, Discovery Net-
works CEEMEA.

Discovery World, od 17 wrzes$nia jako Discovery Tur-
bo Xtra, dostepny bedzie niemal w petnej dystrybucji ka-
blowo-satelitarnej. Jego zasieg obejmie do 51% gospo-
darstw domowych w Polsce. Kanat znajdzie sie w ofer-

www.tvlider.pl

cie wszystkich platform cyfrowych i najwiekszych sieciach
kablowych (Cyfrowy Polsat, nc+, UPC, Multimedia, Vec
tra, Netia, Inea, Toya, itd.).

13 wrzesnia Universal Networks International

13 Ulica zastapi 13Street
(UNI) ogtosit zmiane nazwy 13th Street Uni-
versal, kanatu poswieconego najlepszym fil-

P>
S5
mom i serialom z duza dawka intrygi i sensa-

qji. Od piatku 13 wrzednia stacja bedzie funkcjonowac
pod nazwa 13 Ulica, zaprezentuje od$wiezony wizerunek,
a takZze wprowadzi nowe, ekscytujace programy, w tym
rowniez polskiej produkgji. Zmiany zwigzane sg z obcho-
dami 3 rocznicy istnienia kanatu w Polsce.

— Celem 13 Ulicy
jest stworzenie najlep-
szego ,adresu” dla wi-
dzdéw szukajacych naj-
bardziej fascynujacych
dramatéw  kryminal-
nych w Polsce — mowi
Colin MclLeod, Dyrek-
tor Zarzadzajacy Uni-
versal Networks Inter-
national. — Chcemy za-
znaczy¢ polski charak-
ter anteny dlatego po
raz pierwszy w histo-
ri wprowadzimy do
programu stacji pol-
skie produkcje. Jeste-
smy pewni, ze nowa
nazwa wraz z od-
Swiezonym  wizerun-
kiem i wysokiej jakosci
programem  Wzmoc
ni atrakcyjnos¢ kanatu
13 Ulica wéréd obec
nych widzéw oraz
pomoze przyciagnad
nowa publicznos¢.

W ramach od$wie-
Zenia marki, 13 wrze-
$nia stacja przejdzie
na emisje w formacie
szerokopasmowym,
a takze zmieni dome-
ne strony internetowej
na  www.13ulica.pl.
Kanat jest obecnie do-
stepny u takich opera-
toréw jak m.in. Cyfro-
wy Polsat, UPC, Muli-
timedia, Vectra i Toya.
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Dobre potrocze w Grupie Kapitatowej

Kino Polska TV S.A.
| g
-PL’

KINOPOLSKA

W | potroczu 2013 roku zysk netto
Grupy Kapitatowe] Kino Polska TV
S.A. wobec tego samego okresu 2012
roku wzrost o 27 %, wynoszac
9 590 tys. zt. kaczne przychody Grupy
ze sprzedazy w | pétroczu 2013 roku siegnety 56 441 tys. #t,
co wobec analogicznego okresu roku poprzedniego stanowi
13% wzrost. Zysk z dziatalnosci operacyjnej Grupy na koniec
czerwca 2013 r. uksztattowat sie na wysokosci 10 090 tys. zt.
Jest to 0 11 % wiecej w poréwnaniu z rokiem ubiegtym.
12 % wzrost odnotowano réwniez w przypadku marzy EBIT-
DA, ktéra w | pétroczu 2013 roku wyniosta 13 479 tys. L.

Znaczacy wptyw na wyniki Grupy miat wzrost sred-
niej ogladalnosci Telewizji Kino Polska oraz zwiekszenie
czestotliwosci emisji reklam na wybranych kanatach z jej
portfolio. W stosunku do tego samego okresu roku 2012
Srednia ogladalnos¢ Telewizji Kino Polska w grupie AMR
4+ wzrosta w | pétroczu 2013 roku o ponad 25% — do po-
ziomu 48 404 AMR 4+. 10% wzrost ogladalnosci odnoto-
wano w grupie 16-49. Zwiekszyty sie rowniez udziaty ka-
natu w rynku (SHR%) — 0 22% w grupie 4+ i 10% w gru-
pie 16-49.

W | potroczu 2013 roku przychody Grupy Kapitatowej
Kino Polska TV S.A. z dziatalnosci emisyjnej wyniosty 23 025
tys. zt, co w poréwnaniu z tym samym okresem roku ubie-
gtego stanowi wzrost 0 6%. O 13% zwiekszyty sie jej przy-
chody z produkgji kanatéw, siegajac 18 904 tys. zt. Mimo
trudnej sytuacji na rynku reklam, przychody Grupy z tego
zrédta w | pétroczu 2013 roku wyniosty 9 425 tys. zt. W po-
réwnaniu z tym samym okresem poprzedniego roku stano-
wi to 16% wzrost. O 26% zwiekszyty sie takze jej przycho-
dy z ustug VOD.

Z uwagi na dalszy rozwoj Grupy na miedzynarodowym
rynku telewizyjnym podjeto starania o przejecie na wta-

snos¢ wszelkich aktywnosci zwigzanych z produkcja i dys-
trybucja kanatéw filmowych marki FilmBox. W tym celu
planowane jest podwyzszenie kapitatu zaktadowego Kino
Polska TV S.A. poprzez emisje 5-6 min akcji, z wytacze-
niem prawa poboru dotychczasowych akcjonariuszy, a tak-
Ze pokrycie nowo wyemitowanych akcji aportem w posta-
ci 100% udziatow spoétki Filmbox International Ltd. Prze-
prowadzenie tej transakcji ma zagwarantowac Grupie pet-
na kontrole nad przygotowaniem i dystrybucja kanatéw fil-
mowych marki FilmBox na ogdélnoswiatowym terytorium,
w szczegodlnosci w Czechach, Rumunii, Butgarii, Stowacji
i na Wegrzech.

W | pétroczu 2013 roku Zarzad Kino Polska TV S.A.

sporzadzit prognoze zaktadajaca, ze zysk EBITDA Grupy
za rok 2014 wyniesie okoto 55 min zt — pod warunkiem
przejecia przez nia na wtasnos¢ do konca tego roku ka-
natéw filmowych marki FilmBox, zachowania rynku re-
klamy w obecnej kondycji i utrzymania przychodéw
od operatoréw kablowych i satelitarnych na poziomie
z roku 2013.
— Kierujac sie stabilna sytuacja
finansowa Kino Polska TV S.A.
oraz perspektywami jej roz-
woju, podijelismy  decyzje
o przyjeciu polityki wyptaty
dywidendy w latach 2013-
2014. Bedziemy rekomendo-
wac Radzie Nadzorczej i Wal-
nemu Zgromadzeniu, aby war-
tos¢ rocznej dywidendy, wy-
ptacanej akcjonariuszom spot-
ki w latach 2013-2014, wyno-
sita 1 zt brutto na jedna akgcje,
przy zatozeniu utrzymania co
najmniej obecnego poziomu zyskéw generowanych przez
spotke — komentuje Bogustaw Kisielewski, Cztonek Zarzadu
Kino Polska TV S.A. /EBA/
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