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Nowa telewizja
dla dzieci "b\-

Uruchom fabryke wyobrazni.
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wlajemnicq szezgscia jest wolnosc,

zas sekretem wolnosci — odwaga™.

Drodzy Czytelnicy

Wiosna zawitata na dobre, a z nia nowe seriale, filmy i po-
mysty programowe. Wiosenne ramoéwki to moment dtugo
wyczekiwany, zaréwno przez branze reklamowa, jak i wi-
dzoéw. Najwiecej nowosci z wielkim rozmachem przygo-
towat Polsat, z kolei TVP przygotowata najbardziej uroz-
maicona oferte. Menu wiosenne, ktére prezentujemy na
naszych famach pozwoli Panstwu zorientowac sie co na-
prawde warte jest ogladania.

Marzec jest miesigcem kobiet, o czym swiadczy wie-
le organizowanych imprez, spotkan i konferencji poswie-
conych kobietom. ,, Gotowe na telewizje” to RAPORT spe-
cjalny naszego magazynu o tym, ze to kobiety sa dzi$ naj-
wiekszymi beneficjentkami kanatow ogdélnotematycznych
i tematycznych. To witasnie pod gusta Pan ukfada sie row-
niez wiekszos¢ ramowek.

Jak kobiety, to i kolejny wdzieczny temat — dzieci.
Nowy kanat tematyczny Telewizji Polskiej dedykowa-
ny dzieciom i ich rodzicom — TVP ABC — od momentu
startu cieszy sie duzym powodzeniem, o czym $wiad-
cza pierwsze oficjalne badania ogladalnosci. Jak podaje
Nielsen Audience Measurement w sobote 1 marca TVP

Gilbert Murray

ABC miat 1 proc. ogélnych udziatdéw w ogladalnosci te-
lewizji, a 2 marca juz 1,2 proc. ogladalnosci. Gratuluje-
my! Takich wynikéw eksperci medialni spodziewali sie
dopiero po roku dziatalnosci kanatu, a nie juz po dwoch
tygodniach! O tym czy dzieci sa dobra grupa docelowa
w zmieniajacym sie obrazie medialnym beda mogli Pan-
stwo przeczyta¢ w kolejnym naszym RAPORCIE o Ka-
natach dla dzieci.

Na sukces telewizji sktada sie pomyst, odwaga wpro-
wadzenia go w zycie, a co za tym idzie swoboda w re-
alizowaniu wybranych tematéw. Dzieki tej wolnosci po-
wstaja nowe kanaty i nowe programy, ktére celnie trafiaja
w gusta i oczekiwania widzow.

Drogie Panie, z okazji Swieta Kobiet, ktére przetrwato,
pomimo zmian systemowych, zycze Wam zdrowia, ma-
drosci, mitosci i wytrwatosci w osiaganiu wyznaczonych
celéw. BadZcie odwazne, petne optymizmu i usmiechu na
co dzien. A Wam panowie zycze duzo, duzo tagodnosci
i cierpliwosci do nas kobiet.
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Wiosenne raméwki to moment dtugo wyczekiwany, zaréwno przez branze reklamowa, jak i widzéw. Tegorocz-

na wiosna w gtéwnych kanatach nie przewraca jednak raméwek do goéry nogami. Najwiecej nowosci przygoto-

wat z wielkim rozmachem Polsat, z kolei TVP przygotowata najbardziej urozmaicong oferte.

Jedynka zaplanowata trzy kontynuacje polskich seriali: ,,Ran-
cza”, ,Ojca Mateusza” i ,Komisarza Aleksa”. Nowoscia jest
sitcom , Stodkie zycie” z udziatem m.in. Elzbiety Romanow-
skiej i Roberta Gorskiego. TVP1 bedzie kontynuowa¢ emisje
serialu ,,Chicago Fire” oraz Il serie ,,Homeland”, ktérej emi-
sja zakonczy sie w marcu, a od kwietnia na antene wrdci se-
rial ,Downton Abbey” (lll seria).

Mocna strona raméwki beda dokumenty. Jedynka po-
kaze m.in. ,Obietnice dziecinstwa"” Ryszarda Kaczynskiego
i Piotra Morawskiego o nieodpowiedzialnej adopcji dzieci
oraz ,Krystyne” — wspomnienie o Krystynie Bochenek, kto-
ra zgineta w katastrofie smolenskiej.

Premierowe przedstawienia teatralne w wiosennej
ofercie Jedynki to ,Mitos¢ na Krymie” Stawomira Mroz-
ka w rezyserii Jerzego Jarockiego (wersje telewizyjna wy-
rezyserowat Jan Englert) z Janem Fryczem, Matgorzata
Kozuchowska, Jolanta Fraszynska, Anna Seniuk i Janu-
szem Gajosem (24.03) oraz ,Skutki uboczne” Petera Ze-
lenki w rezyserii Leszka Dawida (twoérca m.in. stynnego fil-
mu ,Jestes Bogiem”) z Krzysztofem Stroiriskim i Anna Ra-
dwan (14.04).
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Jedynka bedzie oczywiscie relacjonowac najwieksze wy-
darzenia tej wiosny: kanonizacje Jana Pawta I, 10. rocznice
wejscia Polski do Unii Europejskiej, 15. rocznice wejscia Pol-
ski do NATO, 25. rocznice wyboréw 4 czerwca.

Dwa nowe wiasne seriale i brytyjski serial BBC ,Sherlock”,
teatralna ,,(A)pollonia” Warlikowskiego i nowy teleturniej,
IV edycja ,Voice of Poland”, ,Autor widmo” Polanskiego
i oscarowy , Artysta” oraz filmy dokumentalne, ttumaczace
wspotczesny Swiat — to atuty wiosennej oferty TVP2.

W lutym stacja rozpoczeta emisje nowego serialu, ,Na
sygnale”, opowiadajacego o pracy ekipy karetki pogotowia,
ktorego akcja rozgrywa sie w uniwersum innej serii TVP2 —
.Na dobre i na zte”. Kolejnag nowoscia bedzie ,,BarON24"
(od 7.03). Akcja osadzona zostata na stacji benzynowej o na-
zwie BarON24. Jej wiasciciela gra Tomasz Karolak, a part-
neruje mu, m.in. Izabela Kuna. W czwartki i piatki o 18.50
w TVP2 pojawi sie nowy teleturniej , Tylko Ty!”, oparty na li-
cencji popularnego brytyjskiego show — ,,Pointless”. Gospo-
darzami polskiej edycji beda Tomasz Kammel i Radostaw Ko-
tarski.
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1.03 rusza kolejna, czwarta juz, edycja muzycznego
show ,The Voice of Poland”. Do Marii Sadowskiej, Marka
Piekarczyka oraz Tomsona i Barona z Afromental, w roli tre-
nerki dofaczy Justyna Steczkowska. Program poprowadza:
Tomasz Kammel, Marika oraz Maciej Musiat. Na antene po-
wréci réwniez cotygodniowe widowisko kabaretowe na
zywo — ,Dzieki Bogu juz weekend”, a wraz z nim najlep-
sze polskie kabarety w roli gospodarzy kolejnych odcinkéw.

Wiosng powraca niedzielne pasmo filmowe Dwojki.
Pierwszy raz w TVP2 pokazany zostanie gtosny serial BBC
.Sherlock” ze znakomitym Benedictem Cumberbatchem
w tytutowej roli i doskonatym Martinem Freemanem wcie-
lajacym sie w postac doktora Watsona. Stata filmowa pozy-
Cja pozostaje oczywiscie czwartkowy cykl , Kocham Kino”,
w ktérym prezentowane s3 najwazniejsze dzieta Swiatowej
kinematografii ostatnich lat.

Na antenie Dwojki nie zabraknie filméw dokumental-
nych. W ofercie znajdzie sie, m.in.: ,Saudyjska wiosna”,
.Gangsterskie Tokio”. Wiosna TVP2 pokaze gtosny spektakl
Krzysztofa Warlikowskiego ,(A)pollonia”, a takze film Bart-
ka Konopki ,,Nowa Warszawa”, bedacy dopetnieniem trasy
koncertowej Stanistawy Celinskiej. Na antenie TVP2 nie za-
braknie takze koncertéw muzycznych gwiazd, a wsrdd nich
m.in.: Sade, Busy Signal czy Adam Batdych.

Tegoroczna wiosna w Polsacie to wysyp duzych formatéw.
Najwieksza premiera bez watpienia bedzie ,Dancing with
the Stars. Taniec z Gwiazdami” znany do tej pory w Polsce
z anteny TVN. To najwiekszy i najpopularniejszy format te-
lewizyjny BBC Worlwide Productions, ktory w ciagu 10 lat
od premiery zrealizowano w 27 krajach na 6 kontynentach.
Wiosna do rywalizacji na parkiecie przystapi 12 par — gwiaz-
dy i celebryci.

Absolutna nowoscia bedzie show ,Your Face Sounds Fa-
miliar” (, Twoja twarz brzmi znajomo”), ktére w samych Chi-
nach ogladato 500 min widzéw. Do dzi$ format firmy Ende-
mol zrealizowano w 23 krajach, w sumie powstato 65 edy-
¢ji, a w przygotowaniu jest 13 kolejnych wersji narodowych.
W osmiu krajach (Chiny, Hiszpania, Portugalia, Rumunia,
Grecja, Turcja, Serbia i Wtochy) pokonat , X Factor” i ,Mam
talent”, stajac sie programem rozrywkowym numer jeden.
Na czym polega program? Swiatowe przeboje, ktére zna-
ja wszyscy sa wykonywane przez rodzime gwiazdy. Maja
one nie tylko precyzyjnie zaspiewac przeboj, ale i , przeisto-
czyc¢ sie” w oryginalnego wykonawce oraz wiernie oddac kli-
mat przeboju. Liczy¢ sie bedzie stroj, makijaz, ruch sceniczny
znany z koncertéw i teledyskéw. Program poprowadzi meski
duet Piotr Gasowski i Maciej Dowbor.

Nowym formatem kulinarnym bedzie ,Hell's Kitchen
— Piekielna Kuchnia”. Program poprowadzi Wojciech Mo-
dest Amaro. Do dzis format zrealizowano w 15 krajach na
catym swiecie. Amerykanska wersja jest fenomenem na ska-
le swiatowa. Zrealizowano az 11 sezondéw, w ktoérych go-
spodarzem jest kontrowersyjny Gordon Ramsay. Uczestni-
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kéw wybranych w drodze castingu czeka mordercza pra-
ca w najgoretszej i najbardziej piekielnej kuchni w Polsce.
Musza mie¢ mocne nerwy, bo czeka ich stres, walka i emo-
cje bliskie temperatury wrzenia. Nie musza by¢ zawodowca-
mi, ale musza mie¢ pasje do gotowania, ktdéra bedzie tak sil-
na, ze przestoni wszystko. Zwyciezca programu otrzyma 100
tys. ztotych i oferte pracy w restauradji.

Polsat bedzie kontynuowac¢ réwniez takie formaty jak:
.TOP CHEF”, ,Tylko muzyka. Must be the music” (to juz VII
edycja) oraz ,Nasz nowy dom”. Tej wiosny do pakietu seriali
paradokumentalnych takich jak: ,Dlaczego ja”, , Trudne spra-
wy”, ,Malanowski i partnerzy” oraz ,,Zdrady” Telewizja Pol-
sat doda dwie nowe produkcje: ,Pielegniarki” oraz ,Dzien,
ktory zmienit moje zycie”. Beda réwniez kontynuacje seriali
fabularnych takich jak: ,Przyjaciétki”, ,To nie koniec Swiata!”,
,Pierwsza mito$¢” czy , Swiat wedtug Kiepskich”.

Stacja TVN stawia tej wiosny na kontynuacje swoich sztan-
darowych programéw. W ramoéwce znajda sie jednak trzy
nowosci: talent show dla projektantéw mody ,Project Run-
way” prowadzony przez Anje Rubik, ,Efekt Domina” — pro-
gram Dominiki Kulczyk o pracy charytatywnej oraz ,Sama
stodycz” — nowy serial z Piotrem Adamczykiem i Roma Ga-
siorowska. Na antenie pojawia sie takze: , Kuchenne Rewo-
lucje” z Magda Gessler, talent show , X Factor 4", ,Ugoto-
wani” i reality show ,Bitwa o Dom". Pojawia sie tez kon-
tynuacje seriali ,Lekarze” oraz ,Prawo Agaty”. Stacja rezy-
gnuje natomiast ze sztandarowego pomystu jakim byta w je-
siennej ramowce seria ,Wawa non stop”, ktéra nie wzbudzi-
ta zainteresowania widzow.

W wiosennej raméwece TV Puls znajdzie sie kilka premiero-
wych seriali. Pod koniec lutego stacja rozpoczeta premie-
rowa emisje wysokobudzetowej amerykanskiej produk-
cji ,Arrow” opartej na popularnym komiksie DC Comics.
W kolejnych miesigcach premiery w telewizji ogélnodo-
stepnej beda miaty takie najnowsze seriale, jak: ,Wikin-
gowie” czy Ill sezon seria-
lu ,Spartakus: Wojna po-
tepionych”. Oprécz tego
TV Puls pokaze serialowe v
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science fiction ,Gwiezdne
wrota”.

Wiosng TV Puls bedzie
emitowac animacje ,,Kung Fu
Panda” i ,SpongeBob Kan-
ciastoporty” oraz premiero-
we odcinki programu ,Woj-
ciech Cejrowski. Boso” na-
krecone w Teksasie, Egipcie

, Arrow*, Tv Puls




B WIOSENNE RAMOWKI

i Meksyku. TV Puls wiosna pokaze rowniez premiery filmowe.
Na poczatek marca kanat zaplanowat m.in. premiere w telewi-
zji ogdlnodostepnej filmu ,,80 miliondw” ukazujacego brawuro-
wa akcje miodych dziataczy Solidarnosci — polskiego kandydata
do Oscara. Kolejna polska premierowa produkcja na antenie TV
Puls bedzie ,,Hans Kloss. Stawka wieksza niz Smier¢” opowiada-
jacy o przygodach asa polskiego wywiadu.

Wiosna Czworka zaprezentuje liczne nowosci dokumentalne
i filmowe, a takze seriale oraz nowe edycje swoich najpopu-
larniejszych produkgji. W sobotnie wieczory Czwaorka prezen-
towac bedzie najciekawsze premiery dokumentalne. W pa-
$mie tym widzowie beda mogli ogladac pasjonujace, efek-
townie zrealizowane filmy, poswiecone najbardziej intryguja-
cym tematom, wydarzeniom i postaciom. Jako pierwszy wy-
emitowany zostanie dokument ,10 sposobéw na zabicie Bin
Ladena” odstaniajacy kulisy najwiekszych tajnych akcji, kto-
rych celem byto ujecie jednego z najniebezpieczniejszych ter-
rorystow wszechczaséow. Na poczatku marca zadebiutuje
rowniez najnowsza polska produkcja. ,Zagadki kryminalne”
to serial dokumentalny przedstawiajacy rekonstrukcje najgto-
$niejszych akdji i sledztw prowadzonych przez polska policje.
Wsréd serialowych nowosci Czwérki na wiosne, obok de-
biutujgcego w polskiej telewizji naziemnej ,Garfield Show”
na podstawie kultowego komiksu Jima Davisa znajdzie sie tez
nowy sezon ,Przygéd Merlina”. Trzecia seria tej efektownie
zrealizowanej i doskonale obsadzonej produkgji, opowiadajacej
o mtodzienczych latach legendarnego czarodzieja, emitowana
bedzie od 12.04. W wiosennej raméwce Czworki nie zabraknie
tez nowych edydji takich programéw jak , Galileo” czy ,,STOP
Drogoéwka”, od lat cieszacych sie zainteresowaniem widzow.

Wiosna w TVP Seriale znajda sie najnowsze produkcje (m.in.
,BarON24" i ,Na sygnale"”) oraz najwieksze serialowe prze-
boje Telewizji Polskiej (,Ranczo”, ,Ojciec Mateusz”, ,Ro-
dzinka.pl”). Na antenie pojawia sie réwniez dobrze znane
polskie seriale, m.in.: ,Janosik”, ,Czterdziestolatek. 20 lat
pézniej”, ,Zmiennicy”, i ,07 zgtos sie”, a takze popularne
produkcje zagraniczne: ,Cudowne lata”, ,Przystanek Ala-
ska”, ,,Z archiwum X".

Nowy cykl reportazowy odkrywajacy tajemnice historii Pol-
ski ,Koto historii” oraz jeszcze wiecej seriali dokumentalnych
(m.in.: ,Sensacje XX wieku” i ,,Byto nie mineto” oraz .Sniada-
nie z historig”, czyli najlepsze filmy dokumentalne z archiwum
TVP) — to najwazniejsze punkty wiosennej raméwki TVP Histo-
ria. Nie zabraknie réwniez takich produkdji jak: ,Cafe Historia”
(program publicystyczny, w ktérym gwiazdy kina, estrady, spor-
tu spotykaja sie z ekspertami: historykami, socjologami, antro-
pologami, kulturoznawcami, by rozmawiac¢ o historycznym tle
biezacych wydarzen, ktdre emocjonuja Polakéw; program pro-
wadza: Michat Wojcik i Agnieszka Gorniakowska), ,,Spoér o hi-
storie” (kontrowersje, opinie, nowe interpretacje, rézne oblicza
historii, program prowadza Maciej Zakrocki i Marek Zajac).

Atutem wiosennej raméwki TVP Kultura maja by¢ tele-
wizyjne premiery w piatkowym pasmie ,Kino Jest Sztuka”
i sobotnim ,Bilet Do Kina”. Stacja w ramach pasm poka-
ze m.in.: ,Co nas kreci, co nas podnieca” Woody'ego Al-
lena, , Artyste” Michela Hazanaviciusa, ,Nietykalnych” Oli-
viera Nakache i Erica Toledano, ,,M¢j tydzien z Marylin” Si-
mona Curtisa. Atrakcja péznych poniedziatkowych wieczo-
row beda rockowe koncerty zagraniczne, w ktérych premie-
rowo zagraja m.in.: James Brown, Carlos Santana, Iron Mai-
den, Deep Purple oraz Queens of the Stone Age. W kaz-
da pierwsza $rode miesiaca TVP Kultura zaprosi na spektakl
operowy lub baletowy. Wsréd planowanych spektakli znaj-
da sie: zrealizowany z rozmachem, plenerowy , Czarodziejski
Flet” W.A. Mozarta z prestizowego austriackiego festiwalu
w Bregencji oraz ,Don Carlo” Verdiego z festiwalu w Salz-
burgu. Na antenie nie zabraknie statych pozycji programo-
wych jak: ,Informacje kulturalne”, talk-show ,Hala odlo-
tow”, ,Tygodnik Kulturalny” czy ,Niedziela z...".

Z kolei wsréd nowosci programowych TVP Rozrywka znaj-
dzie sie autorski program karykaturzysty Tomasza Brody ,,Zréb
sobie gebe”. W serii kilkuminutowych odcinkéw autor projektu
(popularny niegdys dzieki ,Wieczorom z wampirem”) bedzie
sie upodabniat do znanych ludzi z wykorzystaniem przedmio-
téw codziennego uzytku. Performance, opatrzony przepisem
nawiazujacym do kulinarnych receptur, petni¢ bedzie role sa-
tyrycznego komentarza do sportretowanych w ten sposéb po-
staci. Od 8.03 emitowany bedzie cykl ,Szperacze TV" czyli no-
stalgiczny program dla 30-latkéw. Tematyka kazdego odcinka
i wykorzystane w nim archiwalia wynikac beda ze swobodnych
rozmow prowadzacych (znanej stand-uperki Katarzyny Piasec-
kiej i Grzegorza Dolniaka — dawniej Kabaret Szarpanina), kté-
rzy na podstawie wybranych fragmentéw nagran wspominaja
czasy swojej wczesnej mtodosci, czyli przetom lat 80. 1 90. TVP

. Mitos¢ na Krmie”, Teatr Telewizji TVP1, fot. Jan Bogacz




Rozrywka przypomni réwniez program muzyczny ,Spiewaja-
ce Fortepiany” prowadzony przez Rudiego Schubertha, emi-
towany w TVP2 od 2001 do 2006 r. Na antenie zagosci row-
niez ,,Humor w docinkach” czyli serie 25-minutowych, cyklicz-
nych programéw satyrycznych wybranych z archiwum TVP, ta-
kich jak: ,Tygodnik Moralnego Niepokoju”, ,,KOC", ,Badzie-
wiakowie”, ,Gabinet terapii ogolnej” czy ,Bardzo ostry dy-
zur” z udziatem najlepszych satyrykéw i aktorow. Absolutna
premiera bedzie , A la Show” (od 8.03) czyli autorski program,
ktdrego tworca i gospodarzem bedzie Alicja Resich-Modlinska.
W nowym programie go$¢mi dziennikarki beda ludzie ze swia-
ta rozrywki, sztuki i show-biznesu. Program bedzie ukazywat
nieznane twarze bohateréw, ich marzenia, pasje, zaskakujace
dokonania i zabawne wydarzenia.

.JedZ bezpiecznie” dla kierowcow i pieszych, , Aktywni
rodzice”, ktérzy podpowiedza, jak taczy¢ opieke nad dzie¢-
mi z praca oraz cykl dokumentéw ,Sprawiedliwi” o Pola-
kach, ktérzy podczas okupacji pomagali Zydom — to najcie-
kawsze nowosci TVP Regionalnej. Wsrdd nowych progra-
mow pojawia sie takze: , Wyprzedzi¢ chorobe” czy ,W zoo
dookota $wiata” (cykliczny magazyn pokazujacy podréz
przez wroctawskie ZOO).

Wiosenne zmiany dotkna réwniez TVP INFO. Doktad-
nie i merytorycznie zostanie od wiosny skoordynowany Pro-
gram TVP INFO w pasmie 17.00-20.00 z informacyjna ofer-
ta gtéwnych Anten TVP, czyli, ,Teleexpressem”, ,Panora-
ma” i ,Wiadomosciami”. Kiedy TVP1 i TVP2 nadawac beda
serwisy informacyjne, TVP INFO emitowac bedzie progra-
my spoteczno-interwencyjne (,,Puls Polski”) i interaktywne
(,Twoje@Info”), a po 20.00 poszerzy, pogtebi i skomentu-
je doniesienia trzech gtoéwnych anten telewizji publicznej.

Sztandarowa propozycja HBO bedzie czwarty sezon produkgji
opartej na bestsellerowej sadze fantasy George'a R.R. Martina
.Gra o tron”. Produkcja pojawi sie dzier po premierze amery-
kanskiej (od 7.04). Serial opowiada historie osadzona w krainie
Westeros, gdzie lato moze trwac dziesieciolecia, a zima pano-
wac dtuzej niz ludzkie zycie. To fascynujaca opowiesc o fatszu
i zdradzie, szlachetnosci i honorze, zwyciestwie i porazkach.
W ofercie kanatébw HBO emitowane beda réwniez inne
seriale. Wsréd nich znajda sie: ,Detektyw” (najnowszy serial
z Matthew McConaughey i Woody'm Harrelsonem w rolach
gtéwnych; mroczna historia dwoch detektywow, ktérzy po kil-
kunastu latach musza wréci¢ do rozwigzywania sprawy ma-
kabrycznego, rytualnego morderstwa), ,Dziewczyny” (Il se-
zon serialu opowiadajacego o wzlotach i upadkach czterech
dwudziestolatek z Nowego Jorku), ,,Spojrzenia” (osadzony we
wspotczesnym San Francisco, nowy serial; stodko-gorzka opo-
wiesc o perypetiach tréjki zaprzyjaznionych gejow — ich wzlo-
tach i upadkach, marzeniach i lekach), ,Kontra: Swieza krew”
(Il sezon serialu opowiadajacego o pracy elitarnego oddziatu
wykorzystywanego do walki z terrorystami), ,Witam panie”
(serial komediowy, ktérego bohaterem jest nieporadny Anglik,
ktory w Los Angeles szuka prawdziwej mitosci), , Terapia w sie-

www.tvlider.pl
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ci” (Il sezon serialu o pe-
rypetiach psychoterapeut-
ki, ktdra stwierdza, ze aby
skuteczniej i szybciej poma-
ga¢ pacjentom, bedzie sie
Z nimi spotykata przez in-
ternet).

,Detektyw”, HBO,

Disney Junior zaprasza na
petnometrazowe  filmy:
JKlub  Przyjaciét  Mysz-
ki Miki: Czarodziej SOS" i ,Zakochany kundel 2: Przygody
Chapsa”, ,Mulan”, ,,Bambi 2", ,Kacze opowiesci: Poszuki-
wacze zaginionej lampy” i, Zakochany kundel”. Z kolei Di-
sney Channel proponuje premiere ,Cloud 9" (15.03). Ak-
cja filmu rozgrywa sie na szczycie osniezonych gor. Widzo-
wie przeniosa sie w $wiat snowboarderéw rywalizujacych
w prestizowych zawodach, pokonujacych wtasne leki oraz
spetniajacych swoje marzenia.

Od 1 marca widzowie teleTOON+ beda mogli ogladac
animacje ,,Martin Tajemniczy”. To trzymajacy w napieciu se-
rial dla nastolatkéw peten niewyjasnionych zagadek i zjawisk
paranormalnych. Réwniez w marcu zostang pokazane pre-
mierowo nowe odcinki serialu ,Smerfy”, a takze serial ak-
torski ,Jadagrace” opowiadajacy o utalentowanej nastolatce,
ktora tworzy swoj wiasny klip wideo, zamieszcza go w inter-
necie i... z dnia na dzien staje sie gwiazda.

Natomiast stacja Nickelo-
deon juz 9 marca wyemitu-
je nowe odcinki ,Wojowni-
czych Z6twi Ninja”, ktére wi-
dzom na pewno zapadna gte-
boko w pamie¢! Dodatkowo
dla fanéw tej kultowej anima-
Cji stagja po raz pierwszy w
historii przygotowata specjal-
na, dedykowana podstrone
www.turtles.nick.com.pl po-
Swiecona zielonym wojowni-
kom i mutantom, z ktérymi
beda musieli sie zmierzy¢.

£

Travel Channel rozpoczyna emisje serii ,,Jeni i Olly w winni-
cach Zachodniego Wybrzeza” (od 3.03). Program oddaje kli-
mat Zachodniego Wybrzeza Ameryki: fantastyczne jedzenie,
niewiarygodnie dobre wino i wspaniate przygody — wszystko
w konwencji podrézy w wykonaniu duetu — Jeni Barnett i Ol-
ly'ego Smitha. Polska propozycja jest seria ,, Smaki Polski we-
dtug Tomasza Schafernakera” (od 11.03). Tomasz Schaferna-
ker powraca do miasta, w ktorym sie urodzit — Gdanska, by
odswiezy¢ swoje zamitowanie do miejscowe] kuchni. Autor
m.in. pospieszy na grzybobranie w lasach Kaszubskiego Par-

. Wojownicze Z6twie Ninja”,
Nickelodeon
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ku Krajobrazowego i poszukiwanie przysmakéw z owocow
morza posrdd wydm Stowiriskiego Parku Narodowego.

Sztandarowa propozycja National Geographic Channel
w wiosennej raméwece bedzie seria ,Kosmos” skfadajaca sie
z 13 odcinkéw (emisja od 16.03). Po ponad 30 latach od
debiutu , Kosmosu: Prywatnej podrézy” — kultowego seria-
lu Carla Sagana o naukowym badaniu wszechs$wiata, po-
jawia sie cykl pt. ,Kosmos”, w ktérym wyruszymy w kolej-
na podréz ku gwiazdom. Gospodarzem serii bedzie stynny
astrofizyk i pisarz Neil deGrasse Tyson. Program zaprezentu-
je nowe techniki narracji naukowej, ktére podkresla maje-
stat wszechs$wiata i w nowy sposéb przedstawia najbardziej
znane elementy z legendarnego oryginalnego cyklu, w tym
Kosmiczny Kalendarz i Statek Wyobrazni. Od 20.03 stacja
bedzie emitowac¢ 15 odcinkéw ,Stawka warta tunczyka”.
W miejscowosci Gloucester, w stanie Massachusetts, ryba-
cy walcza z sitami natury oraz ze soba nawzajem, aby zto-
wi¢ najwieksza, najsprytniejsza i najszybsza rybe na swiecie.

Zupetnie inne podgladanie swiata zaproponuje MTV Pol-
ska. Stacja wyemituje drugi sezon ,Warsaw Shore — Ekipa
z Warszawy” czyli polska wersje kontrowersyjnego, popu-
larnego, miedzynarodowego formatu prezentujacego szalo-
ne losy grupy mtodych, rozrywkowych ludzi. Pierwszy sezon
programu ogladato srednio 178 tys. 0séb, a najpopularniej-
sze odcinki przyciagnety przed telewizory 2% widzéw z gru-
py 16-49 i 1,2% wsréd wszystkich widzow powyzej 4 roku.
Byt to najlepszy wynik sposrédd wszystkich programow MTV
Polska od momentu notowania wynikéw ogladalnosci po-
szczegolnych programow, czyli od 2006 roku.

FOX Life zaprezentuje po raz pierwszy w Polsce serial ,,Czarow-
nice z East Endu” (od 10.03), ktdry jest luzna adaptacja bestsel-
lerowej powiesci Melissy de la Cruz (,Witches of East End”) wy-
danej w Polsce pod tytutem ,Zapach spalonych kwiatéw”. Serial
skupia si¢ na zyciu rodziny Beauchamp, zamieszkujacej zacisz-
na, nadmorska miejscowos¢: niezaleznej artystki Joanny, w kté-
ra wciela sie laureatka nagrody Emmy, znana m.in. z , Wichréw
namietnosci” — Julia Ormond, oraz jej dwdch dorostych corek:
Zywiotowej Feryi i niesmiatej Ingrid. Codziennos¢ rodziny Beau-
champ z pozoru wyglada zupetnie normalnie, gdyby nie fakt,
Ze kazda z cztonkini klanu posiada nadprzyrodzone magiczne
moce. Kolejng premie-
rowa propozycja be-
dzie ,Swiat wedtug
Mindy” (sezon I, od
28.03). Scenarzystka,
producentka oraz od-
tworczynia gtéwnej roli
serialu  komediowego
jest Mindy Kaling. Se-
rial opowiada o dziew-
czynie, ktdéra pomimo
sukcesdw W zyciu za-
wodowym nie moze

,Homeland”, FOX
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znalez¢ szczescia w mitosci. Rozpaczliwie pragnie, by jej sercowe
sprawy w koncu potoczyty sie po jej mysli, zanim przyjaciele i ko-
ledzy zmuszeni beda zainterweniowac.

Z kolei w ofercie kanatu FOX pojawi sie lll sezon serialu ,,Ho-
meland” (od 28.03). Kolejna seria rozpoczyna sie od nastepstw
dramatycznego ataku terrorystycznego, w ktérym Zzycie stra-
cito wielu pracownikéw amerykarskiego aparatu wywiadow-
czego. To réwniez poczatek polowania na najbardziej poszuki-
wanego terroryste $wiata — Nicka Brody’ego. Kolejna propozy-
ja stadji jest V sezon serialu ,,Boston Legal” (od 4.03). Tak jak
w poprzednich sezonach prawnicy z kancelarii Crane, Poole &
Schmidt zmierza sie z niezwykle zréznicowanymi sprawami, po-
ruszajac przy tym wiele spotecznych i moralnych problemaow.

Universal Channel zaprezentuje wiosna | sezon serialu
JIntelligence” (od 3.03). Produkcja opowiada historie agen-
ta, ktéremu wszczepiono do mdzgu supernowoczesny mi-
kroprocesor. Dzieki niemu, Gabriel Vaughn (Josh Holloway)
ma staty dostep do ogoélnoswiatowe] bazy danych. Zdo-
byte przez niego informacje okazuja sie czesto niezbedne
dla zagwarantowania bezpieczenstwa Stanéw Zjednoczo-
nych. Na antenie stacji pojawi sie rowniez serial ,Millero-
wie” (od 19.03). Swiezo rozwiedzionemu reporterowi, Na-
thanowi Millerowi (Will Arnett), marzy sie kawalerskie zycie.
Mezczyzna postanawia zwierzyc sie ze swych planéw rodzi-
com. Rozmowa wywotuje jednak niespodziewane kompli-
kacje. Okazuje sie, ze po 43 latach matzenstwa Tom decydu-
je sie opusci¢ swoja zoneg, Carol. Nathan i jego siostra, Deb-
bie zmuszeni sa przygarna¢ sktéconych rodzicow. Ich wscib-
ska matka oznajmia, Zze wprowadza sie do Nathana, zas roz-
targniony ojciec ma zamieszkac z Debbie i jej rodzina.

W marcu br. na kanale AXN pojawi sie premierowo
czternasty sezon cieszacego sie niestabnaca popularnoscia
.CSl: Kryminalne zagadki Las Vegas” (od 13.03). Majaca na
swoim koncie kilkanascie nagréd, w tym prestizowe Emmy,
produkcja opowiada perypetie grupy $ledczych pracujacych
W wydziale zabdjstw w Miescie Grzechu. Do rozwiazywa-
nia najbardziej zawitych zagadek uzywaja oni technologii,
o jakiej marzy niejedno kryminalne laboratorium. W ofer-
cie stacji pojawi sie réwniez nowos¢ — , Lista klientéw” (od
17.03) z Jennifer Love Hewitt w roli gtéwnej. ,Lista Klien-
tow"” to serial oparty na nominowanym do Ztotego Globu
filmie o tym samym tytule. Gtéwna bohaterka produkgji jest
Riley Parks (w tej roli Jennifer Love Hewitt). Porzucona przez
meza, zostaje sama z dwdjka dzieci i pietrzacymi sie dtuga-
mi. Aby utrzymac rodzine i sptaci¢ kredyt zatrudnia sie jako
masazystka w miejscowym spa. W nowej pracy szybko od-
krywa, ze proponujac klientom dodatkowe ustugi, moze za-
robi¢ znacznie wiecej pieniedzy. Tymczasem pomiedzy Ri-
ley a jej szwagrem Evanem (w tej roli Colin Egglesfield) rodzi
sie uczucie. Gdy wydaje sie, ze wszystko zaczyna sie ukta-
da¢, do Reiley nieoczekiwanie wraca maz, Kyle (w tej roli
Brian Hallisay).

To tylko wycinek wiosennych propozydji przygotowanych
przez cze$¢ stacji telewizyjnych. Jest wiec w czym wybierac.

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn
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Z Wiestawem Lodzikowskim, dyrektorem Osrodka TVP Technologie TVP SA,
rozmawiala Ewa Brycéko-Andruszczyszyn.

Na poczatku prosze powiedzie¢ co$
wiecej o Osrodku TVP Technologie,
czym sie zajmuje?

Osrodek TVP Technologie jest jednost-
ka, ktéra odpowiada za rozwdj techno-
logiczny Telewizji Polskiej. Koncentruje
sie na trzech obszarach: emisji, informa-
tyce i inwestycjach technologicznych.
Poza tym odpowiada za przygotowanie
i realizacje strategii technologicznej TVP.

Dzieki prowadzonym przez Osrodek
dziataniom Telewizja Polska jest dzisiaj
postrzegana jako lider zmian technolo-
gicznych w zakresie wdrazania nowych
technologii cyfrowych i kreowania tren-
doéw na rynku.

W naszej jednostce skupiamy grono
najlepszych specjalistow — znanych nie
tylko w kraju, ale w réwniez poza gra-
nicami Polski — z takich dziedzin m.in.
jak: dzwiek, systemy nadawania cyfro-
wego, nowe media i inne. Wielu z nich
jest cztonkami grup EBU (European Bro-
adcasting Union — europejskiej organi-
zagji zrzeszajacej nadawcoéw publicz-
nych), ktére odpowiedzialne sa za wy-
znaczanie standardow i kierunkéw roz-
woju technologii telewizyjnej w Europie
i na $wiecie.

Co zmienito sie w ostatnim czasie
w telewizji i co stanowi dla Pana wy-
zwanie?

Zacznijmy od tego, ze samo pojecie te-
lewizji zmienito sie zasadniczo. Poczaw-
szy od zmian technologii, produkgji
i nadawania programoéw telewizyjnych,
poprzez zmiany przyzwyczajen, zacho-
wan i oczekiwan widzéw az po zmia-
ny rynku medialnego wymuszane przez
dostawcow sprzetu i ustug medialnych.

10

Dawniej przyzwyczajenia widzéw
dopasowywaty sie do zmian techno-
logicznych i oferty programowej, jed-
nakze wciaz byta to telewizja liniowa,
w ktorej widz pozostawat biernym kon-
sumentem tresci audiowizualnych. Np.
przejscie z telewizji czarno-biatej na ko-
lorowa nie zmieniato poziomu aktyw-
nosci widza, wymuszato jedynie u nie-
go zmiane odbiornika. Nie pojawiata sie
zadna nowa funkcjonalnos¢, zmienit sie
jedynie obraz. | tak samo dziato sie przy
wszystkich zmianach w technologii te-
lewizyjnej do momentu upowszechnie-
nia sie nowoczesnych technologii tele-
komunikacyjnych i informatyki, w tym
popularyzadji Internetu. To byt wiasnie
ten moment, kiedy ludzie zrozumieli, ze
nowoczesne urzadzenia technologicz-
ne umozliwiaja nam korzystanie z ustug
nie tylko jednokierunkowo — od nadaw-
cy do odbiorcy — ale mozliwa jest row-
niez komunikacja zwrotna. Stanowito
to impuls do budowania nowego spo-
sobu dotarcia do widza i wykorzystania
potencjatu technologicznego telewizji.
A zatem tworzenie telewizji stato sie ta-
twiejsze, a oferta programowa stata sie
dla widza bardziej atrakcyjna. Wszystko
to dzieki rozwojowi technologicznemu
i nowoczesnym urzadzeniom, w kté-
rych zastosowano technologie IT.

Telewizja podaza dzisiaj w strone
wieloformatowego medium, z ktérego
mozemy korzysta¢ nie tylko poprzez od-
biornik telewizyjny. Takim przyktadem
jest chociazby aplikacja TVP Stream na
urzadzenia mobilne umozliwiajaca nie
tylko streaminig programéw TVP, ale
rowniez korzystanie z biblioteki materia-
téw na zadanie (VOD) w dowolnym miej-

(Tvllider|

SCu i czasie. Strzatem w dziesigtke oka-
zat sie uruchomiony specjalnie dla fa-
néw sportu serwis olimpijski, w ktdrym
mozna byto obejrze¢ na zywo zmaga-
nia sportowcéw we wszystkich dyscypli-
nach, a po ,przegapione” konkursy sie-
gnac do biblioteki VOD. Ogromna popu-
larnos¢ aplikacji potwierdzita stusznos¢
kierunku naszych dziatan i jest dowodem
na rosnace zapotrzebowanie rynku na
tego typu telewizje — interaktywna, do-
stepna w kazdym miejscu i czasie.

Dzisiaj wyzwaniem nie jest wdra-
zanie nowoczesnych, ale jednak stan-
dardowych rozwiazann technologicz-
nych lecz poszukiwanie mozliwosci wy-
korzystania dorobku technologiczne-
go w taki sposéb, aby telewizja sta-
ta sie medium pozadanym przez widza
w konwergentnym Swiecie.

Jaka jest przysztos¢ naziemnej te-
lewizji w Polsce? Prosze opowie-
dzie¢ o testach nowych technologii
i ustug w naziemnej dystrybucji te-
lewizyjnej?

Z petna odpowiedzialnoscia mozna po-
wiedzie¢, ze niestety nieznana. Dzisiaj
w Polsce funkcjonuja 4 multipleksy tele-
wizji naziemnej, na ktérych nadawanych
jest kilkadziesigt programoéw  telewizyj-
nych. Telewizja Polska w ramach naziem-
nej telewizji cyfrowej dostarcza bogata
oferte swoich kanatéw, w ktorej sktad
wchodza: TVP1 HD, TVP2 HD, TVP Info,
TVP Kultura, TVP Historia, TVP Rozryw-
ka, TVP Polonia, TVP ABC oraz szesna-
$cie programéw regionalnych TVP. Nale-
zy podkresli¢, ze do 15 marca beda jesz-
cze nadawane programy TVP1 i TVP2
w wersji SD, aby nasi widzowie, ktorzy
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Szczecinskiej. Ukofczyt rowniez studia podyplomowe: Wspdtczesne Systemy Radiokomunikacyjne i Telewizyjne na
Politechnice Warszawskiej oraz Zarzadzanie i Marketing w Wyzszej szkole Zarzadzania w Szczecinie.

Od lat dziewiecdziesiatych zwiazany z Telewizja Polska, réwnolegle zajmowat sie praca naukowa na swojej macie-
rzystej uczelni i wyktadat na Szczecinskim Collegium Informatycznym. Przez 12 lat pracowat na kierowniczych stano-
wiskach w Oddziale Terenowym TVP w Szczecinie. W lipcu 2005 r. objat stanowisko zastepcy dyrektora Biura Techno-
logii i Inwestycji TVP S.A. w Warszawie, a o d 1 pazdziernika 2006 r. zostat dyrektorem tego Biura. Byt odpowiedzial-
ny m.in. za pracowanie strategii rozwoju technologicznego i technicznego TVP S.A. W latach 2010-2011 byt radca w
Ministerstwie Infrastruktury odpowiedzialnym m.in. za przygotowanie procesu wdrozenia naziemnej telewizji cyfro-
wej w Polsce. Na poczatku 2011 r. powrdcit do TVP i objat stanowisko dyrektora Osrodka TVP Technologie. Wiestaw
todzikowski jest autorem wielu nowatorskich koncepdiji, rozwiazan systemowych i techniczno-informatycznych wdro-
zonych w TVP. W latach 2007-2009 byt cztonkiem Komitetu Technicznego EBU, ktéry koordynowat rozwdj techno-
logiczny europejskich nadawcéw publicznych. Odznaczony przez Prezydenta RP ztotym i brazowym Krzyzem Zastugi

za wkiad pracy w rozwdj telewizji publicznej w Polsce. Uhonorowany odznaka Zastuzony dla tacznosci przez Ministra
Administracji i Cyfryzadji za szczegdlne zastugi dla rozwoju telekomunikadji i spoteczeristwa informacyjnego w Polsce.
Prywatnie muzyk amator, mitosnik sportéw ekstremalnych i filmoéw science-fiction.
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nie posiadaja odbiornikéw HD, mieli czas
na ewentualne doposazenie sie w ta-
kie urzadzenia. Oferta Telewizji Polskie]
w naziemnej telewizji cyfrowej, ktora jest
ustuga bezptatna i ogdinie dostepna, ze
wzgledu na swoja atrakcyjnosc i rézno-
rodno$¢ znalazta uznanie wsréd widzow,
ktorzy licznie z niej korzystaja.

NTC jest interesujaca nie tylko dla
odbiorcow, ale rowniez dla nadawcow,
ktorzy licznie zgtosili akces w nadawa-
niu swoich programéw na kolejnych
multipleksach np. rozwazanym MUX-8.
Przyktady te pokazuja, ze nalezy aktyw-
nie dyskutowac nad jej przysztoscia. Te-
lewizja publiczna, jako lider zmian tech-
nologicznych na rynku mediéw podczas
seminarium poswieconego przysztosci
telewizji naziemnej, ktére zorganizowa-
ta 13 lutego br. w swojej siedzibie, zaini-
cjowata wiasnie taka publiczna dyskusje
nad wykorzystaniem wolnych czestotli-
WOSCi Z przeznaczeniem na rozwoj na-
ziemnej telewizji cyfrowej. Nasze dzia-
tania nie ograniczaja sie tylko do dysku-
sji 0 nowych czestotliwosciach ale pro-
wadza réwniez do praktycznych testow
wdrozen nowych technologii kodowa-
nia H.264 i nadawania DVB-T2 — o czym
byta m.in. mowa na wspomnianym se-
minarium.

Jako lider technologiczny nie pozo-
stajemy bierni, ale aktywnie poszukuje-
my optymalnych rozwiazan i odwaznie
podejmujemy nowe wyzwania. W rezul-
tacie wdrozylismy nowa platforme ko-
dowania dla multipleksu trzeciego. Po-
kazujemy, ze w przysztosci mozna byto-
by w Polsce wdrozy¢ technologie DVB-
-T2 dla kolejnych multiplekséw.

www.tvlider.pl

TVP jest liderem we wdrazaniu te-
lewizji hybrydowej. Jaka jest obec-
na oferta TVP dotyczaca dostepu do
telewizji hybrydowej i jakie sg plany
zwigzane z takim sposobem nada-
wania?
Tak, to prawda Telewizja Polska jest pio-
nierem i liderem na rynku polskim we
wdrazaniu telewizji hybrydowej. Platfor-
ma Hybrydowa TVP to jedna z marek te-
lewizji publicznej, ktorej widownia dyna-
micznie rosnie. Moge sie pochwali¢, ze
w tym miesiacu przekroczylismy 330 tys.
uzytkownikéw, czyli przyrost widzéw
przez ostatni rok przekroczyt 336%.
Wierzymy, ze do korica roku podwoimy
ten wynik i bedziemy mie¢ ok. 700 tys.
odbiorcéw. Oferta jest stale rozbudo-
wywana, oprécz serwisow informacyj-
nych, sportowych, pogody, swoje roz-
szerzenie hybrydowe ma program $nia-
daniowy ,Pytanie na Sniadanie”, moz-
na réwniez skorzystac¢ z serwiséw even-
towych poswieconych np. festiwalowi
w Opolu. Nowoscia jest dostep do szes-
nastu programow telewizji regionalnych
TVP. Podobnie jak uzytkownicy aplikagji
TVP Stream, rowniez widzowie Platfor-
my Hybrydowej mogli cieszy¢ sie prze-
kazem z zimowych igrzysk olimpijskich
w Soczi. Specjalnie dla naszych widzéw
udostepnilismy 9 kanatéw live i bibliote-
ke VOD. W lutym wraz ze startem dzie-
ciecego kanatu TVP ABC uruchomilismy
dedykowana najmtodszym widzom apli-
kacje hybrydowa ze spersonalizowanym
powitaniem.

Tak, jak juz wspomniatem, Platforma
Hybrydowa TVP jest sukcesywnie rozwi-
jana i juz dzis moge powiedzie¢, ze ab-

solutna nowoscia jaka zaoferujemy na-
szym widzom w marcu bedzie EPG z su-
gestia, czyli elektroniczny program te-
lewizyjny z tzw. podpowiadaczem.
W skrécie méwiac wyglada to tak, ze
odbiornik telewizyjny z funkcja HbbTV
lub dekoder HbbTV bedzie podpowia-
dat, czy sugerowat widzowi skorzysta-
nie z innych programéw dostepnych
w kanatach TVP zblizonych tematycz-
nie do wybieranych dotychczas przez
widza programéw, np. jezeli ogladam
duzo sportu i filmy kryminalne, aplika-
Cja EPG ,,zapamieta” to i podpowie mi,
na ktérym kanale i kiedy moge obejrze¢
programy w podobnym temacie.

| tutaj wréce do tego, co méwitem
na poczatku, ze dzisiaj tworzenie tele-
wizji stato sie fatwiejsze, a oferta pro-
gramowa dla widza atrakcyjniejsza, cze-
go dobrym przyktadem jest wiasnie
EPG z sugestia, gdzie w prosty sposéb
widz moze skorzysta¢ z bogatej oferty
programowej.

Planujemy réwniez wkrotce udostep-
ni¢ bogata biblioteke materiatéw video
na zadanie (VOD). Widzowie beda mo-
gli bezptatnie oglada¢ ciekawe audycje
TVP oraz ulubione filmy i seriale telewi-
zyjne, ktére dzisiaj dostepne sa na por-
talu TVP. Myslimy tez o tym — tak jak jest
to w modelach zachodnich — Zzeby uzyt-
kownik miat mozliwos¢ logowania sie do
ustug hybrydowych i dzieki temu maogt
otrzymywac dedykowane materiaty pro-
mocyjne oraz korzysta¢ z dodatkowych
ustug, takich jak e-commers czy pro-
duct placement. Platforma Hybrydowa
TVP moze stanowi¢ doskonaty niezalez-
ny kanat dystrybucji, zwazywszy, ze Te-
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lewizja Polska nie posiada wiasnej plat-
formy satelitarnej ani kablowej. Pierw-
sze proby z sukcesem juz za nami. Latem
ubiegtego roku uruchomilismy wirtualny
internetowy kanat TVP Zagle dedykowa-
ny miedzynarodowej imprezie zwigzanej
z finatem zlotu najwiekszych zaglowcédw
Swiata w Szczecinie. Codziennie relacje
z tego wydarzenia za posrednictwem
kanatu TVP Zagle ogladato 68 tys. osob.
Idac tym $ladem nadajemy teraz 16 ka-
natéw programoéw regionalnych, po to,
zeby widzowie na terenie catej Polski,
niezaleznie od miejsca w ktorym sie znaj-
duja, mogli wybra¢ dowolna wersje pro-
gramu regionalnego. Podobne przekazy
zastosujemy tez przy tworzeniu kanatow
wirtualnych z Mistrzostw Swiata w pitce
noznej w Brazylii.

(---) dzisiaj tworzenie
telewizji stato sie
latwiejsze, a oferta
programowa dla widza
atrakcyjniejsza, czego
dobrym przykiadem jest
wiasnie EPG z sugestia,

gdzie w prosty sposoéb widz
moze skorzystac¢ z bogatej

oferty programowej

Jest Pan pomystodawca i koordyna-
torem projektu Internetowego Te-
atru TVP dla szkét. Skad wziat sie
pomyst na to przedsiewziecie i jak
ocenia Pan ponad roczne dziatanie
tego Teatru?

Pomyst wziat sie z autopsji i jest po-
taczeniem moich dzieciecych marzen
z dzisiejszymi mozliwosciami technolo-
gicznymi. Pochodze z matej wsi, w kto-
rej nie byto dostepu do ,zywej” kul-
tury. Dzieci ze wsi i matych miaste-
czek z réznych przyczyn spotecznych,
ekonomicznych, czy organizacyjnych,
nie maja mozliwosci obejrze¢ sztu-
ki w prawdziwym teatrze. Od czasu
mojego dziecinstwa wiele sie zmieni-
to, ale nadal sa dzieci i mtodziez, kto-
re nigdy nie byty w teatrze. Pomysla-
tem, dlaczego nie przyjs¢ z ta sztuka do
nich? Obecna technologia oraz upo-
wszechnianie sie internetu to umoz-
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liwiaja. Projekt otworzyta kodowana
transmisja ,,Czarnoksieznika z krainy
Oz" z Teatru im. J. Stowackiego w Kra-
kowie. W okresie od 29.10.2012 r. do
31.12.2013 r. przeprowadzonych zosta-
to 17 transmisji, ktére obejrzato ponad
500 tys. widzoéw z prawie 7 tys. szkot
roznego szczebla. Odbiorca teatralnych
wydarzen sa uczniowie réznego typu
szkot, ktére sa oddalone od wielko-
miejskich osrodkéw kulturalnych i arty-
stycznych (ze wsi i matych miasteczek).
Grany na zywo spektakl odbierany jest
w tym samym czasie przez kilkudziesie-
ciotysieczna uczniowska spotecznos¢
w catej Polsce za posrednictwem ko-
dowanej transmisji internetowe;.

Projekt opiera sie na realizacji na
zywo spektakli teatralnych wozami
transmisyjnymi oddziatdéw terenowych
TVP. Podczas transmisji dzieci i mtodziez
maja okazje nie tylko uczestniczy¢ na
zywo w spektaklu odgrywanym w tym
samym czasie na deskach teatru, ale
rowniez czu¢ wiez i integracje z ,,zywa”
widownia teatralna, wspotuczestniczyc
w spektaklu. Dla wiekszosci uczniow
mozliwos¢ obejrzenia spektaklu teatral-
nego jest niezwyktym wydarzeniem.
Czesto maja oni po raz pierwszy w zy-
ciu mozliwos¢ obejrzenia sztuki i poroz-
mawiania o teatrze. Nauczyciele przy-
gotowuja z tej okazji specjalne lekgje,
dzieci ilustruja lub opisuja swoje wraze-
nia po obejrzeniu spektaklu.

Projekt jest bardzo dobrze odbie-
rany przez placéwki szkolno-wycho-
wawcze, o czym $wiadcza m.in. sta-
tystyki projektu i coraz wieksza grupa
szkét w nim uczestniczacych. W projek-
cie biora udziat najlepsze teatry w Pol-
sce, a repertuar jest specjalnie dobierany
w taki sposéb, aby pokazac réznorod-
nos¢ gatunku, jak réwniez bawic i uczy¢
mtodg widownie.

Poza cyklem transmisji ciekawych
spektakli dodatkowa atrakcja, ktoéra
przy okazji uczy i bawi, jest konkurs
z nagrodami w ramach Internetowe-
go Przegladu Szkolnych Zespotéw Te-
atralnych pod hastem ,Wszystkie Szko-
ty na Scene!”, ktérego pierwsza edycja
zakonczyta sie ogtoszeniem zwyciez-
coéw 8 grudnia 2013 r. Pierwszy Prze-
glad realizowany byt w trzech katego-
riach wiekowych: szkoty podstawo-

(Tvllider|

we, gimnazjalne i srednie. Zgtosito sie
az 177 szkét z catej Polski chetnych do
wziecia udziatu w konkursie. Prace oce-
niane byty w trzech etapach. Pierwszy,
to wojewoddzkie jury, w ktérych sktad
wchodzili m.in. przedstawiciele $wiata
kultury, kuratorium i mediow, drugi —
ogolnopolskie jury sktadajace sie m.in.
z krytykow teatralnych, aktoréw i ludzi
kultury; a ostatni etap nalezat do inter-
nautéw, ktorzy sposréd szesciu finato-
wych przedstawien wybrali trzy zwy-
cieskie, po jednym w kazdej katego-
rii wiekowej. Powotano réwniez kapi-
tute honorowa w sktadzie: Matgorza-
ta Kozuchowska, Zuzanna tapicka-Ol-
brychska, Michat Komar, Olgierd tuka-
szewicz, Maciej Wojtyszko, ktéra przy-
znata nagrody specjalne, podkreslajac
wazna i znaczaca role oséb dorostych,
ktére poswiecaja swoj czas, talent, in-
teligencje i wyobraznie dla organizo-
wania tak waznych spotecznych przed-
siewzie¢ teatralnych. Ogtoszenie laure-
atéw odbyto sie 8 grudnia 2013 r. pod-
czas uroczystej gali w studiu w War-
szawie, nad ktéra honorowy patronat
objeta Matzonka Prezydenta RP, Pani
Anna Komorowska. Finatowe przed-
stawienia i gala byty emitowane w li-
stopadzie i grudniu w internecie oraz
na antenie TVP Regionalna, a takze
we fragmentach na pozostatych ante-
nach TVP. Na gale zaproszonych zosta-
to 6 nominowanych szkét wraz z opie-
kunami, przedstawiciele $wiata kultu-
ry, w tym dyrektorzy teatrow, ktérych
spektakle byty transmitowane w ra-
mach projektu, przedstawiciele eduka-
¢ji oraz medidw.

W tym roku kontynuujemy realiza-
cje projektu i wierzymy, ze uda nam
sie ogtosi¢ kolejna edycje Interneto-
wego Przegladu Szkolnych Zespotow
Teatralnych. Chcielibysmy obja¢ pro-
jektem jeszcze wieksza grupe dzie-
ci np. z zamknietych placéwek takich
jak hospicja, czy Polonii ze wschodu.
To sa plany na ten rok, i pomimo, ze
mamy trudnosci z finansowaniem pro-
jektu, to wierze, ze zrealizujemy nasz
cel, bo jest on szczytny i misyjny, a ja
czuje niedosyt...

Zycze spetnienia tych planéw. Dzie-
kuje za rozmowe.
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.Warsaw Shore - Ekipa z Warszawy"

,Teen Mom Poland”

Wprowadzajac format, trzeba go rozumiec

Z Jerzym Dziegielewskim, dyrektorem programowym MTV Polska, rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

JesteSmy po emisji pierwszego se-
zonu ,Warsaw Shore - Ekipa z War-
szawy"”. Jak stacja ocenia pierwsza
serie programu?

Zaktadalismy, ze ,Warsaw Shore” be-
dzie sukcesem, ale to co sie wydarzy-
to przerosto nasze najsmielsze oczeki-
wania. Format jest z zatozenia wyjat-
kowo atrakcyjny i to zostato juz udo-
wodnione przez MTV na rynku ame-
rykanskim i angielskim. Jest oparty na
prawdziwch sytuacjach, a w dzisiej-
szych czasach to potezna waluta. Bo-
haterowie zyskuja na popularnosci bo
po prostu sa soba. Oczywiscie casting
odgrywa kluczowa role. Nikt nie be-
dzie ogladat ludzi przecietnych, nud-
nych i udajacych kogos kim nie sa. Pol-
ski rynek telewizyjny rzadko zmierza
sie z prawda i rzeczywistoscia w atrak-
cyjny i rozrywkowy sposéb. Wydaje mi
sie, ze w tym sensie ,Warsaw Shore”
wprowadza nowa jakos¢.

Z jednej strony stacja osiggneta
historyczne rekordy ogladalnosci,
a z drugiej strony media przypu-
$city atak na program. Jak odebra-
liscie stowa krytyki?

Spodziewalismy sie krytyki, bo tak jest
na kazdym rynku, na ktérym wpro-
wadzamy rodzima wersje tego forma-
tu. W Polsce nie byto inaczej, cho¢ co-
raz czesciej media opiniotwércze za-
czynaja zwraca¢ uwage na inne walo-

14

ry .Warsaw Shore”, poza tym najbar-
dziej oczywistym. Okazuje sie, ze to co
na pozoér jest niewyszukane i ma szo-
kowat¢, przyciaga widza réwniez z in-
nych powodoéw. Zreszta gdyby tak nie
byto, ogladalnos¢ programu zaczetaby
spadac¢ po pierwszych dwodch odcin-
kach. Tymczasem rosta i utrzymata sie
do korica na wysokim poziomie.

Polska wersja programu pokazywana
jest réwniez w innych krajach. Jak so-
bie radzi program na innych rynkach?
“Warsaw Shore” radzi sobie bardzo
dobrze w Holandii, Finlandii i Szwecji.
Na innych rynkach tez catkiem nieZle.
Mysle, ze kolejne sezony WS tez zosta-
na wyemitowane w wielu krajach.

Na antenie stacji zadebiutowata se-
ria ,Teen Mom Poland”. Z jakim przy-
jeciem spotkat sie ten dokument?
.Teen Mom Poland” to oczywiscie in-
nego rodzaju program niz ,Warsaw
Shore”. Jego zadaniem jest budowanie
ogladalnosci w ciagu dnia i tak tez sie
dzieje. Program ogladany jest gtéwnie
przez grupe 13-24. To nas bardzo cieszy
poniewaz to nasza podstawowa grupa
celowa. Media chetnie pisza o tym se-
rialu dokumentalnym, doceniajac kunszt
tworcow, czyli wspaniatych polskich do-
kumentalistow, oraz chwalac podjecie
tematu mtodych matek, ktéry w Polsce
jest tematem tabu lub traktowany jest
W sposéb typowo tabloidowy.

Wiele stacji tv w Polsce mimo zaku-
pu formatu nie odnosi sukcesu. Jak
umiejetnie przenies¢ zagraniczny
format na polski grunt?

Przede wszystkim wprowadzajac format
na kazdy rynek trzeba go rozumie¢. Na-
lezy sie zastanowi¢ o czym on tak na-
prawde jest i jak mozna przetozy¢ to fun-
damentalne znaczenie na rynek rodzi-
my. Inaczej bedziemy sie slizga¢ po po-

(Tvllider|

wierzchni i zastanawia¢ dlaczego to, co
teoretycznie ma dziata¢, nie dziata.

Od czasu, kiedy Sting zanucit ,, 1 want
my MTV” zmienit sie obraz telewizji.
Jaka role dzisiaj petni MTV? Czy dzi-
siaj to stacja bardziej rozrywkowa
niz muzyczna?

MTV ma ambicje by¢ wazna marka
mtodziezowa w przestrzeni szeroko
pojetej popkultury. Czerpiemy inspira-
cje ze swiata ludzi mtodych. Przyglada-
my sie temu co ich fascynuje i bawi, ja-
kie maja marzenia i cele. Muzyka jest
integralna czescia zycia kazdego mto-
dego cztowieka. Naturalne jest wiec to,
ze dla MTV muzyka pozostanie zawsze
kluczowym elementem tozsamosci.

Jakie sg plany stacji na najblizsze
miesigce?

Ruszyty prace nad drugim sezonem
.Warsaw Shore”. Oprécz tego wprowa-
dzamy wiosna na antene szereg nowych
programoéw. Po krétkim przestoju mamy
wysyp atrakgji, za ktérymi stoja nowi
szefowie programowi. Bedzie dos¢ ,,nie-
grzecznie”. Z mojej perspektywy to do-
brze, bo to wtasnie w ,niegrzecznym”
MTV zakochatem sie jako nastolatek.

Dziekuje za rozmowe.

styczen-marzec 2014

dyrektor programowy MTV Polska

Jerzy Dziegielewski,
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B RAPORT: KANALY DLA DZIECI

Bedziemy bezpiecznj i atrakcyijng stacja

Z Matgorzatg Mierzejewska-Wawrykow, Kierownikiem Redakcji TVP ABC i projektéw edukacyjnych TVP,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Rynek dzieciecych kanatéw
telewizyjnych jest juz moc-
no konkurencyjny. W czym
TVP ABC widzi szanse na
sukces swojej stacji?
TVP ABC bedzie bezpieczna, in-
spirujaca, atrakcyjna i nowocze-
sna stacja. W ofercie znajda sie pro-
gramy i audycje dla dzieci bedace pro-
dukcja wiasna TVP. To zdecydowanie
najwiekszy atut stacji i tym bedziemy
sie przede wszystkim rézni¢ od konku-
rencji. Prawie wszystkie pozycje emito-
wane przez TVP ABC beda premiera dla
dzisiejszego najmtodszego widza. Na-
sze archiwalne i najnowsze programy ta-
kie jak: ,Domowe przedszkole”, ,Mama
ija”, ,Domisie”, ,,Budzik”, ,Moliki ksiaz-
kowe"”, ,TIK-TAK", ,Babcia Réza i Gry-
zelka”, niosa ponadczasowe tresci wy-
chowawcze i edukacyjne, a sposéb reali-
zadji opart sie ,zebowi czasu”. Te tytu-
ty maja wartos¢ sentymentalna takze dla
rodzicow, mamy wiec nadzieje, ze wia-
cza nasz kanat swoim dzieciom.

W TVP ABC przywiazujemy bardzo
duza wage do tego, by rodzice mogli

spokojnie i z petnym zaufaniem zosta-
wi¢ swoje dziecko przed telewizorem.
Nasza oferta bedzie bezpieczna, przyj-
mujemy bowiem zasade: zero toleran-
cji dla przemocy i agres;ji.

Dobra telewizja dziecieca to duze
koszty, zwtaszcza jesli stacja chce
produkowad wtasny kontent. Czy
telewizja zamierza inwestowac we
witasng produkcje?

Zdecydowanie tak! Rozpoczelismy
juz nawet produkcje pierwszego au-
torskiego programu. W wiosennej ra-
maéwece zaplanowalismy na zakoricze-
nie pasma ,Wieczorynki”, program
.Cata Polska Czyta Dzieciom czy-

li czytanie przed spaniem”,
ktorego premiera przewidy-
wana jest na kwiecien. Be-
dzie to cykl krotkich ma-
teriatow filmowych (3-5"),
w ktérych ambasadorzy akcji
.Cata Polska czyta dzieciom”
czytaja bajki (m.in. Michat Ze-
browski, Artur Barci$ i Maciej Ortos).
Wiosna w pasmie wieczornym chce-
my emitowac program poradnikowy
dla rodzicow, weekendowy magazyn
dla mtodszych nastolatkéw, program
muzyczny... Lista pomystéw jest dtu-
ga, pozostaje jednak kwestia srod-
kéw finansowych.

Telewizje dziataja dzisiaj w nowym
obrazie medialnym, w ktérym za-
goscit juz na state internet. To
sprzymierzeniec czy jednak konku-
rent w przypadku TVP ABC?

W TVP ABC traktujemy internet jako
naturalne uzupetnienie oferty telewi-
zyjnej.

Dziekuje za rozmowe.

M&ISOI‘Z&’C& MierzejewsI(a/WawryLéw — Kierownik Redakcji TVP ABC
i projektow edukacyjnych TVP. Od razu po studiach, w 1984 roku, wygrata konkurs na prezenteréw i repor-
teréw programoéw informacyjnych i rozpoczeta prace w TVP. Byta reporterem programéw informacyjnych,
prowadzaca program informacyjny, reporterka programéw publicystycznych, prowadzaca i autorka progra-
mu ,,Rodzi¢ po ludzku”. W latach 1993-2003 wydawca TVP1 i koordynatorka wielu akcji spotecznych na an-
tenie TVP1. W latach 1998-2004 byta autorka cotygodniowego programu o mediach w TVP1 — ,Oblicza me-
diéw”. Od 2003 do 2006 byta szefowa Redakdji audycji dla dzieci i mtodziezy w TVP1. W latach 2007-2009
kierownik dziatu Komunikacji marketingowej i PR, Topex”; 2011-2012 — szefowa Redakcji audycji dla dzieci

i programéw edukacyjnych TVP1. Od 2012 roku szefowa Redakgji Interaktywnych Tresci Edukacyjnych TVP1

i portalu edukacyjnego TVP www.edu.tvp.pl. Od 2014 roku szefowa TVP ABC i projektéw edukacyjnych TVP.

16 Tvlider |
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o ruszyta 15 lutego br. To pierwszy kanat te-

e matyczny skierowany do dzieci w ofercie

am Naziemnej Telewizji Cyfrowe]. Grupa doce-

lowa stacji sa dzieci w wieku 3-12 lat oraz

ich rodzice i opiekunowie. Raméwka stacji sktada sie
przede wszystkim z polskich produkgji.

W ofercie stacji jest pasmo premierowe w godzinach 17.00-
21.00, w ktérym miedzy 17.00 a 17.30 emitowane beda au-
dycje edukacyjne dla najmtodszych (w tym: , Lippy&Messy”,
.Zygzaki”, ,Domowe Przedszkole”, ,Jedynkowe przedszko-
le”, ,Mamaija”, ,6-latki pierwsza klasa!”, ,Tik-Tak"”, ,Bab-
cia Réza i Gryzelka”, ,Nela mata reporterka”, ,Ziarno").
Miedzy 17.30 a 18.00 emitowane beda filmy animowane
(,Kasztaniaki”, ,Maurycy i Hawranek”, ,Basnie i bajki pol-
skie”). Miedzy 18.00 a 18.30 prezentowane beda progra-
my edukacyjne (,Kuchcikowo”, ,Moliki ksiazkowe”, ,Ala
i As”, ,Dlaczego? Po co? Jak?”, ,Kudtate i faciate”, ,DZwie-
kogra”, ,Budzik”, ,Wirtul@ndia”, ,,Domisie”). O 18.30 emi-
towany bedzie serial animowany ,Tabaluga”. O 19.00 TVP

Zadania
TVP ABC

zapewnienie dzieciom atrakcyjnych i wartosciowych
pozycji programowych odpowiadajacych ich potrze-
bom oraz zainteresowaniom

wsparcie rodzicow poprzez udostepnienie tresci bez-
piecznych dla rozwoju najmtodszych

eksponowanie najwartosciowszych programoéw
propagowanie pozytywnych zachowan i postaw
edukacja medialna

upowszechnianie atrakcyjnych sposobow efektywnego
wykorzystania czasu wolnego

aktywizowanie catej rodziny — zachecanie do wspélne-
go spedzania czasu

www.tvlider.pl
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ABC zaprasza na ,Wieczorynke” w ofercie ktérej znajda sie:
LSmerfy”, , Pszczétka Maja”, ,,Mis Uszatek”, ,Dziwne przy-
gody Koziotka Matotka”. Pasmo miedzy 20.00 a 21.00 zare-
zerwowane bedzie dla starszych widzéw (7-12 lat) w kté-
rym znajda sie seriale takie jak: , Stawiam na Tolka Banana”
czy ,Kamienne tajemnice ”. Natomiast w godzinach 7.00-
17.00 w codziennym pasmie bedziemy mogli zobaczy¢ m.in.
programy edukacyjne, filmy animowane, programy eduka-
cyjne dla najmtodszych oraz powtorki bloku z poprzedniego
pdznego popotudnia.

Telewizja Polska zapowiada dalszy rozwoj TVP ABC: wie-
czorne pasmo dla rodzicow z magazynem poradnikowym
.Na ktopoty... ABC!"”, méwigcym o wychowaniu, zdrowiu,
sporcie, odzywianiu, lekturach itp. We wspétpracy z Lasa-
mi Panstwowymi powstanie seria przyrodnicza dla dzieci
.Przyjaciele lasu”. Zrealizuja ja Joanna teska i Dorota Adam-
kiewicz — autorki dokumentalnych, nagradzanych serii przy-
rodniczych. Mtodsi i najmtodsi dostana wtedy jeszcze m.in.
.Masz wiadomos¢!” — inspirujacy cotygodniowy magazyn
informacyjny.

Zatozenia
programowe

wiedza przez zabawe, czyli madre spedzanie wolnego
czasu

nauka stuchania, spostrzegania, budowania relacji
z drugim cztowiekiem

rozszerzanie horyzontéw: przyroda, zwierzeta, swiat
rozwijanie wyobrazni i myslenia abstrakcyjnego
dbanie o kulture jezyka ojczystego

uwrazliwienie na sztuke

pomoc w nauce jezykow obcych

budowanie wiezi rodzinnych, miedzypokoleniowych
aktywizacja dziatan spotecznych

wprowadzanie w tradycje i wartosci narodowe
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W posciqu za

MiniMini+

Nowa stacja TVP ABC moze zmieni¢ rynek dzieciecych ka-
natow tematycznych. TVP ABC jest stacjg bezptatng i jest je-
dynym dzieciecym kanatem w Polsce obecnym w Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej. To duza przewaga nad konkurencja.
Dzieki rozwojowi dystrybugji w sieciach kablowych i platfor-
mach, TVP ABC bedzie walczy¢ rébwniez o te czes¢ rynku.
Pojawienie sie TVP ABC, jak wskazuja specjalisci, to najwigk-
sza konkurencja dla MiniMini+, stacji réwniez znanej ze sta-
rannosci w doborze repertuaru. Apetyt i potencjat nowej sta-
qji jest duzy. Przy dobrym programowaniu, w ciagu roku sta-
cja moze zyska¢ nawet 1 proc. udziatu w rynku.

W styczniu 2014 r. liderem w grupie 4-12 byta stacja Mi-
niMini+, ktéra w poréwnaniu do okresu sprzed 12 miesiecy
stracita jednak 22,4 proc. udziatéw. Druga stacja byt Nickelo-

Rynek kanatéw dzieciecych w Polsce, target: 4-12
wszyscy 4-12
2013 2013 2014

styczen 2014

Disney 21193 | 4,439 | 15422 ,399 3.4%
Channel

Disney XD 20 260 4,244 10 226 2,254 | -46,9%

G 11589 | 2428 | 6203 | 1367 | -437%
CBeebies

N'Ck‘:%deon 5527 | 1,158 1,341

Boomerang 4423 0,927 5 986 1,319 42,3%

Jmﬁ] 6944 | 1,455 5104 | 1,125 | —22,7%
teleTOON+ | 4354 | 0912 | 3191

Dane: Atmedia na podst. Nielsen Audience Measurement
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deon (strata 9,9 proc.), a trzecie miejsce zajat kanat Cartoon
Network (strata 4,5 proc.). Wzrosty odnotowaty takie stacje
jak: Nick Jr. (0 107,3 proc.), Nickelodeon HD (o 15,8 proc.),
Boomerang (o0 42,3 proc.).

Rodzice bardzo czesto ogladaja kanaty razem z dziec-
mi. Sami tez nieraz lubia oglada¢ klasyke animacji. Stad
w grupie ogolnej (4+) stacje dzieciece generuja duza wi-
downie, jak rowniez w grupie 16-49. Kolejnos$¢ na po-
dium jest doktadnie taka sama jak w grupie 4-12: MiniMi-
ni+ (strata 27,2 proc.), Nickelodeon (strata 4,8 proc.), Car-
toon Network (strata 11,2 proc.). Najwiekszy wzrost w tej
grupie odnotowat Nick Jr. (wzrost o 129,1 proc.), a naj-
wiekszg strate zanotowat kanat BBC CBeebies (strata 50,9
proc.). /AZ/

Rynek kanatéw dzieciecych w Polsce, target: 4-12

2013 2013 2014 2014

5 PANTENE]
S SHR%

styczen

Cartoo
Network

e | e | oz |

HEE 24290 | 0342 | 12293 | 0,168
CBeebies

teleTOON+ 9015 7 265 0,099

Dane: Atmedia na podst. Nielsen Audience Measurement
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ogladane programy w kanatac ieciecych w targecie 4-12

4-12
_—
SHR %

Dane: Atmedia na podst. NAM

, Garfield”, Cartoon Network

Najchetniej ogladane programy w kanatach dzieciecych w targecie 4+

:
rogram

VIOLETTA /SER.KOM.USA/ Disney Channel 237 714
MY LITTLE PONY /SER ANIM.USA/ 223 494
BARBIE MARIPOSA /FILM ANIM. USA/ 220 695
TRUSKAWKOWE CIASTKO /FILM ANIM. USA/ 216 705
SWINKA PEPPA /SER. ANIM. W.BRYT/ EREY
JESSIE /SER. KOM. USA/ Disney Channel 205 987
POTWORY KONTRA OBCY /SER. ANIM. USA/ Nickelodeon 204 909
KOT PROT NA WSZYSTKO ODPOWIE W LOT /SER. o .
NIESAMOWITY SWIAT GUMBALLA /SER. ANIM. USA/ | Cartoon Network 202 130 2
MAX | RUBY /SER. ANIM. KANADA/ 196 179 g
Dane: Atmedia na podst. NAM b=
S
Udzialy stacj wiréd dzbec 4-15 lat -
&0 — 1 §
?'iil —TVP2
£]
Poluat
)
— IV
£ ]
—TIVPULS
i)
bl — glwne aCjE
Lurna
W

== lanaly driccice

200 2004 ey e Flee 010 2001 o1z 2003

opr. TVP na podst. NAM

et AT

Niesamowity swiat Gumballa”,
Cartoon Network

.SpongeBob”, Nickelodeon W te i nazad”, Disney Channel

www.tvlider.pl 19



B RAPORT: KANALY DLA DZIECI

15 lutego 2014 r. wystartowat nowy kanat telewizji publicznej skierowany do dzieci — TVP ABC. Kanatom dziecie-
cym przybyta takze konkurencja ze strony internetu, gdzie serwisy proponuja nie tylko animacje, ale réwniez in-
teraktywne konkursy czy gry. Kanaty dzieciece musza jednoczesnie konkurowac z serwisami VOD. Tematycznym
kanatom dzieciecym przybyt nie tak dawno konkurent w postaci szerokiej oferty Puls 2 dla starszych dzieci. Czy
w tak dynamicznie zmieniajgcym sie obrazie medialnym warto inwestowac w telewizje dziecieca i czy sama gru-

pa docelowa jest dzisiaj atrakcyjna dla nadawcéw?

Maja Porczynska, account director
w dziale content distribution & sa-
les, Viacom International Media
Networks

Dzieci staja sie z roku na rok coraz
bardziej wymagajace, a ich oczekiwania
w stosunku do oferowanej im rozrywki
rosna, dlatego operatorzy kablowi i sa-
telitarni musza dostosowa¢ swoja ofer-
te dziecieca ptatnych pakietow TV do
oczekiwan nie tylko rodzicéw, ale row-
niez dzieci, tak aby kontent dzieciecy oferowany na ich platfor-
mach miat szanse w starciu z propozycja i mozliwosciami, jakie
daje internet.

Rodzice i dzieci z roku na roku stawiaja coraz wyzej po-
przeczke producentom kontentu, oczekujac rozrywki, edukadji
i bezpieczenstwa. Jednoczesnie na rynku pojawiaja sie nowe,
zaawansowane technologicznie platformy oferujace coraz bar-
dziej wyrafinowane formy interakgji: tablety, smartfony, kom-
putery, interaktywne serwisy na ekranach tv.

Potaczenie atrakcyjnego, interaktywnego, a przede wszyst-
kim angazujacego kontentu wraz z mozliwosciami/funkcjonal-
nosciami oferowanymi przez multimedialne platformy jest istot-
nym elementem wptywajacym na wyboér domowego dostaw-
cy rozrywki — dlatego tak waznym elementem dla operatoréw
satelitarnych i kablowych jest dobdr atrakcyjnej oferty familij-
nej adresowanej do poszczegdlnych dzieciecych grup wieko-
wych (niemowleta, przedszkolaki, dzieci w wieku szkolnym,
mtodziez).

Jednoczesnie nalezy podkresli¢ fakt, ze przez ostatnie kilka-
nascie lat zmienit sie radykalnie sposéb podejmowania decyzji
w rodzinie — dzieci uzyskaty ogromny wptyw na wybory rodzi-
céw, to one rekomenduja, proponuja i wyrazaja opinie — biorac
aktywny udziat w podjeciu ostatecznej decyzji.

Rodzice staja sie bardziej Swiadomi i zainteresowani tym jak,
gdzie i ile czasu ich pociechy spedzaja przed telewizorem czy
z innymi urzadzeniami multimedialnymi, chca kontrolowac i mo-
nitorowac aktywnosci swoich dzieci, dbajac o to, aby kontent im
prezentowany byt: bezpieczny, tj. opracowany przez specjalistéw
i ekspertéw; aby rozwijat wyobraZnie i byt odpowiednio targeto-
wany do wieku dzieci oraz zeby edukowat i bawit. Co wiecej, ro-
dzice sa w stanie zapfaci¢ za kontent, ktory spetnia te cechy, dla-
tego rynek dzieciecy staje sie finansowo atrakcyjnym elementem
dla producentéw i dystrybutorow kontentu.
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Viacom widzac dynamike oraz potencjat rozwoju rynku
kontentu dzieciecego od kilkudziesieciu lat intensywnie roz-
wija swoje aktywnosci w tym segmencie rynku: produkujac
programy, kanaty TV oraz serwisy interaktywne skierowane
do najmtodszych — oferujac duzo wiecej niz tylko rozrywke.
Viacom zidentyfikowat ogromny potencjat w tym segmencie
rynku — dlatego wystartowalismy w Polsce z trzema kanatami
dzieciecymi skierowanymi do grupy docelowej 3-12 lat (Nick
Junior: 2-5 lat, Nickoleodeon: 4-12 lat oraz Nickolodeon HD:
4-12 lat). Staty sie one najbardziej dynamicznie rozwijajacy-
mi sie kanatami dzieciecymi w Polsce. Nickelodeon jest jed-
nym z najbardziej rozpoznawalnych i najlepiej postrzeganych
kanatow dzieciecych w Polsce. Wnioski te potwierdzaja dane
ogladalnosci stacji. Ogladalnos¢ stacji w 2013 roku wzrosta
w poréwnaniu z rokiem 2012, a listopadowe wyniki zapew-
nity stacji pozycje lidera wéréd kanatow dzieciecych. W ubie-
gtym roku stacja zanotowata 5,2% udziat w rynku, podczas
gdy w 2012 roku byt to 4,9%.

Przyktadem aplikacji w catosci przygotowanej przez Viacom
jest ,,My Nick Junior”, ktéra jest interaktywna platforma umoz-
liwiajaca wybor i kontrole tresci, jakie kierowane sa do naj-
mtodszych — tworzac bezpieczny spersonalizowany $wiat roz-
rywki, w ktérym poprzez zabawny, atrakcyjny kontent dzieci
moga rozwija¢ swoja wyobraznie oraz np. uczy¢ sie jezyka an-
gielskiego czy matematyki. Dodatkowo, aby zapewni¢ atrakcyj-
na i edukacyjna ramoéwke naszych kanatéw Viacom dynamicz-
nie angazuje sie w produkcje programéw dla dzieci np. wspo-
mniana wczesniej seria ,Dora poznaje swiat”, ,Sponge Bob”,
,Hotel 13",

Viacom, faczac trzy elementy, telewizje linearna, aplikacje
interaktywne oraz oferte programowa, stat sie aktywnym gra-
czem na rynku kontentu dzieciecego. Nasza oferta zostata do-
ceniona nie tylko przez naszych odbiorcéw, ale rowniez przez
platformy satelitarne i kablowe, ktore traktuja kanaty Nickelo-
deon, Nickelodeon HD oraz Nick Junior, jako ,must have” czyli
podstawowy element oferty skierowanej bezposrednio do naj-
mtodszych.

Mozemy $miato stwierdzi¢, ze strategia Viacom dotycza-
ca rozwoju atrakcyjnego, zabawnego, ale takze bezpieczne-
go i edukacyjnego kontentu dzieciecego oraz zaangazowania
w dziatania taczace platformy telewizyjne wraz z interaktyw-
nymi aplikacjami (na telefony komérkowe, tablety, PC) odnio-
sta sukces, czego dowodem sa wyniki ogladalnosci naszych
kanatow lub odwiedzin naszych stron internetowych.
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Marta Szwakopf, Dyrektor kanatéw
dzieciecych MiniMini+ i teleTOON+

Dzieci sa nadal nasza najwierniej-
sza i najlojalniejsza grupa widzéw, chod
pozostaja tez grupa najbardziej wyma-
gajaca. Faktycznie obserwujemy zmia-
ny w sposobie odbioru tresci medial-
nych, ale nie ma to przetozenia na wy-
niki ogladalnosci, ktére w wypadku ka-
natéw MiniMini+ i teleTOON+ w roku
2013 byty wyzsze niz w 2012 roku.
W ubiegtym roku udziat obu kanatéw
w rynku wzrést o przeszto 20% w stosunku do roku 2012. Ba-
dania wskazuja, ze nie tylko dorosli, ale réwniez mtodzi widzo-
wie korzystaja rownolegle z dwoch ekranéw: ogladajac telewi-
zje, maja przy sobie smartfona lub tablet. Ten istotny trend nie
eliminuje obecnosci telewizora, wrecz przeciwnie: aktualnie te-
lewizory pojawiaja sie w wiekszej liczbie pomieszczerh domo-
wych, sa nie tylko w salonie, ale takze pokojach dzieciecych
czy kuchni.

Obserwujemy i badamy biezace trendy — na tej podstawie
moge powiedzie¢, ze dzieci s3 wyjatkowo mocno przywiaza-
ne do serialowych postaci. Dla maluchéw nie jest wazne czy
LSpotka sie” z ulubionym bohaterem w telewizji, na tablecie lub

Matthias Heinze, Vice President
Commercial, PR & Marketing w Niem-
czech, Austrii, Szwaijcarii, krajach Be-
neluksu, regionie CEE i Rosji

Turner jest dynamicznym, innowa-
cyjnym, globalnym nadawca, ktéry ma
ponad 20 lat doswiadczenia w two-
rzeniu kanatéow rozrywkowych dla
dzieci, dlatego jak najbardziej dbamy
o dzieci i ich rodziny. Uwazamy dzieci
za fantastyczna grupe docelowa. Mie-
dzy innymi dlatego odnieslismy globalny sukces i wyréznia-
my sie na rynku — nasze kanaty dzieciece sa nowoczesne, pet-
ne fantazji, zabawne i bystre, pozwalaja dzieciom by¢ sobg,
a wszystkie nasze dziatania skupiaja sie na pobudzaniu ich
wyobrazni.

Odkad Cartoon Network zadebiutowat w Polsce 15 lat
temu, a nasz drugi kanat dla dzieci — Boomerang w 2008 roku,
rynek zmienia sie nieprzerwanie. Kluczowym elementem istnie-
nia kazdego kanatu sa tresci, a to wtasnie mocna strona Turne-
ra, ktory ma wyjatkowo bogaty zbiér wtasnych i zakupionych
produkgji spetniajacych potrzeby wspétczesnych dzieci. Nasi wi-
dzowie, maja dzi$ bardzo zorganizowane zycie i czasami po-
trzebuja miejsca, ktére pozwoli im sie po prostu posmia¢ w to-
warzystwie petnych wyobrazni bohateréw. Czy to przed tele-
wizorem, ogladajac nasze miedzynarodowe przeboje, takie jak
.Ben 10: Omniverse” i wielokrotnie nagradzany ,Niesamowi-
ty Swiat Gumballa” lub $wietne produkcje, ktére kupilismy od
renomowanych wytwaérni jak , Jezdzcy smokéw” czy ,,Scooby-
-Doo! | Brygada detektywéw”, ktére mozna znalez¢ w Cartoon
Network, czy to z ,Tomem i Jerry'm”, ,Leniuchowem”, ,Syl-
westerem i Tweety'm”, ,Zwariowanymi melodiami: Malucha-

www.tvlider.pl
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w komputerze. Aktualnie bardzo istotne jest kreowanie pro-
duktéw ,wychodzacych” poza ekrany telewizoréw: gier, apli-
kacji czy stron internetowych. Z punktu widzenia dzieciecego
kanatu telewizyjnego istotne jest dawanie najmtodszym mozli-
wosci obcowania z bohaterami bajek na wielu polach.

Stacje MiniMini+ i teleTOON+ tworza oraz udostepniaja
bezptatne tresci w internecie, m.in. interaktywne i edukacyjne
zabawy. Powstaja takze minisite'y poswiecone wybranym baj-
kom — w lutym zostata uruchomiona podstrona z atrakcjami dla
fanoéw serialu ,Babar i przygody Badou” (MiniMini+) oraz na-
szej nowej animadji , Kod Lyoko” (teleTOON+).

W wypadku MiniMini+ warto zwréci¢ uwage na brand hero
kanatu — Rybke MiniMini, ktéra jest bardzo popularna wsrod
matych widzdéw. Jako bohaterka krotkich filmikow, zaprasza
dzieci do Swiata telewizji, ale jej popularnos$¢ przenosi sie na
inne sfery. Powstaja produkty sygnowane znakiem Rybki Mini-
Mini takie jak ptyty i ksiazeczki, a maskotki z Rybka, ktére moz-
na wygra¢ w konkursach ciesza sie ogromnym zainteresowa-
niem.

Coraz wiecej kanatow oferuje tresci skierowane do dzie-
ci, co z jednej strony powoduje, ze konkurencja jest wieksza,
a z drugiej strony stanowi potwierdzenie, ze mtody widz to do-
bra grupa docelowa, do ktorej coraz czesciej zwracaja sie sta-
cje naziemne.

mi w pieluchach” w Boomerangu, czy na naszych stronach in-
ternetowych — nasi odbiorcy wiedza, ze my zawsze zapewnimy
im taka rozrywke.

Nasze seriale gromadza olbrzymia publicznos¢: , Niesamo-
wity $wiat Gumballa” — 116 milionéw widzéw na catym Swie-
cie, ,Pora na przygode” — 165 min widzéw na catym sSwie-
cie, ,Ben 10: Omniverse” — 89 min widzéw na catym Swie-
cie, ,Leniuchowo” jedyna globalna marka dziecieca promuja-
ca aktywny tryb zycia i dobre nawyki zywieniowe — 20 min wi-
dzoéw w regionie EMEA. W planach na 2014 mamy jeszcze wie-
cej fantastycznych programéw dla dzieci i catych rodzin, m.in.
trzy premiery produkcji Cartoon Network Studios , Wujcio Do-
bra Rada”, ,Steven Universe” i ,Clarence”, ktére pojawia sie na
CN oraz nowy serial o przygodach Toma i Jerry'ego, ktéry dota-
czy do raméwki Boomeranga.

Miniony rok z chwila wprowadzenia naziemnej telewizji
cyfrowej przyniost jedna z najwiekszych w historii zmian dla
catego rynku ptatnej telewizji w Polsce. Uwazamy jednak, ze
caty ten segment bedzie sie nadal rozwijat, poniewaz widzo-
wie przede wszystkim lubig mie¢ wybér. To odnosi sie za-
réwno do kanatéw, tresci, jak i formy dostepu do nich oraz
tego, kiedy maja do nich dostep. Wszyscy nadawcy musza
sie dostosowac do tej nowej rzeczywistosci — rzeczywisto-
$ci drugiego ekranu, nawet nadawcy naziemnej telewizji cy-
frowej. Turner planuje robi¢ wiecej w zakresie TV Everywhe-
re, bo wspoétczesne dzieci maja wysoko rozwiniete umiejet-
nosci korzystania z technologii i wszelkich urzadzen mobil-
nych i podobnie do dorostych widzéw szukaja tresci, ktére
moga oglada¢ kiedy chca i na czym chca. Dlatego uwazamy,
ze dzieci to fantastyczny target, poniewaz sa wymagajace
i tak jak inne grupy docelowe motywuje nas do tego, bysmy
byli coraz lepsi w tym co robimy. [ |
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.Klondike”, pierwszy fabularny serial Discovery Channel

B wywiAaD

Nowy rozdzial w historii stacji dokumentalnych

PRODUKGCUJE

FABULARNE

Z Richardem Pembroke, Head of Channels CEN, Discovery Networks, rozmawiat Jakub Wajdzik.

.Klondike” to pierwszy fabularny serial stacji Discove-
ry Channel. Skad pomyst na potaczenie faktéw i fikcji
w jednej produkgji?

Od 20 lat Discovery oferuje swoim widzom programy do-
kumentalne z elementami narragcji i nie zamierzamy z tego
rezygnowac. Jednakze nasi odbiorcy wykazuja coraz
wieksze zainteresowanie nowymi formatami, co postano-
wilismy wykorzysta¢, wprowadzajac do ramoéwki Disco-
very Channel produkcje fabularne. Nowy format, taczacy
rozrywke z faktami, ukaze wydarzenia historyczne w pe-
ten emocji sposdb, co pozwoli nie tylko zaspokoi¢ oczeki-
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wania naszych najbardziej wymagajacych odbiorcéw, ale
réwniez podbic serca tych zupetnie nowych.

O czym bedzie nowy serial? Prosze o nim opowiedziec
w kilku zdaniach.

Discovery stworzyto serial oparty na bestsellerze autor-
stwa kanadyjskiej pisarki Charlotte Gray. Dynamiczna fa-
buta produkgji przenosi nas w rejon Jukonu w poétnocnej
Kanadzie, w samo centrum walki o dobrobyt i przetrwa-
nie. W takich warunkach poznajemy Billa Haskella i Byrona
Epsteina, przyjaciét z dziecinstwa, ktorzy ruszaja w pogon
za swoimi marzeniami o bogactwie. Widzowie podaza sla-
dami Haskella i innych autentycznych bohateréw przez te-
reny Jukonu i gwarne ulice Dawson City, poznaja historie
chciwych biznesmenoéw, uwodzicielskich kurtyzan, zdespe-
rowanych gornikéw i lokalnej spotecznosci. A to wszystko
w samym sercu okrutnej natury, broniacej dostepu do zyt
prawdziwego ztota.

Jestesmy po premierze ,Klondike” w Stanach Zjedno-
czonych. Jak tamtejsi widzowie odebrali serial?

Wyniki ogladalnosci premierowego odcinka w USA wska-
zuja, ze widzowie entuzjastycznie przyjeli nasza nowa
produkcje. Pierwszy odcinek ,Klondike” obejrzato po-
nad 3,4 miliona widzéw w kategorii wiekowej 2+. Co wie-
cej, w kategorii mezczyzn 18+ oraz widzéw w wieku 25—
54 lata, serial osiagnat najwyzsza w historii Discovery ogla-
dalnos¢ w najlepszym, poniedziatkowym czasie anteno-
wym. Serial przypadt do gustu przede wszystkim mitosni-
kom twérczosci rezysera serii ,Prison Break” (pol. ,Skaza-
ny na smier¢”) i jest adaptacja cieszacej sie ogromna popu-
larnoscia ksiazki Charlotte Gray, co tez bez watpienia ma
wptyw na jego popularnosc.

Co wiecej, jest to najdrozsza produkcja w historii Disco-
very, ktorej realizacja kosztowata 25 miliondéw USD, co w po-
taczeniu z doskonata obsada w postaci Richarda Maddena
czy Sama Sheparda zdecydowanie wyréznia Klondike na
tle innych dokumentalnych realizacji. W rezultacie powsta-
ta spektakularna opowies¢ o ambigji, chciwosci, odkupieniu
i pozadaniu. Widzowie oczekuja wysokiej jakosci produkdji,
poruszajacych fascynujace tematy i wierza, ze produkgcje Dis-
covery zapewnia im réwniez walor edukacyjny.

styczen-marzec 2014



RlCI’laI‘(l Pem[)roI(e — Head of Channels CEN, Discovery Networks CEEMEA

Jest odpowiedzialny miedzy innymi za marki i tresci kanatéw: Discovery Channel, Discovery Science, Discove-
ry Historia, Discovery Turbo Xtra, TLC, ID i Animal Planet. Jest zwiazany z Discovery od ponad 15 lat. Wcze-
$niej zajmowat m.in. stanowisko Head of Channels na Europe Potudniowa. Ponadto, pracowat dla brytyjskie-
go ITV, SKY, UD studios, NBC Universal i USA Networks. Przez swoje zainteresowanie dokumentalistyka po-

wracat do Discovery az trzy razy.

Jak za kilka lat bedzie wygladata ramoéwka kanatéw
dokumentalnych? Czy w przewazajacej mierze bedzie
opierata sie na dokumentach fabularyzowanych, z ele-
mentami faktu i fikcji?

Seria programéw poswieconych ztotu, ktora wyemitowa-
lismy w 2013 roku, spotkata sie z olbrzymim zaintereso-
waniem widzow, dostarczajac im poteznej dawki emo-
cji, jakie towarzyszyty historiom o poszukiwaniu ztota
i o przetrwaniu. Wiedzielismy, ze rozbudzilismy apetyt
naszych widzoéw, ktorzy oczekuja jeszcze wiekszej daw-
ki rozrywki tego rodzaju. Nasz sukces zalezy od tego, jak
trafnie odczytamy oczekiwania widowni. Regularny mo-
nitoring trendéw i kierunkéw zmian w otaczajacym nas
Swiecie jest kluczem do efektywnej strategii. Dlatego wta-
$nie oferowane przez Discovery tresci sa zgodne z pra-
gnieniami nawet najbardziej wymagajacych odbiorcéw,
ktorzy poszukuja swiezych i fascynujacych formatéw, po-
budzajacych ich ciekawos¢. Produkcje fabularne otwieraja
nowy rozdziat w historii stacji dokumentalnych, poniewaz
przyciagaja zrdéznicowana widownie ze wszystkich kate-
gorii wiekowych.

Seriale takie jak ,Klondike” to nowos¢ w tegorocznej
raméwce Discovery Channel. Czy tego typu produkcje
fabularne to przysztos¢ stacji dokumentalnych?

Celem Discovery jest nieustanne zaspokajanie ciekawosci
widzow. Wprowadzenie do ramoéwki stacji produkgji fabu-
larnych pozwoli zaoferowac¢ unikalny rodzaj narracji oraz
dostarczy rozrywki na najwyzszym poziomie, nawet naj-
bardziej wymagajacym odbiorcom. Jest to takze doskona-
ty sposéb na dotarcie do nowych widzéw.

Widzowie Discovery oczekuja tresci o walorach eduka-
cyjnych, ktore ich zainspiruja i zaspokoja ich ciekawos¢. Na-
szym zadaniem jest opowiedzenie takich historii w nowator-
ski, innowacyjny sposéb, na co pozwalaja witasnie produk-
cje fabularne. Jak pokazuja wyniki ogladalnosci, tresci tego
typu maja przed soba swietlana przysztosc.

Serial o tym samym tytule pojawit sie w latach '60 na
antenie NBC. Jaka jest r6znica, miedzy wspodtczesna
wersja ,Klondike”, a produkcja sprzed ponad poét-
wieku?

www.tvlider.pl

Przede wszystkim nasza produkcja to doskonatej jakosci, do-
pracowany w najdrobniejszych szczegoétach, obraz HD. A co
najistotniejsze, ,Klondike” od Discovery jest oparty na fak-
tach, dajac widzom autentycznos¢, ktoérej od nas oczekuja.
NBC zaproponowato odbiorcom krétka, czarno-biata pro-
dukcje telewizyjna, podczas gdy ,Klondike” wyprodukowa-
ny przez Discovery, dzieki doskonatej obsadzie i jakosci prze-
kazu, zbliza nas bardziej w strone kinowego wydarzenia.

Dziekuje za rozmowe.
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.Klondike"”, pierwszy fabularny serial Discovery Channel
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Gofowe na telewizje

Kobiety to kluczowa widownia dla wielu nadawcéw ogdlnotematycznych. To witasnie pod gusta pan uktada sie
wiekszo$¢ ramoéwki nie tylko w prime-time. To zazwyczaj kobiety niepodzielnie przez wiele godzin rzadza pilotem
w mieszkaniu. Jednak przez wiele lat pte¢ piekna byta traktowana absolutnie po macoszemu. Wraz z rozwojem
budzetow reklamowych i zmiang podejscia marketingowego, to kobiety sg dzi$ najwiekszymi beneficjentkami ka-
natéw ogolnotematycznych i tematycznych.

Jakus WaJpzIK

Niedziela, 24 listopada 1991 roku. Prze-
gladam archiwalny program Jedynki
i nie moge dopatrzy¢ sie propozycji de-
dykowanym kobietom. Rano tradycyjnie
emitowany jest ,Teleranek”, a przed po-
tudniem ,Notowania, czyli co sie optaca
rolnikowi”. W ofercie stacji mamy pro-
gram wojskowy i teatr dla dzieci. Jedy-
na tak naprawde propozycja skierowa-
na w szczegodlnosci do kobiet jest pro-
gram Matgorzaty Snakowskiej ,Smak
Zycia”. To moze w Dwojce jest lepigj?
Dzieci moga obejrze¢ ,Ulice Sezamko-
wa" oraz amerykanski serial ,Dakta-
ri”. Jest program ekologiczny , Animals”
i duza porcja rozrywki (,,Rebusy” Woj-
ciecha Pijanowskiego, ,Kabaret Otto”,
.Express Dimanche” czy ,Za chwile dal-
szy ciag programu”). Wieczér wypet-
nia ,Galeria Dwojki” oraz koncert jazzo-
wy. To w wiekszosci programy kierowa-
ne do mezczyzn (co nie znaczy, ze ko-
biety ich nie ogladaja, badz nie lubia).
23 lata pézniej w niedzielnej ofercie ko-
biety znajda propozycje tylko dla siebie
na setkach kanatéw. A propozycje w dni
powszednie beda jeszcze bogatsze.
Wszystko zmienito sie w chwili, kie-
dy specjalisci od marketingu zmieni-
li czes¢ grup targetowych z mezczyzn
na kobiety. Bo to przeciez zazwyczaj
gospodynie s3 domowymi managera-
mi robigcymi codzienne zakupy. Dzie-
ki zmianie podejscia reklamodawcow
rozwijata sie oferta dla kobiet. Wraz
z rozwojem rynku kanatéw tematycz-
nych, rosta jak na drozdzach oferta
dla kobiet. Nalezy jednak zaznaczyt,
ze rozwinetfa sie najpdzniej i to wciaz
mimo wszystko skromny skrawek ofer-
ty programowej. Kobiety chetnie sie-
gaja nie tylko po dedykowane im kana-
ty, ale oczywiscie réwniez po te ogél-
notematyczne czy filmowe.
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W obliczu tak skromnej oferty ryn-
kowej, wydawatoby sie, ze kazdy nowy
kanat moze liczy¢ na spektakularny
sukces. Nic bardziej btednego. Nadaw-
cy przy probach dotarcia do kobiet nie
unikneli porazek. Czesto nawet do-
bre zaplecze bibliotek programowych
wspieranych przez znane marki, nie
powoduje sukcesu. Czasem nadawcow
gubi stereotypowe myslenie, czasem
prozaiczna dystrybucja sygnatu.

O zyciu i kuchni
Ogolnotematyczne kanaty duza czesc
ramowek poswiecaja kobietom. Z my-
$la o kobietach emituja chocby seria-
le paradokumentalne (m.in. ,Ukryta
prawde”, ,Szpital”, ,Zdrady”) czy te-
lenowele (,Klan” w TVP1, ,Pierwsza
mitos¢” w Polsacie, ,Barwy szczescia”
i M jak mitos¢” w TVP2, ,Na Wspdl-
nej” w TVN). Oferta obejmuje tak-
Ze programy typu talk show (,Rozmo-
wy w toku” w TVN) czy infotainment
(,Swiat sie kreci” w TVP1). Stacje pre-
zentuja réwniez duza oferte serialowa
skierowana do kobiet, m.in. ,Na dobre
inazte” wTVP2, ,Prawo Agaty” i, Le-
karze” w TVN, ,Przyjaciétki” i ,Nie
z tego Swiata” w Polsacie. Gtownie
z mysla o kobietach tworzone sa tzw.
morning show (,,Dzier dobry TVN" czy
»Pytanie na $niadanie” w TVP2).

Tak duza oferta w czterech najwiek-
szych stacjach powoduje, ze kontrpro-
pozycja stacji tematycznych musi sie
znaczaco odréznia¢, mimo zdecydo-
wanie mniejszych budzetéw. Ofer-
ta kanatéw tematycznych przeznaczo-
nych dla kobiet porusza m.in. takie te-
maty jak: zdrowie, uroda, macierzyn-
stwo i wychowanie dzieci, kulinaria, te-
maty weselne, zycie show-biznesu czy
nawet prozaiczne sprzatanie... Cze-

(Tvllider|

sciej mozna w nich tez spotkac kobie-
ty sukcesu.

Ton nadaje TVN Style

Bez watpienia najwiekszy sukces na na-
szym rynku telewizyjnym odniést kanat
TVN Style. Stacja wystartowata 1 sierp-
nia 2004 roku i nadata kierunek roz-
wojowi stadji lifestylowych w Polsce.
Kanat osiagnat sukces m.in. ze wzgle-
du na przemyslany, autorski kontent,
ktérego brakowato na polskim ryn-
ku telewizyjnym. Stacja zrecznie poru-
sza sie miedzy tematami interesujacy-
mi kobiety. Zamiast sztampowych pro-
dukgji, stacja siegneta po znane twarze
i zupetnie nowe pomysty. To zapewnito
staqji silng pozycje lidera.

Tegoroczna wiosna w TVN Style
to kilka nowosci. Pierwsza z nich jest
LStodka rywalizacja”, ktéra poprowa-
dzi Agnieszka Pilaszewska. Rywaliza-
Cja bedzie przebiega¢ pomiedzy znaja-
cymi sie osobami, ktére beda przygo-
towywaty wypieki pod okiem prowa-
dzacej i goscia — gwiazdy. Stacja wy-
emituje dwa nowe seriale dokumental-
ne: ,W obcym ciele” (o osobach cier-
piacych na zespdt dezaprobaty pici)
oraz ,Matki za kratami” (o kobietach,
ktére odsiaduja kare pozbawienia wol-
nosci za najciezsze zbrodnie). Na ante-
nie pojawi sie takze podroznicza seria
.Poza szlakiem: Kuzniar w Rio” przy-
gotowywany przez Jarostawa Kuznia-
ra, dziennikarza TVN 24. W wiosen-
nej ramowce znajda sie réwniez konty-
nuacje takich programow jak: , Klinika
urody” (z nowa prowadzaca — Paulina
Krupinska), ,Wiem, co jem”, ,Sekre-
ty chirurgii”, ,Sablewskiej sposdb na
mode”, , Miasto kobiet”, ,Stylowy ma-
gazyn”, ,Pani Gadzet”, ,ldealna nia-
nia”, ,Szczypta smaku”, ,Smakuj swiat
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Udziat stacji telewizyjnych w 2012 r. i 2013 r.

grupa 4+, kobiety

Rok 2012 2012

Variable AMR SHR %
TVN 550 027 16,337
TVP1 517 606 15,374
Polsat 477 234 14,175
TVP2 457905 13,601
TVN7 82 878 2,462
Others 93 636 2,781
TVA 84 128 2,499
TVN24 96 069 2,853
TV PULS 71 856 2,134
TVP INFO [TVP3] 126 616 3,761
Polsat2 48 447 1,439
TVP Seriale 21 869 0,650
TVP Regionalna

TTV - Twoja Telewizja 10 747 0,319
Puls 2 10 003 0,300
Polsat News 24 958 0,741
TVN Style 25122 0,746
MiniMini+ 22 079 0,656
AXN 30380 0,902
Disney Channel 30 531 0,907
Polo TV 13 562 0,403
ATM Rozrywka 15 240 0,458
TVP Polonia 21044 0,625

Dane: Atmedia na podst. NAM

z Pascalem”, ,W roli gtéwnej”, ,Naj-
sztub stucha”, ,Magiel towarzyski”,
,O tym sie méwi” i ,66 —walka ptci”.

Sukcesy i porazki

Niesmiate préby tworzenia stacji kie-
rowanych do kobiet pojawity sie duzo
wczesniej przed startem TVN Style (np.
kanat ,ONA" tworzony przez Polsat).
W 2001 roku zadebiutowat kanat Club
(potem nadawat program pod nazwa
Zone Club i nastepnie jako Club TV)
w ramach platformy Wizja TV. Kanat li-
festylowy zostat w grudniu 2012 roku
zastapiony przez CBS Drama. Z polskiej
oferty 1 wrzesnia 2013 r. zniknat na
dobre kanat Zone Romantica prezentu-
jacy gtéwnie potudniowoamerykariskie
telenowele. Obecnie luke po zniknieciu
stacji probuje wypetni¢ Novela tv, ktéra

www.tvlider.pl

2013 2013 Year
AMR SHR % Variable
502 997 14,674 TVN
448 440 13,082 Polsat
427 822 12,481 TVP2
393709 11,486 TVP1
121380 3,541 Others
115216 3,361 TVN7
102364 2,986 TV PULS
99329 2,898 TV4
94 532 2,758 Polsat2
89569 2,613 TVN24
61603 1,797 TVP Seriale
40 426 1,179 TVN Style
38 020 1,084 Polo TV
36 329 1,060 Eska TV
35676 1,041 Puls 2
31087 0,907 TTV - Twoja Telewizja
30130 0,879 TVP INFO [TVP3]
28477 0,831 MiniMini+
27596 0,805 AXN
27 295 0,796 ATM Rozrywka
26 173 0,764 TLC
25058 0,731 Polsat News
24 973 0,729 Disney Junior

prezentuje najlepsze telenowele z cate-
go Swiata.

Nie zawsze miedzynarodowe do-
Swiadczenie jest gwarancja sukcesu.
Przekonat sie o tym Viacom Interna-
tional Media Networks, ktéry 20 lipca
2011 r. wprowadzit kanat rozrywkowy,
skierowany do kobiet — Viacom Blink!
Stacja to wspdlny projekt koncernu
oraz firmy Endemol. Pierwszym ryn-
kiem, na ktérym zadebiutowat kanat
byta wiasnie Polska. Na razie wszyst-
ko wskazuje, ze nie bedzie préb prze-
szczepienia kanatu na innych rynkach.
W Polsce stacja staneta na pewnym
etapie rozwoju. Na antenie Viacom
Blink! poczatkowo wprowadzono wie-
le produkgji, ktére czesto emitowane
byty po raz pierwszy w Polsce, w tym
seriale (,Rozpali¢ Cleveland”, , Ekipa

KANALY TEMATYCZNE DLA kKoBIET M

Udziat stacji telewizyjnych w 2012 r.i 2013 r.

grupa 16-49, kobiety

2012 2012 2013 2013
AMR SHR % AMR SHR %
229298 17,143 220820 16,189
218660 16,348 190 672 13,978
155273 11,609 131 837 9,665
152690 11,416 122 327 8,968
46 379 3,467 57 004 4,179
37 155 2,778 48 453 3,552
32 852 2,456 44 054 3,230
36 956 2,763 40 865 2,996
21191 1,584 24 516 1,797
24 492 1,831 24149 1,770
9339 0,698 17 315 1,269
13 896 1,039 15 951 1,169
8528 0,638 15 606 1,144
7516 0,562 15 562 1,141
4910 0,364 15318 1,123
4031 0,301 14 982 1,098
21832 1,632 13 260 0,972
8647 0,646 12 608 0,924
14 803 1,107 12 503 0,917
7435 0,552 11439 0,839
11929 0,892 10793 0,791
9016 0,674 10 580 0,776
11 391 0,852 10 285 0,754

ratunkowa”, ,Chata petna Rafterow”,
W petli zycia”), programy lifestyle’o-
we (,Chce by¢ supermodelka”), for-
maty rozrywkowe i reality (,Fear Fac-
tor — Nieustraszeni”, ,,Moja restaura-
Cja gora”) czy wybor najlepszych pro-
gramow i seriali dokumentalnych (,,Se-
krety zbrodni”, ,Wielka mitos¢ matych
ludzi”, ,Zagadkowe diagnozy”). Obec
nie kanat sktada sie z kilku programoéow
emitowanych na okragto i nie znane sa
decyzje co do przysztych loséw kanatu.

Z sukcesem za to na rynek wpro-
wadzono stacje Polsat Cafe, ktéra za-
stapita Polsat Zdrowie i Uroda (o kana-
le pisalismy szerzej z okazji jego piatych
urodzin w nr 10/2013). Na polskim ryn-
ku dostepny od 2007 roku jest kanat
BBC Lifestyle. Raméwke kanatu wy-
petniaja programy produkowane przez
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BBC m.in.: o kuchni, modzie, zdrowiu,
urodzie czy wychowaniu dzieci. BBC
Lifestyle to — jak deklaruje nadawca —
unikalna propozycja dla widzow, kto-
rzy szukaja inspiracji w domu, rodzinie
i zyciu.

Skutecznie na rynku konkuruje
wséréd kanatéw kobiecych Television
Learning Channel, znany bardziej jako
TLC (Discovery Communications). Pol-
ska wersja kanatu pojawita sie w paz-
dzierniku 2010 roku, zastepujac Disco-
very Travel&Living. TLC to kanat skie-
rowany gtéwnie do kobiet w wieku
25-49 lat oferujacy zdaniem nadaw-
cy ,wysokiej jakosci tresci, rozrywke
oraz unikalne podejscie do szerokiego
spectrum tematéw zwiazanych z zy-

ciem wspotczesnych kobiet, prezentu-
jacy inspirujaca réznorodnos¢ zycia”.
Ramowke stacji wypetniaja m.in. takie
programy jak: ,Piekielna kuchnia Gor-
dona Ramsaya”, ,Porodéwka”, ,Cos
nowego, co$ pozyczonego”. TLC pro-
dukuje réwniez polski kontent, m.in.
sztandarowa produkcje ,Polski turniej
wypiekow".

Na polskim rynku od 2013 roku
obecna jest réwniez Telewizja LOVE
(wczesniej jako Wedding TV od 2007
roku). Wiekszos¢ ramowki wypetnia
wiasny kontent. Nadawca programu
zapewnia, ze Telewizja LOVE zgodnie
Ze Swoja misja promuje mitos¢, zwiaz-
ki oraz rodzine jako podstawowa ko-
morke spoteczna. Wsrdd  propozydji

Udziat wybranych stacji telewizyjnych dla kobiet w styczniu 2014 r.i 2013 r.,, grupa 16-49

wszyscy

2013 PIE 2014 2014
zmiana SHR%

TVN Style 23 605 0,822
TLC 18215 0,634
Polsat Cafe 12 537 0,436
kuchnia+ 3153 0,110
Polsat Romans 0 0,000
BBC Lifestyle 2983 0,104
Domo+ 2 846 0,099
Polsat Food 0 0,000
CBS Drama 1910 0,066
Viacom Blink 520 0,018

16-49

24 481 0,841 2,3%
14 643 0,503 -20,7%
13 550 0,465 6,7%
4236 0,145 31,8%
3682 0,126
3166 0,109 4,8%
2 450 0,084 -15,2%
2 258 0,078
1051 0,036 -45,5%
239 0,008 —55,6%

Udziat wybranych stacji telewizyjnych dla kobiet w styczniu 2014 r. i 2013 r,, grupa 4+

wszyscy 4+

2013 PIE 2014 2014

zmiana SHR%

TVN Style 45 674 0,643
Polsat Cafe 25188 0,354
TLC 32 699 0,460
kuchnia+ 9038 0,127
Domo+ 6772 0,095
Polsat Romans 0 0,000
BBC Lifestyle 5 869 0,083
Polsat Food 0 0,000
CBS Drama 3663 0,052
Viacom Blink 1131 0,016

Dane: Tv lider, na podst. oprac. Atmedia za NAM
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45 889 0,628 —2,3%
28 573 0,391 10,5%
27 680 0,379 -17,6%
9178 0,126 -0,8%
6 752 0,092 —3,2%
6399 0,088
4929 0,067 -19,3%
4146 0,057
2252 0,031 -40,4%
714 0,010 -37,5%

(Tvllider|

kanatu znajduja sie programy poswie-
cone tematyce weselnej (,, Slubny salon
marzen”, ,Nasz wielki dzien”) czy kuli-
narnej (,Kuchnia petna mitosci”, ,Tor-
ty weselne”). Na antenie pojawiaja sie
réwniez programy muzyczne z disco
polo w roli gtéwnej oraz ,Weselna Li-
sta Przebojow” czyli lista najbardziej
popularnych i lubianych utworéw gra-
nych na weselach.

Filmowe kuszenie
Zupetnie inna oferte proponuje ka-
nat CBS Drama, ktéry w Polsce za-
stapit Club TV. Stacja emituje przede
wszystkim seriale obyczajowe, a wiréd
nich znajduja sie m.in.: ,Melrose Pla-
ce”, ,Dynastia”, ,Detektyw w sutan-
nie”, ,Sunseat Beach” czy ,,Dr. Quinn”.
Na antenie nie brakuje réwniez pro-
graméw z bogatej biblioteki CBS ta-
kich chocby jak: , Babeczkowe wojny”,
.Projekt: Kreator mody” czy ,Wstydli-
wy bagaz”.

Ciekawa propozycja dla kobiet jest
nowy kanat Polsat Romans (pierwsza
polska filmowa stacja dla kobiet). Te-
lewizja proponuje m.in. polskie seria-
le (,To nie koniec Swiatal”, ,Pierw-
sza mitos¢”, ,Szpilki na Giewoncie”,
.2XL") oraz zagraniczne produkcje
(np. ,Jej Szerokos¢ Afrodyta”). Polsat
Romans emituje réwniez petnometra-
zowe filmy.

Produkgcje filmowe to takze domena
Romance TV. Stacja rozpoczeta nada-
wanie 14 lutego 2008 roku w Niem-
czech. W Polsce Romance TV nadaje od
17 grudnia 2010 roku. W ofercie znaj-
duja sie petnometrazowe filmy oraz se-
riale (gtéwnie kontent niemiecki).

W domu i w kuchni
Oferta kanatéw tematycznych skie-
rowanych do kobiet to réwniez trzy
stacje typowo lifestylowe, ktére cze-
sto i chetnie ogladaja takze panowie:
kuchnia+, Domo+ oraz Polsat Food.
kuchnia+ to pierwszy polski kanat
kulinarny. Wystartowat we wrzesniu
2006 r. poczatkowo jako kuchnia.tv.
Stacja prezentuje polskie i zagraniczne
programy dotyczace gotowania, no-
wosci kulinarnych, znanych restauracji,
zdrowego odzywania i nowoczesne;
kuchni. W ramoéwce stacji znajduja sie
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programy poradnikowe, serie reality,
filmy dokumentalne i fabularne. Na an-
tenie kanatu obejrze¢ mozna wiele au-
torskich produkgcji kuchni+, w tym m.in.
bijacego rekordy popularnosci progra-
mu ,, Jakubiak lokalnie”.

Drugim kanatem kulinarnym obec-
nym w Polsce jest Polsat Food Net-
work. Polsat Food Network nalezy do
Scripps Network International. Kanat
nadaje w Polsce od listopada 2012 r.
Polsat Food Network prezentuje $wie-
Ze spojrzenie na telewizje kulinar-
na. W ofercie stacji znalazty sie m.in.
takie programy jak: ,Kuchenne po-
tyczki”, ,Jedzenie od kuchni” i ,Ku-
chenne wyzwania”. Od pazdziernika
2013 r. stacja emituje polski program
.Ewa Gotuje” prowadzony przez Ewe
Wachowicz.

DOMO+ to pierwszy i jedyny pol-
ski kanat tematyczny przedstawiajacy
inspiracje dla domu i ogrodu. Stacja
od 2008 r. przybliza piekno przedmio-
tow uzytkowych i pokazuje, Zze oto-
czenie ma znaczenie. W DOMO+ wi-
dzowie moga obejrze¢ polskie i zagra-
niczne programy o architekturze, de-
signie, rynku nieruchomosci, ogrod-
nictwie i ekologii. Kanat prezentu-
je spektakularne metamorfozy, inspi-
rujagce wnetrza, porady budowlane
i ekologiczne. Pokazuje arcydzieta ar-
chitektury i sylwetki czotowych pro-
jektantow. W ramoéwce stacji znajdu-
ja sie programy poradnikowe, doku-
mentalne, filmy, programy rozrywko-
we i reality show. DOMO+ to réwniez
polskie produkcje, m.in.: ,Dach nad
gwiazdami”, w ktérym Dorota Szela-
gowska zaglada z kamera do domoéw
polskich celebrytow, by pozna¢ ich
gust i styl czy ,Dom & Wnetrze we-
dtug Ewy Mierzejewskiej”, w ktorym
nietuzinkowe rozwiazania w najcie-
kawszych polskich domach prezentuje
redaktor naczelna miesiecznika ,,Dom
& Wnetrze".

Mimo zmian w podejsciu marketin-
gowym, kobiety nie moga na razie li-
czy¢ na wysyp nowych kanatéw. Obec-
nie zaden z koncernéw nie zapowiada
tworzenia nowego kanatu dedykowa-
nego kobietom. Na razie nie ma szans
by powstat, np. typowy kobiecy kanat
sportowy czy dokumentalny.
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TVN wygrywa wsrod
kobiet

Ktore kanaty kobiety ogladaja naj-
chetniej? W grupie wszystkich ko-
biet powyzej 4. roku zycia, najpopu-
larniejszym kanatem byt TVN, kto-
ry w 2013 r. miat 14,67 proc. udziat
w rynku (rok wczesniej 16,34 proc,
dane: Atmedia dla ,Tv lider” na podst.
NAM). Drugie miejsce zajeta Jedynka
(13,09 proc.; w 2012 r. — 15,37 proc.),
a trzecie Polsat (12,48 proc.; 2012 r.
— 14,17 proc.). Na czwartej pozycji
znalazta sie Dwdjka (11,49 proc.; rok
wczesniej — 13,60 proc.). Duzym zain-
teresowaniem kobiet ciesza sie kana-
ty: TVN7, TV4, TVN24, TV Puls, TVP
INFO, Polsat 2.

Nie zawsze kanaty tematyczne
skierowane do kobiet ciesza sie naj-
wiekszym powodzeniem u pan. Wy-
jatkiem jest tu stacja TVN Style, kt6-
ra w 2013 roku miata az 0,88 proc.
udziatu w rynku (wzrost w porow-
naniu do poprzedniego roku o 0,15
p.p.). Jednak kanat wyprzedzany jest
m.in. przez TVP Seriale, TTV i Polsat
News. Co ciekawe, wysoki udziat ma
kanat filmowy AXN (0,8 proc. udzia-
tu w rynku). Kobiety chetnie oglada-
ja programy razem ze swoimi dzie¢-
mi, stad tez wysoki w tej grupie
udziat w rynku kanatow dzieciecych
(MiniMini+, Disney Channel czy Di-
sney Junior). Z kolei zdecydowanie
mniej chetnie kobiety ogladaja ka-
naty sportowe. Pierwszym w zesta-
wieniu jest Polsat Sport (0,47 proc.
udziatu). Matym zainteresowaniem
ciesza sie kanaty muzyczne (wyjat-
kiem jest Polo tv). Sladowym zainte-
resowaniem cieszyt sie wsrdd kobiet,
np. kanat religijny Religia.tv (0,004
proc. udziatu) czy telezakupowy ka-
nat Mango24 (0,001 proc.).

Inna kolejnos¢ kanatéw notujemy
w grupie komercyjnej 16—49 lat. Lide-
rem takze jest TVN (16,12 proc.; rok
wczesniej 17,14 proc.), drugie miejsce
zajmuje Polsat (13,98 proc.; rok wcze-
$niej 16,35 proc.), trzecie — Dwojka
(9,66 proc.; rok wczesniej 11,61 proc.).
Czwarte miejsce zajmuje jedynka (tyl-
ko 8,97 proc. udziatu, rok wczesniej
11,41 proc.). Z powyzszych danych jed-
noznacznie wynika, ze najwieksze sta-

Cje systematycznie traca na rzecz kana-
tow tematycznych.

W targecie komercyjnym o wiele
czesciej ogladany jest kanat TVN Style
(1,17 proc., rok wczesniej 1,04 proc.),
Polo TV (1,14 proc.; rok wczesniej 0,64
proc.) czy Eska TV (1,41 proc,; rok
wczesniej — 1,14 proc.). Wysoki udziat
w tej grupie ma TLC (az 0,79 proc.).

Polsat Cafe w gore

W styczniu 2014 r. najpopularniejszym
kanatem kobiecym w grupie 4+ byta
stacja TVN Style (0,63 proc. udziatu
w rynku; strata r./r. 0 2,3 proc.). Drugie
miejsce zajat Polsat Cafe (wzrost o 10,5
proc.). Trzecie miejsce zajat TLC (strata
17,6 proc.). Coraz lepiej radzi sobie Pol-
sat Romans, ktéry nadaje dopiero od
wrzesnia 2013 r.,, a juz ma 0,09 proc.
udziatu w rynku.

Nieco inny uktfad stacji jest w gru-
pie 16—49 lat. Tu liderem jest takze
TVN Style (wzrost o 2,3 proc.). Dru-
gie miejsce przypada kanatowi TLC
(strata 20,7 proc.), a trzecie stacji Pol-
sat Cafe (wzrost o 6,7 proc.). W tej
grupie niezle radzi sobie kuchnia+
(wzrost az o 31,8 proc.). Bardzo do-
bry wynik zanotowat najmtodszy ka-
nat Polsat Romans (0,13 proc. udzia-
tu w rynku).

W styczniu 2014 r. najwieksza wi-
downie w kobiecych stacjach w grupie
4+ zgromadzity takie programy jak: re-
ality-show ,,Ugotowani” (227 tys. wi-
dzéw), ,Kuchenne rewolucje” (217 tys.
widzow) i ,Wiem co jem, wiem co ku-
puje” (208 tys. widzow). Wszystkie
programy wyemitowat TVN Style.

W grupie 16-49 najwieksza wi-
downie miaty: ,66 niezapomnianych
skandalistow” (146 tys. widzéw), ,Ku-
chenne rewolucje” (137 tys. widzow),
JWiem co jem, wiem co kupuje”
(135 tys. widzdw), , Sablewskiej sposdb
na mode” (125 tys. widzéw), ,66 nie-
zapomnianych filméw” (121 tys. wi-
dzéw). Wszystkie programy takze po-
chodza z TVN Style.

Wraz z rozwojem rynku ramowki
stacji musza ewoluowac. Kobiety ocze-
kuja wartosciowego kontentu i cieka-
wych inspiracji. Reklamodawcy chca
dociera¢ do tej grupy oséb, co dobrze
rokuje tej czesci rynku TV.
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KLUCZEM DO SUKCESU JEST DOPASOWANIE
OFERTY PROGRAMOWEJ

DO OCZEKIWAN WIDZOW

Barttomiej Gtéwczynski,

Channel Director Lifestyle, Discovery Networks CEEMEA.

Koncerny medialne czesto traktowaty kobiety po maco-
szemu. Jak jest dzisiaj? Czy dla nadawcéw kobiety sg waz-
nym targetem?

W dzisiejszym Swiecie, kiedy wzrasta tempo zy-
cia, wilasciwe zarzadzanie czasem ma coraz
wieksze znaczenie. Widz wybiera te programy
telewizyjne, ktére najlepiej spetniaja jego potrze-
by. Na bardzo konkurencyjnym rynku telewizyj-
nym dla widowni najbardziej liczy sie jedno —
wartosciowy kontent. Kobiety sa waznym od-
biorca, wedtug danych za 2013 rok stanowia
51% widowni kanatéw kablowo-satelitarnych. Wybieraja stacje,
ktére nadaja interesujace programy, poruszaja odwazne tematy,
dostarczaja inspiracji. Nadawcy, jesli chca osiagnac sukces, musza
zrozumied te potrzeby i na nie odpowiedzie¢.

Gtowne kanaty emitujg duzo programéw przeznaczonych
dla kobiet. Czy to utrudnia rozwdj kobiecych kanatéw te-
matycznych?

Kluczem jest dopasowanie oferty programowej do oczekiwan
widzéw. W Discovery Networks stawiamy na inwestycje w bada-
nia, co stanowi nasza przewage nad konkurencja. Ostatnio uak-
tualnilismy projekt badawczy na temat kobiet — SHE, przepro-
wadzony na 11 rynkach w rejonie Europy Srodkowo-Wschod-
niej, Bliskiego Wschodu i Afryki. Wiedza na temat zachowar ko-
biecej publicznosci umozliwia nam przygotowywanie optymal-
nej raméwki dla naszych flagowych kanatéw: TLC (kanatu life-
style, ktéry w nowatorskiej formule przedstawia inspirujace bo-
gactwo sytuacji i zycioryséw) oraz ID (kanatu z kategorii myste-
ry & suspense).

Jaka jest recepta na sukces kanatu kobiecego?

Sukces kanatu kobiecego wynika ze wspomnianego wczesniej
precyzyjnego dostosowania oferty programowej do oczekiwarn
kobiecej widowni. Dzieki projektom badawczym Discovery Net-
works dowiadujemy sie, co Polki mysla na temat zycia, co daje im
poczucie szczescia, gdzie poszukuija inspiracji. Te unikalna wiedze
przekuwamy na praktyke, zaréwno oferujgc w ramoéwce najlep-
sze miedzynarodowe programy, jak i inwestujac w dostosowane
do potrzeb rynku produkgje lokalne. To nas wyréznia i dzieki temu
TLC odnosi sukcesy, bedac obecnie najpopularniejszym miedzy-
narodowym kanatem lifestyle w Polsce. Z kolei kanat ID podwoit
ogladalnos¢ w 2013 r. Jest on obecnie niekwestionowanym lide-
rem wsrod kanatow w kategorii ,,dokumentu z dreszczykiem”.
Wsréd kobiet w wieku 16—49 lat z miast powyzej 100 tys. miesz-
kacow, udziat ID w roku 2013 byt prawie czterokrotnie wiekszy
niz rok wczesdniej.

W Paristwa ramowce znajduje sie sporo wtasnego konten-
tu. Polskie produkcje kosztuja. Warto inwestowac we wia-
sny kontent?

Silna pozycja naszych kanatéw lifestyle w Polsce zobowiazuje. Aby
umacniac sie na szczycie i stale poszerza¢ nasza widownie, musi-
my szczegdlnie zadbac o zaspokojenie apetytu kobiecej publiczno-
$ci. A ona oczekuje propozycji programowych: odwaznych, inspi-
rujacych, ale takze odnoszacych sie do rzeczywistosci znanej wi-
dzom. Z badan wiemy, Ze dla widowni kanatéw TLC i ID, obok pro-
dukgji zagranicznych, wazne sa rowniez lokalne produkgje.

Dlatego inwestujemy w lokalne projekty i dbamy o to, aby
polskie elementy znalazty sie w produkcjach miedzynarodowych.
Przyktadowo, w 2013 roku, na kanale TLC emitowalismy ,,In vi-
tro — czekajac na dziecko” (pierwsza polska seria dokumentalna
0 zaptodnieniu in vitro). Mozna byto takze sledzi¢ ,Salon ostat-
niej szansy”, opowiadajacy o mieszkanicach Wielkiej Brytanii,
z lokalnym polskim watkiem (historia Macka zgtaszajacego sie
do ekspertéow w dziedzinie medycyny estetycznej i kosmetologii
z problemem po nieudanym zabiegu). W produkcjach dla ID bra-
li udziat polscy aktorzy: Krystian Wieczorek (,Geneza grzechu”)
i Dominika Ostatowska (,,Stalking — zta mitos¢”).

Czy mezczyzni tez ogladaja kanat TLC, a jesli tak, co naj-
chetniej sledza?

Tak. W zgodzie z rynkowa tendencja w Polsce, mniej wiecej 3 na
10 widzow tematycznego kanatu kobiecego to mezczyzni. W 2013
roku meska publicznos¢ stanowita 27% widowni TLC. Panowie
najczesciej wybierali ,Wstydliwa otytos¢”, ,Wstydliwe choroby”
i ,MasterChef"”, czyli propozycje programowe TLC z bardzo wysoka
ogladalnoscia takze wsrdd kobiet. Mozna wysnuc wniosek, ze mez-
czyzni czesto ogladaja TLC razem ze swoimi partnerkami.

Jakie sg plany stacji na najblizsze miesigce?

Filozofia dziatania Discovery Networks opiera sie na zaspoka-
janiu ciekawosci widzéw. W ramoéwce TLC znajduja sie zaska-
kujace i petne ekscytujacych momentéw, ale tez nierzadko od-
wazne i kontrowersyjne programy. To oferta programowa skro-
jona na miare potrzeb wspoétczesnych kobiet, dotykajaca bli-
skich im spraw. TLC to miejsce, w ktdérym zwykta codziennos¢
spotyka sie z czyms naprawde oryginalnym.

Od marca w TLC bedzie mozna $ledzi¢ ,Wize na mitos¢”
(historie Amerykanow, ktérych partnerzy pochodza z zagra-
nicy i musza sie przygotowac na to, ze po 90 dniach ich wiza
straci waznos¢) oraz ,Ucieczke z sekty” (program ukazujacy
probe rozpoczecia nowego zycia po opuszczeniu fundamen-
talistycznej wspolnoty religijnej). O innych nowosciach, tak-
ze tych, do ktérych zdjecia sa krecone w Polsce, bedziemy in-
formowac na biezaco w ciagu roku.

Natomiast kanat ID zaprosi na najnowsza serie ,Stalked”,
programu przedstawiajacego wstrzasajace przezycia ludzi, kto-
rzy padli ofiarami stalkerow. Ponadto wsrod ,dokumentow
z dreszczykiem”, ktére bedzie mozna $ledzi¢ na wiosne na ka-
nale ID, warto zwrdéci¢ uwage na utrzymany w konwengji reality
show program , Spiderwebs” (o tworzeniu fatszywych interneto-
wych tozsamosci i ich wykorzystywaniu w relacjach z partnera-
mi), ,Tabloid” (analiza nieprawdopodobnych historii, o ktérych
rozpisywaty sie amerykanskie brukowce) oraz ,\W sieci ktamstw"”
(historie ludzi, w przypadku ktérych nawigzanie relacji przez in-
ternet wywotato lawine tragicznych zdarzen).

Dziekuje za rozmowe.
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OFERTA PROGRAMOWA MUSI EWOLUOWAC
WRAZ Z POTRZEBAMI KOBIET

Monika Wojdyga-Makowska

szefowa kanatu Polsat Romans.

Koncerny medialne czesto w przesztosci traktowaty ko-
biety po macoszemu. Jak jest dzisiaj? Czy dla nadawcéw
kobiety sg juz waznym targetem?

Nie byt to tylko problem mediéw — lecz ogdlnie
postrzegania kobiet. Przewazato podejscie mar-
ketingowe wybierajace mezczyzn jako grupe
docelowa. Dopiero od niedawna sytuacja sie
zmienifa i to kobieta zaczeta by¢ postrzegana
jako osoba decydujaca: odpowiedzialna za wy-
datki i zarzadzajaca zyciem rodzinnym, ale takze
dynamicznie sie rozwijajaca, zajmujaca wysokie
stanowiska, aktywna w pracy i poza nia. W efekcie zaczeto bada¢
potrzeby kobiet i doceniono fakt, ze jezeli jaki$ produkt zyska ich
uznanie, to na state zagosci réwniez w ich zyciu. Kobieta automa-
tycznie staje sie ambasadorka swojego wyboru, np. poprzez natu-
ralne umieszczanie informacji na portalach spotecznosciowych lub
po prostu podczas spotkan towarzyskich. Wszystkie te czynniki
wptynety na zmiane podejscia mediéw do kobiet i uczynity je waz-
na grupa docelowa.

Gtéwne kanaty emitujg wiele programéw przeznaczo-
nych dla kobiet. Czy to utrudnia rozwéj kobiecych kana-
téw tematycznych?

Uwazam, ze oferta programowa dla kobiet to jeden z bardziej
rozbudowanych segmentéw rynku medialnego, stale jest jed-
nak miejsce na nowe propozycje i rozwoj na tym rynku — widzi-
my to na przyktadzie kanatu Polsat Romans. Ogladalnos¢ du-
zych stacji w szerokich targetach kobiecych rosta na przestrzeni
ostatnich lat mimo odwrotnych tendencji w grupach meskich.
Ten wzrost i luka w stargetowaniu rynku pozwolita nam na
przedstawienie nowej oferty programowej skierowanej do ko-
biet. Uwazam, ze wolna przestrzen bedzie sie ciagle pojawiata,
trzeba ja tylko w odpowiednim momencie zauwazyc.

Jaka jest recepta na sukces kanatu kobiecego?

Nie ma recepty, natomiast pewne jest, iz oferta programowa
musi ewoluowac wraz z potrzebami kobiet, ktére oprécz dyna-
micznego rozwoju osobistego, sukceséw w pracy, réwnocze-
$nie sa matkami, zonami i gospodyniami domu. Celem kanatu
tematycznego jest dostarczenie réznorodnego kontentu, kto-
ry nie tylko wzbudzi zainteresowanie kobiety, ale takze zdobe-
dzie jej lojalnos¢.

Jaki jest klucz doboru kontentu do oferty stacji?

Kanat kobiecy musi by¢ tak réznorodny jak kobieta — dostarczy¢
rozrywke, zabawe, momenty wzruszenia i relaksu. Polsat Ro-
mans to filmy i seriale skierowane do kobiet, wiec bardzo uwaz-
nie stuchamy czego pragna. Wychodzimy naprzeciw ich indywi-
dualnym potrzebom w sferze emocji, wprowadzamy je w $Swiat
uczu¢, namietnosci, intryg i dramatu. W codziennym pasmie fil-
mowym o 21.00 prezentujemy najpiekniejsze historie kina $wia-
towego od ponadczasowej klasyki przez ukochane komedie ro-
mantyczne po najnowsze kinowe hity, ponadto w repertuarze
kanatu znajduja sie ulubione polskie i zagraniczne seriale, takie
jak: ,Przyjaciotki”, ,Hotel 52", ,Jej szerokos¢ Afrodyta”, ,To nie
koniec $wiata”, ,Siostra Hawthorne” czy ,,Pomoc domowa”.

Jakie sa plany stacji na najblizsze miesigce?

Trwaja zaawansowane prace nad wzrostem zasiegu stacji, ktory
jest nieodtacznym czynnikiem rozwoju kanatu — juz teraz mozna
nas oglada¢ w 5,1 min polskich domoéw. Jezeli chodzi o nowo-
$ci oferty programowej w Polsat Romans proponujemy codzien-
nie o 21.00 filmy wyselekcjonowane do Kobiecego Kina, a kaz-
dy wieczoér spedzony z nami to niepowtarzalna przyjemnos¢. Jak
juz wspomniatam odpowiadamy na potrzeby kobiet i uwaznie
ich stuchamy, dlatego w reakgji na ich prosby planujemy zakup
telenoweli, o ktéra prosby do nas docieraty, zaproponujemy tak-
ze najnowszy serial o rodzinie, ktéra wciaz budzi niestabnace za-
interesowanie — o tych nowosciach chetnie opowiem po podpi-
saniu ostatecznych umow. Kobiety sa wyjatkowe i niepowtarzal-
ne, dlatego wymienione pozycje nie sa jedynymi i jeste$my pew-
ni, iz nasza oferta programowa, pozwoli odprezy¢ sie, nabrac¢
dobrego humoru i optymizmu, tym samym ufamy, iz Polsat Ro-
mans w dalszym ciagu bedzie zdobywat serca kobiet.

Dziekuje za rozmowe.

WIDZOWIE SZUKAJA TAKZE INSPIRACJI
Karol Adrian
koordynator ds. komunikagji i PR kanatéw lifestyle’owych nc+.

Jaka jest recepta na sukces kanatu lifestylowego?

W stosunku do roku 2012 kuchnia+ zanoto-
wata 25% wzrostu udziatu w widowni. Jedno-
czesnie ogladalnos¢ DOMO+ utrzymuije sie na
stabilnym poziomie. W sytuacji kiedy zwigksza
sie liczba kanatow na rynku i rozwija sie oferta
naziemnej telewizji cyfrowej, takie wyniki na-
lezy uznac za sukces. Aby jednak uzyskac taki

www.tvlider.pl

efekt nalezy dostarczy¢ widzom zawartos¢ programowa wyso-
kiej jakosci, w tym autorskie formaty oraz starannie wyselekcjo-
nowane zagraniczne produkcje. Na sukces kanatu wptywa row-
niez rosnace zainteresowanie tematyka lifestyle’'owa, a szcze-
go6lnie kulinariami, do czego w znacznym stopniu przyczynita
sie kuchnia+. Jej siostrzany kanat DOMO+ idzie zreszta ta sama
droga, ttumaczac Polakom dlaczego otoczenie ma znaczenie.

Kanaty DOMO+ i kuchnia+ w duzej mierze przeznaczone s3
dla kobiet. Czy mezczyzni réwnie chetnie je ogladajg?

Zaréwno kuchnia+, jak i DOMO+, to kanaty ogladane nie tylko
przez kobiety, ale tez mezczyzn. Widownia pierwszego z nich
to ok. 35% pandw, a drugiego 40%. Stosunkowo duza popu-
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larnoscig meskiej czesci widzow wsrdd najchetniej ogladanych
programéw cieszy sie np. ,Z.U.P.A." w kuchni+ i ,Home sta-
ging — mieszkania do sprzedania” w DOMO+.

W Panstwa ramoéwce znajduje sie sporo wtasnego kon-
tentu. Warto inwestowac we wtasny kontent?

Nasi widzowie szczegdlnie cenig sobie produkcje wiasne kuch-
ni+ i DOMO+. W 2013 roku programem o najwiekszej ogladal-
nosci byt ,, Jakubiak lokalnie 2”. Jego wynik okazat sie rekordem
wszechczaséw kanatu. Z kolei w DOMO+ 3. miejsce w ub.r. za-
jat ,Dach nad gwiazdami” Doroty Szelagowskiej. Widzowie
szukaja inspiracji, ale osadzonych w polskich realiach. Jesli go-
tujemy, to staramy sie korzysta¢ z lokalnych i sezonowych pro-
duktow. Natomiast zmieniajac wystrdj wnetrz, szukamy roz-
wiazan na nasza kieszen, ktére przedstawia, np. Maria Semczy-
szyn w programie ,,Home staging — mieszkania do sprzedania”.
Oczywiscie popularnos¢ tych produkcji wynika takze z ich wy-
sokiej jakosci, o ktéra szczegdlnie dbamy, podobnie, jak i inne
kanaty autorskie nc+.

Zmienia sie sposéb naszego zycia. Czy w nowej rzeczy-
wistosci kanaty spetniajg role mniej rozrywkowsa, a bar-
dziej inspiruja?

Kazdy z nas je lub gotuje. Chcemy wiedzie¢, jak prawidtowo
przygotowac dang potrawe, ale tez jak ja podac i jak to jedze-
nie moze na nas wptyna¢. Nie inaczej jest z wystrojem wnetrz
i ogrodnictwem. Wedtug US Environmental Protection Agen-
cy przecietnie okoto 90% czasu spedzamy w pomieszcze-
niach. Dlatego zaczelismy zwraca¢ uwage na to, jak wygla-
daja nasze meble, czy pokdj naszych dzieci jest przystosowa-
ny do ich rozwoju, co nas otacza w miejscu pracy, itd. Tym sa-
mym nasi widzowie szukaja nie tylko rozrywki, ale tez inspi-
racji. A ze kuchnia+ ma najwieksze doswiadczenie w poka-
zywaniu kulinariéw, a DOMO+ jest jedynym w Polsce kana-

tem o wnetrzach i ogrodzie, to widzowie szukaja tych inspira-
¢ji wtasnie u nas.

Jaki jest klucz doboru programéw do oferty stacji?

Oferta kuchni+ i DOMO+ sktada sie z dwoch gtéwnych elementéw.
Wspomniane juz produkcje wiasne sa uzupetniane zagranicznymi
licencjami. Takimi programami jak ,Jakubiak lokalnie” czy ,,Domy
gwiazd” przyzwyczailismy naszych widzéw do wysokiej jakosci.
Chcemy zachowac ten poziom. Drugim wyznacznikiem jest rézno-
rodnos$¢ oferty programowej. Z jednej strony sa to programy dla po-
czatkujacych mitosnikéw sztuki kulinarnej, jak np. ,ABC Gotowa-
nia” Mariety Mareckiej. Z drugiej to tytuty dla specjalistow, w tym
Swiatowy design w Polsce”. Nie brak jest takze filméw dokumen-
talnych. W kuchni+ co miesiac widzowie moga obejrze¢ premiere
z cyklu kuchnia+ food film fest. Z kolei DOMO+ w takich dokumen-
tach jak , Stockholm design” prezentuje kulisy Swiata projektantéw.

Jakie sg plany stacji na najblizsze miesigce?

W najblizszym czasie bedziemy rozwija¢ produkcje wtasne.
Juz od 9 marca widzowie kuchni+ beda mogli oglada¢ drugi
sezon ,ABC Gotowania” prowadzonego przez Mariete Ma-
recka. W programie bedzie mozna zobaczy¢ jak przygoto-
wac proste dania. Jest to propozycja dla poczatkujacych pa-
sjonatoéw gotowania. Na antenie kanatu pojawia sie takze
nowe odcinki jedynego w Polsce programu informacyjnego
o rynku kulinarnym i gastronomicznym ,,cook news”. Nato-
miast 3 marca stacja zaprezentuje ,Farmera i jego Ksiecia”,
dokument o ekologicznej farmie Ksiecia Karola. W marcu
DOMO+ bedzie kontynuowato ,Express Domowy”, jedyny
w Polsce program informacyjny o branzy designu i ogrodnic-
twa. A 21 marca startuje druga seria programu o brytyjskich
ogrodach przydomowych ,Pokochaj swoj ogrod”.

Dziekuje za rozmowe.

REAGUJEMY NA ZYCZENIA WIDZOW
Nick Thorogood

Senior Vice President Content and Marketing,
UK & EMEA Scripps Networks International.

Jaki jest przepis na sukces kanatu takiego jak Polsat Food
Network?

Wedtug mnie kluczem do sukcesu dla kazdej
stacji telewizyjnej jest dostarczenie wysokiegj
jakosci programéw wychodzacych naprzeciw
oczekiwaniom rynku.

Przed uruchomieniem Polsat Food Net-
work, pod koniec 2012 roku, przeprowadzili-
Smy w Polsce badania rynku lifestyle, aby zi-
dentyfikowa¢ obszary, w ktérych potrzeby wi-
dzéw nie byty zaspokajane. Przez ostatni rok bardzo uwaznie
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wstuchiwalismy sie i reagowalismy na zyczenia widzéw, nie-
ustannie dopasowujac do nich nasza raméwke.

Mimo, iz jestesmy kanatem miedzynarodowym, a wiek-
sz0s¢ naszych programoéw pochodzi z rynku amerykanskiego,
zdajemy sobie sprawe z istoty lokalizacji kontentu i dopasowa-
nia go do danego rynku. To jest wtasnie nasz priorytet na kaz-
dym terytorium. Od wejscia do Europy cztery lata temu, pozy-
skalismy programy takie jak ,Ewa Gotuje” oraz zaméwilismy
serie prowadzone przez europejskich szeféw kuchni, takich jak
Andy Bates i Reza Mahammad.

Polsat Food Network jest kanatem przeznaczonym
gtéwnie dla kobiet. Czy mezczyzni réwniez go oglada-
ja? Jesli tak, to ktére programy sg dla nich najbardziej
atrakcyjne?

Posiadamy szeroki wachlarz programéw mogacych przyciagnac
zarowno kobiety, jak i mezczyzn, a 35% naszej widowni to wia-
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$nie ci ostatni. Najbardziej popularne wsréd mezczyzn sa pro-
gramy , Posiekani” i ,Jedzenie od kuchni”.

Czy kanat zamierza inwestowac w nowe lokalne produkcje?
W 2013 wprowadzilismy do naszej ramoéweki program ,,Ewa Go-
tuje”. To byt pierwszy kupiony w Polsce program. Reakcja byta
fantastyczna i mamy nadzieje, ze uda nam sie pokazac jeszcze
wiecej lokalnej zawartosci na naszym kanale — badZcie czujni.

Programy o gotowaniu maja wielki potencjat w Polsce. Lu-
dzie lubia reality show z gotowaniem, tak jak i programy
autorskie takie jak ,Ewa Gotuje”. Jak to wyglada na in-
nych rynkach TV? Czy reality jest wcigz popularne czy wy-
szto z mody?

Zdecydowanie moda nie mineta. Programy reality sa wciaz po-
pularne i sa kluczowym trendem na wszystkich rynkach. W Pol-
sce jedna czwarta naszej raméwki przeznaczona jest na pro-
gramy typu reality, takie jak: ,Bajkowa cukiernia Charly’ego”,
.Posiekani” i ,Kuchenne potyczki”. W USA programy tego
typu dobrze sobie radza. Trend ten mozemy zauwazyc¢ réwniez
w RPA, gdzie ostatnio wyprodukowalismy lokalng wersje ,,Po-
siekanych”, ktéra pojawi sie na ekranach jeszcze w tym roku.

Co znajduje sie w ofercie stacji?

Polsat Food Network oferuje petnag game programoéw — od
zawodow kulinarnych po przepisy i pokazy gotowania, se-
rie o kulturze kulinarnej oraz materiaty podréznicze. Nie-
ktoére z najbardziej popularnych w Polsce programoéw to
miedzy innymi ,Kulinarne podréze z Guyem Fierrim” oraz
.Bosonoga Contessa”. Oczywiscie nasz pierwszy lokalny
zakup ,Ewa Gotuje”, stat sie ulubiencem polskiej widowni.
Po premierze, w pazdzierniku 2013 r., produkcja ,Ewa Go-
tuje” stata sie naszym najchetniej ogladanym programem
w 2013 roku. Inne programy, ktére pokazujemy w prime
time to: ,Gtodna dziewczyna”, ,Kuchenne potyczki” oraz
,Jedzenie od kuchni”.

Jakie sg plany Polsat Food Network na najblizsze mie-
sigce?

W najblizszych miesiacach mamy nadzieje sfinalizowa¢ plany
nagran z lokalnym talentem kulinarnym w Polsce. Sprawa jest
WCiaz na etapie koncepgji, lecz bardzo chcemy da¢ polskim wi-
dzom wiecej lokalnego kontentu.

Dziekuje za rozmowe.

WIDZA TRZEBA TRAKTOWAC
JAK POWAZNEGO PARTNERA
Marcin Hoszowski

Dyrektor Zarzadzajacy Telewizji LOVE.

biety po macoszemu. Jak jest dzisiaj? Czy dla nadawcéw
grup docelowych zaréwno wielu koncernoéw,

. dzialne sg za 83% wszystkich zakupow konsu-

to 60% zakupdw, a powazny wptyw na decy-

Koncerny medialne czesto w przesztosci traktowaty ko-
kobiety sg juz waznym targetem?

ﬁ Od kilku juz lat kobiety to jedna z gtéwnych

- jak i stacji telewizyjnych. Ponizsze wyniki ba-

dan moéwia same za siebie: , Kobiety odpowie-

menckich, meble 94%, wakacje 92%, domy

91%, elektronika domowa 51%, samochody

zje ma az 90%. Z ustugami jest podobnie”. Wiec jak tu nie do-

cenia¢ kobiet?

Gtéwne kanaty emitujg duzo programoéw przeznaczonych
dla kobiet. Czy to utrudnia rozwdj kobiecych kanatéw te-
matycznych?

My trzymamy sie zasady, ze zdrowa konkurencja byta i zawsze
bedzie czyms, co motywuje do dalszych poszukiwan, a co za tym
idzie rozwoju. Mamy zatozone cele, staramy sie ich przestrzegac
i je realizowac. Nasza przewaga sa przede wszystkim rodzime
produkcje. Nie przenosimy na $lepo zachodnich formatéw, gdyz
specyfika rynku jest nieco inna i, jak pokazuje historia, niektére

www.tvlider.pl

kanaty powaznie ucierpiaty po wprowadzonym na site rebran-
dingu i zmianie profilu kanatu. Stuchamy naszego widza i wie-
my, ze Polska to nie tylko Warszawa i nie kazdy z nas zarabia tyle,
by pozwoli¢ sobie na styl zycia $lepo promowany przez inne ka-
naty. Nie sugerujemy nikomu, aby do ubrania choinki potrzebo-
wat dekoratora, lub Zze na naszych stotach powinny gosci¢ spe-
cjaty z francuskich delikatesow. Na antenie pokazujemy nawet te
najbrzydsza choinke i prosta potrawe, dlatego, ze jest prawdzi-
wa. A na tym wiasnie zalezy nam najbardziej, by pokazywac to
kim i jacy jestesSmy. Staramy sie stopniowo wprowadza¢ nowosci.
Tworzymy i testujemy je wspdlnie z widzami, tak aby nie zawies¢
ich dotychczasowych oczekiwan. Nasze spoteczenstwo lubi stare
sprawdzone programy i to potwierdza sie réwniez w strategiach
programowych czotowych stacji telewizyjnych.

Staramy sie jednak by¢ troche bardziej odwazni, wprowa-
dzamy formaty, ktére do tej pory nigdzie nie funkcjonowa-
ty i mamy nadzieje, ze eksperymenty te beda dla nas korzyst-
ne. Jeden z naszych formatéw zostat juz ,zapozyczony” przez
ogdlnopolskiego nadawce.

Jaka jest recepta na sukces kanatu kobiecego?

Nie ma chyba oddzielnej recepty na sukces kanatu kobiecego,
meskiego, czy dzieciecego. Najwazniejsze jest to, aby trakto-
wac widza jako powaznego partnera, od ktérego to zalezy nasz
sukces, a nie tylko i wytacznie jako maszynke do generowania
ogladalnosci (czytaj pieniedzy). Opakowanie prastarych i zapo-
mnianych juz nawet przez samych producentéw produkgji kla-
sy C w piekna oprawe graficzna i promowanie ich jako nowego
kanatu , premium”, z pewnoscia nie jest jednym z nich. Parame-
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trem, ktéry bezwzglednie przyczynia sie do sukcesu komercyj-
nego kanatéw tematycznych, jest przede wszystkim zasieg sta-
qji czyli wielkos¢ dystrybucji. W zbudowaniu jej pomaga nie tyl-
ko atrakcyjna oferta programowa, a co za tym idzie lepsze wyni-
ki ogladalnosci, ale ciagle jeszcze niestety popularne w naszym
kraju kumoterstwo.

Jaki jest klucz doboru programéw do oferty stacji?

Jest to przede wszystkim ocena potrzeb widza w stosunku do
celéw i misji stacji, a z drugiej mozliwosci nadawcy. Kluczo-
wa jest jednak analiza rynku. Jestesmy kanatem, ktéry chce
dawa¢ widzowi rados¢, usmiech oraz programy tworzone na
potrzeby naszej widowni i z jej pomoca. W przypadku kana-
téow tematycznych dobor oferty jest z pewnoscia duzo prost-
szy i bardziej zawezony, niz w przypadku stacji ogoélnych, mu-
szacych dostosowac sie do profilu kazdego rodzaju widza.
Z gory wiemy, ze nie wprowadzimy sportu do stacji poswieco-
nej gtdwnie kobietom i mitosci.

Czy mezczyzni tez chetnie ogladajg Panstwa telewizje?
Owszem i powinno to by¢ bardzo pocieszajace przynajmniej z ko-
biecego punktu widzenia, ze mamy jeszcze w kraju , ukrytych ro-
mantykéw”. Z badan wynika, ze okoto 40% naszej widowni to
wtasnie mezczyzni. A co ogladaja? Otéz jak widac, nie tylko mu-
zyczne hity disco polo ze skapo ubranymi tancerkami, ale przede
wszystkim historie mitosne, takie jak ,,Nasz Wielki Dzien”.

Jakie sa plany stacji na najblizsze miesigce?
Niestety, pod koniec ubiegtego roku natknelisSmy sie na szereg prze-
ciwnosdi, ktore to bardzo mocno odbity sie na naszych planach na
rok 2014. Mam tu na mysli bezprawne wytaczenie naszego kana-
tu przez Cyfrowy Polsat, co z kolei odbito sie na operatorach ka-
blowych, ktérzy to w jednym momencie pozbawieni zostali zr6-
dfa sygnatu, a to oczywiscie automatycznie przetozyto sie na nasze-
go widza. Podjelismy jednak dziatania, majace na celu wyjasnienie
tej kwestii w najblizszym czasie. Na szczescie, z pomoca zyczliwych
nam oséb, wznowilismy transmisje i dystrybucje kanatu.

Caty czas skupiamy sie na realizacji zatozonych celéw. | tak,
w tym roku na antene wprowadzimy ponad siedem nowych pro-
dukgji, o oryginalnych scenariuszach. Pozostawiamy dotychczaso-
we programy, lubiane i cenione przez naszych widzéw, ktérych to
nowe odcinki konsekwentnie sa przez nas produkowane. Finali-
zujemy rozmowy z partnerami biznesowymi majace na celu reali-
zacje misji Telewizji LOVE, promujacej zycie w rodzinie. Skupimy
sie rowniez na rozwoju nowatorskich rozwiazan technologicznych
w telewizji, aby polepszy¢ jakos¢ ustug. Pierwsze kroki zostaty po-
czynione pod koniec 2013 roku i sa juz widoczne wymierne efek-
ty. Otrzymalismy rowniez ciekawa propozycje fuzji naszego kanatu
z inng marka o podobnym profilu, lecz przy tak poczynionych in-
westycjach oraz planach, na dzien dzisiejszy nie rozwazamy takiej
opdji. Z cata pewnosci rok 2014 bedzie dla nas niezwykle wazny.

Dziekuje za rozmowe.

WAZNY JEST DIALOG Z WIDZAMI
Piotr Lenarczyk

Dyrektor ds. Programowych, Zakupu Licengji
i Marketingu Water Planet i Novela tv.

Koncerny medialne czesto w przesztosci traktowaty ko-
biety po macoszemu. Jak jest dzisiaj? Czy dla nadawcow
kobiety sg juz waznym targetem?

Skad taki wniosek? Kobiety byty zawsze i beda
najbardziej znaczacym targetem dla nadaw-
céw, zaréwno pod wzgledem ich liczebnosdi,
czasu spedzanego przed telewizorem, jak i lo-
jalnosdci. Wiekszos¢ nadawcodw, w tym takze
i my, dawno juz odkryfa potencjat, jaki tkwi
w kobiecej grupie docelowe;.

Gtéwne kanaty emitujg duzo programoéw przeznaczonych
dla kobiet. Czy to utrudnia rozwdj kobiecych kanatéw te-
matycznych?

Kanaty tematyczne adresowane do kobiet musza posiadac uni-
kalne oferty programowe tak, aby wyroznic sie na rynku. Ge-
neralnie nie uwazam, zeby kanaty ogdélne utrudniaty rozwéj ka-
natom tematycznym.
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Jaka jest recepta na sukces kanatu kobiecego?

Recepta na sukces jest angazujaca i emocjonujaca oferta pro-
gramowa. Dla nas wazny jest tez dialog z widzami oraz bie-
zace odpowiadanie na ich potrzeby, w tym produkcja i emisja
dodatkowych materiatéw, np. zza kulis, wywiady z ulubiony-
mi aktorami.

Jaki jest klucz doboru seriali do oferty stacji?

W kanale Novela tv stawiamy przede wszystkim na powazny i in-
teligentny research. Jak wiadomo nie wszystko co sprawdza sie za
granica, osiaga dobre wyniki w Polsce. Musimy w zwiazku z tym,
poswieci¢ troche wiecej czasu na analize pozycji serialowych. llos¢
premierowych telenowel, szczegdlnie w sezonie jesiennym, jest na
tyle duza, Ze bardziej niz kiedykolwiek potrzebujemy porzadnego
researchu, wiedzy i sporo intuicji.

Jakie sa plany stacji na najblizsze miesigce?
W chwili obecnej skupiamy sie gtéwnie na poszerzaniu dys-
trybucji oraz pracujemy nad nowymi propozycjami dla naszych

widzéw.

Dziekuje za rozmowe.

Wszystkie rozmowy przeprowadzit Jakub Wajdzik.
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Widz chce odpoczac
od mainstreamu

Z tukaszem Butka, Dyrektorem Marketingu i PR Kino
Polska TV S.A., o nowym kanale FilmBox Arthouse,
rozmawiat Jakub Wajdzik.

FilmBox Arthouse zadebiutowat na polskim rynku 1 lu-
tego br. Co do zaproponowania ma nowy kanat?

Nasz nowy kanat ma za zadanie umozliwi¢ widzowi za-
interesowanemu kinem artystycznym i niezaleznym obej-
rzenie filmoéw, ktére bardzo rzadko trafiaja na anteny ko-
mercyjnych stacji telewizyjnych. Chcemy, zeby byt to ka-
nat prezentujacy zaréwno mistrzéw kina (np. Visconti, Ku-
rosawa, Hitchcock), jak rowniez wybrane filmy nagradza-
ne w ostatnich 50 latach prestizowymi nagrodami (Ztota
Palma w Cannes, Ztoty Lew w Wenecji, Ztoty NiedZzwiedz
w Berlinie). No i najbardziej wspoétczesna odstona kina au-
torskiego, czyli filmy mniej znanych filmowcéw, ekspery-
mentalne i niszowe obrazy twoércoéw z catego Swiata. Nie
wydaje mi sie, zeby w tej chwili na polskim rynku istniat
inny kanat filmowy oferujacy tak duza réznorodnos¢ w re-
pertuarze kina autorskiego.

BOX

Jak doszto do powstania kanatu z — uméwmy sie — ni-
szowym kinem?

Marka Filmbox ma sie kojarzy¢ z dobrym swiatowym kinem.
Dobre filmy, nagradzane na prestizowych festiwalach poka-
zujemy juz na naszych innych kanatach, m.in. na: Filmbox,
Filmbox Extra i Filmbox HD. Postanowilismy, ze do naszej
oferty kanatéow premium dodamy jeszcze jeden kanat uzu-
petniajacy nasza oferte programowa o kino autorskie i nie-
zalezne. Skoro jest nisza, to Filmbox moze ja wypetnic.

www.tvlider.pl
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Kanat na razie jest dostepny w Cyfrowym Polsacie.
Czy stacja pojawi sie réowniez w ofertach innych plat-
form i sieci kablowych? FilmBox Arthouse emituje fil-
my z polskimi napisami. To dos¢ ryzykowny zabieg,
bo Polacy uwielbiaja lektorow...

Mamy nadzieje, ze nasz nowy kanat znajdzie sie w wiek-
szosci pakietéw Filmbox premium czotowych polskich ope-
ratorow kablowych. Filmbox Arthouse bedzie emitowat fil-
my z oryginalna sciezka dzwiekowa, ale z napisami w jezy-
ku polskim. Koneserzy kina autorskiego z pewnoscia doce-
nia nasz wyboér tym bardziej, ze w tej kwestii wzorowali-
$my sie na oryginalnym amerykanskim kanale Bravo i Inde-
pendent Film Channel (IFC).

Mam wrazenie, ze w ostatnich latach widzowie coraz
chetniej siegaja po kino artystyczne i niezalezne, np.
w Krakowie z sukcesem dziata kultowe Kino Pod Ba-
ranami, a nagrody na wielu konkursach zdobywa wta-
$nie kino niezalezne. Czy w tych zmianach widza Pani-
stwo przepis na sukces stacji?

Kino niezalezne, produkcje offowe i autorskie obrazy
od kilku dobrych lat ciesza sie rosnaca popularnoscia
coraz szerszej publicznosci. Widz szuka m.in. innego
rodzaju narracji, jest ciekawy filmowego jezyka, ktérym
postuguja sie niezalezni tworcy z Azji, chce odpoczac
od tzw. mainstreamu. Wazne jest takze to, ze w wielu
niezaleznych filmach biora udziat znani aktorzy, co tym
bardziej czyni takie produkcje atrakcyjnymi dla widza.

Co w najblizszym czasie widzowie beda mogli zoba-
czy¢ w FilmBox Arthouse?

W marcu czeka ich spora dawka klasyki, m.in.: ,Strajk”
Eisensteina, kultowy ,Metropolis” Fritza Langa, ,Czto-
wiek, ktéry wiedziat za duzo” Hitchcocka.

Dodatkowo widzowie zobacza troche Swiatowego kina,
m.in. nagrodzony Ztotym NiedZzwiedziem ,Odlegty grom”,
stynnego hinduskiego rezysera Satyajita Raya; , Czerwone
proso” z Hong Kongu, pierwszy film Zhanga Yimou, ktéry
uczynit go twarza twoércéw Piatej Generacji. Ciekawa pre-
miera bedzie ponadto ,Krivina” w rezyserii Igora Drljac,
wyswietlana na przedostatnim festiwalu w Toronto.

Dziekuje za rozmowe.
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JAKA TV?

Media publiczne. Jakie?

W nietypowej formie, jak na klasyczne dziatania rzecznika prasowego, redakcja ,,Tv lidera” otrzymata , list” opi-
sujacy sposob myslenia Telewizji Polskiej o rozpoczetej niedawno i do$¢ chaotycznej dyskusji na temat abona-
mentu i optaty audiowizualnej oraz generalnie - roli mediéw publicznych we wspétczesnej Polsce. Nie jest to
zadne oficjalne stanowisko czy komunikat, ale raczej zaproszenie do szerszej dyskusji z bogatym zestawem in-
formacji, co dotychczas, zdaniem Jacka Rakowieckiego, niestety nie miato raczej miejsca w mediach: gtos za-
bieraja gtéwnie osoby, ktére myla pojecia, dane, liczby, badz wrecz - czesto w dobrej woli - powielajag mity

i przektamania.

Na tamach , Tv lidera” od wielu lat prowadzimy debate dotycza mediéw publicznych. Takiego gtosu na na-

szych tamach nie mogto zabraknac.

Udzialy w ogladalnodel kanaldw TVP (X1 2010 - 1 2014} wg NAM
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Rozpoczyna sie w Polsce publiczna dyskusja nad sposobem
finansowania mediow publicznych. Jak na razie toczy sie ona
jednak w znacznym stopniu wokot nieprawdziwych przesta-
nek oraz mitéw i legend wykreowanych szczegolnie kilka lat
temu, kiedy telewizja publiczna w Polsce bywata miejscem
gorszacych rozgrywek politycznych.

Zamiast tego trzeba zacza¢ rozmowe od absolutnie pod-
stawowego pytania: , Jakiej publicznej telewizji Polacy potrze-
buja”, a nastepnie — ,, Czy Polacy na telewizje publiczna swo-
ich marzen sa sktonni tozy¢ odpowiednie do potrzeb srodki”.

USTALIC FAKTY

Aby rozpocza¢ taka rozmowe, trzeba najpierw ustali¢ fakty.
Pierwszy z nich to dzisiejszy krajobraz telewizyjny w Polsce
i usytuowanie w nim Telewizji Polskiej. W najwiekszym skro-
cie polega on na tym, ze nadawca publiczny zostat zobowia-
zany ustawowo do szeregu $wiadczen (m.in. od cotygodnio-
wej transmisji mszy rzym.-kat. po transmisje uroczystosci
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panstwowych), narzucono mu szereg ograniczen (np. zakaz
przerywania programéw reklamami, odpowiednie ilosci pro-
graméw  artystycznych, edukacyjnych itp.). Réwnoczesnie
wiasnie z racji tych ograniczert ma on by¢ zasilany optata
abonamentowa, do ktérej ptacenia zobowigzane sa gospo-
darstwa domowe i firmy posiadajace odbiornik telewizyjny
z wylaczeniem niektérych grup spotecznych (szacunkowo
zobowiazanych do ptacenia jest 9,8 min gospodarstw do-
mowych przy 3,8 min zwolnionych z tego obowiazku oraz
ponad 1,7 min firm, z ktérych pfaci¢ powinny wszystkie po-
siadajace odbiorniki tv).

Dodatkowym obowigzkiem TVP jest udostepnianie swo-
ich programéw za darmo wszystkim sieciom kablowym
i platformom satelitarnym. Przypomne, ze wszystkie pozo-
stafe stacje tv w Polsce moga z tego tytutu otrzymywac od
emitenta sygnatu optate od kazdego ,gniazdka” telewizji
kablowej i kazdego dekodera tv sat.

Gdyby abonament byt ptacony w Polsce na srednim po-
ziomie europejskim (ok. 90% zobowiazanych do optacania),
TVP miataby z tego tytutu co najmniej 1,2 mld zt rocznie (bez
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wptat z firm). Poniewaz jednak pfaci go zaledwie ok. 10%
zobowiazanych, dostaje 282 min (za rok 2013, wczesniej:
254 min w 2012 i 205 mIn w 2011 roku). To znacznie mniej
niz nadawca publiczny traci tylko z tytutu zakazu przerywa-
nia programoéw reklamami, ktéra to strate da sie wyceni¢ na
ok. 316 min zt (w roku 2013).

Podobnie obowiazek udostepniania sygnatu za darmo spra-
wia, ze TVP moze przy tak niskim zasileniu abonamentem po-
zyskiwac $rodki praktycznie wytacznie z reklam i sponsoringu
i jest od tych Zrodet dochodu uzalezniona drastycznie bardziej,
niz nadawcy komercyjni, w tym Cyfrowy Polsat i Grupa TVN,
dla ktorych pozareklamowe wptywy stanowia odpowiednio:
62 i 30%, a reklamowe: 31 i 49%. Dla TVP reklama i spon-
soring w 2012 roku to az 67% budzetu! (abonament: 17%).

OBALIC MITY

Innym mitem na temat TVP sa tez jej rzekome wysokie koszty
i niegospodarnos¢, cho¢ nikt nigdy nie przytoczyt zadnych do-
woddw na rzecz takiej tezy. Tymczasem rzeczywistos¢ telewi-
zyjna jest taka, ze wszelkie audycje produkuje sie oraz kupuje
z zewnatrz do emisji w TVP za takie same ceny, jak u jej ko-
mercyjnych konkurentéw. Twarde ksiegowe dane dowodza
tez, ze w TVP wieksza cze$¢ budzetu przeznaczana jest bez-
posrednio na program w poréwnaniu z prywatna TVN.

W 2011 r. 82,6% kosztéw TVP S.A. przeznaczanych byto
na podstawowa dziatalnos¢ Spotki, czyli program. W przy-
padku TVN byto to tylko 78,3%. Co istotne, koszty sprzeda-
2y w TVP S.A. byly prawie dwukrotnie nizsze, niz w przypad-
ku TVN. Koszty ogolnego zarzadu (czyli wszystkiego, co nie
dotyczy bezposrednio programu TV) w przypadku telewizji
publicznej byty réwniez nizsze, niz w przypadku telewizji ko-
mercyjnej. Wydatnie to $wiadczy o efektywnosci TVP S.A.
i koncentracji na realizacji podstawowej dziatalnosci, czyli
realizacji misji publicznej.

W dodatku w ciggu ostatnich pieciu lat, kiedy zasilenie
z abonamentu drastycznie zaczeto sie obnizac¢, Telewizja Pol-
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ska wcielita ogromny program oszczednosci i restrukturyza-
cji, ktéry zaowocowat m.in. zmniejszeniem budzetu o 32%,
zatrudnienia 0 28% i wynagrodzen az o 35%.

Na ten ogromny wysitek opinia publiczna prawie nie
zwrécita uwagi, a media nadal s3 petne nieaktualnych da-
nych lub wrecz czarnych legend. Pisze sie¢ wiec nadal na
przyktad, ze ,Lis i inni im podobni celebryci zgarniaja po-
towe budzetu TVP na swoje gwiazdowanie to nie ma co sie
dziwi¢, ze kasy nie maja!”, gdy program Tomasza Lisa jest
dla TVP znaczacym Zrodtem dochodu, a mitycznych kontrak-
tow , celebryckich” jest w Telewizji Polskiej wszystkiego 19
i wszystkie razem kosztuja one TVP tyle, co jeden odcinek
taniego serialu...

Podobnie absurdalnie potrafi sie twierdzi¢, ze dla sanacji
finanséw wystarczy zlikwidowac , komercyjne” TVP1i TVP2,
a zostawic ,ambitne” TVP Kultura i TVP Historia. Tymczasem
te drugie istnieja tylko i wytacznie dzieki temu, Ze pieniadze
na nie zarabiaja te pierwsze...

Z mitem o niegospodarnosci TVP potaczony jest mit
o odwracaniu sie masowego widza od oferty telewizji pu-
blicznej. W micie tym po pierwsze przypisuje sie niestusznie
Telewizji Polskiej jaki$ nadzwyczajny udziat w nieuniknionym
skadinad spadku ogladalnosci wielkich kanatéw ogoélnote-
matycznych wynikajacy z cyfryzacji i wspolny dla wszystkich
rozwinietych krajéw europejskich.
Tymczasem twarde dane ogladal-
nosci dowodza po pierwsze, ze
akurat TVP, po przejsciowym spad-
ku po catkowitej likwidacji nada-
wania analogowego w Polsce, jest
zZnowu na trendzie wznoszacym.
Po drugie, ze wiekszos¢ wielkich
nadawcow, a wsréd nich przede
wszystkim Telewizja Polska, sku-
tecznie realizuje strategie dywer-
syfikacji. Dzieki konsekwentnemu
tworzeniu nowych kanatéw, zwa-
nych niszowymi lub tematycznymi,
cafa TVP niezmiennie ma zdecydo-
wanie ponad 30% rynku telewi-
zyjnego w Polsce (w catym roku
2013 — ponad 30%, w styczniu
br. — 32%). Jest to wynik wyraznie
lepszy, niz dwéch jej najwiekszych
konkurentéw — Polsat i TVN, mimo Ze nie dotycza ich zadne,
wspomniane powyzej, ograniczenia w nadawaniu, w emito-
waniu reklam, pobieraniu optat, nie sa zobowiazane do ja-
kiejkolwiek dziatalnosci misyjnej, moga tez $ciaga¢ znaczne
sumy pieniedzy z rynkéw finansowych (gietda, kredyty, itp.)
na nowe inwestycje i promocje.

POROWNAC MOZLIWOSCI

Dos¢ jednak o dezinformacji, prawdziwych danych i staty-
stykach. Podstawowym problemem przysztosci telewizji pu-
blicznej w Polsce jest brak odpowiedzi na pytanie, jaka to ma
by¢ telewizja i dla kogo.
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Czesto jako wzorzec przywotuje sie tu angielska BBC,
abstrahujac nie tylko od faktu, ze jej roczny budzet siega 25
mld zt rocznie (TVP: 1,4 mld zt, czyli prawie 18 razy mniej!),
ale i tego, ze jej codzienny program sktada sie w znaczne;
czesci z pozydji, ktdre w Polsce uchodza za przejaw niskiej
ambicji, komercji czy tandety. (...) mit BBC zostat stworzony
nie w wyniku analizy jej codziennego programu, ale wybra-
nych produkgji, faktycznie najczesciej wybitnej jakosci, ktora
jednak byta mozliwa w znacznym stopniu dzieki naktadom
dziesiatki, a czasem nawet setki razy przekraczajacym na-
ktady mozliwe do poniesienia w Polsce. Jest to wiec podob-
ne zjawisko, jak hollywoodzki film, ogladany i chwalony na
catym swiecie, ktéry jednak powstaje za pienigdze pie¢ do
dziesieciu razy wieksze, niz cata roczna produkcja filmowa
w Polsce!

Cho¢ oczywiscie pienigdze to nie wszystko, znamienne
bedzie w tym miejscu poréwnanie kosztéw produkgji kilku
wybranych seriali telewizyjnych w Europie, w przeliczeniu na
jeden odcinek:

— niemiecki ,,Nasze matki, nasi ojcowie” — prawie 6,5 min zt.
(to tyle, co $redni koszt przecietnego kinowego filmu fa-
bularnego w Polsce),

— rosyjska ,Anna German” — 2,5 min,

— angielski (BBC z udziatem TVP) ,Szpiedzy w Warszawie”
-2,4min,

— polski , Czas Honoru” — 0,59 min.

ZACZAC DYSKUSJE

Skadinad jednak podstawowym problemem w dyskusji o te-
lewizji publicznej jest wiasnie stowo ,, misja”. Prawie wszyscy
zabierajacy w niej gtos rozumieja ja w sposéb, ktéry mozna
sprowadzi¢ do zdania: ,, misja to TVP Kultura a nie seriale
TVP”. Jesli tak, to oczywista konsekwencja bedzie tez zda-
nie: , misyjne jest to, co oglada 0,5% Polakéw, a nie to, co
oglada 30 czy 40%...". Faktycznie?

Wynikatoby bowiem z tego, ze postulowanym modelem
telewizji publicznej powinien by¢ taki, w ktérym za progra-
my interesujace znikoma (cho¢ niewatpliwie wazna i elitar-
na) czes¢ spoteczenstwa pfaci¢ ma 99% pozostatych oby-
wateli, ktérzy tresci ich interesujacych w znacznym stopniu
(poza sportem na przyktad) zostana w optacanej przez nich
telewizji pozbawieni.

Mozna, rzecz jasna, powyzszemu rozumowaniu posta-
wi¢ zarzut demagogii. Ale czy na pewno? Czy do konca?
Czy misyjny wytacznie musi by¢ zestaw: ,film dokumental-
ny, artystyczny film fabularny, ambitny program edukacyj-
ny”, a nigdy nie serial rozrywkowo-obyczajowy, teleturniej,
program $niadaniowy?

Na ile wreszcie, o misyjnosci lub jej braku decydowac
maja prywatne gusta elit, a na ile upodobania kierowcy
autobusu, kasjerki z supermarketu, pielegniarza czy ksiego-
wej? Na te pytania nikt dotad w Polsce nie prébowat odpo-
wiedzie¢, ba, nawet nie prébowat ich postawi¢. Rzecz jasna,
nie chodzi o to, by wspdlnym spotecznym wysitkiem uktadac
ramowke publicznej stacji. Podobnie jak programy szkolne
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nie pisza sie zbiorowo, ale fachowcy, ktorzy je konstruuja,
musza wywaza¢ miedzy niezbednym zasobem wiedzy, ktéra
uwazaja za konieczna do przekazania a przebadanym pozio-
mem mozliwosci ucznia.

Nie chce nikogo przekona¢, oczywiscie, do Telewizji Pol-
skiej wypetnionej teleturniejami i serialami. Skoro jednak
budza one taka niechec¢ i w oczach wielu stanowia kwin-
tesencje dzisiejszego programu TVP, musze przypomnie¢,
ze tylko w dwoch gtéwnych Antenach publicznych nada-
wanych jest rocznie (liczac tylko premiery!) 347 godzin
programoéw kulturalnych (z powtérkami — prawie 1,5 tys.,
nie liczac Teatru TV), 166 godzin dokumentéw, prawie
730 godzin programéw edukacyjnych, poradniczych i po-
pularno-naukowych, ponad 250 godzin programéw dla
dzieci i mtodziezy). Mato? Zgoda. Telewizja Polska powinna
jeszcze wiecej produkowac i pokazywac takich gatunkow,
co do ktdérych misyjnosci z grubsza wszyscy pewnie mogli-
by sie zgodzi¢. Ale witasnie to mozliwe by byto tylko w sy-
tuacji realnego zasilenia publicznego i zmniejszenia presji
walki o reklame.

POLICZYC PIENIADZE

Wtasnie o tym moéwit prezes TVP Juliusz Braun w $rode
5 lutego na posiedzeniu sejmowej komisji kultury, dekla-
rujac m.in. na gtéwnych antenach tysiac godzin progra-
mow kulturalnych (z 347), podwojenie liczby filméw do-
kumentalnych i programéw edukacyjnych, co najmniej
trzykrotne zwiekszenie pozycji popularno-naukowych
i poradniczych czy 100 dodatkowych artystycznych fil-
mow fabularnych.

Deklaracja ta bedzie miata petne pokrycie, jesli dys-
kusja o realnym zasileniu publicznym zostanie oparta na
faktach i w krétkim czasie zaowocuje konkretnymi usta-
wowymi projektami. Na razie jednak telewizja publiczna
w Polsce dostaje publiczne zasilenie w wysokosci 9 zt
rocznie w przeliczeniu na jednego obywatela. Na Litwie
jest to ztotych 15, w Hiszpanii, Portugalii, na Wegrzech
i na Stowacji — od 80 do 100 zt, w Czechach — 124 zt, w Ir-
landii — 166, a w Stowenii — 181 zt. W efekcie w 2011 r.
stowacka telewizja publiczna z abonamentu miata 95%
swojego budzetu, czeska — 75%, a polska — 12%. Reszte
TVP musi zdoby¢ sama. | w ogromnym trudzie zdobywa.
O co ma sie do niej ogromne pretensje...

JIstota panstwowosci — stwierdzit niedawno byty wice-
minister finanséw Witold Modzelewski w rozmowie z Ce-
zarym Michalskim — sa pieniadze, ktére panstwo przezna-
cza na wszystkie cele, ktére chce realizowac. (...) Panstwo
wtasciwie funkcjonujace musi samo utrzymywac sie z efek-
tywnie pozyskiwanych podatkéw. A jesli to nie ma dla tego
panstwa, dla jego klasy politycznej, znaczenia, takie pan-
stwo nie ma podstawowego instynktu przetrwania”.

Jacek Rakowiecki,

rzecznik prasowy TVP
Opr.: magazyn , Tv lider”
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Ille kosztuje telewizja publiczna?

e
Obecny budzet TVP S.A. ksztattuje sie na poziomie ok.
1,450 mld. W ramach budzetu Spétka finansuje nast
jace koszty:

puU-

Audycje kulturalne w TVP1 1 TVP2 — 50 200 000 zt

powtérkowych

e 8 emisji premier Teatru TV

e obecnos¢ TVP na najwazniejszych biezacych
niach z réznych dziedzin kultury

Audycje dla dzieci i mtodziezy — 8 800 000 zt
® emisja 173 godzin w TVP1, 82,5 godz. w TVP2,
144 godz. w TVP HD i 22 godz. w TV Polonia
® emisja 272,4 godzin w pasmach lokalnych Oddziatow

Terenowych

Film dokumentalny w TVP1 1 TVP2 — 18 800 000 zt
* emisja 166 godzin premier

Audycje edukacyjne w TVPT 1 TVP2 =21 300 00
* emisja 707 godzin premier

Audycje informacyjne TVP1, TVP2 i TVPANE
—172 000 000 zt

Pasma filmowe — koszty licengji filmowy¢h
— 136 500 000 zt

Audycje popularno-naukowe i poradnicze — 3 200 000 zt
® emisja 22 godzin audycji premierowych w TVP1

Audycje publicystyczne w TVP1, TVP2 i TVP INFO
- 56 000 000 zt
® emisja 763 godz. w TVP1, 538 godz. w TVP2

i 1493 godz. w TVP INFO

.

e
/ dziecieco-mtodziezowy TVP ABC — 11 300 000 zt

N

TVP Kultura — koszty tworzenia i rozpowszechniania
—30 500 000 zt

TVP Historia >koszty tworzenia i rozpowszechniania

O\ za granica — Program Satelitarny
54 000 000 zt

Oddziaty Terenowe — koszty tworzenia i rozpowszechnia-
nia pasm lokalnych — 200 000 000 zt

Kinematografia — 4 800 000 zt
e produkcja i koprodukgja filméw kinowych

Dziatalnosc internetowa — 6 000 000 zt
Pozostata dziatalnosc TVP S.A. — 186 900 000 zt
W tym m.in.:

e koszt tantiem PISF — 13 400 000 zt
e koszt pozostatych tantiem i sktadek — 55 500 000 zt

Dane: TVP

J

www.tvlider.pl
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Dzien kobiet w mediach

8 marca obchodzimy co roku Dzien Kobiet. Z tej okazji zapytalismy kobiety o kobiety w mediach. W przeciwien-
stwie do wielu branz, w naszej medialnej, kobiet na szczescie nie brakuje. Panie Swietnie sprawdzaja sie na wyso-
kich stanowiskach. Kobiety rowniez chetnie realizuja sie w dziennikarstwie czy nadzoruja produkcje telewizyjna.

Z okazji Swieta Kobiet, zapytaliémy Panie o ich kariere oraz o sytuacje w mediach. A wszystkim Kobietom z oka-

zji Ich Swieta, zyczymy wielu inspiracji i szybkich awanséw!

Najwigkszg wartoscig dla firmy
s3 tworzgcy jg ludzie

Rozmowa z Dorotg Gatazka, Distribution Manager, Discovery Networks CEEMEA.

Kobiet na wysokich stanowiskach w polskich mediach
jest wcigz bardzo mato. Powstaje zatem pytanie: dla-
czego?

Najwieksza wartoscia dla firmy sa tworzacy ja ludzie.
Otwarci, ambitni, zaangazowani liderzy sa wysoko cenie-
ni przez kazdego pracodawce. Prowadzone na catym swie-
cie badania pokazuja, ze kobiety zajmujace kluczowe stano-
wiska kierownicze moga by¢ nawet bardziej wydajne i sku-
teczne niz mezczyzni. Dotyczy to takze branzy medialnej,
ktéra oferuje ciekawe $ciezki kariery dla kobiet, czego do-
skonatym przyktadem jest Discovery Networks. Firma poma-
ga zaplanowac wiasna droge zawodowa i ma bogaty pro-
gram szkoleniowy, obejmujacy dostep do miedzynarodowe-
go know-how. Wazne jest jednak nasze nastawienie. Wie-
rze, ze trzeba dostrzec szanse, podejmowac wyzwania i wy-
kazywac sie profesjonalizmem w dziataniu — a wtedy przyj-
dzie sukces.

Jak wygladaty Pani po-
czatki pracy w mediach?
Od poczatku swojej dro-
gi zawodowej, czyli od kil-
kunastu lat, jestem zwia-
zana z mediami. Pierw-
sze kroki w branzy sta-
wiatam w dziennikarstwie.
PoZniej pracowatam w fir-
mie zajmujacej sie dystry-
bucja i marketingiem ka-
natéw tematycznych, aby
nastepnie przejs¢ na stro-
ne nadawcoéw telewizyj-
nych. Dwa lata temu dota-
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czytam do zespotu Discovery Networks, gdzie, jako Distribu-
tion Manager, jestem odpowiedzialna za oferowanie opera-
torom kanatéw z naszego portfolio.

Praca w kazdym z miejsc byta dla mnie waznym do-
Swiadczeniem i ciekawym wyzwaniem zawodowym. Klu-
czowe przy wyborze pracodawcy byto dla mnie bogate za-
plecze firmy-matki potaczone z mozliwoscia doboru wia-
snego zespotu. Zawsze staratam sie takze zwraca¢ uwa-
ge na to, czy bede miata mozliwos¢ utrzymywania z klien-
tami dtugofalowych relacji, budujacych zaufanie po obu
stronach.

Pani zdaniem sukces w zawodzie to...

Sukces jest zazwyczaj rozumiany jako dojscie do okreslonej
— wysokiej — pozycji zawodowej. Dla mnie oznacza on jed-
nak co$ wiecej: skuteczna realizacje zadan, do ktoérych sie
zobowiazuje. Oczywiscie nie bytby on mozliwy bez dosko-
nale dobranego, profesjonalnego zespotu wspotpracowni-
kéw. Bardzo im dziekuje i mam nadzieje na wspolna realiza-
cje kolejnych, ambitnych celéw w tym roku.

Czego nalezy zyczy¢ kobietom w mediach z okazji ich
sSwieta?

Tego, aby rosnaca konkurencja na rynku byta dla nich mo-
tywatorem do jeszcze efektywniejszego dziatania w obsza-
rze mediow. A przede wszystkim spetnienia w zyciu pry-
watnym, bo bez tego przeciez trudno realizowac¢ cele za-
wodowe. Natomiast branzy medialnej nalezy zyczy¢, aby-
Smy mogli obserwowac coraz wiecej kobiet na wysokich
stanowiskach, bo bedzie to dla wszystkich zauwazalna ko-
rzyscia.

Dziekuje za rozmowe.

styczen-marzec 2014



JAKA Tv? B

Kariera wymaga wielu poswigceri

Rozmowa z Ewg Czekata, Prezesem 4fun Media SA.

Kobiet na wysokich stanowiskach w polskich mediach
jest wcigz bardzo mato. Z czego to wynika?

To powszechne nie tylko w naszej branzy. Kariera zawodo-
wa wymaga od kobiety wielu poswiecen, chocby natu-
ry rodzinnej, na ktore czes¢ z nich nie decyduje sie
mimo zdolnosci i wysmienitych kwalifikacji. Pra-
Ca W nienormowanym wymiarze czasu oraz

silne zaangazowanie w sprawy prowadzone-
go biznesu bywaja cena sukcesu managera
bez wzgledu na pte¢. Czesto okazuije sie, ze
jest to trudne do pogodzenia, szczegdinie

w tradycyjnym modelu rodziny.

Niektérzy pracodawcy ciagle jeszcze

kieruja sie stereotypami przy wyborze pra-
cownikéw, faworyzujac mezczyzn na kie-
rowniczych stanowiskach. Na szczescie w me-
diach to chyba sporadyczne przypadki. Tak przynajmniej wyni-
ka z moich prywatnych obserwadji, co potwierdza chocby licz-
ba kobiet na stanowiskach managerskich. Jestem przekonana,
iz jest ona wyzsza od przecietnej w innych branzach.

Trzeba pamietac tez, ze branza medialna jest specyficz-
nym srodowiskiem biznesowym. A my kobiety czujemy sie
w nim szczegolnie dobrze. Zapewne dlatego, iz praca w me-
diach wymaga nie tylko wyobrazni i kreatywnosci, ale tak-
ze naturalnych zdolnosci organizacyjnych, wrazliwosci es-
tetycznej, zdolnosci pracy wielozadaniowe] oraz wyczucia
oczekiwan i sympatii widzéw w czym nieoceniona okazu-
je sie przystowiowa kobieca intuicja. Pewnie dlatego kobiety
w mediach i show biznesie sa bardziej wyrazistymi i odwaz-
nymi managerami i to one dzi$ ,rzadza” rynkiem.

© Phototom — Fotolia.com

Jak wygladaty Pani poczatki pracy w mediach?

Media fascynowaty mnie od zawsze, dlatego réwnolegle stu-
diowatam politologie i dziennikarstwo. Rynek pracy, podob-
nie jak dzisiaj, nie rozpieszczat mtodych ludzi perspektywami,
szczegolnie gdy nie mozna liczy¢ na znajomosci czy protekdje.
Dlatego zaczynatam skromnie, od pisania notek redakcyjnych
w prasie lokalnej na Slasku, z ktérego pochodze. Z braku po-
wazniejszych tematéw oraz wewnetrznej potrzeby szybszego
rozwoju, szybko znalaztam sobie prace w marketingu. Niewat-
pliwie zwrotnym punktem mojej kariery byta mozliwos¢ stwo-
rzenia dziatu marketingu w telewizji muzycznej, ktéra urucha-
miat wiasnie swiatowy koncern medialny wchodzacy do Polski.
To byty wspaniate latal Daty mi one wéwczas niepowtarzalng
sposobnos¢ wziecia udziatu w budowie rynku telewizji tema-
tycznych w Polsce oraz mozliwos¢ zdobycia bezcennego do-
Swiadczenia zawodowego. To utwierdzito mnie w przekona-
niu, iz media sa moim zywiotem i przeznaczeniem oraz dato
szanse na zawodowy rozwoj w branzy.

www.tvlider.pl

Wiedy wiasnie pojawita sie oferta z polskiej stacji 4fun.tv.
Projekt ten od razu wydat mi sie bardzo interesujacy. Formuta
stacji byta absolutnym novum w Polsce i w Europie. To dawa-
to wyjatkowe mozliwosci wdrazania nowatorskich rozwiazan
i pomystéw w obszarze szeroko pojetych mediow cyfrowych,
nieskrepowanych korporacyjnymi ograniczeniami.

W 4fun.tv zaczynatam jako dyrektor marketingu, awan-
sujac z czasem na dyrektora generalnego, a potem preze-
sa zarzadu. Za mojej kadencji udato sie awansowac 4fun.tv
do Scistej czotéwki najchetniej ogladanych stacji muzycz-
nych w Polsce, ktéra zdystansowata m.in. dwie konkuren-
cyjne telewizje o globalnej rozpoznawalnosci. Dzieki wpro-
wadzeniu spotki na gietde — co uwazam za swoj najwiekszy
dotychczasowy sukces — uruchomilismy dwie kolejne stacje
muzyczne i mocno zainwestowalismy w technologie oraz
rozwoj innowacyjnych narzedzi, takich jak chocby aplika-
cja FUN APP.

Sukces w zawodzie to...

Przede wszystkim trzeba robi¢ to, co sie kocha i daje satys-
fakcje. Oczywiscie w zadnej pracy nie da sie uniknac¢ co-
dziennych trudnosci i niepowodzen, ale najwazniejsze jest,
aby wyciagac¢ z nich potem wnioski i nie powiela¢ raz zro-
bionych btedéw. Za swoj szczegédlny zawodowy sukces
uwazam tez stworzenie zespotu, z ktérym na co dzien pra-
cuje w Grupie 4fun Media. W swoich wspotpracownikach
zawsze cenie kreatywnos¢, pasje i che¢ do realizacji nawet
najbardziej szalonych pomystéw, z ktérych pédzniej rodza
sie udane produkcje i projekty ciagle zaskakujace widzéw.

Czego nalezy zyczy¢ kobietom w mediach z okazji ich
Swieta?

Aby zawsze wierzyty w swoje sity i $miato realizowaty wia-
sne wizje, szukaty spetnie-
nia w wykonywanej pracy.
Jednoczesnie — cho¢ z wia-
snego do$wiadczenia wiem,
ze nie jest to fatwe — Zy-
cze wszystkim paniom, aby
udawato im sie zachowac
harmonie pomiedzy obo-
wiazkami zawodowymi i zy-
ciem prywatnym oraz zna-
lez¢ czas dla najblizszych
i dla siebie, zaréwno na od-
poczynek jak i na realizacje
wiasnych pasji.

Dzigkuje za rozmowe.
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Z Krystyna Rostan-Kuhn, ekspertem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

Pierwszego pazdziernika ubiegte-
go roku Polskie Radio uruchomito
naziemne nadawanie cyfrowe swo-
ich programéw. Co to oznacza dla
radia w Polsce ?

Oznacza to, ze radiofonia publiczna,
bo sprawa dotyczy w réwnym stopniu
tzw. duzego radia, jak i rozgtosni regio-
nalnych, wkroczyta na state, po wielu
latach prob i eksperymentow, w ere ra-
diofonii cyfrowej. Ma to olbrzymie zna-
czenie dla wszystkich, ktérym zalezy na
rozwoju radiofonii w Polsce.

Wsréd  nadawcow  komercyjnych
odzywaja sie gtosy, ze radiofonia
publiczna znalazta sobie zabawke
za publiczne, to znaczy nasze, pie-
nigdze.

Nalezato sie spodziewa¢, ze urucho-
mienie przez nadawcéw publicznych
nadawania cyfrowego wywota reak-
cje tych uczestnikow rynku, ktoérzy sa
cyfryzacji radiofonii przeciwni. Uru-
chomiono tzw. czarny PR, pojawity sie
demagogiczne hasta, z ktérych jedno
przed chwila przytoczytas. Brzmi ba-
nalnie, ale jest w stu procentach praw-
dziwe stwierdzenie, ze radio publiczne
ma za zadanie realizacje waznej spo-
tecznej misji docierania z informacja,
rozrywka, kultura i wiedza do wszyst-
kich Polakéw, bez wzgledu na ich wiek,
poziom wyksztatcenia i status material-
ny. Radio publiczne powotane jest row-
niez do wyznaczania standardoéw jako-
sciowych oraz propagowania nowych
technologii. Zadania te zapisane sa wy-
raznie w ustawie o radiofonii i telewizji
oraz w statutach poszczegolnych spo-
tek radiowych. Tymczasem nadawcy
niepubliczni sami wyznaczaja sobie za-
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dania wynikajace z ich wiasnych celow
i w wiekszosci twierdza, ze cyfryzacja
realizacji tych celéow nie stuzy. | nie ta-
two bedzie ich przekona¢, Ze jest ina-
czej. Sa jednak wsréd tych niepublicz-
nych i tacy, ktoérzy w cyfryzacji nada-
wania naziemnego widza jedyna szan-
Se rozwoiju.

A dynamicznie rozwijajace sie radio
w internecie? Podobno za piec¢ lat
radia naziemnego w obecnej for-
mie juz nie bedzie.

Teza, ze radia rozsiewczego za piec lat
nie bedzie, $wiadczy nie tyle o wizjo-
nerskiej odwadze jej wyznawcow, co
o ich zarozumialstwie i braku wiedzy.
Whprawdzie w réznych krajach rozwaza
sie rozne daty wytaczenia radia analo-
gowego, jednak wizji catkowitego za-
przestania naziemnej emisji radiowej
i to w tak nieodlegtej perspektywie,
w zadnym powaznym Zrédle pisanym,
ani w rozmowach z zagranicznymi eks-
pertami nie spotkatam.

Co sie za$ tyczy tematu ,radio roz-
siewcze versus internet” dyskusja przy-
pomina nieco rozwazania 0 Wyzszosci
Swiat Bozego Narodzenia nad Swieta-
mi Wielkiej Nocy. Kazdy z tych sposo-
béw docierania do odbiorcy ma swo-
ja specyfike, wady i zalety. Technologie
te nie sa konkurencyjne, a komplemen-
tarne. Jest na to caty szereg konkret-
nych argumentéw, ktérych przytacza-
nie zajetoby kilka stron tekstu. Tzw. ra-
dio hybrydowe albo ,connected radio”
taczy wszechdostepnos¢ i anonimo-
wos¢ radia rozsiewczego z interaktyw-
nym, zindywidualizowanym interne-
tem. Ponadto pamietajmy, ze nie wszy-
scy oraz nie wszedzie korzystaja i beda

(Tvllider|

mogli korzysta¢ z internetu. Przy oka-
zji cyfryzacji telewizji naziemnej mowi-
to sie wiele o wykluczeniu cyfrowym.
W przypadku radia to zagrozenie po-
mija sie nie wiadomo dlaczego catko-
witym milczeniem.

Jednak DAB rozwija sie bardzo wol-
no i jest z trudem akceptowany
przez odbiorce. Na posiedzeniach
komisji senackich i sejmowych
przedstawiciele duzych nadawcéw
komercyjnych twierdza, ze, pomi-
mo prawie dwudziestoletniej histo-
rii DAB w Wielkiej Brytanii, zaled-
wie 42% gospodarstw domowych
posiada odbiorniki cyfrowe.

Nie mam zamiaru polemizowac
z tymi wypowiedziami, ale czuje sie
w obowiazku sprostowac nieco fakty
W niej zawarte.

Prawda jest, ze tzw. stary DAB, ten
ktéry powstat 18 lat temu, jako sto-
sunkowo mato efektywny i funkcjonal-
nie ubogi przestat sie rozwija¢ w kon-
cu lat 90-tych ub. stulecia. Moéwito
sie wtedy: ,DAB is dead”. Jednakze
7 lat temu nastapit renesans techno-
logii opartej o filozofie DAB. Powsta-
ty dwa nowe standardy: DMB w wersji
radiowej i telewizyjnej mobilnej oraz
DAB+, zdecydowanie ,radiocentrycz-
ny”. Ten ostatni dominuje w Europie,
jest standardem przyjetym w Austra-
lii i kilku krajach azjatyckich. Whtasci-
wie dopiero od 2007 roku, to jest od
daty przyjecia przez Europejski Insty-
tut Norm Telekomunikacyjnych stan-
dardu DAB+, mozna moéwic¢ o rozwo-
ju radiofonii cyfrowej na serio.

Co sie za$ tyczy nasycenia gospo-
darstw domowych w Wielkiej Bryta-
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Krystyna ROSL’AI’I/ Kl/lllﬂ — Po ukoniczeniu Wydziatu tacznosci na Politechnice War-
szawskiej pracowata w dziale technicznym Polskiego Radia, a nastepnie przez 28 lat w Biurze Studiéw
i Projektéw Radia i Telewizji. Jest autorka wielu opracowan projektowych dla obiektéw radiowych i te-
lewizyjnych. W trakcie 50-letniej kariery zawodowej zajmowata stanowiska eksperckie i kierownicze
w biurze Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (1994-2002), a od czerwca 2002 do wrzesnia 2007 naj-
pierw w URTIP, a potem w UKE. Od wielu lat zajmuije sie problematyka cyfryzacji radia i telewizji. Prze-

wodniczyta wielu zespotom roboczym ds. cyfryzacji. W 2006 roku byfa przewodniczaca polskiej de-

legacji na regionalna konferencje radiokomunikacyjna RRC-06 w Genewie, a jako ekspert niezalezny

w 2008 roku pracowata w zespole ekspertéw UE do przygotowania projektu strategii cyfryzacji telewizji naziemnej w Chorwacji. W la-

tach 2008-2010 wspotpracowata z Polska Izba Radiodyfuzji Cyfrowej, w ktdrej petnita funkcje dyrektora. Od pazdziernika 2010 roku

ponownie pracuje w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji na stanowisku eksperta. Zajmuje sie réwniez problemem dostepnosci telewi-

zji dla 0séb niepetnosprawnych.

nii odbiornikami cyfrowymi, to jest to
juz 46%, ktore nalezy rozpatrywac nie
w kategorii ,zaledwie”, ale w katego-
rii ,az". Zgodnie bowiem z podstawo-
wym brytyjskim dokumentem jakim
jest Digital Radio Action Plan wytacze-
nie radiofonii analogowe] bedzie mo-
gto nastapic jesli, miedzy innymi, 50%
spoteczenstwa bedzie w stanie odbie-
rac¢ radio cyfrowe. Jest to bowiem jed-
no z kilku kryteriow tego wytaczenia,
a jak wida¢ z przytoczonych liczb bli-
skie wypetnienia.

To jest gotostowne stwierdzenie nie-
majace pokrycia w faktach. To, ze
DAB+ zostat zestandaryzowany sie-
dem lat temu nie znaczy, ze juz jest
.démodé”, tym bardziej, ze nie mamy
niczego nowego, nowoczesniejsze-
go, w petni rozwinietego i nadajace-
go sie do natychmiastowego wdroze-
nia. Poza tym technologia DAB nadal
sie rozwija. Powstaja nowe aplikacje
i ustugi. Przekaz staje sie coraz bar-
dziej multimedialny i coraz atrakcyj-
niejszy dla odbiorcy.

www.tvlider.pl

Nie jestesmy i juz nie bedziemy czo-
towka Europy i nie o to chodzi, zeby
stawac do jakiego$ wyscigu. Wedtug
mojej oceny sytuacja radiofonii w Pol-
sce w petni dojrzata do zmiany tech-
nologii i pozyskania nowych mozliwo-
sci rozwoju. W pasmie UKF FM nie-
wiele, a wiasciwie prawie nic, mozna
nadawcom zaoferowac. Jest ono coraz
bardziej wyeksploatowane, co skutku-
je zwiekszonymi zaktdceniami i bra-
kiem mozliwosci powiekszenia zasiegu
technicznego stacji. W najgorszej sytu-
acji znajduje sie Polskie Radio, ktére nie
jest w stanie uzyskac petnego pokrycia
ogolnopolskiego dla swoich ustawo-
wych czterech programéw.

A czy warto poczekac? Czasami
warto. Kiedy podejmowano decyzje
o wdrazaniu naziemnej telewizji cyfro-
wej w wiekszosci krajéw Europy obo-
wiazywat standard kodowania i kom-
presji MPEG 2. Polska zdecydowata sie
zrobi¢ krok wprzdd i rozpoczac wdra-
zanie DVB-T w stojacym za progiem
standardzie MPEG 4. Ale od momen-
tu podjecia tej decyzji do czasu urucho-
mienia pierwszych telewizyjnych multi-
plekséw uptyneto na tyle duzo czasu,
ze standard MPEG 4 zdofat okrzepna¢,
powstaty realne sprzetowe podsta-
wy do jego wdrozenia. | wtedy poja-
wit sie kolejny, jeszcze bardziej wydaj-
ny standard DVB-T2. Niektérzy mowi-
li: zaczekajmy. Ale na szczescie nie cze-
kalismy na DVB-T2 i dzieki temu mamy

juz naziemna telewizje cyfrowa w Pol-
sce, a na kolejna tak zasadnicza zmia-
ne przyjdzie pora pewnie za pare lat.

W przypadku radiofonii cyfrowej
nic za progiem nie stoi. Standard DAB+
jest juz okrzepty, dojrzaty, zabezpie-
czony sprzetowo od strony nadawcze;
i odbiorczej, gotowy do uruchomienia
i dlatego wdrazany w wielu krajach.

Oczywiscie. Problem kosztow ist-
nieje, zadnej nowej technologii nie
uda sie wdrozy¢ bezkosztowo. Ale jed-
na z podstawowych zalet standardu
DAB+ jest mozliwos¢ znacznego ob-
nizenia kosztéw emisji. Wedtug obli-
czen przeprowadzonych przez Polskie
Radio koszt emisji jednego programu
ogdlnopolskiego w cyfrze to ok. 20%
kosztow nadawania analogowego.
Czyli za te same pieniadze mozna wy-
emitowac pie¢ programow cyfrowych
lub jeden analogowy. Oczywiscie zysk
taki mozna bedzie uzyska¢ dopiero
po zakonczeniu okresu przejsciowe-
go zwiazanego z koniecznoscia emi-
sji rownolegtej w analogu i w cyfrze.
Ale simulcast w przeliczeniu na jeden
program kosztuje zaledwie 20% dro-
zej, a nie dwa razy drozej, jak twierdza
niektérzy. Rzecz w tym, jak ten trudny
okres przezy¢. Totez w wielu krajach,
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ktore weszty lub zamierzaja wejs¢ na
droge zmian technologicznych, po-
szukuje sie nowych modeli bizneso-
wych dla radia cyfrowego, zamiast
poszukiwac¢ argumentéw jak cyfryza-
¢ji uniknac.

Co sie tyczy kosztow tworzenia no-
wych programow, bo przeciez w DAB'ie
mozna bedzie zaoferowac ich znacznie
wiecej, nie sadze, aby nadawcy mieli
z tym wiekszy problem. Co chwile lo-
kuja przeciez w analogowym eterze
nowe formaty o coraz dziwniejszych na-
zwach, a to tez kosztuje.

Odrebna sprawa jest koniecznos¢ za-
kupu odbiornika cyfrowego. Szacuje sie,
ze ok. 30 min odbiornikéw znajduje sie
w polskich gospodarstwach domowych
oraz ok. 19 min w samochodach. Bez
wzgledu na dokfadnos¢ tych szacunkow
jest to liczba ogromna i z tym proble-
mem trzeba bedzie sie zmierzy¢, przede
wszystkim w  kontekscie kosztow. Ale
proces wyposazania w odbiorniki bedzie
roztozony w czasie, wystapi tak zwany
efekt skali powodujacy znaczne obnize-
nie ceny, powszechniejsze beda urzadze-
nia pozwalajace stare odbiorniki przysto-
sowac do odbioru cyfrowego. Wiele za-
lezy tez od wiasciwej informacji i promo-
qji. Satotematy do osobnego potrakto-
wania, moze w kolejnej rozmowie. Pra-
gne tylko zwréci¢ uwage, ze przed uru-
chomieniem emisji cyfrowej, wzbogaco-
nej o nowe atrakcyjne programy, trud-
no liczy¢ na pozytywna reakcje ze stro-
ny odbiorcéw. W Niemczech, w drugim
roku (2012) istnienia DAB+ sprzedano
600 tys. odbiornikéw, w roku 2013 licz-
ba ta wzrosta do 2,7 miliona. Dynamika
rozwoju radiofonii cyfrowej jest na tym
przykfadzie doskonale widoczna.

Nie mam cienia kompetencji wypowia-
dac sie na temat mozliwosci spetnienia
takich oczekiwan. Prawda jest, ze w wie-
lu krajach takie wiasnie decyzje wspoma-
gajace rozwdj radiofonii cyfrowej zostaty
podijete i funkcjonuja. Mysle, ze w Polsce
konieczne jest przede wszystkim podje-
cie powaznych rozméw pomiedzy rza-
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dem, regulatorami i uczestnikami rynku,
w czasie ktérych nadawcy mogliby wyar-
tykutowac swoje oczekiwania.

Alez préby takie byty podejmowane
wielokrotnie przez Polskie Forum Ra-
diofonii Cyfrowej, Zespot problemo-
wy ds. radiofonii cyfrowej w Mini-
sterstwie Infrastruktury i przez Krajo-
wa Rade Radiofonii i Telewizji. Efek-
ty byty znikome, gtéwnie ze wzgle-
du na opor, czy brak zainteresowania
ze strony czesci nadawcow. Trzykrot-
nie ogtaszano konsultacje publiczne:
dwie dotyczace wykorzystania zare-
zerwowanych dla polskiej radiofo-
nii cyfrowej zasobow czestotliwosci,
jedna dotyczaca zasad zagospoda-
rowania tych zasobow. W tej ostat-
niej, ogtoszonej przez KRRiT, czesc
nadawcéw argumentowata niece-
lowos¢, a nawet probowata o$mie-
szy¢ koncepcje implementacji DAB+
w Polsce. Trudno byto w tych warun-
kach liczy¢ na osiagniecie jakiegokol-
wiek porozumienia.

Tkwie w problemach radiofonii cy-
frowej od lat i prosze mi wierzy¢, ze
podejmowano niezliczone dziatania
w postaci publikacji, konferendgji, se-
minariéw i innych wydarzen informu-
jacych, wyjasniajacych, popularyzuja-
cych i umozliwiajacych szeroka dysku-
sje. Wywotywaty one jednak znikoma
reakcje, najczesciej typu: poczekamy,
zobaczymy.

Dopiero odwazna inicjatywa Pol-
skiego Radia i pozytywna decyzja Kra-
jowej Rady spowodowaty, ze co$ sie
zaczeto dzia¢ i mam nadzieje dziac sie
bedzie nadal. Swiadczy o tym cho-
ciazby zainteresowanie ze strony obu:
Sejmowej i Senackiej Komisji Kultu-
ry i Srodkéw Przekazu. Przewodnicza-
cy KRRIT powotat niedawno miedzy-
departamentalny zespot ds. radiofonii
cyfrowej, ktéremu przewodniczy Pan
Minister Witold Grabos, ktéry ma sie
zajac inicjowaniem i koordynacja dzia-
tan Krajowej Rady w tym zakresie. Je-
stem przekonana, ze to wtasciwy po-
czatek rozwigzywania problemow
technicznych, legislacyjnych i rynko-

(Tvllider|

wych stojacych przed radiofonia cy-
frowa w Polsce.

Jest jeszcze drugi powdd powrotu
zainteresowania radiofonia: skutecz-
ne zakonczenie procesu cyfryzacji tele-
wizji naziemnej i zabranie sie za radio
z tzw. spokojna gtowa.

Z poczatkiem kwietnia KRRIiT wspdl-
nie z Miedzynarodowymi Targami Po-
znanskimi organizuje konferencje, kto-
rej jeden dzien poswiecony bedzie
w catosci problemom radiofonii cyfro-
wej. Zaproszenie na te konferencje przy-
jeli eksperci zagraniczni o bogatym do-
$wiadczeniu we wdrazaniu tej techno-
logii w swoich krajach. Bedzie to okazja
do pozyskania informacji ,z pierwszej
reki”, zadawania pytan i dyskusji. Za-
praszamy wszystkich zainteresowanych
do Poznania w dniu 10 kwietnia br.

A ktdz niby miatby tym stacjom $mier¢ za-
dac i w jaki sposéb? KRRIT odbierajac im
koncesje — na jakiej podstawie? UKE od-
bierajac im czestotliwosci — jakim prawem?

To prawda, ze konwersja stacji lo-
kalnych nie bedzie tatwa. Jest to pro-
blem, ktérego rozwiazania poszu-
kuje sie w wiekszosci krajow euro-
pejskich. Ale np. we Francji cyfryza-
Cja rozpoczeta sie z sukcesem wta-
$nie od nadawcow lokalnych. W Pol-
sce mamy sytuacje szczegodlnie utrud-
niona przez istnienie stacji naprawde
lokalnych i lokalnych tylko z nazwy,
a de facto sieciowych, emitujacych
lokalnie w niewielkich odcinkach cza-
su. W sumie ponad 400 stacji dzia-
tajacych w oparciu o koncesje lokal-
ne. Wszystkie one maja prawo do za-
istnienia w przestrzeni cyfrowej i zo-
stana im przedstawione odpowiednie
propozycje. Sprawa wymaga jednak
wielu prac przygotowawczych i opra-
cowania szczegotowej koncepcji, a na
to potrzeba czasu.

Niepoprawnie optymistycznie, przynaj-
mniej z mojej strony.
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nego teledysku. Pozostajac w tema-
cie muzyki — lwona Kowalska i Bar-
tosz Kusza z firmy Dolby, wygtosi-
li prelekcje nt. dZzwieku przestrzenne-
go w HbbTV. Byta to okazja do zapo-
znania sie z rola jaka odgrywa MPEG-
-DASH oraz HbbTV w wersji 1.5 (czy-

Konferencje rozpoczat Pawet Tutka
od przypomnienia jaka role odegrat te-
letekst na przestrzeni kilkudziesieciu
lat w dostarczaniu dodatkowych tre-
$ci na ekrany telewizoréw. Niezmienio-
na przez lata specyfikacja teletekstu,
teraz — w czasach popularnosci inter-
netu — okazuje sie bardzo ograniczona,
a mimo to wiele oséb nadal uzywa te-
letekstu, sprawdzajac program TV lub
wyniki sportowe.

Przyzwyczajenie widzéw do wy-
Swietlania tego typu dodatkowych tre-
sci na ekranie telewizora rodzi zapotrze-
bowanie na dostep do interaktywnych
tresci o wysokiej jakosci zdjec i wideo.
W ten popyt idealnie wpisuje sie kon-
cepcja telewizji hybrydowej w standar-
dzie HbbTV, taczacej w catos¢ sygnat te-
lewizyjny wraz z przestanymi za pomo-
ca internetu tresciami dostosowanymi
do wyswietlania na ekranie TV.

Gosciem specjalnym konferencji
byt dr Klaus lligner-Fehns - Prze-
wodniczacy Konsorcjum HbbTV -
ktory przedstawit obecna sytuacje
rozwoju HbbTV na Swiecie. War-
to w tym miejscu podkresli¢, ze Pol-
ska byta jednym z pierwszych krajéw,
gdzie komercyjnie wdrozono telewi-
zje hybrydowa w tym standardzie.
W trakcie prezentacji pokazano wie-
le ciekawych przyktadow ustug tele-
wizyjnych zrealizowanych na bazie
HbbTV, wsréd ktorych warto wspo-
mnie¢ o portalach telewizyjnych,

grach, ustugach wideo na Zzadanie
i multimedialnym EPG.

Dotychczasowym liderem w roz-
woju HbbTV w Polsce jest Telewizja Pu-
bliczna, ktéra w przeciagu kilkunastu
miesiecy wdrozyta Platforme Hybrydo-
wa TVP zawierajaca kilka aplikacji tele-
wizyjnych w HbbTV dedykowanych do
poszczegdlnych audygji i kanatow te-
lewizyjnych. Konferencja HbbTV Sum-
mit Poland byta idealna okazja do za-
prezentowania przyrostu liczby urza-
dzen odbierajacych telewizje hybrydo-
wa W Polsce. Z tych statystyk wynika,
ze w grudniu 2013 r. odnotowano po-
nad 264 tysiace unikalnych urzadzen
(TV/STB) odbierajacych HbbTV od TVP.
Wiestaw todzikowski, dyrektor
Osrodka TVP Technologie, zapowie-
dziat wprowadzenie w lutym br. no-
wych ustug w HUBie TVP: aplikacji EPG
z sugestia i wideo oraz aplikacji VOD
(znanej ze Smart TV). Zaanonsowano
tez uruchomienie wirtualnych kanatéw
na zadanie dedykowanych do Zimo-
wych Igrzysk Olimpijskich 2014 w So-
chi i Mistrzostw Swiata w Pitce Noz-
nej 2014. Uczestnicy konferendji jako
pierwsi zobaczyli grafiki wizualizujace
zapowiedziane serwisy.

Podczas konferencji zaprezento-
wany zostat rowniez obecnie dostep-
ny serwis HbbTV na kanale ESKA TV.
Wraz z przedstawieniem funkcjonal-
nosci pozwalajacej na dostep do stagji
radiowych w streamingu i wideo pro-
gnozy pogody. Ciekawa funkcjonalno-
$cia serwisu ESKA TV jest mozliwos¢
Sledzenia oryginalnego tekstu pio-
senki do kazdego aktualnie emitowa-

li 1.2.1 wg ETSI). — Pracujemy obecnie
z Telewizja Polska nad wsparciem TVP
w uruchomieniu nowych serwisow
w HbbTV z Dolby Digital Plus — powie-
dziata Iwona Kowalska.

Sylwia Chada z Atmedia opowie-
dziata jak wygladaja perspektywy inte-
raktywnej reklamy w TV z punktu wi-
dzenia domu mediowego. A o tym jak
ksztattuja sie obecne mozliwosci w za-
kresie emisji reklam w telewizji hybrydo-
wej, opowiedziat Tomasz Choroszew-
ski z Biura Reklamy TVP, prezentujac
przy okazji plany w zakresie wprowa-
dzenia nowych form reklamy w HbbTV.

Konferencja HbbTV Summit Poland
stafa sie idealnym miejscem do dysku-
sji nt. obecnego stanu HbbTV w Pol-
sce. Uczestnicy panelow dyskusyjnych
zwracali uwage, ze brakuje informadji
odnosnie tego, ktéry z obecnie sprze-
dawanych telewizorow umozliwia od-
bior telewizji hybrydowej w standar-
dzie HbbTV oraz ze sa rozbieznosci
miedzy tym jak ta sama aplikacje wy-
Swietlaja poszczegdlne modele telewi-
zoréw. Sygnalizacja HbbTV nadal jest
niedostepna u wiekszosci operatoréw
cyfrowych telewizji kablowych oraz na
platformach satelitarnych co przekfa-
da sie na niska liczbe TV odbierajacych
HbbTV w Polsce. Wskazana jest dal-
sza edukacja w zakresie informowania
spoteczenstwa w jaki sposéb widzowie
moga skorzysta¢ z potencjatu telewizji
hybrydowej HbbTV. Kluczowe dla dal-
szego rozwoju rynku bytoby dotacze-
nie kolejnych nadawcoéw oferujacych
za posrednictwem HbbTV ustugi zna-
ne ze Smart TV.
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Lokalne telewizje

od zawsze realizuja dzialalno$¢ misyjng

Rozmowa z Danielem tuszczynem, Dyrektorem Zarzadzajacym Telewizji NTL z Radomska.

NTL Radomsko to prawie wyjatek
na mapie naziemnej telewizji cyfro-
wej jesli chodzi o lokalna telewizje.
Czy w XXI wieku, w dobie platform
cyfrowych i internetu, jest jeszcze
miejsce na taka telewizje?
Oczywiscie — jest miejsce. Widzowie
interesuja sie bowiem nie tylko tym co
dzieje sie w $wiecie i w Polsce, ale tak-
Ze sprawami z najblizszego sasiedztwa,
tzn. na poziomie wojewddztwa, po-
wiatu czy danej miejscowosci. Ludzie
chca wiedzie¢, jakie decyzje zapada-
ja na najnizszych szczeblach samorza-
du, bo one maja bezposredni wptyw
na ich zycie. | tu pojawia sie miejsce
dla lokalnych mediow. Sadze, ze lokal-
ne telewizje sa doskonatym uzupetnie-
niem obrazu otaczajacej nas rzeczywi-
stosci. U nas widzowie znajda infor-
macje o zmianach podatkéw, remon-
tach drog, relacje z imprez kulturalnych
czy sportowych, ktérymi duze stacje
z oczywistych przyczyn sie nie zajma.

NTL Radomsko to od niedawna ka-
nat emitujacy samodzielnie raméw-
ke (do 2013 r. program w duzej mie-
rze wypetniata transmisja TVN -
przyp. red.). Co znajduje sie w ra-
mowce stacji i na co ktadziecie naj-
wiekszy nacisk?

Informacja i publicystyka lokalna to
dwa filary ramowki telewizji NTL. Co-
dzienne wydania serwisu informa-
cyjnego ,Kurier”, ,Rozmowa dnia”,
.Komentarz tygodnia” — to programy
z wieloletnia tradycja, ktore ciesza sie
najwieksza ogladalnoscia i maja swo-
ich wiernych widzéw. Magazyn inter-
wencyjny ,Obiektyw"” to program, bez
ktérego wielu widzéw nie wyobraza
sobie telewizji NTL. Nie brak w naszej
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ramoéwce rowniez reportazy, magazy-
néw kulturalnych, sportu czy progra-
moéw poradnikowych. Kazdy widz jest
w stanie znaleZ¢ cos dla siebie.

Stacja nalezy do Grupy TVN. Czy
~know how” duzego koncernu
w przypadku telewizji lokalnej moz-
na dobrze wykorzystac?

Bardzo cenimy sobie wspotprace z tele-
wizja TVN. Bez jej wsparcia nie udato-
by sie przeprowadzi¢ tak sprawnie pro-
cesu cyfryzacji NTL. Ale to nie tylko po-
moc techniczna. To takze mozliwos¢
szkolenia pracownikéw, wspodtpraca
merytoryczna i pomoc w codziennym
funkcjonowaniu choc¢by dziatu sprze-
dazy wiasnej.

NTL Radomsko nie ogranicza sie tyl-
ko do programéw typowo informa-
cyjno-publicystycznych. Jakie cieka-
we programy obecnie Paristwo emi-
tuja?

Tak jak juz wspomniatem, staramy sie
o to, aby nasza raméwka byta na tyle
bogata, zeby kazdy widz znalazt w ofer-
cie pozycje, ktére go zainteresuja. | cho¢
rzeczywiscie programy informacyjno-
-publicystyczne zajmuja wiekszos¢ na-
Szego Czasu antenowego, to inne pozy-
cje ciesza sie robwniez sporym zaintere-
sowaniem. O kilku programach wspo-
mniatem wczesniej. Poza nimi widzo-
wie znajda na naszej antenie magazyn
gospodarczy ,Bilans”, jest poradnik ro-
dzinny ,Mama — najlepszy zawdéd”, nie
brak programéw poswieconych zdro-
wiu, jest konkurs telefoniczny. Spora
ogladalno$¢ ma niedzielna retransmisja
mszy $wietej, a stata i wierna grupe od-
biorcow maja wywiady z ludzmi kultury
w ramach cyklu ,Oczami twoércy”. Na-

(Tvllider|

Daniel tuszczyn, Dyrektor Zarzadzajacy Tele-
wizji NTL

sza oferta za chwile bedzie jeszcze bo-
gatsza. Na antene trafig chocby pozy-
skane od TVN programy z ktérymi moz-
na uczy¢ sie jezykow obcych. Planujemy
tez rozpoczecie cyklu, w ktérym pre-
zentowane beda filmy nieznanych sze-
rzej twércéw amatorow.

Obszar nadawania NTL Radomsko
to teren bez najwiekszych polskich
miast. Czy na takim obszarze nada-
wania trudno przekonac¢ reklamo-
dawcow do inwestowania w rekla-
me telewizyjna?

Klienci reklamowi lokalnej stagji tele-
wizyjnej to rzeczywiscie gtéwnie pod-
mioty z przystowiowego sasiedztwa.
To podmioty, ktérych nie sta¢ na kam-
panie ogolnopolskie i ktére oferuja
produkty i ustugi kierowane do lokal-
nej spotecznosci. 19 lat obecnosci te-
lewizji NTL na lokalnym rynku medial-
nym jest dla wielu z nich gwarancja
rzetelnosci i solidnosci obstugi. Wielu
klientow przekonuje sie o skuteczno-
$ci kampanii prowadzonych na antenie
NTL i wraca z kolejna oferta. To najle-
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piej chyba $wiadczy o tym, Zze warto in-
westowac w reklame na lokalnej ante-
nie. Liczymy na to, ze wiekszy zasieg,
bogatsza ramoéwka i cyfrowa jakosc sy-
gnatu wptyna na nasze wyniki ogladal-
nosci na tyle, ze znajdziemy sie w ogol-
nopolskim panelu badawczym. Wtedy
bedzie mozliwe podjecie rozméw na
temat emisji na naszej antenie reklam
ogdlnopolskich.

Niedawno Minister Kultury za-
powiedziat, ze w nowym projek-
cie finansowania mediéw publicz-
nych znajdzie sie réwniez zapis, ze
czes¢ srodkow z tytutu optaty au-
diowizualnej trafi réwniez do ko-
mercyjnych podmiotéw realizuja-
cych szeroko pojeta , misje”. Widzi

Pan w tym szanse dla lokalnych te-
lewizji?

Bardzo licze na to, ze tak wtasnie
sie stanie. Przeciez lokalne telewizje
od zawsze wtasciwie realizuja szero-
ko pojeta dziatalnos¢ misyjna. To my
w duzej mierze wptywamy na ksztat-
towanie postaw obywatelskich, na
edukacje widzéw, na uswiadamia-
nie im ich praw i mozliwosci. Poka-
zujemy wzorce zachowan i wytyka-
my nieprawidtowosci. To u nas tak
naprawde realizowana jest koncep-
cja ,matych ojczyzn” i to do nas wi-
dzowie zwracaja sie ze swoimi bo-
laczkami i problemami. Sadze, Ze ta-
kie podejscie ministerstwa jest nie
tylko wtasciwe, ale i dtugo oczeki-
wane przez nadawcéw.

wYwiaAD B

Lokalne telewizje muszg czesto
walczy¢ z wieloma przeciwnosciami
nie tylko z powodéw finansowych.
Jakie sg najwieksze bolaczki telewi-
zji lokalnych w Polsce?

Probleméw nie brak — jak w kazdej fir-
mie. Ale po to one sa, zeby je rozwiazy-
wac :). A powaznie — na pewno bolacz-
ka lokalnych telewizji jest niedostrzega-
nie nas przez instytucje centralne, czesto
juz na poziomie wojewddzkim. Do lokal-
nych stagji telewizyjnych nie trafiaja np.
ministerialne zlecenia kampanii spotecz-
nych promujacych czy to szanowanie
energii czy zachowania prozdrowotne.
Nie jest tez tatwo przekona¢ do wspot-
pracy wojewddzkie oddziaty agencji czy
innych instytucji ogélnopolskich. A prze-
ciez my tez mamy swoich widzéw, czesto
wierniejszych niz inne media.

Jakie sg plany stacji na najblizsze
miesigce?

Planow jest sporo, ale sprobuje przed-
stawic je jak najkrécej. Nasz cel na naj-
blizszy rok to ugruntowa¢ swoja po-
zycje u dotychczasowych odbiorcow,
pozyska¢ nowych widzéw w obsza-
rze zwiekszonego zasiegu i osiagnac
samodzielng stabilizacje finansowa.
To spore wyzwanie, ale jestem prze-
konany, ze mozliwe do zrealizowania.
Nie wolno tez zapomina¢, ze obecnie
NTL nie jest juz tylko nadawca telewi-
zyjnym, ale takze operatorem lokalne-
go multipleksu. | z tym wiaza sie kolej-
ne plany, a konkretnie pozyskanie jesz-
cze jednej lub dwu stacji telewizyjnych
zainteresowanych zwiekszeniem swo-
jego zasiegu przez cyfrowe nadawanie
naziemne.

Dziekuje za rozmowe.

-

\_

NTL (Niezalezna Telewizja Lokalna) to lokalna stacja z Radomska. Wiascicie-
lem jest Grupa ITI (od 2005 roku). Stacja wczesniej wchodzita w sktad sieci
TV Odra, nastepnie retransmitowata program Naszej TV (od 1998 roku), TV4
(od 2000 roku), a od 2005 r. stacji TVN. Od grudnia 2013 r. NTL wypetnia ra-
mowke samodzielnie. W zasiegu technicznym stacji jest 1,5 min widzéw. Siec¢
nadajnikéw tworzacych mux to lokalizacje: Czestochowa/Bteszno, Géra Kamiensk, Tomaszéw Mazowiecki. Sta-

ja jest rowniez operatorem lokalnego multipleksu, ktéry emituje program NTL, 4 fun.tv, TV.Disco, Stars tv.

_J

www.tvlider.pl
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Dom mediowy Lowe Media przeanalizowat przychody reklamo-
we telewizji pod katem najbardziej ,dochodowych” celebrytéw
w 2013 roku. W rankingu ujeto przychody reklamowe przypadaja-
ce na wszystkie premiery i powtérki programéw jakie emitowane
byty od poczatku stycznia do konca grudnia 2013 r.

Pierwsze miejsce zajat istniejacy juz od 13 lat talk-show Ewy
Drzyzgi ,Rozmowy w toku”, ktéry przyniéost TVN-owi ponad 134
miliony ztotych. 133 miliony ztotych jakie zarobity ,,Kuchenne Re-
wolucje” Magdy Gessler daty drugie miejsce. ,,Must Be The Mu-
sic” zajat trzecie miejsce dzieki 117 milionom ztotych zaptaconym
za czas reklamowy graniczacy i emitowany w trakcie tego polsa-
towskiego talent show.

— Liderem zarobkéw w 2013 roku jest program ,Rozmowy
w toku”, gtéwnie za sprawa olbrzymiej liczby spotéw przy tym for-
macie. Program emitowany byt codziennie w dni robocze. Warto
zauwazyc, ze przy plasujacych sie na drugim miejscu ,Kuchennych
Rewolucjach” sekunda emisji spotu reklamowego byta jedna z naj-
drozszych w zestawieniu. Z tego samego powodu trzecie miejsce
nalezy do ,Must Be The Music”. Graniczace z tym formatem blo-
ki reklamowe (breaki) byty jednymi z najdrozszych. Znajdujacy sie
na czwartym miejscu ,Mam Talent!” wygrat zdecydowanie pod
wzgledem kosztu spotu zakupionego przy tym programie. Szero-
kie podium zamyka piata ,Jaka To Melodia”. Teleturniej Roberta
Janowskiego swojg pozycje zawdziecza ponad 9 tysigcom spotéw
przy tym programie — komentuje ranking Michat Bakalarczyk, se-
nior media planner zdomu mediowego Lowe Media.

TOP 10 Celebryci — lokomotywy reklamowe
(ROK 2013 - premiery i powtorki)
1. Ewa Drzyzga (,,Rozmowy w Toku”, TVN) — 134,3 miIn zt
2. Magda Gessler (,,Kuchenne Rewolucje”, TVN) - 133,3 min zt
3. Adam Sztaba, Kora, Elzbieta Zapedowska, Wojciech tozowski,
Maciej Rock, Paulina Sykut (,, Must Be The Music”, Polsat) - 17,3
min zt
4. Matgorzata Foremniak, Agnieszka Chylirska, Augustin Egurro-
la, Marcin Prokop, Szymon Hotownia (,Mam Talent!”, TVN) —
102 min zt
. Robert Janowski (,,Jaka to melodia?”, TVP1) — 89,4 min zt
6. Justyna Steczkowska, Patrycja Markowska, Marek Piekarczyk,
Tomson i Baron, Edyta Gérniak, Maria Sadowska, Marika, Ma-
ciej Musiat, Tomasz Kamel (,,The Voice of Poland”, TVP2) - 85,4
min zt
7. Kuba Wojewddzki, Czestaw Mozil, Tatiana Okupnik, Patrycja
Kazadi (,,X Factor”, TVN) — 85,3 min zt
8. Bronistaw Cieslak (,,Malanowski & Partnerzy”, Polsat) — 78,4 min zt
9. Tadeusz Sznuk (,Jeden z Dziesieciu”,
TVP2) - 66,1 min zt
10. Matgorzata Rozenek, Natalia Nguyen,
Tomasz Pagowski (,Bitwa o Dom”, TVN)
-59,7 min zt

(%]

Gwiazdy dziennikarstwa i publicystki przyciaga-
ja reklamodawcéw i tym samym daja miliono-
we dochody telewizyjnym stacjom. ,Dzier na
Zywo" z oferty TVN 24 wsrdd propozydji pu-
blicystycznych okazat sie najlepsza lokomoty-
wa reklamowa w polskiej telewizji w 2013 roku.

Fot.: TVN

(Tvllider|

DZIENNIKARZE
| CELEBRYCI

W zestawieniu na czotéwke najlepiej zarabiajacych dla swoich sta-
¢ji dziennikarzy wysuneli sie Michat Cholewinski, Dagmara Kaczmarek-
-Szatkow, Joanna Krynska, Krzysztof Gérlicki, Igor Sokotowski — pro-
wadzacy w TVN 24 ,Dzien na Zywo". Ten program zarobit na rekla-
mach 90,9 min ztotych.

.Dzien na Zywo" wyprzedzit propozycje emitowana w kilku sta-
cjach Polsatu — prowadzony przez Beate Cholewinska, Joanne Gérska
i Bartosza Kurka program ,,Nowy Dzien”, ktéry przyniést 80,6 min zt.

Na trzecim miejscu uplasowali sie Grzegorz Miecugow, Tomasz
Sianecki, Wojciech Ziminski, Grzegorz Markowski. Prowadzony przez
nich w TVN 24 program ,Szkto Kontaktowe"” zarobit 38,9 min zt.

TOP 10 Najbardziej dochodowe gwiazdy dziennikarstwa i publi-
cystyki
1. Michat Cholewinski, Dagmara Kaczmarek-Szatkow, Joanna
Krynska, Krzysztof Gérlicki, Igor Sokotowski (,Dzier na Zywo"
—TVN 24) - 90,9 mIn zt
2.Beata Cholewinska, Joanna Goérska, Bartosz Kurek (,Nowy
Dzien” - Polsat, Polsat News, Polsat 2, Polsat Biznes) — 80,6 min zt
3. Grzegorz Miecugow, Tomasz Sianecki, Wojciech Ziminski, Grze-
gorz Markowski (,,Szkto Kontaktowe” — TVN24) — 38,9 min zt
4. Agnieszka Gozdyra, Mariusz Abramowicz, Przemystaw Biat-
kowski, Joanna Wrzesniewska i inni (,,To Jest Dzien” — Polsat
News) — 33,2 min zt
5. Elzbieta Jaworowicz (,,Sprawa dla Reportera” — TVP 1) - 31,8
min zt
6. Michat Olszanski (,Ekspress Reporterow” — TVP 2) — 26 min zt
7. Tomasz Lis (,Tomasz Lis na Zywo" - TVP 2) — 22,7 min zt
8. Andrzej Morozowski, Maciej Knapik (,Tak Jest” — TVN24) —
20,9 min zt
9. Przemystaw Talkowski (,,Paristwo w Panstwie” — Polsat, Polsat
News) — 15,6 min zt
Piotr Jacon, Krzysztof Gorlicki (,,Dzierh po Dniu” — TVN 24) —
14,3 min zt

10.

- Ranking wygrat ,Dzien na Zywo"” w TVN 24 dzieki czestym
emisjom, a co za tym idzie duzej liczbie wygenerowanych spo-
tow. Drugie miejsce nalezy do wspomnianego wczesniej ,,Nowego
Dnia” (rozwazanego jako suma emisji na wszystkich stacjach polsa-
towych). Srednia ogladalno$¢ tego formatu na wszystkich stacjach
jest gorsza anizeli ,Dnia na Zywo", lecz drugie miejsce w rankin-
gu przychoddw program osiagnat dzieki olbrzymiej liczbie spotow
(byt emitowany na czterech nalezacych do Polsatu stacjach). Trze-
cie miejsce przypadto , Szktu kontaktowemu” dzieki dobrej ogladal-
nosci oraz dos¢ duzej liczbie spotéw — komentuje najnowszy ran-
king Michat Bakalarczyk, Senior Media Planner z domu mediowe-
go Lowe Media.

Dane: Kwoty wziete pod uwage przy tworzeniu rankingu pochodza
z danych cennikowych stacji telewizyjnych i nie uwzgledniaja ewentu-
alnych rabatow.

opr. Jakub Wajdzik
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Beda, kolejne naziemne kanaty?
X
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Prezes Urzedu Komunikacji Elektronicz-
nej przeprowadzit analize zainteresowa-
nia wolnymi zasobami czestotliwosci
z zakresu 174-230 MHz do wykorzysta-
nia przez systemy telewizji cyfrowej w standardzie DVB-T
w multipleksie ogéinopolskim.

W zwiazku ze ztozeniem przez Emitel sp. z 0.0. wnio-
sku o dokonanie rezerwacji czestotliwosci z zakresu 174—
230 MHz, Prezes UKE ogtosit dostepnosci tych zasobdw.
W przewidzianym terminie do UKE wptynety zgtoszenia
od 16 kolejnych podmiotéw zainteresowanych rezerwacja
tych czestotliwosci.

Oproécz wniosku od spotki Emitel do Prezesa UKE za-
interesowanie wolnymi zasobami czestotliwosciami ztozy-
ty nastepujace podmioty: Agora S.A., Alvernia Studios sp.
z 0.0., BCAST sp. z 0.0., Discovery Polska sp. z 0.0., INFO-
-TV-FM sp. z 0.0., ITI Neovision S.A., Kino Polska TV S.A.,
Michat Winnicki Entertainment, Pressmedial sp. z 0.0,
RDF2 sp. z 0.0., Telestar S.A., Telewizja Polska S.A., TVR
sp. z 0. 0., TVS sp. z 0.0., UPLINK Krzysztof Zagérski oraz
ZPR S.A. Dodatkowo po terminie wyznaczonym przez Pre-
zesa UKE wptynety jeszcze zgtoszenia od nastepujacych
podmiotow: Platforma Mediowa Point Group S.A. i Tele-
wizja Puls sp. z 0.0.

Dokonane przez podmioty zgtoszenie zainteresowania
nie jest rownoznaczne ze ztozeniem wniosku o rezerwa-
cje czestotliwosci. Procedura ta stuzy wytacznie okresle-
niu przez Prezesa UKE zainteresowania zasobami z zakre-
su 174-230 MHz na wskazanym obszarze. Na podstawie
przeprowadzonej analizy Prezes UKE stwierdzit, ze zgtoszo-
ne zainteresowanie przekroczyto dostepne zasoby czesto-
tliwosci. Wobec tego konieczne bedzie wytonienie w dro-
dze konkursu podmiotu, na rzecz ktérego dokonana zosta-
nie rezerwacja czestotliwosci dla nowego multipleksu na-
ziemnej telewizji cyfrowej.

Prezes UKE przystapi do opracowania i uzgodnienia
z Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji projektu dokumentacji
konkursowej oraz trybu postepowania, na podstawie ktére-
go wytoniony zostanie operator nowego multipleksu DVB-T.

Aktualnie w Polsce sa dostepne cztery multipleksy na-
ziemnej telewizji cyfrowej, w tym trzy ogdlnopolskie mul-
tipleksy z bezptatna oferta programowa (MUX1, MUX2,
MUX3) oraz jeden kodowany multipleks telewizji mobilnej
(MUX4). /EBA/

Sukces aplikacji TVP Stream

Aplikacja TVP Stream zajefa w Polsce wy-
m sokie 10 miejsce w rankingu najpopular-

niejszych programéw pobranych w inter-
netowym sklepie Apple Store i 5 miejsce w kategorii aplika-
¢ji pobranych dla iPada w tym samym sklepie.

Z aplikacji TVP Stream korzysta dzisiaj okoto 260 000
0sob. Jest to najwieksza liczba uzytkownikéw od czasu
wprowadzenia jej przez Telewizje Polska, czyli od 8 stycz-
nia 2013 r.

Przybywa tez klientéw Platformy Hybrydowej TVP. 8 lu-
tego br. skorzystato z tej ustugi az 85 738 uzytkownikow.
Natomiast rekord odston poszczegdlnych serwiséw Plat-
formy Hybrydowej TVP zostat pobity 15 lutego br., wtedy
whniést on prawie 2 min 135 tys.

Niekwestionowanym sukcesem aplikacji telewizji pu-
blicznej jest zajecie 1 miejsca w kategorii aplikacji newso-
wych przed aplikacja stacji informacyjnej TVN24, czy ogol-
nopolskiego dziennika Gazeta Wyborcza. TVP Stream pla-
suje sie rowniez w czotéwce najpopularniejszych aplikacji
multimedialnych do pobrania na urzadzenia z systemem
Android i zajmuje 2 miejsce w kategorii ,,muzyka wideo”
za popularna aplikacja YouTube wsrdd aplikacji na urza-
dzenia z dostepne z platformy Windows Phone. Srednio
dziennie z aplikacji korzysta ponad 25 tys. uzytkownikow.
Aplikacja TVP Stream jest nie-

I — ustannie rozwijana, aby jak
o L A najlepiej spetniata oczekiwa-
E_ E L 5 nia widzéw. Dzi§ uzytkowni-
v = = cy TVP Stream moga ogladac
s = = programy TVP Info, TVP
T B &= Sport, wszystkich 16 wersji

— i - i— programu TVP Regionalna
oraz TVP Parlament. Dodat-
kowa atrakcja dla fanéw sportéw zimowych jest specjalna
oferta olimpijska. Transmisje wszystkich dyscyplin olimpij-
skich, takze tych, ktore nie zmiescity sie w przekazie telewizyj-
nym, a takze multimedialna biblioteka materiatéw wideo na
zadanie (VOD) wszystkich programéw dostepnych w TVP
Stream — to oferta nowej zaktualizowanej wersji aplikacji.

Aplikacja TVP Stream zapewnia odbiér na tabletach
i smartfonach: TVP Info, TVP Sport, wszystkich 16 wersji
programu TVP Regionalna oraz TVP Parlament. Dzieki niej
uzytkownicy zyskuja szeroki dostep do informacji na te-
mat biezacych krajowych, zagranicznych i lokalnych wyda-
rzen, aktualnych komentarzy i publicystyki w kazdym cza-
sie i miejscu przez siebie wybranym za wyjatkiem Amery-
ki Ptn. i Ptd.

Aplikacja jest bezptatna i dostepna na wszystkie trzy naj-
popularniejsze platformy dla telefondéw komérkowych oraz
tabletéw: iOS, Android oraz Windows Phone. Z jej funkcjo-
nalnosci mozna rowniez korzysta¢ za pomoca zwyktej prze-
gladarki internetowej po wejsciu na strone tvpstream.tvp.pl.
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Lucyna Grobicka - popularna i lubiana, telewizyjna
pogodynka zmarta 6 grudnia 2013 r. Grobicka uro-
dzita sie w 1963 w Urugwaiju. Jako prezenterka po-
gody zadebiutowata w Telewizji Polskiej w 1985
roku, bedac jeszcze studentka. W 2002 zrezygno-
wata z pracy na wizji. W ostatnich latach zycia pra-
cowata w dziale handlowym Ambasady Brazylii
w Polsce. Zmarta po dtugiej i ciezkiej chorobie.

Grupa Eurosport oraz firma IMG Media zawarty
piecioletnig umowe z Lawn Tennis Association - or-
ganem zarzadzajacym tenisem w Wielkiej Brytanii.
Dotyczy ona transmisji i dystrybucji praw do tur-
niejow rozgrywanych na kortach trawiastych. Fir-
my beda dystrybuowaty prawa telewizyjne i cyfro-
we do turniejéw tenisowych na rynkach poza Wiel-
ka Brytania.

Eurosport i DFL Sports Enterprises GmbH przedtu-
zyly diugoletnia wspotprace dotyczaca transmi-
sji z Bundesligi na dwa kolejne sezony: 2015/2016
i 2016/2017. Wedtug umowy Eurosport nadal bedzie
posiadat wylaczne prawa telewizyjne oraz cyfrowe,
w tym prawo do udzielenia sublicencji, do wszyst-
kich meczéw Bundesligi i 2. Bundesligi w 22 krajach
Europy Pétnocnej oraz Srodkowo-Wschodnie;j.

Prawie 1,7 miliona widzéw obejrzato w grudniu
2013 r. TVP1 ,Wielki Test o Zywnosci. Polska sma-
kuje” , a rekordowa liczba oséb — ponad 600 tys. —
odpowiadato na pytania w internecie i na urzadze-
niach mobilnych.

IDMnet i spétka Mediasat, nadawca stacji Tele5,
podpisaty umowe na wytacznos¢ w zakresie obstu-
gi reklamowej. Od stycznia 2014 roku IDMnet od-
powiada za sprzedaz i planowanie czasu reklamo-
wego kanatu Tele5.

Eurosport odnotowat najlepszy w historii wynik
ogladalnosci w Polsce. Kwalifikacje do konkursu
w Oberstdorfie — pierwszego z czterech konkurséw
rozgrywanych w ramach Turnieju Czterech Skocz-
ni, ogladato srednio 1,56 miliona widzéw (udziat
w rynku blisko 12%, dane: NAM).

Grupa Kapitatowa Kino Polska TV S.A. rozpoczeta
wspotprace w zakresie pozyskiwania reklam dla ka-
natéw ze swojego portfolio (tj. Telewizji Kino Pol-
ska, Kino Polska Muzyka, FilmBox i Stopklatka TV)
ze spo6tka Polsat Media Biuro Reklamy.
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Animacje Nickelodeon w TV PULS

@ Telewizja Puls podpisata umowe o wspot-

pracy strategicznej z koncernem medial-
nym Viacom International Media Net-
works. W ramach wspétpracy od marca
2014 roku na obydwu kanatach nadawcy (TV Puls i PULS 2)
zostana wyemitowane trzy bloki tematyczne animacji z Ni-
ckelodeon. W sumie w kanatach Telewizji Puls pokazanych
zostanie ponad 600 odcinkéw réznorodnych programow
z portfolio grupy Nickelodeon, m.in.: ,Pingwiny z Madaga-
skaru”, ,SpongeBob Kanciastoporty” i ,,Kung Fu Panda”.
Umowa obejmuje réwniez wsparcie cross-promocyjne po-
miedzy stronami w obszarze dziatan on-air i off-air.  /EBA/

Premiera serialu Kosmos wspierana
globalna kampania marketingowa,

Fox International Channels oraz Natio-
' EL?E;I[?R%'“C nal G(.eographic.ChanneIs Internatiqnal
||| CHANNEL ogtosity premiere nowego serialu
Fox IWTERNATIONAL pt. ,Kosmos”, ktéry bedzie sktadat sie
z 13 odcinkéw. Premiere bedzie wspie-
rac globalna kampania marketingowa.
Pierwszy odcinek zostanie wyemitowany na wszystkich
90 kanatach National Geographic Channel, ktére sa dostep-
ne w 180 krajach, a takze na dodatkowych 120 kanatach
z rodziny FOX w 125 krajach, dzieki czemu bedzie to naj-
wieksza w historii telewizji premiera serialu. Bezposrednio
po premierze na rynku USA, ktora jest zapowiadana na nie-
dziele 9 marca na kanale FOX oraz na poniedziatek 10 mar-
ca na National Geographic Channel, serial zostanie pokaza-
ny na kanatach FOX'i NGC jednoczesnie w innych krajach ca-
tego $wiata, cata seria premierowych pokazéw powinna za-
konczy¢ sie w ciagu jednego tygodnia od premiery w USA.
Pozostate 12 odcinkéw bedzie emitowane wytacznie na Na-
tional Geographic Channel. W Polsce premiera serii odbe-
dzie sie w niedziele 16 marca o godzinie 22.00 na National
Geographic Channel i FOX.

Nowemu seria-
lowi , Kosmos”
bedzie towa-
rzyszyta szero-
ko zakrojona,
globalna kam-
pania marketin-
gowa i rekla-
mowa,  obej-
mujaca zaréwno kampanie telewizyjna przygotowana
przez zespot kreatywny FOX w USA i zlokalizowang przez
FOX Interntational Channels na 44 jezyki jak i materiaty
przygotowane na potrzeby innych mediow. /AZ/
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FOKUS TV ujawnia. Logo

,FOKUS TV Otwiera swiat” to hasto nowej sta-
F gi  telewizyjnej o profilu  edukacyjno-
poznawczym, ktére ma za zadanie wprowadzi¢
FOKUS | widzéw w nowy interesujacy swiat. Uswiado-
mic im, ze oferta programowa FOKUS TV po-

szerza ich wiedze, pobudza ciekawos¢, rozwija pasje, inspiruj
i pomaga sie zrelaksowac. Logotyp stacji jest natomiast uniwer-
salnym, nowoczesnym i czytelnym znakiem, ktory w szybko

zmieniajacym sie Swiecie jest stabilny i ponadczasowy.

Logotyp FOKUS TV sktada sie dominujacej litery ,,F”, po-
tozonej w centralnej czesci znaku, skrotu , TV” umieszczone-
go w prawym goérnym rogu, stowa ,FOKUS” w dolnej cze-
$ci oraz kwadratowe]j ramki. Podstawowy logotyp wystepu-
je w wersji czarnej na biatym tle. Pozostate wersje maja bia-
te logo i jeden z czterech kolorow ta — oliwkowe, fioletowe,
czerwone i turkusowe. Kolory te stanowia zespoét cech wi-
zualnych marki.

FOKUS TV to nowa telewizja o profilu edukacyjno-po-
znawczym. Jej start zaplanowano na 28 kwietnia 2014
roku. Wtascicielem koncesji jest nalezaca do grupy kapita-
towej ZPR spotka TV Spektrum, ktdrej prezesem jest Ewa
Lampart. IAZ/

™

FAKTOGRAF B

KRRIiT cztonkiem WorldDMB
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zostata

KRR
I\ 1 cztonkiem WorldDMB — miedzynarodowej or-

ganizacji, dziatajacej na rzecz wdrazania radiowej emisji cyfrowej
na $wiecie.

W sktad WorldDMB wchodzi ponad 85 firm i organizadji
z ponad 25 krajow. Cztonkami organizacji sa regulatorzy rynku
medialnego, nadawcy publiczni i komercyjni, operatorzy sieci
telekomunikacyjnych, producenci odbiornikéw radiowych oraz
chipéw cyfrowych. Forum skupia inzynieréw, kadre kierowni-
cza i specjalistéw z branzy technologii cyfrowych uczestnicza-
cych w pracach zwiazanych z wdrazaniem radia cyfrowego.

Uczestnictwo w organizacji daje szeroki dostep do najnow-
szych informacji ze $wiatowego rynku radiowej emisji cyfrowej,
rozlegtej sieci miedzynarodowych kontaktéw w zakresie konsul-
towania rozporzadzen i standardéw okreslajacych emisje cyfro-
Wwa oraz specjalistycznej wiedzy na temat licengji, badan technicz-
nych i dziatari marketingowych zwiazanych z wdrazaniem radia
cyfrowego. Cztonkostwo umozliwia takze udziat w warsztatach,
seminariach oraz grupach badawczych. Cztonkowie WorldDMB
maja wptyw na dziatanie organizacji poprzez udziat w gtosowa-
niach podczas zgromadzer ogolnych cztonkéw WorldDMB. Sie-
dziba organizacji znajduje sie w Genewie. /AZ, KRRIT/
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kontakt w sprawie dystrybucji:

Barbara Gu#niczak - prezes zarzadu
+48 502 394 141, b.guzniczak@tvpasja.pl

« lwona Wasiewicz - dyrektor ds. dystrybucji kanatow telewizyjnych
+48 608 141 355, Lwasiewicz@ivpasja.pl
Magdalena Talarczyk - kierownik ds. dystrybucji kanatdéw telewizyjnych
+48 531 313 710, maalarczyk@atvpasja.pl

« Dagmara Setnicka - Kura - asystentka ds. dystrybucji
48 502 541 073, d.setnicka-kura@tvpasja.pl

TVPasja 5p. z 0.0,

siedziba:

ul. Wilgi 22/19, 44-100 Gliwice

adres korespondencyjny:

ul, Chorzowska 44 B pokdj 619/1, 44-100 Gliwice
dystrybucja@tvpasja.pl
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Kanaty Water Planet i Novela tv w wersji SD zawie-
sity nadawanie przez satelite Hot Bird. Wersje SD
i HD sa nadal dostepne droga $wiattowodowa.

TVP Regionalna nadaje swoéj program cata dobe. An-
tena zmienita réwniez raméwke. Wsréd nowosci
znalazly sie: interaktywny program poradnikowy
~Zapraszamy na kawe”, program kulinarny ,,Racz-
ka gotuje”, a takze state pasmo kulinarne, emitowa-
ne przed potudniem w dni powszednie. Kilka pozy-
¢ji zmienito pore nadawania.

HAWE Telekom podpisato umowe ze Sp6tka VECTRA
Investments na sprzedaz 3 tys. km wiékien swiatto-
wodowych w ramach Ogélnopolskiej Sieci Swiatto-
wodowej HAWE. Warto$¢ umowy to 22 min zt netto.

W zwigzku z wygasnieciem kadencji dotychczaso-
wego Prezydium, na posiedzeniu 14 stycznia br.
Rada Programowa TVP S.A. dokonata wyboru no-
wych wiadz. Przewodniczaca zostata lwona Sle-
dzinska-Katarasinska, a jej zastepcami Bozena Wa-
lewska i Andrzej Krajewski.

Od stycznia br. do grupy klientéw agencji Charyzma
Doradcy Komunikacji Biznesowej dotaczyta grupa
mediowa Viacom International Media Networks Pol-
ska. Takze FOX International Channels Poland po-
wierzyt obstuge komunikacyjna dwéch swoich ka-
natéw dokumentalnych agencji Charyzma.

12 stycznia br. kanat TV Republika znalazt sie w ofer-
cie Vectry, uzupetniajac cyfrowy pakiet Platynowy. Re-
publika zostata udostepniona bez dodatkowych optat.

Z poczatkiem 2014 roku Grupa Eurosport uruchomi-
ta w Polsce lokalne okno reklamowe dla swoich flago-
wych kanatéw — Eurosport i Eurosport HD. Za sprze-
daz czasu antenowego odpowiada biuro reklamy Pol-
sat Media. Od 1996 roku kanat Eurosport obecny jest
na naszym rynku z polskim komentarzem, ale reklamy
byly emitowane w pasmie miedzynarodowym

15 lutego br. miata miejsce awaria systeméw zasila-
nia podstawowego i rezerwacyjnego centrali emisyj-
nej w Telewizji Polskiej. Przyczyny awarii sg ustalane.

W zwigzku z obchodami dziesieciolecia, stacja
4fun.tv zmienita oprawe graficzna oraz odswiezy-
ta logotyp.
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Tadeusz Mosz nie zyje

= Znany i lubiany, dziennikarz radiowy i tele-
izyj t horobie 4 luti br.
wizyjny zmart po chorobie 4 lutego
TELEWIZJA POLSKA  \y \Warszawie. Tadeusz Mosz urodzit sie 25
stycznia 1954 roku w Legnicy. Ukonczyt studia dziennikarskie na
Uniwersytecie Slaskim. Z TVP zwiazany byt od 1980 roku. Autor
programéw o tematyce ekonomicznej i reformie gospodarczej,
m.in. ,Jak jest, jak moze by¢, jak by¢ powinno, czyli jak prze-
ksztatci¢ system centralnie planowany w rynkowy”. Autor i po-
mystodawca widowiska na zywo ,,Otwarte studio” (1989-1991),
emitowanego przez kilka godzin w nocy z piatku na sobote
w TVP1 w formule tzw. telewizyjnego ,Hyde Parku”. Byt takze
wspotautorem i prowadzacym poranny magazyn ,Kawa czy
herbata” w TVP1.

Wspotpracowat z Gazeta Gietdy , Parkiet”, gdzie byt do-
radca prezesa zarzadu i kierownikiem zespotu analitykéw giet-
dowych. Ponownie zwigzat sie z TVP w 1996 roku — z ,Giet-
da”, programem o rynku papieréw wartosciowych. W 2001-
2002 prezentowat wiasne komentarze ekonomiczne w ,Pa-
noramie” w TVP2. Od pazdziernika 2001 do wrzesnia 2006
r. pomystodawca, autor i prowadzacy magazyn ekonomicz-
ny ,Plus Minus” w TVP1. Od jesieni 2006 r. autor ,,Plus Mi-
nus” w TVP3, potem TVP Info. Od 2011 r. pomystodawca,
autor i prowadzacy program ,Méwisz Mosz” w TVP Info.
W 2003 r. program ,,Plus Minus"” i jego twdrca zostali uhono-
rowani Medalem Europejskim. Od 2 marca 2009 r. program
.Plus Minus” ponownie gosci na antenie telewizji publicznej
w TVP Info, z Tadeuszem Moszem jako prowadzacym. Od
marca do czerwca 2012 r. wraz z Janem Wréblem na antenie
TVP1 prowadzit program publicystyczny , Kto za to zaptaci?”.

Wspétpracowat m.in. z radiem TOK FM, gdzie prowadzit
codzienny poranny autorski program ,,EKG — Ekonomia, Ka-
pitat, Gospodarka”. /red./

Motowizja i Zest w nc+

15 stycznia br. klienci platformy nc+ zy-
skali mozliwo$¢ ogladania dwoch no-

wych kanatow: Motowizji i ZEST TV.
Oba sa dostepne poczawszy od pakietu Universe+ dla abo-
nentéw posiadajacych dekodery HD.

Motowizja (pozyda 124) to kanat, ktéry nadaje 24 godziny
na dobe. Stacja oferuje programy dotyczace legend motoryza-
qji, klasycznych samochodoéw, rajdéw i wyscigdw, a takze tunin-
gu i driftu. Z kolei ZEST TV (pozycja 125) to kanat nadajacy tresci
dla dorostych w godzinach 23.00-5.00. Oferta programowa to
miedzy innymi magazyny o tematyce erotycznej i rozrywkowej.

Dwa nowe kanaty to kolejne rozszerzenie oferty platfor-
my nc+. Wczesniej, 6 grudnia 2013 r., abonenci zyskali moz-
liwos¢ ogladania 15 nowych kanatow. Wsrdd nich byty stacje
o roznym profilu: sportowym, filmowym, dzieciecym, a takze
muzycznym i informacyjnym. Na poczatku grudnia do oferty
weszty m.in. CNN, Cartoon Network, Sportklub, TCM i czte-
ry kanaty CBS: Action, Drama, Europa i Reality. /EBA/
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Cartoon Nefwork i Boomerang
z nowaq, strateqiaq,

Na specjalnym spotkaniu, Turner
TFurner -
Porner) Broadcasting System Poland za-

A TumeWarner Company

prezentowat plany programowe
i marketingowe na 2014 rok swoich kanatéw dla dzieci —
Cartoon Network i Boomerang.

Wraz z tegorocznymi premierami w Cartoon Network
(,Wujcio Dobra Rada”, ,Steven Universe” i ,Clarence”),
nadawca zaprezentowat réwniez nowe podejscie do tego jak
poszczegodlne seriale beda rozmieszczane w raméwece stacji. To
rezultat badania, jakie na zlecenie Turnera przeprowadzita Stra-
tosfera we wrze$niu 2013 r. Celem badania byto poznanie po-
trzeb, postaw i trenddw, ktére wptywaja na zycie polskich dzie-
ci oraz ich opinii i opinii ich rodzicéw na temat Cartoon Ne-
twork. Badanie wykazato, Ze dzieci postrzegaja kanat Cartoon
Network jako zabawny, bystry, nowoczesny, petny fajnych kre-
skéwek i przygod oraz zabawnych postaci, ktére je rozsmie-
szaja. Natomiast rodzice twierdzili, Ze stacja ma duzo interesu-
jacych seriali, ale czasami czuja, ze mogtaby bardziej wspiera¢
ich w zadaniach jakie stawia przed nimi rodzicielstwo. Dlatego,
stacja postanowita przebudowac swoja raméwke tak, aby le-
piej odpowiadata wymogom polskiej widowni.

W nowym uktadzie programéw poranki beda wypetnione
komediami takimi jak ,, Angelo rzadzi”, ,Tom i Jerry”, ,Garfield
Show" czy ,,Looney Tunes Show”, po potudniu na antenie po-
jawi sie wiecej seriali przygodowych z elementami akgji oraz
komedii m.in.;, ,Scooby-Doo! i brygada detektywow”, ,Nie-
samowity swiat Gumballa” i ,Ben 10: Omniverse”, natomiast
wieczorem widzowie beda mogli obejrzec seriale dla starszych
dzieci jak ,Pora na przygode” czy ,Zwyczajny serial”.

Z kolei w ofercie kanatu Boomerang w br. znajdzie
sie m.in. premiera serialu ,The New Tom & Jerry Show".
Nadawca zaplanowat na druga potowe roku kampanie wi-
zerunkowa. /EBA/

Imprezy Lekkoatletyczne w Telewizji
Polskigj

= Zarzad Telewizji Polskiej zdecydowat

o zakupie praw do pakietu Miedzynaro-

TELEWIZJA POLSKA dowego Stowarzyszenia Federacji Lek-

koatletycznych (IAAF). W jego sktad wchodzi 15 $wiatowych

imprez: przede wszystkim mistrzostwa $wiata — zaréwno na

otwartym stadionie, jak i w hali. Umowa zostanie podpisana
w najblizszych dniach.

Telewizja Polska od kilkudziesieciu lat pokazuje najwaz-
niejsze zawody lekkoatletyczne, bedac pod tym wzgledem
potentatem. Kilka miesiecy temu TVP zakupita takze pakiet
Europejskiej Federacji Europejskiej (EAA), w skfad ktdrego
wchodzi 11 imprez w latach 2016-2019 (m.in. mistrzostwa
Europy na stadionie i w hali). Tegoroczne mistrzostwa Euro-
py (Zurych, 12-17 sierpnia) takze bedzie mozna ogladac¢ na
antenach Telewizji Polskiej. IAZ/

www.tvlider.pl

Medialny flesz

Orange Polska wzbogacito oferte ustugi Telewi-
zja Tu i Tam o szes¢ popularno-naukowych kana-
téw nalezacych do Discovery Networks. Do oferty
pakietow dotaczyty nastepujace kanaty: Discovery
Channel, Animal Planet, Discovery Science, TLC, ID:
Investigation Discovery oraz Discovery Turbo Xtra.
Wszystkie nowe kanaty wzbogacity pakiet Full.

W serwisie agencyjnym x-news, nalezagcym do
TVN Media, udostepniajacym tresci wideo pol-
skim wydawcom, znalazty sie produkowane przez
TVP S.A. materiaty newsowe z kanatéw TVP1,
TVP2, TVP Info i TVP Regionalna. S3 to tresci z Pol-
ski i ze Swiata o tematyce politycznej, spotecznej
oraz gospodarczo-ekonomicznej. Ponadto dystry-
buowane beda fragmenty programoéw $niadanio-
wych, a takze wybranych programéw rozrywko-
wych i seriali nadawanych na antenach TVP.

ABC VOD, pierwszy w Polsce subskrybowany ser-
wis wideo na zadanie przeznaczony dla dzieci,
miat swéj rynkowy debiut na Netia Playerze. Ser-
wis ten zapewnia nieograniczony dostep do kilku-
set odcinkéw ulubionych bajek i pewnos¢, ze wy-
swietlane tresci sa w petni legalne i adekwatne
do wieku dziecka. ABC VOD zostata przygotowa-
na przez Galapagos Sp. z 0.0

National Geographic Channel Europe i Telewizja
TTV rozpoczety koprodukcje polskiej wersji serii
dokumentalnej ,Tabu”. — Program ,Tabu” nalezy
do najlepiej ogladanych propozycji programowych
National Geographic Channel na $wiecie. Liczymy
na to, ze lokalna produkcja tego formatu, taczac
synergie i profesjonalizm naszych brandéw i firm
oraz przedstawiajac polskie tematy tabu z ich pol-
skimi bohaterami, odniesie sukces na polskim ryn-
ku - powiedziata Magdalena Szwedkowicz produ-
cent nadzorujacy z National Geographic Channel.
Stacje pracuja nad 12-odcinkowa serig. Program
trafi na obie anteny jesienia tego roku.

Kanat PULS 2 odswiezyt oprawe graficzng i wpro-
wadzit logotyp 3D. Nowa oprawa obowiazuje od
14 lutego br.

Rbl.tv zmienia oferte muzyczna. Muzyczna stacja
telewizyjna emitowac bedzie przeboje zaréwno te
najnowsze, jak i nieco starsze, z ostatnich kilkuna-
stu lat. Na antenie stowo ograniczone zostanie do
minimum. Od pétnocy do 6 rano prezentowani beda
tylko rodzimi artysci. Pozostate godziny wypetnia
utwory reprezentujace ré6zne gatunki muzyczne.
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TVN numerem jeden w badaniu
postrzegania stacji telewizyjnych

TVN zostat uznany za najchetniej ogladana

i najbardziej ceniona stacje, posiadajaca naj-

lepsza wsréd konkurentow oferte programo-

wa i potencjat kreowania trendéw na krajo-
wym rynku telewizyjnym w badaniu wizerunku marek ka-
natéw telewizyjnych przeprowadzonym jesienia 2013
roku przez Interpublic Group of Companies (IPG) Media-
brands Sciences.

Az 81,2% respondentéw wybrato TVN w odpowiedzi na
pytanie o zwykle ogladane kanaty TV, a w TOP10 najpopu-
larniejszych stacji znalazty sie 4 kanaty z portfolio TVN (TVN,
TVN24, TVN7 i TVN Style). Gtéwny kanat TVN byt tez najcze-
sciej wskazywany przez badanych jako ich najbardziej ulu-
biony — wymieniali go blisko dwa razy czesciej (32,9% od-
powiedzi) niz figurujacy na nastepnej pozycji w zestawieniu
kanat Discovery (11% wskazan). Na kolejnym miejscu znalazt
sie Polsat ze wskazaniem 9%, a kanaty telewizji publicznej
TVP1 i TVP2 uzyskaty odpowiednio 3,2% i 2,9%.

W badaniu IPG Mediabrands Sciences analizowano réw-
niez lojalnos¢ widzéw wobec ogladanych kanatéw telewi-
zyjnych, rozumiana jako znajomos¢ numeru preferowanych
stacji na pilocie telewizora oraz pér nadawania ulubionych
programéw. W obu tych kategoriach ponownie zwyciezyt
TVN, osiagajac odpowiednio wynik 87,9% i 70%.

Réwniez pod wzgledem atrakcyjnosci i innowacyjnosci
ramowki, jakosci nadawanych programow i towarzyszacej
im oprawy graficznej, a takze antenowej obecnosci ulubio-
nych gwiazd TVN wyprzedzit pozostate duze stacje ogoélno-
polskie (Polsat, TVP1, TVP2). TVN osiagnat najwieksza licz-
be wskazan w pytaniach o najlepsze programy informacyjne
(87,8% dla TVN24 i 54,8% dla TVN), programy rozrywkowe
(60,9%), filmy (71,9%), seriale (54,8%) i program $niadanio-
wy (66,2%). IAZ/
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Badaniem objeto 20 ogdlnopolskich stacji telewizyjnych
0 najwyzszym udziale w rynku ogladalnosci od wrzesnia do
potowy pazdziernika 2013, bez stacji dzieciecych. W ocenie
poszczegdlnych kategorii brano pod uwage wytacznie odpo-
wiedzi 0séb deklarujacych ogladanie wskazanych stacji. Ba-
danie przeprowadzone w okresie 31 pazdziernika — 5 listo-
pada 2013 roku metoda CAWI (Computer Assisted Web In-
terviews), n = 340.
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Ogodlnopolska Konferencja
Operatorow Komunikacji Elektronicznej

lll Forum Telewizji Lokalnych

26—28 maja 2014 .

Centrum Kongresowe Hotelu Warszawianka w Jachrance

* Telewizja kablowa w Polsce — stan obecny
£ i perspektywy rozwoju LY
// , * Prawo telekomunikacyjne — ewolucja !
J w praktyce, konsekwencje dla rynku
/ f / * Prawo autorskie — kto zarabia, a kto traci?
J * Inwestycje w infrastrukture — budowa sieci
szerokopasmowych, szanse i zagrozenia

* Nowe modele biznesowe
nadawca — operator — uzytkownik

www.konferencjepike.pl
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