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ZJAWISKO MULTISCREENINGU CORAZ POPULARNIEJSZE

IRCenter piaty rok z rzedu pochyla sie nad zagadnieniem multiscreeningu w ramach raportu syndyka-
towego , Multiscreening 2018". Dodatkowe czynnosci na drugim ekranie internauci wykonuja najczesciej
w trakcie ogladania TV. Robi to az 8 na 10 z nich (82,5 proc.), co jest 0 5 p.p. wynikiem wyzszym niz rok
wczesniej, kiedy takich oséb byto 77 proc. Najpopularniejszymi urzadzeniami, po ktére wéwczas siegaja
uzytkownicy sa smartfon (68 proc.) i laptop (58 proc.).

Wsréd czynnosci, ktore internauci woéwczas wykonuja, dominuja te niezwiazane z ogladanymi tre-
$ciami. Najczesciej jest to sprawdzanie poczty elektronicznej (49 proc.) oraz korzystanie z serwisdw spo-
tecznosciowych i komunikowanie sie ze znajomymi (po 40 proc.). 15 proc. internautéw deklaruje, ze zda-
rza im sie szuka¢ wiecej informacji o markach, ktére widza na pierwszym ekranie, a 8 proc. — ze pod
wptywem ogladanych tresci kupili ogladane wiasnie produkty.

Zrodto: badanie na zlecenie IRCenter przeprowadzone metoda CAWI na reprezentatywnej pod wzgle-
dem wieku, ptci i wielko$ci miejscowosci zamieszkania probie 1020 internautéw, realizacja 12.2018 r. /PC/
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PO WIECZERZY WIGILIJNE) RZADZI TV

WIDZOWIE NAJCHETNIE) ZREZYGNOWALIBY
ZTVTRWAM | POLO TV

Po wieczerzy wigilijnej wciaz wygrywa telewi-
zja. Jednak przed uroczysta kolacja zdecydowanie
wygrywa radio — wynika z badania HX Study agen-
¢ji mediowej Starcom.

W ferworze wigilijnych przygotowan na telewi-
zje spoglada az 31 proc. ankietowanych, cho¢ wy-
przedza ja jeszcze mniej absorbujace, ,towarzysza-
ce” radio (36 proc. wskazan). Co ciekawe, 15 proc.
z badanych nie wytacza telewizora nawet podczas
uroczystej kolacji. Podobny odsetek — 14 proc. - stu-
cha woéwczas radia. W centrum uwagi ciagle po-
zostaje telewizor, przed ktérym po kolacji zasia-
da juz ponad potowa polskich rodzin (52 proc.).
Dla poréwnania, udziat w pasterce deklaruje tylko
19 proc. respondentow.

Tradycja wigilijna jest juz ogladanie filmu ,Ke-
vin sam w domu”. Swiat bez Kevina nie wyobraza
sobie blisko potowa Polakéw (43 proc.). Bez jakich
jeszcze produkcji badani nie wyobrazaja sobie Bo-
zego Narodzenia? 25 proc. respondentow wskazato
na ,Opowies¢ wigilijna:, 12 proc. na ,Snietego Mi-
kotaja” i, Samych swoich”. W pierwszej dziesiatce
znalazta sie rowniez ,Szklana putapka”, ktora wska-
zato 7 proc. badanych.

Zrodto: badanie z serii HX Study przeprowadzo-
ne na panelu Ariadna, na ogoélnopolskiej prébie li-
czacej N =1032 oséb. Kwoty dobrane wg reprezen-
tacji w populacji Polakow w wieku 18 lat i wiecej dla
ptci, wieku i wielkosci miejscowosci. Metoda: CA-
WI /EBA/

Jak wynika z Projektu Cyfrowizja IV (realizacja
badania: 10.2018 r. na probie 1,5 tys. polskich tele-
widzéw z dostepem do internetu), cyklicznego ba-
dania agencji Wavemaker, telewidzowie doceniaja
kierunek zmian w ofercie Naziemnej Telewizji Cy-
frowej. 68 proc. wszystkich widzéw, a 71 proc. wi-
dzoéw odbierajacych jedynie TV naziemna, uwaza,
ze jest ona raczej lub zdecydowanie lepsza niz kie-
dys. Oznacza to nieznaczna poprawe w stosunku
do poprzedniej fali badania.

Coraz wieksza popularnos¢ zyskuja cztery kana-
ty z 6smego multipleksu, ktére po trudnym debiucie
sprzed ponad roku sa juz kojarzone przez przynaj-
mniej 41 proc. (wynik Telewizji WP) badanych. Naj-
wieksza rozpoznawalnos¢ wsréd tych stacji zbudo-
wata Nowa TV (51 proc.).

Cho¢ widzowie wysoko oceniaja NTC, wciaz ja-
ko deficytowe obszary w jej ofercie programowej
wskazuja zagraniczne filmy, dokumenty i zagranicz-
ne seriale. Co trzeci badany przez Wavemaker mez-
czyzna uwaza tez, ze NTC oferuje za mato sportu.

A jakie sa najbardziej pozadane kanaty w NTC?
Na swoim ,multipleksie marzen” widzowie naj-
chetniej umieszczali filmowe kanaty premium (HBO,
Canal+), mocne marki kanatéw popularno-nauko-
wych (Discovery, National Geographic) i stacje spor-
towe. W zestawieniu pozadanych kanatéw znalazty
sie rowniez TVN24 czy TVN Style. /KW/
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tym jakie media rzadza u Polakéw podczas Wigilii oraz jakie
kanaty ciesza sie najwieksza popularnoscia w NTC.
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»Za dwadziescia lat bardziej bedziesz zalowal
tego, czego nie zrobiles, niz tego, o zrobiles.
Wiec odwiaz liny, opus¢ bezpieczna przystan.
ZYap w zagle pomyélne wiatry.

Podrézuj, $nij, odkrywaj.”

Mark Twain

Drodzy Czytelnicy!

Wielkimi krokami zbliza sie wiosna. Wiosna wiosna,
a w branzy medialnej i reklamowe] obserwujemy lekka
stagnacje, co potwierdza wiele analiz i badan. Mimo do-
brych wskaznikéw gospodarczych, wiosenne ramowki
najwiekszych i tych mniejszych stacji telewizyjnych, ge-
neralnie nie zaprezentowaty zbyt duzo nowosci. Nadaw-
cy dos¢ ostroznie, nie wiadomo dlaczego, podeszli do no-
wego sezonu. Zastanawiam sie z czego moze wynikac ta-
ka taktyka? Czy z braku pomystéw, budzetéw, a moze
uwazaja, Zze maja na tyle ugruntowana pozycje ze nic im
nie zagraza? Z rynku nadchodza réwniez sygnaty, ze wio-
senne oferty reklamowe telewizyjnych biur reklamy wcale
nie ciesza sie duzym zainteresowaniem w poréwnaniu do
analogicznych okresow sprzed lat. A to juz bardzo niedo-
bry znak, nie tylko dla samych nadawcédw.

W branzy kablowej tematem numer jeden od dtuzsze-
go czasu pozostaje otwarta kwestia odgérnego uregu-
lowania udostepniania infrastruktury operatoréow kablo-
wych innym podmiotom. Na tamach ,TV Lidera” Prezes
PIKE Jerzy Straszewski przekonuje, ze jesli rynek sie do-
brze rozwija, to nie nalezy mu przeszkadzac. — Tego typu
regulacje zamiast przyczynic sie do rozwoju infrastruktu-
ry, moga wrecz zahamowac jej rozwoj — podkresla Pre-
zes PIKE. Jak wynika z raportu firm CMS i Audytel na zle-
cenie PIKE, wprowadzenie kolejnych regulacji dostepo-
wych w sektorze kablowym wptynie znaczaco na spadek
inwestycji w rozwdj infrastruktury gigabitowej. Obnize-
nie poziomu inwestycji w kolejnych czterech latach mo-
ze spowodowac ubytek w przychodach Skarbu Panstwa
w wysokosci 1,76 mld zt. Zatem problem regulacji branzy
kablooperatorskiej nie pozostaje tylko jej problemem, bo
skutki moze odczu¢ cafa gospodarka.

Trwaja intensywne prace nad nowym projektem ba-
dania mediéw Telemetria Polska. Nowy sposéb analizy
rynku ma obejmowac wiele zmian, ktére na nim zaszty
na przestrzeni ostatnich lat. Na nowa inicjatywe Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji przychylnie patrzy spora czesc
rynku. Badanie ma objac telewizje, radio i internet. Jego
organizatorzy chca je oprzec¢ na ok. 10 tys. gospodarstw
domowych (26 tys. uczestnikdw badania). Jednoczesnie
TP pracuje nad dodatkowym pomiarem RPD, ktérego po-
tencjalna wielkos¢ to prawie 10 min dekoderéw. — Te da-
ne pofaczone z danymi panelowymi moga sie sta¢ najdo-
ktadniejszym pomiarem na swiecie — méwi w rozmowie
z TV Liderem” Andrzej Garapich, ekspert KRRIT w pro-
jekcie Telemetria Polska. Co to moze oznaczac¢ dla rynku?
Odpowiedz w $rodku numeru.

#Wstep

W tym numerze ,TV Lidera” podejmujemy wazne te-
maty o wydZwieku spotecznym. Z Izabela Karska, specja-
listka ds. komunikacji Stowarzyszenia Twoja Sprawa, roz-
mawiamy o ochronie dzieci przed pornografia. To wciaz
temat tabu, a ochrona najmtodszego pokolenia zdaniem
specjalistéw nie jest w Polsce wystarczajaca. Branza TV
i kablowa stara sie broni¢ dzieci i mtodziez przed niepo-
zadanymi tresciami.

W ostatnich tygodniach z dziafalnosci na polskim ryn-
ku wycofat sie $wiatowy serwis Showmax. Ale za to coraz
lepiej prosperuje globalny lider — Netflix. Rynek zmienia
sie dynamicznie, rodza sie nie tylko nowe pomysty i ini-
cjatywy, ale wszyscy gracze walcza o e-widza. Mozna za-
tem spodziewac sie, ze ten rok przyniesie tej czesci bran-
zy wiele niespodzianek, ktore beda miaty przetozenie na
tradycyjny rynek TV.

Zachecamy do odwazniejszych decyzji biznesowych
i zyciowych. Biznes lubi w miare przemyslane ryzyko,
a okazja nadarzy sie niebawem. Bedzie mozna podysku-
towac, doszkoli¢ sie, wymieni¢ poglady. Od 20 do 22 ma-
ja 2019 r., w pieknych okolicznosciach Sopotu, odbedzie
sie Ogdlnopolska Konferencja Operatoréw Komunika-
qji Elektronicznej oraz VIl Forum Telewizji Lokalnych. To
rowniez symboliczne spotkanie w ramach $wietowania
30-lecia branzy kablowej w Polsce. Do zobaczenia nad
polskim morzem!

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn
Prezes i Redaktor Koordynator

Fot.: Czestaw Czaplifiski



ANDRZEJ GARAPICH

Ekspert w obszarze badan rynkowych, telemetrii i badan internetowych. Specjalista w zakresie budowy
strategii komunikacji w mediach ze szczegolnym naciskiem na Internet oraz badania oglgdalnosci.
Prelegent na kilkudziesieciu konferencjach w Polsce i za granicg obejmujgcych prowadzenie badan
przez Internet, pomiar widowni, komunikacje medialng w sieci, strategie interaktywne, marketing
internetowy oraz reklame.

Wieloletni cztonek zespotow redakcyjnych raportéw strategicznych Interactive Advertising Bureau,
publikacji branzowych oraz autor kilkudziesieciu artykutdw o sektorze mediowym w czasopismach
w Polsce i za granica.

Byly Prezes Zarzadu spétki Polskie Badania Internetu oraz Zastepca Dyrektora marketingu TVP.
Czlonek PTBRIO, arbiter Rady Etyki Reklamy, cztonek Rady Nadzorczej Fundaciji Opoka.

Obecnie wyktadowca w Collegium Civitas i Akademii Gorniczo-Hutniczej na kierunkach studiow
zwigzanych z komunikacjg, PR, marketingiem, Internetem, dziennikarstwem i badaniami. W przesztosci
wyktadat takze na Uniwersytecie Jana Pawia Il, Uczelni Lazarskiego, Uniwersytecie Jagielloriskim oraz
Uniwersytecie SWPS.

Byt takze producentem telewizyjnym, dziennikarzem i naukowcem.
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WIDZE POWSZECHNY ENTUZJAZM
DOTYCZACY PROJEKTU TELEMETRIA POLSKA

Z Andrzejem Garapichem, ekspertem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

w projekcie Telemetria Polska, rozmawial Kuba Wajdzik.

Badamy obecnie media na wie-
le sposobéw. Skad wziagt sie
pomyst na projekt Telemetria
Polska? Czy dotychczasowe ba-
dania okazuja sie by¢ niewystar-
czajace?

Obecny standard badan mediéw
elektronicznych powstat w latach 90.
ubiegtego wieku. Stosowana dzisiaj
metodologia nie uwzglednia zjawi-
ska multiscreeningu, tj. ogladania te-
lewizji lub stuchania radia przy jed-
noczesnym korzystaniu z interne-
tu na laptopie, tablecie lub smart-
fonie. Dodatkowo tresci dostepne
w TV lub radiu coraz czesciej odbie-
ramy takze przez Internet. Takie ko-
rzystanie z tresci audiowizualnych
nie zostato objete pomiarem w Pol-
sce. Rynek méwi jednym gtosem, ze
obecny pomiar nie jest wystarczaja-
cy, w szczegolnosci nie uwzglednia
gtosu reklamodawcoéw. Technologia
badawcza poszta zdecydowanie do
przodu i umozliwia realizacje doktad-
niejszego pomiaru. Telemetria Pol-
ska chce w oparciu o wspolnie wy-
pracowane z rynkiem standardy ba-
dan realizowa¢ pomiar jednozrédto-
wy, uwzgledniajacy aktywnosci Out-
-Of-Home (poza domem).

Co w zamierzeniu ma obejmo-
wac badanie?

Badanie ma objac¢ telewizje, radio
i internet. Chcemy je oprze¢ na oko-
to 10 tysiacach gospodarstw do-
mowych, co oznacza okoto 26 ty-
siecy uczestnikdéw panelu (Srednia
wielkos¢ gospodarstwa domowe-
go w Polsce wynosi 2,6 osoby). Jed-
noczesnie pracujemy nad dodatko-
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wym pomiarem RPD (ang.: return
path data) — czyli danych ze $ciez-
ki zwrotnej dekoderéw, gdzie po-
zyskujemy dane na podstawie za-
chowan abonentéw telewizji kablo-
wej i satelitarnej. Potencjalna wiel-
kos¢ tego rynku to blisko 10 milio-
néw dekoderow. Te dane potaczo-
ne z danymi panelowymi moga sie
sta¢ najdoktadniejszym pomiarem
na Swiecie.

Jakie sa najwieksze wyzwania
przy przygotowywaniu i realiza-
cji nowych badan?

Obecnie sprawdzamy, czy oferowa-
ne technologie teleinformatyczne
spetniaja oczekiwania technologicz-
ne, oraz przymierzamy sie do rekru-
tacji 10 tysiecy gospodarstw domo-

Kazde badania kosztuja niema-
to. | pojawia sie pytanie - ile
moze wynie$¢ roczny budzet
badan i... dlaczego musi to tyle
kosztowac?

Doswiadczenia na Swiecie wskazu-
ja, ze koszt pomiaréw i badan me-
diéw to 1 proc. wartosci rynku re-
klamowego tego medium. Dane
rynkowe moéwia, ze w Polsce wydat-
ki na reklame wynosza okoto 8 mid
PLN. Oznacza to, ze rynek badan
mediéw bytby wart okoto 80 milio-
néw ztotych rocznie. Z tego, co wie-
my o przychodach branzy badaw-
czej z projektéw badan mediowych,
obecnie jest to znacznie mniej, co
oznacza, ze badania s3 mocno nie-
doinwestowane... Wyniki badan
tworza ,walute” rozliczeniowa dla
branzy. Zatem takie badania mu-

Rynek mowi jednym gtosem,

Ze obecny pomiar nie jest

wystarczajacy, w szczegolnosci nie

uwzglednia gtosu reklamodawcow.

wych. Prowadzimy badania i pilota-
ze. Jednoczesnie jesteSmy w trak-
cie zaawansowanych rozmoéw z ryn-
kiem w celu zbudowania porozu-
mienia rynkowego JIC (Joint Indu-
stry Commettee), ktére wypracowa-
toby standard badan i sprawowato
rynkowa kontrole nad poprawno-
$cia jego realizacji.

sza by¢ kompletne, niepodwazalne,
w petni profesjonalne. Jest to dla
nas priorytet. Tylko wtedy zostana
zaakceptowane przez rynek.

Kiedy w wersji optymistycznej
moga sie pojawic pierwsze, a po-
tem regularne wyniki badan?
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Obecnie przeprowadzamy pilotaze
i badania w celu umozliwienia ryn-
kowi skonsultowania i wypracowa-
nia wspolnie ostatecznych zapiséw
przetargéw, ktére chcemy ogtaszac

Pojawity sie juz gtosy ze strony
branzy radiowej, ktére wskazuja
na dos$c¢ rozbiezne oczekiwania
poszczegdlnych sektorow me-
diow, a takze wskazuja na zupet-

Jakos¢ badan buduje zaufanie

reklamodawcow do mediodw, co

z kolei przektada sie na budzety

reklamowe.

w tym roku, czego nastepstwem be-
dzie uruchomienie pomiaréw. Wte-
dy pojawia sie pierwsze wyniki ba-
dan. Woéweczas czeka nas zmudny
proces ich kalibracji, eliminacji bte-
dow, testéw. To wszystko musi sie
odby¢ w Scistej wspotpracy z JIC-em.
Tego typu jednozrédtowe badanie to
pionierski projekt w skali $wiatowe;.
Jest to proces bardzo skomplikowa-
ny i wielowatkowy. Obecnie prowa-
dzimy bardzo wiele réwnolegtych
proceséw, jednoczesnie stymulu-
jac rynek do uzgodnienia wspdlne-
go stanowiska w ramach wypraco-
wywanego porozumienia rynkowe-
go JIC. Podsumowujac: zaktadamy,
ze w 2019 r. bedziemy dysponowa-
li wynikami badan. Jest to plan nie-
zwykle ambitny, ale mozliwy do re-
alizacji.

nie inna specyfike badania tego
medium. Czy branza radiowa ma
sie czego obawiac?

Rozmawiamy z catym rynkiem,
w tym z przedstawicielami catego
sektora radiowego. Stymulujemy ich
do aktywnego udziatu w powstaja-
cym JIC-u, gdzie kazdy gtos bedzie
miat znaczenie. Radiowcy uczestni-
cza w tych rozmowach i sa bardzo
aktywni, z czego sie bardzo cieszy-
my. Sa dzisiaj grupa, ktéra mowi
jednym gtosem i aktywnie uczest-
niczy w wypracowywaniu standar-
du badan. Nowe badania beda pro-
fesjonalne, oparte o jednozrédto-
wy reprezentatywny panel badaw-
czy, uwzglednia pomiar poza do-
mem na urzadzeniach mobilnych.

Z jednej strony méwi sie, ze
obecna préba badania TV jest za
mata, z drugiej jednak to czesé
nadawcéw nie chce rozszerzenia
obecnego panelu, a nie instytu-
cja badajaca. Nie obawia sie Pan,
ze czes¢ nadawcéw nie bedzie
zainteresowana badaniami?

Na organizowanych przez nas spo-
tkaniach obecni sa przedstawicie-
le w zasadzie wszystkich nadawcow
na poziomie zarzadéw i dyrekgji. Nie
mamy wrazenia, ze kto$ sie wyta-
muje lub nie jest zainteresowany. Co
wiecej, po spotkaniach, ktére odby-
ty sie na poczatku stycznia, mamy ja-
sna deklaracje, ze wiekszo$¢ nadaw-
cow telewizyjnych, w tym dwie naj-
wieksze telewizje TVP i TVN, chca
uczestniczy¢ w pracach nad nowym
standardem badan.

Jak rozktadaja sie gtosy branzy
przy projekcie Telemetria Pol-
ska?

Na razie widze powszechny entu-
zjazm dotyczacy nowych badan. Jak
wspomniatem wczesniej, wszyst-
kie grupy rynku deklaruja wsparcie
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dla inicjatywy wypracowania nowe-
go standardu badan, ktére maja by¢
realizowane przez Telemetrie Pol-
ska. Oczywiscie pojawiaja sie liczne
pytania, gdyz badania maja gtebo-
ki wptyw na biznes poszczegdlnych
przedsiebiorcéw. Dlatego wszelkie
dziatania realizujemy transparentnie
i przy udziale przedstawicieli branzy.

Reklama TV jest duzo drozsza
w wielu krajach Europy. Liczy
Pan, ze po wprowadzeniu bada-
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nia potencjat naszego rynku re-
klamy moze sie zwiekszy¢?

Liczymy na to, ze wprowadzenie no-
wych badan na rynek wptynie po-
zytywnie na jego wzrost i zwiekszy
znaczaco jego dynamike. Przykta-
dy z rynku globalnego przekonuja,
ze jako$¢ badan buduje zaufanie re-
klamodawcéw do medidw, co z ko-
lei przektada sie na budzety rekla-
mowe. Z kolei staba jakos¢ pomia-
réow mediowych podwaza zaufanie
reklamodawcoéw, ktérzy przekiero-
wuja budzety reklamowe na lepigj

twywiad M

zbadane rynki lub do lepiej opomia-
rowanych mediow. Reklamodawcy
chca doktadnie wiedzie¢, jaka jest
efektywnos¢ wydatkowanych przez
nich $rodkow. Takie badania chce-
my dostarczy¢ na rynek i nad tym
wspolnie z catym rynkiem pracuje-
my.

Dziekuje za rozmowe.

Doswiadczenia na swiecie wskazuja,

ze koszt pomiaréw i badan mediéw

to 1 proc. wartosci rynku

reklamowego tego medium

Fot.: Pixbay.com, licencja otwarta
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Jakie stoja najwieksze wyzwania
przed rynkiem TV w 2019 r.?

Jak wskazuja eksperci, rok 2019 r. bedzie dla rynku TV bardzo intensywnym okresem. Z jednej strony wciaz bedzie rosta konkurencja
ze strony serwiséw VOD (zaréwno ptatnych, jak i bezptatnych), z drugiej strony rynek kanatéw, zwitaszcza tematycznych, jest nie tylko
bardzo konkurencyjny, ale wypetiony po brzegi. Nadawcom coraz trudniej tez o spektakularna popularnos¢ nowych produkgji. Stad
tez i nasze pytania o najwieksze wyzwania dla rynku TV.

Czy kanaty maja recepte na sukces? Czy moze tez potencjat wielu formatéw sie wyczerpat, a na rynku brak nowych hitéw?
A moze zjawisko odchodzenia od TV na rzecz VOD zostanie wyhamowane po efekcie znuzenia lub rozczarowania oferta najwiek-
szych serwiséw? Na co stacje TV powinny ktas¢ nacisk w rozwoju w 2019 r.? Pozostaje jeszcze wiele innych waznych aspektow dla
rynku TV, np. nieuregulowanie kwestii finansowania mediéw publicznych, rosnace koszty nadawania i pracy itd.

Powstaje tez wiele pytan dotyczacych reklamy telewizyjnej. Czy jej kondycja w br. pozostanie niezachwiana, a moze bedzie coraz
trudniej przekonywac¢ klientéw do TV? A moze wrecz przeciwnie, efekt masowosci zostanie jeszcze bardziej doceniony przez rekla-
modawcow? Czy oferta reklamowa TV powinna by¢ jeszcze bardziej elastyczna i na co nadawcy powinni stawia¢ nacisk w br.? Czy ka-
naty TV powinny juz myslec¢ o wspolnej ofercie z reklama video w serwisach i portalach? | czy media spotecznosciowe sa tez zagroze-
niem dla sektora reklamy TV?

Do odpowiedzi m.in. na powyzsze pytania zaprosilismy ekspertéw z rynku mediéw i reklamy.

Joanna Nowakowska, Communications & Market Analysis Manager,
Wavemaker i prowadzaca blog o telewizji ScreenLovers.pl

W 2018 r. telewizja zaskoczyta. Najwieksi jej sprzymierzericy obstawiali najwyzej obrone udziatow
w torcie, a tymczasem telewizja skorczyta rok 11-proc. wzrostem w stosunku do 2017 r. (dynamika
najwyzsza od 10 lat), ktory obrocit sie w bliskie 4,5 mld zt inwestycje reklamowe w to medium (wy-
liczenia GroupM). | to wszystko mimo lekkiego spadku atrakcyjnosci TV jako medium, bo z kazdym
rokiem zasoby duzych kanatéw telewizyjnych topnieja w $lad za lekko zmniejszajaca sie widownia.
Telewizja przyciaga tez mniej mtodych widzéw i wiasciwie kazdy rok przynosi dalsza znizke. Jesli
spojrzymy na czas ogladania 16-24 latkéw w 2015 roku, byto to jeszcze 118 minut dziennie. Trzy
lata poZniej, w 2018 r. — 95 minut, a wiec o blisko 20 proc. mniej. To samo z dziennym zasiegiem,
a wiec odsetkiem oséb, ktdre wiaczaja danego dnia telewizor przynajmniej na chwile. Wsréd 16—
—24 latkéw w 2018 r. dzienny zasieg wynosit niespetna 34 proc. — trzy lata wczesniej jeszcze nieco ponizej 43 proc. Tak wiec
nalezy pamietac, ze stabilnos¢ telewizji ratuje wysoka i wcigz rosnaca jej konsumpcja wsréd oséb po 50. To w dalszej perspek-
tywie — bo odwrotu od takich trendéw nie widac¢ — bedzie pracowato na niekorzys¢ TV. | w zwiazku z tym najwiekszym wy-
zwaniem dla telewizji zaréwno na 2019 r, jak i kolejne lata bedzie spowalnianie nieuniknionych spadkéw popularnosci w cen-
nych, trudno uchwytnych grupach widzéw.

Trudno znaleZ¢ na to mniej banalna recepte niz unikatowe pozycje w raméwkach. Od sportu przez wielkie show na zywo
po seriale. Rok 2018, uptywajacy pod znakiem petzajacej rewolucji SVOD, mocno zdynamizowat inwestycje nadawcow w te
ostatnia kategorie. Jak podliczyt serwis ScreenLovers, nadawcy wypuscili w ub.r. az 26 premierowych polskich seriali (@ dodat-
kowo cztery gtosne premiery pochodzity od serwisdw subskrypcyjnych), a zeby zilustrowac trend, dodam, Ze rok wczesniej
byto ich 20, w 2016 1. — 16, a w 2015 r. — 12. Obserwujemy nie tylko wzrost ilosciowy, ale tez , premiumizacje” ofert seria-
lowych. Szczegdlnie w przypadku TVN, ktdry eksperymentuije nie tylko z forma (od ,Belle Epoque” w 2017 r. po , Putapke”
czy ,,Pod powierzchnig” w 2018 r.), ale i ze sposobami dystrybucji wysokiej jakosci produkgji. Czekamy dopiero na telewizyj-
na premiere , Chytki”, ktéra kilka tygodni wczesniej debiutowata na Playerze z darmowymi pierwszymi odcinkami oraz ptat-
na pozostata czescia. Dzieki eksperymentowi okaze sie, na ile roztaczne sa internetowa i telewizyjna publika seriali oraz czy
ewentualne ,straty” z tytutu emisji reklam w prime timie telewizyjnym pokryja zyski z pozyskanych subskrypdji. Jesli tak, naj-
wieksi nadawcy beda pewnie czesciej zabiegac nie tylko o widzdw linearnych, na ktérych zarabiaja dzieki reklamom, ale tak-
ze o tych, ktérzy sktonni sa do zaptacenia subskrypcji. Bedzie to obok modelu AVOD, testowanego przy otwartym dostepie
do ich programoéw w internecie, kolejny model zarabiania na konkurencyjnym rynku wideo. Na ile szybko sie rozpowszechni,
zalezato bedzie od inwestycji graczy z rynku SVOD.
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Michat Hrebien, Prezes Zarzadu Nucity Production, Prezes Zarzadu Nobox TV

Wyzwania dla rynku TV w 2019 r. przeanalizuje z perspektywy najmniejszych nadawcéw. Ry-

nek telewizyjny w naszym kraju jest zdecydowanie podporzadkowany najwiekszym nadaw-

com. Wbrew pozorom dla takich stacji jak NOBOX TV to nie VOD jest wyzwaniem, a mecha-

nizmy i przestarzate procesy warunkujace istnienie w tej branzy. Zaczynajac od zbyt matego

panelu Nielsen AudienceMeasurement, ktdry promuje stacje z najwieksza ogladalnoscia

i dystrybucja, poprzez podziat rynku reklamowego w zasadzie na trzy najwieksze domy me-

diowe, nalezace notabene do najwiekszych nadawcéw, poprzez niskie (w poréwnaniu cho-

ciazby do innych panstw europejskich) stawki za reklame. Najmniejsi nadawcy musza szukac

wiec przychodoéw nie tylko z reklam, ale réwniez z takich aktywnosci jak sponsoring pro-

gramow, telesprzedaz czy chociazby przychody z PREMIUM SMS/IVR. Co do tej ostatniej mozliwosci przewiduje jed-
nak w 2019 r. spadek z przychodéw SMS/IVR nawet o 50 proc. ze wzgledu na nowa ustawe, drastycznie tnaca mozli-
wosc¢ ptatnosci przez konsumentéw ta wiasnie metoda. Sa to mechanizmy i czynniki, ktére najmniejsi nadawcy musza
najpierw pokona¢, aby mysle¢ o istnieniu na rynku. W swietle tych faktdw szansa dla najmniejszych nadawcow jest sy-
nergia z serwisami VOD.

Przemystaw Kruk, zastepca dyrektora Biura Reklamy TVP

Telewizja — moze nawet szerzej branza produkgji wideo — stata sie jedna z najdynamiczniejszych
gatezi gospodarki. Ostatnich kilkanascie miesiecy obfitowato w nowosci. Od premier nowych
seriali telewizyjnych po premiery serwiséw VOD. Od ,zejscia” TVP Sport na ziemie po ofer-
te HBO GO oderwana od pfatnej telewizji. Od wyrywania sobie sportowych praw przez Polsat
i NC+ po wspdlne nadawanie Mistrzostw Swiata w siatkéwece przez TVP i Polsat. Jezeli do tego
dodamy wysokie zaufanie reklamodawcow, ktérzy zwiekszyli swoje inwestycje w reklame te-
lewizyjna w skali niewidzianej od 10 lat. A do tego dochodzi ok. 600 min zt, ktdre wydawane
sa na reklame wideo w internecie.

| jak to w czesto bywa — walka o uwage widza — i finalnie o budzety reklamowe — wygry-
waja ci, ktérzy najlepiej dostosuja sie do zmieniajacych sie oczekiwan rynku. Najwazniejsza recepta na sukces zdaje sie sta-
ta: perfection in content and distribution. Dobry produkt i skuteczna dystrybucja. Jednym z najlepszych przyktadéw na
rynku jest TVP ABC. Telewizja ta skutecznie zbudowata zasieg (96 proc. w grudniu 2018 r., 95 proc. w grudniu 2017 r.).
Jednoczesnie trafiony dobdr programéw potaczony ze skuteczna promocja dat w 2018 roku 31 proc. wzrostu udziatéw
(z 8,5 na 11,1 proc.). Na tak konkurencyjnym rynku jak stacje dzieciece jest to sztuka wrecz mistrzowska.

W zakresie tworzenia programoéw — paradoksalnie — zmienia sie niewiele. Ciagle recepta na sukces jest tworzenie pro-
graméw uzalezniajacych widza. Nadal nikomu nie udaje sie zdetronizowa¢ ,,M jak Mitos¢”, ktére potrafi zgromadzi¢ przed
telewizorami nawet 6,4 min widzéw, nie liczac dodatkowej widowni online. Wciaz nie ma bardziej jednoczacego progra-
mu niz duze wydarzenia sportowe. Wspomne jedynie, ze mecz Polska—Kolumbia ogladato 11,6 min fanéw duzego ekranu.
A ,Rolnika, ktory szukat zony” — 4,6 min.

Niesprawiedliwoscia jednak bytoby sprowadzanie telewizji do programéw z milionowa widownia.

Seriale ,1983", ,Slepnac od $wiatet” czy ., Kruk” (sic!) — nawet jesli nie sa ogladane przez masowa widownie, to na
pewno s3 waznym elementem krajobrazu telewizyjnego. Bedac jednoczesnie sita napedowa sprzedazy kanatéow premium,
spetniaja wazna role spoteczna. To o nich prowadzi sie small talki w firmowej kuchni, to one powoduja, ze widz z utesknie-
niem czeka nie tylko na start raméwek stacji duzych, ale na premiere programoéw premium.

Jednoczesnie branza telewizyjna napotyka szereg barier. Gtéwnym, z jakim sie dzi$ mierzymy, to kwestia badan. Wiel-
kos¢ panelu telemetrycznego nie pozwala dzi$ na precyzyjne targetowanie reklam. Brak pomiaru jednozrédtowego — na
uzyskiwanie petnej synergii z dziatan reklamowych w telewizji i internecie. | nawet jesli wszelkie modele ekonometrycz-
ne, dane o sprzedazy od samych reklamodawcow oraz szerokie badania analizujace efektywnos¢ tysiecy kampanii rekla-
mowych na swiecie potwierdzaja znaczna przewage parametru ROI kampanii reklamowych w TV linearnej nad pozostaty-
mi mediami — to dotykamy bariery badan na etapie planowania kampanii. Pewnej weryfikacji skutecznosci reklamodawcy
poddaja aktualnie kanat online, w szczegoélnosci model reklamy oparty o programmatic buying.

Standard jednozrodtowego badania TV i online funkcjonuje na niektdrych swiatowych rynkach — w Polsce nad tym wy-
zwaniem debatujemy, cho¢ bliskie powotanie polskiego Joint Industry Committee napawa optymizmem. Jesli dane jed-
nozrodtowe zintegruja niepodwazalne ROl w kanale TV z mozliwoscia targetowania, jaka oferuje kanat VOD online, to
nadawcy TV i wydawcy online nie beda potrzebowali wiele czasu, by skonstruowa¢ odpowiednia oferte.
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Bartosz Zientek, Group Account Director, Codemedia

Gtownym wyzwaniem dla stacji telewizyjnych, wbrew wielu opiniom, wcale nie jest od-
ptyw widowni do platform VOD. Jest nim sama ta opinia. Odptyw widowni jest oczywi-
$cie zauwazalny, ale nie jest to zjawisko na taka skale, ktéra uzasadniataby az tak duza
dyskusje, jaka sie teraz na ten temat odbywa. Wynika to z tego, ze my sami jako branza
mediowo-reklamowa jestesSmy ,earlyadoptersami” tychze platform. Sami nieco odwra-
camy sie od TV i podswiadomie wydaje sie nam, ze reszta spoteczenstwa robi to samo.
Dlatego uwazam, ze walka z takim mysleniem bedzie dla stacji najwiekszym wyzwaniem
W najblizszym czasie, ale oczywiscie nie jedynym.

Zjawisko wyczerpywania sie wielkich formatéw rozrywkowych jest juz zauwazalne od jakiego$ czasu. Widzo-
wie coraz czesciej odchodza od programdw rozrywkowych i przetaczaja sie na produkcje serialowe. Wydaje mi
sie jednak, Ze to jest co$ z czym nadawcy telewizyjni juz nauczyli sie walczy¢. Polski widz zawsze kochat seria-
le i obecny trend rynkowy rozpatrywatbym raczej w kategoriach powrotu do korzeni niz wielkiej rewolucji. Dla-
tego tutaj nadawcy nie musza specjalnie zmienia¢ podejscia do konstruowania swojej oferty programowej. Po-
nadto gtéwna walka odbedzie sie wcale nie na poziomie gtéwnych anten. ,Wielka czwérka” od lat traci udziaty
w widowni i tego trendu zmienic¢ sie nie da, dlatego gtéwni nadawcy upatruja swojej szansy w walce o tzw. dru-
ga lige — tutaj na razie zdecydowanie wygrywa TV4, ktére swoimi udziatami juz od dtuzszego czasu podgryza
gtowne anteny TVP. W tym roku do walki mocno planuje wtaczy¢ sie TVN7.

Kolejnym wyzwaniem dla stacji (ale rowniez reklamodawcéw) bedzie sprostanie zjawisku rosnacego clutte-
ru — przy srednio 200 reklamach dziennie, ktére ogladaja przecietni widzowie, utrzymanie wysokiej efektywno-
$ci bedzie trudne. Stacje telewizyjne musza poszukac¢ nowych metod ,monetyzowania” swoich zasobdw, ktére
z jednej strony beda atrakcyjne dla reklamodawcéw (czyt. efektywne), a z drugiej jednak nie beda zbyt inwazyj-
ne dla widzéw, bo konkurencyjnos¢ na rynku z roku na rok wzrasta i coraz tatwiej zmieni¢ nie tylko kanat, ale
wrecz medium, z ktérego czerpiemy rozrywke w postaci materiatow video.

Sergiusz Geller, Video Planning Buying Director, Havas Media Group

Telewizja réwniez w 2019 r., podobnie jak w latach poprzednich, bedzie zajmowata pierw-
sze miejsce wsrdd medidw w Polsce, zaréwno pod wzgledem konsumpdji przez Polakow,
jak rowniez pod wzgledem inwestycji reklamowych.

Jesli spojrzymy na dane telemetryczne, to zobaczymy, ze na przestrzeni ostatnich trzech
lat zasieg miesieczny telewizji nie ulegt znaczacym zmianom, co oznacza, ze pod wzgledem
bardzo waznych dla reklamodawcow aspektow takich jak: opiniotwoérczos¢, szybkosc bu-
dowy zasiegu czy tez oddziatywanie na $wiadomos¢ marki lub produktu wsrdd potencjal-
nych klientéw sita telewizji pozostanie na statym, bardzo wysokim poziomie.

Oczywiscie ros$nie réwniez konsumpcja video online, w tym takich platform jak Netflix. Jest to szczegdlnie wi-
doczne w segmentach do 34. roku zycia, jednak nie mozna zapomina¢, ze polskie spoteczehnstwo starzeje sie, co
ma swoje odzwierciedlenie w konsumpcji mediow.Réwniez ze wzgledu na bardzo prozaiczna przyczyne, jaka jest
sprzedaz ofert pakietowych (telewizja + internet) przez operatoréw/sieci kablowe, te media jeszcze dtugo beda
sie uzupetniaty, a nie bedzie to wyboér pomiedzy nimi.

Dodatkowo osobiscie dostrzegam pozytywny aspekt gtosnych produkcji Netfliksa. Moda na seriale, jaka pro-
muje, powoduje, ze réwniez stacje telewizje musza z jeszcze wieksza dbatoscia podchodzi¢ do swoich produktow,
co moze powodowac wigksze przywigzanie witasnie do ich kontentu. Dobrym przyktadem sg tu produkcje witasne
Canal+ czy TVN.

Osobiscie, tak jak wspomniatem na wstepie, jestem zwolennikiem strategii wykorzystujacych zalety obu tych
mediéw, dzieki czemu jestesmy w stanie maksymalizowac efekty prowadzonych dziatan. Internet jest bardzo do-
brym narzedziem precyzyjnego dotarcia, jednak to telewizja pozwala zbudowac skale oddziatywania.
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iedawno zmart Marian
NWachowicz, jeden z pio-

nieréw telewizji kablowej
w Polsce. Jak zapamietat Pan za-
tozyciela telewizji Dami?
Znalismy sie ponad 30 lat, bo nasza
branza obchodzi w tym roku 30-le-
cie, a Marian Wachowicz byt jednym
z pionieréw zaktadania telewizji ka-
blowych w Polsce. Przez wiele lat
prowadzit telewizje kablowa w Jele-
niej Gorze i Radomiu, ale w pewnym
momencie swojego zycia doszedt do
whniosku, ze sie nig nasycit; sprzedat
swoje udziaty i zajat sie zupetnie in-
nym biznesem. Ta czes$¢ jego zycia
po opuszczeniu naszej branzy jest mi
mniej znana.

Zapamietatem Mariana Wacho-
wicza jako kolege bardzo zaanga-
zowanego w sprawy lzby od same-
go poczatku jej dziatalnosci — juz na
pierwszym spotkaniu zatozycielskim
zostat wybrany na jej wicepreze-
sa. W tym roku obchodzimy 30-le-
cie branzy telewizji kablowej w Pol-
sce i z tej okazji przygotowujemy ju-
bileuszowa ksiege. Na pewno w tej
publikacji znajdzie sie wiele miejsca
na temat dziatalnos$ci Mariana Wa-
chowicza. Zaliczamy go przeciez do
zatozycieli polskiej branzy kablowej.
Oproécz tego, ze byt operatorem, to
jeszcze posiadat telewizje lokalna,
czyli produkowat witasne programy,
ktdre umieszczat w swoim portfolio
kablowym. Wachowicz byt nie tylko
pracowity, ale tez bardzo kolezen-
ski. Podziwiatem go jako biznesme-
na, ktéry miat dla swojej firmy, jak
i dla catego srodowiska, duze zastu-
gi. Do swoje]j dziatalnosci operator-
skiej zaangazowat swoich synéw.
Dzieki temu moge go zaliczy¢ do
operatoréw, ktorzy prowadzili firmy
rodzinne, a jak wiadomo, darze je
szczegdlnym sentymentem.

Jednym 2z gtéwnych tematéw
branzy kablowej jest kwestia
udostepniania infrastruktury tele-
wizji kablowej innym podmiotom.
Czy taki wymog prawny moze by¢
zagrozeniem dla rozwoiju sieci ka-
blowych, czy wrecz przeciwnie?

14

Wymadg prawny stanie sie faktem do-
piero, kiedy regulacje, nad ktorymi
od 2017 roku pracuje UKE i obecny
Prezes Marcin Cichy, wejda w zycie.
Nie tylko ja, ale tez koledzy z naszej
branzy uwazaja proponowane zapisy
za niepasujace do sytuacji, w ktorej
obecnie znajduja sie operatorzy ka-
blowi. Regulacje naszej branzy, kto-
ra do tej pory swietnie dawata sobie
rade bez nich, s3 w tym momencie
zupetnie niepotrzebne. Zdaniem Pre-
zesa UKE proponowane rozwigzania
maja rozwina¢ strukture, a sieci ka-
blowe powinny swoja infrastrukture
udostepniac¢ innym graczom na ryn-
ku. Tak nie bedzie, bo na taka regu-
lacje na rynku nie ma zapotrzebowa-
nia, a ona sama obarczona jest tez
wieloma btedami.

Po pierwsze jest za wczesnie na
takie propozycje, a po drugie nie sa
one zgodne z prawem, a szczegdlnie
z prawem unijnym. Regulacje moz-
na wprowadzac¢ wtedy, kiedy sie do-

zumie¢ regulacje dostepu do kana-
lizacji pod pewnymi warunkami, tak
proby wymuszania na operatorach
petnego otwarcia dostepu do kabli
budynkowych sa catkowicie niepo-
trzebne, a wrecz szkodliwe. Rodza
znaczne ryzyko zahamowania roz-
woju operatoréw skupionych na ryn-
kach hurtowych oraz chaosu w do-
tychczasowych relacjach miedzyope-
ratorskich, co jest doktadnym zaprze-
czeniem polityki deklarowanej przez
Prezesa UKE. Juz nie wspominam, ze
Prezes UKE zdaje sie ignorowac na-
sze zastrzezenia, ze regulacja naru-
sza nie tylko prawo unijne, ale i opar-
ta jest o przepisy, ktére zostaty przy-
jete w trybie niezgodnym z Konsty-
tucja RP.

Bezrobocie utrzymuje sie w Pol-
sce na rekordowo niskim pozio-
mie. Jak w takiej sytuacji na ryn-
ku pracy odnajduja sie sieci ka-

Jesli rynek sie dobrze rozwija, to nie
nalezy mu przeszkadza€. Tego typu
regulacje zamiast przyczynic€ sie do
rozwoju infrastruktury, moga wrecz
zahamowaé jej rozwoj

kona wczesniej analizy rynku i wyka-
Ze ona, ze takie rozwiazania sa po-
trzebne, bo rynek sie Zle rozwija.
W naszym przypadku akurat jest od-
wrotnie — rynek rozwija sie dosko-
nale i uwazamy, ze propozycje UKE
sa niepotrzebne. Jesli rynek sie do-
brze rozwija, to nie nalezy mu prze-
szkadza¢. Tego typu regulacje za-
miast przyczyni¢ sie do rozwoju in-
frastruktury, moga wrecz zahamo-
wac jej rozwéj. Wszystko zalezy od
poziomu regulacji i w ktérym kierun-
ku one pojda. Projekt, ktéry obecnie
.proponuje” UKE, z pewnoscia przy-
sporzy nam wielu kosztéw, nie da-
jac w zamian niczego, czego ocze-
kiwatby rynek. Tak jak mozemy zro-
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blowe? Dochodza do nas sygnaty
z catego kraju, ze niektorzy juz
borykaja sie nie tylko z brakiem
wyksztatconych i przygotowa-
nych do zawodu ludzi, ale takze
w ogole z brakiem jakichkolwiek
pracownikéw.

Operatorzy kablowi sa uczestnika-
mi rynku pracy i jezeli sytuacja jest
taka, ze w wiekszosci branz braku-
je pracownikéw, to nie ma powodu,
by nasza branza réwniez tego nie od-
czuwata. Brakuje pracownikéw i nie
mamy na to wiekszego wptywu, bo
taka sytuacja panuje na catym pol-
skim rynku pracy. Specjalisci z wie-
lu branz wyjezdzaja z kraju. Wiemy,
ze w tej chwili jest ,bum” w zakre-
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sie budowy czy tez rozwoju sieci sze-
rokopasmowych w Niemczech. Kole-
dzy z Niemiec chcieli z nami prowa-
dzi¢ w tym zakresie wymiane pra-
cownicza, bo réwniez na ich ryn-
ku brakuje specjalistéw. Niestety, nie
moglismy im pomoc, bo dziataliby-
$my przeciwko naszym operatorom.

Z naszymi niemieckimi kolega-
mi z ANGI (Stowarzyszenie Operato-
row Kablowych) wspoétpracowalismy
w zakresie uruchomienia nowego
zawodu - technika szerokopasmo-
wej komunikacji elektronicznej. Taki
zawod w Polsce opracowalismy przy
wspodtpracy dwoch szkét na Pomo-
rzu, wykorzystujac przy okazji srod-
ki europejskie, ktore byty w dyspozy-
¢ji Marszatka Wojewddztwa Pomor-
skiego. Przy naszym wsparciu uru-
chomilismy kierunek w Zespole Szkét
Elektronicznych im. Obroncéw We-
sterplatte w Gdansku oraz w szko-
le w Wejherowie. Nowy kierunek
ksztatcenia zostat w 2018 r. zakwali-
fikowany przez Ministerstwo Eduka-
cji Narodowej jako jeden z zawodow
ogolnopolskich.

To wtasnie w celu ksztatcenia
przysztych pracownikéw zajelismy
sie problemem edukacji dla naszej
branzy. Okazuje sie ze to byt strzat
w dziesiatke. Tym bardziej, ze nowy
kierunek miesci sie w ramach Strate-
gii na Rzecz Odpowiedzialnego Roz-
woju Polski, ktéra dwa lata temu za-
prezentowat Premier RP Mateusz
Morawiecki. Dziatania zainicjowali-
Smy nie bez przyczyny na terenie wo-
jewddztwa pomorskiego, bo to prze-
ciez kolebka polskiego kabla.

Za nami zamkniecie dziatalnosci
platformy Showmax w Polsce.
Z wielu powodoéw serwis nie wy-
trzymat konkurencji. Czy zatem
serwisy VOD dziatajace na rynku
s duzym zagrozeniem dla sieci
kablowych, czy jednak przyktad
ten pokazuje, ze rynek nie jest
tak bardzo perspektywiczny, na-
wet dla globalnych graczy?

Polska jest dos¢ specyficznym przy-
ktadem kraju o dos¢ zamknietej
strukturze potrzeb abonentéow czy

www.tvlider.pl

tez uczestnikéw rynku. Rozwoj bran-
2y, zwtaszcza w aspekcie programoéw
telewizyjnych i ich prezentacji dla od-
biorcow poszedt w kierunku, kto-
ry nie jest znany w innych krajach,
a to moim zdaniem ma wptyw na
zahamowanie ekspansji zagranicz-
nych firm do Polski, takich jak choc¢by
Showmax czy Netflix.

Polski widz, abonent telewizji
ptatnej, ale nie tylko, réwniez i tele-
wizji bezptatnej, jest przyzwyczajony
do polskiego jezyka. Ma to swoje do-
bre i zte strony. Ale od wielu, wielu
lat i od samego poczatku wdrozenia
telewizji kablowych i satelitarnych,
stosowano technike lektora czyta-
jacego dialogi. To na przestrzeni lat
sie bardzo w Polsce utrwalito. Nasi
abonenci nie wyobrazaja sobie zmia-
ny takiej formuty. Moze to by¢ row-
niez dubbing, ale jest to zdecydowa-
nie drozsza metoda. | to jest jednym
z powodéw dla ktérych takie serwisy
jak Netflix czy Showmax miaty utrud-
nione wejscie na nasz rynek, tym
bardziej, ze Polacy chca mie¢ pro-
dukcje w jezyku polskim i z polskim
lektorem. Mysle, ze to wtasnie miato
wptyw, ze nasze stacje takie jak Pol-
sat czy TVN, wzmocniony teraz przez
Discovery, sa silnymi stacjami na na-
szym rynku.

Przed nami kolejna edycja Konfe-
rencji PIKE w Sopocie. Na ktére
tematy tym razem chcecie zwré-
ci¢ uwage uczestnikow?

Duzo miejsca zapewne poswiecimy
30-leciu naszej branzy. Jednak odno-
si¢ sie bedziemy nie tylko i wytacznie
do naszej Izby. Co prawda jestesmy
najwieksza tego typu organizacja na
polu telewizji kablowej, ale jednak
oprocz nas funkcjonuja inne bran-
zowe stowarzyszenia. Chcemy, zeby
ten jubileusz dotyczyt wszystkich
tych, ktérzy dziataja w naszej branzy
i na jej rzecz. Podczas Konferencji be-
dziemy prébowali przypomnie¢ so-
bie, co dziato sie na przestrzeni tych
30 lat, ale tez bedziemy chcieli roz-
mawia¢ o tym, co jest wazne w tej
chwili, a takze o tym, co czeka nas
w niedalekiej przysztosci. Wsrod ta-

twWywiad

kich tematoéw nie zabraknie techno-
logii 5G czy spraw zwigzanych z re-
gulacjami, ktoére zaproponowat Pre-
zes UKE.

Rok 2019 uptynie na pewno pod
znakiem zmian na rynku me-
diéw, nowych technologii, a tak-
Zze zmian w prawie obejmujacych
uczestnikow rynku medialnego.
Jak zatem wygladaja plany PIKE
na nowy rok?

W PIKE dostosowujemy sie do aktual-
nych potrzeb cztonkéw Izby. Naszym
zadaniem jest wspomaganie opera-
toréw i innych cztonkéw dziatajacych
W naszej branzy, m.in. poprzez wspo-
maganie przygotowania sie do dziatal-
nosci w nowych warunkach, wymuszo-
nych nowymi dyrektywami czy ustawa-
mi, ktére nas obowiagzuja. Duzo sie wy-
darzyto w tym zakresie w 2018 r,, ale
nalezy sie liczy¢, ze i w tym roku tak-
Ze sie troche wydarzy, zwtaszcza na na-
szym krajowym rynku. Ten rok z punk-
tu widzenia dziatalnosci ogdlnospotecz-
nej jest rokiem wyboréw, zatem be-
dziemy mieli wybory do Parlamentu Eu-
ropejskiego, a potem krajowego Sejmu
i Senatu. Zawsze w takim wyborczym
okresie rézne instytucje ustawodawcze
hamuja i staraja sie nie wprowadzac
istotnych zmian w dziatalnosci gospo-
darczej czy tez legislacyjnej, bojac sie,
Ze takie dziatanie moze im zaszkodzi¢.
Mysle, ze pod tym wzgledem 2019
rok bedzie duzo spokojniejszym okre-
sem, aczkolwiek na pewno w centrum
uwagi beda sprawy zwigzane z regula-
Cja branzy i zamystami proponowanymi
przez Prezesa UKE.

Na potrzeby naszej organizacji
zostat juz opracowany raport, kto-
ry przeciwstawia sie tym regulacjom
i bedzie to jedno z gtéwnych naszych
zadan, by zapobiec dziataniu tych
pomystéw lub ograniczy¢ je do takie-
go poziomu, by nie spowodowato to
zaktécen i spowolnienia naszego roz-
woju. Podkresle tylko po raz kolejny,
Ze przez te 30 lat bez tych regulacji
doskonale sie rozwijalismy.

Dziekuje za rozmowe.
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PRZYSZLOSC INWESTYC)I W SIECI GIGABITOWE

ZAGROZONA REGULACJAMI?

mimo ze jest jednym z najbar-

dziej konkurencyjnych w Euro-
pie, jest rowniez jednym z najbardziej
regulowanych. Jak wynika z raportu
firm CMS i Audytel ,Przysztos¢ inwe-
stycji w sieci gigabitowe. Szanse i za-
grozenia regulacyjne dla rozwoju in-
frastrukturalnych podstaw gospodar-
ki cyfrowej” na zlecenie PIKE, wpro-
wadzenie kolejnych regulacji doste-
powych w sektorze kablowym wpty-
nie znaczaco na spadek inwestycji
w rozwdj infrastruktury gigabitowe;.

Jak czytamy w raporcie, obnizenie
poziomu inwestycji w kolejnych czte-
rech latach moze spowodowac uby-
tek w przychodach Skarbu Panstwa
w wysokosci 1,76 mld zt oraz strate
w PKB w wysokosci 4,07 mld zt. Co
wiecej, przy szacunkowej kwocie ob-
nizenia inwestycji o 1,4 mld zt, strata
w dobrobycie spotecznym wyniesie
7,73 mld zt. Jak podkreslaja autorzy
raportu, dla obywateli, jak i dla bizne-
su, moze to oznaczac opdznienie cy-
fryzacji, mniejsza dostepnosc¢ interne-
tu gigabitowego oraz nowoczesnych
ustug cyfrowych.

Intensywny rozwdj technolo-
giczny spowodowat, Zze potrze-
by klientéw indywidualnych i firm
w zakresie dostepu do internetu
siegaja obecnie predkosci gigabito-
wych. Stato sie to na dtugo przed
uptywem terminéw realizacji ce-
6w Europejskiej Agendy Cyfrowej,
zgodnie z ktérymi do 2022 r. wszy-
scy obywatele UE powinni mie¢ do-
step do szerokopasmowego inter-
netu o przepustowosci co najmniej
30 Mb/s. Infrastruktura szeroko-
pasmowa to jednak nie tylko sie-
Ci Swiattowodowe zapewniajace in-
ternet gigabitowy uzytkownikom,
ale takze wsparcie dla coraz liczniej-
szych w miastach sieci mobilnych,

Polski rynek telekomunikacyjny,
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ktore dodatkowo rozwina sie wraz
z budowa sieci 5G. Ich prawidto-
we funkcjonowanie nie bedzie jed-
nak mozliwe bez odpowiedniej in-
frastruktury stacjonarnej, ktérej dzis
w Polsce brakuje.

Jak pokazuja autorzy rapor-
tu przygotowanego na zlecenie
Polskiej Izby Komunikacji Elektro-
nicznej, Polska ma jeden z wiek-
szych w Europie udziatéw techno-
logii kablowych w dostepie szero-
kopasmowym w sieciach stacjonar-
nych, co potwierdza wysokie zaan-
gazowanie inwestycyjne sektora ka-
blowego. Wyniki analiz UKE pozio-
mu inwestycji réznych grup opera-
toréw telekomunikacyjnych w la-
tach 2006-2010 potwierdzaja, ze
operatorzy kablowi wykazywali naj-
wieksza sktonnos¢ do przeznacza-
nia swoich przychodéw na inwesty-
cje — w catym badanym okresie ich
wartos¢ stanowita 39,01 proc. uzy-
skanych w tym okresie przychodéw
(zainwestowali 3,79 mld zt).

Jednak ze wzgledu na wyzwa-
nia w dobie cyfrowe] transforma-
Cji potrzebne sa dalsze, znacza-
ce inwestycje w rozwoj infrastruk-
tury gigabitowej. Wedtug przyjete-
go przez Polske Narodowego Pla-
nu Szerokopasmowego podstawo-
wym medium budowy sieci przy-
sztosci bedzie swiattowdd. Koszt re-
alizacji celéw NPS ma zamknac sie
w przedziale od 28 do 43 mid z,
ale juz dzis szacuje sie, ze powsta-
nie luka inwestycyjna w wysokosci
ok. 15 mld zt. Jej wypetnienie nie
bedzie mozliwe bez dalszego zaan-
gazowania inwestycyjnego sektora
prywatnego.

Jak przekonuja eksperci CMS
i Audytela, operatorzy funkcjo-
nujacy na rynku telekomunikacyj-
nym musza mierzy¢ sie ze spada-
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jaca wartoscia rynku, wyzwania-
mi zwiazanymi ze zmiana sposoO-
bu konsumpcji ustug telekomuni-
kacyjnych, a takze ograniczeniami
regulacyjnymi w swobodzie zarza-
dzania ofertg i wartoscia dla klien-
tow. Dodatkowe regulacje rynku za-
powiadane przez Urzad Komunika-
cji Elektronicznej zdaniem eksper-
téw moga przyczynic¢ sie do wyha-
mowania inwestycji i w konsekwen-
¢ji spowodowac ubytek w przycho-
dach Skarbu Panstwa w wysokosci
1,76 mld zt, a strata w PKB moze
wynies¢ 4,07 mld zt.

— Z uwagi na wazna role, jaka
sektor kablowy odgrywa w roz-
woju infrastrukturalnym w Polsce,
oraz na znaczne zacofanie Polski
wzgledem europejskich gospoda-
rek w poziomie infrastruktury sta-
cjonarnej przedsiebiorcy zrzeszeni
w PIKE wyrazaja niepokdj o dalsza
realizacje ambitnych planéw rozwo-
ju. Wedtug danych Gtéwnego Urze-
du Statystycznego telekomunika-
Cja jest jedna z niewielu gatezi go-
spodarki, ktéra w pierwszej poto-
wie 2018 r. zanotowata kilkupro-
centowa deflacje, przy rosnacej in-
flacji pozostatych ustug i produk-
tow. W takiej sytuacji naktadanie na
operatoréw nowych obowigzkow
regulacyjnych moze stanowic istot-
na przeszkode dla nowych inwe-
stycji i w konsekwencji zahamowa-
nie rozwoju spoteczenstwa gigabi-
towego — podkresla Jerzy Straszew-
ski, Prezes Polskiej Izby Komunikacji
Elektronicznej.

— Aby nadrobi¢ dystans, jaki dzie-
li Polske od wiekszosci krajow UE —
badania indeksu gospodarki cyfro-
wej (wg Raportu DESI z 2018 r.) po-
kazuja, ze nasz kraj plasuje sie na
25. miejscu wsréd krajow UE w za-
kresie tacznosci internetowej — ko-
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nieczne jest stworzenie przyjaznego sro-
dowiska regulacyjnego oraz warunkéw
sprzyjajacym inwestycjom. Kluczem do
sukcesu jest konkurencja infrastruktural-
na potaczona ze wspotpraca operatorow
— podkresla Ireneusz Piecuch, wspoétautor
raportu (CMS).

Jak wskazuja analitycy, z podejmowa-
nych przez ten sektor inicjatyw wynika,
7e podmioty obecne dzi$ na rynku chca
ze soba wspodtpracowad na rzecz dalsze-
go rozwoju szerokopasmowego inter-
netu o gigabitowych predkosciach. Po-
kazuja to chociazby ostatnie porozumie-
nia Orange Polska, T-Mobile, Nexera, Ne-
tii, UPC czy Play w zakresie wspotdzielenia
dostepu do infrastruktury wszedzie tam,
gdzie powielanie sieci bytoby ekonomicz-
nie nieuzasadnione. Regulacje definiujace
zasady dostepu moga zdaniem ekspertow
w istotny sposoéb ograniczy¢ dobrowolna
wspotprace i inwestycje operatorow, ze
szkoda dla gospodarki, konkurencji i uzyt-
kownikow ustug cyfrowych. /PC/
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JUZPORAZ 16. KONKURS

TO NAS DOTYCZY

Polska Izba Komunikacji Elektronicznej wraz z Polska
Fundacja Wspierania Rozwoju Komunikacji Elektronicz-
nej ,Piksel” organizuja XVI Edycje Konkursu Progra-
mow Telewizji Lokalnych ,To Nas Dotyczy”.

Uczestnikiem Konkursu moze zosta¢ nadawca programu te-
lewizyjnego lokalnego lub regionalnego posiadajacy aktual-
na koncesje na nadawanie programu TV, ktéry nadaje swoj
program w sieci operatora telewizji kablowej lub dostarcza-
jacego inne ustugi multimedialne i bedacego jednoczesnie
cztonkiem PIKE.

XVI edycja Konkursu prowadzona jest w nastepujacych ka-

tegoriach:

— ,Moja Mata Ojczyzna” - forma dziennikarska dowolna
(reportaz, news lub inna forma telewizyjna), audycja tele-
wizyjna zwiazana z szeroko pojetym patriotyzmem lokal-
nym, wiedza regionalna, zwyczajami i obrzedami, inicjaty-
wami i dziataniami na rzecz lokalnej spotecznosci, poka-
zujaca ciekawe miejsca, inicjatywy, ludzi, pasje w powia-
zaniu z miastem lub regionem; kategoria objeta honoro-
wym patronatem Przewodniczacego Krajowej Rady Radio-
fonii i Telewizji;

— ,News"” — pojedynczy materiat informacyjny, news inter-
wencyjny. Ocenie podlegac¢ bedzie sprawnie przekazana
informacja, wrazliwos¢ na ludzkie problemy, ale réwniez
dystans i poczucie humoru;

— ,Zwyczajnie niezwyczajni” — reportaz lub inna krotka for-
ma telewizyjna o ludziach wyjatkowych, wyrastajacych
ponad przecietnos¢, ktorzy znaleZli swoje miejsce w zyciu
albo w sposéb wyjatkowy potrafili sprosta¢ wyzwaniu;

- ,Rozmawiam. Odzyskam czas dla dziecka” — forma dzien-
nikarska dowolna, kategoria objeta honorowym patrona-
tem Rzecznika Praw Dziecka;

— ,Spotecznie wrazliwi” — spoty reklamy spotecznej, promu-
jace bezpieczenstwo, lokalny patriotyzm, pozytywne po-
stawy i inne wartosci. Szczegdlnie oceniana bedzie kreacja
i pomystowosc¢ oraz technika produkgji.

Na konkurs do siedziby PIKE mozna nadsyta¢ audycje wy-
emitowane w telewizji po raz pierwszy w okresie pomiedzy
5 kwietnia 2018 r. a 3 kwietnia 2019 r.

Prace beda przyjmowane do 4 kwietnia 2019 r. Komisja
Programowa zakonczy obrady do 20 kwietnia. Ogtoszenie
wynikéw oraz wreczenie nagréd nastapia podczas Wio-
sennej Konferencji PIKE'2019 21 maja w Hotelu Sheraton
w Sopocie. /EBA/
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PROJEKTOWANIE | BUDOWIA INSTALAG)I
TELEINFORMATYGZNYCH,

BEZPIECZENSTWA ORAZ ELEKTRYCZNYCH

Firma POLTECH Stawomir Adamski istnieje od 2000 roku.

Realizujemy wykonawstwo projektow w nastepujacych branzach:

* instalacje P-poz (SAP),

* instalacje oddymiania,

* instalacje dzwiekowego systemu ostrzegania,

* instalacje Kontroli Dostepu,

* instalacje wlkamania i napadu (SSWiN),

* instalacje telewizji przemystowej (CCTV),

* instalacje gaszenia gazem (SUG) FM200,

» okablowanie strukturalne,

* sieci Swiattowodowe i miedziane,

* instalacje elektryczne, oswietleniowe, zasilanie gwarantowane UPS, uktady SZR,
oswietlenie awaryjne i ewakuacyjne,

* rozdzielnie elektryczne, przytgcza.



ZADOWOLENTI KLIENCI

W ubiegtych latach pracowaliSmy m.in. dla takich firm i instytucji jak: Multiprojekt (wy-
konanie systemu SAP oraz modernizacje instalacji elektrycznej w obiekcie STYLEPIT
w Lozienicy), O/ZUS w Szczecinie (naprawa systemu bezpieczenstwa wraz z wymiana
kamer), Idea Inwest (wykonanie systemu sygnalizacji wiamania i napadu, systemu tele-
wizji dozorowej oraz systemu kontroli dostepu w budynku biurowym), Erbud (komplek-

sowe wykonanie elementéw instalacji odgromowych Uzdrowiska ,Baltic Park Molo”
w Swinoujsciu), Ciroko (wykonanie ,na gotowo” prac w Centrum Edukacji Wodnej i Ze-
glarskiej w Szczecinie), Pomorski Uniwersytet Medyczny w Szczecinie (zaprojektowanie
i wykonanie instalacji: CCTV, SSWiN i domofonowej), Enea Operator (wykonanie remontu
oswietlenia sali obstugi klientéw BOK w Gorzowie), mBank (wykonanie oprzewodowania
oraz montaz urzadzen Elektronicznego Systemu Zabezpieczen w pomieszczeniach bu-
dynku LASTADIA w Szczecinie), Regionalne Centrum Innowacji i Transferu Technologii
w Szczecinie (system monitoringu i kontroli dostepu w budynku).

Gwarantujemy:

e fachowe doradztwo,
e terminowos¢ prac,
e atrakcyjne ceny.

KONTAKT:

POLTECH Stawomir Adamski
ul. Potudniowa 25

71-001 Szczecin
Tel. kom.: +48 600 030 203
tel./fax: +48 91 488 88 80
e-mail: biuro@poltech.pl




Fot.: materiaty prasowe

B :cowidac?

Pakiet International w player.pl dostepny dla rodakow

w Wielkiej Brytanii

Na poczatku lutego br. play-

er.pl (serwis nalezacy do TVN

i Discovery Polska) uruchomit

pakiet ,International”. Umoz-
liwia on widzom w Wielkiej Brytanii le-
galny dostep do najlepszych programow
nadawcy. W najblizszym czasie legalny
dostep do kanatow ITVN, ITVN Extra oraz
TVN24 uzyskajg takze kolejni widzowie
w Europie i na swiecie.

Do tej pory kanaty TVN i Discovery
Polska dostepne byty poza granicami Pol-
ski tylko za posrednictwem dystrybuto-
row TV. Pakiet ,International” to pierw-
sza oferta umozliwiajaca legalny i bezpo-
sredni dostep do portfolio nadawcy za
granica.

— Polonia w Wielkiej Brytanii to gtow-
nie miodzi ludzie, ktérzy czesto oglada-
ja telewizje online na smartfonach i ta-
bletach. Otrzymujemy wiele présb i py-
tan o mozliwos¢ dotarcia do naszej ofer-
ty przez Internet. Wspdlnie z serwisem
player.pl przygotowalismy specjalnie dla
nich skrojong oferte, ktoérg bedziemy sys-
tematycznie rozwija¢ — zapowiada To-
masz Parfienowicz, Dyrektor dziatu stra-
tegii komercyjnej i miedzynarodowej dys-
trybucji Discovery.

Widzowie mieszkajagcy na Wyspach
Brytyjskich przez pierwsze 14 dni beda
mogli skorzystac z pakietu za darmo.
Nastepnie, po okresie probnym, pakiet
dostepny bedzie w promocyjnej cenie
50 PLN (regularna cena 65 PLN). Pakiet do-
stepny jest na systemach Android i iOS,
a dostep do niego nie wymaga podpisy-
wania umowy. /EBA/

Fot.: materiaty prasowe

Sileman angazuje sie w szkolenia uczniow

31 stycznia oraz 1 lutego br. Si-
leman zorganizowat szkolenia
dla dwéch grup uczniéw z Ze-
spotu Szkét nr 5 w Rudzie Sla-
skiej.

Operator chciat wykorzystac
swoja wiedze i doswiadczenie, by od praktycznej stro-
ny pokaza¢ mtodym ludziom, ze to, co robig pracowni-
cy Centrum Nadzoru Sieci, jest interesujace i zaskakujace.
W Zespole Szkét nr 5 niebawem pojawi sie nowy specjali-
styczny kierunek — Technik Szerokopasmowej Komunika-
cji Elektroniczne;j.

Celem szkolenia byta pomoc w ksztatceniu ludzi, kt6-
rzy niebawem wejda na rynek pracy. Jak podkreslajg
przedstawiciele operatora, jako firma swiadczaca row-
niez ustugi szerokopasmowe, posiada zaawansowang
baze sprzetow, ktéra stanowi zrodto praktycznej eduka-
¢ji. Uczestnicy zaznajamiali sie z nimi, poznawali ich zto-
zona konstrukcje, a takze przeprowadzali na nich ¢wicze-
nia. Szkolenie poprowadzit Kierownik dziatu CNS Pawet
Bednarczyk w Sileman - wieloletni fachowiec i specjali-
sta w dziedzinie sieci. — Ksztatcimy, bo to jest fajne, bo to
jest co$, z czego mozemy by¢ dumni. Dzielimy sie tym, co
mamy - wiedzg i doswiadczeniem, a Ze operujemy w ma-
terii, ktéra nie jest popularna w szkotach o profilach in-
formatycznych, mozemy poprawi¢ poziom wyksztatce-
nia uczniow w naszych rudzkich szkotach. Mamy nadzie-
je, ze w przysztosci ktorys z nich bedzie naszym pracow-
nikiem - méwi Pawet Bednarczyk.

Szkolenie miato charakter praktyczny, a przyktady
miaty zacheci¢ do analizowania i kreatywnego myslenia.
Prowadzacy stawiat przed uczestnikami zaskakujace py-
tania, wykonywat doswiadczenia oraz przedstawiat i ttu-
maczyt pojecia zwigzane z siecia.

Operator chce przeprowadzi¢ kolejne szkolenia
w swojej siedzibie, a takze zorganizowac warsztaty dla
uczniéw. /KW/

©Altsha/ Bank zdje¢ Photogenica

Kids Pack w ofercie operatora Inea

INEA wprowadzita do swojej oferty TV nowa paczke tematyczng — KIDS PACK. W jej
sktad wchodzi pie¢ kanatéw dedykowanych najmtodszym, ktore wczesniej nie byty ofe-
rowane przez operatora.
Nowa paczka tematyczna pojawita sie w ofercie 7 stycznia, a w jej sktad wchodzi piec
kanatéw: Boomerang, Baby TV, Polsat Jim Jam, Top Kids oraz 2x2.
Oferta dostepna jest dla klientéw posiadajacych pakiet telewizji cyfrowej Komfort lub wyzszy. /PC/

Fot.: materiaty prasowe
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INEA wprowadza nowe ceny pakietow i platforme HIWAY

#Cowidac? M
INEA uruchomita platforme telewizyjng HIWAY oraz udostepnita w nizszych ce- -
nach dwa najszybsze pakiety internetowe (1 Gb/s i 10 Gb/s). To najwazniejsze zmia-
ny w nowej ofercie promocyjnej INEA dostepnej na sieci FTTH. Promocja obowigzuje od 11 lutego br.

INEA w ramach nowej oferty promocyjnej udostepni dwie predkosci Internetu — symetryczny swiatto-
wod o przepustowosci 1 Gb/s za 69,90 zt oraz 10 Gb/s w cenie 199,90 zt brutto miesiecznie. W poprzedniej
ofercie pakiety te kosztowaty odpowiednio 109,90 zt i 399,90 zt.

Nowosci pojawity sie takze w ofercie TV. Klienci INEA mogg korzystac z nowej platformy telewizyjnej,
wprowadzonej pod markg HIWAY. Nowy, kompaktowy dekoder 4K umozliwia m.in. dostep do kanatow li-
niowych, aplikacji YouTube oraz biblioteki VOD. Dekoder ma mozliwos¢ bezprzewodowego potaczenia sie z
Internetem. Oznacza to, ze urzadzenie nie musi by¢ podtaczone kablem do zrédta sygnatu. Wystarczy szyb-
kie Wi-Fi i kabel HDMI do telewizora. Telewizja HIWAY dostepna jest dla wszystkich oséb znajdujacych sie
w zasiegu sieci Swiattowodowej INEA. Operator zapowiada dalszy rozwoj platformy, m.in. w zakresie apli-
kacji dostepnych na urzadzeniu oraz mozliwosci korzystania z telewizji na urzgdzeniach mobilnych. Platfor-
ma zostata wprowadzona przy wspotpracy z firma ADB.

Wraz z nowa platformg zmienity sie takze ceny pakietow telewizyjnych. Dwa podstawowe pakiety od
teraz beda dostepne za 40 zt (105 kanatéw) i 60 zt (160 kanatéw). W obu dostepny bedzie program FunBox
nadawany w 4K. W ofercie pojawita sie rowniez paczka tematyczna Movie Pack, w sktad ktorej wchodzg ta-
kie kanaty jak: AMC, Bollywood, Romance TV, CBS Action, Epic Drama.

Nowa promocja ustug Internetu oraz telewizji dostepna jest we wszystkich kanatach sprzedazy INEA na

obszarach nieobjetych wymaganiami konkurséw POPC w zakresie cen. /PC/

Sie¢ UPC Polska poszerzyta oferte dla fa-
néw sportowych emocji, uruchamiajac na
poczatku lutego br. nowe pakiety interne-
towe - Polsat Sport Premium Go oraz Pre-
mium Eleven Sports GO. Dzieki nim klienci
ustug internetowych UPC zyskajg dostep do
wszystkich meczow Ligi Mistrzow UEFA na
kanatach Polsat Sport Premium, a takze do
spotkan z europejskich lig na kanatach Ele-
ven Sports. Kanaty w ramach tych pakie-
tow beda dostepne poprzez aplikacje Hori-
zon Go.

W ofercie promocyjnej dla klientow ustug
internetowych UPC pakiety dostepne s3g za
1 zt przez pierwsze dwa miesigce korzysta-
nia z ustugi. Po tym okresie cena pakietu Pre-
mium ELEVEN SPORTS GO wynosi¢ bedzie
14,99 zi, zas pakietu Polsat Sport Premium
Go - 29,99 zt. Koszt pakietu tgczgcego oba
produkty wynosi 34,99 zt.

Klienci internetu UPC moga réwniez sko-
rzystac z oferty filmow i seriali dzigki pakie-
towi internetowemu HBO GO. Zapewnia on
dostep do tresci w ramach serwisu HBO GO.

Kanaty dostepne w ramach wszystkich
pakietow dodatkowych sa aktywne zarow-
no w sieci internetowej UPC, jak i pozosta-
tych dostawcow. /PC/

www.tvlider.pl

Fot.: materiaty prasowe

UPC z nowymi pakietami dla milosnikéw sportu

Kanaly Eleven Sports

w kolejnych sieciach kablowych

W ostatnim czasie kanaty ELEVEN
SPORTS zostaty wigczone do pakietow
ponad 20 lokalnych operatoréw tele-
wizji kablowej i IPTV.

Kanaty ELEVEN SPORTS trafity do
takich operatorow jak Telewizja Kablo-
wa Tomkoéw, Korbank Media Cyfrowe,
Telkab Tczew, Telewizja Kablowa SM
~POENOC” czy Insant. Ponadto stacje
spod znaku Eleven Sports pojawity sie

Fot.: materiaty prasowe

réowniez w ofercie w ok. 20 mniejszych
operatorow IPTV z catego kraju. /KW/
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|ZABELA KARSKA

Absolwentka Psychologii Spotecznej i Biznesu Uniwersytetu SWPS w Warsza-
wie oraz Andragogiki Wydziatu Pedagogicznego Uniwersytetu Warszawskiego
w Warszawie. Ukonczyta takze podyplomowo kierunek Zarzgdzanie Zasobami
Ludzkimi w Wyzszej Szkole Europejskiej im. Ks. J. Tischnera w Krakowie. Wspot-
pracowata z instytucjami pozytku publicznego i organizacjami pozarzadowymi
w obszarze public relations i public affairs w roli doradcy i specjalisty od komuni-
kacji kryzysowej i wizerunku. W ramach dziatalnosci STS prowadzi szkolenia dla
rodzicow pt. ,Jak chroni¢ swoje dziecko przed pornografig?”, redaguje materiaty
informacyjno-edukacyjne oraz petni funkcje rzecznika prasowego. W obszarze
psychologii interesuje sie m.in. cyberprzemoca, zaburzeniami relacji i komunika-
cja w zwigzkach, rodzinie i otoczeniu spotecznym.
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OCHRONA DZIEC

PRZED PORNOGRAFIA
JEST W POLSCE NIEWYSTARGZAJACA

Z lzabela Karska, specjalistka ds. komunikacji Stowarzyszenia Twoja Sprawa,

rozmawiat Jakub Wajdzik.

Nasza rozmowe rozpocznijmy od
przedstawienia Stowarzyszenia
Twoja Sprawa. Kto je powotat
i w jakim celu?

STS powstat w 2008 r. jako oddol-
na inicjatywa grupy rodzicéw, ktérzy
postanowili dziata¢, a nie przygladac
sie biernie rzeczywistosci. Impulsem
byty narzucajace sie ekspozycje prasy
pornograficznej w kioskach RUCH,
przy czym oktadki nie byty zabezpie-
czone w zaden sposéb przed dzie¢-
mi. Masowa wysytka pism wyraza-
jacych dezaprobate na taka forme
promocji pornografii poskutkowata
trwata zmiana i dzi$ tego typu eks-
pozycji jest zdecydowanie mniej. Ta-
kie akcje konsumenckie byty na po-
czatku dziatalnosci Stowarzyszenia
podstawowa forma dziatania, ale po
10 latach wachlarz celéw, jak i form
ich realizowania znacznie sie roz-
szerzyt. Dzi$ zajmujemy sie trzema
waznymi obszarami, w tym ochro-
na dzieci i mtodziezy przed niekon-
trolowanym i zbyt tatwym dostepem
do pornografii. Chcemy ustrzec ma-
toletnich przed pornobiznesem, kto6-
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rego nie akceptujemy w gtéwnym
nurcie kultury. W ramach tych dzia-
tan prowadzimy akcje edukacyjne,
kampanie, jak réwniez szkolimy ro-
dzicow, aby potrafili rozmawia¢ ze
swoimi dzie¢mi o problemie porno-
grafii. Podejmujemy dziatania elimi-
nujace z przestrzeni publicznej prze-
jawy obscenicznosci, seksualizacji
i uprzedmiotowienia kobiet, wulgar-
nosci oraz szeroko rozumianego na-
ruszenia dobrych obyczajow w re-
klamie i mediach. Realizujemy to,
edukujac — popularyzujac aktualne
badania naukowe na temat szkodli-
wego wptywu seksualizacji na dzie-
ci i mtodziez. Prowadzimy dziata-
nia chroniace interesy przedsiebior-
cow w catej Polsce, ktérym zale-
Zy na tym, aby reklamy i dziatania
marketingowe podmiotéw gospo-
darczych nie naruszaty obowiazuja-
cych w Polsce przepisow z dziedziny
reklamy. W tym celu podejmujemy
m.in. dziatania prawne jako krajo-
wa organizacja, ktorej celem statu-
towym jest ochrona interesu przed-
siebiorcow.

Zdefiniujmy stowo pornografia,
bo jego interpretacja w naszej
przestrzeni jest dos¢ rozna i dys-
kusyjna.

To pytanie jest czesto zadawane, ale
ono pokazuje naprawde sztuczny
problem. 99 proc. pornografii w in-
ternecie to ostra pornografia. Sami
producenci reklamuja ja jako por-
nografie. A klienci doktadnie wie-
dza, czego szukaja. W sadownic-
twie zreszta ten termin jest znany
od lat i wypowiadat sie na ten te-
mat nawet sad najwyzszy. Sady nie
maja probleméw z kwalifikacja da-
nej tresci jako tresci pornograficz-
nej. Samo definiowanie pojecia jest
w zasadzie zagadnieniem akademic-
kim i nie wnosi nic nowego w real-
ne rozwiazywanie problemu zbyt ta-
twe]j dostepnosci tego, co nosi mia-
no pornografii.

Konczac zakres definicji, czym
zatem roézni sie pornografia od
erotyki i czy ta ostatnia tez jest
szkodliwa dla dzieci?
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Nagos¢ sama w sobie nie jest zta.
Trzeba oczywiscie uczy¢ dzieci, ze
ludzkie ciato jest piekne i nie ma
W nim nic niewfasciwego. Trud-
no tez zeby dziecko nie stykato sie
z erotyka, ktdéra przeciez obecna
jest w kulturze, sztuce, chocby an-
tycznej.

nografia. Dzi$ tresci pornograficzne
s3 na wyciagniecie reki w telefonie,
ktéry rodzice — bez zabezpieczen —
wreczaja dziecku. Dlatego tak pa-
laca jest potrzeba wdrozenia roz-
wiazan, ktére zmienia ten stan. Po-
winny by¢ one realizowane na Kkil-
ku poziomach: edukacji rodzicow,

Temat pornografii jako zagrozenia
dla coraz mtodszych dzieci i coraz
liczniejszej ich grupy przestaje

by¢ tabu.

Problem tkwi w czyms$ innym.
Obecne media wmawiaja dzieciom,
7e wartos¢ cztowieka tkwi w jego
wygladzie i istnieje jakis jeden wzo-
rzec piekna, do ktérego wszyscy —
szczegolnie dziewczeta — maja sie
dostosowywad. To oczywiscie Zle
wptywa na dzieci i mtodziez i pro-
wadzi do wielu problemoéw takich
jak depresja, anoreksja itd. Silna sek-
sualizacja wizerunkow kobiet i mez-
czyzn choc¢by w reklamie juz jest za-
grozeniem, bo najczesciej, nacecho-
wana tez wulgarnoscia i przemo-
ca, lansuje model przedmiotowego
traktowania drugiej osoby, a to bar-
dzo dzieciom szkodzi. Uwazamy, ze
w seksualnos¢ powinni wprowadzad
dzieci rodzice, a nie firmy produku-
jace te czy inne produkty, epatujac
erotyka na reklamach.

Pewne problemy, nawet bran-
zy, czasem umykajg. Czy dzieci
w Polsce maja tatwy dostep do
pornografii?

Branza telewizyjna nie jest tutaj naj-
wiekszym problemem. Kanaty na-
dajace programy pornograficzne
w sieciach kablowych zazwyczaj sa
zabezpieczane, a przynajmniej do-
rosli moga takie kanaty zabezpie-
czac. Dystrybucja pornografii prze-
niosta sie gtéwnie do internetu i za-
den z uczestnikéw rynku, moze za
wyjatkiem branzy VOD, nie robi
wiele, aby chroni¢ dzieci przed por-
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rozwoju coraz bardziej przystep-
nej technologii i zabezpieczen oraz
zmian samoregulacyjnych dotykaja-
cych wtasnie samej branzy interne-
towej. Takie zintegrowane dziata-
nia nie musza by¢ efektem narzuco-
nych rozwiazan ustawowych, a bar-
dziej skutkiem konsolidacji przedsta-
wicieli biznesu, nauki i podmiotéw
trzeciego sektora. Nalezy tez rozwa-
zy¢ natozenie obowiazkéw na sam
przemyst pornograficzny, podobnie
jak dzieje sie to w Wielkiej Brytanii.
Tam dostawcy tresci pornograficz-
nych w internecie maja obowiazek
wdrazac skuteczne mechanizmy we-
ryfikacji wieku.

Jak na przestrzeni lat zmieniat
sie dostep do pornografii w Pol-
sce? Jeszcze lata temu gazety
«tylko dla dorostych” byty folio-
wane i dopiero po licznych gto-
snych akcjach wielu sprzedaw-
c6w umieszczato je w bezpiecz-
nych miejscach. Jednak zdaje sie,
ze rynek prasowy nie stanowi tu
juz problemu, bo wszystko zmie-
nit Internet...

Tak, rzeczywiscie dostep do szero-
kopasmowego Internetu przeniost
nas w $wiat szybkiego obrazu, zde-
cydowanie mocniejszych bodzcow,
ktoére rozbudzaja nasza ciekawosc
i wyobraznie, a przede wszystkim
oferuja niewyczerpane kompilacje
tresci; dotyczy to takze pornografii.

(Tvllider|

W internecie mamy dostep do bar-
dzo ostrej i brutalnej jej odmiany:
to nie sa statyczne zdjecia z daw-
nych pism erotycznych czy kiep-
skiej jakosci filmy VHS. Wiekszos¢
tych materiatéw byta dawniej spro-
wadzana z zagranicy, dzis korzy-
stanie z pornografii nie wiaze sie
z zadnym wysitkiem czy staraniem
dotarcia do niej. Mato tego, banery
reklamujace portale pornograficz-
ne czy obsceniczne reklamy same
wyswietlaja sie nawet na stronach
odwiedzanych przez dzieci. Prasa
w zasadzie nie jest juz gtéwnym za-
grozeniem, a w wielu przypadkach,
tez po interwencjach STS jest ona
w punktach sprzedazy odpowied-
nio zabezpieczana i ostonieta przed
matoletnimi. Zagrozeniem jest hard
porno, ktére jako ekstremalna for-
ma seksualizacji i wypaczenia wzor-
cow zachowan seksualnych szcze-
g6lnie mocno zaburza rozwéj dzie-
ci i stwarza powazne ryzyko uza-
leznienia. O catym zjawisku szkodli-
wego wptywu mowi chocby prze-
ttumaczony przez nas film ,Pande-
mia pornografii”.

Istotng kwestia sa nieetycznie
reklamy. To kolejny duzy pro-
blem?

Tak, bo jeszcze zdarzaja sie przykta-
dy reklam wykorzystujace wizeru-
nek nagiego ciata kobiety, mezczy-
zny czy dziecka w kontekscie seksu-
alnym bez zadnego merytoryczne-
go uzasadnienia. Tak byto w przy-
padku np. reklamy stodzonych na-
pojow jednej z firm, z ktoéra wygra-
lismy przed sadem proces i wobec
ktorej nasze zarzuty o nieetycznos¢
i tamanie dobrych obyczajow w re-
klamie potwierdzita takze Rada Re-
klamy. To akurat ekstremalny przy-
ktad reklamodawcy, ktéry lekcewa-
2y nie tylko dobro samych klientéw
i wyrazny ich sprzeciw na taka kre-
acje, ale nie stosuje sie tez do wyro-
ku sadu. Firma do dzi$ nie zaptacita
zasadzanej kary, kontynuujac swo-
ja kampanie. Szczegdty tej sprawy
opisujemy na naszej stronie www.
twojasprawa.org.pl.
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Czy problem reklam dotyczy te-
lewizji? Biurareklamy nadawcéw
dos¢ skrupulatnie sprawdzaja
reklamy, zwtaszcza w kanatach
skierowanych do najmtodszych
odbiorcéw, a tresci niepozadane
przed 23.00 praktycznie sie nie
pojawiaja...

Nad zgodnoscia z prawem tresci
emitowanych w TV, w tym reklam,
czuwa KRRiT, ale tez same stacje te-
lewizyjne. Jedli chodzi o pornogra-
fie, to w mainstreamowej telewi-
zji jej nie zobaczymy. Nadawanie o
dowolnej porze pornografii w tele-
wizji podlegajacej polskiej ustawie
o radiofonii i telewizji jest niezgod-
ne z prawem. Oczywiscie sa kanaty

dzi o telewizje, przyktadem ztama-
nia zasad byta kampania TV VECTRA
promujaca kanat sportowy i erotycz-
ny spotem, gdzie wykorzystano na
przyktad gumowe lalki z sex shopu.
Po naszym pismie i licznych mailach
konsumentéw do prezesa firmy emi-
sji spotu zaprzestano.

Czy czujecie, ze nadawcy, wy-
dawcy, reklamodawcy czy insty-
tucje panstwowe sa Waszymi
sprzymierzencami?

Kiedy zaczynaliSmy, odzew na na-
sze skargi nie byt duzy, dzi$ to po-
nad 90 proc. rozstrzygnie¢ Komi-
sji Etyki Rady Reklamy na nasza ko-

Prawo karne nie poradzi sobie

z naruszeniami, ktére w 90 proc. maja

swoje zrodto za granica.

z filmami pornograficznymi w ofer-
tach kabléwek, ale zazwyczaj rodzi-
ce moga albo ich nie kupowag, albo
zabezpieczac kodem.

Inaczej sprawa sie ma z platfor-
mami VOD, ktére moga oferowac
tresci pornograficzne. Na szczescie
prawo wymaga, aby byty one za-
bezpieczone przed dostepem dzie-
i i branza VOD podjeta inicjatywy
samoregulacyjne. Tam dostep do ta-
kich tresci musi by¢ ,walidowany”
karta kredytowa, co wyklucza w za-
sadzie ryzyko zapoznania sie z tymi
tresciami przez dzieci i mtodziez.

Wracajac do reklam, to liczba re-
klam niezgodnych z dobrymi oby-
czajami czy prawem w telewizji jest
mata. Inna sprawa, czy sa to rekla-
my na odpowiednim poziomie i czy
nie sa dla widzéw irytujace. Rekla-
my suplementéw diety, szczegdinie
te radiowe, budza czesto sprzeciw
odbiorcow. Wiecej mozna zarzuci¢
reklamie outdoorowej czy tez re-
klamie internetowej. W ciagu 10 lat
dziatalnosci ztozylismy ponad 100
skarg do Rady Reklamy. Jesli cho-
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rzy$¢. Duzo to méwi o zmianie w sa-
mym $rodowisku reklamodawcow
i tym, co promuje sie w przestrze-
ni publicznej. Rzadziej tez zdarza-
ja sie takie drastyczne naruszenia
jak w przypadku firmy Devil Ener-
gy Drink, dlatego teraz zamiast kil-
kunastu akcji rocznie organizujemy
ich jedna lub dwie. Nadal mamy jed-
nak co robi¢, zwtaszcza w obszarze
ochrony dzieci przed pornografia.

Dos¢ czesto przerzucamy odpo-
wiedzialno$¢ na nadawcow czy
panstwo w zakresie chronienia
dzieci przed niepozadanymi pu-
blikacjami czy materiatami. A jak
wyglada swiadomosé¢ samych
rodzicéw?

Sam temat pornografii jako zagroze-
nia dla coraz mtodszych dzieci i co-
raz liczniejszej ich grupy przesta-
je by¢ tabu. | to bardzo wazne dla
zmiany naszej spotecznej swiado-
mosci. Celem Stowarzyszenia jest
dociera¢ z wiedza nie tylko do rodzi-
cow, ale takze specjalistow zajmuja-
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cych sie tym zagrozeniem — psycho-
terapeutoéw, seksuologoéw, przed-
stawicieli wymiaru sprawiedliwosci,
urzedow czy mediéw. Z rodzicami
spotykamy sie na specjalnym szkole-
niu przygotowujacym ich do rozmo-
wy z dzieckiem na temat szkodliwo-
$ci pornografii. Dla nich tez urucho-
milismy specjalny portal informa-
cyjny www.opornografii.pl, gdzie
takze specjalisci moga znalez¢ pa-
kiet informacji na temat pornogra-
fii w kontekscie wptywu na zdrowie,
konsekwencji  psychospotecznych,
podejmowanych dziatarh i srodkéw
ochrony dzieci, a takze aspektow
prawnych.

Wielka Brytania wprowadza
nowe regulacje chronigce dzieci.
Czy nasze polskie prawo jest wy-
starczajgce w tej materii?

Jezeli chodzi o ochrone dzieci przed
pornografia, to nasze prawo nie jest
wystarczajace. Z jednej strony mamy
dobre przepisy karne chroniace in-
teresy dzieci, ale przepisy te prawie
w 0gole nie sg egzekwowane. Z dru-
giej strony prawo karne nie poradzi so-
bie z naruszeniami, ktére w 90 proc.
maja swoje zrodto za granica. Dlate-
go nalezy bada¢ mozliwos¢ przyjecia
innych rozwiazan, ktére beda godzi-
ty interes dzieci, wolnos¢ gospodarcza
i prawo do prywatnosci. Naszym zda-
niem rozwigzania brytyjskie dobrze
godza te wartosci.

Jezeli chodzi o kwestie prawa re-
klamy, to tutaj jest lepiej. Regulacje
sg dobre i elastyczne. Jedynym man-
kamentem jest to, Ze indywidual-
ni konsumenci nie maja w zasadzie
mozliwosci dziatania, a Urzad Ochro-
ny Konkurencji i Konsumentéw nie
jest zainteresowany zajmowaniem
sie reklamami, ktore naruszaja dobre
obyczaje, ale nie maja wptywu na fi-
nansowe interesy konsumentéw. Na
szczescie taka organizacja jak nasza
ma mozliwosci prawne, aby dziata¢,
czego przyktadem sa pozwy doty-
czace reklam Devil Energy Drink.

Dziekuje za rozmowe.
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SHOWBEZMAX

Rynek VoD w Polsce zmienia sie jak w kalejdoskopie. Z opdznieniem
do Polski wszedt Netflix, a kreowany na jego gtéwnego konkurenta
serwis Showmax wtasnie przeszedt do historii. Na horyzoncie sg
kolejni gracze, wiec to na pewno nie koniec zmian, rowniez i na

naszym rynku.

ak grom z jasnego nieba spadta

na rynek informacja, ze Show-

max w Polsce przechodzi do hi-

storii. Branza medialna byta za-
skoczona tym faktem, bo zaréwno
plany promocyjne, jak i produkcyjne
nie wskazywaty na taki szybki finat
serwisu w naszym kraju.

Zacznijmy od poczatku. Sam
Showmax nie byt polskim wynalaz-
kiem, bo jego narodziny miaty miej-
sce w Potudniowej Afryce i to sto-
sunkowo niedawno, bo w potowie
2015 r. Jego wtiasciciel, firma Na-
spers, w Polsce byta znana m.in.
dzieki nabyciu GG Network (wtasci-
ciela popularnego i kultowego ko-
munikatora GG, czyli GaduGadu)
oraz platformy aukcyjnej Allegro czy
poréwnywarki Ceneo. Jednak do fir-
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my od 2016 r. nie nalezy ani Allegro,
ani tez choc¢by GG.

W Polsce Showmax pojawit sie
duzo weczesniej niz ostawiony Net-
flix. 15 lutego 2017 r. rodzima wer-
sja pojawita sie na rynku i stanetfa
z poteznymi serwisami VOD do wy-
$cigu o serca internautéw. Operator
skroit Showmax pod polska publi-
ke — w ofercie serwisu nie brakowa-
to znanych polskich filmow, ale sita
napedowa miaty by¢ wiasne pol-
skie produkcje, ktére w przeciwien-
stwie do konkurencji Showmax nie
tylko wprowadzit szybko do oferty,
ale w dodatku okazaty sie sukcesem.
Flagowa produkcja byt satyryczny
serial ,Ucho Prezesa”, ktérego pre-
miery serwis przejat zaledwie po kil-
ku tygodniach emisji serii w sieci.

(Tvllider|

Kolejna wtasna rozrywkowa propo-
zycja byt program ,Saturday Night
Live Polska” czyli edycja legendarne-
go amerykanskiego , Saturday Night
Live”. Mimo réznych gtoséw zarow-
no internauci, jak i dziennikarze do-
cenili préby przeniesienia nieznanej
formy rozrywki na nasz rynek. Od
pazdziernika 2018 r. Showmax emi-
towat juz jedynie ,Weekend Upda-
te” czyli serwis informacyjny SNL.
Duzym wydarzeniem byta pre-
miera sensacyjno-kryminalnego se-
rialu ,Rojst” z udziatem catej ple-
jady gwiazd — Andrzeja Seweryna,
Dawida Ogrodnika, Magdaleny Wa-
lach czy Piotra Fronczewskiego. Pro-
dukcja przenosita widzéw do poto-
wy lat 80. ubiegtego wieku. Wedtug
doniesienn prasowych, jeden odci-
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nek produkcji miat kosztowac az ok.
1,5 min zt, co stanowi ewenement
na naszym rynku. Piosenke do fil-
mu, cover przeboju lzabeli Troja-
nowskiej, zaspiewata Brodka. Utwor
ponownie stat sie przebojem i nie
opuszcza anten stacji radiowych do
dzisiejszego dnia. Platforma przycia-
gata do siebie réwniez oryginalnymi
produkcjami Patryka Vegi czy Woj-
ciecha Smarzowskiego. Dalekosiez-
ne byty réwniez plany serwisu — moé-
wito sie o nowych serialach, a na-
wet o pierwszej produkcji z pierw-
szym polskim superbohaterem.

NIEOCZEKIWANY FINAL

Plany jednak spality na panewce. Ja-
kiez byto zaskoczenie nie tylko uzyt-
kownikdw, ale réwniez samej branzy,
kiedy w potowie grudnia 2018 r. ogto-
szono, ze serwis wycofuje sie z pol-
skiego rynku, i to w trybie ekspreso-
wym. Co ciekawe, w tym samym cza-
sie trwata kampania reklamowa jed-
nego z operatoréw telekomunikacyj-
nych promujacego swoje ustugi z bo-
nusem w postaci darmowego doste-
pu do Showmax na okreslony czas.

Czy watpliwosci co do przyczy-
ny likwidacji polskiego Showmaksa
rozwiewa komunikat firmy? Jak wy-
jasniata Showmax, likwidacja ser-
wisu ma byc¢ nastepstwem strate-
gicznej decyzji firmy Naspers Group
o wycofaniu sie z dziatalnosci w sek-
torze rozrywki wideo prowadzo-
nej w ramach MultiChoiceGroup,
do ktérej wtaczony zostat Show-
max. Naspers ma wprowadzi¢ MCG
na gietde w Johannesburgu i prze-
sta¢ byc jej wiascicielem. Jak pod-
kresla firma, pomimo dobrych wy-
nikéw i popularnosci serwisu dalszy
rozwéj Showmax Polska, jako jedy-
nej firmy dziatajacej w obszarze wi-
deo poza Afryka, nie miesci sie w ra-
mach przyjetej strategii zaréwno
MCG, ktdra koncentruje sie na kon-
tynencie afrykanskim, jak i Nasper-
sa. Showmax Africa nadal funkcjo-
nuje — jako czes¢ MultiChoice Gro-
up. Tym samym po 31 stycznia br.
Showmax w Polsce pozostat tylko
wspomnieniem.

www.tvlider.pl

Co moze jednak dziwi¢, to brak
préby sprzedazy platformy w Pol-
sce. Chec¢ kupna wyrazita m.in. Te-
lewizja Polska, ale wsrdd innych gra-
czy medialnych ewentualna mozli-
wosc¢ przejecia wywotata wrecz eu-
forie. Jednak do tej pory na razie do
zadnej transakgji nie doszto. Zainte-
resowanie wzbudza réwniez mozli-
wosc¢ przejecia czesci kontentu ofe-
rowanego przez Showmax, ale i tu
na razie brak wiekszych konkretow.

VOD CORAZ POPULARNIEJSZE

Mimo zamkniecia serwisu Show-
max serwisy VoD na dobre zadomo-
wity sie nad Wista. Ostatni rok przy-
niést wzrost popularnosci  kanatdw
VoD w Polsce — wynika z raportu Mul-
tiscreening 2018 przygotowanego na
zlecenie IRCenter.com.

Najwiekszy udziat internautéw
deklaruje korzystanie z Cda.pl (az 29
proc.) oraz serwisu Netlix (21 proc.).
Niewiele mniejszy udziat maja Ipla.tv
oraz Player.pl (po 20 proc.). To, co
wyroznia jednak Cda.pl i Netflix, to
bardzo wysokie wzrosty w poréw-
naniu do zesztego roku: o 11 p.p.
w przypadku Cda.pl i o 16 p.p.
w przypadku Netfliksa. Wzrost za-
uwazalny byt takze w przypadku
Showmaksa, ktéry opuscit polski ry-
nek (0 6 p.p.).

Internauci — w zaleznosci od po-
trzeb — ogladaja VoD na wiecej niz
jednym rodzaju urzadzenia. Najbar-
dziej multikanatowym serwisem jest
Netflix: 5 na 10 internautéw oglada
go na telewizorze, 6 na 10 na kom-
puterze, a prawie 3 na 10 na smart-
fonach. Najbardziej telewizyjnym
VoD jest Cyfrowy Polsat — oglada
go na telewizorze az 75 proc. jego
uzytkownikéw. Najbardziej kompu-
terowym jest z kolei Zalukaj.com
(na komputerze oglada go 84 proc.
uzytkownikéw), a najbardziej mobil-
nym nc+ GO (na smartfonach ogla-
da go 35 proc. uzytkownikéw).

Internauci dobrze oceniaja dzia-
tajace serwisy. Przy ich ocenie wziete
pod uwage zostaty cztery aspekty:
réznorodnos¢ dostepnych tytutow,
jakos¢ streamingu, szybkos$¢ doda-
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wania nowych tytutéw oraz obec-
nos¢ reklam w serwisie. W przypad-
ku kazdego z tych aspektéw najwy-
zej oceniony zostat Netflix. Wsréd
serwisow pojawiajacych sie w czo-
towej tréjce znalazty sie takze HBO
GO, nc+ GO, VOD Cyfrowy Polsat,
Showmax oraz Zalukaj.com.

OFENSYWA NETFLIKSA

Najwieksza na $wiecie platforma Net-
flix réwniez i u nas rosnie w site. Ofi-
cjalnych danych nie ma, ale wedtug
roznych analiz liczba subskrypgji nad
Wista przekracza juz pot miliona (dla
serwisu Showmax takze nie byto ofi-
cjalnych danych, wg réznych zrédet
liczba abonentéw na pewno przekro-
czyta 100 tys., ale czes¢ nieoficjalnych
zrodet moéwi o znaczaco wiekszej ilo-
$ci subskrypcji). Pytani przez nas eks-
perci twierdza nawet, ze platforma
Netflix moze jeszcze w tym roku dojs¢
do miliona abonentéw w Polsce. Jed-
nak to, co przyciaga duza czes¢ nie-
zdecydowanych internautéw, to wciaz
polski kontent. A jego brak w ofercie
serwisu jest bardzo widoczny.

30 listopada 2018 r. to data zna-
czaca dla platformy Netflix w Pol-
sce. Wtedy bowiem zadebiutowat
pierwszy polski serial oryginalny
.1983" sktadajacy sie z osmiu odcin-
kow. Produkcja w rezyserii Katarzy-
ny Adamik, Olgi Chajdas, Agnieszki
Holland i Agnieszki Smoczynskiej to
potaczenie gatunku akcji, krymina-
tu, historii mitosnej oraz opowiesci
o poszukiwaniu prawdy. Motywem
przewodnim sa tajemnica i miedzy-
narodowy spisek. W rolach gtow-
nych wystapili: Robert Wieckiewicz,
Maciej Musiat, Michalina Olszanska,
Andrzej Chyra i Zofia Wichtacz.

Jednak jedna jaskétka wiosny
nie czyni. Jak na razie moéwi sie je-
dynie o planach kolejnych produkgji,
a na razie brak konkretnych decyzji.
W tej konkurencji o wiele aktywniej-
si sa konkurenci. To, co ma przycia-
gac do platformy, to jednak produk-
cje zagraniczne i tych rzeczywiscie
nie brakuje w ofercie serwisu. Zda-
niem licznych obserwatoréw jednak
wiele serii oferowanych przez ser-
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wis jest mocno oddalonych kulturo-
wo od naszego kraju. Brak tez spek-
takularnych hitéw na miare chocby
sztandarowej ,Gry o tron” oferowa-
nej przez konkurencje.

CZARNY KON WYSCIGU?

Powaznym graczem na naszym ryn-
ku jest réwniez HBO. W Polsce marka
znana jest juz od wielu lat, a od ubie-
gtego roku polscy widzowie moga za-
kupi¢ dostep do HBO GO w Interne-
cie, bez posrednictwa kablowek czy
platform cyfrowych. Serwis HBO GO
w opcji bezposredniego zakupu jest
dostepny na komputerach, table-
tach, smartfonach, Samsung Smart
TV, konsolach Playstation (PS4, PS3),
Xbox360 oraz przez Apple TV i Chro-
mecast. Kazdy uzytkownik moze pod-
taczy¢ piec¢ urzadzen, na ktérych be-
dzie korzystat z HBO GO, majac do
dyspozycji dwa jednoczesne strumie-
nie.

HBO stawia w Polsce nie tylko
na miedzynarodowa oferte, ale na
wiasne polskie produkcje, realizo-
wane z sukcesem. Niedawno rozpo-
czeto realizacje Ill juz sezonu ,Wa-
tahy”. Na plan serialu wrécili Leszek
Lichota, Aleksandra Poptawska, An-
drzej Zielinski, Dagmara Bak, Maciej
Mikotajczyk, Jacek Lenartowicz, Ja-
rostaw Boberek, Mariusz Saniternik,
Andrzej Konopka i Piotr Zurawski.

Telewizja realizowata z powo-
dzeniem w Polsce m.in. serial , Pakt”,
.Bez tajemnic” czy swiecaca trium-
fy ostatniag produkcje ,Slepnac od
Swiatet”. Serial to o$mioodcinkowa
opowies¢ o siedmiu dniach z zycia
kokainowego dilera, ktérego per-
fekcyjnie pouktadane zycie zaczy-
na zmienia¢ sie w chaos, a on sam
staje w obliczu koniecznosci doko-
nania najwazniejszych zyciowych
wyboréw i zderzenia sie z prawda
o sobie. Polska produkcja HBO Eu-
rope powstata na podstawie powie-
$ci Jakuba Zulczyka. Catos¢ serialu
wyrezyserowat Krzysztof Skoniecz-
ny, tworca ,Hardkor Disko”. Scena-
riusz jest wspélnym dzietem Krzysz-
tofa Skoniecznego i Jakuba Zulczy-
ka. W roli gtéwnej wystapit debiutu-

[PLA WPROWADZILA DO SWOJE) OFERTY PAKIET ,PRZYJACIOLKI — SEZON 13". DZIEKI NIEMU UZYT-

KOWNICY SERWISU PO RAZ PIERWSZY MOGA OBEJRZEC WSZYSTKIE 12 ODCINKOW NOWEGO SEZONU
PRODUKC)I PRZED ICH EMISJA W TELEWIZ)I.
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jacy Kamil Nozynski, ktéremu towa-
rzysza: Marta Malikowska, Robert
Wieckiewicz, Jan Frycz, Cezary Pa-
zura oraz Janusz Chabior.

A co najchetniej ogladali w ubie-
gtym roku widzowie HBO GO (dane
z I-XI 2018 r.)? W 2018 r. najchet-
niej ogladanym serialem w HBO GO
w Polsce byta produkcja HBO Euro-
pe ,Slepnac od $wiatet”. Na dru-
gim miejscu znalazt sie serial HBO
Westworld”, czyli mroczna odyse-
ja o narodzinach sztucznej inteligen-
ji i ewolucji grzechu, a na trzeciej
kultowy juz serial HBO ,,Gra o tron”.
W pierwsze] dziesigtce znalazta sie
tez ,Wataha".

Co ciekawe, produkcje z naszego
kraju sa tez popularne poza grani-

wiecej niz w 2017 r. Co zwraca szcze-
godlna uwage, niemal 90 proc. zysku
spotki pochodzito ze sprzedazy sub-
skrypcji ustugi CDA Premium, z ktorej
korzysta juz 172 tys. osob.
Przychody w IV kwartale 2018 r.
byty wyzsze o 82 proc. w stosunku
do analogicznego okresu z 2017 r.,
a wynik za caty 2018 r. byt lepszy
o 60 proc. w stosunku do 2017 r.
Sprzedaz miesiecznych abonamen-
tow w 2018 r. byta 0 82 proc. lepsza
niz w roku wczesniejszym, a liczba
0s6b korzystajacych z CDA Premium
wynosi obecnie juz 172 tys. Rekor-
dowe byty takze kwoty przekazane
dystrybutorom i wtascicielom praw
autorskich do filméw — w 2018 r.
przekroczyty one 13 min zt.

KADR Z SERIALU ,,UCHO PREZESA”

cami Polski. Najchetniej ogladanym
serialem w HBO w Europie Srodko-
wej w 2018 r. byt bezapelacyjnie se-
rial HBO ,Westworld”, na drugiej
pozycji uplasowata sie ,Gra o tron”,
a trzecia pozycje zajat wtasnie pol-
ski serial HBO Europe ,Slepnac od
Swiatet”.

CDA TEZ ROSNIE

Do gry o Polski rynek VoD wtaczyta
sie sporo czasu temu réwniez spotka
CDA. W 2018 . jej przychody wynio-
sty blisko 28 miIn zt, czyli o 60 proc.
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Wsréd planow spoétki na bieza-
cy rok jest m.in. finalizacja rozmoéw
z nowymi dystrybutorami i part-
nerami  biznesowymi, zwieksza-
nie zasiegu dedykowanej aplikacji
na smart tv kolejnych producentéw
i marek oraz dalsze prace nad roz-
wojem zaplecza technologicznego
i jakosci obrazu.

POCZATKI BEZ EUFORII

Poczatki Netfiksa w Polsce wecale
nie nalezaty do bardzo udanych de-
biutéw. Rok 2016 byt pierwszym ro-

(Tvllider|

kiem dostepnosci serwisu na pol-
skim rynku VoD. Gemius przeprowa-
dzit analize ruchu na stronie interne-
towej Netfliksa i sprawdzit, kim sa od-
wiedzajacy ten serwis (Zrodto: gemiu-
sAudience, I-IV 2016 r., badanie Ge-
mius/PBI V-XII 2016 r. ). W styczniu
2016 r. strone serwisu odwiedzito nie-
mal 338 tys. internautéw, co stano-
wito 1,5 proc. ogdtu uzytkownikéw
sieci (PC) w Polsce. Jednak juz w lu-
tym liczba Polakéw zagladajacych na
strone Netflix.com spadfa do nieca-
tych 74 tys. To wtedy dobiegt konca
bezptatny pierwszy miesiagc oferowa-
ny przez tego dostawce VoD. Mniej-
sza liczba internautéw odwiedzaja-
cych serwis utrzymywata sie przez sie-
dem miesiecy: w okresie luty—sierpien
Srednia wynosita 113 tys. We wrze-
$niu liczba uzytkownikéw sieci wy-
niosta 251 tys., a w pazdzierniku 326
tys. Netflix zakonczyt 2016 rok z wy-
nikiem 386 tys. internautow.

KIM BYLI ODWIEDZAJACY NETFLIKSA?

Dane z grudnia 2016 r. wskazywaty,
ze jest wérdéd nich nieznacznie wiecej
kobiet (52,9 proc.). Najliczniejsze gru-
py wiekowe wizytujacych strone Net-
flix.com to osoby w wieku 25-34 lata
(38,7 proc.), 35-44 lata (22,5 proc.)
oraz uzytkownicy sieci w wieku 45—
—-54 lata (16,2 proc.). Najchetniej od-
wiedzali serwis mieszkancy z Mazow-
sza — pochodzit stad niemal co pia-
ty internauta odwiedzajacy giganta
VoD (19,3 proc.). Zdecydowanie naj-
chetniej odwiedzali Netfliksa miesz-
kancy duzych miast, powyzej pét mi-
liona mieszkancéw. Stanowili oni po-
nad jedna czwarta (27,2 proc.) 0séb,
ktore zajrzaty na strone serwisu.
Netflix wraz z kolejnymi mie-
sigcami  zyskiwat na popularno-
$ci. W 2017 r. ponad potowa pol-
skich internautéw znata juz marke
Netflix, a ponad jedna trzecia ko-
jarzyta Showmax — wynikato z ba-
dania MEC zrealizowanego na proé-
bie 1000 internautow w wieku 18+
w marcu 2017 r. metoda CAWI. Juz
wtedy 35 proc. badanych e-widzéw
deklarowato, ze zdarza im sie ptaci¢
za ogladanie filmow i seriali w inter-
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necie. Wtedy tez Showmax notowat
rozpoznawalnos¢ na poziomie blisko
35 proc. Relatywnie stabe notowa-
nia miat na ich tle Amazon Prime Vi-
deo, ktéry kojarzyto tylko 17 proc.
internautéw. Dla poréwnania: mar-
ke HBO GO kojarzyto wtedy 61 proc.
internautéw, a IPLE az 80 proc.

NETFLIX CORAZ POPULARNIEJSZY

Kolejne ciekawe badania pochodza
z pazdziernika 2017 r. Wraz z upo-
wszechnieniem sie internetowego wi-
deo juz wtedy jego ogladanie stato
sie masowa aktywnoscia polskich in-
ternautéw. 94 proc. z nich przyzna-
wato sie do ogladania w sieci dtugich
formatow. Wzrosta natomiast i wciaz
réznicuje polskich e-widzéw czestotli-
wosc¢ ogladania filméw i seriali w sie-
ci. 24 proc. internautéw robi to co-
dziennie, a 60 proc. przynajmniej kil-
ka razy w tygodniu — pokazywato Vi-
deoTrack Ill, badanie Wavemaker (ba-
danie zrealizowane metoda CAWI
w pazdzierniku 2017 r. na probie
2 tys. internautéw w wieku 16+).

Na obraz rynku wideo w du-
zym stopniu wptynety w ostatnich
dwéch latach serwisy subskrypcyj-
ne (SVOD), wsrod nich — Netflix,
Showmax czy Amazon Prime Vi-
deo. Marke Netflix w 2017 r. koja-
rzyto w Polsce 63 proc. internautow

www.tvlider.pl

(wiecej niz HBO GO - 60 proc.), a in-
tensywnie reklamowany Showmax —
56 proc. Juz ponad 20 proc. inter-
nautéw deklarowato, ze zdarzyto sie
im korzysta¢ z serwiséw subskryp-
cyjnych. Blisko potowa grupy klien-
tow SVOD samodzielnie optaca-
ta abonament, stosunkowo niewie-
lu badanych sktada sie na dostep do
subskrybowanego serwisu. Od po-
towy 2017 r. ustabilizowat sie od-
setek ptacacych w réznych formach
(za odcinek, abonamenty itd.) za wi-
deo w internecie. 32 proc. e-widzéw
zdarza sie pfaci¢ za ogladanie, cze-
Sciej za dostep do tresci ptaca klien-
ci kablowek i platform anizeli widzo-
wie naziemni.

PRZEDWCZESNA KORONACJA?

Zwyciestwo Netfliksa jednak wca-
le nie musi by¢ przesadzone. Na ho-
ryzoncie pojawiaja sie zapowiedzi
tworzenia kolejnych serwiséw dys-
ponujacych juz na starcie bogatymi
bibliotekami. Najbardziej oczekiwa-
na jest ustuga Disney+, ktéra ma sku-
pia¢ sie m.in. na rodzinnych filmach.
Do wiasnego serwisu VoD przymierza
sie rowniez bardzo znana firma Ap-
ple, ktdéra moze pochwali¢ sie liczny-
mi sukcesami na rynku nowych tech-
nologii. Niewykluczony jest rowniez
start platformy nalezacej do AT&T,

#voD B

ale takze i innych producentéw tre-
sci filmowych. Jak grzyby po desz-
czu powstaja réwniez platformy wy-
specjalizowane w konkretnym kie-
runku. Trzeba réwniez brac¢ pod uwa-
ge, ze rywalizacji nie odpuscita wcale
platforma YouTube, a w Polsce cho¢-
by serwisy TVP VOD, Player czy IPLA,
ktére dysponuja gigantyczna bibliote-
ka polskich tresci filmowych.

Mnozace sie koszty to tez niebez-
pieczenstwo dla serwiséw, nie tylko
Netfliksa. Serwis w tym roku ma wy-
da¢ na swoj kontent az 12 mld do-
laréw. Rosna tez koszty pozyskiwa-
nego z zewnatrz kontentu. Nad ser-
wisem wisiato niebezpieczenstwo
znikniecia z oferty kultowego serialu
komediowego ,Przyjaciele”. Serwis
za kolejny rok licencji musiat zapta-
ci¢ firmie AT&T niebagatelna kwo-
te 100 min dolaréw. Pozostate ser-
wisy nie zasypiaja gruszek w popie-
le, i tak np. Amazon Prime na swo-
je produkcje chce tylko w tym roku
wydac 5 mld dolaréw.

Niewykluczone sa réwniez prze-
jecia w tym segmencie, takze na
naszym krajowym rynku. Przyktad
Showmaksa pokazat, ze nie wszyst-
ko jest takie oczywiste, jakie sie wy-
daje. I walka o e-widzoéw dopiero sie
na dobre rozpoczyna.

Jakub Wajdzik

Pixabay.com, licencja otwarta

NETFLIX NIE OD RAZU PODBIE POLSKI RYNEK
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ie tylko Polacy uwielbiaja sie
$mia¢. Rozrywka to gtéw-

na czes¢ oferty nie tylko sta-
cji komercyjnych. Nie inaczej jest réw-
niez w Polsce. Istotnym elementem
raméwek wielu kanatéw pozostaja
seriale komediowe. Od kilku lat nowe
zagraniczne propozycje, zwtaszcza na
naszym rynku, zazwyczaj sie nie prze-
bijaja. Jakby tego byto mato, polskich
produkgji jest jak na lekarstwo.

Najprawdopodobniej pierwszy se-
rial komediowy zostat stworzony przez
dobrze znana w Polsce telewizje BBC.
W 1930 r. na ekranach angielskich te-
lewizoréw pojawit sie serial ,Starlight”.
Gtéwnym zadaniem nowego gatunku
powotanego do zycia blisko 90 lat temu
byto rozémieszac widzdw. Z czasem ga-
tunek ewoluowat, a kolejne kraje dota-
czaty do krainy usmiechu. Na przestrze-
ni lat serial komediowy realizowany byt
w wielu formach — od sitcoméw, przez
ambitne produkcje, az po seriale ani-
mowane skierowane do dorostej pu-
blicznosci. Jednak pomimo uptywu lat
nie zmienit sie ich cel — maja dostarczac
rozrywke i usmiech odbiorcom.

Bez watpienia najwiekszym za-
gtebiem tego gatunku sa Sta-
ny Zjednoczone i Wielka Brytania.
Na drugiej poétkuli najwieksze stacje
ogdlnokrajowe stawiaja na sitcomy,
ktére bardzo czesto goszcza w pri-
me time. Liczbe poszczegdlnych od-
cinkéw danej produkcji mozna liczy¢
nawet w setkach epizodéw. Z kolei
Wielka Brytania specjalizuje sie w se-
rialach, w ktérym dominuje tzw. hu-
mor angielski. W duzej mierze sa to
produkcje ambitniejsze i bardziej wy-
sublimowane. To, co zdecydowa-
nie odréznia nas od tych rynkéw, to
Z pewnoscia ilos¢ produkgji i wprowa-
dzanych nowosci.

NADAWCOM NIE JEST DO SMIECHU

Mimo popularnosci tego gatunku ka-
natéw z serialami komediowymi na na-
szym rynku jest stosunkowo mato. Ga-
tunek ten dominuje zaledwie w trzech
stacjach tematycznych: Comedy Cen-
tral, Comedy Central Family oraz Fox
Comedy. Jeszcze kilkanascie miesiecy
temu duza czes¢ oferty ATM Rozryw-
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ka stanowity polskie seriale komedio-
we, dzisiaj jednak kanat podaza w kie-
runku innych form rozrywki.

W ubiegtorocznych jesiennych ra-
mowkach najwiekszych stacji TV pre-
mier polskich seriali komediowych
byto zdecydowanie mato. Prym wio-
dta tutaj Dwojka, ktora od lat emi-
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RECEPTA NA
USMIECH

tuje z powodzeniem dwie produk-
cje — ,Rodzinke.pl” oraz ,O mnie sie
nie martw”. W ofercie Polsatu znala-
zta sie tylko jedna produkgja -, Swiat
wedtug Kiepskich”. Na antenie TVP1
emitowano jeden serial, i to w dodat-
ku komediowo-obyczajowy, ,Dziew-
czyny ze Lwowa". Kanat TVN jesienia

www.tvlider.pl



nie serwowat zadnych polskich no-
wych produkcji spod znaku komedii.

Witasnych seriali komediowych nie
produkuja ani TV Puls, Stopklatka TV
czy Comedy Central. Takze serwisy
VOD nie pala sie do takich produkgiji.
Wyjatkiem byt jedynie Showmax, kté-
ry emitowat format zblizony do serialu
komediowego: ,Ucho Prezesa” z Ro-
bertem Gorskim w tytutowe;j roli.

Co jest powodem braku seria-
li komediowych w raméwkach stacji
TV? Nie jest wielka tajemnica, ze zda-
niem wielu nadawcéw to najtrudniej-
szy format do realizacji. Na serialach
komediowych sparzyta sie juz wiek-
szos¢ nadawcdw, a o kilku ,,sztanda-
rowych” produkcjach cze$¢ produ-
centéw chciatoby zapomnie¢ na za-
wsze. Co ciekawe, porazki przy seria-
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lach obyczajowych czy kryminalnych,
nie wspominajac o innych gatunkach,
uchodza bezkarnie. By¢ moze gtod
tego formatu powoduje wielkie za-
interesowanie kazda nowoscia, a po-
teguje krytyke w przypadku kleski.
A 0 nig nie jest trudno.

BRONI SIE KLASYKA

W historii polskich seriali komedio-
wych mamy mase peretek, do dzi-
siaj chetnie ogladanych, a nawet
wciaz kupowanych na ptytach DVD.
Jedna z ponadczasowych produk-
cji jest ,Wojna domowa"”, nakreco-
na w potowie lat 60. przez Jerzego
Gruze. Sukces produkgji zawdziecza-
no nie tylko genialnej obsadzie (wy-
$mienite Irena Kwiatkowska i Alina Ja-
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nowska), scenariuszowi Miry Micha-
towskiej opartemu na bazie felieto-
néw drukowanych w ,,Przekroju”, ale
rowniez uniwersalnemu humorowi.
Bo cho¢ od premiery mineto juz po-
nad pot wieku, serial w gtéwnej ma-
terii pozostaje wciaz aktualny i nadal
Smieszy widzow.

Po ,Wojnie” Gruza dtugo nie
czekat na kolejny sukces. Kolejna
produkcja, ,40-latek”, to wnikliwa

analiza zycia w latach 70. Inz. Stefan
Karwowski na state wszedt do alfabetu
postaci TV. Rezyser jeszcze raz siegnat
po tych samych bohateréw, ktérzy po-
wrocili w serialu ,,40-latek. 20 lat poz-
niej”. Il seria produkgji to z kolei analiza
transformacji ustrojowej i gospodar-
czej po 1989 roku. Zreszta Jerzy Gruza
dokonywat wielokrotnie trafnych ob-
serwacji przemian zachodzacych w na-
szym kraju. , Tygrysy Europy” (niestusz-
nie niedoceniony przez krytykéw se-
rial) wciaz bawi widzéw. Postac¢ nowo-
bogackiego biznesmena (w tej roli Ja-
nusz Rewinski) wciaz nie jest oderwa-
na od naszego zycia i zapewne dlate-
go humor pozostaje aktualny.
Osobnym rozdziatem w historii
tego gatunku w naszym kraju jest
oczywiscie klasyk — Stanistaw Bare-
ja. Niedoceniony za zycia, a mimo
uptywu kilkudziesieciu lat od pro-
dukcji jego seriale nie tylko cie-
sza sie popularnoscia, ale doczeka-
ty sie nawet prac naukowych. Do
dzisiejszego dnia maja status kulto-
wych, a ,Alternatywy 4" powrocity
na ekrany w wersji zremasterowanej
uzupetnionej nawet o wyciete przez
cenzure fragmenty produkgcji. Z ko-
lei inny serial rezysera, ,Zmiennicy”
(z wyborna rola m.in. Ewy Btaszczyk,
Mieczystawa Hryniewicza czy Broni-
stawa Pawlika), wciaz pozostaje nie-
doscignionym wzorem prowadze-
nia akcji. Mimo ze produkcje wciaz
Smiesza, pozostaja rowniez waznym
dokumentem minionej epoki.

ERA SITCOMOW

Rynek seriali komediowych zdobyty
przede wszystkim amerykanskie sit-
comy. Dominuje w nich humor sy-
tuacyjny, a w tle pojawia sie zazwy-
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czaj dograny przy montazu smiech
widzow. Sam gatunek zrodzit sie
z teatru — amerykanskiego wodewilu
oraz minstrel shows, ktéry poczatkowo
trafit do radia. Konstrukcja tych seriali
opiera sie zazwyczaj na akcji umieszczo-
nych w jednym pomieszczeniu. Oczy-
wiscie wraz z rozwojem gatunku akgja
sitcomoéw coraz bardziej ewoluowata.
Duza czescia rynku seriali sa tez britco-
my, czyli angielskie seriale produkowa-
ne gtéwnie przez BBC, rézniace sie dia-
metralnie od amerykanskich odpowied-
nikow.

Do Polski klasyczny sitcom tra-
fit dzieki CANAL+, ktory jako pierwszy
wyprodukowat 13 posterunek”. Na
szklane ekrany produkcja trafita pod ko-
niec 1997 r. Na fali duzej popularnosci
serii powstaty dwa sezony serialu. Rezy-
serem i tworca serialu byt Maciej Slesic-
ki, a muzyke skomponowat — co moze
by¢ zaskoczeniem — Przemystaw Gin-
trowski, ktory zreszta duzo wczesniej
zaspiewat tytutowa piosenke do serialu
»Zmiennicy”. Serial z udziatem Cezare-
go Pazury, Marka Perepeczki czy Alek-
sandry WozZniak wielu aktorom przy-
niost stawe i wywindowat ich pozycje
na rynku filmowym.

Ambicja nowych kanatéw pojawia-
jacych sie na naszym rynku TV byta pro-
dukcja seriali. Tak byto chocby i z Wizja
Jeden, ktéra w 1999 r. wyprodukowa-
ta 26-odcinkowy serial , Lot 001" w re-
zyserii m.in. Andrzeja Zaorskiego. Pro-
dukcja przedstawia losy matej linii lot-
niczej lkar. W serialu zagrata cafa ple-
jada gwiazd, m.in. Piotr Fronczewski,
Wojciech Malajkat czy Anna Przybylska,
a wspofautorka scenariusza byfa Maria
Czubaszek.

KIEPSCY BAWIA JUZ 20 LAT

Prawdziwym krélem seriali komedio-
wych przed dtugi czas byta Telewi-
Zja Polsat. Sukces gatunku zawdziecza
gtownie serialowi . Swiat wedtug Kiep-
skich” z udziatem Andrzeja Grabow-
skiego, Marzeny Kipiel-Sztuki, Ryszar-
da Kotysa, Renaty Patys i Dariusza Gna-
towskiego. ,Swiat wedtug Kiepskich”
jest najdtuzej emitowanym serialem na
antenie Polsatu. Pierwszy odcinek sit-
comu zostat wyemitowany 16 marca
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1999 r., a do tej pory nakrecono po-
nad pot tysiaca epizoddw.

Na antenie Polsatu zwtaszcza
w ciggu ostatnich kilkunastu lat gosci-
to wiele komediowych produkgji. Te-
lewizja wyemitowata 57 odcinkéw se-
rialu ,,Graczykowie” z udziatem m.in.
Joanny Kurowskiej, Zbigniewa Bucz-
kowskiego, Joanny Brodzik, Krystyny
Sienkiewicz i Pawfa Wawrzeckiego.
Pierwsze odcinki rezyserowat Ryszard
Zatorski, a kolejne Krzysztof Jaroszyn-
ski. Ciekawostka jest fakt, ze wspot-
autorem scenariusza jest dziennikarz
felietonista Krzysztof Feusette. Pro-
dukcja doczekata sie réwniez konty-
nuacji w postaci produkgji , Graczyko-
wie, czyli Buta i spéta” (kolejne 44 od-
cinki).

Wazna czescia historii polskich se-
riali komediowych byty ,Miodowe
lata” z udziatem plejady gwiazd — Ce-
zarego Zaka, Artura Barcisia, Agniesz-
ki Pilaszewskiej, Katarzyny Zak czy
Doroty Choteckiej. Nie byt to jed-
nak polski pomyst, a oparty na ame-
rykanskim serialu z lat 50., ,Honey-
mooners”. Pierwowzor byt krecony
na deskach Adelphi Theater. Co cie-
kawe, oryginat liczyt zaledwie 39 od-
cinkow, a w Polsce az 131. Co istotne,
catos¢ byta krecona na deskach Teatru
Zydowskiego w Warszawie z udzia-
tem publicznosci. Zmiana scenogra-
fii w danym epizodzie byta mozliwa
dzieki obrotowej scenie. Na fali duzej
popularnosci serialu nakrecono ,Cat-
kiem nowe lata miodowe”, ale sceny
krecono juz w plenerach bez udziatu
widowni. Seria doczekata sie zaledwie
17 odcinkow.

Jednym z najdtuzej emitowanych
seriali komediowych na antenie Polsa-
tu byta ,Rodzina zastepcza”, chetnie
powtarzana do dzisiejszego dnia, nie
tylko w tej stacji. Produkcja doczeka-
ta sie az 329 odcinkéw w 18 seriach.
W gtéwnych rolach wystapili Gabrie-
la Kownacka i Piotr Fronczewski. Se-
rial koncentrowat sie wokét przygdd
rodziny Kwiatkowskich, ktérzy w wy-
niku réznych okolicznosci oprécz swo-
ich dzieci przyjmuja pod swéj dach
kolejne pociechy.

Piosenka ,Nie choruj” zespo-
tu Czarno-Czarni goscita w czotéw-
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ce jednego z najpopularniejszych sit-
comow w Polsacie. Akcja ,,Daleko od
noszy” (167 odcinkéw, kontynuacja
nieco innego serialu — , Szpital na pe-
rypetiach”) dziata sie na oddziale chi-
rurgicznym  miejskiego szpitalu. Na
ekranie pojawiali sie m.in. Krzysztof
Kowalewski, Hanna Sleszynska, Pa-
wet Wawrzecki czy Piotr Gasowski,
a tworca produkgji byt Krzysztof Jaro-
szynski. Na fali popularnosci produkgji
nakrecono , Daleko od noszy 2" z nie-
znacznie zmieniong obsada (37 odcin-
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kéw). Do pomystu powrdcono row-
niez w kontynuacji ,Daleko od no-
szy. Szpital futpolowy” (12 odcinkéw)
oraz ,Daleko od noszy. Reanimacja”
(12 odcinkéw). W obsadzie ostatniego
znalazta sie nawet Doda, a i to nie po-
mogto produkgji. Ze wzgledu na staba
ogladalnos¢ emisje serialu przerwano
po dziewieciu odcinkach, a reszte epi-
zodoéw pokazano w pdézZniejszym ter-
minie.

Matgorzata Foremniak i Bogustaw
Linda pojawili sie w produkgji ,I kto

(Tvllider|

tu rzadzi” opartym na amerykanskiej
produkgcji ,Who's the Boss?” (52 od-
cinki) w rezyserii Macieja Slesickiego
i z muzyka Andrzeja Smolika. Fabu-
ta koncentrowata sie wokét perype-
tii pitkarza, ktorego kariera sie kon-
czy z powodu kontuzji. Aby zapew-
ni¢ byt corce, szuka pracy i zostaje...
gospodynia domowa. Z kolei Ceza-
ry Pazura pojawit sie w serialu ,Cze-
go sie boja facedi, czyli seks w mniej-
szym miescie” (41 odcinkéw) nawia-
zujacym luzno do popularnego seria-
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lu ,Sex w wielkim miescie”. Produkcja
koncentrowata sie na gtéwnym boha-
terze, ktory wplatuje sie w nieszcze-
sliwe zwiazki. Plejade seriali komedio-
wych emitowanych przez Polsat do-
petniaja m.in takie tytuty jak ,Syno-
wie”, ,Dziupla Cezara”, ,Duza prze-
rwa”, ,Mamuski”, ,Halo Hans! (czyli
nie ze mna te numery!)” czy ,Dziki".

KASIA, TOMEK | NIANIA

Réwniez kanat TVN inwestowat
w liczne seriale komediowe. Bez
watpienia jednym z najpopular-
niejszych formatéw byt serial ,Ka-
sia i Tomek” (100 odcinkéw) opar-
ty na formacie kanadyjskim. W ro-
dzimej wersji gtowne role zagra-
li Joanna Brodzik i Pawet Wilczak.
W odréznieniu od innych produkgji,
kamera koncentrowata sie tylko na
gtéwnych bohaterach. Postaci dru-
goplanowe nie pojawiaty sie w ka-
drze. Niedawno byto gtosno o moz-
liwosci powrotu serialu, niekoniecz-
nie na antene TVN.

Wyjatkowo udana produkcja byta
.Niania” w rezyserii Jerzego Bogaje-
wicza, oparta na popularnej w Pol-
sce amerykanskiej produkgji ,,Pomoc
domowa”. Polska adaptacja zosta-
ta uznana przez producenta serialu
za najbardziej zblizona do oryginalnej
wersji. Akcja skupia sie na perypetiach
trzydziestoletniej Franciszki Maj, ktora
otrzymuije posade opiekunki do dzieci
u bogatego producenta TV. W rolach
gtéwnych pojawili sie Agnieszka Dy-
gant, Tomasz Kot oraz Adam Ferency
i Tamara Arciuch.

Ciekawym eksperymentem byta
rowniez polska wersja francuskiego
serialu ,Camera Cafe”, ktérego akcja
tworzy sie przy... automacie do kawy.
Serial doczekat sie az 78 epizodow. In-
nym serialem opartym o amerykanski
format byta ,,Hela w opatach” (w ory-
ginale ,Grace w opatach”). Serial
z udziatem m.in. Anny Guzik, Marcina
Dorocinskiego, Piotra Gasowskiego
i Agaty Kuleszy doczekat sie 56 odcin-
kéw. Dla TVN pracowat réwniez krél
polskiej komedii Wojciech Adamczyk,
ktéry stworzyt serial ,Rodzicéw nie
ma w domu” (52 odcinki) z udziatem
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Matgorzaty Kozuchowskiej, Witolda
Pyrkosza, Edyty Olszéwki i Krzysztofa
Kowalewskiego.

Jednak na koncie TVN-u pojawi-
ty sie réwniez seriale, ktdre nie wzbu-
dzity duzego zainteresowania widzow,
a niektdre z nich okazaty sie totalna kla-
pa, m.in. ,Ja, Malinowski”, ,Grzeszni
i bogadci”, ,Nie réb scen”, ,Maz czy nie
maz" czy ,Wszyscy kochaja Romana”.

PRZEPLATANIEC

Na przestrzeni lat takze na antenach
TVP pojawito sie sporo produkgji ko-
mediowych. Czes¢ z nich to ambitne
propozycje, ale wiele przemineto bez
echa. Jeszcze przed era sitcomoéw,
inng forme serialu komediowego
miat cykl ,Tata, a Marcin powiedziat”
(1993-2000; 287 odcinkéw) wyrezy-
serowany przez Wojciecha Adamczy-
ka. Kilkuminutowe odcinki miaty for-
me dialogu pomiedzy ojcem (w tej roli
Piotr Fronczewski) i dorastajacym sy-
nem (Mikotaj Radwan), zaczynajace-
go sie od stéw ,Tata, a Marcin powie-
dziat, ze jego tata powiedziat..."”. Se-
rial nie byt jednak do konca polskim
pomystem, bo jak podaja zrodta, pier-
wowzorem produkcji byt niemiecki
cykl stuchowisk ,Papa, Charly hat ge-
sagt...”, emitowany przez NDR, ARD
oraz Radio Saary.

Duza popularnoscia cieszyt sie serial
.Lokatorzy” (2000-2005 r.; 226 od-
cinkéw). Fabuta koncentruje sie na lo-
sach czworki przyjaciét i ich gospoda-
rza, zamieszkatych w jednym z domoéw
w Warszawie. , Lokatorzy” nie byli jed-
nak polskim pomystem. Scenariusz
oparto na serialach ,Man About the
House”, ,George and Mildred” oraz
.Three’s Company”. Nastepnie TVP na-
krecita spin-off , Sasiedzi” (2003-2008;
156 odcinkéw), ktory przedstawia pery-
petie dwdch rodzin, a pierwowzorem
produkdji byt czarno-biaty amerykanski
serial , Kocham Lucy”.

Absolutnie innym pomystem na
serial byta ,Swieta wojna” (2000-
—2009), ktérego akcja toczyta sie na
Gornym Slasku, w Katowicach. Jest
to jeden z najdtuzej wyswietlanych
polskich seriali — liczyt az 322 odcin-
ki. Ciekawostka jest fakt, ze wiek-
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szos¢ bohateréw porozumiewa sie
za pomoca dialektu $laskiego. ,Woj-
na” opowiada o losach bytego gorni-
ka, jego zony i kolegi z wojska, war-
szawiaka.

Kabaretowa formute miat serial
.Badziewiakowie” (1999 r) nagry-
wany na zywo w Teatrze Zydowskim
w Warszawie. Bohaterami byli czton-
kowie przecietnej polskiej rodziny i ich
sasiedzi, na miejskim podwaérku. Abso-
lutnie innym pomystem na humor byli
.Bulionerzy” (2004-2006, 75 odcin-
kéw) przedstawiajacy perypetie nie-
zamoznej rodziny Nowikéw, ktérzy
przeprowadzaja sie — poprzez wygra-
na w loterii producenta bulionéw —
z bloku mieszkalnego do luksusowego
apartamentowca, zamieszkiwanego
gtéwnie przez ludzi znanych i zamoz-
nych. TVP1 emitowata takze serial , Fa-
ceci do wziecia” (2006-2010; 91 od-
cinkéw), oparty na amerykanskim se-
rialu , Dziwna para”, z udziatem Ceza-
rego Pazury i Pawta Wilczaka.

Absolutnym ewenementem byt
serial ,U Pana Boga w ogrodku”
(2008 r.) w rezyserii Jacka Bromskiego.
Akcja rozgrywa sie m.in. w Krélowym
Moscie. Produkcja jest rozszerzona
wersja filmow ,U Pana Boga w ogrod-
ku” i ,U Pana Boga za miedza”. Ar-
tystycznym wydarzeniem byta rowniez
.Garderoba damska” (2001 r.) w rezy-
serii Andrzeja Kotkowskiego i wedtug
scenariusza Joanny Szczepkowskiej.
Miejscem akgji byta damska garderoba
w jednym ze stotecznych teatréw. Co
wieczor spotyka sie w niej pie¢ akto-
rek, wokét ktérych rozgrywaja sie wy-
darzenia zwykte i niezwykte.

.Stacyjka” czyli ,Stacyjka. Ballada
w 13 obrazach” (2004 r.) w rezyserii
Radostawa Piwowarskiego, klimatem
miat nawiazywac do , Przystanku Ala-
ska”. Akcja niespiesznego serialu roz-
grywata sie w niewielkiej miejscowo-
$ci na Mazurach — Rogozy, a fabu-
ta dotyczyta loséw jej mieszkancow.
Wysublimowany serial nie zdoby! nie-
stety duzej popularnosci.

BEZ EUFORII WIDZOW

Nie wszystkie seriale produkowane
TVP przetrwaty probe czasu i widzow.
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.Duch w dom” (2010 r.) w rezyserii
Macieja Dutkiewicza i Michata Kwie-
cinskiego nie zyskat aprobaty publicz-
nosci mimo oryginalnego scenariusza.
Aprobaty widzéw nie zdobyta mimo
ciekawego pomystu ,Sita wyzsza”
Wojciecha Adamczyka, ktéra opowia-
data o zyciu franciszkarskich zakonni-
kéw. Rowniez ,Talki z reszta” (2004 r.)
w rezyserii Filipa Zylbera nie zdobyty
uznania widzéw. Pierwowzorem byt
cykl popularnych felietonéw ,,Po robo-

cie przy sobocie” drukowanych w do-
datku TV do ,Gazety Wyborczej”.

Serialem, ktéry miat doréwnac po-
larnosci ,Rodzince.pl” miat by¢ ,Bar-
ON24" (2014 r.) w rezyserii Adka Dra-
binskiego. Mimo Ze produkcja zosta-
ta zrealizowana na podstawie polskie-
go oryginalnego scenariusza, nie oka-
zafa sie przebojem. Na fali sukcesu ,Ro-
dzinki.pl” pojawit sie serial ,,Ja to mam
szczescie” (2012 r) w rezyserii Sylwestra
Jakimowa, na podstawie francuskie-
go serialu ,,Que du bonheur”. W rolach
gtéwnych 52 odcinkdw pojawili sie Kin-
ga Preis i Jacek Braciak.

Hitem nie stat sie réwniez serial
.Pod wspdlnym niebem” (2017 r.)
Marcina Wolskiego o losach dwdch
zupetnie réznych od siebie rodzin. Ka-
tastrofalna ogladalnos¢ spowodowa-
ta, ze serial nie jest nawet powtarzany
na innych antenach. Furory nie zrobit
réwniez serial , Palce liza¢” (1999 r.)
w rezyserii Michata Kwiecinskiego
i Radostawa Piwowarskiego z Krzysz-
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tofem Kowalewski i Hanka Bielicka.
Serial doczekat sie zaledwie dziewie-
ciu odcinkéw. W zamierzeniu auto-
row produkcja ta miata stanowi¢ al-
ternatywe dla filméw i seriali petnych
seksu i przemocy. Réwniez ,Wiado-
mosci z drugiej reki” (2011 r.) w re-
zyserii Roberta Wichrowskiego mia-
ty by¢ dtuzszym projektem. Serial byt
wzorowany na argentyiskim forma-
cie ,Pan i Pani Pells”. Z powodu sta-
bej ogladalnosci produkgji, TVP2 pod-

KADR Z SERIALU , NOKAUT" (TV4)

jefa decyzje o niekontynuowaniu se-
rialu po emisji 48 odcinkéw.

UDANE KONTYNUACJE

Wspotczesne seriale komediowe nie
zachwycaja czesto ani kunsztem, ani
humorem. Jednak ostatnie lata na-
leza wyjatkowo do udanych projek-
téw. TVP2 z powodzeniem od 2011 r.
emituje serial ,Rodzinka.pl” (252 od-
cinki). Produkcja nie jest jednak pol-
skim pomystem, ale oparta na ka-
nadyjskim scenariuszu ,Les Parent”.
Swoja popularnos¢ zawdziecza, m.in.
Swietnej obsadzie, w ktérej znaleZli
sie Matgorzata Kozuchowska, Tomasz
Karolak, Maciej Musiat czy Jacek
Braciak i Agata Kulesza.

Takze plejada gwiazd z Joanna Ku-
lig na czele wystepuje w serialu TVP2
,O mnie sie nie martw” (117 odcin-
kéw) w rezyserii Michata Rogalskiego.
Produkcja opowiada o losach pew-
nej kancelarii adwokackiej w Warsza-

(Tvllider|

wie. Z kolei gorzko-stodki smak maja
.Dziewczyny ze Lwowa" (od 2015 r.)
Wojciecha Adamczyka, Serial TVP1
opowiada o Ukrainkach, ktére przy-
jezdzaja do Polski za praca i tu czesc
z nich zderza sie z nasza rzeczywisto-
$cia, a Polska powoli staje sie ich dru-
gim domem. Co ciekawe, serial emi-
towany byt réwniez na Ukrainie.

Bez watpienia jednak najwiekszy
sukces po 1989 r. odnidst serial ,,Ran-
€zo", mimo ze nikt na poczatku az ta-

Fot.: materiaty prasowe

kiej kariery produkgji nie wrdzyt. Portret
polskiej wsi, Swiat wielkiej i matej polity-
ki, tesknoty i marzenia ludzi z ,,prowin-
qji" — to tylko czes¢ tematdw przedsta-
wionych w serialu. To jeden z niewielu
przykfadéw, kiedy kolejne sezony zdo-
bywaty coraz wieksza widownig, a po-
wtdrkowe emisje mogty pochwali¢ sie
niejednokrotnie wieksza ogladalnoscia
niz... odcinki premierowe.

W wiosennych ramoéwkach sta-
gi TV nie bedzie duzych niespodzia-
nek w zakresie komedii. Oryginalnych,
a zarazem bliskich polskiemu odbiorcy
pomystéw na seriale wciaz brak. Jedy-
na nowos¢ zaprezentuje Czwérka (ory-
ginalny serial ,Nokaut"). Patrzac cho¢-
by na rynek miedzynarodowych pro-
dukgji, kryzys w tej dziedzinie trwa od
dobrych kilku lat, a stacje TV gtéwnie
skupiaja sie na kontynuacjach dobrze
znanych produkgcji, a takze na powro-
tach do pomystéw sprzed wielu lat.

Patrycja Cisak

www.tvlider.pl
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Gametoon HD juz nadaje

Grupa Kino Polska uruchomita polskojezyczng wersje kanatu esportowego Game-
toon HD.

W ofercie programowej Gametoon HD dominowaé begdg programy typu let’s play,

w ktorych youtuberzy i streamerzy graja w gry, na biezaco je komentujgc. Kanat bedzie

emitowac¢ rowniez pasmo e-sportowe, w ktorym przypomni widzom najwazniejsze mecze z mi¢gdzynarodowych
wydarzen e-sportowych. Ponadto Gametoon HD prezentuje materiaty promocyjne i zajawki najnowszych gier. Do-
datkowymi propozycjami kanatu bedg magazyny: ,,Gamanoid World”, w ktoérym stacja odwiedza imprezy i kon-
wenty dla graczy oraz mitosnikow popkultury oraz ,,10UP” — program z przerdéznymi zestawieniami dziesigciu
rzeczy zwigzanych z szeroko rozumiang kultura gier wideo.

— Uruchomilismy Gametoon HD w Polsce, bo widzimy w naszym kraju ogromny potencjat e-sportu i gier kom-
puterowych. Zamierzamy wykorzysta¢ wlasne doswiadczenie zdobyte przy pracy nad anglojezyczng wersja tego
kanatu, ktory jest dystrybuowany na calym $wiecie. Chcemy, by Gametoon stal si¢ czgscia wigkszej platformy
spotecznosciowej skierowanej do wszystkich mitosnikéw gier komputerowych, e-sportu i popkultury. Planujemy
zbudowac¢ spoteczno$é wokot stacji i marki Gametoon, wykorzystujac mozliwosci, jakie dajg interaktywnos¢, media
spotecznosciowe i trend second screen — mowi Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu spotki Kino Polska TV SA.

Dyrektorem programowym Gametoon HD jest Maciej Mikstacki. Anglojezyczna wersja kanatu jest dostepna
m.in. we Francji, Holandii, Szwecji, Turcji, Bulgarii, Stanach Zjednoczonych oraz kilku krajach Ameryki Potudnio-
wej 1 Afryki.

Obecnie Gametoon HD jest dostepny w ofertach wybranych sieci kablowych (m.in. UPC Polska i INEA) oraz
w serwisie IPLA. /EBA/

\,

f
MWE Networks uruchomi Ultra TV 4K i Top Kids Jr HD

Nadawca kanatéw telewizyjnych MWE Networks (dawniej Michat Winnicki Entertain-
ment) zapowiedziat uruchomienie dwoch nowych kanatow tematycznych. Start obu projek-
tow zaplanowany jest na [ kwartat br.

MWE Networks uruchomi kanat Ultra TV 4K, ktory bedzie nadawatl wylacznie materialy w jakosci Ultra HD
(znanej takze jako 4K). W ofercie Ultra TV 4K znajda si¢ audycje muzyczne, dokumentalne oraz filmowe. Kanat
bedzie transmitowany do operatorow w najnowszym kodeku HEVC z 50 klatkami na sekundg. Wybrane audycje
beda rowniez nadawane z HDR. Kanat Ultra TV 4K zadebiutuje w sieci VECTRA.

Z kolei dla najmtodszych widzow nadawca planuje uruchomic¢ kanat Top Kids Jr HD. Bedzie to siostrzana stacja
nadajacego od prawie czterech lat kanatu Top Kids HD. W ofercie nowego kanatu znajda sie seriale animowane oraz
programy edukacyjne i muzyczne kierowane do dzieci w wieku ztobkowym i przedszkolnym. Pierwszym operato-
rem, ktory zaoferuje swoim abonentom Top Kids Jr HD, jest wielkopolska sie¢ INEA.

Oba kanaly beda oferowane operatorom platform satelitarnych i kablowych na terenie catego §wiata. W tym roku
ich dystrybucja ma zosta¢ uruchomiona nie tylko w Polsce, ale takze w Czechach, USA, na Stowacji i Litwie. /KW/

\,

S

-
Kino TV w jakosci HD

Od poczatku lutego br. Kino TV dostgpne jest w wersji HD w ofertach wszystkich gtow-
nych operatorow kablowych i platform satelitarnych w kraju na dotychczasowych pozycjach
EPG.

Kino TV HD to kanal filmowy prezentujacy hity filmowe i seriale. Logotyp kanatu pozostanie bez zmian. Dys-
trybutorem kanatu jest Kino Polska TV SA. /PC/

\,

~

S

www.tvlider.pl
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T0 UZUPEENIENIE
OFERTY KANALU

Barttomiej Major

Z Barttomiejem Majorem, Head of Scheduling Male Factual Channels, HISTORY
and HISTORY2 at A+E Networks Poland, rozmawiat Kuba Wajdzik.

A+E Networks odswiezyto wizerunek
kanatu H2 w Polsce, wprowadzajac
nowa nazwe - HISTORY2. Co stoi za
decyzja dotyczacg zmian?

Uruchomiliémy H2 w Polsce w 2014 r.
i od tamtego momentu marka ta dy-
namicznie sie rozwija. W ciagu ostat-
nich pieciu lat nie odswiezalismy jed-
nak naszej oprawy graficznej ani logo.
W przeprowadzanych na réznych ryn-
kach badaniach okazato sie, ze H2 nie
jest automatycznie taczone z nasza
marka-siostra, HISTORY, dlatego chcie-
lismy zbudowac silniejsza wiez miedzy
kanatami. Logo HISTORY2 zaprojek-
towalismy w nawiazaniu do brandin-
gu HISTORY, wykorzystujac charakte-
rystyczne dla niego kolory i estetyke.
Nowa oprawa kanatu jest rezultatem
strategii uwzgledniajacej zainteresowa-
nia widzéw kanatu oraz ich niezaspo-
kojony apetyt na wiedze. Zmiana zo-
stata wprowadzona na poczatku roku
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w Ameryce Potudniowej, a od lutego
kanat pod nowa, rozszerzona nazwa
funkcjonuje rowniez w Polsce i Wielkiej
Brytanii.

Co znajdzie sie w ofercie od$wiezo-
nego kanatu?

HISTORY2 to uzupetnienie oferty ka-
natu HISTORY, gdzie nauka staje sie
rozrywka, przekazywana w nieco-
dzienny i zaskakujacy sposéb. Na ka-
nale znajduja sie doceniane seriale do-
kumentalne z catego Swiata, ktoére za-
spokoja ciekawos¢ najbardziej wyma-
gajacych widzéw. HISTORY2 oferu-
je autorskie programy dokumentalne
przedstawiajace wizje historii z réz-
nych stron $wiata. Stacja zaprasza wi-
dzéw, ktérzy sa mitosnikami historii do
zgtebienia teorii spiskowych, odkry-
wania bogactwa $wiata oraz doswiad-
czania kluczowych momentéw z prze-
sztosci, terazniejszosci i przysztosci.

(Tvllider|

HISTORY2 uzupetnia HISTORY sze-
roka oferta programéw, od tematyki
wojennej poprzez historie starozytna
i wspodtczesna az po nauki Sciste, mo-
toryzacje i inzynierie. Tej wiosny prze-
niesiemy widzéw do pél bitewnych sta-
rozytnosci w programie ,Starozytne bi-
twy"” — serial odkryje prawdy i mity do-
tyczace dawnych heroséw i ich wro-
gow. Dzieki wspoétpracy z tworcami
odpowiedzialnymi za strone graficz-
na i efekty specjalne ,Trzystu walecz-
nych”, serial ma wyglad ekscytujacej,
petnej energii powiesci graficznej. Za-
nurzymy sie w historie o licznych $wia-
tyniach, twierdzach, zaginionych cywi-
lizacjach, wspomnieniach, ktore zatart
czas, w serii ,Zaginione $wiaty”. Ce-
lem misji ekspertow jest odtworzenie
tych miejsc z wykorzystaniem najnow-
szych technik wizualnych. Efekty szero-
ko zakrojonych prac archeologicznych
i nowoczesne urzadzenia graficzne

www.tvlider.pl
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przybliza nam starozytne kultury i cy-
wilizacje od starozytnego Egiptu po za-
giniona Atlantyde. Z kolei ze znanym
amerykanskim aktorem Robem Lowem
i jego synami w ,Strasznych historiach”
zbadamy legendy naszej kultury, proé-
bujac wyjasnic¢ sekrety budzacych gro-
ze legend i niezwyktych historii.

Miode pokolenie inaczej konsumu-
je telewizje. Czy za nimi tez chcg po-
dazac takie kanaty jak HISTORY i HI-
STORY2?

Tak, zalezy nam na mtodych wi-
dzach, ale nie zapominamy przy tym
takze o dojrzatych odbiorcach. HI-
STORY2 jest dostepne u czotowych
nadawcow w Polsce takich jak Cyfro-
wy Polsat, nc+, Orange, Vectra, INEA,
Toya, a ostatnio HISTORY2 dotaczy-
to do sieci Netia i Promax. Jestesmy

w serwisach streamingowych i apli-
kacjach, m.in. ipla.tv, Play Now czy
nc+ go, a nasze programy oferowa-
ne sa uzytkownikom tychze w ra-
mach catch-upow. Dlatego sadzimy,
Ze wszyscy zainteresowani tematyka —
bez wzgledu na wiek czy przyzwycza-
jenia — sa w stanie mie¢ dostep do na-
szych programow.

Rynek kanatéw szeroko pojetych
jako dokumentalne jest w Polsce bar-
dzo konkurencyjny. Jak na nim odnaj-
duja sie kanaty A+E Networks?

A+E Networks jest jednym ze Swiato-
wych lideréw w produkcji formatéw
oraz wtasnych tresci, dzieki czemu mo-
zemy oferowa¢ je na roznych polach
eksploatacji. To my tworzymy forma-

To, co nas wyrdznia, to nieprzerwa-
ne od pieciu lat inwestycje w HISTORY,
Crime+Investigation Polsat oraz Lifeti-
me w Polsce — w tym czasie wyprodu-
kowalismy 14 lokalnych programéw, co
daje ponad 120 odcinkéw polskich pro-
dukgji tacznie. Tej wiosny na naszych
kanatach pojawia sie dwie kolejne pol-
skie serie. Produkcje jednej — ,Ztoto
Battyku” — niedawno ogtosilismy. Przyj-
rzymy sie w niej osobom zwiazanymi
z branza bursztynnicza w Polsce.

Jesienia z duma powitalismy na Cri-
me+Investigation Polsat grono sied-
miorga czotowych polskich pisarzy kry-
minalnych w programie ,Opowiem ci
o zbrodni”. W kazdym z odcinkéw pi-
sarze stawali sie narratorami i opowia-
dali wybrana przez siebie historie praw-
dziwej zbrodni.

réwniez obecni najpopularniejszych

ty, ktére zrewolucjonizowaty telewizje.

Dziekuje za rozmowe.

OGLOSZENIE

NORMOBARIC ROOM — HIT DLA ZDROWIA | URODY

Normobaria - pod ta
zagadkowa nazwa
kryje sie terapeutycz-
na metoda, wspoma-
gajaca zdrowie ...
przedtuzajgca zycie. W specjalnych komorach normoba-
rycznych istniejg jedyne w swoim rodzaju warunki atmos-
feryczne — wieksze cisnienie oraz wiecej tlenu, dwutlenku
wegla i wodoru. Wedtug badan, juz dwugodzinna sesja te-
rapeutyczna w takich warunkach moze by¢ zbawienna dla
zdrowia. W Polsce dostepne sg juz certyfikowane komory
~Normobaric Room”, dzigki ktérym korzystanie z atutéw
normobarii odbywa sie w komfortowych i profesjonalnych
warunkach.
Normobaria opiera sie w duzej mierze na tlenoterapii, szeroko za-
lecanej przez lekarzy. Odpowiednie dotlenienie to warunek dobrej
jakosci zycia. Dzieki podwyzszonemu cisnieniu panujacemu w ko-
morze wszystkie komorki organizmu staja sie bardziej dotlenio-
ne, przyspiesza sie rozwdj naczyn krwionosnych, tkanki nabton-
kowe szybciej sie regeneruja, w komdrkach skéry wytwarza sie
wiecej kolagenu, komorki odpowiedzialne za zdrowie tkanki kost-
nej zwiekszaja swoja aktywnos¢. Z kolei dzieki podwyzszonemu
stezeniu wodoru zwalczane sg wolne rodniki powodujace starze-
nie sie organizmu. Podwyzszona ilos¢ dwutlenku wegla we krwi
umozliwia lepsze przyswajanie tlenu przez komorki ciata.

www.tvlider.pl

W terapii normobarycznej kluczowym jest korzystanie ze
sprawdzonego, certyfikowanego urzadzenia. Komory Normoba-
ric Room produkowane przez firme Ekonstal jako jedyne w Polsce
zostaty przebadane przez naukowcéw na Wydziale Lekarskim Uni-
wersytetu Mikotaja Kopernika. Normobaric Room posiada takze
znak CE — spetnia wiec wszystkie badania pod wzgledem jakosci
i bezpieczenstwa. Dodatkowo technologie produkcyjne zbiorni-
kow produkowanych przez Ekonstal oparte sg na wieloletnim do-
$wiadczeniu i kompetencji pracownikdw uczestniczacych w proce-
sie produkcyjnym i sa gwarantem najwyzszej jakosci produkowa-
nych komoér normobarycznych. - Obecnie nasza misja jest rozpo-
wszechnianie dostepnosci i budowanie $wiadomosci o pozytyw-
nych skutkach normobarii. Uwazamy, Ze zdrowie to najwazniejsza
inwestycja zycia, dlatego tez stawiamy na innowacje i zapewnia-
my naszych klientéw o wysokiej jakosci urzadzenia. Dbamy o wy-
konczenie naszych produktéw, chcemy, aby nasz klient dostat to,
co najlepsze, bo
liczy sie dla nas
jego zdrowie -
podkresla Nata-
lia Polasik-Lipin-
ska, przedstawi-
cielka Normoba-
ric Room i Ekon-
stal Sp. z 0.0.
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B swTelewizji

PRZYJACIOLKI" POLSAT

Czerwone dywany, mnéstwo gwiazd, relacje na gtéwnych antenach — z wielkg pompa najwieksze
stacje telewizyjne w Polsce zapowiedziaty swoje wiosenne ramowki. Mimo spektakularnej formy

zapowiedzi nowego sezonu nowosci w raméwkach jest bardzo mato. Zadna ze stacji nie zdecy-
dowata sie na duze zmiany w swojej ofercie.

Na antenie TVP1 i TVP2 pojawia sie
trzy duze nowosci z jedna superpro-
dukcja na czele. Dwdjka stawia na
.Dance, Dance, Dance”. W programie
szes¢ par bedzie rywalizowato, prezen-
tujac choreografie z najbardziej zna-
nych teledyskéw, filméw tanecznych
i musicali. W jury programu zasiada-
ja: polska trenerka fitness Ewa Cho-
dakowska, tancerka lda Nowakowska
oraz projektant mody i tancerz Robert
Kupisz. Format odniost sukces w Wiel-
kiej Brytanii, w Niemczech, we Wito-
szech i w Holandii. Teraz w ramoéwce
TVP2 show pojawia¢ sie bedzie w so-
botnie wieczory od godz. 20.05.

0 NIEPODLEGLOSCI INACZE)

Nowoscia wiosennej raméwki TVP1
bedzie takze zrealizowany z rozma-
chem serial ,Stulecie Winnych”, kto-
rego scenariusz powstat na podstawie
bestsellerowe] sagi Atbeny Grabow-
skiej o tym samym tytule. Produkcja
przedstawia historie wielopokolenio-
wej rodziny Winnych, zamieszkuja-
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cej podwarszawski Brwindw, ktorej
losy wplecione sa w dramatyczne wy-
darzenia XX wieku. Dtugie lata | woj-
ny $Swiatowej, wojna polsko—bolsze-
wicka w 1920 r. czy epidemia grypy
hiszpanki bolesnie doswiadczaja Win-
nych. Z tego powodu szczegdlnie do-
cenig pokoj i wzgledny dobrobyt, kto-
ry przyniesie ze sobg 20-lecie miedzy-
wojenne. Na ich oczach i z ich udzia-
tem odrodzi sie niepodlegte panstwo
polskie. W obsadzie znalazta sie pleja-
da polskich gwiazd, m.in.: Kinga Preis,
Jan Wieczorkowski, Katarzyna Kwiat-
kowska, Olaf Lubaszenko, Rafat Kré-
likowski, Adam Ferency. Produkcja
emitowana bedzie w niedzielne wie-
czory.

W wiosennej ofercie TVP1 zade-
biutuje program rozrywkowy ,To byt
rok!”, ktdéry ma przenies¢ widzow
i w dalsza, i te catkiem nieodlegta
przesztos¢. Dwie gwiazdorskie druzy-
ny, na czele ktérych stana kapitano-
wie Anna Mucha i Antoni Krolikow-
ski beda rywalizowaty ze soba w qui-
zach, dotyczacych w kazdym odcinku

(Tvllider|

jednego, wybranego roku — od lat 60.
do poczatku XXI wieku. Gospodynia
programu bedzie Marzena Rogalska.

Wiosna TVP emitowa¢ bedzie tak-
ze kolejne odcinki zimowych nowosci
— ,Sanatorium mitosci” oraz medycz-
nego serialu ,Echo serca” z Kamilla
Baar-Kocharnska, Antonim Pawlickim
i Przemystawem Sadowskim w rolach
gtéwnych, jak réwniez kolejne sezony
takich produkgji jak m.in.: ,M jak Mi-
tos¢”, ,Barwy szczescia”, ,Na dobre
i na zte”, ,Na sygnale” ,Rodzinka.pl”,
»Za marzenia”, ,Ojciec Mateusz” czy
,O mnie sie nie martw”.

Wiosna w TVP1 nie zabraknie
spektakli Teatru Telewizji. Wsréd no-
wosci pojawi sie ,Paradiso”, barwna
muzyczna podrdz do lat 30. przedwo-
jennej Polski. W obsadzie m.in.: Piotr
Fronczewski, Jan Englert, Piotr Ma-
chalica, Wojciech Pszoniak, Witold
Debicki i Ewa Wisniewska. W ofercie
TVP wiosna znajda sie réwniez wyda-
rzenia sportowe, w tym eliminacje do
EURO 2020, finatowy turniej Ligi Na-
rodéw, mecze Ligi Mistrzéw, finat Ligi
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Europy, Puchar Wtoch oraz spotkania
towarzyskie reprezentacji Argentyny
i Brazylii.

WIECEJ LITERATURY

Nowosci pojawia sie réwniez w ofercie
kanatow tematycznych TVP. W wio-
sennej raméwce TVP Historia zade-
biutuje nowy cykl publicystyczny ,Po
PRL-u”, ktérego gospodynia bedzie
Beata Michniewicz. Dziennikarka za-
pyta naukowcoéw o procesy historycz-
ne, ktére doprowadzity do przemian
w Polsce po 1989 r. Wspomnienia za-
pisane na archiwalnych tasmach fil-
mowych i rzeczowa, wnikliwa anali-
za maja pozwoli¢ nie tylko cofna¢ sie
w czasie, ale przede wszystkim rzuci¢
Swiatto na wspoétczesna debate poli-
tyczna i historyczna.

Z kolei wiosng w TVP Kultura za-
debiutuja dwa nowe programy. ,One.
Kobiety kultury” to nowos¢ w kto-
rej pisarz tukasz Orbitowski, do tej
pory znany widzom kanatu z progra-
mu ,Dezerterzy”, wiosna koncentru-
je sie na kobiecym gtosie w kulturze.
Bohaterkami nowego programu maja
by¢ zardéwno wielkie gwiazdy, jak i ar-
tystki, ktére dopiero zaczynaja reali-
zowac swoja tworcza wizje i wyzna-
czaja nowe trendy. Kolejna nowoscia
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,GWIAZDY KABARETU" W TV4

jest ,Koto piéra” — nowy cotygodnio-
wy program poswiecony polskiej li-
teraturze. Prowadzacy Mariusz Cie-
Slik — dziennikarz, prozaik i satyryk,
zaprasza do studia pisarzy i specjali-
stéw, aby porozmawiac o tym wszyst-
kim, co na rynku wydawniczym waz-
ne i ciekawe. Na antenie TVP Kultura
kontynuowana bedzie emisja dobrze
znanych programéw, m.in. ,Chuliga-
na literackiego” Mateusza Matysz-
kowicza, ,Drani w kinie”, ,Informa-
¢ji kulturalnych”, ,Pegaza” czy ,Kro-
nosa”.

SERIALOWE LOKOMOTYWY

Duzych zmian antenowych nie bedzie
rowniez na antenie TVN. Mimo oficjal-
nych wczesniejszych zapowiedzi sta-
cja, juz po konferencji raméwkowej,
przesuneta start czesci nowosci. Ka-
nat wiosna stawia m.in. na nieszablo-
nowe seriale, ktdre maja stac sie zna-
kiem rozpoznawczym stacji.

Robert Wieckiewicz, Artur Zmi-
jewski i Matgorzata Foremniak poja-
wig sie w serialu ,,Odwrdéceni. Ojco-
wie i corki”. To kontynuacja produk-
cji z 2007 r. ,,Odwroceni”. Wydarze-
nia Il sezonu rozgrywaja sie kilkana-
$cie lat pozniej. Produkcja koncentru-
je sie na dalszym ciagu losow bytego

gwTelewizii I

gangstera ,,Blachy” i emerytowanego
policjanta Sikory.

Jednym z najmocniejszych ak-
centéw kanatu ma byc¢ takze se-
rial ,Szoéstka”. Trzy nieznajome
pary zostaja wtaczone do progra-
mu tancuchowego przeszczepu ner-
ki. Produkcja ma by¢ historia o mie-
dzyludzkich relacjach i trudnych de-
cyzjach, ktére jestesmy zmuszeni po-
dejmowac¢ w sytuacjach ekstremal-
nych. W obsadzie znalazta sie plejada
gwiazd, m.in.: Stawomir Orzechow-
ski, Grzegorz Damiecki, Mateusz Ru-
sin, Marcin Bosak, Marian Dziedziel
i Agnieszka Pilaszewska.

Na antenie zadebiutuje réwniez
.Chytka — Zaginiecie”, ktéra wczesniej
miata swoja premiere w Player.pl. Jo-
anna Chytka nalezy do czotéwki naj-
lepszych karnistéw w Polsce. Na sali
sadowej nie ma sobie réwnych. Nie
boi sie zadnego zawodowego wy-
zwania i nigdy nie przegrywa powie-
rzonych jej spraw. To historia prawni-
czo-kryminalna, a w obsadzie m.in.
Magdalena Cielecka, Filip Ptawiak
i Katarzyna Warnke.

KTO FIKNIE W TUN?

Nowoscig jest réwniez reality show
o dos¢ kontrowersyjnym tytule
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.Starsza pani musi fikna¢” (od kwiet-
nia na antenie). W zamierzeniu ma to
by¢ petna nieoczekiwanych zwrotéw
akdji przygoda, w ktérej biora udziat
matki (lub ojcowie) wraz ze swoim
znanych dzieckiem albo dziecko ze
znanym rodzicem. Pojawia sie m.in.
Dawid Kwiatkowski z mama, Pawet
Fajdek z tata czy Andrzej Piaseczny
Z mama.

Stacja zaplanowata rowniez liczne
kontynuacje dobrze znanych forma-
téw, m.in. seriali ,Diagnoza” i ,Na
Wspdlnej”. Pojawi sie takze kolejna
edycja reality show , Agent — Gwiaz-
dy” z udziatem m.in. Krystyny Czu-
boéwny, Edyty Gorniak, Violi Kotakow-
skiej, Marii Sadowskiej i Rafata Jonki-
sza. Program oparty jest na belgijskim
formacie ,The Mole”, a poprowadzi
go Kinga Rusin.

Na antene powraca ,MasterChef
Junior” ze statym jury — Anna Star-
mach, Mateuszem Gesslerem i Miche-
lem Moranem. Na ekrany powraca-
ja wciaz bijace rekordy popularnosci
.Kuchenne rewolucje” z Magda Ges-
sler. Tej wiosny restauratorka bedzie
Swietowac przeprowadzenie 250. re-
wolugji.

W ramoéwce nie zabraknie tez
talk show ,Kuby Wojewddzkie-
go”, porannego pasma ,Dzien Do-
bry TVN”, teleturnieju ,Milionerzy”,
programu medycznego , 36,6 stop-
ni C.", serii dokumentalnej ,Efekt
domina”, programu interwencyjne-
go ,Uwaga!” czy reportazy $led-
czych z serii ,Superwizjer”. Ramoéw-
ke tradycyjnie dopetnia paradoku-
mentalne seriale — ,Szkota”, ,Szpi-
tal”, ,Ukryta prawda” czy ,19+".
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WIELKI BRAT ZNOW PATRZY
Na wiosne odswiezona zostanie ofer-
ta TVN7. Kontynuowana bedzie emisja
nowego serialu, ktory pojawit sie w ofer-
cie stacji w styczniu br. ,Zakochani po
uszy” to serial obyczajowo-komedio-
wy, ktérego akcja dzieje sie w Krako-
wie. Jednak najwazniejsza nowoscia ma
by¢ powrdét programu |, Big Brother”. Po
raz pierwszy, w atmosferze kontrower-
sji, Wielki Brat pojawit sie w 2001 r. i wy-
wotat szereg dyskusji, nie tylko w branzy
TV. Dla telewizji w Polsce stat sie praw-
dziwym poczatkiem mody na reality
show. Nowa serie formatu poprowadzi
Agnieszka Starak-Wozniak.

Przewrotu w raméwce TV Puls tak-
Ze nie bedzie. Kontynuowana bedzie co-
dzienna polska produkda ,,Lombard. Zy-
cie pod zastaw”. Nowoscia w ofercie ka-
natu jest serial ,Rodzinny interes”. Pro-
ducentem wykonawczym jest Outset
Films (znany chocby z produkgji takich
paradokumentdw jak |, Sekrety rodziny”
i ,Gliniarze"). W serialu wystepuja, m.in.
Magdalena Modra-Krupska, Dariusz
Kordek i Patryk Janas, cztonek zespotu
disco polo Deep Dance. Produkcja opo-
wiada o dwojce przyjaciot z dziecinstwa
— Woijtku i Ryszardzie, ktérzy wychowa-
li sie w domu dziecka, a po latach posta-
nowili otworzy¢ warsztat samochodo-
wy. Z kolei ich zony wspdlnie prowadza
salon fryzjerski ,Bella Ella”. TV Puls tra-
dycyjnie wieczorami stawia na filmy fa-
bularne, a w Pulsie 2 najmtodsi widzowie
beda mogli zobaczy¢ petna palete bajek.

TANIEC | SPIEW RZADZI

Jako ostatni kanat z najwiekszych
stacji w Polsce na uroczystej pre-

Tviiider B KADR Z | SEZONU SERIALU , SLAD” W POLSACIE

zentacji ramdéwke przedstawit Pol-
sat. Wielkich zmian w prime time
takze w tej stacji nie bedzie. Na an-
tene w nowych sezonach powra-
caja polskie seriale paradokumen-
talne (,Trudne sprawy”, ,Dlacze-
go ja?”, ,Na ratunek 112", ,Glinia-
rze"). Kontynuowana bedzie emi-
sja codziennego serialu obyczajowe-
go ,Pierwsza mitos¢”. Polsat bedzie
kontynuowat emisje m.in. takich se-
riali jak: ,Przyjaciotki”, ,W rytmie
serca” oraz ,Swiat wedtug Kiep-
skich”. Pojawi sie IX sezon ,,Dancing
with the Stars. Taniec z gwiazdami”,
a takze program rozrywkowy ,Two-
ja twarz brzmi znajomo” (XI sezon).
W VI sezonie powraca niedzielny
.Kabaret na zywo". Z nowym pro-
wadzacym i nowym kapitanem po-
jawi sie Il edycja programu ,Spie-
wajmy razem. All Together Now".
Gospodarzem show bedzie Mariusz
Katamaga — komik, prezenter radio-
wy i telewizyjny, byty cztonek kaba-
retu kowcy.B. Kapitanem muzycz-
nej druzyny zostata Beata Kozidrak.
Nie zmieni sie czas emisji programu
—w $rody po godz. 20.35.

Znaczaca zmiana w emisji dotyczy
serialu kryminalnego ,Slad”. W ofer-
cie Polsatu pojawia sie tygodniowo
cztery nowe odcinki produkcji emi-
towane od poniedziatku do czwartku
po godz. 22.00. ,Slad” ma przeno-
si¢ widzéw w mroczny i fascynujacy
Swiat zagadek kryminalnych. Serial to
polska wersja formatu opracowanego
przez TeleAlliance Media Holding AB.
Za produkcje serialu odpowiada firma
Tako Media. Producentem i rezyserem
formatu jest Okil Khamidov.



KABARETOWY NOKAUT
Wiosng w Czworce zadebiutuje se-
rial komediowy ,Nokaut”, opowia-
dajacy o perypetiach pracownikow
firmy telemarketingowej i ich klien-
téw. W kazdym odcinku humorystycz-
ne scenki z zycia biurowego przepla-
tane beda barwnymi, petnymi emo-
qji historiami ich klientow, rozgrywa-
jacymi sie réwnolegle i w retrospek-
cjach. Codziennym wyzwaniom zawo-
dowym telemarketeréw w nowej pro-
dukcji Czworki maja towarzyszy¢ biu-
rowe i towarzyskie intrygi oraz niekon-
czacy sie remont, ktdrego wykonaw-
cy to dwaj opieszali fachowcy, grani
przez Roberta Motyke z kabaretu Pa-
ranienormalni i réwniez zwigzanego
z ta formacja aktora filmowego, tele-
wizyjnego i teatralnego — Bogustawa
Kudtka. Rezyserem ,,Nokautu” jest tu-
kasz Tunikowski, a autorem scenariu-
sza — Krzysztof Kubik. Serial produkuje
dla Czworki firma TFP. Poza tym oferta
Czwoérki to codzienne seriale kryminal-
no-obyczajowe z ,,Policiantkami i poli-
cjantami” oraz ,Sprawiedliwymi — wy-
dziatem kryminalnym” na czele.
Uzupetnieniem serialowej ofer-
ty Czworki beda programy rozryw-
kowe. Na antenie pojawi sie Il sezon
.Gwiazd Kabaretu”. Tytutowymi bo-
haterami wiosennych odcinkéw beda
takie gwiazdy polskiej sceny kabare-
towej jak Cezary Pazura, Kabaret pod
Wyrwigroszem, Kabaret Mtodych Pa-
néw i Kabaret Skeczéw Meczacych.
Statym elementem programu beda
wystepy wcielajacego sie w rézne po-
staci Pana Li, iluzjonisty i komika. Go-
spodarzem show jest Robert Kordl-
czyk — lider Kabaretu Mtodych Pa-
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néw, a towarzysza mu Kamila Sza-
linska-Batwas, Agnieszka Ktosiewicz,
Aleksandra Swidziriska i Justyna Me-
liszek z Kwartetu Obsession — kaba-
retowo-muzycznej formacji, specja-
lizujacej sie w skeczach potaczonych
z humorystycznymi interpretacjami
klasyki, jazzu i popu.

Rowniez inne stacje przygotowa-
ty cieszace sie popularnoscia wsréd wi-
dzéw programy kabaretowe. Adam
Matczyk i Michat Patubski z Formadji
Chatelet poprowadza o$miodocinkowy
.Nowy kabaretowy rejs” w Kino Pol-
ska. Program zostat wyrezyserowany
przez Beate Harasimowicz. Prowadzacy
program specjalnie na te okazje zmienia
sie w arystokratéw. Jako hrabia i milord,
ptynac ekskluzywnym statkiem, beda
zywo dyskutowac na rézne tematy i za-
praszac¢ widzéw na wystepy kabaretéw.
Z kolei na antenie Zoom TV pojawi sie
show kabaretowe , | love kabaret”. Re-
zyserka produkdji jest réwniez Harasimo-
wicz. Prowadzacymi format jest stare,
dobre matzenstwo z 25-letnim stazem,
ktore spedza wakacje w hotelowym
pokoju. Program poprowadzi Agniesz-
ka ,Marylka” Litwin i Przemek ,Sasza”
Zejmo z kwartetu Jurki. Show sktada sie
z osmiu 45-minutowych odcinkéw.

PODGLADANIE SWIATA

Sporo polskich produkcji pojawi sie
w ofercie kanatéw tematycznych. Di-
scovery Channel swoja wiosenna ra-
mowke przedstawit w specjalnym spo-
cie, bedacym potaczeniem swiata ani-
mowanego z realnymi bohaterami na-
granymi przy uzyciu specjalnej techno-
logii, z wykorzystaniem efektu ,bullet-
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-time”. W tym sezonie stacja zaplano-
wata az osiem nowych polskich pro-
dukgji oraz cztery kontynuacje.

Na antenie stacji pojawita sie juz se-
ria ,Ciezarowka przez Wietnam”. Da-
wid Andres przemierzyt swoim truckiem
Stany Zjednoczone wzdtuz i wszerz. Te-
raz zamienit szoferke TVN Turbo na Di-
scovery Channel i wyruszyt w nowa po-
dréz. Tym razem polski kierowca poko-
nuje kilometry trudnych i niebezpiecz-
nych tras w Azji. Nowoscia bedzie réw-
niez seria ,Granice wytrzymatosci Za-
chara” (premiera 19.03). Byty Zotnierz
wojsk specjalnych zabierze widzéw na
ekstremalna wyprawe w Gory Izerskie.
Woijciech Zacharkéw pokaze, jak prze-
trwac 10 dni zima, w skrajnie trudnych
warunkach, majac przy sobie jedynie
néz i krzesiwo. 12 kwietnia pojawi sie
.Lotnisko” dokumentujace potezny or-
ganizm funkcjonujacy na petnych ob-
rotach 24 godziny na dobe, 365 dni
w roku. Z kolei w programie ,,Klasyczny
amerykanski sen” (premiera 29.03) Di-
scovery Channel pokaze Polakéw, kto-
rym udato sie zamieni¢ pasje do samo-
chodéw w potezny biznes i tym samym
zrealizowa¢ swoéj American Dream.
W ofercie kanatu pojawity sie takze ta-
kie polskie produkcje jak ,Odjazdowe
bryki braci Collins”, ,Brudna robota —
czysty zysk” oraz ,Spedjalistki”.

Wiosenna oferta zazwyczaj jest
duza ubozsza w nowosci niz jesienna.
Tak jest i tym razem. Mimo rosnacej
konkurencji ze strony serwiséw VoD,
duza czes$¢ nadawcow nie zaskakuje
branzy ani nowosciami, ani zmianami
w ofercie. Prawdziwa rywalizacja mie-
dzy kanatami czeka¢ nas bedzie za-
tem dopiero we wrzesniu. /EBA/
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Agora i SFS Ventures nowymi
udziatowcami Grupy Eurozet

Czech Media Invest za-

konczyt proces nego-

cjacji dotyczacy sprze-

dazy swoich udziatéw

w Eurozet sp. z 0.0. Na-
bywcami zostaty spotki Agora S.A. oraz SFS Ventures s.r.o.
z siedziba w Pradze.

Spotka SFS Ventures, z 60 proc. udziatéw, zostata
wiekszosciowym udziatowcem Eurozet. Z kolei Agora we-
szta w posiadanie 40 proc. udziatow w spoétce. Grupa Eu-
rozet pozostaje niezaleznym podmiotem, a to oznacza, ze
bedzie kontynuowac strategie rozwoju z obecnym Zarza-
dem, w niezmienionym sktadzie.

Sktad nowej rady nadzorczej Eurozetu wyglada naste-
pujaco: Kihara (Key) Kiarie — przewodniczacy, Joanna Ré-
zycka-lwan i Grzegorz Kossakowski.

SFS Ventures jest spétka prawa czeskiego; wiekszos¢
udziatdéw w niej jest wiasnoscia spoétki zaleznej Sourcefa-
bric z.U. z siedziba w Pradze (Republika Czeska), oferuja-
cej rozwiazania typu open source dla mediéw. Udziatow-
cem mniejszosciowym SFS Ventures jest Media Develop-
ment Investment Fund - fundusz zatozony w 1996 r., ktory
zainwestowat do tej pory prawie 200 min dolaréw w 115
firmach medialnych w 39 krajach na catym sSwiecie.

Grupa Agora to jedna z najwiekszych grup medialnych
w Polsce, ktéra obchodzi w tym roku 30-lecie swojego ist-
nienia, a na rynku radiowym dziata od ponad 20 lat. Noto-
wana na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie,
jest wiascicielem trzech muzycznych marek radiowych stagji
lokalnych: Ztote Przeboje, Rock Radio i Radio Pogoda, inter-
netowego radia Tuba.FM oraz wigkszosciowym wspotwia-
Scicielem ponadregionalnego Radia TOK FM. /KW/

Kino na podstuchu w Anftyradiu

W soboty w Antyradiu mie-

dzy 13.00 a 15.00 pojawita

sie nowa autorska audycja

Karoliny  Korwin-Piotrow-

skiej ,Kino na podstuchu”.

Nowy program to dwugo-
dzinne spotkanie ze swiatem filmow, w ktérym znajdujg
sie zapowiedzi i nowosci kinowe, recenzje filméw i se-
riali, aktualnosci, plotki, wydarzenia i festiwale filmowe,
goscie i rozmowy o filmach. Stowem, wszystko, o czym
kazdy kinoman wiedzie¢ powinien.
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,Kino na podstuchu” nadawane jest od 26 stycznia
w Antyradiu. /PC/

Grazyna Torbicka o kinie w Radiu ZET

11 stycznia br. na antenie
Radia ZET zadebiutowat sta-
ty cykl programéw o filmach
.Kocham cie kino”. Prowa-
dzi go Grazyna Torbicka.
Nowosci filmowe, cie-
kawostki, recenzje, relacje
z festiwali filmowych i nie
tylko — to wszystko znalazto sie w nowej audycji Grazyny
Torbickiej, ktdra jest emitowana w kazdy piatek od 12.00
do 13.00 w Radiu ZET.

Grazyna Torbicka to dziennikarka, krytyk filmowy, ju-
rorka miedzynarodowych festiwali filmowych, magister
sztuki i historii teatru. Absolwentka Wydziatu Wiedzy o Te-
atrze Akademii Teatralnej w Warszawie. Od 2007 r. wspot-
tworczyni i dyrektor artystyczna Festiwalu Filmu i Sztuki
Dwa Brzegi w Kazimierzu Dolnym. Przez 31 lat zwigzana
z Programem 2 TVP. Z TVP odeszta w 2016 r. Autorka licz-
nych reportazy o tematyce artystycznej i programoéw tele-
wizyjnych poswieconych kulturze. Od 1996 r. do 2016 r.
autorka magazynu filmowego , Kocham Kino”, promuja-
cego kino autorskie i artystyczne oraz twoércow mtode-
go pokolenia polskich filmowcéw. Moderatorka konfe-
rencji prasowych na Festiwalu Filmowym w Wenedji i wie-
czoréw filmowych w Teatro Greco w Taorminie. W latach
2016-2018 byta korespondentka Radia ZET na Festiwalach
w Cannes i Berlinie. Laureatka wielu nagréd, m.in. ,Super
Wiktora” jako osobowos¢ telewizyjna i ,Ztotej Telekame-
ry”. Cztonkini Europejskiej Akademii Filmowej. Za dziatal-
nos$¢ w dziedzinie kultury otrzymata Srebrny Medal Glo-
ria Artis Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz
wioski Medal Stella Della Solidarieta Italiana za zastugi
w promogji kultury wtoskiej. /EBA/

Fundacja Radia ZET ma nowy Logotyp

2 stycznia br. Fundacja Radia ZET

zmienita swoj logotyp. Nowy bez-

posrednio nawiazuje do obowia-

zujacego loga Radia ZET. Serce

ma symbolizowa¢ odpowiedzial-
nos¢ spoteczna stacji wpisana w jej DNA.

Fundacja Radia ZET powstata w 1999 r. i jest jedyna ra-
diowa organizacja charytatywna w Polsce. Obejmuje opie-
ka najbardziej potrzebujacych i bezbronnych: osoby chore,
niepetnosprawne, a w szczegoélnosci dzieci. Misje charyta-
tywna Fundacja realizuje gtéwnie poprzez pomoc indywi-
dualnym podopiecznym. Finansuje ich rehabilitacje, zakup
lekow i srodkow medycznych. Wspiera takze instytucje
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i placowki medyczne, finansujac zakup sprzetu medycz-
nego i wyposazenia niezbednego do leczenia pacjentéw.

Od 2008 r. Fundacja Radia ZET przekazata 9 min z
na pomoc indywidualnym podopiecznym i 11 min zt na
sprzet medyczny, z ktérego korzysta 14 szpitali w catej
Polsce. /EBA/

Eurozet w TOP 20 wydawcow
internetowych

W styczniu br. po raz pierwszy serwisy internetowe

Grupy Eurozet weszty do TOP 20 rankingu wydawcow we-
dtug Gemius/PBI, zajmujac 19. pozycje. Z kolei Radiozet.pl
pojawito sie na czele internetowych serwiséw radiowych.

W minionym miesigcu serwisy internetowe Grupy Eu-
rozet odwiedzito tacznie 7,81 min realnych uzytkownikéw
RU, ktérzy wygenerowali 62,35 min odston. To najlep-
sze wyniki w historii. Rok do roku oznacza to wzrost RU
0 65 proc. i awans o pietnascie pozycji w rankingu wydaw-
cow internetowych w Polsce (Gemius/PBI). Odwiedzajacy
serwisy Grupy Eurozet spedzili w ciagu dnia srednio 12 mi-
nut i 53 sekundy.

Jeszcze lepiej wygladaja statystyki dotyczace urzadzen
mobilnych. Tu Grupa Eurozet odnotowata 5,81 min RU, co
dato jej 17. miejsce w rankingu wszystkich podmiotéw in-
ternetowych w Polsce.

— Wejscie Grupy Eurozet do TOP 20 polskich wydaw-
céw internetowych to duzy sukces. Jeszcze kilka lat temu
zajmowalismy odlegte miejsca w trzeciej setce rankin-
gu. Dzi$ jestesmy liderem wzrostu w tym obszarze. Kon-
sekwencja w realizacji przyjetej strategii przynosi efekty.
Przed nami kolejne wyzwania i dalsze zmiany w zakresie
rozwijania kontentu i produktu, w mysl koncepcji mobile
first. Doskonate wyniki nie bytby mozliwe bez codziennego
zaangazowania catego zespotu ekspertéw online — méwi
Andrzej Matuszynski, prezes Grupy Eurozet.

Styczen byt rowniez rekordowy dla Radiozet.pl, Anty-
radio.pl i Chillizet.pl pod wzgledem liczby realnych uzyt-
kownikéw i odston. Radiozet.pl osiagneto 5,3 min RU
i 44,17 min PV, Antyradio.pl — 2,28 mIn RU i 9,78 mIn PV,
a Chillizet.pl — 2,08 min RU i 6,31 miIn PV. Tym samym Ra-
diozet.pl ponownie wyprzedzito portal Eska.pl i zostato li-
derem wsrdd internetowych serwisdéw radiowych.

Nieprzerwanie Eurozet jest na czele grup radiowych
w internecie pod wzgledem liczby RU i PV. /EBA/

#Faktograf

Radiozet.pl z nowa, odstonag, serwisu
Zdrowie

Serwis Zdrowie.radiozet.pl, bedacy czescig portalu Ra-
diozet.pl, zyskat nowy, funkcjonalny i nowoczesny layout,
uporzadkowana strukture, a takze poszerzony kontent.

Udoskonalona zostata nawigacja serwisu, ktéry zo-
stat podzielony na szczegdtowe sekcje tematyczne. Poja-
wity sie réwniez bardziej przyjazne jednoodstonowe gale-
rie i quizy, a takze interaktywne narzedzia, takie jak kalku-
latory, ktdrych liczba bedzie stale rosnac.

W serwisie Zdrowie.radiozet.pl uzytkownicy moga
znalez¢ rzetelne informacje i porady dotyczace profilakty-
ki, choréb oraz sposobodw ich leczenia. Nie brakuje takze
newséw ze swiata medycyny. Materiaty beda wzbogaca-
ne m.in. o komentarze lekarzy réznych specjalnosci, diete-
tykéw i innych specjalistow. Tu tez zostana udostepnione
podcasty programu , Nie ZtY pacjent w Radiu ZET"” Micha-
ta Figurskiego uzupetnione dodatkowymi informacjami.

Serwis zostat zaprojektowany zgodnie z filozofia mobi-
le first w technologii Responsive Web Design. Dobrze wy-
eksponowany player umozliwia jednoczesne stuchanie Ra-
dia ZET i przegladanie dostepnych tresci.

Za przygotowanie, projekt graficzny i wdrozenie no-
wej strony odpowiedzialny byt zespét online Grupy Eu-
rozet. W listopadzie 2018 r. serwis Zdrowie.radiozet.pl li-
czyt 583,5 tys. realnych uzytkownikéw i notowat ponad
2,5 min odston (dane Gemius/PBI za listopad 2018). /PC/

Beata Tadla w Radiu ZET

Od stycznia br. Beata Tadla dotaczy-
ta do zespotu Radia ZET. W kazda sobo-
te w godz. 10-13 prowadzi program ,To
wiasnie weekend”. Program zadebiutowat
na antenie 12 stycznia.

,Jo wiasnie weekend” to sobotnia
propozycja dla stuchaczy, w ktdrej ma nie
brakowa¢ ciekawych wywiaddéw, wspa-
niatych bohateréw i inspirujacych historii. Dziennikarka
bedzie prowadzita rozmowy koncentrujace sie wokét co-
dziennych tematéw i najwazniejszych wydarzen.

Beata Tadla jest zwigzana z mediami od 1991 r., naj-
pierw z radiem, a potem telewizja. W TVN gospodyni, m.in.
gtéwnego wydania , Faktow”, w TVP1 ,Wiadomosci”, pro-
gramow publicystycznych i programu ,Kawa czy Herbata”,
w Nowa TV wspdtprowadzaca magazyn ,,24 Godziny”. Au-
torka czterech ksiazek: ,Pokolenie'89. Dzieci PRL w wol-
nej Polsce”, ,Kto pyta nie btadzi. Rozmowy wielkich i nie-
wielkich”, , Niedziela bez Teleranka” i ,,Czego oczy nie wi-
dza"”. Zdobywczyni tytutu ,Mistrz Mowy Polskiej” i tytutu
.Najlepiej Ubrana Kobieta Medioéw”. Lektor, konferansjer,
uczestnik licznych konferencji, wyktadowca. Pracuje m.in. ze
studentami Uniwersytetu Wroctawskiego i SWPS. Specja-
listka w dziedzinie ksztatcenia gtosu i mowy. Zwyciezczyni
VIl edydji , Tanca z Gwiazdami” w TV Polsat. /KW/
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Przed Panstwem kolejny Quiz wiedzy o mediach. W tym wydaniu przygotowalismy tatwe pytania,

ale kilka putapek w tym zestawie réwniez sie znalazto. Tym razem siegamy m.in. do historii publi-
cystyki i informacji w mediach publicznych, a takze do historii seriali. Zapraszamy do sprawdzenia
swojej wiedzy. Odpowiedzi mozna znalez¢ na dole strony. Zyczymy udanej zabawy!

1. Ktérego programu telewizyj-
nego nie prowadzit nigdy Je-
rzy Owsiak?

a) ,Rdbta, co cheeta, czyli rockan-
drollowa jazda bez trzymanki”,

b) . Dziura w koszu”,

c) ,Lalamido..., czyli porykiwa-
nia szarpidrutéw”.

2. Ktéry ze znanych artystow
plastykéw rysowat humory-
styczny obrazek w programie
»Butik” w TVP1?

a) Marek Raczkowski,
b) Edward Lutczyn,
¢) Andrzej Pagowski.

3. Jaka nazwe nosit autorski ka-
nat platformy Wizja TV pre-
zentujacy gtéwnie seriale
i programy rozrywkowe?

a) Wizja Extra,
b) Wizja Jeden,
) Wizja Seriale.

4. Kto skomponowat pierwszy sy-
gnat muzyczny Telewizji Polsat?
a) Grzegorz Ciechowski,
b) Grzegorz Skawinski,
C) Zbigniew Hotdys.

5. Ktérej lalki w serialu ,,Muppet
Show"” nie animowat ich twor-
ca, Jim Henson?

10.

Halina Kowalska zagrata w se-
rialu ,Alternatywy 4" postac
Spiewaczki. Jak brzmiato jej
serialowe imie i nazwisko?

a) Elzbieta Koliriska-Kubiak,

b) Ewa Majewska,

c) Tekla Wagneréwna.

Do ktérego serialu muzyke
stworzyt Andrzej Korzynski?
a) ,Stoneczna widcznia”,

b) ,Klinika w Schwarzwaldzie”,
¢) ,Doktor z alpejskiej wioski”.

W latach 1993-2006 TVP2 emi-
towata program , Linia specjal-
na” z aktywnym udziatem te-
lewidzéw oceniajacych dane-
go polityka. Kto byt gospody-
nig programu?

a) Beata Michniewicz,

b) Barbara Czajkowska,

c¢) Beata Chmielowska-Olech.

Kto byt pomystodawca katolic-
kiego programu dla dzieci i ich
rodzicéw ,Ziarno” w TVP1?

a) ks. Wojciech Drozdowicz,

b) Tomasz Terlikowski,

c¢) ks. Kazimierz Sowa.

W ktérym z seriali nigdy nie
zagrata dziennikarka TVP
Magdalena Ogoérek, a w prze-

11.

12.

13.

a) ,Nadobreinazte”,

b) ,Czego sie boja facedi, czy-
li seks w mniejszym miescie”,

) .NaWspdlnej"”.

Ktory z dziennikarzy nie pro-
wadzit programu publicystycz-
nego ,Puls Dnia” nadawane-
go w TVP1 w latach 90.?

a) Marcin Wrona,

b) Bogdan Rymanowski,

¢ Michat Adamczyk.

+Wiadomosci w naszym no-
wym dzienniku beda dobre
lub zte — oby tych ostatnich
jak najmniej — ale zawsze
prawdziwe"”. Kto jest auto-
rem tych stéw wypowiedzia-
nych w pierwszym wydaniu
+Wiadomosci” (TVP1), ktére
zastapity ,Dziennik Telewi-
zyjny”?

a) Grzegorz Miecugow,

b) Woijciech Reszczynski,

c) Jarostaw Gugata.

Kto poprowadzit 31 sierp-

nia 1992 r. pierwsze wydanie

~Kawy czy herbaty?” — poran-

nego programu $niadaniowe-

gow TVP1?

a) Agnieszka Rostoniak i Tomasz
Biatoszewski,

a) Kermita, sztosci kandydatka na pre- b) Pawet Pochwata,

b) Rowlfa —psa pianisty, zydenta RP w wyborach 0 Adgata Konarska i Krzysztof Ibisz.

¢ Gonza. w 2015 r.?
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() PIKE B rPIKSEL konferencjepike.pl

0GOLNOPOLSKA ’
KONFERENCJA OPERATOROW

KOMUNIKACJI ELEKTRONICZNEJ

VIl Forum Telewizji Lokalnych

(3 O—W branzy telewizji kablowej w POLSCE

firm zrzeszonych
w naszej IZBIE
ODBIORCOW ustug
operatorskich naszych cztonkow ’ min

Ponad 90% polskiego rynku 0
telewizji kablowej 0

Hotel SHERATON, Sopot, 20-22 maja 2019 .

BIURO KONFERENCJI

Polska Fundacja Wspierania Rozwoju Komunikacji Elektronicznej PIKSEL
ul. Przemystowa 30, 00-450 Warszawa, e-mail: biuro@pike.org.pl
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