Ogoélnopolski magazyn nadawcéw, operatoréw i odbiorcow telewizji i kontentu tv, telekomunikadji,
cyfryzacji, internetu oraz innych mediéw elektronicznych







#Badanie B

REKLAMODAWCY NA LOKOWANIE PRODUKTU | BRANDED CONTENT W 2017 R. WYDALI 92,5 MLN Z.
W TYM ROKU SPODZIEWANY JEST DWUPROCENTOWY WZROST WYDATKOW, DZIEKI CZEMU ICH

WARTOSC MA WZROSNAC DO POZIOMU 94,1 MLN Z& — WYNIKA Z RAPORTU OPUBLIKOWANEGO
PRZEZ BIURO REKLAMY TVP.

Zdaniem ekspertéw z TVP — autoréw raportu, dotyczacego rynku lokowania produktu i branded con-
tent w telewizji — tylko w ubiegtym roku reklamodawcy przeznaczyli na te dwie formy reklamy 92,5 min zt
(netto, po rabatach). Oznacza to, ze lokowanie i branded content stanowia 2,1 proc. wartosci rynku re-
klamy TV, na ktéry sktadaja sie dodatkowo klasyczna reklama spotowa (91,0 proc.) oraz sponsorowanie
(6,9 proc.).

Najwiecej na lokowanie i branded content przeznaczaja producenci zywnosci. Co trzecia ,ulokowana”
ztotéwka pochodzi z ich budzetéw. Druga pod wzgledem wielkosci kategorie stanowia firmy z branzy , kul-
tura i rozrywka” (21 proc.). Jest to jednoczesnie kategoria o najwiekszej dynamice wzrostu.

Wedtug prognozy Biura Reklamy TVP w 2018 r. warto$¢ lokowania i branded content wzrosnie o 1,7 proc.
i osiagnie wartos¢ 94,1 min zt (netto, po rabatach).

Do sporzadzenia raportu zostaty uzyte dane SMVG, Pentagon Research oraz monitoring wtasny i dane
wtasne TVP. Badanie zostato przeprowadzone przez IQS na we wrzesniu 2018 r. na probie 1200 osdb repre-
zentatywnych dla internautow w wieku 16-59 lat. /KW/

WIDEO NA FACEBOOKU I INFLUENCER
MARKETING SA PRZEINWESTOWANE,

A SPONSORING TELEWIZYINY | PRODUCT
PLACEMENT W PROGRAMACH INTERNETOWYCH

— NIEDOSZACOWANE — WYNIKA Z BADANIA
SCREENLOVERS ZREALIZOWANEGO NA POTRZEBY
KONFERENCJI VIDEOWARS.

Wideo na Facebooku jest najbardziej przeszaco-
wanym segmentem na rynku reklamy multiscreen —
sugeruje badanie ScreenlLovers zrealizowane wsréd
pracownikéw agencji mediowych. 49 proc. z nich
uwaza, ze skala wykorzystania tego formatu jest
wyzsza, anizeli wynikatoby to z potrzeb marek.

Druga pozycje na liscie przeinwestowanych seg-
mentéw multiscreen zajmuje influencer marketing
— 46 proc. przedstawicieli agencji uwaza, ze ska-
la wykorzystania influencerow w kampaniach jest
zbyt duza. W przypadku tego segmentu widac jed-
nak znacznie wieksza polaryzacje opinii fachow-
céw, bo 3 na 10 badanych twierdzi, ze influencerzy
sa wciagz niedocenieni w budzetach.

Badanie Screenlovers pokazuje tez zmiane
w postawie branzy wobec klasycznej telewizji. O ile
poprzednie badania ScreenlLovers potwierdzaty,
ze wydatki na tradycyjng TV sa adekwatne do po-
trzeb reklamodawcéw, w tegorocznym badaniu az
38 proc. respondentéw z agengji uznato, ze rekla-
ma spotowa jest przeinwestowana. /PC/
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W PIERWSZYM POLROCZU 2018 R. WYDATKI NA
REKLAME ONLINE W POLSCE WZROSLY 0 PONAD
300 MLN Zk, DZIEKI CZEMU OSIAGNELY WARTOSC

PRAWIE 2,2 MLD Zk. PRZELOZYLO SIE TO NA
DYNAMIKE ROK DO ROKU NA POZIOMIE 17 PROC.

Jak wynika z badania IAB Polska/PwC AdEx, jesli
dynamika wzrostu utrzyma sie na zblizonym pozio-
mie, eksperci szacuja, ze koniec roku powinien za-
konczyc sie rekordowa wartoscia wydatkéw na re-
klame online, przekraczajaca 4,6 mld zt. Jak wska-
zuja eksperci, wynik ten wydaje sie wysoce praw-
dopodobny ze wzgledu na dobre prognozy gospo-
darcze. Coraz bardziej realny staje sie takze scena-
riusz, zgodnie z ktérym na przetomie 2018 i 2019 r.
dojdzie do historycznego punktu zwrotnego w ob-
razie rynku reklamowego, kiedy to taczne wydatki
na wszystkie formaty reklamy cyfrowej przekrocza
wydatki na telewizje, co sprawi, ze reklama cyfrowa
stanie sie najwiekszym medium.

Ogodlny obraz rynku jednak nie ulegt zmianie
— dominuje reklama graficzna (50 proc. udziatu),
podczas gdy marketing w wyszukiwarkach pozy-
skuje prawie jedna trzecia tortu reklamowego on-
line (32 proc.), ogtoszenia prawie jedna sidédma
(15 proc.), za$ e-mail 2 proc. /EBA/
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03 Badania
O wydatkach reklamodawcow na lokowanie produktow
w 2018 r., wydatkach na reklame digital w pierwszym
potroczu 2018 r., o wynikach badania ScreenLovers
dot. m.in. przeinwestowanych reklam Wideo na Facebooku,
a niedoszacowanych wydatkow na product placement
w programach internetowych

06 Miedzy narodowy front antypiracki nabiera realnych
ksztattow
Rozmowa z Teresa Wierzbowska, Prezesem Zarzadu
Stowarzyszenia Sygnat

10 To byt dla nas bardzo wazny i udany rok
Rozmowa z Bogustawem Kisielewskim, Prezesem Zarzadu Kino
Polska

13 Pytanie numeru: czym telewizja moze wygraé
z serwisami VOD?
Michat Hrebier,
Katarzyna Baczynska,
tukasz Wodnicki.

Tomasz Teodorczyk,
tukasz Wofek,

15 Rok 2018 podsumowuje Witold Kotodziejski,
Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

16 Konsolidacja postepuje
Rozmowa z Jerzym Straszewskim, Prezesem Polskigj Izby
Komunikacji Elektronicznej

18 Zmiany Na Rynku TV
Rozmowa z Bartoszem Pawlikiem, Dyrektorem nowego kanatu
Polsat Games

20 Lubimy stawiac przed soba kolejne wyzwania
Rozmowa z Januszem Kosinskim, Prezesem INEA

24 Produkcja BBC zawsze kojarza sie widzom
z najwyzszg jakoscia
Rozmowa z Jackiem Koskowskim, General Manager & Vice
President BBC Studios w Polsce

26 Drugie zycie kultowych bohateréw
Na ekrany telewizordw i kin powracaja bohaterowie nie tylko
7 naszego dzieciristwa Rozmowa z Matgorzata Chapman,
VP Brand and Content Engagement & Head of Kids Channels
Central and Eastern Europe z Turner Broadcasting System.

Tom i Jerry bawia juz kolejne pokolenie widzéw

Fot.: materiaty prasowe Cartoon Network

30 Muzyka z dawnych produkcji TV wciaz tkwi
w podswiadomosci wielu widzow
Rozmowa z Michatem Wilczyriskim, zatozycielem i szefem
GAD Records.

32 #CoWidac?
Informacje ze Swiata operatorow kablowych
i telekomunikacyjnych

34 Rhythm & Phrasing Sales Technique TM
Whasciwy rytm dziatan sprzedazowych prowadzacych do
sukcesu! Artykut ekspercki Grzegorza Wzietka.

36 45. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE
2018
Relacja z wydarzenia branzowego, ktdre odbyto sie 8-10
paZdziernika 2018 r.

40 Obserwujemy wzrost ogladalnosci gal KSW
w polskich mediach
Rozmowa z Martinem Lewandowskim, wspotwiascicielem
KSW

42 Hity jesieni
Jesieri bez niespodzianek w telewizji. Raport Nielsen dla , TV
Lider”.

Do Polsatu przeszedt Bogdan Rymanowski — razem z Dorota

Gawryluk sa gospodarzami , Wydarzen”

Fot.: materiaty prasowe Polsatu

46 Nagroda Radia ZET im. A. Woyciechowskiego 2018
przyznana
Laureaci 14. edycji prestizowego konkursu dziennikarskiego.

48 Konferencja MM
Relacja z wydarzenia branzowego, ktore odbyto sie 22-24
pazdziernika 2018.

49 Faktograf
...czyli co w mediach piszczy.

50 Quiz
Test wiedzy o mediach.
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~Wierze, ze Jezus narodzil
sie¢ w betlejemskim zlobie,
biada, jezeli nie narodzit si¢ w Tobie”

Adam Mickiewicz

Drodzy Czytelnicy!

Tradycyjny rytm roku mimo dtugiego lata i pieknej jesie-
ni nie zostat zakiécony. Za nami nie tylko jesienny sezon te-
lewizyjny, ale réwniez wiele branzowych spotkan — na cze-
le z Konferencja PIKE, Konferencja KIKE oraz VideoWars by
ScreenLovers 3. O tym, Ze jednak niechybnie zbliza sie koniec
roku, juz od dobrych kilku tygodni uswiadamia nam Swiatecz-
na dekoracja, gdzieniegdzie eksponowana nawet od korica
pazdziernika. Swietami pachnie juz nie tylko w sklepach, a na
ekranach naszych telewizoréw coraz wiecej swiatecznych re-
klam z Mikotajem.

Mijajacy rok zapisze sie na kartach historii mediéw wiel-
kimi transferami — tymi udanymi, i tymi, ktdre nie doszty do
skutku mimo woli inwestoréw. To réwniez czas wielkich dys-
kusji 0 badaniu mediéw telewizyjnych, kondycji mediéw pu-
blicznych i sposobie ich finansowania. Ostatnie miesiace to
réwniez okres rosnacego rynku reklamy internetowej i wzmo-
zonej konkurengji dla nadawcéw ze strony serwiséw VOD.
Rok 2018 to réwniez czas nowych potrzeb abonentéw sie-
ci kablowych, a takze duzej rywalizacji na rynku dostawcow
ustug multimedialnych. Stary porzadek od kilku lat wywraca-
ny jest do géry nogami.

Na famach , TV Lidera” piszemy nie tylko o wymienionych
zjawiskach, ale takze dzigki zaproszonym ekspertom ocenia-
my mijajacy rok. Specjalnie dla nas ostatnie 12 miesiecy na
szeroko pojetym rynku medialnym podsumowat w skrécie
Witold Kotodziejski, Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofo-
nii i Telewizji. Z kolei ostatni rok w sektorze kablowym przed-
stawit Jerzy Straszewski, Prezes Polskiej Izby Komunikacji Elek-
tronicznej. Warto zaznaczy¢, ze w tym obszarze dziato sie na-
prawde wiele — od préb konsolidaji, przez rozwijanie dodat-
kowych ustug czy zwiekszanie szybkosci Internetu. To wszyst-
ko dzieje sie w zasadzie w przeddzier wielkiego jubileuszu —
30-lecia branzy telewizji kablowej w Polsce.

Nasz kolejny go$¢, Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu
Kino Polska TV, podsumowat rok w Grupie, dla ktérej ostatnie
12 miesiecy byto wyjatkowo intensywne. Firma realizuje stra-
tegie rozwoju, ktora jest stworzenie jednej z pieciu najwiek-
szych grup medialnych w kraju. Ostatni okres byt pracowity
réwniez dla INEI, ktéra ,,odpalita” kosmiczne predkosci Inter-
netu, a takze stawiata na liczne inwestycje. M.in. o tym prze-
czytaja Pafstwo w rozmowie z Januszem Kosinskim, Preze-
sem INEA.

Jednak nie wszystkie podejmowane przez nas tematy
sa lekkie, tatwe i przyjemne. Statystyki bija na alarm, ze ska-

#Wstep

la piractwa w Europie wcale nie maleje. Szacuje sie, ze rocz-
ne wydatki Polakéw za dostep np. do nielegalnych tresci wi-
deo wynosza 187 min zt, transmisji na zywo 130 min zt, nato-
miast audiobookdw 99 min zt. Jednak w Polsce sporo dzieje
sie réwniez pozytywnych wydarzen w tym zakresie. O pirac-
twie, problemach nadawcow i Swiadomosci internautdw roz-
mawiamy ze specjalistka w tej dziedzinie — Teresa Wierzbow-
ska, Prezesem Zarzadu Stowarzyszenia Sygnat.

W $wigtecznym numerze znalazto sie miejsce réwniez na
nostalgie. Ktéz z nas nie pamieta legendarnego programu
»Sonda” popularyzujacego nauke i technike? Albo serialu kry-
minalnego ,,07 zgtos$ sie”? To zastuga m.in. genialnej muzyki.
Po wielu latach sciezki dzwigkowe do tych produkgji zostaty
wydane po raz pierwszy. O odszukiwaniu muzyki, peretkach
muzycznych i tesknocie za inna telewizja rozmawiamy z Mi-
chatem Wilczynskim, zatozycielem i szefem GAD Records.

Nie samymi wydarzeniami medialnymi cztowiek zyje. Juz
za chwile czas Swiatecznych spotkan w otoczeniu rodziny
i przyjaciot. To takze czas zyczen — tych najprostszych, ale naj-
prawdziwszych, i tych, ktérych realizacja czasem wydaje sie
nam, ze jest poza naszym zasiegiem. To réwniez czas podsu-
mowan i snucia planéw. Ale takze okres odpoczynku i relaksu
w otoczeniu najblizszych. Z okazji nadchodzacych Swiat Boze-
go Narodzenia zycze Panfstwu spokoju, cierpliwosci, mitosdi,
szczescia osobistego i opieki Boga Wszechmogacego, ktora
jest stata i niezmienna pomimo naszych niedoskonatosci. Aby
te zyczenia towarzyszyty nam przez caty 2019 rok. Czego zy-
cze sobie i Wam oraz wszystkim pracownikom i wspotpra-
cownikom , TV Lidera”.

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn
Prezes i Redaktor Koordynator

Fot.. Czestaw Czaplifiski



MIEDZYNARODOWY FRONT

nabiera realnych ksztattow -

Z Teresg Wierzbowskg, Prezesem Zarzagdu Stowarzyszenia Sygnat, rozmawiat Jakub Wajdzik.

TERESA WIERZBOWSKA

Prezes Stowarzyszenia Sygnat. Eks-
pert w zakresie mediéw i komunikacji.
Od ponad 15 lat zajmuje sie projek-
tami rozwojowymi na rynku nowych
mediéw. Doradca Zarzadu ds. Public
Affairs w Cyfrowym Polsacie. Wice-
prezes PIIT, gdzie jest odpowiedzialna

za obszar mediow elektronicznych.
Wiceprzewodniczaca Rady Nadzorczej ) i |

Zwiazku Pracodawcow Branzy Inter-
netowej IAB Polska. Cztonek Zarzadu
Stowarzyszenia Kreatywna Polska.



Rzeczywiscie raporty dotycza-
ce piractwa w Internecie wska-
zuja, ze skala korzystania z nie-
legalnych tresci w zakresie fil-
mow, seriali, muzyki i wydarzen
na zywo rosnie. Z jednej strony
jest to zwigzane z rozwojem sa-
mego rynku wideo i rosnaca licz-
ba odbiorcéw tresci audiowizual-
nych, a z drugiej jest to efekt roz-
woju mozliwosci  technicznych
nielegalnego rozpowszechniania
W sieci. Szacuje sie, ze w Europie
Centralnej, w ciagu najblizszych
pieciu lat, liczba subskrybentéw
legalnych tresci wideo wzrosnie
z 7,1 min do 22 miIn. To ogrom-
ne wyzwanie dla catej branzy,
ktora musi przekonac odbiorcéw,
aby korzystali z legalnych Zrédet.
Nalezy pamieta¢, ze zasieg prze-
stepczosci internetowej ma cha-
rakter globalny, a nowe techno-
logie (np. telewizja IPTV), kryp-
towaluty jako nowy sposéb ptat-
nosci, a takze konsekwencje bra-
ku ujednoliconego europejskie-
go prawa otwieraja nowe fronty
walki z piractwem. Z drugiej jed-
nak strony rynek audiowizualny
potrafi coraz skuteczniej przeciw-
dziata¢ tego typu przestepczosdi,
co przektada sie na lepsza ochro-
ne tresci prawno-autorskich.
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W ostatnich latach faktycznie na-
stapita zmiana w tym zakresie,
m.in. dzieki zamknieciu kilku du-
zych kin online. Od 2017 r. mo-
zemy zaobserwowac stagnacje
w segmencie VOD. Nie powsta-
ja zadne nowe liczace sie serwi-
sy, a te istniejace nie odnotowu-
ja wzrostu liczby uzytkownikow.
W tym roku zauwazylismy spadek
liczby serwiséw z kanatami TV
oraz wydarzeniami sportowymi
na zywo. W duzym stopniu byto
to zwiazane z rezygnacja jedne-
go z serwisow z publikowania lin-
kow do pirackich transmisji spor-
towych, o co latami walczyli wta-
Sciciele praw autorskich. Jednak
wcigz w sieci dostepnych jest kil-
ka popularnych serwiséw, a nie-
wystarczajace instrumenty praw-
ne utrudniaja legalnym firmom
walke z kradzieza ich utworow.

Nadal duza czes¢ konsumentéow
$wiadomie lub nieswiadomie ko-
rzysta ze Zrodet oferujacych tre-
$ci nielegalnie. Z analizy przepro-
wadzonej przez firme doradcza
Deloitte na zlecenie Stowarzysze-

nia Kreatywna Polska wynika, ze
13-31 proc. uzytkownikdéw pta-
Ci za taki dostep, a $rednie wy-
datki osob ptacacych za to wy-
nosza od 11 do 23 zt miesiecznie
w zaleznosci od tego, jaka to jest
tres¢ — muzyka, ksiagzka, film czy
transmisja na zywo. Wedtug ra-

twWywiad

portu roczne wydatki Polakéw za
dostep np. do nielegalnych tresci
wideo wynosza 187 min zt, trans-
misji na zywo 130 min zt, nato-
miast audiobookéw 99 min zt. Co
wiecej, niektoérzy nieswiadomie
sami nielegalnie rozpowszech-
niaja tresci wideo, na co pozwa-
la dzisiejsza technologia. Na przy-
ktad uwazaja, ze nagrywanie te-
lefonem obrazu witaczonego tele-
wizora z transmisja sportowa do-
stepna w ptatnej ustudze oglada-
nia (PPV) i udostepnienie tego na-
grania w portalu spotecznoscio-
wym jest czym$ dozwolonym.
Tymczasem jest to przestepstwo
okreslone w przepisach ustawy
o prawie autorskim.

W konferencji wzieto udziat 120
przedstawicieli organizacji, insty-
tucji i firm z catej Europy, a tak-
ze innych kontynentéw. Uczest-
nicy konferencji byli zgodni co do
tego, ze w obliczu globalizacji pi-
ractwa, jego wptywu na gospo-

darke wielu krajow coraz wiek-
szego znaczenia nabiera wspot-
praca miedzynarodowa miedzy
sektorem prywatnym, organiza-
cjami, instytucjami i organami $ci-
gania. Walka z piractwem wyma-
ga réznorodnych dziatan. Funda-
mentalna role odgrywa legislacja.



B swywiad

Niezbedne s3 rozwigzania skie-
rowane przeciwko nieuczciwym
ustugodawcom, ktére utrudnia
im czerpanie korzysci finanso-
wych z prowadzonej dziatalnosci.
Takim rozwiazaniem jest na przy-
ktad blokowanie stron interneto-
wych. Metoda ta stosowana jest
obecnie w 48 krajach, a w wyni-
ku podjetych w tym zakresie dzia-
tarh zablokowano okoto 4 tysiecy
stron i 10 tysiecy domen. Wyra-
zem checi wymiany doswiadczen
i wzajemnego wspierania sie jest
Deklaracja Warszawska, ktéra zo-
stata ogtoszona tuz po zakoncze-
niu szczytu antypirackiego ICPS.
W ten sposdb zainicjowalismy
miedzynarodowy front antypirac-
ki.

Wedtug badan Urzedu Unii Euro-
pejskiej ds. Wtasnosci Intelektual-
nej (EUIPO) 83 proc. konsumen-
tow wolatoby korzystac¢ z legal-
nych Zrédet dostepnych w przy-
stepnej cenie niz ze zrodet nie-
legalnych. Jak juz wczesniej za-
uwazytam, istotny odsetek an-
kietowanych nie wie do kon-
ca, czy korzysta ze zrodet legal-
nych, czy wrecz przeciwnie. Aby
walczy¢ z tym problemem, EU-

IPO we wspotpracy z partnerami
w poszczegodlnych krajach zaini-
cjowato projekt o nazwie Agora-
teka, czyli europejski portal tresci
online, ktéry umozliwia wyszu-
kiwanie krajowych portali oferu-
jacych legalne tresci. W progra-
mie uczestniczy juz 16 krajow UE
oraz, pilotazowo, jeden kraj spo-
za Unii. Dzieki zgromadzeniu lin-
kow do wszystkich legalnych por-
tali w jednym miejscu obywate-
le Unii maja tatwiejszy dostep do
legalnych tresci w catej Europie.
Branza audiowizualna prowadzi
szereg dziatan promujacych legal-
ny obieg tresci. Przyktadem jest
akcja ,0Ogladaj legalne” IAB Pol-
ska, w ramach ktérej legalne ser-
wisy sa weryfikowane i znakowa-
ne, co daje gwarancje legalnosci
zrédta. Fundacja , Legalna Kultu-
ra” prowadzi baze takich Zrédet,
stale prowadzi warsztaty w pla-
cowkach edukacyjnych. Bez edu-
kacji zwiazanej z poszanowaniem
praw autorskich, budowaniem
odpowiednich postaw spotecz-

nych, trudno nam bedzie tworzy¢
innowacyjne rozwiazania w go-
spodarce. Dotychczas wszystkie
inicjatywy edukacyjne i promuja-
ce legalne Zrédta realizowane sa
przez sektor pozarzadowy, bra-
kuje systemowej edukacji w ra-
mach podstawowego programu
ksztatcenia.

| tak sie dzieje. W 2015 r. Stowa-
rzyszenie Sygnat rozpoczeto kam-
panie skierowana do rynku re-
klamowego ,Follow the money.
Wspierajmy legalna dystrybucje
tresci online”. Jej celem jest od-
ciecie nielegalnych serwiséw od
zrédet finansowania, czyli przy-
chodow reklamowych i bezpo-
$rednich ptatnosci online. Wsp6t-
pracuja z nami w tym zakresie
domy mediowe oraz polscy i za-
graniczni posrednicy ptatnosci.
Dzisiaj mozemy jednoznacznie
stwierdzi¢, ze zarabianie na niele-
galnym rozpowszechnianiu tresci
audiowizualnych jest mniej opta-
calne niz byto to przed 2015 ro-
kiem. Dodam, ze zgodnie z za-
sada ,ldZ za pieniedzmi, a znaj-
dziesz mafie”, o ktérej na konfe-
rencji ICPS moéwit przedstawiciel
wtoskiej policji, przypominajac
stowa Giovanniego Falcone, row-
niez i polskie organy $cigania co-
raz czesciej wykrywaja przestep-
cow nielegalnej dystrybucji poda-
Zajac za pieniadzem.

Wociaz brakuje narzedzi i mecha-
nizmow prawnych, ktére umozli-
wiatyby natychmiastowa reakcje
na nielegalng dystrybucje i szyb-
ka $ciezke postepowania sado-
wego z wykorzystaniem mecha-
nizmow wspotpracy miedzynaro-
dowej. Kierunki prac Parlamentu
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Europejskiego jednoznacznie po-
kazuja, ze kierunek zmian regula-
cyjnych jest wtasciwy, nowe pro-
jekty regulacyjne proponuja me-
chanizmy, ktére moga by¢ sku-
teczniejsza metoda walki z kra-
dzieza tresci online. Problemem
jest jednak brak tych mechani-
zmow na poziomie lokalnym, co
sprawia, ze dysproporcja sytuacji
prawnej i $wiadomosci polity-
kéw na temat cyberprzestepczo-
$ci zwiazanej z kradzieza wtasno-
$ci intelektualnej w Internecie sie
powieksza. Postepowania trwaja
zbyt dtugo, a przeciez powinni-
Smy stworzy¢ przejrzysty system
oparty na orzecznictwie. Zarow-
Nno nowe przepisy w postaci pro-
jektu dyrektywy w sprawie praw
autorskich na jednolitym rynku
cyfrowym, jak i implementacja
istniejacych, w tym artykutu 8.3
dyrektywy w sprawie harmoniza-
Cji niektérych aspektéw praw au-
torskich i pokrewnych w spote-
czenstwie informacyjnym, moga
pomoc zapobiec rozwojowi plat-
form oferujacych nielegalne tre-
$ci. Niestety, artykut 8.3 nie zostat
zaimplementowany we wszyst-
kich krajach, w tym w Polsce.

Pragne zauwazy¢, ze poszczegol-
ne rynkiréznia sie w zakresie form
piractwa. W Polsce, gdzie obser-
wuje sie najwieksze ich zrézni-
cowanie i bardzo duza zyskow-
nos$¢, najbardziej popularny jest
streaming, podobnie jak na We-
grzech. Czechy i Stowacja nato-
miast przoduja w hostingu i far-
mach linkéw. W Rosji piraci bar-
dzo czesto wspdtpracuja z legal-
nie funkcjonujacymi portalami.
Piractwu sprzyjaja luki w obecnie
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obowiazujacym prawie, w tym
gtéwnie brak implementacji arty-
kutu 8.3 wspomnianej wczesniej
dyrektywy. W Danii, ktéra jako
pierwsza wprowadzita blokady
pirackich stron internetowych, do
tej pory na podstawie nakazu sa-
dowego zostato zablokowanych
prawie 250 stron. W rezultacie
ruch na blokowanych stronach
pirackich w Wielkiej Brytanii, Por-
tugalii i Danii zmalat o 75 proc,,
a catkowity ruch na stronach pi-
rackich w samej tylko Wielkiej
Brytanii zmniejszyt sie o 23 proc.
Dodatkowo ciekawym rozwiaza-
niem zastosowanym w Danii jest
wdrozenie koncepcji automatycz-

nego przekierowywania ruchu
z nielegalnych platform do porta-
lu Sharing is Caring, ktéry zawie-
ra wyszukiwarke i liste serwiséw
oferujacych legalne tresci.

Najbardziej popularnym modelem
biznesowym jest taki, w ktérym to
wiasciciel serwisu umieszcza nie-
legalne tresci wideo na zewnetrz-
nych hostingach, a na swojej stro-
nie umozliwia ich odtworzenie. Za
dostep do kont premium wtasci-
ciele serwiséw pobieraja opfaty.
Po tym, jak skutecznie zostali od-
cieci od ptatnosci SMS i szybkich

twWywiad

przelewoéw, stosuja sprzedaz ko-
déw dostepu. W takiej sprzedazy
na aukcjach internetowych poma-
gaja posrednicy, niejednokrotnie
bedacy zarejestrowanymi pod-
miotami gospodarczymi. Wspot-
pracujemy z organami scigania,
organizujac rocznie kilkadziesiat
szkolen w szkotach policji czy od-
dziatach wojewddzkich w catym
kraju i kilka konferencji dla poli-
cjantéw zajmujacych sie przestep-
Czoscia gospodarcza i cyberprze-
stepczoscia. Szkoleniami objeci sa
tez prokuratorzy. Jestesmy obec-
ni wszedzie tam, gdzie dyskutuje
sie 0 piractwie i sposobach wal-
ki z nim.

Cho¢ piraci siegaja po coraz now-
sze rozwiazania technologiczne,
to powstaja réwniez nowe spo-
soby zwalczania nielegalnego ob-
rotu tresciami wideo. Wspotpra-
ca z rynkiem reklamowym i po-
Srednikami ptatnosci, blokowa-
nie stron internetowych oraz pet-
na implementacja dyrektyw eu-
ropejskich to najskuteczniejsze
obecnie sposoby ochrony. Wraz
z globalizacjg przestepczosci in-
ternetowej coraz wazniejsza staje
sie wspotpraca miedzynarodowa.
Taki miedzynarodowy front anty-
piracki wtasnie nabiera realnych
ksztattow.






Rok 2018 byt bardzo intensywny dla
catej branzy medialnej. Jak mijajacy
rok uptynat w Panstwa firmie?

To byt dla nas bardzo wazny i udany rok.
Przejelismy kanaty Zoom TV i Stopklat-
ka TV, czym istotnie wzmocnilismy swo-
ja pozycje na rynku telewizji naziemnej.
Zrobilismy w ten sposéb duzy krok na-
przéd w realizacji strategii rozwoju Gru-
py Kino Polska TV, ktéra jest stworzenie
jednej z pieciu najwiekszych grup me-
dialnych w kraju. Przejecie Stopklatki
znaczaco podniesie wartos¢ skonsolido-
wanych przychodéw Grupy Kino Polska
i przyniesie nam szereg korzysci zaréw-
no w zakresie synergii kosztéw, jak i wie-
lu innych obszaréw dziatalnosci, na przy-
ktad przy negocjacjach cen zakupu licen-
qji filmowych.

Jestesmy tez zadowoleni z wynikéw
finansowych. Pierwsze poétrocze tego
roku zakonczylisSmy z najwiekszymi przy-
chodami w historii Grupy Kino Polska TV.
Wypracowalismy ponad 64 min zt przy-
choddw ze sprzedazy, co oznacza 9-pro-
centowy wzrost rok do roku i osiagneli-
Smy prawie 36 min zt zysku netto. Istot-
nie wzrosty przychody reklamowe ka-
natu naziemnego Zoom TV, ktéry juz
w 2019 roku powinien by¢ rentowny. Po-
mimo dokonania w tym roku kosztow-
nych akwizycji bylismy zdolni do wypta-
ty naszym akcjonariuszom znacznej dy-
widendy.

Grupa ma duze portfolio kanatéw
tematycznych. Ktore kanaty najszyb-
ciej rozwijaty sie w 2018 r.?

Wszystkie nasze kanaty tematyczne do-
brze sie rozwijaja, bo inwestujemy w ja-
kos¢ oferty programowej. Tylko w tym
roku w filmowo-serialowej Stopklat-
ce TV premiery miaty tak Swietne se-
riale, jak ,Sherlock”, ,Wikingowie”
czy ,Opowies¢ podrecznej” — laure-
at az dwoch Ztotych Globow. W trze-
cim kwartale br. Stopklatke TV ogladato
Srednio 19,5 tys. widzéw w wieku 16—
—-49 lat oraz 58,4 tys. widzéw z grupy
0goélnej (AMR, All 4+, dane: NAM), co
przetozyto sie na — odpowiednio — 0,90
proc. oraz 1,02 proc. udziatu w ryn-
ku (SHR). Oznacza to, ze w grupie wi-
dzéw powyzej 4. roku zycia kanat po-
prawit swéj udziat w rynku o 6,3 proc.
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w poréwnaniu z analogicznym okresem
2017 roku.

Kanat Kino Polska, ktory emituje tyl-
ko starannie wyselekcjonowane polskie
filmy, w tym roku osiagnat najlepszy
udziat w rynku ogladalnosci widowni
komercyjnej w ostatnich dwodch latach
—w lipcu 2018 r. stacja zanotowata wy-
nik 0,47 proc. (SHR%, All 16—49). Stale
poszerzamy oferte Kino Polska o atrak-
cyjny kontent, poszerzamy oferte skie-
rowana do mtodszego audytorium o fil-
my wspoétczesne i nagradzane na festi-
walach, takie jak na przyktad oscaro-
wa ,lda”, ,Jestes Bogiem” z Dawidem
Ogrodnikiem czy jeden z najgtosniej-
szych polskich kryminatéw ostatnich lat,
.Stugi Boze”, ktory wtasnie w Kino Pol-
ska miat premiere telewizyjna. W stycz-
niu 2019 r. na antenie Kino Polska za-
goszcza kolejne premiery. Ponadto
w grudniu br. obchodzimy 15. urodziny
kanatu Kino Polska i z tej okazji rozpo-
czelismy nadawanie Kino Polska w wer-
sji HD. Moda na polskie kino trwa, dla-
tego liczymy na to, ze najlepsza jakoscia
obrazu i dZwieku przyciagniemy jeszcze
wiecej widzow.

twWywiad

wptynetaby tylko na pogorszenie jako-
sci oferty programowej nadawcow. Te-
lewizja to bardzo kosztowny biznes i na-
wet najwieksi nadawcy sa zmuszeni ciac¢
koszty, rezygnowac z produkowania naj-
drozszych programoéw. My jako Grupa
Kino Polska mamy juz ugruntowana po-
zycje w Polsce, dlatego mozemy skupic¢
sie na dalszym rozwoju naszych kanatow.

Millenialsi, a takze jeszcze miodsze
targety inaczej konsumuja media.
Widzi Pan w tym zagrozenie dla gru-
py czy wrecz przeciwnie?

W biznesie nie ma zagrozen, sa tyl-
ko wyzwania, ktérym prébujemy spro-
sta¢. Na zapotrzebowania mtodszej wi-
downi staramy sie odpowiedzie¢ cho¢-
by takimi projektami, jak kanat esporto-
wy Gametoon HD, nad ktérego urucho-
mieniem intensywnie pracujemy. Branza
gamingowa ma ogromny potencjat. Na-
wiazalismy juz liczne kontakty bizneso-
we z producentami gier i ligami zrzesza-
jacymi graczy i cieszy nas to, ze wszyscy
chca przy takim projekcie wspoétpraco-
wac. W tym roku podpisalismy umowe

Wszystkie nasze kanaty tematyczne

dobrze sie rozwijajg, bo inwestujemy

w jakos¢ oferty programowe;j

Co obecnie jest najwiekszym wyzwa-
niem dla Waszej spétki na rynku TV?
Prawdziwym wyzwaniem jest zwieksze-
nie zasiegu technicznego MUX-8 i na-
ktonienie widzéw do takiego przestroje-
nia swoich telewizoréw i dekoderéw oraz
modernizacji instalacji antenowej, by mo-
gli odbiera¢ Zoom TV.

Coraz mniej jest spektakularnych
premier nowych kanatéw TV. Czy ry-
nek TV jest juz nasycony?

Rynek telewizyjny w Polsce jest juz nasy-
cony. llos¢ pieniedzy przeznaczana na re-
klame w telewizji jest ograniczona i jesz-
cze wieksza liczba kanatéw telewizyjnych
do podziatu budzetéw reklamowych

0 wspotpracy z czotowa w Polsce agen-
cja marketingowa zrzeszajaca youtube-
row, ktéra pomoze nam wypromowac
kanat wsréd graczy. Mocno w ten ka-
nat wierze: bedzie rentowny i jestesmy
w stanie zapewni¢ do niego atrakcyjny
dla mtodych widzéw program. Gameto-
on HD zamierzamy tez mocno eksplo-
atowac reklamowo. Kanat bedzie zara-
biat na siebie przede wszystkim poprzez
takie formy reklamy jak sponsoring czy
product placement.

Duzo moéwi sie o konsolidacji zarow-
no sieci kablowych, jak i platform cy-
frowych. Niewykluczone, ze wkrotce
nasz rynek zostanie pod tym wzgle-
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dem przebudowany. To niebezpieczne
zjawisko dla takich nadawcow jak Wy?
Ostatnie wydarzenia pokazuja, ze kon-
solidacja branzy kablowo-satelitarnej nie
jest procesem tatwym: zarzad Multimedia
Polska odstapit od sprzedazy firmy spotce
Vectra, w pazdzierniku 2017 roku od za-
kupu Multimediéw odstapito UPC. kacze-
nie sie firm to naturalny proces w biznesie
i w konsolidadji rynku kablowo-satelitar-
nego nie widzimy dla siebie zadnego za-
grozenia. Mamy dobre, budowane przez

Stacje filmowe muszg juz konkuro-
wac nie tylko miedzy sobg, ale z ser-
wisami VOD. Jestescie jako nadawca
przygotowani réwniez do rywaliza-
cji w sieci?

Model konsumpdji telewizji stale sie zmie-
nia, ale wciaz najwazniejsza jest oferta
programowa. My, jako czotowa grupa
telewizyjna w Polsce, jestesmy w stanie
zapewni¢ odbiorcom bardzo atrakcyjny
kontent w réznych kanatach dystrybudji.
W tym roku nasze czotowe kanaty — Kino

Model konsumpcji telewizji stale sie

zmienia, ale wcigz najwazniejsza jest

oferta programowa.

wiele lat, relacje biznesowe z operatorami
i nie widzimy powodu, dla ktérego miato-
by sie to zmieni¢. Z badania branzy tele-
wizyjnej przeprowadzonego na poczatku
tego roku przez portal ScreenlLovers wy-
nika, ze jesteSmy jednym z najbardziej lu-
bianych partneréw biznesowych, a pod-
czas tegorocznej Konferengji PIKE otrzy-
malismy nagrode Tytanowe Oko w kate-
gorii ,Wspotpraca z operatorami”.

Zoom TV rosnie w site z miesigca na
miesigc, ale wcigz wszystkim sta-
cjom z nowego multipleksu daleko
do zamierzonych pozioméw ogladal-
nosci. Czy w 2019 r. to zjawisko moze
sie diametralnie zmienic?

Duzo mniejszy od zapowiadanego zasieg
techniczny ésmego multipleksu jest gtow-
na przeszkoda dla szybkiego rozwoju
Zoom TV. Jednak mimo, ze kanat ten roz-
wija sie nieco wolniej, niz przewidywalismy
przed jego startem, jest to nasz najszyb-
ciej rozwijajacy sie kanat. Zoom TV coraz
czesciej osigga dobre wyniki ogladalno-
$ci. We wrzesniu br. zanotowat 0,44 proc.
udziatu w widowni z grupy komercyjnej,
o jest najlepszym miesiecznym wynikiem
w historii tego kanatu i we wrzesniu byto
najlepszym wynikiem sposréd wszystkich
stadji nadajacych z MUX-8. Réwniez wyni-
ki dzienne Zoom TV coraz czesciej oscyluja
wokét 0,8 proc. SHR. W 2019 roku kanat
ten zacznie na siebie zarabiac.
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Polska, Kino Polska Muzyka, Stopklatka
TV i Zoom TV — dotaczyty do oferty WP
Pilot, jednej z najpopularniejszych w Pol-
sce platform do odbioru telewizji online,
z ktorej korzysta juz ponad 2 min uzyt-
kownikéw. To naturalny kierunek rozwo-
ju naszych kanatow. Chcemy by¢ z naszy-
mi widzami nie tylko przed telewizorem,
ale réwniez na wszystkich urzadzeniach
mobilnych.

Jesli chodzi o serwisy wideo na zy-
czenie, to przypominam, ze mamy wia-
sny serwis VOD FilmBox Live, poprzez
ktory udostepniamy oferte programo-
wa wszystkich naszych kanatéw nada-
jacych linearnie, zaréwno filmowych,
jak i tematycznych. FilmBox Live jest do-
stepny dla widzéw z poziomu wszyst-
kich urzadzen mobilnych. Moim zda-
niem serwisy VOD nie zagrazaja ,tra-
dycyjnej” telewizji, bo sa skierowane
gtéwnie do mitodszej widowni. Starsi
widzowie wola program utozony przez
nadawce, co odciaza ich od ucigzliwe-
go i czasochtonnego wyszukiwania pro-
gramow. Pamietajmy tez o tym, ze na-
dal ponad 96 proc. gospodarstw domo-
wych ma w domu telewizor i liczba ta
od kilku lat utrzymuje sie na takim sa-
mym poziomie.

Co ciekawego znajdzie sie w ofercie
kanatéw z Waszej Grupy w grudniu
br. i na poczatku 2019 r.?

(Tvllider|

W Kino Polska tylko w styczniu pre-
miery beda miaty tak gtosne i uzna-
ne polskie filmy, jak m.in. nagrodzo-
ny Ztotym Ortem ,Czarny czwartek.
Janek Wisniewski padt”, ,Obtawa”
z Marcinem Dorocinskim i Maciejem
Stuhrem w rolach gtéwnych, ,Yuma”
z udziatem czotowego polskiego ak-
tora mtodego pokolenia Jakuba Gier-
szata, ,Lincz” z Leszkiem Lichota czy
.Kret” z Borysem Szycem i Maria-
nem Dziedzielem. Grudniowe premie-
ry FilmBox Premium HD to m.in. ,In-
ferno” z Tomem Hanksem, ,Amery-
kanska sielanka” z Ewanem McGrego-
rem i Jennifer Connolly czy rewelacyj-
na animacja , Sausage Party”.

Trwa szeroka dyskusja nad bada-
niami telemetrycznymi. KRRiT roz-
poczeta przygotowania nowego
projektu pod nazwa Telemetria Pol-
ska. Czy nowe badanie to lekarstwo
na wszystkie bolaczki dotychczaso-
wych badan czy wrecz przeciwnie?
Kazda inicjatywa stuzaca doskonale-
niu badan telemetrycznych jest w Polsce
potrzebna. Historycznie w naszym kra-
ju byfa juz sytuacja, gdy rynek telewizyj-
ny podlegat pomiarowi dwém niezalez-
nym firmom badawczym — AGB Polska
i TNS OBOP. Owczesne audyty metodo-
logii pomiaréw nie wykazywaty znacza-
cych réznic, rynek swobodnie poruszat
sie pomiedzy dostarczanymi rezultatami
z dwéch Zrodet.

Przyszty rok zapewne przyniesie
wiele zmian na rynku mediow. Jakie
sg gtéwne plany spétki na 2019 r.?
W 2019 roku stawiamy na wzrost w kil-
ku obszarach. Sa to: ogladalnos¢ naszych
kanatow z reklamami, czyli Zoom TV,
Stopklatka TV, Kino Polska, Kino TV
i Kino Polska Muzyka, ktéra chcemy
zwiekszy¢ z tacznego Sredniego udzia-
tu w grupie komercyjnej na poziomie
2 proc. do 2,5 proc.; wzrost liczby sub-
skrybentéw naszej paczki FilmBox Pre-
mium w kraju i za granica oraz wzrost
liczoy umoéw z operatorami kablowymi
na rynkach zagranicznych.

Dziekuje za rozmowe.
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Czym telewizja moze wygrac
z serwisami VOD?

Serwisy VOD, zaréwno bezptatne, jak i ptatne — sa coraz chetniej ogladane w Polsce, zwtaszcza przez mtodsze targety odbiorcéw. Jed-
nak stacje TV nie sktadaja broni i wciaz skutecznie rywalizuja o widzéw. W czym stacje telewizyjne moga wygrac z taka konkurencja
jak Netflix, Amazon Prime czy Showmax? Czy poczucie wspdlnoty i wspélnego ogladania bedzie miato jeszcze znaczenie dla odbior-
cOw? Czy tez telewizja bedzie wciaz wygrywac dzieki ilosci wiasnej produkgji i przyzwyczajeniom widzow, jak réwniez lepsza znajo-
moscia lokalnego rynku? Do odpowiedzi m.in. na te pytania zaprosilismy ekspertow z rynku medidw.

Michat Hrebien, Prezes Zarzadu Nucity Production & Prezes Zarzagdu NOBOX TV

Rynek tradycyjnej telewizji jest z roku na rok coraz trudniejszy. Serwisy VOD skutecznie od-

bieraja jej widzoéw, co jest widoczne w wynikach ogladalnosci, ale takze w budzetach prze-
znaczanych na produkcje internetowe. W chwili obecnej serwisy VOD przejmuja gtéwnie
widzéw mtodych, mieszkajacych w duzych miastach, dla ktérych ogladanie ulubionych pro-
gramow o scisle wyznaczonych porach jest nie najlepszym rozwigzaniem. Jednak osoby 45+

wciaz najchetniej ogladaja tradycyjna telewizje z kilku powodéw. Nowe technologie sa dla

takich oséb bariera, maja one swoje ulubione programy, a nawet pewne ,rytuaty” zwiaza-

ne z ogladaniem TV. Stacje telewizyjne powinny bra¢ wszystkie te aspekty pod uwage, ukta-

dajac swoje raméwki. Z drugiej jednak strony budzety przeznaczane na reklame TV sa wciaz
dominujace, co moze wskazywac na wciaz silng pozycje tradycyjnej TV wsrdd innych medidw. Jedno jest pewne, na na-
szych oczach nastepuje rewolucja i szefowie wszystkich grup medialnych powinni by¢ na nia gotowi.

Fot.: materiaty prasowe

Tomasz Teodorczyk, Dyrektor ds. Programowych i Marek w Polsce i CEE, A+E Networks

Od kilku lat nieustannie styszymy, Ze era telewizji dobiega korica. Powdd? Pojawienie sie na ryn-
ku nowoczesnego i atrakcyjnego sposobu konsumowania tresci w postaci platform streamin-
gowych. Gtéwna zaletg serwisdw takich jak Netflix, Amazon Prime Video czy Showmax jest na
pewno wolnos¢, jaka daja swoim uzytkownikom — zaréwno, jesli chodzi o czas i miejsce korzy-
stania z nich, jak i sam odbiornik wybierany do tego celu — mozemy, bowiem $ledzi¢ dalsze losy
naszych ulubionych serialowych bohateréw na laptopie, smartfonie czy tablecie. Ten model kon-
sumpgdji tresci jest naturalnie najbardziej atrakcyjny i popularny wsrdd mtodych odbiorcéw.
Niemniej jesli przyjrzymy sie blizej zachowaniu Polakéw, to zobaczymy, ze ponad 34 ankieto-
wanych oglada telewizje codziennie lub prawie codziennie, a na przestrzeni ostatnich siedmiu lat
$redni czas spedzony przed telewizorem przez statycznego Polaka kazdego dnia zmalat zaledwie o 13 min i w 2017 roku wy-
niést 4 godziny, 18 min i 32 sekundy. Biorac pod uwage przytoczone dane oraz fakt, ze w wiekszosci krajéw Europy Srodko-
wo-Wschodniej telewizja jest medium, do ktérego trafia najwieksza czes¢ budzetdw reklamowych, mozemy stwierdzi¢, Ze te-
lewizja ma sie dobrze i nigdzie sie nie wybiera. Co konkretnie przemawia za jej sita? Oprocz przyzwyczajen kulturowych i jakze
istotnego czynnika socjalizacyjnego, warto zauwazy¢, ze telewizja to przede wszystkim réznorodna oferta programowa, kté-
ra ciezko zastapi¢. W nawet najbardziej podstawowym pakiecie TV widz ma mozliwos¢ wyboru tresci z zakresu informacji,
edukadji, rozrywki, sportu czy programéw dzieciecych. Serwisy streamingowe natomiast maja do zaoferowania gtéwnie fil-
my i seriale. Telewizja to réwniez transmisje wydarzen na zywo, ktére pozwalaja widzowi przezywac wazne chwile w czasie
rzeczywistym, a przez to czuc sie czescia spoteczenstwa. Widocznym trendem sa inwestycje serwiséw streamingowych w lo-
kalny kontent, jednak w dalszym ciagu polskie programy stanowia krople w morzu (gtéwnie) amerykanskich programéw. Co
wiecej, nie wszystkie z nich sa dostepne z lektorem, a jedynie z napisami, co moze stanowi¢ utrudnienie w odbiorze.
Wreszcie nie sposob nie wspomniec o barierze ceny i technologii, ktdrymi obarczone sa platformy VOD, a z ktorymi TV nie
musi walczy¢. Korzystanie z serwiséw streamingowych mozliwe jest bowiem tylko dla tych, ktérzy posiadaja tacze interneto-
we 0 odpowiednio duzej predkosci — w przeciwnym razie moga zapomnie¢ o komfortowym ogladaniu filméw i seriali w naj-
lepszej dostepnej jakosci.

Fot.: materiaty prasowe
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Katarzyna Baczynska, TV Director, Codemedia

Telewizja linearna nie tylko moze wygrac z serwisami VOD, ale nadal na wielu ptaszczyznach
wygrywa. Nie sadze, aby ten stan rzeczy zmienit sie w najblizszym czasie. Rewoludji nie bedzie, ale
juz od kilku lat trwwamy w procesie mediowej i reklamowej ewolugji, ktéra bedzie postepowac. TV
i VOD maja swoje unikalne cechy i nie chodzi o to, aby jeden ze sposobéw dystrybucji contentu po-
zycjonowac nad drugim, a o to, aby maksymalnie wykorzystac¢ ich odmienny potencjat.

Pod wzgledem zasiegu telewizja pozostawia i dfugo bedzie pozostawia¢ VOD daleko w tyle.
Najchetniej ogladane w Polsce programy to oczywiscie sport z pitka nozna na czele, natomiast kolej-
na pozycja w rankingach w grupie A4+ jest ,M jak mito$¢”. To pokazuje, ze w Polsce nie tylko wy-
darzenia ,live” maja nadal ogromny potencjat do gromadzenia masowej widowni.

Nie zmienia to faktu, Ze widownia rozprasza sie, poszukujac najlepiej dopasowanych tresci. Beneficjentem sg kanaty tema-
tyczne oraz wiasnie VOD — kolejny stopiert personalizacji (ogladam, co chce, ale i kiedy chce). W przypadku polskich platform
VOD pozostaje przewaznie ,kiedy chce”, bo oferta programowa niewiele rézni sie od TV. Najbardziej rozwiniety pod tym ka-
tem jest Player — czekamy na premiere serialu ,Chytka — Zaginiecie”, ktéry zostanie w catosci wyemitowany wiasnie tam (pyta-
nie, na ile ta produkcja sie zmonetyzuje)

Nie powiedziatabym natomiast, ze znajomos¢ rynku lokalnego sprzyja telewizji — w czasach tak szybkiego przenikania tresci,
zwiaszcza w mtodszych pokoleniach, nie ma to znaczenia. Uwaza¢ musza natomiast zagraniczne serwisy VOD oferujace swo-
je ustugi na polskim rynku — jesli chca generowac bardziej masowy zasieg, oferta powinna by¢ dostosowana do polskiego wi-
dza (jezyk, optata w PLN).

Czas ogladania TV w mtodszych grupach maleje, a wzrasta konsumpcja VOD. Warto natomiast zwréci¢ uwage, ze najwiek-
szy wzrost w czasie ogladania TV nastepuje po 25. roku zycia — wtedy, kiedy wkraczamy w tzw. doroste zycie. Warto spojrze¢ na
TV nie tylko jak na dostarczyciela rozrywki, ale jak na zjawisko socjologiczne.

Z jednej strony mamy wiec masowy zasieg i przyzwyczajenie widzéw, z drugiej — petna personalizacje oferty. | z tego jako re-
klamodawcy staramy sie w petni korzystac.

tukasz Wotek, CEO Eura7 & Abanana

Obserwujac rynki Swiatowe, nalezy stwierdzi¢, ze przed telewizjg niezwykle trudne zadanie.
Badania przeprowadzone w maju tego roku w USA przez analitykéw z Cowen & Co pokazaty,
ze osoby w wieku 18-34 lat najchetniej wybieraja platforme Netflix, to okoto 40 proc. z grupy
2500 ankietowanych, YouTube 17 proc., a klasyczna TV kablowa tylko 12,6 proc.

Jak jest w Europie? Office of Communications — kontrolujacy rynek mediéw i telekomunikadji
w Wielkiej Brytanii — udostepnit dane, z ktérych wynika, ze po raz pierwszy w historii streaming
online jest bardziej popularny niz ptatna telewizja, a liczba subskrybentéw witryn internetowych
osiagneta tam 15,4 min w pierwszym kwartale 2018 roku.

Netflix udostepnia ogromna ilos¢ oryginalnych tresci, Cowen & Co szacuje, ze wyda na ten
cel do korica 2018 roku 13 miliardéw dolaréw. Tylko w drugim kwartale byty to 452 godziny materiatow wideo, o 51 proc.
wiecej niz w rok ubiegtym, a w pierwszym az 483 godziny. Opierajac sie na analizach tego serwisu, nalezy skonstatowac, ze
doskonale rozumie potrzeby i oczekiwania swoich widzéw. A za nim ida kolejni — Amazon Prime i Showmax.

Nietrudno zauwazy¢, ze stacje TV nie wykorzystaty faktu, iz de facto jako pierwsze wprowadzity ustugi VOD. Nie po-
traktowaty jednak tego projektu powaznie, raczej w kategoriach dodatku. Nawigacja po serwisach byta utrudniona, a tresci
aktualizowano nieregularnie.

Tym samym widzowie, ci zniecheceni zbyt duza iloscia reklam w TV lub niedysponujacy czasem w godzinach emisji, prze-
niesli sie do Internetu. A tam czekaty juz na nich najwieksze $wiatowe serwisy VOD, ktére zdecydowanie szybciej odrobity
lekcje i poznaty oczekiwania swoich potencjalnych widzéw, nawet na rynkach zupetnie dla nich obcych.

Polacy réwniez odkryli, ze dzieki takim serwisom jak Netflix beda mieli dostep do tresci z catego $wiata, najnowszych i re-
alizowanych na najwyzszym poziomie. Nagle wszyscy zobaczyli, ze seriale krecone w Ameryce Potudniowej czy Hiszpanii to
nie tylko mitosne telenowele znane z tradycyjnej TV.

Dzi$ wspdlnota widzéw TV ulegta rozwarstwieniu, a nieposiadanie dostepu do wspomnianych serwiséw traktowane jest
jak odstepstwo od normy. Zeby konkurowa¢ z VOD, stacje telewizyjne musza ponies¢ bardzo wysokie nakfady na kontent
najwyzszej jakosci, nie moga tez nieustannie atakowac¢ widza reklamami. Jaka to bowiem przyjemnos¢ dla ogladajacego,
kiedy na godzine filmu przypada okoto 20 minut marketingowych propozycji?

Dobra znajomos¢ lokalnego rynku z pewnoscia jest przydatna TV, ale widz bedzie tam, gdzie szanuja jego czas.
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tukasz Wodnicki, Managing Director, White Paper Agency

Jak pokazata historia ostatnich lat, pogtoski o rychtej Smierci tradycyjnej, linearnej telewizji byty
mocno przesadzone i przedwczesne. Owszem, widzimy stata tendencje znizkowa w konsumpgji
klasycznej telewizji w mtodszych grupach docelowych. Jednak sredni czas ogladania telewizi
w tzw. grupie komercyjnej (wszyscy 16—49) jest stabilny i ksztattuje sie niezmiennie na poziomie
3h 20 minut dziennie. A wsréd widzéw 50+ to ponad 6h dziennie!

Czym zatem telewizja moze broni¢ sie, a nawet wygrywac z serwisami VOD? Bezsprzecznie
urozmaicona oferta programowa (nie tylko serialami/filmami), ktéra wypetnia wiele obszaréw
zainteresowan. Bardzo waznym aspektem sa réwniez relacje na Zzywo z imprez sportowych, mu-
zycznych itp. Nieodtacznym elementem jakosciowym przemawiajacym na korzys¢ TV jest wysoki
warsztat dziennikarski, ktoéry daje mozliwos¢ stworzenia jakosciowej oprawy programowej. Niemniej takie eksperymenty
jak teatr internetowy Borysa Szyca TheMuBa czy rosnace grono adoratoréw platform Netflixopodobnych na pewno utrwala
trend stopniowego odchodzenia od tradycyjnego modelu konsumpgji TV. Jednak telewizja ze wzgledu na swoja powszech-
nos¢, masowa skale dziatania i razenia, budzety, tradycje, umiejetnos¢ tworzenia lokalnego kontentu wcigz ma wiele atutow,
ktérymi broni sie przed inwazja VOD. Nie zapominajmy réwniez o aspekcie behawioralnym przemawiajacym za TV. Czlowiek
jest z natury zwierzeciem leniwym, ktdre jednoczesnie lubi by¢ zaskakiwane.

W ten paradoks doskonale wpisuje sie telewizja, ktéra serwuje widzowi to, co akurat jest na antenie i nie zmusza go do
wysitku i zadania sobie pytania: co bym obejrzat? A dodatkowo, przeskakujac z kanatu na kanat, zawsze doswiadczamy tej
ukrytej mikroadrenaliny i potencjalnej nagrody, ze trafimy na cos, czego sie nie spodziewalismy, a co bedzie dla nas mitym

zaskoczeniem (choc¢by byt to 68. raz ze ,Szklana Putapka”).

Zatem telewizja, jesli nie tylko chce przetrwac, ale nawet wygrac¢ z VOD, musi niezmiennie stawia¢ na: réznorodny kontent,
transmisje z wielkich imprez, utozsamianie sie z celebrytami, stopniowe wdrazanie hybrydowego modelu dystrybugji, angazo-
wanie widzéw poprzez social media i mobile.

Fot.: materiaty prasowe
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podsumowuje dla ,, TV Lidera” Witold Kotodziejski,
Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewiz;ji.

Za nami bardzo intensywny 2018
rok w mediach. Co z perspektywy
KRRIiT byto najwiekszym wyda-
rzeniem na rynku?

Na polskim rynku najwigkszym wyda-
rzeniem byto niewatpliwie przejecie
przez amerykanska firme medialna
Discovery Communications Scripps
Network Interactive (SNI), ktéra tym
samym stata sie wiascicielem Grupy
TVN.

Uczestniczyt Pan w Konferencji
PIKE. Jakie sprawy gitownie sy-
gnalizujg nadawcy i operatorzy?
Tematy, na ktoére zwracali uwage
uczestnicy Konferencji, to przede
wszystkim konsolidacja i nowe tech-
nologie, coraz $mielej wkraczajace

www.tvlider.pl

na rynek medialny, oraz rozwiazania
prawne, ktére musza nadazyc¢ za tymi
zmianami.

Coraz wiekszym wyzwaniem
dla nadawcéw sa serwisy VOD,
zwtaszcza te dziatajace globalnie,
réwniez poza polskim prawem
medialnym. Czy Pana zdaniem,
zbliza sie koniec tradycyjnej TV?

Oczywiscie ze nie, cho¢ rosnie kon-
kurencja. Zwré¢my jednak uwage, ze
tradycyjni nadawcy coraz odwazniej
wchodza na rynek nowych technologii.

Jakie najwazniejsze wyzwania
stojg przed KRRiT w 2019 r.?

W przysztym roku KRRIT zajmie sie
gtéwnie organizowaniem badan tele-

metrycznych oraz implementacja zno-
welizowanej ostatnio dyrektywy audio-
wizualnej.

Czego zyczy¢ uczestnikom rynku,
a czego widzom na 2019 r.?

Stabilnych i czytelnych regulacji umoz-
liwiajacych uczciwa konkurencje na
rynku. Widzom zas swobodnego wy-
boru w dostepie do zréznicowanej
i dobrej jakosciowo oferty telewizyj-
nej, a przede wszystkim czasu dla sie-
bie, aby mogli z niej korzystac.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.
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Za nami obfitujacy w liczne wyda-
rzenia rok 2018. Jaki byl mijajacy
rok dla sektora kablowego?
Sektor kablowy, mimo poteznego na-
poru telekoméw, utrzymat w 2018
roku pozycje lidera dostepu szeroko-
pasmowego, opartego m.in. na swia-
ttowodzie. Nie tylko nie poddat sie pro-
pagandzie, majacej na celu pomniej-
szanie sukcesow naszego sektora, ale
de facto zdystansowat konkurencje
szybkoscia i jakoscig internetu, a ofer-
ta telewizji kablowych, skierowana kie-
dys do przedsiebiorcéw, juz dzis docie-
ra do zwyktych abonentéw, pozwala-
jac im cieszy¢ sie internetem , kosmicz-
nych szybkosci”. A méwimy tu o szyb-
kosciach gigabajtowych na sekunde,
Co juz dzi$ pozwala naszemu sekto-
rowi spokojnie przygotowywac sie do
wdrozenia technologii 5G, ktéra szyb-
ko zrewolucjonizuje korzystanie z in-
ternetu, chocby poprzez wdrozenie
do codziennych czynnosci elementéw
internetu rzeczy i sztucznej inteligen-
Cji. Zas w dostepie do kontentu idzie-
my z duchem czasu, mimo nierozwia-
zanych do tej pory kwestii abonamen-
tu rtv czy must carry-must offer. Wie-
my przy tym, iz wobec potegi nadaw-
cOW musimy wzmacnia¢ swoja pozy-
cje na rynku, takze w negocjacjach
o dostep, np. do sportowego konten-
tu premium. Mysle, ze zbudowalismy
ku temu solidne zaplecze i pokazali-
Smy naszym partnerom, iz potrafimy
walczy¢ o swoje interesy. Nie bede tu
wspominac o telewizji ultra HD 4K, bo
to juz w wielu sieciach codziennos¢,
czy o rozwijaniu dodatkowych ustug.
Warto w tym miejscu przypo-
mnie¢, ze przyszty rok bedzie rokiem
jubileuszu 30-lecia branzy telewizji ka-
blowej w Polsce.

Goracym tematem jest konsolida-
cja. Wiasnie jedna z kolejnych prob
najprawdopodobniej nie dojdzie
do skutku. Brak konsolidacji roz-
nych operatoréw to duzy problem
w rywalizacji z telekomami?

Konsolidacja postepuje. W 2018 roku
przetomowe byto przejecie TVN przez
Discovery, co wydatnie podniosto
znaczenie polskiego rynku medialne-
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go w skali globalnej. Mielismy takze
postepujace wzmacnianie Grupy Pol-
sat, m.in. o bedaca cztonkiem PIKE
Netie i na tym tle zabiegi konsolida-
cyjne na rynku kablowym nie s3, nie-
stety, znaczone wielkimi sukcesami.
| to wcale nie na skutek braku kapi-
tatu czy wizji samych przedsiebior-
coéw zainteresowanych konsolidacja-
mi, ale zastrzezen organdéw regulacyj-
nych, w tym UOKIK. Biorac pod uwa-
ge, iz rynek tvk jest silnie wewnetrz-
nie konkurencyjny, trudno zrozumiec
taka postawe. PIKE konsekwentnie
wspiera operatorow w dziataniach
majacych na celu przeciwstawianie
sie konkurencji rynkowej wielkich te-
lekoméw, gdyz metody przez nie nie-
kiedy stosowane nie moga by¢ akcep-
towane. Przypomne tu serie artyku-
tow w prasie specjalistycznej o prze-
wadze technologicznej naszych ope-
ratorow czy konsekwentne obalanie
mitu, ze tylko jeden telekom ma mo-
nopol na $wiattowdd.

twWywiad

Konferencja to réowniez czas zaku-
lisowych rozméw i propozycji te-
matow. Co szczegolnie interesuje
branze w ostatnim czasie?

Tematami na topie sa oczywiscie
perspektywy 5G i konsolidacje ryn-
kowe, ale goracych tematow jest
znacznie wiecej. Codziennie co$ sie
dzieje, na rynku panuje ruch i ostra
rywalizacja a nasza branza traktu-
je doroczne Konferencje PIKE jako
swoisty tygiel pogladow i opinii,
co doskonale wida¢ w kuluarach -
kto i z kim wymienia informacje,
kto kogo zaprasza na negocjacje...
Z roku na rok doktadamy staran, aby
dac naszym uczestnikom cate spek-
trum nowosci rynkowych, ale czeka-
my takze na sygnat zwrotny. Mysle,
ze w najblizszym czasie takim tema-
tem stanie sie telemetria. Jestesmy
tym tematem mocno zaintereso-
wani i to z dwojakiego powodu. Po
pierwsze telewizje lokalne i ich trud-
ny dostep do rynku reklamowego.

PIKE konsekwentnie wspiera operatoréw w dziataniach

majacych na celu przeciwstawianie sie konkurencji

rynkowej wielkich telekoméw, gdyz metody przez nie

niekiedy stosowane nie mogq by¢ akceptowane.

Za nami kolejna edycja Konferen-
¢ji PIKE. Jaki temat szczegélnie za-
padt Panu w pamiec¢ po tym wy-
darzeniu?

Bardzo sie ciesze, ze moglismy w tym
roku uhonorowa¢ Ztota PIKE Pania Ka-
tarzyne Kieli i tym samym podkresli¢
znaczenie wejscia Discovery na pol-
ski rynek jako kluczowego inwestora
strategicznego. Z odbytej Konferencji
na pewno w pamieci uczestnikéw po-
zostanie panel strategiczny, skupiaja-
cy wszystkich graczy naszego sektora,
ale zwrécitbym tez uwage na takie za-
gadnienia jak e-sport czy kontent roz-
rywkowy. Z cata pewnoscig czeka nas
przewrdt w dostepie do tresci — zwia-
zany z wdrozeniem 5G i elementow
sztucznej inteligencji — co doskonale
ulepszy dostep do gier i rozrywki, cie-
szacych sie coraz wiekszym zaintereso-
waniem naszych abonentow.

Po drugie ocena wartosci progra-
mow telewizyjnych poprzez wskaz-
nik ogladalnosci, wykorzystywany
w negocjacjach z nadawcami.

Czego zyczy¢ uczestnikom rynku,
a czego widzom na 2019 r.?

Uczestnikom rynku uczciwszych re-
gut gry w walce o kontent, abonen-
tom dobrej wiary w telewizje kablowa
jako najlepsza technologicznie plat-
forme dostepu do tresci i ultraszyb-
kiego internetu, a widzom... dobre-
go odbioru telewizji w technice ultra
HD 4K, a niebawem 8K. Japonczycy
juz sie przygotowuja do skorzystania
z tej technologii przy realizacji przeka-
zu najblizszej letniej olimpiady.

Dziekuje za rozmowe.
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Z Bartoszem Pawlikiem, Dyrektorem nowego kanatu Polsat Games,
rozmawiat Jakub Wajdzik.

GRANIE W GRY
KOMPUTEROWE JUZ
DAWNO PRZESTALO

BYC NISZA

Skad wziagt sie pomyst na stworzenie
dos¢ wasko sformatowanego kanatu?
Whbrew pozorom grupa docelowa Polsat Ga-
mes jest bardzo szeroka. Granie w gry kom-
puterowe juz dawno przestato by¢ nisza. My,
jako Polsat Games, identyfikujemy sie nie jako
stacja o grach, ale — dla graczy. A tych, jest juz
w Polsce 16 milionéw. | te 16 miliondw wy-
daje na gry prawie 2 mid ztotych rocznie. To
Swietny wynik, a wzrostowy trend jest bardzo
mocny.

Potencjalni odbiorcy to przede wszyst-
kim grupa mtodych i dos¢ wymagajacych
widzéw. Bedziecie moéwili w ich jezyku?
Juz to robimy. Zdecydowana wigkszos¢ 0sob
odpowiedzialnych za powstawanie Polsat Ga-
mes wywodzi sie z Internetu, wiec z najwiek-
sza przyjemnoscia swobodnie wychodzimy ze
sztywnych ram telewizyjnych. Oczywiscie, je-
zyk mtodziezy jest w naszym wypadku prze-
puszczony przez sito telewizyjnej poprawno-
$ci — w odréznieniu od twércdw interneto-
wych mamy nad soba szereg instytugji, ktére

18

czuwajg nad tym, zeby u nas nie pojawito
sie nic, co mogtoby mie¢ zty wptyw na dzie-
ci i mtodziez.

Co znajdzie sie w ofercie stacji?

Oprocz rozgrywek esportowych (Ultraliga, Mi-
strzostwa Swiata w League of Legends) w ra-
mowce znajduja sie m.in. wywiady z twérca-
mi gier i gwiazdami Internetu, programy re-
cenzenckie i rozrywkowe oraz wspominko-
wy program wracajacy do poczatkéw kultu-
ry grania. Oprocz tego emitujemy starannie
wyselekcjonowane japonskie animacje, kto-
re poszerzaja grono odbiorcéw kanatu o ko-
lejne osoby, ktore niekoniecznie interesuja sie
np. sportem elektronicznym.

Kto znalazt sie wsrod autoréw i komen-
tatorow kanatu?

Od strony esportowej — najlepsi eksperci
w kraju. Identycznie od strony redakcyjnej.
W naszej ekipie znajduja sie zaréwno osoby,
ktére robity telewizje o grach juz kilkanascie
lat temu (Tadeusz Zielinski), jak i takie, ktore
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dopiero niedawno skonczyty 18 lat (Dawid
Letachowicz). Wszystkich bez wyjatku taczy
prawdziwa pasja do grania. | to jest najlep-
sza recepta, zeby zdoby¢ zaufanie graczy (co
z najwigksza duma robimy od 15 pazdzierni-
ka). Z racji specyfiki grupy docelowej wspot-
pracujemy tez z twércami internetowymi, kto-
rzy dzieki mozliwosciom telewizyjnym mogli
zrealizowac kilka naprawde odjechanych po-
mystow (wystarczy obejrze¢ fragment progra-
mu ,Gry Komputerowe Show"” z Generato-
rem Frajdy).

Czescig oferty beda seriale anime, kté6-
re swego czasu byly bardzo popularne
w Polsce. Skad brat sie ich fenomen?

Pomimo Ze anime na pierwszy rzut oka wy-
daje sie by¢ formatem wytacznie dla dzieci, to
tematyka bardzo czesto odbiega ono od zna-
nych nam bajek. Bohaterami anime nigdy nie
sa postacie catkowicie nieskazitelne. Antago-
nisci nigdy nie kieruja sie wyfacznie ztymi po-
budkami. Wszyscy fani anime kochaja historie
0 smoczych kulach — dzisiaj widzowie moga
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u nas obejrze¢ najnowsze przygody Songo
w ,Dragon Ball Super”. Ponadto na antenie
emitujemy réwniez ,My Hero Academia”,
.Monster Hunter Stories”, ,Assasssination
Classroom”, ,,One Piece” oraz ,Bleach”.

Zaczynacie od wilasnych rozgrywek
esportowych. Jaka jest szacunkowa licz-
ba graczy w Polsce?

Graczy, jak wspomniatem, jest prawie
16 min, ale 3 min z nich to prawdziwi ,,hard-
core'owcy”, ktory sledza wszystkie najnow-
sze trendy, kupuja gamingowy sprzet i $le-
dza rozgrywki esportowe (rywalizacja profe-
sjonalistow w gry komputerowe). Szacuje sie
ze rynek esportowy w 2022 roku bedzie wart
2,3 mld USD. I te kwoty nie biora sie znikad.
Ostatnie Mistrzostwa Swiata w League of Le-
gends $ledzito w szczytowym momencie az
189 min ludzi jednoczesnie. Dla poréwnania:
ostatni finat NBA na zywo ogladato 17,5 min
widzow. Wida¢ to takze w pulach na-
grod — podczas Mistrzostw Swiata w DOTA
2 pula nagréd przekroczyta 23 min dola-
réw. Dla poréwnania: za pierwsze miejsce

na Wimbledonie dostaje sie 3 mIn dolaréw,
pula nagrod turnieju Masters to 9 min, a na-
groda za wygranie Super Bow! to okoto 10
milionéw USD. Nasz flagowy produkt (czy-
li Ultraliga) to polska liga dla profesjonalnych
graczy League of Legends, ktéra ma stano-
wi¢ przedsionek do rywalizadji z najlepszymi.
Wiéréd druzyn grajacych trzy razy tygodniu
w Ultralidze znajduja sie kluby sportowe jak
Wista Ptock czy Piast Gliwice, ktére zauwazy-
ty trend i jako pierwsze w Polsce zainwesto-
waty w druzyny Lol-a. Na swiecie swoje dru-
zyny esportowe maja juz takie rozpoznawal-
ne marki jak PSG czy Schalke 04, wiec sytu-
acja w Polsce to naturalne nastepstwo $wia-
towych trendéw.

Rozumiem, ze kanat bedzie dostepny
w naturalnych srodowiskach jego od-
biorcow?

Doskonale wiemy, ze musimy by¢ z tresciami
tam, gdzie odbiorcy przyzwyczaili sie juz je
konsumowac. Dlatego juz teraz, oprécz Cy-
frowego Polsatu, wszystkie nasze programy
(jak i transmisje na zywo) mozna obejrze¢

w IPLI, a wszystkie odcinki naszych audy-
i po tygodniu sa udostepniane w serwi-
sie YouTube. Ponadto, wszystkie rozgrywki
esportowe transmitujemy na zywo na plat-
formach streamingowych jak Twitch czy juz
wczesniej wspomniany YouTube. Polsat Ga-
mes w naszym zatozeniu ma by¢ projek-
tem 360. Chcemy jeszcze bardziej popula-
ryzowac esport i jestesmy dumni z naszych
produkgji, wiec nie chowamy ich za trudnym
do przeskoczenia paywallem. | bedzie tak
juz zawsze.

Jakie sa najblizsze plany kanatu?

Na potrzeby kanatu Polsat Games powsta-
to dedykowane studio esportowe, ktore jest
jednym z najnowoczedniejszych tego typu
obiektow na swiecie. Chcemy jego mozliwo-
$ci wykorzysta¢ do maksimum. Stad w przy-
sztym roku czeka nas jeszcze wiecej espor-
tu i programéw wiasnych. Nowe formaty,
najnowsze gry oraz najswiezsza technologia
komputerowa.

Dziekuje za rozmowe.

REKLAMA
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LUBIMY STAWIAC PRZED SOBA
KOLEJNE WYZWANIA

Kosinskim, P
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Szybkimi krokami mija 2018 r. Jak
mijajacy rok przebiegt dla INEA?

Na pewno mozemy powiedzie¢, ze byt
to dla nas i dobry, i jednoczesnie bar-
dzo pracowity rok. Tak naprawde spo-
ro dziato sie we wszystkich segmentach:
B2C, B2B oraz jako operatora infrastruk-
tury. Poczatek roku przynidést zmiane in-
westora, a korncowka byta réwnie spek-
takularna. W potowie pazdziernika pod-
czas Poznan Game Arena uruchomilismy
najszybszy Internet w Unii Europejskiej —
tacze o predkosci 10 Gb/s. Po drodze wy-
darzyto sie oczywiscie wiele innych cie-
kawych rzeczy oraz projektéw. Na uwa-
ge zastuguje na pewno trwajacy projekt
budowy sieci $wiattowodowej, przede
wszystkim w ramach drugiego konkur-
su pierwszej osi dziatania 1.1 Programu
Operacyjnego Polska Cyfrowa oraz na-
sze zwyciestwo w trzecim konkursie
POPC, ktore zaktada rozszerzenie dzia-
talnodci INEA poza granice Wielkopolski.
Jako operator infrastruktury podpisali-
Smy tez umowe z Orange Polska o do-
stepie hurtowym do naszej sieci w mo-
delu BSA.

Czy INEA nadal jest operatorem ka-
blowym czy tez dostawca ustug te-
lekomunikacyjnych albo moze ope-
ratorem infrastruktury?

Ta granica tak naprawde jest ptynna, ale
wiasciwie dzi$ blizej nam do operato-
ra infrastruktury i na tym opieramy na-
sza strategie. Swoje produkty adresuje-
my juz nie tylko do klientéw indywidu-
alnych czy biznesowych, ale takze hur-
towych oraz z szeroko pojetego sekto-
ra Data Center.

Jaki to byt w takim razie rok dla INEA
z punktu widzenia operatora infra-
struktury i jakie wyzwania w tym
segmencie przyniesie 2019 rok?

Kluczowe byto tu na pewno nasze zwy-
ciestwo w POPC3, ktére zakfada budo-
we infrastruktury $wiattowodowe] poza
granicami  Wielkopolski, gdzie marka
INEA nie jest rozpoznawalna. Co wazne,
sg to z zatozenia sieci otwarte, co gwa-
rantuje klientom mozliwos¢ korzysta-
nia z ustug wszystkich obecnych na ryn-
ku dostawcéw. Bardzo waznym wyda-
rzeniem byto takze rozpoczecie aktyw-
nej sprzedazy w modelu BSA na mocy
wspomnianej wczesniej umowy z Oran-
ge. Jesli chodzi o nadchodzacy rok, to
tutaj duzy nacisk bedziemy na pewno
kfadli na otwieranie infrastruktury dla
innych operatoréw w modelu BSA. Ze
wzgledu na brak koniecznosci powie-
lania infrastruktury jest to opcja najbar-
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dziej optymalna dla wszystkich graczy na
rynku.

INEA wprowadzita do swojej oferty
najszybsze na $wiecie tacze interne-
towe dla klientéw indywidualnych.
Jakim zainteresowaniem cieszy sie
nowa propozycja wsréd klientow?
Prosze pamieta¢, Ze jest to ustuga inno-
wacyjna i jak to ma miejsce z kazda taka
ustuga, potrzebuje ona czasu, zeby sie
rozwina¢ i zyskac¢ wieksza liczbe uzyt-
kownikéw. Internet 10 Gb/s to dzisiaj
oferta przeznaczona dla raczej waskie-
go i dos¢ selektywnego grona klientéw
indywidualnych. Na ten moment korzy-
sta z niej kilkadziesiat oséb. Liczymy, ze
w ciagu kilku lat bedzie to grono kilku ty-
siecy klientow.

INEA, mimo ze pozycjonuje sie dzi-
siaj inaczej, wyrosta jako operator
sieci kablowej. Konkurencja na ryn-
ku sg wiec juz nie tylko inne sieci
kablowe, ale takze duzi operatorzy
telekomunikacyjni czy platformy. Co
jest waszym atutem w starciu z in-
nymi gigantami?

To prawda, ze rywalizujemy ze wszystki-
mi podmiotami, ktére dostarczaja ustug
podobnych do naszych, wszystko jed-
no za pomoca jakiego medium. Tak na-
prawde juz od dos¢ dawna wszystkie
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mencie zakonczenia tego projektu, go-
spodarstwa domowe pozbawione do-
stepu do sieci $wiattowodowej beda juz
w zdecydowanej mniejszosci. Wiadomo
oczywiscie, ze chcemy, aby dostep do
tych ustug miata jak najwieksza liczba
Wielkopolan, a ideatem jest dla nas cho-
ciazby Islandia, gdzie dostep do szeroko-
pasmowego Internetu ma 100 proc. go-
spodarstw domowych.

INEA inwestuje takze w obstuge
klienta. Skad pomyst na zmienienie
wizerunku punktéw obstugi klien-
ta?

Jesdli chodzi o klientéw indywidualnych,
mowimy o sobie, ze jestesmy ,dobry-
mi ludZzmi od Internetu”. To nie tylko
hasto reklamowe podkreslajace to, ze
znamy sie na tym, co robimy. INEA to
przede wszystkim S$wietni, zmotywo-
wani ludzie, z ktérymi chce sie praco-
wac. Chcielismy, zeby nasi klienci tez
mogli to zobaczy¢ — stad pomyst na
kampanie z wykorzystaniem wizerun-
ku naszych pracownikéw. INEA to nie
gniazdko w scianie czy ikonka Interne-
tu na dolnym pasku ekranu. To ludzie,
ktorzy kazdego dnia robia wszystko, co
w ich mocy, zeby nasi klienci byli zado-
woleni z ustug i zeby spetniaty one ich
oczekiwania. Nasi klienci bardzo pozy-
tywne zareagowali na te zmiane. Wie-
my to zaréwno z medidéw spoteczno-

To, co bez watpienia jest naszg przewaga,
to posiadanie wtasnej infrastruktury
Swiattowodowej i jej udostepniania innym

podmiotom

te ustugi sa konwergentne, wiec jest to
oczywiste, ze ten klasyczny podziat na
telekomy, operatorow kablowych i ko-
morkowych sukcesywnie sie zaciera, jest
coraz mniej wyrazny. To, co bez watpie-
nia jest nasza przewaga, to posiadanie
wiasnej infrastruktury Swiattowodowej
i udostepnianie jej innym podmiotom.

Wielkopolska zyskata dzieki INEA
szybkie tacza. Jak wyglada infra-
struktura swiattowodowa w tym re-
gionie? Czy mozemy moéwic o tym,
ze biate plamy s3g juz marginesem?

Jezeli patrze¢ w skali catego kraju, sytu-
acja w Wielkopolsce jest naprawde do-
bra. W chwili obecnej trwa budowa sie-
ci w ramach POPC2 i mozemy smiato
powiedzie¢, ze w 2020 roku, czyli mo-

sciowych, jak i bezposrednich komenta-
rzy, ktére do nas docieraja.

Jakie najwieksze wyzwania czekaja
INEA w przysztym roku?

Jak juz moéwitem — mierzymy wyso-
ko i nie boimy sie wyzwan. Tylko dzie-
ki temu jestesmy dzisiaj w tym miej-
scu. Przed nami sporo nowych wyzwan,
a najwieksze z nich to zapewne wyjscie
poza Wielkopolske oraz budowa otwar-
tej infrastruktury i udostepnianie jej in-
nym podmiotom. To bedzie dla nas spo-
re wyzwanie. JesteSmy na rynku juz bli-
sko 25 lat i jak wida¢, nadal nie zwalnia-
my tempa. My po prostu lubimy stawiac
przed soba kolejne wyzwania.

Dziekuje za rozmowe.
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PROJEKTOWANIE | BUDOWIA INSTALAG)I
TELEINFORMATYGZNYCH,

BEZPIECZENSTWA ORAZ ELEKTRYCZNYCH

Firma POLTECH Stawomir Adamski istnieje od 2000 roku.

Realizujemy wykonawstwo projektow w nastepujacych branzach:

* instalacje P-poz (SAP),

* instalacje oddymiania,

* instalacje dzwiekowego systemu ostrzegania,

* instalacje Kontroli Dostepu,

* instalacje wlkamania i napadu (SSWiN),

* instalacje telewizji przemystowej (CCTV),

* instalacje gaszenia gazem (SUG) FM200,

» okablowanie strukturalne,

* sieci Swiattowodowe i miedziane,

* instalacje elektryczne, oswietleniowe, zasilanie gwarantowane UPS, uktady SZR,
oswietlenie awaryjne i ewakuacyjne,

* rozdzielnie elektryczne, przytgcza.



ZADOWOLENTI KLIENCI

W ubiegtych latach pracowaliSmy m.in. dla takich firm i instytucji jak: Multiprojekt (wy-
konanie systemu SAP oraz modernizacje instalacji elektrycznej w obiekcie STYLEPIT
w Lozienicy), O/ZUS w Szczecinie (naprawa systemu bezpieczenstwa wraz z wymiana
kamer), Idea Inwest (wykonanie systemu sygnalizacji wiamania i napadu, systemu tele-
wizji dozorowej oraz systemu kontroli dostepu w budynku biurowym), Erbud (komplek-

sowe wykonanie elementéw instalacji odgromowych Uzdrowiska ,Baltic Park Molo”
w Swinoujsciu), Ciroko (wykonanie ,na gotowo” prac w Centrum Edukacji Wodnej i Ze-
glarskiej w Szczecinie), Pomorski Uniwersytet Medyczny w Szczecinie (zaprojektowanie
i wykonanie instalacji: CCTV, SSWiN i domofonowej), Enea Operator (wykonanie remontu
oswietlenia sali obstugi klientéw BOK w Gorzowie), mBank (wykonanie oprzewodowania
oraz montaz urzadzen Elektronicznego Systemu Zabezpieczen w pomieszczeniach bu-
dynku LASTADIA w Szczecinie), Regionalne Centrum Innowacji i Transferu Technologii
w Szczecinie (system monitoringu i kontroli dostepu w budynku).

Gwarantujemy:

e fachowe doradztwo,
e terminowos¢ prac,
e atrakcyjne ceny.

KONTAKT:

POLTECH Stawomir Adamski
ul. Potudniowa 25

71-001 Szczecin
Tel. kom.: +48 600 030 203
tel./fax: +48 91 488 88 80
e-mail: biuro@poltech.pl
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26 pazdziernika br. na polskim
rynku zadebiutowat kanat BBC
First. Skad decyzja o zastapieniu
kanatu BBC HD?

Decyzja o rebrandingu byta efektem
rosnacego zapotrzebowania na bry-
tyjskie produkcje serialowe wsrod
odbiorcéw BBC HD. Zdecydowalismy
sie wprowadzi¢ kanat, ktéry w swojej
ofercie bedzie miat tylko takie propo-
zycje, rezygnujac m.in. z programow
dokumentalnych, ktére sporadycz-
nie pojawiaty si¢ na BBC HD. Ponad-
to zalezato nam, aby nowy kanat ofe-
rowat widzom mozliwos¢ ogladania
naszych produkgji w réznych warian-
tach jezykowych — w oryginale z pol-
skimi lub angielskimi napisami albo
z lektorem. BBC HD nie posiadat ta-
kiej opdji.

Produkcje BBC w Polsce sg bardzo
cenione i lubiane. Z czego wynika
tak duze zainteresowanie Waszy-
mi produkcjami, nie tylko zreszta
w Polsce?

Moim zdaniem produkcje BBC po
prostu zawsze kojarzyty sie wi-
dzom z najwyzsza jakoscia, zagwa-
rantowana przez najlepszych twor-
coéw i swietnie dobrana obsade ak-
torska. Brytyjska narracja wyréznia
sie ponadto na tle innych propozycji,
wciagajac widzéw w niejednoznacz-
na podréz, petna niespodziewanych
zwrotéw akgji i poruszajacych mo-
mentow.

W Polsce rynek kanatéw serialo-
wych jest juz wypetniony po brze-
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PRODUKCJE BBC ZAWSZE
KOJARZA SIE WIDZOM
Z NAJWYZSZA JAKOSCIA

Z Jackiem Koskowskim, General Manager & Vice
President BBC Studios w Polsce,

rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

gi. Jakie miejsce chce dla siebie
znalez¢ BBC First?

BBC First jest jedynym kanatem na
polskim rynku, ktéry swoim widzom
oferuje tylko brytyjskie produkcje se-
rialowe. Tym samym wyrdznia sie
na tle innych. Co wiecej, naszym ce-
lem jest, aby premiery w Polsce miaty
miejsce jak najblizej premier w Wiel-
kiej Brytanii, a fani nie musieli czeka¢
miesigcami, zeby zobaczy¢ swoj uko-
chany serial. Udato nam sie to osia-
gnac juz z najnowszym ,Doktorem
Who", ktérego polska premiera od-
byta sie 26 listopada. Moja osobista
ambicja jest takze, aby kanat stat sie
swoista platforma edukacyjna, dzie-
ki mozliwosci ogladania brytyjskich
produkcji w oryginalnej wersji jezy-
kowe;.

Co znajdzie sie w ofercie kanatu
BBC First w Polsce?

Zauwazalismy, ze polscy widzowie
bardzo cenia seriale sensacyjno-kry-
minalne i to wtasnie one stanowic
beda duza cze$¢ naszej ramowki. Za-
oferujemy widzom zaréwno lekkie
kryminaty, jak ,Smier¢ pod palma-

mi”, ale takze mroczne historie de-
tektywistyczne, jak ,Niezapomnia-
ne”. Nie zabraknie réwniez mroza-
cych krew w zytach thrilleréw takich
jak ,Incydent w Kettering”.

Niektére propozycje BBC sg szcze-
golnie wyczekiwane. Ktére z ta-
kich produkcji bedziemy mogli
obejrze¢ na ekranach w 2019 r.?

Nie chciatbym na tym etapie za duzo
zdradza¢, ale moge obieca¢, ze wi-
dzowie nie beda zawiedzeni. Z wy-
czekiwanych propozycji na pew-
no moge obieca¢, ze bedzie nowy
sezon ,Smierci pod palmami” czy
.Ojca Browna”, ktére pozostaja jed-
nymi z naszych najwiekszych hitéw.

Kanat BBC First jest obecny nie
tylko na polskim rynku. Jak wy-
glada zainteresowanie kanatem
na innych rynkach?

Brytyjskie produkcje serialowe cie-
5za sie uznaniem na catym Swiecie,
€zego najlepszym odzwierciedleniem
jest fakt, ze kanat BBC First dostepny
jest jako kanat linearny takze w Au-
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stralii, RPA, Beneluksie i na Bliskim
Wschodzie. W Australii BBC First pla-
suje sie niezmiennie w Scistej czo-
towce kanatéw serialowych od swo-
jej premiery w 2014 roku. W Holan-
dii stanowi najpopularniejszy obcoje-
zyczny kanat. Zas w RPA zajmuje dru-
gie miejsce w kategorii kanatéw za-
granicznych poswieconych serialom.

BBC Studios w Polsce to jednak
nie tylko BBC First. To réwniez
cata paczka stacji TV. Jak wyglada
kondycja pozostatych kanatéw na
polskim rynku?

W Polsce posiadamy petne portfolio ka-
natéw BBC Studios: ukierunkowany na
historie naturalng BBC Earth, skierowa-
ny do mezczyzn kanat BBC Brit, kobiecy
BBC Lifestyle, dzieciecy Cbeebies, BBC

World News, prezentujacy wiadomosci
w jezyku angielskim, oraz od niedaw-
na serialowy BBC First. Zalezato nam
na wiasnie takim sprofilowaniu kana-
téw, aby dociera¢ do réznych grup od-
biorcéw. W ostatnich miesiacach udzia-
ty BBC Earth rosty $rednio o 22 proc.
Z miesigca na miesiac, zas BBC Brit sred-
nio o 14 proc. Widownia BBC Lifesty-
le zwiekszata sie miesiecznie o 14 proc.,
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zas$ W ciaggu catego roku wzrost wynidst
az 86 proc. Cbeebies niestety nieznacz-
nie zmniejszat miesiecznie swoje udzia-
ty, jednakze w ramach roku jego udzia-
ty zwiekszyty sie 0 36 proc.

Mtodsi widzowie ulegaja zjawi-
sku zwanemu binge watching.
Czy dla takich odbiorcéw BBC
First tez ma oferte?

Niemalze zaraz po premierze kanatu za-
oferowalismy widzom maraton ,Sher-
locka”, ktéry pozostaje jednym z na-
szych najwiekszych hitow i zrzesza
ogromna liczbe fanéw. W najblizszym
czasie podobnie zrobimy z ,, Doktorem
Who", ktéry réwniez pozostaje waz-
nym elementem brytyjskiej kultury i po-
siada wrecz tytut kultowego serialu. Je-
$li chodzi 0 nasza obecnos¢ w sieci to

nasze produkcje sa dostepne praktycz-
nie na wszystkich najwazniejszych plat-
formach on demand. Zalezy nam, aby
docierac z nasza oferta do jak najwiek-
szej grupy widzéw i zdecydowanie nie
zamykamy sie na zadne opdje.

Z rozmachem odbyta sie premie-
ra kanatu w Warszawie. Jak wy-
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gladaja pierwsze gtosy widzéw
i branzy po premierze kanatu?

Gala kanatu BBC First w Warsza-
wie spotkata sie z ogromnym entu-
zjazmem gosci, klientéw, celebrytéw
i dziennikarzy. Premiere uswietnita
obecno$¢ Seana Beana — nagrodzo-
nego nagroda BAFTA odtworcy gtéw-
nej roli serialu ,Broken”, ktéry stano-
wit premierowa propozycje progra-
mowa BBC First. Postaralismy sie tak-
ze, aby scenografia gali oddawata sa-
kralna atmosfere tego serialu, co nie-
watpliwie przyczynito sie do niesamo-
witego odbioru wydarzenia. Zauwa-
zylismy réwniez, Ze event przyczynit
sie do zwiekszonego zainteresowa-
nia samym kanatem jeszcze przed re-
brandingiem — jego udziaty w grupie
komercyjnej wzrosty az o 124 proc.
z dnia na dzien. Natomiast kanat

BBC First od swojej premiery posia-
da udziaty w grupie komercyjnej o 37
proc. wieksze od BBC HD. Z gtoséow
od widzéw, ktére cieszg mnie szcze-
golnie, sa nadchodzace do nas wyra-
Zy uznania za wprowadzenie napiséw
w jezyku polskim i angielskim.

Dziekuje za rozmowe.
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B #Animacije

KADR Z FILMU , SMERFY”

Fot.: materiaty prasowe

Ritigieyaycie
Kaltenyehibohateron,

o jest doktorku?” — to ab-
solutnie jeden z najstyn-
n niejszych cytatéw w histo-

rii Swiatowej animacji. Mato kto zda-
je sobie sprawe, Ze posta¢ wypowia-
dajaca te stowa, czyli nie kto inny jak
Krolik Bugs, urodzit sie przed | wojna
Swiatowa, w 1938 r. Do dzisiejszego
dnia pozostaje jedna z najpopularniej-
szych i kultowych postaci swiata ani-
macji. Takich bohateréow dziecinstwa
wielu pokolen, ktérzy wcigz swieca
tryumfy, jest zdecydowanie wiecej. Co
ciekawe, wytwodrnie ponownie siegaja
po te postaci — czasem przenoszac ich
do $wiata dziecinstwa, a czasem eks-
ploatujac bohateréw w dawnej for-
mie. Moda na reaktywacje kultowych
bohateréw weciaz trwa.

Czy dobrych pomystéw na ryn-
ku jest coraz mniej, czy to ukton réow-
niez w strone dorostych odbiorcow,
a moze ponowne zmonetyzowanie
kultowych bohateréw sprzed lat —
kazdy producent inaczej sie ttuma-
czy. Stosowane rozwigzanie w Swie-
cie telewizji nie jest nowe. Bo cho¢
duza czes¢ fikcyjnych postaci bra-
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ta swoj poczatek w ksigzkach i ko-
miksach, to ozywajac na szklanym
ekranie, wiele z nich zaczynato dru-
gie zycie. Na ekrany telewizoréw czy
kin powracaja bohaterowie nie tyl-
ko z naszego dziecinstwa, ale takze
ikony popkultury nawet sprzed kilku-
dziesieciu lat.

Kultowi powracaja

Producenci animacji zwykle siegajac
po konkretnych bohateréw, wybiera-
ja im jedna z kilku form powrotéw.
Czesto sa to dalsze przygody boha-
teréw bez wielkiej ingerencji w Zré-
dtowe zamysty tworcow. Czasem
tez producenci dokonuja odwazne-
go ,liftingu” i unowoczesniaja kre-
ski, wprowadzaja nowych bohate-
réw, czy produkuja animacje w zu-
petnie nowej technice, np. tréjwy-
miarowej. Metamorfoza bohate-
réw czesto jest tak duza, ze niewie-
le pozostaje z pierwowzoru postaci.
Czasem jednak producenci przeno-
sza znane postaci w najmtodsze lata.
Nie jest to tez najnowszy zabieg, np.

(Tvllider|

w latach 80., po swiecacym tryumfy
serialu ,Muppet Show", zdecydowa-
no sie na stworzenie animacji ,Ma-
peciatka”, ktdére przenosity Kermita
czy Swinke Piggy do czaséw dziecin-
stwa. Co ciekawe, zaréwno ,Mup-
pety” w formie lalkowej powrdci-
ty na ekrany, jak i... ponownie same
.Mapeciatka”. Moda na eksploato-
wanie animacji sprzed lat dotyczy
rowniez filméw petnometrazowych.
Nie zawsze produkcje przypominaja
klimat klasycznych animacji, jednak
wiele z nich odniosto sukces komer-
cyjny na catym Swiecie.

Zwawy 80-latek

Jak wies¢ gminna niesie, inspiracja dla
stworzenia postaci Krélika Bugsa byta
scena z udziatem Clarka Gable'a z fil-
mu ,,Ich noce” (1934 r.), w ktérej ak-
tor u boku Claudette Colbert prébu-
je ztapac autostop, jednoczesnie chru-
piac marchewke. Na ekranie Bugs za-
debiutowat w 1940 r. Jego popular-
nos$¢ zostata uhonorowana tytutem
najwiekszej osobowosci filmu rysun-
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kowego wszech czaséw 16 lat temu.
Tytut ten przyznat Bugsowi amery-
kanski magazyn , TV Guide".

Jednak nie tylko on stat sie posta-
cia absolutnie kultowa dla wielu po-
kolen mitosnikow animacji. W kre-
skowkach Warner Brothers pojawiaty
sie takze takie postaci jak np. Kaczor
Duffy, kot Sylwester, kanarek Tweety,
Pepe Le Swad, Stru$ Pedziwiatr, kur-
czak Leghorn, Speedy Gonzales czy
Diabet Tasmanski. Wszystkie te posta-
ci maja na koncie udziat w serii ani-
macji pod wspolnym tytutem ,Zwa-
riowane Melodie”. W ramach tego
projektu powstato ponad tysiac od-
cinkéw. Jednak bohaterowie nie tylko
pojawiali sie w serialu, ale takze w fil-
mach dtugometrazowych.

Postaci powrocity na szklane ekra-
ny w ostatnich latach w nowych wcie-
leniach, zaréwno w , Nowych Zwario-
wanych Melodiach” czy ,Looney Tu-
nes Show"”. Nowe serie emitowane
sa na catym sSwiecie i bawia juz kolej-
ne pokolenie mtodych widzéw. War-
to zauwazy¢, ze mimo iz bohateréw
dotkneta metamorfoza, to jednak nie
réznia sie istotnie od swoich pierwo-
wzoréw. Producenci w nowych pro-
dukcjach skoncentrowali sie jednak na
najmtodszych widzach, dostosowujac
humor do ich wieku.

Kto nie cierpi Smerféw?

Schtroumpf, czyli Smerfy, rowniez
nie sa matolatami. Po raz pierwszy
w przestrzeni publicznej niebieskie
stworki pojawity sie 60 lat temu. Ich
tworca jest belgijski rysownik ukry-
wajacy sie pod pseudonimem Peyo.
Serial z niebieskimi postaciami po-
wstat w stynnym koncernie Hanna
Barbera w latach 1981-1989 r. Cia-
majda, Maruda, Smerfetka czy Pra-
Cus$ pojawi sie w az 256 odcinkach
animacji. W Polsce Smerfomania na-
stapita dopiero w 1987 r., kiedy to te-
lewizyjna Jedynka w niedzielne wie-
czory rozpoczeta emisje serialu, kté-
ry sledzity nie tylko dzieci. Wtedy
tez w Polsce pojawity sie komiksy
z udziatem Smerféw, a nawet plasti-
kowe figurki z bohaterami serialu, co
w tamtych czasach byto jednak ewe-
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nementem. Podczas emisji serialu uli-
ce sie wyludniaty, a éwczesne bada-
nia wskazywaty nawet na kilkunasto-
milionowa widownie.

Przy réznych okazjach mozna byto
ustysze¢ o planach reaktywacji serialu
animowanego, ale dotad byty to jedy-
nie plotki. Jednak Smerfy staty sie bo-
haterami filmow dtugometrazowych.
W 2011 r. do kin trafit pierwszy film ta-
czacy technike animagji tréjwymiarowe;
z gra prawdziwych aktoréw. W rolach
gtéwnych widzowie mogli zobaczy¢
m.in. Nela Patricka Harrisa, odtworcy
z popularnego w Polsce serialu familij-
nego ,Doogie Howser, lekarz medycy-
ny”. Pojawifa sie réwniez kontynuacja
filmu, a takze nakrecono film animowa-
ny. Jednak wszystko wskazuje na to, ze
juz za dwa lata pojawi sie serial animo-
wany ze Smerfami, ktéry jest realizowa-
ny w technice tréjwymiarowe;j.

Bracia Daltonowie wcigz rozra-
biaja

Inng postacia, réwniez urodzona
w Belgii, jest ,Lucky Luke”, ktéry po
raz pierwszy pojawit sie w komiksie
tuz po wojnie, w 1946 r. Co cieka-
we, komiksy z udziatem najszybsze-
go rewolwerowca na Dzikim Zacho-
dzie, ktéry nieustannie walczy z ro-
dzenstwem Daltonéw, powstaja az
do dzisiejszego dnia. W serii pojawia
sie nie tylko kowboj, ale réwniez wy-
jatkowo inteligentny kor oraz pies,
towarzysz kowboja. Wiekszos¢ se-
riali animowanych sprzed lat rodzito
sie na bazie komiksow i tak tez byto
w tym przypadku. Na szklane ekra-
ny kowboj trafit dopiero w 1984 r. za
sprawa serialu animowanego ,Luc
ky Luke”. Serial byt wielokrotnie emi-
towany w naszych stacjach telewi-
zyjnych. Po raz pierwszy pojawit sie
w TVP2, a lektorem serii byt legen-
darny spiker i lektor Jan Suzin.

Po posta¢ kowboja siegne-
ta réwniez kinematografia, bowiem
w 1991 roku pojawit sie wtosko-ame-
rykanski film komediowy z udziatem
Terenca'a Hilla ,Dzielny szeryf Luc
ky Luke". Zreszta aktor zagrat poz-
niej takze w oSmioodcinkowym seria-
lu o rewolwerowcu. Kowboj powroé-

KROLIK BUGS | KACZOR DUFFY W ,NOWYCH ZWARIOWANYCH MELODIACH"
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cit ponownie do animacji we francu-
skim serialu ,,Nowe przygody Lucky
Luke'a”, liczacym 52 odcinki. Nowa
seria z udziatem kowboja trafita réow-
niez do Polski. Produkcje emitowa-
ty takie stacje jak teleTOON+, Puls 2,
a ostatnio TVP ABC.

Animacja, gry, a nawet opera

Tom i Jerry — kt6z z czytelnikdw nie zna
tego duetu? Najstynniejsza para ani-
macji zostata wymyslona przez twor-
cow Williama Hanne i Josepha Bar-
bere. Po raz pierwszy w fabryce sndw
duet pojawit sie w 1940 roku. Serial
powstawat przez wiele lat i siegat po
liczne nagrody, réwniez te najwazniej-
sze w $wiecie filmowym. Dzielna mysz
i wscibski kot pojawiali sie réwniez
w filmach dtugometrazowych. , Eks-
ploatacja” tego duetu trwa do dzi-
siejszego dnia. Powstaty ,Nowe przy-

Fot.: materiaty prasowe
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gody Toma i Jerry'ego”, ,Szczeniece
lata Toma i Jerry'ego”, czy ,Catkiem
nowe przygody Toma i Jerry’ego”. Jed-
na z ostatnich produkgji jest ,Tom i Jer-
ry Show" z 2014 r., a produkcja odcin-
kéw trwa nieprzerwanie.

A kto nie zna okrzyku ,Yabba Dabba
Do!"? ,Flintstonowie” to kolejna anima-
Cja z wytwodrni Hanna Barbera, ktora do-
czekata sie nie tylko produkgji animowa-
nych, ale réwniez filméw aktorskich. Co
ciekawe, przy tworzeniu bohateréw ani-
madji inspiracja byty postaci amerykan-
skiego serialu komediowego ,Miodo-
we lata”. Serial w amerykanskiej telewi-
zji ABC pojawit sie w 1960 roku i oczy-
wiscie podbit serca widzéw. Fred, Wilma,
Barney i Betty oraz , psozaur” Dino byli
bohaterami az 166 odcinkéw. Flinstono-
wie pojawili sie réwniez w wielu filmach
produkowanych po zakonczeniu seria-
lu. Po raz ostatni pojawili sie w produk-
i z 2015 r. ,Flintstonowie: Wielkie tu-
bu-dubu”. Bohaterowie produkdji poja-
wiali sie takze w wielu spin-offach, m.in.
w ,Nowych przygodach Freda i Bar-
niego” czy ,Dziecinstwie Flinstondw”.
Mieszkanicy Skaliska byli takze bohate-
rami dwoch filmow  aktorskich: , Flin-
stonowie” (1994 r.) oraz , Flintstonowie:
Niech zyje Rock Vegas!” (2000 r.).

Inny przyktad, kiedy bohater ani-
mowany powraca wiele razy na
szklane ekrany, to pies Scooby-Doo,
ktéremu wciaz towarzysza wierni od
lat przyjaciele. Po raz pierwszy pies
pojawit na antenie CBS w 1969 r. Od
tego czasu powstaty liczne seriale,
m.in. ,Nowe przygody Scooby’ego”
z lat 80., czy wspodtczesne animacje
jak ,,Scooby Doo i Brygada Detek-
tywoéw”, ,Wyluzuj, Scooby Doo!”.
Na przyszty rok zapowiedziana jest
serial, ktéry ma pojawi¢ sie na an-
tenie kanatu Boomerang ,Scooby-
-Doo and Guess Who?". Scooby jest
tez najprawdopodobniej rekordzista
w innej dziedzinie. Do tej pory po-
wstaty liczne filmy animowane pet-
nometrazowe, filmy aktorskie, a na-
wet filmy zrealizowane przy uzyciu
klockéw Lego (np. ,Lego Scooby-
-Doo! Klatwa Piratow”). Z kolei na
2020 r. zaplanowano premiere kino-
wa filmu ,S.C.0.0.B". Posta¢ Sco-
oby'ego stata sie réwniez inspiracja
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do tworzenia licznych gier czy nawet
spektakli teatralnych.

Dobrze wymyslone postaci wracaja
ze zdwojona moca. Waldemar Bonsels
w 1912 r. opublikowat ksiazke , Pszczét-
ka Maja i jej przygody”. Postaci zostaty
wykorzystane w 1975 r. w austriacko-
-japonsko-niemieckiej produkgji. 52 od-
cinki zrobity furore w wielu krajach, nie
tylko za sprawa $wietnej animacji, ale
rowniez i dubbingu,. W polskiej wer-
sji jezykowej gtéwny temat zaspiewat
Zbigniew Wodecki, ktéry nie spodzie-
wat sie az takiej popularnosci anima-
qji. ,Maje” musiat wykonywac na pros-
by widzéw praktycznie na kazdym kon-
cercie. Popularnos¢ bohateréow wyko-
rzystano ponownie w koprodukgji fran-
cusko-niemieckiej. Wyprodukowano az
130 epizodéw. Jednak popularnos¢ Mai
to nie tylko serial animowany, ale réw-
niez filmy petnometrazowe, gry, a na-
wet musical, opera i teatr kukietkowy.

Tréjwymiarowy Uszatek
Polskie postaci, mimo wielu proéb,
praktycznie nie powracaja na nasze
ekrany. Przyczyna nie tkwi w braku
pomystéw czy niecheci do dawnych
bohateréw dobranocek. Wrecz prze-
ciwnie. Szkoput w tym, ze po 1989 r.
polska animacja przezywa kryzys, nie
zwiagzany jednak z brakiem pomy-
stow. Wstrzymanie finansowania ani-
macji ze strony publicznego nadaw-
cy czy brak wsparcia ze strony pry-
watnych inwestoréw to przyczyna
skromnej oferty animacji. Na szcze-
Scie od kilku lat powoli sie to zmie-
nia, dzieki m.in. prywatnym inwesto-
rom i dotacjom na animacje ze strony
Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej.
Jedna z flagowych prob jest przy-
wrécenie postaci Misia Uszatka. Za-
nim jednak sympatyczny mis$ trafit na
szklane ekrany, byt bohaterem literac-
kim, a stworzyli go Czestaw Janczar-
ski i ilustrator Zbigniew Rychlicki. Sam
Uszatek zadomowit sie po premierze
ksiazki w 1957 roku, w magazynie dla
dzieci ,Mis”. Mato kto pamieta, ze
najpierw powstaty dwa krotkometra-
zowe filmy o misiu, a dopiero potem
serial. Ponad sto odcinkéw produkgji
jest chetnie emitowanych przez sta-
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cje do dzisiejszego dnia. Starsi widzo-
wie doskonale rozpoznaja takze gtos
Uszatka, ktérego uzyczyt Mieczystaw
Czechowicz.

Mis byt réwniez... spikerem telewi-
zyjnym zapowiadajagcym ,,Dobranoc
ki” w TV (nakrecano az 38 takich krot-
kich filmikow). Uszatek miat powrdcic¢
zarébwno w nowym serialu jak i filmie
petnometrazowym. Jednak problemy
Se-ma-fora pokrzyzowaty te plany. Za
to juz w przysztym roku na ekrany ki-
nowe ma wejs¢ wykonywany w tech-
nice trojwymiarowej film o Uszatku.
Autorem scenariusza i pomystodawca
reaktywacji Misia jest Piotr Jasek. Film
rezyseruje Grzegorz Jonkajtys, ktéry
na co dzien pracuje w San Francisco
w Industrial Light & Magic, studiu za-
tozonym przez George‘a Lucasa. Gto-
su Misiowi Uszatkowi uzyczy Maciej
Stuhr, a Zajaczkowi Czestaw Mozil.

Szczedcia powrotu nie doswiad-
czyli inni bohaterowie, popularni
szczegolnie w latach 80., Bolek i Lo-
lek. Brak wsparcia finansowego, a tak-
Ze spér o prawa autorskie do bohate-
row spowodowaty, ze plany kontynu-
acji serii utknety w martwym punkcie.
Co prawda wypuszczono jednominu-
towy film o Tolku i Olku, a w planach
byt serial animowany i film dtugome-
trazowy, ale do finalizacji projektéw
nie doszto. Dopiero w styczniu 2011 r.
pojawito sie swiatetko w tunelu i za-
powiedziano film , Kosmiczna podroz
Bolka i Lolka”, ktérego produkcja za-
jeto sie studio Sol-Anima. Wedtug in-
formacji medialnych film byt gotowy
w 30 proc. Jednak spotka wkroétce
ogtosita upadtosc.

Zdaniem branzy telewizyjnej bardzo
czesto dawne kreskdwki nie interesu-
ja juz mtodych odbiorcéw. Stad liczne
pomysty reaktywacji bohateréw sprzed
lat i rozpisanie ich przygdéd na nowo.
Z drugiej strony, po nowych seriach
wielu widzdw siega réwniez po dawne
serie. Nie kazda nowa produkcja odno-
si sukces, a nie zawsze to, co dzieciom,
podoba sie dorostym i odwrotnie. Na
pewno jednak najblizsze lata uptyna na
sieganiu po kultowe i mniej znane po-
staci i probach ich dostosowywania do
potrzeb wspodtczesnej popkultury.

Kuba Wajdzik
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Nasze marki i programy wykazujg sie

POPULARNOSCIA

Rozmowa z Malgorzata Chapman, VP Brand and Content
Engagement & Head of Kids Channels Central and Eastern
Europe, Turner Broadcasting System.
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Dlaczego kanaty dzieciece i wy-
twornie tak chetnie siegaja po ani-
mowanych bohateréw sprzed lat?

Uniwersalnos¢ i ponadczasowos¢ sa tu
bardzo waznymi czynnikami. Mali wi-
dzowie Boomeranga moga dzi$ ogla-
da¢ nowe przygody bohaterdw, kto-
rych doskonale znaja i pamietaja ich
rodzice. Komediowy charakter oraz za-
wsze aktualne wartosci takie jak przy-
jazh czy praca zespotowa sprawia-
ja, ze Scooby-Doo i Brygada Detek-
tywow, Tom i Jerry czy kultowy Kroé-
lik Bugs bawia cate pokolenia. Odswie-
zone wersje kreskdwek czesto tez wy-
wotuja mite uczucie nostalgii. W listo-
padzie ubiegtego roku premiere na an-
tenie stacji miata nowa odstona ,Od-
lotowych wyscigéw”, a na torze poja-
wili sie dobrze znani z pierwszej wer-
sji serialu kierowcy oraz ich pojaz-
dy, przywodzac na mysl wspomnie-
nia popularnych produkcji Hanna-Bar-
bera sprzed lat. Interesujacym przykta-
dem sa tez , Atomdwki” —w tym roku
produkcja swietuje swoje dwudzieste
urodziny. Ten serial wtasciwie od sa-
mego poczatku wyprzedzat swoje
czasy, ukazujac dziewczyny jako su-
perbohaterki o wyjatkowych mocach,
siine, odwazne i zawsze gotowe na
nowe wyzwania. Wiasnie dzieki pro-
mowaniu m.in. takich wartosci pro-
dukcja szybko zaskarbita sobie uznanie
widzéw. Nic wiec dziwnego, ze wer-
sjia z 2016 roku réwniez spotkata sie
z entuzjazmem widowni, a losy trzech
superbohaterek sa chetnie ogladane
przez kolejne generacje.
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Jak na nowe wcielenia reaguje
nowe pokolenie widzéw?

Dzieci z wielka sympatia przyjety nowe
przygody Bajki, Béjki i Brawurki czy
Bena 10. Dobre wyniki ogladalnosci
sprawity, ze w tej chwili na antenie Car-
toon Network pojawity sie juz trzy se-
zony nowych , Atoméwek” oraz dwie
serie od$wiezonego ,Ben 10”. Sukces
tych powrotéw wida¢ nie tylko na ka-
nale, ale réwniez w przestrzeni me-
didw spotecznosciowych i przez zain-
teresowanie produktami licencyjnymi.
Chtopcy chca mie¢ Omnitrixy i kolek-
cjonuja figurki z kosmitami, a dziew-
czynki siegaja po akcesoria i ubrania
z Atomdwkami. Duzym powodzeniem
ciesza sie réwniez eventy z udziatem
tych bohateréw, ktére organizowane
sa w centrach handlowych na terenie
catego kraju. JesteSmy dumni z tego,
ze nasze marki i programy wykazuja
sie ponadczasowoscia popularnoscia.

Ktéra z reaktywacji kultowych
bohaterow okazata sie strzatem
w dziesigtke?

Najwiekszym echem odbity sie nasze
dwa najbardziej aktualne wznowienia —
powrét do Cartoon Network |, Atomé-
wek” oraz premiera nowego ,Ben 10"
O tym sukcesie swiadczy chocby fakt, ze
w 2017 roku, w oparciu o serial, stwo-
rzylismy teleturniej ,,Ben 10 Wyzwanie”,
w ktérym wziety udziat réwniez dzieci
z Polski. Z kolei nowe ,, Atomowki” staty
sie inspiracja m.in. dla $wiata mody. Ko-
lekcje z Bajka, Bojka i Brawurka wprowa-

MALGORZATA CHAPMAN

dzity na rynek takie marki, jak Smyk, Re-
served, Bizuu czy Sabrina Pilewicz.

Przy sieganiu po kultowych bo-
hateréw istnieje wiele niebezpie-
czenstw. Jaka jest recepta na suk-
ces takiej produkgji?

Siegajac po znanych bohateréw, trze-
ba pamietac przede wszystkim o tym,
ze widzowie sie zmieniaja. Wazne
jest zachowanie i jak najlepsze odda-
nie esencji postaci, przy jednoczesnym
zwrdceniu uwagi na to, ze nowa pro-
dukcja musi odpowiada¢ na potrzeby
i dostosowac sie do preferencji aktual-
nych odbiorcow. Potaczenie tych czyn-
nikéw to juz bardzo solidna podstawa
do stworzenia dobrej produkgji, ktéra
spodoba sie dzieciom.

Czy przy okazji nowych produkgji
zauwazacie zwiekszone zaintere-
sowanie seriami z pierwowzoru
postaci?

Nasi mtodzi widzowie zawsze przyj-
muja nowe odstony klasycznych kre-
skowek z entuzjazmem. Tego typu
produkcje zawsze przyciagaja uwage,
zarowno wsrod fanow pierwowzoru,
jak i odswiezonej wersji. Promujac no-
wego ,Ben 10", zauwazylismy m.in.,
ze na YouTube zwiekszyto sie zaintere-
sowanie jego wczesniejszymi seriami.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik.
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Muzyka z dawnych
produkcji TV wcigz tkwi
w podswiadomosci

wielu widzow

Z Michatem Wilczynskim, zatozycielem

i szefem GAD Records, wydawnictwa

muzycznego specjalizujacego sie

w archiwalnych nagraniach z kregu

jazzu i rocka, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Pie¢ lat temu naktadem GAD Re-
cords ukazata sie muzyka z pro-
gramu telewizyjnego ,Sonda”.
Rozumiem, ze pomyst zrodzit sie
z fascynacji kultowym progra-
mem sprzed lat...

Nie tylko. To z jednej strony wyraz fa-
scynacji doskonatym czasem dla pro-
gramow Telewizji Polskiej, z drugiej —
cata idea tzw. library music, twérczosci
przygotowywane] z mysla o ilustracji
dzwiekowej czy to programoéw radio-
wych, czy telewizyjnych — ale nie pod
konkretne obrazy, tylko pisanej z mysla
o konkretnym charakterze i nastroju.
Potem dzwiekowi ,oprawcy” wybie-
rali adekwatne utwory, ktére dobrze
wspotgraty z tym, co byto wida¢ na
ekranie. Ten typ muzyki nie byt w nor-
malnym, regularnym obiegu wydawni-
czym — dopiero w latach 90. egzem-
plarze ptyt z library music zaczety co-
raz mocniej wyptywac na rynek wtor-
ny. | wtedy okazato sie, Ze obok catego
przemystu muzycznego, ktéry tak do-
brze znamy z ptyt, jest drugi, poteznej
wielkosci i peten réznorodnej, niekiedy
bardzo ciekawej muzyki.

Muzyka z programu ,Sonda” nie
byta specjalnie nagrywana do tej
produkgcji. Skad wiec pochodzita?
Wiekszos¢ nagran pochodzita z nie-
mieckiego Sonotonu, cho¢ w progra-
mie wykorzystywano tez chetnie na-
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grania polskich a
popularnych wyka
zgrywane byty pro ak Pink
Floyd czy Tangerine®Dream. Ksztatt
(czy raczej jego brak) éwczesnego
prawa autorskiego w Polsce pozwalat
na takie zabiegi.

W wypadku ,Sondy” wiele pro-
bleméw z rozszyfrowaniem nagran
rozwiazali fani programu, zgroma-
dzeni na doskonatym forum dysku-
syjnym mu poswieconym. Nam uda-
to sie w miare wczesnie zlokalizowa¢
mityczna czotéwke programu, ale za-
nim pozyskalismy reszte tasm z ar-
chiwdéw niemieckiego Sonotonu (co
trwato niemal trzy lata), to i forum
zdazyto odnalez¢ informacje, ze kom-
pozytorem sygnatu jest Mike Vickers,
a utwor nazywa sie ,Visitation”.

Pltyta weciaz jest rozchwytywana
i szeroko komentowana. Gdzie
tkwi sukces w przypadku tej kom-
pilacji?

Sita ptyty z muzyka z ,Sondy” tkwi
W samym programie. To przeciez do
dzi$ fascynujacy, bardzo wazny ele-
ment historii polskiej telewizji. Program
realizowany — jak na éwczesne standar-
dy — brawurowo i z pomystem. Ograni-
czenia budzetowe i techniczne nie sta-
nowity dla autoréw ,Sondy” wielkigj
przeszkody. Dzisiaj niestety mamy wie-
le programéw, gdzie wypolerowana,

(Tvllider|

OKLADKI PEYT Z WYTWORNI GAD RECORDS

a z przepychem sceno-
afla przystania brak wiasciwej tresci
— wtedy byto odwrotnie i ludzie, ktérzy
doswiadczyli takiej telewizji, chyba tro-
che za tym tesknia. A sama muzyka po
prostu byta dobrze zrealizowana i broni
sie dzisiaj. Ona tkwi w podswiadomo-
$ci wielu widzéw — tym bardziej, ze te
tematy z Sonotonu byty eksploatowa-
ne nie tylko w ,Sondzie”, ale w wielu
innych programach.

Ptyty z ,Sonda"” osiagajg zawrot-
ne ceny na platformach aukcyj-
nych. Czy bedzie zatem reedycja
lub ciag dalszy?

Ciag dalszy w postaci ,Sondy 2”
byt. Teraz oba tytuty sa wyprzeda-
ne, ale cze$¢ pierwsza powroci jesz-
cze w tym roku, pod koniec listopa-
da. Druga czes¢ pojawi sie na rynku
w przysztym roku. A wszystko z oka-
zZji Swietowania dziesieciolecia GAD
Records. Planujemy réwniez inne nie-
spodzianki!

Stuchajac nagran z ptyty, nie mozna
oprzec sie wrazeniu, ze wiele kom-
pozycji z tej sktadanki wcigz spraw-
dzitoby sie jako ilustracja chocby do
programow popularnonaukowych.
Czy wspotczesne programy, Pana
zdaniem, tez otrzymuja tak staran-
nie wybrana muzyke?

www.tvlider.pl




Z library music jest troche jak z kolek-
cjami ubran. Jesli w tym sezonie mod-
ne jest to i to, wiekszos¢ firm produ-
kujacych na biezaco muzyke ilustra-
cyjna po prostu za danymi trenda-
mi podaza. Ta muzyka jest wciaz sta-
rannie dobierana — ale jest po prostu
inna, bo czasy sie zmienity.

W Pastwa portfolio znalazta sie
sciezka dzwiekowa Witodzimie-
rza Korcza do serialu ,07, zgto$
sie”. Ze zdziwieniem odkrytem -
pewnie réwniez z innymi widza-
mi, ze wczesniej nikt nie pokusit
sie wydanie takiej ptyty. Skad
pomyst na to wydawnictwo?
Pomyst byt najprostszy z mozliwych. Je-
stem po prostu wielkim fanem seria-
lu i przewijajaca sie w nim muzyka za-
wsze mnie intrygowata. Dlatego bardzo
chciatem, zeby znalazta sie na ptycie.

Witodzimierz Korcz to absolutnie
jeden z najlepszych wspétcze-
snych kompozytorow. Ale czy
sciezka sie nie zestarzata?

Moim zdaniem nie, szczegdlnie na-
grania z pierwszych trzech serii, z lat
70. i poczatku lat 80. bronia sie do-
skonale. Te wszystkie funkowo-so-
ulowe tematy, ten supsense z piek-
na sekcja deta i syntezatorem Moo-
ga — to sie broni do dzis. Co wie-
cej, jest niezwykta tesknota za ta-
kim brzmieniem - zywymi, duzy-
mi sktadami instrumentalnymi. Naj-
gorzej obronity sie nagrania z ostat-
niej serii, ale to byt koniec lat 80.
i — tez znak czaséw, podazania za
modami — przesadna eksploatacja
mozliwosci Yamahy DX7, na ktérej
grat wowczas kazdy.

Serial do dzisiejszego dnia wciaz
jest popularny, chociaz tez, nie
oszukujmy sie, i krytykowany.
Skad fenomen tej produkcji?

To po prostu bardzo dobre kino kry-
minalne. Bronistaw Cieslak w roli
Borewicza odnalazt sie doskonale
— i nie ma znaczenia, czy to mili-
cjant, czy policjant. Po prostu robi

www.tvlider.pl

swoje. A Krzysztof Szmagier miat
niezwykty dar wyszukiwania z ca-
tej masy powiesci milicyjnych tych
najlepszych i zdradzajacych poten-
cjat do przerobienia na scenariu-
sze. Bo trzeba pamieta¢, ze zdecy-
dowana wiekszos¢ odcinkéw seria-
lu ma swoje papierowe odpowied-
niki, pisane m.in. przez Jerzego Edi-
geya czy Anne Ktodzinska. Niekie-
dy te przerobki sa bardzo subtelne,
gdzie indziej ingerowat do$¢ mocno
i zazwyczaj z pozytkiem dla efektu
koricowego.

Roéwniez ,Kroniki Filmowe"” do-
czekaty sie specjalnej kompilacji.
Z jednej strony to wciaz kontro-
wersyjny dokument, a z drugiej
muzyka towarzyszgca produkcji
nie byta przypadkowa. Ptyta kry-
je niejedno zaskoczenie dla melo-
manow. Jak wygladata praca nad
tym pomystem?

twWywiad

Service zajeli sie finalnym wyborem
na ptyte. Wyszto chyba ciekawie — to
réznorodny materiat, oddaje chociaz
w czesdi to, co kryto sie w kronikach.
Czy bedzie kontynuacja — nie wiem.
Na pewno niektére z watkéw zazna-
czonych na tej ptycie bedziemy chcieli
rozwina¢ mocniej — o czes¢ artystow
mamy ciagle pytania.

Czy podczas prac nad kompilacja-
mi czesto towarzyszyto Panstwu
zaskoczenie?

Cata dziatalnos¢ GAD Records to
jest jedno wielkie zaskoczenie! By-
waja chwile, gdy zupetnym przypad-
kiem odkrywamy cos, co staje sie
naszym kolejnym wydawnictwem —
tak byto m.in. z Show Bandem czy
sesjami zespotu Metrum, notabene
tez wykorzystywanymi jako muzyka
ilustracyjna, tylko... w Wielkiej Bry-
tanii.

Dzisiaj niestety mamy wiele programéw, gdzie

wypolerowana, zorganizowana z przepychem

scenografia przystania brak wtasciwej tresci

— wtedy byto odwrotnie i ludzie, ktorzy

doswiadczyli takiej telewizji, chyba troche za

tym teskniq

Tu spotkaty sie pomysty nasze i kolek-
tywu DJ'skiego Soul Service. Oni byli
odpowiedzialni wczesniej, m.in. za
doskonata serie kompilacji Polish Funk
i bardzo chciatem, zebysmy zrobili cos
razem. Pierwotne plany byty zupet-
nie inne (moze kiedys do nich jeszcze
wrécimy), ale finalnie zajelismy sie...
znowu muzyka ilustracyjna. Soul Se-
rvice ogladali , Kroniki”, podsytali no-
tatki, @ my wraz z nieoceniona Teresa
Kruczek w Wytwérni Filméw Doku-
mentalnych i Fabularnych — bez kto-
rej wiedzy i sympatii tej ptyty po pro-
stu by nie byto — staralismy sie zloka-
lizowac¢ poszczegdlne numery. Soul

Co w najblizszym czasie szczegol-
nie Pan poleci z nowych propozy-
¢ji wydawnictwa?

Na koniec pazdziernika przygotowa-
lismy m.in. ptyte z niepublikowany-
mi nagraniami Zbigniewa Wodeckie-
go, zrealizowanymi z orkiestra Jerze-
go Miliana w latach 1975-77. Dwa-
nascie pieknych piosenek, ktére zu-
petnie sie nie zestarzaty. Bedziemy
tez dalej odkrywa¢ archiwa Andrze-
ja Korzynskiego, wybierajac sie m.in.
do... NRD.

Dziekuje za rozmowe.
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Vectra nie przejmie spotki Multimedia Polska?

Ewentualna akwizycja spotki Multimedia Polska przez Vectre nie dojdzie do skutku. Zarzad
Multimedia Polska nie przedtuzyt okresu wytacznosci i odstapit od planowanej transakgji.
Spotka Multimedia Polska poinformowata, w nawiazaniu do informacji dotyczacej po-
tencjalnego zbycia 100 proc. akcji Multimediow na rzecz Vectra S.A., ze minat okres wytacznosci dla spot-
ki Vectra na ustalenie kluczowych warunkéw oraz zawarcie przedwstepnej umowy sprzedazy akgji.
Jak napisata spétka w komunikacie przestanym do ,,TV Lidera”, po przeanalizowaniu ryzyk rynkowych
i transakcyjnych zwigzanych z planowanym zbyciem 100 proc. akcji Multimedia Polska na rzecz spétki
Vectra, akcjonariusze wiekszosciowi oraz Zarzad spétki zdecydowali 7 listopada br. o nieprzedtuzaniu
okresu wytacznosci oraz odstapieniu od planowanej transakgiji. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

Vectra poszerza oferte programowa

Vectra poszerzyta liste kanatow dostepnych w wysokiej rozdzielczosci i wprowadza do swo-
jej oferty nowe programy. Abonenci 30 pazdziernika br. uzyskali dostep do TV4 HD oraz Polsat
Film HD. Dodatkowo, od 8 listopada, Vectra wprowadzita do swojej oferty cyfrowej nowe pozycje: Nat
Geo People HD, Telewizja wPolsce.pl oraz TV Okazje.
Vectra po zmianach oferuje 131 kanatéw w jakosci HD. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

Inea zmienia swoje salony obstugi klienta

INEA wprowadza nowe standardy funkcjonowania swoich salonéw. Pierw-

szy przebudowany zgodnie z tymi wytycznymi salon zostat uruchomiony w

Poznaniu przy ul. Polnej 68/72a. Wydzielono w nim specjalne strefy — prze-

strzen relaksu czy sprzyjajacy odpoczynkowi showroom, w ktérym mozna

przetestowac ustugi Swiattowodowe operatora. Przygotowane zostaty takze

nowe miejsca bezposredniej obstugi, czyli bar z lada dla oséb cenigcych sobie

szybkie zatatwienie spraw oraz kameralne stoliki dla klientéw majgcych wiecej czasu. Do tego w sa-

lonie znalazt sie kacik dla dzieci oraz specjalna przestrzen, gdzie klienci moga napic sie dobrej kawy.

Za projekt odpowiedzialni byli projektanci z pracowni mode:lina, ktorzy przygotowali dla INEA

nie tylko nowg odstone poznanskiego salonu, ale tez zestaw standardéw dla wszystkich placowek.
/EBA/

Fot.: materiaty prasowe

Kanaly i filmy Kino Polska TV w pakiecie IPLA POLONIA

Kino Polska TV SA poszerza wspotprace z serwisem IPLA. Od pazdziernika br. przezna-
czony dla uzytkownikéw zagranicznych pakiet IPLA POLONIA wzbogacity kanaty dys-
trybuowane przez nadawce, takie jak FashionBox, Fast&FunBox, 360 Tunebox, Game-
toon HD, Kino Polska International i Kino Polska Muzyka International oraz zestaw 50
klasycznych filmoéw polskiego kina.

Wymienione wyzej kanaty dotaczyty tym samym do siedmiu innych, ktére juz znajduja sie w pakiecie IPLA
POLONIA. Sg wsréd nich m.in. dystrybuowane przez Kino Polska TV SA kanaty FilmBox Arthouse HD, FightBox
HD i DocuBox HD. Ponadto do pakietu IPLA POLONIA trafito ponad 50 filméw - klasykéw polskiego kina. Kana-
ty Kino Polska International i Kino Polska Muzyka International, a takze filmy petnometrazowe sg dostepne tyl-
ko poza granicami Polski. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

© Altsha / Bank zdje¢ Photogenica
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All Flamenco, Play Ibiza oraz Slow Channel
w ofercie Pasjatv

Do portfolio Pasjatv dotaczyty trzy nowe, hiszpanskie kanaty: All Flamenco, Play Ibiza oraz Slow Chan-
nel z grupy Digital Cornucopia. Wszystkie kanaty dostepne sg w jakosci HD oraz 4K.

All Flamenco to kanat umozliwiajacy widzom na odkrycie hiszpanskiej kultury, stylu zycia oraz tan-
ca flamenco. Programy na kanale przedstawiajg wydarzenia spoteczne, historie Hiszpanii, lekcje tanca
flamenco dla zaawansowanych i poczatkujacych tancerzy, mode petng koloréw, kuchnie hiszpanska,
podroze, pejzaze, filmy petne hiszpanskiego stonca i temperamentu.

Z kolei Play Ibiza to kanat skierowany do odbiorcéw pomiedzy 18 a 45 rokiem zycia. Programy po-
dzielone sa na szes¢ tematycznych blokéw: Luksusowy styl zycia, Co nowego?, Historia Ibizy, Piekno
natury oraz Muzyczne kluby na Ibizie.

Trzeci kanat to Slow Channel prezentujacy naturalne pejzaze opracowane przez profesjonalnych re-
alizatorow obrazu i dzwieku. /PC/

Inea wprowadza symetryczny Internet dla wszystkich klientéow FTTH

W potowie pazdziernika br. podczas Poznan Game Arena INEA
wprowadzita do swojej oferty najszybszy Internet w Unii Europej-
skiej — sSwiattowod symetryczny o przepustowosci 10 Gb/s.

Zmiana ta dotyczy nie tylko nowych, ale przede wszystkim do-
tychczasowych klientéw INEA i obejmie ponad 90 tys. oséb w ca-
tej Wielkopolsce. Nowi uzytkownicy swiattowodu do domu INEA
beda teraz mogli korzystac z jednego z pieciu pakietéw: 100/100 Mb/s, 300/300 Mb/s, 600/600 Mb/s,
1/1 Gb/s lub 10/10 Gb/s.

Od 5 listopada br. INEA zamierza oferowac klientom wytgcznie symetryczne tgcza swiattowodo-
we. Bedzie to dotyczyto takze nowych sieci budowanych przez operatora poza Wielkopolska, w ta-
kich wojewodztwach jak mazowieckie, lubelskie czy kujawsko-pomorskie. Na tych obszarach oferta
ta dostepna bedzie jeszcze w 2019 roku.

Wprowadzeniu taczy symetrycznych dla klientéw INEA towarzyszy komunikacja marketingowa
pod hastem: ,,0d teraz w obie strony rownie szybki swiattowod dla wszystkich”. Kampania obejmu-
je radio, telewizje, outdoor oraz dziatania online. W salonach INEA pojawia sie tez dedykowane ma-
teriaty informujace o szczegotach catej akcji. /EBA/

Fot.: Materiaty prasowe

Multimedia Polska wprowadzajq upgrade oprogramowania
dekoderow

Operator telekomunikacyjny Multimedia Polska zakonczyt wdrozenie w Koninie najnowszego rozwigzania
technologicznego, tj. upgrade istniejacego oprogramowania dekoderéw abonenckich oraz centralnych syste-
mow dostarczania tresci wideo. Tym samym rozpoczyna sie proces szerokiego wdrazania oprogramowania
w ogolnopolskiej sieci Multimediéw.

Nowe oprogramowania obejmuje m.in. funkcje Catch Up TV, dzieki ktérej mozliwe jest ogladanie juz za-
konczonych programéw do kilku dni wstecz. Z kolei dzieki funkcji Startover mozliwe jest obejrzenie od po-
czatku trwajacych juz programoéw, niezaleznie od tego, jak dtugo ten program trwa. Upgrade obejmuje réow-
niez funkcje nagrywarki sieciowej nPVR, ktéra umozliwia dostep do nagran przechowywanych na serwerze
zdalnym. Nagrania w chmurze po pewnym czasie zostajg usuniete z listy nagran.

Nowe oprogramowanie to rowniez nowe okno rekomendacji, ktore przedstawia dostepne propozycje po-
dzielone na kategorie: Dla Ciebie, Nie przegap, VOD. System rekomendaciji uczy sie preferencji abonenta i sam
podpowiada pozycje, ktore danego widza powinny zainteresowac. Opcje te zalezne sg od rodzaju rekomen-
dagiji, tj. program trwajacy, nadchodzacy, Catch Up TV czy film VOD. /PC/
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Fot.: Pixabay.com, licencja otwarta

B #szkolenie

Rhythm & Phrasing Sales Technique™

Witasciwy rytm dziatan sprzedazowych prowadzacych do sukcesu!

awsze powtarzam na konferencjach i szkole-
niach, ze sprzedaz jest finezja oraz muzyka, kté-
rej wtasciwy rytm i melodie komponuje Handlo-
wiec, tak aby Klient myslat, ze stucha listy przebojow.

Mowienie frazami pomagajacymi w sprzedazy to uzy-
wanie takich stéw w budowaniu zdan, ktére maja
wptyna¢ na nawigzanie relacji oraz szybkie podjecie
pozytywnej decyzji w zakresie zakupu / wspotpracy
przez Klienta. Aktywnie stuchajac i wyciagajac prawi-
dtowe wnioski, rozpoczynamy proces budowania sku-
tecznych fraz, ktdre ptynnie i spokojnie dostosowuje-
my do fraz wyrazanych w toku rozmowy przez Klien-
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ta (stownik, tempo, tembr gtosu, kultura wypowiedzi).
Po kilku sekundach przystosowywania sie do indywi-
dualnego rytmu i amplitudy rozmowcy, rozpoczynamy
mowic jezykiem naszego potencjalnego Klienta, mo-
wiac ,,po ludzku” — rozpoczynamy profesjonalna kon-
figuracje papugowania (lustrzanego odbicia) oraz im-
plementacje informacji zwrotnej niezbednej do wyko-
nania szybkiego zamkniecia procesu sprzedazy i wy-
konania konsumpgji transakgji (czyli sukcesu).

Podczas spotkan / negocjacji ze strategicznymi

oraz kluczowymi klientami uwaznie wstuchuje sie
w kazde ich stowo, dzieki temu wytapuje istotne
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Fot.: archiwum autora

Grzegorz Wzietek

Ekspert w zakresie budowania skutecznej sprzedazy
w branzy nowoczesnych technologii. Top Manager,
wykfadowca, trener, uznany negocjator, autor wie-
lu publikacji.

informacje, ktére nastepnie notuje (,Pan pozwo-
li, ze bede notowac, aby niczego nie pominac...”).
Zdecydowanie nie pomijajmy zapisywania wszel-
kich istotnych wiadomosci w trakcie spotkan.

Zrozumienie potwierdzajmy niewerbalnie ruchem
gtowy — przytakujac. Jezeli co$ jest niejasne — ko-
munikujmy to. Nie béjmy sie podac¢ eleganckiego
piora badz dtugopisu do reki klienta, sygnalizujac,
ze nadszedt czas na podpisanie kontraktu. Dziataj-
my z biznesowym wyczuciem, lecz stanowczo.

Stuchajmy, obserwujmy, ale nie obawiajmy sie
przeja¢ inicjatywy oraz zadawac pytan wprost.
Aby skutecznie sprzedawa¢, osiagajac zaktadane

www.tvlider.pl
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wysokie cele (bo tylko o takich méwimy w gru-
pie Top management), musimy nauczy¢ sie Tech-
nik Rytmu Frazowania w czasie realizacji rzeczywi-
stych konwersacji probnych, a takze ¢wiczen fra-
zowania. Regularnie przeprowadzajmy tego typu
proby oraz ¢wiczenia dla siebie i catego zespotu
sprzedazy.

W zaleznosci od , odczytania” osobowosci Klienta,
dziatamy rytmem frazy miarowe] lub dominujacej
— technika ta nazywana jest rytmem afrykanskim
— African Regular & Dominant Rhythm lub dzia-
tamy rytmem fraz ataktycznych — nieréwnomier-
nych. Ten ostatni przyktad nazywany jest technika
japonska lub Rytmem ICHIGO. W trakcie spotkan
z Klientem mozemy stosowac takze techniki ryt-
mu wiazanego taktowego — nazywanym rytmem
Damhsa Gaelach, czyli technika irlandzka pocho-
dzaca od rytmoéw tanca irlandzkiego lub stosuje-
my atak rytmem fraz swobodnych bez ujmowania
rytmu w takty. Ta technika nazywana jest fraza la-
ponska lub Rytmem JOIK.

Istotnym aspektem dopasowania rytmu pod budo-
wanie prawidtowe] frazy jest znajomos¢ zaawan-
sowanych technik ,czytania Klienta”, czyli readin-
gu osobowego (Reading the Intention of the Cu-
stomer).

Szanowni Czytelnicy, jak widzicie, potoczne ,ga-
danie” z Klientem w realizacji sprzedazy, to nie
.paplanie” co slina przyniesie na jezyk, tylko Sci-
sta i precyzyjna dyscyplina prawidtowego dobie-
rania fraz i rytmu transakcyjnego. Jest to po cze-
$ci technika socjotechniczna, ktéra powoduje, ze
zostajemy zapamietani przez Klienta, ze Jego my-
$li kraza wokoét naszej firmy oraz ztozonej witasnie
przez nas oferty. Jest to wyzsza ,szkota jazdy”,
ktora powoduje, ze odnosimy sukces, a konkuren-
Cja zastanawia sie — jak to jest mozliwe, z zazdro-
$cia spogladajac na rozwdj naszej firmy. Na tym
polega réznica pomiedzy przecietnoscia w sprze-
dazy, ktéra w dzisiejszej dobie Swiadomych i wy-
magajacych klientéw predzej czy pdzniej prowa-
dzi do upadku naszej organizacji (na rynku nie ma
miejsca dla przecietniakéw), a klasa premium gwa-
rantujaca nie tylko utrzymanie na powierzchni bez-
wzglednego swiata ekonomii, ale takze odczuwal-
ny rozwoj naszej marki. Nie zamykajmy sie na nowe
techniki, stale sie uczmy.

Szanowni Czytelnicy, klasa premium jest dla Was —
nie obawiajcie sie po nia siegac¢! Swiat skutecznej
sprzedazy generujacej wysokie zyski jest na wycia-
gniecie rekil
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Uroczystego otwarcia 45. Miedzynarodowej Konferencji i Wystawy PIKE 2018 dokonali Postanka lwona
Sledzinska-Katarasiriska, Cztonek KRRiT Teresa Bochwic oraz Prezes PIKE Jerzy Straszewski

Fot. materiaty prasowe PIKE

45. MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA

| WYSTAWA PIKE 2018

Na trzy dni, od 8 do 10 pazdziernika 2018 r., tédzki hotel DoubleTree by Hilton stat sie centrum dyskusji

i spotkan przedstawicieli organizacji branzowych, operatoréw kablowych i satelitarnych, nadawcéw
i mediow. Uczestnicy 45. Miedzynarodowej Konferencji PIKE pochylali sie nad problemami i wyzwa-

niami stojagcymi obecnie przed branza. Spotkania przebiegaty pod hastem przewodnim ,Nowa gene-

racja mediow i telekomunikacji”.

Na trzy dni, od 8 do 10 pazdziernika 2018 r., t6dzki ho-
tel DoubleTree by Hilton stat sie centrum dyskusji i spo-
tkan przedstawicieli organizacji branzowych, operatoréw
kablowych i satelitarnych, nadawcow i mediéw. Uczest-
nicy 45. Miedzynarodowej Konferencji PIKE pochylali sie
nad problemami i wyzwaniami stojacymi obecnie przed
branza. Spotkania przebiegaty pod hastem przewodnim
.Nowa generacja mediow i telekomunikacji”.

Tradycyjnie uroczystego otwarcia Konferencji poprzez
przeciecie symbolicznego kabla dokonat Jerzy Straszew-
ski, Prezes Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej, w to-
warzystwie m.in. Teresy Bochwic — Cztonka Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, oraz postanki lwony Sledzinskiej-Ka-
tarasinskiej.

Fot. materiaty prasowe PIKE

Jerzy Straszewski, Prezes PIKE
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Pierwszy dzier Konferencji wypetniony byt od samego
rana branzowymi spotkaniami. Tego dnia odbyto sie Forum
Operatorow Kablowych Wschod — Zachéd czyli otwarta
dyskusja operatoréw kablowych, nadawcéw oraz przed-
stawicieli organizacji branzowych, m.in. z: Belgii, Niemiec
i USA. Tematami przewodnimi Forum byto wykorzystanie
kanatu zwrotnego do pomiaru ogladalnosci (prow. Dariusz
Gumbrycht — AGB Nielsen Media Research) oraz struktu-
ra programéw z punktu widzenia praw autorskich rozpo-
wszechnianie i reemisja (Jézef Kot — Cztonek Zarzadu, Pol-
ska Izba Komunikacji Elektronicznej). Jednej z najbardziej
wyczekiwanych prezentacji tego dnia dokonat Guy Bis-
son z Ampere Analysis, ktory przeanalizowat stan obecny
i perspektywy rozwoju telekomunikacji i mediéw w Euro-
pie i na $wiecie. Nastepnie Monika Mizielinska-Chmielew-
ska, ekspert rynku innowacji, wraz z zaproszonymi gos¢-
mi prébowata odpowiedzie¢ na pytanie: jak uzyskac¢ prze-
wage rynkowa dzieki Internetowi Rzeczy (loT) i Sztucznej

Prowadzacy panel dyskusyjny Maciej Ortos

Inteligendgji (Al)? Kolejnym mocnym akcentem programo-
wym byta dyskusja na temat nowej generacji mediéw i te-
lekomunikacji, ktéra poprowadzit Marek Sowa, ekspert
rynku mediéw. Dzien zakonczyt wieczér powitalny spon-
sorowany przez Viacom International Media Networks.

Panel dyskusyjny: ,,Kontent rozrywkowy w swiecie cyfro-
wym a oczekiwania klientéw - jak ksztattowac wspolny
rynek?”

www.tvlider.pl
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Wyscig mediow

Konferencja to nie tylko wyczerpujace rozmowy i ku-
luarowe spotkania. Drugi dzien spotkan rozpoczat sie
tradycyjnie Porannym Biegiem Operatoréw pod ha-
stem ,Kto rano wstaje...”. Uczestnicy biegu musie-
li pokona¢ dystans pieciu kilometréw. Po energicz-
nym poranku A+E Networks zaprosito uczestnikdéw na
Sniadanie Kobiet Mediéw z udziatem liderek branzy.
Poranna rozmowa koncentrowata sie m.in. na story-
tellingu w zyciu, biznesie i twdrczosci inspirujacych
kobiet.

Pierwsza prezentacja tego dnia byt przeglad wyda-
rzen rynku medialnego i legislacji 2017/2018 dokona-
ny przez Krzysztofa Weglarza z PIKE oraz Jakuba Woz-
nego z Kancelarii Prawnej Media. Kolejnym punktem
Konferencji byt panel dyskusyjny, podczas ktérego jego
uczestnicy dyskutowali nad nowymi wyzwaniami regu-
lacyjnymi. Wprowadzenia do tematu dokonat Ireneusz

Sniadanie Kobiet Mediéw organizowane prze A+E Networks

Piecuch z Kancelarii Prawnej CMS, a rozmowy mode-
rowat Michat Kobosko, Senior Advisor, Atlantic Coun-
cil. Uczestnicy prezentowali punkty widzenia m.in. Mi-
nisterstwa Cyfryzacji, Urzedu Komunikacji Elektronicz-
nej czy Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska
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Katarzyna Kieli, Prezes i Dyrektor Zarzadzajaca
Discovery EMEA laureatka Ztotej PIKE

Laureaci Wielkiej Gali Ztotej PIKE 2018

B #Xonferencije

Wyczekiwana prezentacja tego dnia byt na pewno te-
mat przedstawiony przez Witolda Kotodziejskiego, do-
tyczacy samoregulacji i wspotregulacji. Przewodniczacy
KRRIT zaprezentowat metody rozwigzywania napie¢ w re-
lacjach rynek — regulator. Kolejnym punktem dnia byt pa-
nel dyskusyjny prowadzony przez Romana Mtodkowskie-
go, odnoszacy sie do transformacji rynku medialnego
w Polsce. Uczestnicy dyskutowali nie tylko o nowych wy-
zwaniach, ale takze o wciaz istniejacych i nierozwigzanych
problemach. Do dyskusji zaproszono przedstawicieli czo-
towych mediéw w Polsce, m.in. Telewizji Polskiej, Cyfro-
wego Polsatu, Kino Polska, TVN i Discovery Polska czy fir-
my Emitel. Tego dnia zadebiutowata takze nowa formu-
ta, w ramach ktérej kazdy uczestnik spotkania miat mozli-
wosc¢ przedstawienia krotkiej prezentacji na temat dowol-
nie wybranego zagadnienia zwiazanego z branza teleko-
munikacji i mediéw. W Hyde Parku pojawity sie tematy do-
tyczace m.in. oczekiwan abonentéw sieci kablowych i per-
sonalizacji TV.

Fot. materiaty prasowe PIKE

Ostatni tego dnia panel dyskusyjny poswiecony byt
zmianom legislacyjnym w branzy esportowej. Z gosémi
na temat esportu w telewizji stacjonarnej i sieci rozmawiat
Michat Pol — Dyrektor Programowy Segmentu Sportowe-
go, Grupy Ringier Axel Springer Polska. Filmowym akcen-

tem dnia byt przedpremierowy pokaz lokalnej produkgji
AXN, czyli szeroko promowanego serialu ,, Znaki”.

Wielka Gala i laureaci
Ukoronowaniem wieczoru byta Wielka Gala Ztota PIKE,
podczas ktérej wreczono statuetke Ztotej PIKE i rozstrzy-
gnieto XllI edycje Festiwalu Kanatéw Tematycznych.
Laureatka Ztotej PIKE w Kategorii ,,Osoba” zostata Kata-
rzyna Kieli, Prezes i Dyrektor Zarzadzajgca Discovery EMEA,
od poczatku swojej kariery zawodowej zwigzana z rynkiem
medialnym i zajmujaca na nim dzis szczegding pozycje. Jako
prezes i dyrektor zarzadzajaca Discovery EMEA odpowiada
za rozw0j biznesu w najwiekszym w skali globalnej regionie
Discovery, obejmujacym tacznie ponad miliard widzéw i 140
rynkéw. Kieli przeprowadzita z sukcesem wiele fuzji i akwi-
zycji na rynkach miedzynarodowych, obecnie za$ odpowia-
da za kluczowy proces integracji Scripps Networks Interactive
z Discovery po ogtoszeniu fuzji tych firm w maju br.

Nagrody Specjalne odebrali Krzysztof Ibisz wraz z Pauling
Sykut-Jezyng, POLSAT oraz Maciej Stanecki, Wiceprezes TVP

Na wieczornej Gali zostata rowniez rozstrzygnie-
ta trzynasta edycja Festiwalu Kanatéw Tematycznych,
w ktérej o nagrody Tytanowe Oko walcza nadawcy,
ktorzy nadaja swoje programy w sieciach kablowych
w Polsce.

www.tvlider.pl



W kategorii ,Wydarzenie roku” nominacje otrzymali:
Eurosport — za Zimowe Igrzyska Olimpijskie Pyeongchang
2018, Fox Networks Group — za organizacje National Geo-
graphic Photo ARK, Viasat World — za launch kanat Epic
Drama. W tej kategorii zwyciezyt Viasat World.

W kategorii ,Kampania promocyjna” nominacje otrzy-
mali: A+E Networks Poland — za kampanie promocyjna se-
rialu ,Vikingowie”, AXN — za kampanie serialu , Ultravio-
let” i HBO — za kampanie serial ,Westworld”. Zwyciezca
zostat kanat AXN.

Z kolei w kategorii ,Kanat rozrywkowy"” nominowani
zostali: E! Entertainment, TVP Rozrywka, TVN Style. Zwy-
ciezca zostat kanat TVN Style.

Laureatem konkursu o nagrode Tytanowego Oka w ka-
tegorii ,,Wspotpraca z Operatorami” zostat kanat Kino Pol-
ska.

W tym roku zostaty réwniez wreczone Nagrody Spe-
cjalne dla najlepszych programéw rozrywkowych emito-
wanych zaréwno w kanatach tematycznych, jak i w gtéw-
nych kanatach telewizyjnych. Decyzja Kapituty Konkursu
trzy réwnorzedne Nagrody Specjalne otrzymaty najlep-
sze programy rozrywkowe emitowane w ciggu ostatniego
roku. Uhonorowani zostali: Telewizja Polska za program
.The Voice of Poland”, TVN za program , Milionerzy” oraz
Polsat za ,Taniec z gwiazdami”.

O wyzwaniach i e-sporcie
Ostatni dzien Konferencji rozpoczat sie od panelu dysku-
syjnego organizowanego pod hastem ,Nowe wyzwania

#Konferencie M

rynku TMT". Uczestnikéw spotkania do tematu wprowa-
dzit Szymon Karbowski — Dyrektor ds. Rozwoju, Vector,
a z gos¢mi rozmawiat Krzysztof Heller — ekspert rynku
telekomunikacyjnego.

Z kolei przedstawiciele operatoréw sieci telekomunika-
cyjnych (Netia, UPC, Inea, Telewizja Kablowa Chopin oraz
Vectra) dyskutowali w kolejnym panelu dyskusyjnym pod
hastem , Przysztosc branzy kablowej z perspektywy opera-
tora”. O szansach i zagrozeniach na wypetnionym po brze-
gi rynku kanatéw tematycznych rozmawiali przedstawicie-
le najwiekszych koncernéw medialnych w Polsce, m.in.
BBC Studios, FOX Networks Group, Turner Broadcasting
System czy NBCUNiversal.

Trzydniowe spotkanie branzy telekomunikacyjnej
i medialnej zakonczyt panel dyskusyjny, ktérego tematem
byt kontent rozrywkowy w swiecie cyfrowym a oczeki-
wania klientow. Na pytanie, jak ksztattowac wspodlny ry-
nek, probowat znalez¢ odpowiedZ prowadzacy panel
Maciej Orto$ wraz z zaproszonymi gos¢mi z koncernéw
medialnych.

Konferencja PIKE jest jedna z najwazniejszych im-
prez medialnych w tej czesci swiata. O zainteresowa-
niu tym wydarzeniem najlepiej $wiadcza liczby — udziat
w tej edycji wydarzenia wzieto ponad 500 oséb re-
prezentujacych ponad 100 firm sektora medialnego
i telekomunikacyjnego. Kolejna, tym razem wiosen-
na Ogolnopolska Konferencja Operatoréw Komuni-
kacji Elektronicznej odbedzie sie w Sopocie w dniach
20-21 maja 2019 roku. Serdecznie zapraszamy w imie-
niu organizatoréw. /red./

Panel dyskusyjny ,,Nowe wyzwania, stare problemy - transformacja rynku medialnego w Polsce”

www.tvlider.pl
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Z ROKU NA ROK OBSERWUJEMY WZROST
OGLADALNOSCI GAL KSW W POLSKICH MEDIACH

Z Martinem Lewandowskim, wspoétwlascicielem KSW,

rozmawial Kuba Wajdzik.

Zyjemy w kraju, gdzie krélowa
sportu jest pitka nozna. Jak na
tym tle wypadaja sztuki walki?

Od prawie dekady sztuki walki to
w 70-80 proc. MMA (Mixed Martial
Arts, z ang. Mieszane Sztuki Walki),
czyli tak wtasciwie KSW (Konfronta-
cja Sztuk Walki), ktore jest pionierem

i liderem w tej dyscyplinie w Polsce.
Biorac pod uwage wszelkie dane,
moge $miato przyznaé, ze jestem
bardzo zadowolony z osiagnietych
wynikéw. MMA od kilku lat znajduje
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sie w czotéwce najchetniej oglada-
nych sportéw przez Polakéw. W ba-
daniu firmy PRESS-SERVICE Monito-
ring Mediow za 2017 rok MMA byto
trzecim najbardziej medialnym spor-
tem w Polsce, zaraz za pitka nozna
i tenisem. Waznym podkreslenia jest
tutaj fakt, ze KSW to w 100 proc.

podmiot prywatny. Nie mamy zwiaz-
ku sportowego, a co za tym idzie,
takze i wsparcia ze strony Minister-
stwa Sportu ani zadnej innej insty-
tucji. Wszystkiego, co przez 15 lat

(Tvllider|

stworzylismy, dokonalismy nakta-
dem wtasnych srodkéw, nasza deter-
minacja oraz wiara w sukces. W tym
roku najwiekszy na swiecie magazyn
o MMA ,Fighters Only” nominowat
KSW w kategorii Organizacja Roku,
a mnie w kategorii Promotor Roku.
To pokazuje, ze réwniez poza grani-
cami naszego kraju jestesmy mocno
rozpoznawalni.

Na jaka widownie moze liczy¢
KSW w polskich mediach?

W zesztym roku zorganizowalismy KSW
39 Colosseum, ktéra stata sie druga naj-
wieksza w historii MMA gala na $wiecie.
Na PGE Narodowy przyszto prawie 58
tys. widzoéw — byt to réwniez (zaraz po
Mistrzostwach Swiata w Pitce Siatko-
wej Mezczyzn 2014) najlepszy wynik
sprzedazowy na tym obiekcie i zarazem
w catej Polsce. Kazda gala KSW to wi-
downia rzedu ponad 10 tys. 0s6b — na
najblizszy event KSW 46 w Gliwicach
zaplanowana jest obecnos¢ ponad 15
tys. widzéw. Patrzac na rynek eventdw,
w tym nie tylko tych sportowych, my-
sle, Zze to wyniki rekordowe. Co kwartat
dostarczymy publicznosci niesamowi-
tych emogji, a frekwencja dowodzi, ze
spotyka sie to z docenieniem. Co wie-
cej, z roku na rok obserwujemy wzrost
ogladalnosci w polskich mediach o po-
nad 16 procent.

Wracajac do pitki noznej, KSW jest
ogladane chetniej niz finalowe me-
cze Ekstraklasy. Wedtug danych Niel-
sen Audience Measurement, finato-
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MARTIN LEWANDOWSKI

wy mecz Lecha Poznan z Legia War-
szawa, ktéry odbyt sie 20 maja 2018
roku, ogladato srednio 1 139 290 wi-
dzéw w TVP 2 i 84 850 w Canal+.
Natomiast kwietniowa gala KSW 43,
transmitowana na antenach Polsatu,
zgromadzita przed telewizorami $red-
nio 1,3 min widzéw.

Rynek praw sportowych to dzi-
siaj duzy biznes. Narzekaja na to
stacje TV i przestrzegaja, ze ry-
nek wszystkiego nie wytrzyma.
Czy widzi Pan rosnace zaintere-
sowanie réwniez Panstwa Gala
ze strony innych stacji TV?
Zdecydowanie tak. Kazda gala KSW
to dla nas zarazem umacnianie pozy-
¢ji na obecnych rynkach oraz docie-
ranie do nowych fanéw. Najlepszym
dowodem jest tu coraz wieksza licz-
ba stacji telewizyjnych nabywajacych
licencje do KSW na catym swiecie.
Media tradycyjne odgrywaja duza
role w naszym biznesie, ale duzy po-
tencjat tkwi takze we wszelkich plat-
formach streamingowych na $wie-
cie. Nasza wtasna platforma KSWTV.
COM dociera obecnie do ponad 100
krajow na czterech kontynentach.
Musze stwierdzi¢, Zze nie spo-
tkatem sie z tym, aby stacje TV na-
rzekaty na rynek praw sportowych,
wrecz przeciwnie — mam wrazenie,
ze walcza ostro o coraz to lepsze ,ka-
ski”. W Polsce od lat jestesmy zwiaza-
ni z jedna stacja. Lata temu, pracujac
w Hotelu Marriott w Warszawie, po-
znatem Mariana Kmite, obecnego Dy-
rektora ds. Sportu w Telewizji Polsat,
ktéry juz po kilku rozmowach i spo-
tkaniach uwierzyt w projekt, jakim
byto KSW. Na samym poczatku, ni-
czym pionierzy, wprowadzilismy KSW
do Polsat Sport, pdzniej przyszta kolej

www.tvlider.pl

na gale w Polsacie otwartym. Co wie-
cej, Gala KSW 20 byta drugim w hi-
storii wydarzeniem sportowym w Pol-
sce (obok walki Adamek vs. Kliczko
w 2011 r.) wykorzystujacym transmi-
sje PPV (Pay-Per-View, z ang. pfacisz
za to co ogladasz). Od tego czasu
wiekszos¢ naszych Gal transmitowa-
na jest w tym systemie.

Wiele organizacji podejmuje
préby transmisji sportowych
na Facebooku. Jednak ogladal-
nos¢ za posrednictwem tego
medium w wielu przypadkach,
dyplomatycznie moéwiac, nie
jest zadawalajaca. Czy przy-
sztoscia transmisji sportowych
jest wciaz telewizja?

To tylko kwestia czasu, kie-
dy caty swiat telewizyjnego con-
tentu przejdzie do Internetu. Nie-
mniej sport jako wydarzenie, kté-
re ogladane wtasnie na zywo do-
starcza widzom najwiecej emocdji,
daje duza przewage tradycyjnym te-
lewizjom. Telewizja przysztosci to
sport i newsy, reszte bedzie mozna
odtwarza¢ z bibliotek platform,
np. na VOD. Swiat idzie w strone
zindywidualizowanego contentu do-
stepnego w kazdym czasie i miejscu,
ale nie przewiduje, aby Facebook byt
tutaj najlepsza opcja. Jest wiele in-
nych miejsc, gdzie streamingi lepiej
sie sprawdza. Wsrdd nich beda po-
zycje ptatne, tak jak KSWTV.COM,
gdzie wiekszos¢ gal dostepnych jest
w systemie PPV. Potencjat tkwiacy
w transmisjach online dostrzeglismy
juz w roku 2013, kiedy to powsta-
ta nasza platforma streamingowa
— obecnie to najwieksze tego typu
miejsce w Polsce, gdzie sprzedaje sie
transmisje Pay-Per-View. Ciesze sie,

twWywiad

Ze rowniez w Polsce kibice docenili
tredci premium i rozumieja, ze trze-
ba za nie zaptaci¢. Dzieki temu Fe-
deracja KSW moze tworzy¢ kolej-
ne, nowe oraz coraz ciekawsze wy-
darzenia — i to nie tylko komercyjne.
Takimi projektami sa m.in. Obozy
KSW, Amatorska Liga czy tez CSR'o-
wy projekt ,, Mtodzi Mistrzowie”.

W Polsce wcigz mamy duzy pro-
blem z odtwarzaniem publicz-
nym. Jakim zainteresowaniem
cieszy sie legalne publiczne od-
twarzanie gal i - co najwazniej-
sze - ile to kosztuje?
Rzeczywiscie, skala problemu nadal jest
ogromna i taka pozostanie jeszcze na
dtugo, dopoki ustawodawcy nie dadza
narzedzi do skuteczniejszego $cigania
Lpiratow”. llos¢ nielegalnych streamin-
gbéw, dzieki wysitkom oraz edukacji
wielu instytucji — w tym najczesciej pry-
watnych — drastycznie spadty w ostat-
nim czasie. Ale to, co cieszy mnie naj-
bardziej, to zwiekszona sSwiadomos¢
szerokiej opinii publicznej o stusznosci
korzystania oraz wspierania legalnych
Zrodet. Do niedawna jeszcze funkcjo-
nowato przeswiadczenie, ze jak ,ukra-
dte$ stream”, to jeste$ ,kozak"”. Teraz
odbiorcy nazywaja to po imieniu — ,,je-
ste$ ztodziejem i po prostu kradniesz
czyjas wiasnos¢”. W naszym przypad-
ku nielegalny streaming to okradanie
nie tylko nas jako pomystodawcéw wy-
darzenia, ale takze zawodnikéw, kto-
rzy zarabiaja na kazdej gali KSW. Sto-
wem, wspierajac legalne Zrodfa trans-
misji KSW, wspierasz nie tylko ulubio-
nego zawodnika, ale rozwoj catej dys-
cypliny, jaka jest MMA.

Dziekuje za rozmowe.
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,MASTERCHEF" (TVN) CIESZY SIE DUZA POPULARNOSCIA WSROD WIDZOW

Jesienny sezon to czas wytezonej pracy gtéwnych nadawcow oraz najwiekszych inwestycji programo-
wych. W pazdzierniku br. uktad sit sie nie zmienit, a nowe propozycje nie wzbudzity duzego zaintere-
sowania widzéw. Tradycyjnie to seriale emitowane od lat, wydarzenia sportowe, teleturnieje czy in-
formacje przyciggaty miliony widzéw przed ekrany — wynika z danych przygotowanych przez Nielsen

Audience Measurement dla magazynu ,TV Lider” (dane: 1-31 pazdziernika 2018 r.).
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targecie 4+ nastapita
zmiana lidera. Pierw-
sze miejsce zajetfa sta-
cja TVN, ktéra zdoby-
ta 10,5 proc. udziatu w rynku. W po-
rownaniu do analogicznego okresu

www.tvlider.pl

sprzed roku stacja stracita 0,34 p.p.,
ale wysuneta sie na prowadzenie. Na
drugie miejsce spadt Polsat (ze stra-
ta 0,86 p.p.). Trzecie miejsce zajmu-
je niezmiennie TVP2 (wzrost o 0,16
p.p., to jedyna stacja z tzw. wiel-

#HityJesieni [

kiej czworki, ktora zwiekszyta swoje
udziaty). Czwarte miejsce nalezy do
TVP1 (strata 0,11 p.p.).

Zaréwno TV4, jak TVN24 czy TV Puls
wzmocnity swoja pozycje na ryn-
ku TV. Najwiekszy wzrost osiagne-
ta stacja TVN24 - az 0 0,65 p.p. Fla-
gowy kanat informacyjny TVP stracit
az 0,55 p.p. Mimo inwestycji i zmia-
ny ramowki oraz wzmocnienia ekipy
o Bogdana Rymanowskiego — ogla-
dalnos¢ Polsat News pozostata bez
zmian.

TVN kroluje w obu targetach

W targecie komercyjnym liderem po-
zostaje stacja TVN, ktéra zwiekszyta
swoj udziat w rynku o 0,02 p.p. Dru-
gie miejsce nalezy niezmiennie do
Polsatu (strata 1,05 p.p.), trzecie do
TVP2 (strata 0,16 p.p.), a czwarte do
TVP1 (strata 0,12 p.p.).

Duzy wzrost udziatéw w tym targe-
cie zanotowat rowniez kanat TVN24.
Stacja zwiekszyta swdj udziat az
0 0,54 p.p. Swietny wynik osiagnety
kanaty tematyczne takie jak np. TVP
ABC, TVN Turbo czy Comedy Central.
Ta ostatnia pobita swdj rekord ogla-
dalnosci od czasu debiutu w Polsce,
czyli od 12 lat.

Mitosc nie tylko rolnikéw

Wsréd najpopularniejszych  progra-
mow w targecie 4+ duzych niespo-
dzianek nie ma. Najwieksza widow-
nie zgromadzit tradycyjnie serial ,M
jak mitos¢” (TVP2). Odcinek nada-
ny 1 pazdziernika obejrzato prawie
5,7 min widzéw. Na drugim miej-
scu znalazto sie reality show ,Rolnik
szuka zony” (prawie 4 min widzéw
w TVP1), a na trzecim mecz pitki noz-
nej Polska—Wtochy (3,85 min widzéw
w TVP1). Wysoka widownia moga
pochwali¢ sie teleturnieje , Koto for-
tuny” (TVP2), ,Familiada” (TVP2)
oraz ,Milionerzy” (TVN). W TOP 20
nie znalazta sie zadna nowos¢ pro-
gramowa.

Bez nowalijek

W targecie komercyjnym kolejnos¢ na
podium jest taka sama jak w targe-
cie ogélnym. Liderem réwniez pozo-
staje serial ,,M jak mitos¢” (2,05 min
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Najpopularniejsze programy w pazdzierniku 2018 r., target 4+

tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %
M JAK MILOSC TVP2 2018-10-01 20:55-21:40 5681714 37,48%
ROLNIK SZUKA ZONY /REALITY SHOW POL./ TVP1 2018-10-28 21:17 - 22:03 3924 051 26,38%
LIGA NARODOW /MECZ PlkKI NOZNEJ/ POLSKA-WEOQCHY TVP1 2018-10-14 20:38 - 22:43 3 850 905 25,72%
NA DOBRE | NA ZtE /SER.OBYCZ.POL./ TVP2 2018-10-24 20:50 - 21:39 3703789 24,05%
LIGA NARODOW /MECZ PlkKI NOZNEJ/ POLSKA-PORTUGALIA TVP1 2018-10-11 20:38 - 22:40 3620 101 24,97%
BARWY SZCZESCIA /SER.POL./ TVP2 2018-10-29 20:10 - 20:35 3524 833 21,69%
KULISY SERIALU M JAK MIEOSC TVP2 2018-10-22 21:48 -21:52 3460 101 24,62%
FAKTY TVN 2018-10-14 18:59 - 19:21 3420028 23,98%
OJCIEC MATEUSZ /SER.KRYM.OBYCZ.POL./ TVP1 2018-10-25 20:35-21:16 2991 687 18,84%
MAM TALENT! / PROGR./ROZR./ TVN 2018-10-06 20:00 - 21:40 2 960 039 20,56%
SPRAWA DLA REPORTERA /PROG.PUBLICYS./ TVP1 2018-10-25 21:30-22:16 2 830230 20,13%
KOrO FORTUNY /TELETURNIEJ/ TVP2 2018-10-28 14:35 - 15:05 2 703 609 22,19%
MILIONERZY/TELETURNIEJ/ TVN 2018-10-18 20:58 - 21:28 2 682 245 18,21%
WIADOMOSCI TVP1 2018-10-28 19:30 - 19:59 2 679 236 16,43%
KULISY SERIALU BARWY SZCZESCIA TVP2 2018-10-01 20:42 - 20:47 2560175 16,51%
TELEEXPRESS TVP1 2018-10-29 17:00 - 17:15 2 531 561 24,06%
UWAGA! /MAG.SENS.POL./ TVN 2018-10-14 19:45 - 20:00 2519036 16,25%
FAMILIADA /TELETURNIE)/ TVP2 2018-10-28 14:00 - 14:24 2 463 602 20,43%
SPORT /SERWIS SPORT./ TVN 2018-10-21 19:27 - 19:31 2 461 362 15,76%
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ TVN 2018-10-04 21:31-22:31 2459724 18,42%

zrédto: Nielsen Audience Measurement

Najpopularniejsze programy w pazdzierniku 2018 r., target 16-49

tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %
M JAK MIkOSC TVP2 2018-10-08 20:55-21:40 2048816  33,81%
ROLNIK SZUKA ZONY /REALITY SHOW POL./ TVP1 2018-10-28 21:17 - 22:03 1610538 25,54%
LIGA NARODOW /MECZ PltKI NOZNEJ/ POLSKA-WEOCHY TVP1 2018-10-14 20:38 - 22:43 1602 236 25,23%
LIGA NARODOW /MECZ PItKI NOZNEJ/ POLSKA-PORTUGALIA TVP1 2018-10-11 20:38 - 22:40 1490035  26,34%
FAKTY TVN 2018-10-14 18:59 - 19:21 1437178 26,52%
MASTERCHEF /REALITY SHOW POL./ TVN 2018-10-28 20:00 - 21:27 1350129  20,10%
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ TVN 2018-10-04 21:31-22:31 1319373 23,95%
NA DOBRE | NA ZtE /SER.OBYCZ.POL./ TVP2 2018-10-24 20:50 - 21:39 1268 233 20,75%
UWAGA! /MAG.SENS.POL./ TVN 2018-10-14 19:45 - 20:00 1256268  20,84%
KULISY SERIALU M JAK MItOSC TVP2 2018-10-22 21:48 - 21:52 1243737 21,64%
SZYBCY | WSCIEKLI 6 /FILM AKCJ.USA/ TUN 2018-10-19 20:01 -22:32 1226 201 22,49%
SPORT /SERWIS SPORT./ TVN 2018-10-14 19:27 - 19:30 1190844  20,68%
MILIONERZY/TELETURNIE)/ TVN 2018-10-18 20:58 - 21:28 1186 316 20,24%
MAM TALENT! / PROGR./ROZR./ TVN 2018-10-06 20:00 - 21:40 1140478  21,24%
SZYBCY | WSCIEKLI 7 /FILM SENS.USA/ TVN 2018-10-26 20:03 -22:43 1138 898 20,91%
BARWY SZCZESCIA /SER.POL./ TVP2  2018-10-29 20:10 - 20:35 1125 306 18,46%
NA WSPOLNEJ /SER.OBYCZ.POL./ TVN 2018-10-24 20:15-20:50 1108 742 17,93%
TOP MODEL /REALITY SHOW POL./ TVN 2018-10-15 21:29 -22:27 1 064 986 19,30%
WYDARZENIA Polsat  2018-10-28 18:50 - 19:16 1041694 17,35%
NASZ NOWY DOM /REALITY SHOW.POL./ Polsat  2018-10-18 20:09 - 21:08 1020106  17,59%

Zrédfo: Nielsen Audience Measurement
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Udziat stacji TV w rynku, target 4+
pazdziernik 2017 pazdziernik 2018

Udziat stacji TV w rynku, target 16-49
pazdziernik 2017 pazdziernik 2018

stacja AMR SHR % AMR SHR % stacja AMR SHR % AMR SHR %
TVN 632719  10,84% 647910  10,50% TUN 327914  13,87% 324599  13,89%
Polsat 715048  11,36% 647865  10,50% Polsat 299899  12,69% 272180  11,64%
VP2 546859  8,69% 545778  8,85% VP2 179498  7,59% 173760  7,43%
TVP1 540372  858% 522316  847% TVP1 125592  531% 121381  519%
V4 277633  441% 282394  4,58% V4 101283  4,28% 97757  4,18%
TVN24 246751 3,92% 281732  457% TV PULS 85184  3,60% 85878  3,67%
TV PULS 202575  322% 214103 3,47% TVN7 83007  3,51% 83564  3,57%
TVP INFO 251357  3,99% 212322  3,44% %\éwéjaTWOja 57240  242% 64591  2,76%
TVN7 210267  3,34% 204835  3,32% TVN24 49510  209% 61425  2.63%
Tewna 0 118239 188% 127019 2,06% Puls 2 45912 194% 52300  2,24%
Puls 2 108954  1,73% 115857  1,88% V6 31787  134% 36435  1,56%
Polsat2 89624  1,42% 90423  1,47% TVP ABC 32606  138% 36068  1,54%
V6 79919  127% 90353  1,46% TVP Seriale 38015  1,61% 35042  1,50%
TVP ABC 82517  131% 86153  1,40% Polsat2 32939 1,39% 31241 1,34%
TVP Seriale 87700  139% 82105  1,33% TVP INFO 33088  1,40% 29739  1,27%
Polsat News 65617  1,04% 63977  1,04% TVN Turbo 24240  1,03% 28606  1,22%
Stopklatka 58 235 0,92% 61536 1,00% ggmfao:y 18 879 0.80% 27960 1,20%
TVP3 57319 091% 54985  0.89% Super Polsat 19 371 0,82% 22782  0,97%
Fokus TV 58390  093% 51622  0,84% Polo TV 19422 082% 21306  0,91%
Super Polsat 48 094 0,76% 47 379 0,77 % Stopklatka 21 896 0,93% 20958 0,90%

Zrodfo: Nielsen Audience Measurement

widzéw). W TOP 20 znalazty sie za-
ledwie dwie propozycje TVP1 (me-
cze pitki noznej) i tylko dwie Polsatu
(,Wydarzenia” i ,Nasz nowy dom”).
Cztery propozycje naleza do TVP2,
a reszta do TVN. Prym wioda wsrdd
propozycji tej stacji ,Fakty” (az 1,44
min widzéw). Swietne wyniki maja
reality show ,MasterChef” oraz , Ku-
chenne rewolucje”.

Nowe propozycje nie dostaty sie do li-
sty najchetniej ogladanych propozydji,
chociaz nowemu serialowi TVN , Pod
powierzchnia” niewiele brakto. Swiet-
nie zrealizowany serial TVP1 ,Droga
do wolnosci”, zwtaszcza w grupie ko-
mercyjnej, nie zyskat euforii widzéw.
Bardzo stabe wyniki miaty nowe pro-
pozycje Polsatu. ,World of Dance -
Polska”, typowany niemal jako pew-
niak jesiennej ramowki, nie uzyskat
duzej ogladalnosci. Réwniez inne no-
wosci Polsatu — serial kryminalny —

www.tvlider.pl

Zrodfo: Nielsen Audience Measurement

,Slad” ani nawet talent show ,Spie-
wajmy razem. All Together Now" nie
zanotowaty duzego zainteresowania
widzow.

Warte odnotowania jest takze alterna-
tywne $ledzenie programéw w siedi.
Wedtug deklaracji nadawcy, jednym
z hitow player.pl byty w pazdzierni-
ku pierwsze odcinki serialu ,Pod po-
wierzchnia”.

Widownia telewizyjna wciaz pozosta-
je zachowawcza. Nie wida¢ na hory-
zoncie nowych hitow, ktoére przekro-
czytyby magiczny poziom 3 min ogla-
dalnosci, a nowosci nie przekracza-
ja nawet bariery dwdéch miliondéw wi-
dzéw. Réwniez w rankingu najpopu-
larniejszych stacji nie widac¢ stacji, kto-
re powstaty w ostatnich latach (z wy-
jatkiem Super Polsatu, ktéry zostat
przemieniony z Polsat Sport News).

Patrycja Cisak

WCIAZ NAJCHETNIE) OGLADANYM SERWISEM INFORMACYINYM POZOSTAJA ,,FAKTY” (TUN)
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Fot.: materiaty prasowe Radia Zet

B #wydarzenie

NAGRODA RADIA ZET

IM. A. WOYCIECHOWSKIEGO 2018

PRZYZNANA

Bertold Kittel, Anna Sobolewska i Piotr Wacowski, dziennikarze programu ,,Superwizjer” telewizji TVN,

zostali laureatami Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego 2018. Wyréznienia honorowe

przyznano Grzegorzowi Gtuszakowi (TVN/TVN24) oraz Pawtowi Reszce (,Newsweek Polska”).

radycyjnie, werdykt Kapituty
Tog+oszono podczas uroczystej

gali w warszawskiej Zachecie,
ktéra zgromadzita szerokie grono
dziennikarzy i przedstawicieli me-
didw, a takze politykow, ludzi biz-
nesu i przyjaciét patrona nagrody.

Laureatami 14. edycji tego prestizowe-
go konkursu dziennikarskiego zostali
Bertold Kittel, Anna Sobolewska i Piotr
Wacowski za reportaz ,Superwizjera”

46

TVN ,Polscy neonazisci”, wyemitowa-
ny 20 stycznia 2018 na antenie TVN24.
Nagrodzony materiat pokazywat m.in.
obchody 128. rocznicy urodzin Adol-
fa Hitlera zorganizowane w lesie pod
Wodzistawiem Slaskim przez polskich
ekstremistow.

W tym roku honorowe wyréznienia
Kapituta przyznata Grzegorzowi Gtu-
szakowi za reportaz ,Superwizjera”
TVN ,,25 lat za niewinnos¢” wyemito-

(Tvllider|

wany 10 marca 2018 roku na antenie
TVN24 oraz Pawtowi Reszce za ksigzke
»Mali Bogowie 2".

Do 14. edycji konkursu nominowano
autoréw jedenastu materiatow. Wsréd
nominowanych znaleZli sie: Wojciech
Czuchnowski  (,Gazeta Wyborcza"”),
Grzegorz Gtuszak (TVN24), Bertold Kit-
tel, Anna Sobolewska i Piotr Wacow-
ski (TVN24), Robert Mazurek (RMF FM),
Bianka Mikotajewska (OKO.press), Mate-

www.tvlider.pl
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usz Ratajczak (money.pl), Pawet Reszka
(,Newsweek Polska”), Grzegorz Rzecz-
kowski (,,Polityka”), Andrzej Stankiewicz
i Andrzej Gajcy (Onet), Marek Sygacz
(Polsat News) i Ewa Wotkanowska-Koto-
dziej (,,Pismo. Magazyn Opinii”).

W sktad kapituty wchodza redaktorzy
naczelni i przedstawicieli najwiekszych
polskich mediéw. Po raz pierwszy Na-
grode Radia ZET im. Andrzeja Woycie-
chowskiego wreczono w 2005 r. Jej
celem jest uhonorowanie dziennikarzy
za odwage w docieraniu do prawdy
i odkrywanie tego, co wczesniej byto

ukryte lub niedopowiedziane. Czton-
kowie Kapituty nie moga nominowac
dziennikarzy ze swoich redakgji i re-
dakgji powigzanych.

Zwyciezcy, oprécz honorowej statu-
etki, otrzymali nagrode finansowa w
wysokosci 50 tys. zt netto. Organizato-
rem Nagrody jest Radio ZET. Jej tego-
rocznym mecenasem Mennica Polska,
a nad prawidtowym przebiegiem kon-
kursu czuwata kancelaria GWW.

Wsrod - dotychczasowych  laureatéw
Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woy-

BERTOLD KITTEL, ZDOBYWCA NAGRODY RADIA ZET

IM. ANDRZEJA WOYCIECHOWSKIEGO

Fot.: materiaty prasowe Radia Zet

#Wydarzenie M

ciechowskiego znaleZli sie: Alicja Kos
i Wojciech Ciesla (2005); Tomasz Se-
kielski i Andrzej Morozowski (2006);
Adam Wajrak (2007); Ewa Stankie-
wicz i Anna Ferens (2008); Ewa Ewart
(2009); Pawet Reszka i Michat Ma-
jewski (2010), Jerzy Baczynski — Na-
groda specjalna ,Dziennikarz XX-le-
cia” (2010), Andrzej Poczobut (2011),
Wawrzyniec Smoczynski (2012), Ma-
riusz Szczygiet (2013), Wojciech Sro-
czynski (2014), Bianka Mikotajewska
(2015), lwona Szpala i Matgorzata Zu-
bik (2016) oraz Wojciech Bojanowski
(2017). /EBA/

GRZEGORZ ZAMBRZYCKI, PREZES
MENNICY POLSKIE) S.A., ANDRZE)J
MATUSZYNSKI, PREZES ZARZADU
EUROZET, BERTOLD KITTEL, PIOTR
WACOWSKI | ANNA SOBOLEWSKA,
DZIENNIKARZE PROGRAMU
~SUPERWIZJER™ TELEWIZJI TVN,
LAUREACI NAGRODY RADIA ZET

IM. ANDRZEJA WOYCIECHOWSKIEGO
2018. WYROZNIENIA HONOROWE
PRZYZNANO GRZEGORZOWI
GLUSZAKOWI (TVN/TVN24) ORAZ
PAWLOW! RESZCE (,NEWSWEEK
POLSKA™)
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Konferencja MM
2018-10-22/24
MiSOT MeetingJachranka

Odbywajaca sie w dniach 22-
—24 pazdziernika 2018 r. w hotelu
Windsor w Jachrance Konferencja
MiSOT Meeting byta wyjatkowym
wydarzeniem: mineto 10 lat od
powstania INET Group i Stowarzy-
szenia e-Potudnie, a ICT Professio-
nal obchodzit swoje 5-lecie. MiSOT

Meeting byt niepowtarzalnym spo-

48

tkaniem urodzinowym w gronie
MiSOT. Podczas trzech dni Kon-
ferencji uczestnicy brali udziat
w licznych panelach i prelekcjach,
a takze bawili sie podczas wieczo-
row petnych atrakcji muzycznych
i nie tylko. Wyjatkowa atmosfera
spotkan sprzyjata integracji srodo-

wiska, a jednoczesnie szta w parze

z duzg iloscia zdobywanych infor-
macji. W pogtebianiu wiedzy sprzy-
jat szczegoélny dobdr tematyki pre-

zentacji i prelekgji.

MiSOT Meeting, jak zawsze cieszyt
sie  ogromnym zainteresowaniem
— wzieto w nim udziat prawie
700 Uczestnikow. /red./

www.tvlider.pl
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Fot.: AKPA / mat. TVP

Fot.. materiaty prasowe

TVP INFO nadaje z nowoczesnego
studia

Od 6 listopada br. kanat TVP INFO nadaje swoj program
z nowego studia. Zasadniczym elementem scenografii
jest 22-metrowa $ciana LED (18 min pikseli). Konstrukcja
pozwala tworzy¢ rézne przestrzenie scenograficzne oraz
emitowac¢ obraz rozdzielczosci 4x4K. Ponadto w studiu
pracuje 100-calowy dotykowy ekran multimedialny (to-
uch screen). Studio zostato wyposazone w 10 kamer, cze-
sciowo sterowanych zdalnie. Oswietlenie w studiu, zarow-
no scenograficzne, jak i produkcyjne pracujace w techno-
logii LED, jest w petni zautomatyzowane, programowane
z konsolety. Sceny sterowane sa automatycznie. Autorka
aranzadcji scenograficznej jest Regina Wolnicka.

Studio Plus ma by¢ sukcesywnie doposazane, m.in. pla-
nowane jest zastosowanie technologii Augmented Re-
ality (grafiki tréjwymiarowej) i Virtual Window. /KW/

Poland In juz nadaje

Poland In, nowy kanat

anglojezyczny,  wy-

startowat 11 listopa-
da br., w 100. rocznice odzyskania przez Polske niepodle-
gtosci.

Internetowy kanat ma przybliza¢ polski punkt wi-
dzenia na sprawy miedzynarodowe, prezentowac pol-
ska gospodarke, kulture, tradycje i historie. Kanat jest
tworzony z mysla o wszystkich obcokrajowcach, ktorzy
interesuja sie naszym krajem. Nazwa kanatu jest skro-
tem nazw pasm programowych prezentujacych Polske
w wielu aspektach zycia. ,Poland in News"”, ,Poland in
Culture”, ,Poland in History"” to flagowe programy no-
wego kanatu. W ramoéwce kanatu znajda sie réwniez
sport, rozrywka i polskie seriale.

Integralna czescia kanatu ma byc¢ portal interneto-
wy Polandin.com. W planach na 2019 r. jest urucho-
mienie aplikacji mobilnej oraz rozszerzenie streamin-
gowej emisji kanatu o dostep satelitarny.

Za realizacje projektu odpowiada Osrodek Mediéw
Interaktywnych TVP. Kanat bedzie dostepny w stre-
amingu na portalu Polandin.com, na YouTube i Face-
book. /PC/

MEDIALNY FLESZ

Platforma nc+ sfinalizowata umowe
o0 wspotpracy z 20th Century Fox Television
Distribution. Najnowsze filmy amerykanskiej
wytworni beda dostepne na wytacznos¢ po
raz pierwszy w ptatnej telewizji w CANAL+
w Polsce.

NOWA TV zamkneta codzienny serwis in-
formacyjny ,24 godziny”. Powodem decy-
zji sa wzgledy biznesowe. Stacja rozstaje
sie takze z zespotem tworzacym program,
w tym z Beatg Tadlg, Markiem Czyzem oraz
Jarostawem Kulczyckim.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyzna-
ta koncesje spotce 4fun Media na nada-
wanie programu telewizyjnego pod nazwa
4FUN KIDS o charakterze wyspecjalizowa-
nym muzyczno-rozrywkowym.

Platforma nc+ wygrata przetarg na prawa
do Premier League, ktéry bedzie obowia-
zywat do 2022 r. Dzieki nowemu kontrak-
towi stacja ma prawo do transmisji 235 me-
czow w sezonie, w tym czesci w jakosci 4K.
Mecze beda dostepne takze w nc+ GO oraz
player+.

Od 1 stycznia 2019 r. TVN Media bedzie od-
powiedzialne za sprzedaz czasu reklamowe-
go na kanatach Eurosportu, a Polsat Media
za kanaty Eleven Sports. Jest to konsekwen-
cja zmian wiascicielskich, do ktérych do-
szto w pierwszej potowie 2018 r.

Telewizja Polska zapowiada nowe reality
show ,,Sanatorium mitosci”, ktérego bo-
haterami beda seniorzy pragnacy odmieni¢
swoje zycie. Program poprowadzi Marta Ma-
nowska.

www.tvlider.pl
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Przed Panstwem kolejny Quiz wiedzy o mediach. W tym wydaniu przygotowalismy tatwe pytania,

ale kilka putapek réwniez znalazto sie w tym zestawie. Tym razem siegamy m.in. do historii seriali
kryminalnych, a takze do polskiej animacji. Zapraszamy do sprawdzenia swojej wiedzy. Odpowie-
dzi mozna znalez¢ na dole strony. Zyczymy udanej zabawy!

1. Kto skomponowat tytutowa
muzyke do serialu kryminalne-
go ,07 zgtos sie”?

a) Andrzej Korzynski,
b) Wiodzimierz Korcz,
C) Zbigniew Preisner.

2. Kto byt rezyserem pierwszego
polskiego serialu kryminalne-
go ,Kapitan Sowa na tropie”?
a) Stanistaw Bareja,

b) Tadeusz Chmielewski,
¢) Kazimierz Kutz.

3. Dziennikarz i prezenter Krzysz-
tof lbisz czesto uzycza bajko-
wym postaciom swojego gto-
su. W ktérym serialu animowa-
nym jednak tego nie zrobit?

a) ,Denver, ostatni dinozaur”,
b) ,Muminki”,
) ,Smerfy”.

4. Ktory z teleturniejéw nadawa-
nych w Telewizji Polskiej nie
opierat sie na zagranicznym

formacie?
a) ,Jeden z dziesieciu”,
b) . Familiada”,

¢ ,Miliard w rozumie”.

5. Ktéry z wymienionych dzien-
nikarzy nigdy nie prowadzit
JTeleexpressu”?

a) Jan Suzin,

10.

b) Tomasz Kammel,
c¢) Piotr Krasko.

Ktora z telewizji nigdy nie na-
lezata do sieci Polonia 1?

a) PTV Krater (Krakow),

b) Top Canal (Warszawa),

¢) PTV Echo (Wroctaw).

Kto poprowadzit pierwsze wy-
danie ,Faktow” w TVN?

a) Tomasz Lis,

b) Marcin Pawtowski,

¢) Bogdan Rymanowski.

Ktoéra stacje telewizyjng na
niespetna rok zastapit kanat
8TV?

a) EskeTv,

b) Polo TV,

<) ATM Rozrywke.

Jaka nazwe nosit muzyczny
kanat przygotowywany przez
TVS, ktéry jednak nigdy nie
rozpoczat emisji programu?

a) Biesiada TV,

b) Fresh TV,

<) Muzyka24.

Ktéra stacja byta pierwszym
polskim kanatem sportowym?
a) Wizja Sport,

b) TVP Sport,

¢) Polsat Sport.

11.

12.

13.

14.

«Zbrodnia” to serial wyprodu-
kowany na zlecenie AXN i be-
dacy polska wersjg szwedz-
kiego serialu ,Morden i San-
dhamn”. Gdzie gtéwnie byty
krecone zdjecia?

a) w Ostrédzie,

b) na Mierzei Helskiej,

¢) w Kotobrzegu.

Znakomita aktorka Joanna Ku-
lig wielokrotnie grata w réz-
nych serialach. W ktérym jed-
nak nigdy nie zagrata?

a) ,Szpilki na Giewoncie”,

b) ,O mnie sie nie martw”,

¢ ,Stacyjka”.

Szymon Majewski przez wiele
lat owocnie wspoétpracowat z
telewizja. Ktérego z programu
jednak nigdy nie przygotowy-
wat ani nie prowadzit?

a) ,Szymon mowi show”,

b) ,Stow ciecie giecie”,

¢ ,Quiz Szymona M".

Serial animowany ,Maty pin-
gwin Pik-Pok” zostat zrealizo-
wany na podstawie ksigzki:

a) Adama Bahdaja,

b) Jana Brzechwy,

¢) Ludwika Jerzego Kerna.
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Smakoéw - wybornych, Prezentéw - pozadanych,
Zdrowia - zelaznego, Przezy¢ - ciekawych,
Sukcesow - bez konca i Bliskich - zawsze przy Tobie,

Zyczy

o¢ TOYA
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