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Ukochoj sie

| jedziemy z tym
rzyciem?*|

Zapraszam Cie
do Qczaj'owego sSwiata fithess,
w ktorym pomoge Ci zdobyc¢
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— najbardziej rozpoznawalnego
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mogaq by¢ modyfikowane i dostosowywane do
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trzy linie treningowe: Modelowanie  Sylwetki,
Wzmacnianie Miesni i Ciupaga Workout.
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CZAS OGLADANIA ONLINE VIDEO STALE ROSNIE

TRADYCGYINA TV MA

SIE CZEGO OBAWIAC? ‘W

W tym roku Polacy spedzg srednio 49 minut dziennie ogladajac mate-
rialy video w internecie. Swiatowa $rednia wyniesie natomiast 67 mi-
nut dziennie, o 11 minut diuzej niz w 2017 r. — wynika z najnowszego
raportu Online Video Forecasts 2018 opublikowanego przez agencje

mediowg Zenith.

0 2020 r. przecietny konsument
D na swiecie bedzie ogladat video

online przez 84 minuty dzien-
nie. Prym w tym zakresie beda wiedli
Chinczycy — w 2020 r. przecietny miesz-
kaniec Chin spedzi 105 minut dziennie
ogladajac video w internecie. Na drugim
miejscu plasuja sie Rosjanie (Srednio 102
minuty dziennie), a tuz za nimi miesz-
kancy Wielkiej Brytanii (srednio 101 mi-
nut dziennie).

- W Polsce $redni czas ogladania on-
line video wzrosnie w 2020 roku do 60
minut dziennie — to o 20 minut wiecej
w poréwnaniu z ubiegtym rokiem. Dyna-
micznie rosnie liczba uzytkownikéw plat-
form SVOD, oferujacych w modelu sub-
skrypcyjnym interesujace, wysokiej jako-
$ci tresci w jezyku polskim. Jednoczesnie
nie spada popularnos¢ serwiséw AVOD,
w ktérych materiatom video towarzy-
sza reklamy. Tak szybki wzrost konsump-
¢ji video online wptywa na to, jak mar-
ki planuja kampanie telewizyjne i OLV.
Z naszych szacunkéw wynika, ze ponad
potowa najwiekszych reklamodawcow
w Polsce wykorzystuje online video, by
dobudowa¢ zasieg kampanii telewizyj-
nych i dotrze¢ do konsumentow, ktérzy
rzadko ogladaja telewizje lub w ogdle
nie maja telewizora (a jesli maja, to stuzy
im do ogladania tresci video), w tym do
mtodszych grup. Najwiecej moga na tym
zyska¢ marki z szerokimi wiekowo gru-
pami odbiorcéw, z kategorii FMCG, retail
czy OTC — powiedziata Anna Bartoszew-
ska, Dyrektor Generalna Zenith.
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W skali $wiata konsumpcja onli-
ne video wzrosta o 11 minut dziennie
w 2017 r. i wedtug prognozy Zenith do
2020 r. bedzie rosta $rednio o 9 minut
dziennie kazdego roku. To gtéwnie dzie-
ki niej rosnie globalna konsumpcja in-
ternetu, a tempo jej wzrostu przewyz-
sza dynamike, z jaka rosnie konsumpcja
wszystkich mediow. Oznacza to, ze czas
poswiecany na ogladanie online video
ro$nie kosztem konsumpgji tradycyjnych
medidw.

Wedtug prognozy Zenith globalne
wydatki na reklame online video wzro-
sty w 2017 r. o 20 proc., osiagajac war-
to$¢ 27 mld USD. W 2018 r. wydatki na
ten segment reklamy wzrosna o 19 proc.,
a do 2020 r. beda rosty srednio o 17 proc.
rocznie, by osiagna¢ wartos¢ 43 mid
USD. W Polsce wydatki na reklame on-
line video wzrosna w tym roku o 9 proc.

To juz IV edycja raportu Online Vi-
deo Forecasts, publikowanego corocz-
nie przez Zenith. Raport zawiera dane hi-
storyczne, prognozy konsumpcji online
video i wartosci wydatkéw na reklame
online video oraz komentarze dotyczace
kierunkéw rozwoju poszczegoélnych ryn-
kéw ujetych w raporcie, przygotowane
przez lokalnych ekspertéw. Tegoroczna
edycja zawiera dane z 59 rynkéw, w tym
z Polski. W raporcie Zenith definicja onli-
ne video obejmuje wszystkie tresci video
ogladane w internecie, w tym serwisy
VOD, platformy udostepniania video, jak
YouTube oraz materiaty video publikowa-
ne w serwisach spotecznosciowych. /PC/
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Kiedy wyciete zostanie ostatnie drzewo,
ostatnia rzeka zostanie zatruta i zginie ostatnia
ryba — odkryjemy, ze nie mozna je$¢ pieniedzy.

(przystowie indianskie)
Drodzy Czytelnicy!

., Fotografia nie jest zwiazana z patrzeniem, lecz z czuciem.
Jezeli nie czujesz nic w tym, na co patrzysz, nigdy nie uda ci sie
sprawic, aby ludzie, patrzac na twoje zdjecia, cokolwiek odczu-
wali” — powiedziat kiedys brytyjski fotoreporter Don McCullin.
Fotografia w mediach dzisiaj przezywa kryzys. Redakcje
ograniczaja kupno zdje¢ z powoddéw finansowych, a w erze
telefonéw komdérkowych obraz jest tatwiejszy do uchwycenia
niz kiedykolwiek. Nie znaczy to jednak, ze wszyscy sa Swiet-
nymi fotografami. Wrecz przeciwnie. Dzieki technice wida¢ jak
na dtoni, kto jest tylko rzemieslnikiem, a kto mistrzem. Jako ze
telewizja to takze obraz, my w tym numerze chcemy na chwile
zatrzymac czas w kadrze za sprawa niezwyktych fotografii
Czestawa Czaplinskiego, artysty fotografa miedzynarodowe;
stawy. Jego prace towarzysza catemu Swiatu w waznych
wydarzeniach i utrwalaja niezwykte chwile i osoby. | o tym
rozmawiamy w szczerej rozmowie z artysta.

Obok obrazu mamy réwniez dzwiek. Bo niestety nie kaz-
da osoba moze zobaczy¢ piekno tego $wiata, ale nic nie stoi
na przeszkodzie, by tej grupie o nim opowiedzie¢. Jeszcze do
niedawna takie stowa jak audiodeskrypcja czy audiodeskryp-
tor niewiele méwity nawet w naszej branzy. Audiodeskrypcja
to werbalny opis tresci wizualnych, ktéry umozliwia odbiér
przez osoby z niepetnosprawnoscia wzroku tych informacji,
ktére przez pozostatych widzéw sa odbierane wytacznie za
pomoca tego zmystu, a audiodeskryptor to zupetnie nowy
zawdd. Dzisiaj takie udogodnienia coraz czesciej pojawiaja
sie w mediach. Mimo to nadawcy bronia sie rekami i nogami
przed wprowadzaniem na szeroka skale takich udogodnien,
bo pociaga to za soba oczywiscie koszty. Jednak w ciagu
najblizszych kilku lat prawie wszyscy nadawcy beda musieli
zmierzy¢ sie z tym tematem. My Panstwu zagadnienie przy-
blizamy i probujemy rozjasni¢ watpliwosci w tym zakresie.

Polscy producenci filmowi swieca tryumfy w ostatnich
latach. Notuja réwniez sukcesy w produkcjach o ktérych nie-
stety méwi sie duzo mniej. Z Agata Gorzadek, producentka
i scenografka, rozmawiamy o serialu dokumentalnym ,Wojna
i ja”, ktora z perspektywy najmtodszych ma pokaza¢, jak
drugiej wojny swiatowe] doswiadczaty dzieci z réznych euro-
pejskich krajow. Gtéwnymi bohaterami tego osmioodcinko-
wego serialu sa chtopcy i dziewczeta m.in. z Polski i Niemiec,
a opowiedziane w nim historie opieraja sie na pamietnikach
i biografiach dzieci z lat 1933-1945.

Naszym gosciem jest rowniez prof. Janusz Kawecki,
Cztonek Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, z ktérym rozma-
wiamy m.in. o sposobach finansowania mediéw publicznych,
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a takze o ich proponowanym ksztatcie. Z kolei w naszym
specjalnym raporcie pochylamy sie nad reklama telewizyjna
i pytamy ekspertow, czy warto siega¢ po mikrobudzety,
zwiaszcza w czasach, kiedy bloki reklamowe najwiekszych
nadawcédw wypetnione sa do ostatniej sekundy.

Wrzesien to takze czas startu najnowszych raméwek
telewizyjnych. Sprawdzilismy, jakie nowe produkcje i konty-
nuacje dobrze znanych formatéw pojawity sie w jesiennym
rozktadzie jazdy najwiekszych telewizji. Na naszych famach
pytamy réwniez szefow mniejszych stacji, czym chca zasko-
czy¢ widzéw w nowym sezonie.

A poniewaz tradycyjnie , TV Lider” pojawia jako patron
medialny Konferencji PIKE, przyjrzelismy sie zmianom na
rynku kablowym. Okazuje sie, ze juz wkrotce nowy uktad
sit moze wywrocic rynek do géry nogami. Nie zabrakto row-
niez czasu i miejsca na wazna rozmowe o rynku kablowym
z Jerzym Straszewskim, Prezesem Polskiej Izby Komunikacji
Elektronicznej. Tym razem poruszamy w niej m.in. kwestie
pomiaru ogladalnosci i technologii 5G. A to nie wszystko,
co przygotowalismy dla Panstwa w tym numerze naszego
magazynu.

Juz wkrotce spotkamy na Konferendji PIKE. Zycze wszyst-
kim uczestnikom tych wydarzen udanych rozméw, nawiaza-
nia ciekawych kontaktéw, wielu inspiracji i chwili relaksu.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Prezes i Redaktor Koordynator

Fot.: Czestaw Czaplinski



Z Czestawem Czaplinskim, artysta fotografem, dziennikarzem i autorem
filméw dokumentalnych, rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.
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Fot.: Beata Tyszkiewicz

w szczegolnych okolicznosciach



laczego zajat sie Pan

fotografia?

Tak naprawde to na

poczatku w centrum

mojego zaintereso-

wania byta entomolo-
gia, a tak naprawde odonatologia, czy-
li wazki. Juz w szkole Sredniej zajmowa-
tem sie tym tematem. Bytem cztonkiem
Miedzynarodowego Towarzystwa Odo-
natologicznego w Holandii. W latach 70.
bycie cztonkiem takiego stowarzysze-
nia wiazato sie z optatami cztonkowski-
mi, ktére nalezato pfaci¢ w dolarach. Jed-
nak gdy zarzad Towarzystwa dowiedziat
sie, ze jestem z Polski, to anulowali mi
te optate i zapisano mnie do stowarzy-
szenia. W mtodosci chciatem odkrywac
nowe gatunki wazek, ale jednoczesnie
Z tytu gtowy pojawiat sie temat fotografii.

Fotografia od poczatku lat 70. krecita
sie wokot mnie. Mieszkatem wtedy w to-
dzi i byto to wtedy takie miasto fotogra-
ficzno-filmowe. Pamietam pierwsze kon-
takty z ludZmi ze Szkoty Filmowej. Do-
brze zapamietatem prof. Kuznowicza,
ktéry przyniost mi gruba ksiege histo-
rii fotografii i dzieki temu mogtem zapo-
znac sie ze swiatem wybitnych fotogra-
fow. Pomyslatem sobie wtedy, ze ja ich
nigdy tu w Polsce nie poznam i ja musze
stad koniecznie wyjechad. Poza tym jesli-
bym zostat wtedy w Polsce, to krecitbym
sie wsrod teoretykdw, a z praktykami ni-
gdy nie bede miat do czynienia.

Co ciekawe, powodem wyjazdu do
Stanéw Zjednoczonych byto wygtosze-
nie w Kanadzie wyktadu o... wazkach.
Jednak w zamierzeniach po prostu wy-
siadtem w Nowym Jorku i nie poleciatem
dalej. Organizatorzy kilka razy przystali
mi listy, w ktérych pytali, co sie stato, ze
nie przyjechatem w 1979 roku i nie wy-
gtositem odczytu. A ja im nigdy nie napi-
satem, Ze nie miatem nawet takiego za-
miaru...

W 1979 roku na 42. ulicy w Nowym
Jorku napadto na mnie trzech czarnosko-
rych mezczyzn i zabrato mi sprzet foto-
graficzny, a pozostate pieniadze na zycie
wydatem na nowy aparat. To wydarzenie
postawito mnie w dramatycznej sytuacji
i musiatem sobie odpowiedzie¢ na pyta-
nie, czy ja potrafie zarobi¢ na moim zain-
teresowaniu w Nowym Jorku.

s 2y
- Tomasz Stanko
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Czestaw Czaplinski

Swiatowej stawy artysta fotograf, dziennikarz i autor filmow
dokumentalnych, urodzony w 1953 r. w todzi. Od 1979 r.
mieszka w Nowym Jorku i Warszawie.

Autor 42 albumow i ksigzek, a takze filmow dokumentalnych.
W ciggu 40 lat kariery fotografowat najbardziej znane
osobistosci ze Swiata biznesu, kultury, polityki, sportu. Zdjecia
Czaplinskiego publikowane byty na catym swiecie m.in.:

.The New York Times®, ,TIME", ,Vanity Fair", ,The Washington
Post”, ,Newsweek". Oprocz fotografii od wielu lat uprawia
dziennikarstwo, jest autorem kilkuset artykutow i reportazy
publikowanych w Ameryce i Polsce. Na koncie ma ponad

200 wystaw fotograficznych.

Prace Czaplinskiego znajdujg sie w zbiorach Library of
Congress w Waszyngtonie, New York Public Library, Muzeum
Narodowego w Warszawie i Wroctawiu, Muzeum Sztuki

w todzi, Biblioteki Narodowej w Warszawie i w wielu kolekcjach
prywatnych na catym swiecie.

Wielokrotnie nagradzany, m.in.: Srebrny Medal ,Zastuzony

Kulturze Gloria Artis” (2007), Odznaka Honorowa Ministerstwa
Spraw Zagranicznych ,Bene Merito” za dziatalnosc

wzmachiajgcg pozycje Polski na arenie miedzynarodowe).
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Jest Pan autorem wielu fotografii
znakomitych ludzi. Do kogo byto naj-
trudniej dotrzec¢ i zrobi¢ zdjecia?
Arystokratyczna $mietanka towarzyska
réznie wyglada. Gdy patrze na magazyn
.TV Lider” i widze Picassa na okfadce, to
przypomina mi sie jedna z pierwszych
retrospektywnych wystaw, jaka obej-
rzatem w Muzeum Modern Art w No-
wym Jorku. To byta wtasnie retrospek-
tywa tego artysty. Na tej wystawie zo-
baczytem jego kilka pierwszych genial-
nych rysunkéw, jak pieknie rysowat i ma-
lowat, a nastepnie abstrakcje, z ktérych
zastynat. Zrozumiatem wtedy, ze ludzie,
nie znajac artysty i jego wczesniejszych
dokonan, opowiadaja gtupoty, ze Picas-
so nie potrafi malowac.

Wtedy przyszta mi mysl, ze skoro arty-
sta juz nie zyje, to przeciez moge w jakis
sposob poruszy¢ temat malarza. | wzia-
tem wtedy na warsztat wszystkie osoby
zwigzane z artysta, m.in. Palome Picasso
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— jego corke, i Francoise Gilot, czyli jego
zone i rozsiatem wici po Nowym Jorku,
ze chce je sfotografowac. Oczywiscie nie
byto to tatwe, bo nie miatem zadnych re-
ferencji. Zadania nie utatwiato mi nawet
to, Ze zaraz po przeprowadzce poznatem
Jerzego Kosickiego, ktoéry znat wszyst-
kich i mnie z najwiekszymi tego $wiata
poznawat. Jednak spotkanie z Francoise
Gilot, czyli byta zona Picassa, zorganizo-
wata mi znajoma, ktéra zadzwonita z in-
formacja, ze przebywa ona w Nowym
Jorku i takze jest malarka. Zafascynowa-
ny Picassem, pojechatem pod wskazany
adres na Piatej Alei na l\/lanhattanie Gilot
juz wiedziata, ze przyjde i moge jej zro-
bi¢ fotografie. Drzwi otworzyta mi ele-
gancka filigranowa osoba. Wszedtem do
duzego pomieszczenia, a jej prace wisia-
ty na $cianach. Zdazytem sie o niej tyl-
ko tyle dowiedzie¢, Ze aktualnie byta
zong laureata Nagrody Nobla z zakre-
su medycyny. Juz wchodzac zaczatem ja

fotografowac i opowiadac¢ o tym moim
.nieszczesnym” zafascynowaniem Picas-
SO, a Ona zaczyna zapadac sie w sobie.
Po 20 minutach zwrdcita sie do mnie,
ze zrobitem juz tyle zdje¢, ze juz wystar-
czy. Podata mi reke i podprowadzita mnie
pod drzwi jakby chciata, zebym od razu
wyszedt. A na poczatku spotkania nasz
kontakt byt zupetnie inny.

Na szczescie na samym poczatku wi-
zyty Gilot wreczyta mi wizytowke. Wra-
cajac do domu zadzwonitem do przyja-
ciotki Ewy i zrelacjonowatem moja pra-
ce. Nie bytem pewny, co w zasadzie sie
na koncu wydarzyto, ze praktycznie mnie
na koniec wyprosita. Przyjacidtka wtedy
odpowiedziata mi, ze idac do bytej zony
malarza, dobrze bytoby pozna¢ ksiazke
jej autorstwa ,, My life with Picasso”, kto-
ra opowiada o bardzo toksycznym zwiaz-
ku z Picasso. | lepiej byto po prostu nie
moéwi¢ na temat artysty podczas spo-
tkania. Pomyslatem sobie, ze przegratem
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to spotkanie. Zrobitem kilka zdje¢, wto-
Zzytem w koperte z krétkim listem i jej
wystatem. Po kilku dniach otrzymatem
list zaadresowany od niej (zawsze mia-
tem zwyczaj otwiera¢ koperty z boku,
bo wiele kopert zaadresowanych od zna-
nych ludzi z podpisami sa po prostu cen-
ne). Wysypatem zawartos¢ tej koper-
ty i wyleciat mi czek na duza sume pie-
niedzy do banku, mimo ze ja nie prosi-
tem o pienigdze. W krétkim liscie napi-
sata, ze bardzo ucieszyty ja zdjecia, ktdre
jej zrobitem i Ze sa rewelacyjne. Podkre-
Slifa, Zze nie jest stodka idiotka, tylko po-
wazna osoba i dotychczas zupetnie ina-
czej ja wszyscy fotografowali. Zadeklaro-
wata, ze od tej pory bedzie korzystac tyl-
ko ze zdje¢, ktére jej wykonatem.

To wydarzenie otworzyto mi droge
do Palomy Picasso. Przed spotkaniem,
obejrzatem mndéstwo zdje¢ z nig w roli
gtéwnej, bo przeciez jako dziewczynke
juz ja fotografowali. W momencie, kiedy

www.tvlider.pl

ja fotografowatem w Tiffany (ona projek-
towata bizuterig), byta juz bardzo znana
i uznana projektantka. W koncu na spo-
tkanie przyszta niewysoka osoba, dale-
ka od tych pieknych zdje¢, ktére widzia-
tem setki razy. Zrobitem jej wiec naturali-
styczne zdjecia, ktore szybko wywotatem
i wystatem. Nastepnie dostatem od jej
prawnika list, Ze jesli te zdjecia sie gdzies
ukaza, to spotkamy sie w sadzie. Potem
druga sesja przebiegta juz zdecydowanie
lepiej. To sa czasem bardzo trudne tema-
ty i spotkania.

Mam w pamieci réwniez zdjecia Jana
Pawta Il z pierwszej pielgrzymki do Polski
w 1979 r. Jestem autorem stynnego zdje-
cia, kiedy to kardynat Stefan Wyszynski
idzie do Karola Woijtyty na ottarzu zbu-
dowanym przed Hotelem Europejskim
w Warszawie — jest taki zwyczaj, ze kto
podchodzi do Papieza, powinien uklek-
nac i ucatowac go w pierscien. Wyszyn-
ski prébuje to uczyni¢, ale Jan Pawet II

w podt kroku go tapie i nie daje mu tego
zrobi¢. W tamtym roku Muzeum Jana
Pawtfa Il i Prymasa Wyszynskiego kupi-
to ode mnie dwie kolekcje (z pierwszej
i trzeciej pielgrzymki).

Przypomina mi sie tez najnowsza hi-
storia, gdy przyjechatem w zesztym roku
do Polski. Otwieram gazete i czytam, ze
Donald Trump przylatuje do Polski i otrzy-
ma dwa prezenty od Prezydenta Polski —
szachy i serwis do kawy. Pomyslatem so-
bie, ze musze uratowac sytuacje. Wpisu-
je Donald Trump w swoim komputero-
wym archiwum i znajduje pierwsze zdje-
cie z 1985 roku. W 1983 roku Trump
zbudowat Trump Tower. W wiezowcu
bytem dwa lata pdZniej. Przygotowatem
10 zdje¢ i oprawitem w skore. Dotartem
do Kancelarii Prezydenta Dudy i moje
zdjecia staty sie gtéwnym prezentem dla
Prezydenta Donalda Trumpa. | tak od kil-
kudziesieciu lat te zdjecia kraza i wyko-
rzystywane sa w roznych momentach.
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Z perspektywy czasu patrze rowniez
na moja pierwsza olbrzymia wystawe
w 1989 roku. W warszawskiej Galerii Na-
rodowe] Zachecie znalaztem takie zdje-
cie, gdzie na $cianie wisi portret Trumpa,
a obok stoi Eryk Lipinski i oglada to zdje-
cie. Taki obraz nabiera juz zupetnie inne-
go charakteru.

Pamietam, gdy w 1981 roku robitem
pierwsza wystawe. Wszyscy mi wtedy
mowili, ze napisatem gtupote, ktéra ni-
gdy sie nie sprawdzi w moim zyciu, a na-
pisatem, ze mnie najbardziej w fotogra-
fii zalezato na tym, by moje zdjecia po
$mierci portretowanej osoby ja reprezen-
towaty i zeby ta osoba byta znana z mo-
ich zdje¢. Napisatem to jako dwudzie-
stoletni chtopak. Zdjecie Ryszarda Kapu-
Scinskiego, z ktoérym sie zaprzyjaznitem,
dzieki portretowi, ktéry mu zrobitem
w 1986 roku w Nowym Jorku, ktére bez
jego wiedzy kupito wielkie wydawnictwo
na oktadke jego ksiazki — potaczyto nas.
Zdjecie sprzedatem kilkaset razy. Mimo
tego, ze ludzie moéwili, jak moge robi¢
zdjecie Kapuscinskiego z obcieta gtowa.

Czestaw Czaplj

s’rode.k i méwi: Prosze panstwa
\c/:;fowneklem, ale chciatby, z'eby’
szy’scy rykneli Smiechem. Lub

#Wywiad .

Co Pan kocha?

Zycie.

Co Pan lubij?

Robié to, co chce.

Co Pan Szanuje?

Uczciwogg prawde.

Czego Pan nie chce?
Nie chce by¢ oszukiwany i ok#amywany
O co Pan nie dba? |

Nie moge powiedzieg, ;
_ Ziec, ze nie ieni
one moim gtéwnym zajeciem.dbarn o pien

Czego Pan w 2yciu nie Chce?

qdze, ale nje sg

Nie chciatbym i nie robie tego, Czego nie lubig

Co nosij Pan w sercu?

y I
ZC.
w y

Z czego Pan Zartuje?

Donald Trump
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A wszyscy wciaz chca wtasnie to zdjecie
ode mnie.

Moja indywidualna wystawa ,Twa-
rza w twarz” odbyta sie w Galerii Naro-
dowej Zacheta w Warszawie w 1989 r,,
w ramach obchodéw 150-lecia fotogra-
fii. Rok 1839 uznawany jest za date wy-
nalezienia fotografii. Wtedy to Francuz
Louis Jacques Daguerre przedstawit Aka-
demii Francuskiej zdjecia fotograficzne,
tzw. dagerotypy, a w tym samym roku
angielski uczony William Henry Fox Tal-
bot pracowat nad tworzeniem obrazéw
przez swiatto, ktére w 1839 r. John Her-
schel nazwat fotografia.

Historia tej wystawy jest nastepuja-
ca. Dyrektorem Zachety byt wtedy Mie-
czystaw Ptasnik. Kiedy w 1988 roku
przybytem do Polski, poszedtem do nie-
go i powiedziatem, Ze przyleciatem z No-
wego Jorku i ze mam ze soba portfolio.
Po przejrzeniu zdje¢ Ptasnik powiedziat:
,Podobaja mi sig, ale jesli Pan mysli, Zze to
ja decyduje o wystawie, to grubo sie Pan
myli. Musze p6j$¢ do Komitetu Central-
nego i za tydziert dam Panu odpowiedz".
Powrdcitem do niego za tydzien, a on
mowi do mnie tak: , Nie byli zachwyceni,
ale kiedy im powiedziatem, ze wiem od
Pana, ze na otwarciu bedzie ambasador
USA, to zrobito sie niezrecznie, tym bar-
dziej, ze posiada Pan amerykanskie oby-
watelstwo. Byto naprawde Zle. Ale na
koniec powiedzieli, ze to ja mam podjac

decyzje. Wiec podjatem: Robimy wysta-
we!”. No i wziat cata odpowiedzialnos¢
za wystawe na siebie.

Na wernisaz przyjechata Nina Teren-
tiew z ekipa z TVP, Zzeby nakreci¢ krot-
ki materiat z otwarcia. Zreszta jej portret
znalazt sie na wystawie. Na wydarzeniu
znalazta sie cata éwczesna $mietanka to-
warzyska, m.in.: Daniel Passent, Aleksan-
der Bardini, Eryk Lipinski, Artur Sandau-
er, Nina Andrycz, Jerzy Ficowski, Szymon
Szurmiej, Artur Miedzyrzecki, Irena Dzie-
dzic... Nina Terentiew zrobita wéwczas
pierwszy film o mnie pt.: ,Wernisaz Cze-
stawa Czaplinskiego w Zachecie” (TVP
1989, rez. Nina Terentiew). Miata dobra
reke, bo pdézniej powstato kilkanascie fil-
mow

A jak zachowuja sie gwiazdy cele-
bryci?

Ja ich inaczej fotografuje. Kiedy celebry-
ci sa fotografowani na tzw. $ciance, ja ni-
gdy tam zdje¢ nie robie. To nie jest te-
mat, ktdéry mnie interesuje. Oni sie zaj-
muja na sciankach soba. To nie jest moja
bajka.

A ktoére zdjecie cenisz sobie najbar-
dziej?

W moim portfolio jest juz blisko milion
zdje¢. Nie jest tatwo odpowiedzie¢ na
takie pytanie. Nie mozna wyrézni¢ tyl-
ko jednego zdjecia, bowiem wszystko

Ryszard Kapuscinski

#Wywiad B

zalezy od dnia, miejsca i okolicznosci.
Jednej fotografii nie sposob wybrac.

Wielkiej wartosci fotografie nabiera-
ja w szczegolnych okolicznosciach, gdy
kto$ umiera, jak ostatnio, np. Tomasz
Stanko. Przypomina mi sie cata histo-
ria zwigzana z jego osoba. Wyszukuje
w pamieci zdjecia z jego udziatem. Stan-
ko grat na trabce podczas mojej wysta-
wy, kiedy uczcitem rocznice zamachu
.September 11" w Nowym Jorku. Zorga-
nizowatem wtedy wystawe w Muzeum
Narodowym w Warszawie, pod patro-
natem Prezydenta RP. | przypomina mi
sie zdjecie, gdzie on stoi odwrocony ty-
tem i widac cata jego postac od tytu. Mu-
zyk trzyma trabke i nawet nie ma potrze-
by ujrzenia twarzy, bo mamy jasnos¢, kto
jest na zdjeciu. Pamietam jak do Nowego
Jorku Stanko przyjezdzat i mowit: ,Cze-
staw, ja tak marze mie¢ mate mieszkanko
w tym miescie, zebym mogt wyjsc i by¢
na Broadwayu”. Stanko finalnie zrealizo-
wat swoje marzenie. Jak kto$ umiera lub
cos sie dzieje wokot danej osoby, to przy-
chodza mi wspomnienia.

W moim archiwum mam ogrom-
ne ilosci prywatnych zdje¢. Powiedziat-
bym nawet, Zze az 80 proc. moich fo-
tografii nie bedzie pokazywanych pu-
blicznie, byty zrobione na okreslone
zamoéwienie i mogtyby wywota¢ po-
wazne skandale. W 1985 roku moj
mistrz przedwojenny, Benedykt Jerzy
Dorys, jeden z najlepszych i najdroz-
szych fotograféw, powiedziat mi pod-
czas spotkania w jego mieszkaniu na
Nowym Swiecie w Warszawie, ze bar-
dzo lubi to co robig, ale doradzit mi, ze-
bym zrobit doktadnie to co on. Zasuge-
rowat mi, zebym byt najdrozszy. Zapy-
tatem wiec mistrza, jak to zrobi¢, a on
odpowiedziat, ze w gruncie rzeczy to
bardzo proste zadanie i ze wystarczy,
zebym zobaczyt, ile biora inne osoby za
zdjecie i zebym to przynajmniej przez
10 przemnozyt. Postuchatem jego rady.
Wtedy wszyscy sie ode mnie jak jeden
maz odwrdcili, twierdzac, ze Czaplin-
ski zwariowat. Ale juz za dwa-trzy lala
nie przyjezdzatem do Polski, tylko na
Sardynie do Porto Cervo, gdzie spedza-
li wakacje najbogatsi.

Dzigkuje za rozmowe.
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Fot.: archiwum autorki
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MLODZI WIDZOWIE

TO NIEZWYKLE WYMAGAJACA GRUPA

Nagrode dla najlepszego dzieciece-
go programu dokumentalnego na
Niemieckim Festiwalu Mediow dla
Dzieci GOLDENER SPATZ otrzymat je-
den z o$miu odcinkéw serialu ,,Woj-
naila”. Prestizowa nagroda trafita do
serialu bedacego polska koprodukcja
i wspottworzonego przez polskich ar-
tystéw. Sprébujmy na poczatek przy-
blizy¢ produkcje naszym Czytelnikom.
Wojna i ja” to dokumentalny serial tele-
wizyjny, a zarazem pierwsza produkcja,
ktéra z perspektywy najmtodszych poka-
ze, jak drugiej wojny swiatowej doswiad-
czaty dzieci z réznych europejskich krajow.
Gtéwnymi bohaterami tego o$mioodcin-
kowego serialu sa chtopcy i dziewczeta
z Francji, Wielkiej Brytanii, Rosji, Norwegii,
Czech, Polski i Niemiec, a opowiedziane
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Z Agata Gorzadek, producentka i scenografka

serialu ,,Wojna i ja”, wspoétzatozycielka TOTO Studio,
rozmawiat Jakub Wajdzik.

AGATA GORZADEK

Wspoétzatozycielka TOTO Studio, autorka krétkometrazowych filmoéw
animowanych i teledyskéw. Wyktadowca w Akademii Sztuk Pigknych
im. Wtadystawa Strzeminskiego w kodzi na Wydziale Sztuk Wizualnych
— pracownia filmu lalkowego. Pracowata jako drugi rezyser i gtéwny
scenograf przy krétkich filmach animowanych i serialach, zajmujac sie
projektowaniem, nadzorem artystycznym, a takze koordynacjg pracy
na planie oraz organizacjg dziatan poszczegélnych pionéw. Wspotpra-
cowata z takimi studiami filmowymi jak Se-Ma-For Produkcja Filmowa,
Breakthru Films, Studio Filméw Animowanych Trefl, Animoon, Camera
Cagliostro, Opus Film. Obecnie wspétpracuje rowniez z Mariuszem Wil-
czynskim przy petnometrazowym filmie rysunkowym ,Zabij to i wyjedz

w nim historie opieraja sie na pamietni-
kach i biografiach dzieci z lat 1933-1945.

Tym, co wyréznia serial ,Wojna
i ja”, jest niezwykle ciekawy sposob
opowiadania historii: poprzez potacze-
nie zdje¢ aktorskich (live-action) z ma-
teriatami archiwalnymi oraz zdjeciami
efektowymi na makietach, gdzie za-
miast aktoréw obserwujemy mate fi-
gurki. Dzieki ptynnym przejsciom po-
miedzy poszczegdlnymi scenami serial
utrzymuje uwage widza od samego po-
czatku do konca.

Nagroda jest nietypowa, bo przyzna-
ty ja dzieci w wieku od 9 do 13 lat. Czy
trudny temat (i niepopularny), jakim
jest wojna, mozna zrozumiale i cieka-
wie przedstawi¢ mtodemu pokoleniu?

(Tvllider|

z tego miasta” jako jeden z wiodacych animatoréw 2D.

Otrzymana w Niemczech nagroda poka-
zuje, ze jest to mozliwe. Co wiecej, oka-
zuje sie, ze dzieci w tym wieku sa bardzo
ciekawe minionych czaséw i chca zdoby-
wac wiedze na ich temat. Trzeba jedno-
czesnie pamieta¢, ze widzowie w wie-
ku 9-13 lat to niezwykle wymagajaca
grupa — bombardowana réznymi bodz-
cami, gdy jest znudzona, btyskawicz-
nie przestanie oglada¢ program. Atutem
serialu ,Wojna i ja” jest fakt, ze o woj-
nie opowiada poprzez losy dzieci, z kt6-
rymi mtodzi widzowie w pewnym stop-
niu moga sie identyfikowac. Roéwniez
forma filmu okazuje sie atrakcyjna —
ze  szczegblnym  zainteresowaniem
w trakcie dotychczasowych pokazéw
serialu spotykata sie zwilaszcza czes¢
realizowana na makietach.

www.tvlider.pl



Serial ,Wojna i ja” byt realizowany
przy polskim udziale. Jaki byt wktad
Polakéw w produkcje?

Faktycznie, wktad polskich twdrcow
w produkcje serialu byt bardzo duzy. To
Polacy, gtéwnie tddzcy artysci, stworzy-
li wszystkie dekoracje i figurki do zdjec
efektowych na makietach, a takze od-
powiadali za ich rejestracje w Centrum
Technologii Audiowizualnych we Wro-
ctawiu. Nasza rola byto stworzenie mi-
niaturowej wersji $wiata pokazywanego
w serialu w czesci aktorskiej, a wiec mi-
niaturowych modeli fiordéw norweskich,

o

.

" ZAMIAST AKTOROW W PRODUKCJI WYSTEPUJA MALE FIGURKI
' L.

Nasza rolg byto stworzenie miniaturowej

wersji Swiata pokazywanego w serialu

w czesci aktorskiej, a wiec miniaturowych
modeli fiordéw norweskich, portu w Szkocji,
getta w Czestochowie i Auschwitz, a nawet
stepu w Kazachstanie, oraz dziesiatek figurek

w réznych skalach.
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portu w Szkocji, getta w Czestochowie i Auschwitz, a nawet
stepu w Kazachstanie, oraz dziesiatek figurek w réznych ska-
lach. Najwieksze z nich (w skali 1:16) to miniatury postaci wy-
stepujacych w zdjeciach aktorskich: bohaterowie odcinka. Two-
rzac je, musieliSmy zwraca¢ ogromna uwage na detale, tak aby
przejscie filmu ze zdjec¢ z aktorami do zdje¢ na makietach byto
jak najbardziej ptynne i aby widz mégt btyskawicznie zoriento-
wac sie, kogo i co widzi w miniaturowym Swiecie. Z kolei we
wroctawskim studio zarejestrowalismy zdjecia — wykorzystu-
jac efekty pirotechniczne, sztuczny $nieg, zmienne os$wietlenie
— odwzorowalismy dziatania wojenne, naloty bombowe i inne
sceny, ktére odegrane przez aktoréw mogtyby dla mtodych wi-
dzow stac sie zbyt brutalne.

Jak doszto do polskiej czesci produkgji?

Gtéwny producent serialu — LOOKS Film — kilka lat wcze-
Sniej wspotpracowat juz z polskimi tworcami przy produk-
¢ji podobnego serialu, dotyczacego jednak | wojny swiatowej.




|

Polscy artysci zajmujacy sie rze

filmowym sa bardzo cenieni w mlgdzynarodowym
srodowisku — za wysoka jakos¢ pracy, dbatos¢

o detale, umiejetnosci oraz doswiadczenie

w miedzynarodowych produkcjach
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Wspotpraca ta byta dla niego na tyle
satysfakcjonujaca, ze zdecydowat sie ja
powtorzy¢. Polscy artysci zajmujacy sie
rzemiostem filmowym sa bardzo cenie-
ni w miedzynarodowym srodowisku —
za wysoka jakos¢ pracy, dbatos¢ o de-
tale, umiejetnosci oraz doswiadczenie
w miedzynarodowych produkcjach. Co
wazne, praca polskiej ekipy miata cha-
rakter twérczy — jako scenografka se-
rialu miatam wptyw na ostateczny wy-
glad makiet i figurek, rowniez podczas
realizacji zdje¢ obecny na planie rezy-
ser serialu Matthias Zirzow byt otwar-
ty na sugestie operatorskie Jana Paw-
fa Trzaski. A sam projekt wydat nam sie
od poczatku na tyle wyjatkowy, ze jako
TOTO Studio podjelismy decyzje o wta-
czeniu sie w jego realizacje w charak-
terze polskiego producenta. Przy okazji
warto podkresli¢ wsparcie, jakie serial
otrzymat od innych polskich podmio-
tow: ,ECT £6dZ — Miasto Kultury” do-
finansowato produkcje kwota 70 tys. zt
netto, Centrum Technologii Audiowizu-
alnych z Wroctawia udostepnito prze-
strzenie swojego studia, sprzet i pra-
cownikéw, zas toédzka firma MOMAKIN
petnita role producenta wykonawczego
i jest polskim dystrybutorem serialu.

To w todzi powstaty figurki, makie-
ty i miniaturowe modele wykorzy-
stane w serialu, a we Wroctawiu zo-
staty zarejestrowane zdjecia efek-
towe z ich uzyciem. Naszg prace
w tym zakresie docenia juz Europa?
Docenia nie tylko Europa, ale i swiat.
W ciagu ostatnich miesiecy polscy ar-
tysci zbudowali lalki animacyjne do fil-
mu ,Wyspa Pséw” Wesa Andersona,

#Wywiad B

stowenskiego serialu dla dzieci ,Koyaa”
(rez. Kolja Saksida) i sa w trakcie reali-
zaqji lalek do petnometrazowego filmu
LInzomnia” (rez. Luis Tellez) powsta-
jacego w... Meksyku. Polscy animato-
rzy lalkowi biora takze udziat w realiza-
¢ji coraz wiekszej liczby Swiatowej kla-
sy produkcji. Mysle, ze zaangazowanie
polskich twoércow zajmujacych sie re-
kodzietem filmowym w miedzynarodo-
we projekty bedzie z roku na rok ro-
sto. Wiem, ze MOMAKIN nad tym in-
tensywnie pracuje.

Co byto najwiekszym wyzwaniem
podczas produkgji?

Najwieksze wyzwanie catej produkgji
serialu stanowito zapewnienie ptynne-
go przejscia miedzy scenami aktorski-
mi a zdjeciami na makietach. Te drugie
musiaty zostac zrealizowane w taki spo-
sob, aby widz mogt btyskawicznie od-
nalez¢ sie w sytuacji i wiedziat, kogo
i w jakim otoczeniu obserwuje. Stad
nasza ogromna dbatos¢ o jak najwier-
niejsze odwzorowanie przez modele
i figurki filmowych lokacji i bohateréw.
Co wiecej, nasza praca w Polsce mo-
gta rozpoczac sie dopiero po zakoricze-
niu zdje¢ aktorskich — musielismy wiec
pracowac w sposoéb niezwykle zdyscy-
plinowany, aby dotrzyma¢ uzgodnio-
nych terminéw produkgji. Na szczescie
wszystko sie udato i efekt finalny na-
szych prac jest wiecej niz satysfakcjo-
nujacy.

Kiedy mozemy spodziewac sie pol-
skiej premiery serialu?

Rozmowy z polskimi nadawcami wciaz
trwaja i niestety jeszcze nie moge

Nasza praca w Polsce mogta rozpoczac¢ sie
dopiero po zakonczeniu zdjeé aktorskich

— musieliSmy wiec pracowaé w sposob
niezwykle zdyscyplinowany, aby dotrzyma¢é

uzgodnionych terminéw produkcji
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podac daty polskiej telewizyjnej premiery
serialu. Jednak juz wkrétce bedzie okazja
do tego, aby obejrze¢ jeden odcinek se-
rialu ,Wojnaija”. W sobote, 13 pazdzier-
nika, w ramach Festiwalu Animacji LAL.
KA w todzi odbedzie sie bowiem uroczy-
sta premiera serialu z udziatem polskiej
ekipy zaangazowanej w jego produkcje.
Natomiast w listopadzie serial beda mo-
gli obejrze¢ widzowie w Niemczech (po-
kaze go stacja SWR). Do tej pory prawa
do telewizyjnej emisji serialu zakupito juz
kilkanascie europejskich stacji telewizyj-
nych.

Nietypowe dla produkgji jest to, ze kaz-
dy odcinek serialu to potaczenie zdjec
aktorskich z materiatami archiwalnymi
oraz zdjeciami efektowymi na makie-
tach. To dos¢ innowacyjna forma...
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Pierwszy raz taka forma zostata wyko-
rzystana kilka lat temu w realizacji seria-
lu pokazujacego z perspektywy dzieci
czasy | wojny Swiatowej. Jednak woéw-
czas zdjecia na makietach nie byty po-
wigzane bezposrednio ze scenami ak-
torskim, a stuzyty raczej do pokazania
zmieniajacej sie sytuacji geopolitycz-
nej czy tez dziatarn wojennych. W seria-
lu ,Wojna i ja” zdjecia na makietach
zyskaty na znaczeniu. Zaleta takiej for-
my realizacji serialu jest to, ze pozwala
nam na nieepatowanie przemoca i nie
wywotuje ona u mtodych widzéw nie-
pozadanych, zbyt silnych emocji. | cho¢
dzieci ogladaja sceny pokazujace obdz
koncentracyjny, getto, czy tez bombar-
dowanie miasta, to maja poczucie, ze
im samym nic nie grozi. To daje im czas
i dystans niezbedny do zrozumienia

tego, co pokazuje serial. A moéwi on
w koncu o bardzo waznych i wcigz ak-
tualnych kwestiach.

.Wojnaija” to miedzynarodowa ko-
produkcja. Po pierwszych sukcesach
filmu sa juz pomysty na kolejne pro-
dukcje?

Serial ,Wojna i ja" otrzymat nie tylko
nagrode w Niemczech, ale takze Srebr-
na Walkirie na odbywajacym sie w Pol-
sce Festiwalu Filmow Historycznych i Wo-
jennych ,Walkirie Filmowe". Wspotpraca
z niemieckim producentem byta bardzo
udana i rozmawiamy o kolejnych wspdl-
nych przedsiewzieciach. Jednak jest
jeszcze zbyt wczesnie, aby informowacd
o konkretach.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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Power TV nadaje juz w Czechach i na Slowacji

Punktualnie o godzinie 00:00 1 sierpnia br. wystartowata lokalna, czeska wersja Power TV.
Kanat bedzie dostepny w Czechach i na Stowacji.

Power TV jest transmitowany na terenie Czech poprzez multipleks RS8. Kanat FTA po-
jawit si¢ tez na satelicie Astra 23.5E i jest dostepny na platformie Skylink. W kabléwkach
pojawi si¢ wersja HD.

Przypomnijmy, ze 10 kwietnia br. dziatalno$¢ rozpoczeta filia Michat Winnicki Entertainment pod nazwa MWE Ne-
tworks International s.r.0. z siedzibg w Pradze. Zadaniem nowo powotanego podmiotu jest nadawanie oraz dystrybucja
kanatow telewizyjnych nalezacych do portfolio MWE, a w szczegolnosci stacji Power TV HD, Adventure HD oraz Top Kids
HD. /KW/

. S

Fot.: materiaty prasowe J
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Polsat JimJam z nowym logo

Kanat POLSAT JimJam wprowadzit nowe logo, ktére ma podkreslaé
oferte programowg obfitujacg w serie, ktorych celem jest nauka poprzez za-
bawe¢. Wprowadzona zostala takze nowa identyfikacja wizualna wzbogaco-
na o sympatyczne postaci, bedace wizytowkami kanatu. Calo$¢ zmian maja
odzwierciedla¢ nowe propozycje w ramoéwce, w tym specjalny cykl edukacyjny ,,Baw si¢ z nami i ucz si¢
swiata”. Odswiezona identyfikacja wizualna zostata wprowadzona od 1 sierpnia we wszystkich 100 krajach,
w ktorych obecnie dostgpny jest kanal JimJam, w tym dla POLSAT JimJam w Polsce.

Projekt odswiezonej identyfikacji wizualnej kanatu POLSAT JimJam zostal wybrany podczas migdzyna-
rodowego przetargu, w ktérym wzieto udzial dziewig¢ agencji z pigciu krajow. Propozycje, ktére przeszty
wstepna selekcje, zostaly poddane ocenie dzieci w wieku 25 lat. Zwycigski projekt zostat wybrany jedno-
gloénie.

Przetarg wygrata londynska agencja Wiedemann Lampe, ktorej zakres prac zawieral odswiezone logo,
nowe postaci reprezentujace kanat POLSAT JimJam, barwne grafiki oraz seri¢ nowych plansz i materialow
wideo skladajacych si¢ na identyfikacje wizualng kanatu.

Zmiana wizualna ma odzwierciedla¢ oferte programowa POLSAT JimJam. Serie emitowane na kanale
tacza w sobie elementy nauki oraz zabawy, realizujac cel uczenia si¢ przez zabawe. Logo dzigki zmianom
ma stac si¢ bardziej zywe i przejrzyste, a litery ,,J” z nazwy JimJam zmienily si¢ w Jima i Jama, dwie sym-
patyczne i gotowe do zabawy postaci, ktorym zawsze towarzyszy Gwiazdka. W krotkich filmach promo-
cyjnych Jim, Jam i Gwiazdka sg pokazywane w zabawnych sytuacjach, takich jak granie na instrumentach,
budowanie zamku z piasku czy robienie baniek mydlanych w wannie, a wszystko to reprezentuje cieckawos¢
$wiata i bogatg wyobrazni¢ przedszkolakow.

Odswiezona identyfikacja wizualna kanatu to nie jedyna zmiana wprowadzona przez POLSAT JimJam.
Stanowi ona zwienczenie rozpoczgtego na poczatku 2018 r. kompleksowego procesu modyfikacji ramowki,
regularnie uzupelnianej o programy edukacyjne. Trzon ramowki stanowig krotkie programy tgczace ele-
menty edukacyjne i rozrywkowe — serie te skupione sg wokot specjalnego cyklu ,,Baw si¢ z nami i ucz si¢
Swiata”.

W ods$wiezonej ramédwce oprocz cyklu edukacyjnego znajduja si¢ takze flagowe produkcje, takie jak: ,,Sta-
cyjkowo”, ,,My Little Pony: Przyjazn to magia”, ,,Popelki”, ,,Ptys$ i Bil”, ,,Ranger Rob” i ,,Strazak Sam”. /PC/

Fot.: materialy prasowe J
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BBC First zastapi BBC HD

26 pazdziernika br. BBC First, kolejna marka premium z portfolio BBC Studios, zadebiutu- B]B]
je w Polsce jako kanat linearny poswigcony brytyjskim serialom.

Kanat BBC First, ktory bedzie wzbogacony o napisy w jezyku polskim i angielskim,
zastagpi BBC HD i znajdzie si¢ w ofercie platform DTH, telewizji kablowych i operatow
IPTV u boku obecnych juz na polskim rynku kanatéw: BBC Brit, BBC Earth, BBC Lifestyle, CBeebies i BBC
World News.

BBC First, ktory do tej pory byl udostepniony w Australii, RPA, Beneluksie i na Bliskim Wschodzie, jest adreso-
wany do publicznosci poszukujacej oryginalnych, innowacyjnych brytyjskich seriali typu premium.

Kanat zadebiutuje serig uznanych tytuléw, w tym po raz pierwszy dostepnym w Polsce nagrodzonym nagroda
BAFTA serialem ,,Broken” z udzialem Seana Beana (,,Gra o tron”), ktory wcieli sie w role katolickiego ksiedza prze-
sladowanego przez wiasng przesztos¢. Wsrod pozostatych pozycji znajduje si¢ nominowany do nagrody BAFTA
serial kryminalny ,,Unforgotten”, w ktorym Nicola Walker (,,River”, ,,Collateral”) jako detektyw policji odkrywa
szokujace i gleboko skrywane tajemnice oraz walczy o sprawiedliwos¢ dla ofiary dawno zamknigtej — cho¢ nieroz-
wiklanej — sprawy. W ramowce znajdzie si¢ takze oparta na prawdziwej historii miniseria ,,In Plain Sight”, opowia-
dajaca o probie schwytania seryjnego mordercy i gwalciciela, ktory terroryzowat Wielka Brytanie w latach 50., oraz
osadzony w Tanzanii serial ,,The Kettering Incident” — mroczna i tajemnicza opowies¢ z elementami science fiction
z Elizabeth Debicki w roli gtéwnej (,,Nocny recepcjonista’). Na BBC First zagosci tez najnowszy sezon ,,Doktora
Who” z Jodie Whittaker w roli glowne;.

— Seriale zdominowaly dzisiejsza popkulture, budzac czgstokro¢ wiecej dyskusji i emocji niz kino. Te brytyjskie
zawsze wyrdznialy sie na tle innych produkcji, a dzi$ dzieki utalentowanym tworcom i aktorom sa jednymi z naj-
lepszych i najbardziej nagradzanych na $wiecie. Stopniowe zwigkszanie ich liczby w ofercie BBC HD wplyneto na
znaczny wzrost zainteresowania widzow kanatem; po rebrandingu na BBC First bedziemy w stanie jeszcze bardziej
wyjs¢ naprzeciw ich oczekiwaniom. Tym bardziej, ze do wszystkich propozycji udostepnimy zardéwno polskie, jak
1 angielskie napisy, ktore widzowie bardzo doceniaja — mowi Jacek Koskowski, GM & VP BBC Studios w Polsce.

BBC First zaoferuje widzom zaréwno premiery nowych produkcji, jak i nowe sezony znanych seriali, np. ,,0j-
ciec Brown” czy ,,Smier¢ pod palmami”. W ofercie nie zabraknie tez miejsca dla pozycji przeznaczonych dla catej
L rodziny, jak ,,The Durrells”, ,,Nasze Zoo” czy ,,Sinbad”. /KW/
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INEA stadion w miejsce Lech TV Z
30 czerwca br. wygasta umowa mig¢dzy INEA a KKS Lech Poznan, na f§
mocy ktorej INEA produkowata pierwsza w Polsce telewizje klubowa INEA STADION g
— Lech TV. W zwigzku z zakonczeniem wspotpracy INEA z KKS Lech 2
Poznan, kanat klubowy Lech TV zmienit swojg nazwe¢ na INEA stadion. Program nadal ma mie¢ sporto-
wy format, ale jego tematyka skupi si¢ jednak wokot najwazniejszych lokalnych wydarzen sportowych.

— INEA stadion to propozycja dla naszych klientow, ktorzy sg nie tylko kibicami poznanskiego Kole-
jorza, ale dopinguja takze lokalne druzyny sportowe. W ramowce pojawig si¢ wigc m.in. mecze zuzlowe,
relacje z masowych imprez biegowych czy tez rowerowych — mowi Michat Bartkowiak, Cztonek Zarzadu
INEA S.A.

Kanat INEA stadion jest dostepny w ofercie INEA od 1 lipca. Za jego produkcje odpowiada nalezaca
do Grupy INEA spotka WTK, bedaca jednoczesnie producentem kanatu WTK oraz wiascicielem portalu
e-poznan.pl. /EBA/

\, J
www.tvlider.pl 23



KONCENTRACJA KAPITAEU W MEDIACH MA ISTOTNY WPLYW NA

BRAK PLURALIZMU
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Z prof. Januszem Kaweckim, Czionkiem Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji, rozmawiala Ewa Brycko-Andruszczyszyn.
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Jest Pan profesorem nauk technicznych.
Skad wzieto sie zainteresowanie sekto-
rem mediéw?

Moje zaangazowanie w mediach trwa juz
od wielu lat. Poczatkowo traktowatem to
jako uzupetnienie mego zaangazowania
w zawodzie i w nauce. Jeszcze podczas stu-
diéw uczestniczytem w pracy zespotdw re-
dakcyjnych  wydawnictw  okazjonalnych.
Potem bytem w redakcjach czasopism na-
ukowych, a nawet — gdy rozluzniony zostat
w Polsce gorset prawny — dziatatem w ze-
spole wydawcéw oraz w redakcjach cza-
sopism o profilu spoteczno-religijnym. Nie-
dawno minety 23 lata od podjecia przeze
mnie statej — jako wolontariusz — wsptpra-
cy z Radiem Maryja i troche krotszej z TV
Trwam. Przez lata, kazdego tygodnia, przy-
gotowywatem tam autorskie audycje. Po-
znatem wtedy media elektroniczne i to od
strony nadawcy. Dodam jeszcze, ze od kilku
kadendji wspomagatem niektérych parla-
mentarzystéw, przygotowujac swoje oceny
corocznych sprawozdan KRRIT. A od dwdch
lat moge, po zakonczeniu mojego zaanga-
Zowania zawodowego i naukowego w Po-
litechnice Krakowskiej, nie tylko ogladac
dziatalnos¢ KRRIT od wewnatrz, ale rowniez
te dziatalno$¢ wspottworzyc.

Jednym z wieloletnich problemoéw kaz-
dej kadencji Rady jest nieuporzadkowa-
ne finansowanie mediéw publicznych.
KRRIiT nie ma mocy sprawczej w tej
kwestii, ale czesto cztonkowie zabieraja
gtos w tej sprawie. Jak zatem zapewni¢
im godziwe funkcjonowanie?

Wystepuja ré6zne modele finansowania me-
diéw publicznych. W Polsce przyjeto, iz

JANUSZ KAWECKI

Zrédtem finansowania sa opfaty abonamen-
towe. Z uptywem czasu okazywato sie, ze
Zrédto to nie jest wystarczajace do pokry-
cia kosztow dziatalnosci misyjnej tych me-
diow. Wsréd znaczacych czynnikéw dopro-
wadzajacych do takiej sytuacji trzeba tu wy-
mieni¢ dwa:

— powiekszanie przez ustawodaw-
ce w kolejnych latach podczas nowelizacji
ustawy abonamentowe] liczby uprawnio-
nych do zwolnienia z wnoszenia optat,

— nieodpowiedzialne wypowiedzi pu-
bliczne niektérych politykéw zachecajacych
do rezygnowania z pfacenia abonamentu.

Ten pierwszy czynnik doprowadzit do
sytuacji, w ktérej obecnie potowa gospo-
darstw domowych z zarejestrowanymi od-
biornikami jest ustawowo zwolniona z pta-
cenia abonamentu. O wptywie drugiego
z czynnikdw na kwoty uzyskane z optat
abonamentowych $wiadcza zestawienia
podawane w corocznych sprawozdaniach
KRRIT. Wida¢, jak po wypowiedzi Donalda
Tuska z koricem 2007 roku nastapito zna-
czace, bo 0 50 proc. poprzedniej kwoty, ob-
nizenie wptywdw abonamentowych,

To wszystko powoduje, iz kwoty prze-
kazywane mediom publicznym  tylko
w czesci (30 proc. w TVP i okoto 80 proc.
w rozgtosniach) pokrywaja ich koszty. Za-
rzadzajacy tymi mediami musza starac sie
0 pozyskanie dodatkowych wptywéw, np.
z reklam, sponsoringu itp. Pierwszy raz,
w ubiegtym roku, z nadwyzki budzeto-
wej zostata mediom publicznym przeka-
zana rekompensata za zwolnionych z pta-
cenia abonamentu i w czesci zastata ona
zuzyta na pokrycie kosztow w 2017 r.,
a w pozostatej czesci — w roku biezacym.

#Wywiad B

Jak z tych informacji wynika, KRRIT nie ma
mocy sprawczej, aby nadawcom publicz-
nym przekaza¢ kwoty wystarczajace na
pokrycie petnych kosztow. W odpowiedzi
na Pani pytanie o zapewnienie funduszy
na godziwe funkcjonowanie mediéw pu-
blicznych odpowiem tak: mozna rozwazy¢
catkowite lub czesciowe pokrycie kosztow
funkcjonowania tych mediéw z dotacji bu-
dzetowej. Te albo inne rozwigzania wyma-
gaja spetnienia wielu warunkéw brzego-
wych, ktére powinny by¢ zapisane w usta-
wie. W zaleznosci od tam zapisanych de-
cyzji whadzy ustawodawczej KRRiT bedzie
zapewniac ich wdrazanie i odpowiedzialne
stosowanie.

Jaki ksztatt powinny mie¢ media pu-
bliczne? Czy powinny by¢ bardziej
edukacyjne, informacyjne, rozrywko-
we itp.?

Kazdy z wymienionych przez Pania obsza-
row moze miec¢ charakter misyjny albo ko-
mercyjny. Zalezy to od wypetnienia go tre-
$cia. Nie bytoby dobrze, gdy misje nadaw-
ca publiczny realizowat tylko w jednym
z nich. Dotychczas przedktadany nam przez
nadawcow projekt planu programowo-fi-
nansowego byt oceniany pod katem reali-
zaqji dziatari misyjnych. Okreslalismy takze
priorytety i te miaty w danym roku pierw-
szenstwo w zapewnianiu pokrycia kosz-
téw z optat abonamentowych. Wprowa-
dzone ostatnio, podczas niedawnej nowe-
lizacji ustawy ,Karty Powinnosci” powin-
ny pomaéc nam i mediom publicznym w za-
pewnieniu realizacji zadar misyjnych. Beda
one wyraznie okreslaty wobec kazdego
nadawcy zadania misyjne oraz zapewniaty

W 1966 r. ukonczyt studia na Wydziale Budownictwa Ladowego Politechniki Krakowskiej, w 1972 r. uzyskat
stopien doktora, aw 1978 r. —doktora habilitowanego. W 1992 r. otrzymat tytut naukowy profesora nauk technicznych.
Naukowo dziata w dyscyplinie budownictwo. Do 2015 r. byt zatrudniony w Politechnice Krakowskiej, gdzie przez
20 lat byt dyrektorem Instytutu Mechaniki Budowli oraz kierownikiem Katedry Statyki i Dynamiki Budowli w tym
Instytucie. Byt cztonkiem Prezydium Rady Gtéwnej Szkolnictwa Wyzszego (1993-96) oraz czionkiem Zespotu
Kierunkéow Technicznych w Panstwowej Komisji Akredytacyjnej a nastepnie ekspertem PKA. Zasiadat (do
2016 r.) w Radzie Naukowej Wyzszej Szkoty Kultury Spotecznej i Medialnej w Toruniu. Jest od 1993 r. (z wyboru)
cztonkiem Komitetu Inzynierii Ladowej i Wodnej PAN, przewodniczyt (do 2015 r.) Komisji Budownictwa Oddziatu
PAN w Krakowie. Od 1997 r. przez 19 lat przewodniczyt Zespotowi Wspierania Radia Maryja (do 2016 r.). Byt
prezesem Polskiego Stowarzyszenia Nauczycieli i Wychowawcoéw (do 2016 r.).

Zainteresowania pozazawodowe dotyczg gtownie dziatalnosci w obszarze mediow realizowanej w Radiu
Maryja (przez 22 lata cotygodniowe audycje autorskie), Telewizji Trwam, Tygodniku Rodzin Katolickich ,Zrédto”.
Od 12 wrzesnia 2016 r. jest czionkiem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji jako osoba wskazana przez

Prezydenta RP.
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trwatos¢ finansowania w kilkuletniej per-
spektywie.

Waznym elementem rynku radiofonicz-
nego s3 lokalne rozgtosnie prowadzo-
ne przez podmioty religijne. W tele-
wizji od wielu lat poza TV Trwam nie
udat sie zaden wiekszy projekt. Dlacze-
go przy wysokim odsetku oséb dekla-
rujacych sie jako osoby wierzace wecale
nie przektada sie to na zainteresowanie
tego typu telewizjami?

Media elektroniczne, przede wszystkim
w fazie ich uruchamiania, wymagaja zna-
czacych naktadéw finansowych. | to jest
podstawowa  przyczyna  uruchamiania
przede wszystkim lokalnych rozgtosni pro-
wadzonych przez instytucje koscielne. Fe-
nomenem wyjatkowym na skale Swiato-
wa jest powstanie i prowadzenie ewange-
lizacji przez Radio Maryja i Telewizje Trwam.
W kalkulacjach tylko ludzkich wydawato
sie to niemozliwe ze wzgledu na brak od-
powiedniego kapitatu i znana nieprzychyl-
no$¢ decydujacych o przyznawaniu konce-
sji. Szukajac uzasadnienia powstania i dzia-
tania tych mediéw trzeba wskaza¢ na cha-
ryzmatyczne wrecz zaangazowanie ojca
dr. Tadeusza Rydzyka oraz opieke Boza. Bo
przeciez obecnos¢ Radia Maryja w gronie
nadawcéw mediéw musiata by¢ przez ko-
lejne lata wrecz wywalczana, a zapewnie-
nie obecnosci TV Trwam na multipleksie
wymagato nadzwyczajnej wytrwatosci mi-
lionéw wierzacych. Trzeba tez zauwazy¢, ze
ten nadawca od poczatku nie byt traktowa-
ny réwnorzednie z innymi wnioskodawca-
mi. Droga tego nadawcy do uzyskania miej-
sca wsrod innych musiata by¢ wymodlona
i wywalczona przez rzesze chcacych, aby
do ich doméw docierat gtos katolickiego ra-
dia i obraz katolickiej telewizji. To sa dziata-
nia wyjatkowe, ktére pozwolity przezwycie-
2y¢ brak znacznego poczatkowego wktadu
finansowego oraz sprzeciwy decydentdw.

KRRIiT monitoruje zawartos¢ progra-
moéw oferowanych przez telewizje i ra-
dio. Czy w dobie powszechnego Inter-
netu taka kontrola ma jeszcze sens?

Do wypetniania wymienionych przez Pa-
nia zadan zobowiazuja KRRIiT Konstytucja
i ustawy. Trzeba jednak zauwazy¢, ze mo-
nitorowanie wszystkich nadawcéw w tym
samym czasie nie jest mozliwe. Monito-
ringi sa wiec wyrywkowe. Oprocz tych
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programowych s3 réwniez przeprowadza-
ne w newralgicznych sytuacjach u poszcze-
golnych nadawcéw. Nieoceniona pomo-
ca dla regulatora, czyli KRRIT, sa skargi od-
biorcéw programoéw. Dzieki temu mozemy
ocena obja¢ znacznie wiecej sytuacji. Tele-
wizja i radio w poréwnaniu z Internetem sa
w mniejszym stopniu ,skazone” szkodli-
wym oddziatywaniem na odbiorcéw. Wia-
$nie dlatego ma sens kontrolowanie wypet-
niania przez te media wymagan ustawo-
wych i koncesyjnych. Regulator, kontrolujac
i dziatajac w imieniu i na rzecz odbiorcéw
mediow, stara sie chronic ich przed ,zanie-
czyszczeniami”. Ustawy dostarczaja narze-
dzi, aby ta ochrona mogta bys skuteczna.

Podejmujac  wyzwanie czlonkostwa
w KRRiT, na pewno wyznaczyt sobie
Pan priorytety w swojej pracy. Co uda-
to sie osiagna¢, a co jest jeszcze przed
Panem?

Tak, takie wazne kierunki mego zaanga-
zowania sobie nakreslitem na poczatku
kadencji. Najpierw chciatbym, aby ,ska-
Zenie” tych mediéw byto coraz mniejsze.
Chciatbym takze, aby stuzyty prawdzie
i gtosity prawde. Myslatem, ze decyzja-
mi KRRIT bede moégt pomdc w zapewnie-
niu pluralizmu. A temu pomaga przeciw-
dziatanie koncentracji. Juz w ciagu mijaja-
cych dwdch lat poznatem, jak trudno ta-
kie zadanie realizowa¢, aby doprowadzi¢
do osiagniecia przyjetych celéw. Odczu-
wam wsparcie wielu odbiorcow mediéw.
Listy i telefony, ktére od nich otrzymuije,
pozwalaja mie¢ nadzieje, ze bedzie jakis
pozytywny skutek podjetych wysitkéw.
Znalaztem tez wspierajacych mnie niekt6-
rych pracownikéw Biura KRRiT. To napa-
wa optymizmem. A juz teraz moge mowic
o pewnych sukcesach w walce ze ,skaze-
niami” w mediach elektronicznych.

Jednym z tematdéw, ktérymi chciat sie
Pan zaja¢, byta sprawa koncentragji ryn-
ku. Temat zostat odwleczony. Jak po-
winny takie ograniczenia w praktyce
wyglada¢?

Koncentracja kapitatu w mediach ma istotny
wptyw na brak pluralizmu. Media wypetnia-
ja wazna role opiniotwércza i dlatego wy-
stepowanie koncentracji moze utrudniac,
a nawet uniemozliwia¢ odbiorcom mediéw
ksztattowanie opinii, docieranie do prawdy,
uczestniczenie w nieskrepowanej debacie

(Tvllider|

publicznej. KRRiT, przygotowujac sie do
udziatu w pracach ustawodawczych na ten
temat, nie tylko prowadzita analizy odno-
$nie do wystepowania zjawiska koncentra-
dji, ale réwniez analizowata, jak ten problem
rozwigzano w innych krajach UE. Prace nad
tg ustawa zostaty jednak wstrzymane. Jed-
nakze w zadaniach KRRiT s3 te, ktére zobo-
wiazuja do zapewnienia pluralizmu w me-
diach. Staramy sie to stale uwzglednia¢ przy
przyznawaniu nowych koncesji. Ale w od-
niesieniu do juz przyznanych tzw. sieciowa-
nie doprowadza tez do koncentracji. Podob-
nie nie mamy narzedzi ustawodawczych do
przeciwdziatania koncentracji przez przej-
mowanie nadawcéw przez innych nadaw-
cow. Jezeli jeszcze uwzgledni sie wystepo-
wanie tzw. koncentradji krzyzowej, to moz-
na oczekiwac efektdw wyraznego zaweze-
nia Zrédet informacdji i ograniczenia plurali-
zmu w mediach. Stad ustawa dekoncentra-
cyjna jest niezbedna. Mam nadzieje na jej
uchwalenie.

Czy zostana ogtoszone nowe czestotli-
wosci radiowe? Jesli tak to kiedy moz-
na sie spodziewac ogtoszenia ich przez
KRRiT?

Nie tylko mozna oczekiwag, ale juz czes¢
ogfoszen zostata opublikowana. Wptywaja
zgtoszenia od wnioskodawcow. To jesli cho-
dzi o radio analogowe. Ale warto tez odno-
towac zapowiedz ogtoszenia konkurséw na
testowe nadawanie multipleksie radia cy-
frowego w technologii DAB+ dla nadaw-
cow niepublicznych, bo Polskie Radio juz
taka cyfrowa emisje prowadzi.

Na koniec rozmowy chciatabym zapy-
ta¢, jak beda wedtug Pana wygladac
media za 5-10 lat i jaka role widzi Pan
dla KRRiT?

W KRRIiT opracowana zostata ,Strategia
Regulacyjna na lata 2017-2022". W niej
zapisaliSmy program wieloletnich dziatan
(do korica naszej kadencji) oraz progno-
ze na przyszte lata. Tekst |, Strategii” zostat
wydany w ksiazeczce i jak zwykle zamiesz-
czony na stronie internetowej. Kazdy moze
po ten zapis siegna¢. Oszczedze wiec miej-
sca na publikowanie zawartych tam pro-
gnoz w zapisie tego wywiadu. A dodam,
Ze sa to réwniez moje prognozy, bo , Stra-
tegie” przyjelismy w KRRIT jednomysinie.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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RYNEK TELEWIZJI JEST W POLSCE
BARDZ0 KONKURENCYINY

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Polskiej 1zby Komunikacji

Elektronicznej, rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

Od 8 do 10 pazdziernika odbedzie
sie kolejna Miedzynarodowa Kon-
ferencja PIKE. To juz 45. jej edy-
cja. Co znajdzie sie w centrum za-
interesowania uczestnikéw wyda-
rzenia?

Hastem przewodnim tej edycji jest
.Nowa generacja mediéw i teleko-
munikacji” i podczas tych kilku paz-
dziernikowych dni bedziemy omawia-
li najnowsze trendy na obu tych ryn-
kach. Jestesmy izba, ktéora te dwa
obszary pokrywa swoja dziatalnoscia,
i nasi cztonkowie i partnerzy dziataja
wiasnie w tych sektorach. Nasza Kon-
ferencja jest organizowana przede
wszystkim dla Cztonkoéw Izby, ale za-
praszamy réwniez inne osoby zwiaza-
ne z nasza branza.

www.tvlider.pl

Konferencja sktada sie z dwoch
czesci. Pierwsza z nich ma charakter
miedzynarodowy, poniewaz jest to
spotkanie operatoréw telewizji kablo-
wych z réznych regionéw swiata. Od
kilku lat organizujemy Forum Opera-
toréw Kablowych Wschéd-Zachéd,
podczas ktérego wymieniamy sie po-
gladami i doswiadczeniami na temat
naszej dziatalnosci. Zawsze wyzna-
czamy sobie tematy do dyskusji, na
ktore przedstawiciele poszczegdinych
krajow przygotowuja stosowne infor-
macje. W tym roku zajmiemy sie wy-
korzystywaniem kanatu zwrotnego
do pomiaru ogladalnosci. Duzo ostat-
nio moéwi sie w Polsce o pomiarze
ogladalnosci czy tez konsumpcji pro-
graméw telewizyjnych i radiowych.
W ostatnim czasie tym tematem in-
teresuje sie Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji, ktéra chce doprowadzic¢ do
powaznych zmian w obszarze badan:
rozszerzenia panelu oraz zmiany or-
ganizacji tych badan. Zainteresowani
tym tematem sa oczywiscie nadawcy
i operatorzy oraz reklamodawcy, kt6-
rzy obserwuja rynek.

Drugi temat, o ktérym chcemy
szerzej podyskutowac¢ podczas Fo-
rum, to struktura programu z punktu
widzenia praw autorskich, jego roz-
prowadzanie i reemisja. O prawach
autorskich méwimy zawsze podczas
naszych Konferencji i jest to waz-
ny element wspotpracy z twoércami

programéw telewizyjnych i radio-
wych. W ostatnich miesigcach duzo
sie 0 tym sie moéwi, bo zmiany prze-
widuje Parlament Europejski. Po-
dejmowana w tym zakresie uchwa-
ta moze w sposéb istotny namie-
sza¢, a gtéwnie chodzi o problema-
tyke wykorzystania praw autorskich
i rozliczen w Internecie. To oczywi-
Scie jest powazny problem w aspek-
cie jednolitego rynku cyfrowego. Przy
okazji chcemy tez podczas Konferen-
cji rozmawiac o tej strukturze, bo od
tego zaleza ptatnosci dla Organizacji
Zbiorowego Zarzadzania, zwitaszcza
w aspekcie, czy wszystko, co znajduje
sie w programach radiowo-telewizyj-
nych, objete jest prawami autorskimi.

Forum odbedzie sie tradycyjnie
przed uroczystym otwarciem Kon-
ferencji. Samo wydarzenie rozpocz-
niemy od przeciecia kabla, tzn. swia-
ttowodu — symbolu technologii, kté-
ra operatorzy kablowi i telekomuni-
kacyjni wykorzystuja do swiadczenia
ustug dla swoich abonentéw. Mamy
nowe elementy Konferencji i tematy-
ke, ktora bedzie realizowana w pane-
lach. Jednak wiodacym tematem jest
spojrzenie na przyszto$¢ i na nowe
technologie, a takze ich wptyw na na-
sza branze. Bedziemy moéwic o sztucz-
nej inteligencji, o Internecie Rzeczy
czy o technologii 5G, ktéra zrewolu-
cjonizuje nie tylko sposéb komunika-
¢ji miedzy ludzmi.
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Ministerstwo Cyfryzacji, jest program
edukacyjny, ktéry ma spowodowac,
aby w ciagu najblizszych dwdch-
—trzech lat do kazdej szkoty docho-
dzit Internet o predkosci minimum
100 MB/s. To wazny aspekt cyfrowe-
go rozwoju, bo to przeciez dzisiejsi
uczniowie beda konsumentami naj-
nowszych technologii 5G. | o tym tez
bedziemy rozmawiali podczas Konfe-
rencji.

JERZY STRASZEWSKI

Prezes Zatzadu Polskiej 1zby Ko-
munikacji Elektronicznej (PIKE)
od 2003 roku. Z wyksztalcenia
elektronik, absolwent Politechniki
Warszawskiej. Ukoficzyl rowniez
studia podyplomowe w zakresie
organizacji i zarzadzania na Uni-
versity of Toronto w Kanadzie.
Ma tytul rzecznika patentowego

Wspomniat Pan o kanatach zwrot-
nych do pomiaru ogladalnosci. Czy

Fot.: archiwum rozmowcy

polska Izbe

kiem komisji rewizyjnej.

Podczas Konferencji przewidzia-
no miedzynarodowa otwarta dys-
kusje operatoréow kablowych. Jak
prezentuje sie Polska na tle innych
europejskich rynkéw kablowych?
Podczas Konferencji bedziemy goscic
m.in. analityka rynku mediow i tele-
komunikacji Guya Bissona z firmy Am-
pere Analysis, ktory przedstawi obec-
ny stan i perspektywy rozwoju tele-
komunikacji mediow w Europie i na
Swiecie, ze szczegdlnych wskazaniem
na polski rynek. W niektérych obsza-
rach jest dobrze, a w innych nieco go-
rzej i jestesmy bardzo ciekawi tego, co
powie Guy i jak nas usytuuje na euro-
pejskim rynku.

W mojej ocenie rynek telewizji ka-
blowej i telekomunikacji jest w Pol-
sce bardzo konkurencyjny. Ta branza
rozwija sie w sposéb dynamiczny, ale
nie mozna powiedzie¢, ze jestesmy
w czotéwce krajow swiata i Europy.
Niestety daleko nam do niej, ale dzie-
ki realizacji programéw operacyjnych
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i jest posiadaczem wielu patentow
2 zakresu konstrukcji podzespotow clektronicznych. Wspol-
zalozyciel oraz Prezes Zarzadu firmy Satel S.A., prodl.lcent.a
i dystrybutora sprzetu dla przedsigbiorstw telekomu’mkacy]—
nych. W 1991 roku byl jednym 2 plerwszych .czulonkow — za-
lozycieli Stowarzyszenia Operatorow Telewizjt Kablox’vych
w Zielonej Gorze, przeksztalconego w 1998 roku w Ogolno-
Gospodarcza
aw 2005 roku w Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej. Od
1994 roku zasiada w Zarzadzie organizacji, byl takze czlon-

Komunikacji ~ Kablowej,

Polska Cyfrowa, a przede wszystkim
wtasnych inwestycji operatoréw, mo-
zemy powiedzie¢, ze jesteSmy w Pol-
sce jako branza liderami Europejskiej
Agendy Cyfrowej,

Juz teraz nasza branza w kwe-
stii szybkosci Internetu jest na puta-
pie 2020 r., a mamy przeciez dopie-
ro 2018 r. Putapy, ktére mamy osia-
gna¢ w tym zakresie, zmieniaja sie
jednak co pewien czas. Poczatkowo
miato by¢ 30 MB/s, a teraz jest juz
100 MBY/s, a jesli siegnac dalej w przy-
sztos¢ do technologii 5G, to sa to juz
gigabity na sekunde. | takie predko-
$ci nasi operatorzy juz oferuja swoim
klientom. Nasze firmy nie odbiegaja
w tym zakresie od ofert, jakie propo-
nuja europejscy operatorzy kablowi.

Natomiast jesli chodzi o pokry-
cie kraju szybkimi sieciami i mozliwo-
$ciami dostepu do szybkiego Interne-
tu, to pozostawia to jeszcze wiele do
zyczenia. Waznym elementem tego,
co jest w tej chwili preferowane przez

kablooperatorzy potrafia z nich
korzystac na wtasny uzytek?
Ci kablooperatorzy, ktérzy wykorzy-
stuja kanaty zwrotne, posiadaja urza-
dzenia set-top box z kanatem zwrot-
nym i oni oczywiscie potrafia z tego
korzysta¢ dla swoich celéow. Jed-
nak takich danych nie udostepniaja
w sposéb, jakiego by oczekiwat pro-
gram zaproponowany przez KRRIT.
Na przeszkodzie przy wykorzystywa-
niu tego typu informacji stoi rozpo-
rzadzenie RODO, ktére nie pozwa-
la na przekazywanie danych osobo-
wych w postaci indywidualnej, po-
zwalajacej na identyfikacje abonen-
ta. Takie dane mozna wykorzystywac
tylko jako dane statystyczne w posta-
Ci BIG DATA, czyli informacji zawiera-
jacej bardzo duzo danych. Przed ich
analiza nalezy je zdepersonalizowac,
czyli pozbawic¢ ich Zrodet.
Kablooperatorzy wykorzystuja ta-
kie dane dla wtasnych celéw, nato-
miast KRRIT, ktéra ostatnio zajmuje
sie tymi zagadnieniami, chce zwiek-
szy¢ panel badawczy, dotyczacy pro-
gramow telewizyjnych i radiowych,
ktéry obecnie wynosi tylko dwa ty-
siagce gospodarstw domowych. Obec-
ny pomiar realizowany jest przez Nie-
Isen — czotowa firme w zakresie ba-
dan konsumpcji roznego rodzaju me-
diow takich jak telewizja, Internet czy
radio. Ten temat zostat mocno wyeks-
ponowany na naszych konferencjach
i juz wielokrotnie o tym dyskutowali-
$my, poniewaz niektérzy z nadawcow
poddaja w watpliwos¢ rzetelnosc tych
pomiaréw. Wsréd gtownych pytan
padajacych ze strony nadawcéw jest
kwestia wielkosci tego badania, czyli

www.tvlider.pl



czy panel obejmujacy 2 tysiace gospo-
darstw domowych jest wystarczajacy.
Oczywiscie im wiekszy bedzie panel,
tym badania beda doktadniejsze. Do-
ktadnos$¢ pomiaru jest wazna zwiasz-
cza dla nadawcéw lokalnych, ponie-
waz oni pracuja w niszy programo-
wej i przy dwoch tysiacach badanych
gospodarstw, moga by¢ w ogdle nie-
zauwazalni. A skoro nie sa zauwazal-
ni w badaniach, to i reklamodawcy ich
tez nie widza. A przeciez lokalne sta-
cje nie tylko istnieja, ale sa waznym
elementem konsumpcji mediéw poza
duzymi aglomeracjami. Tym PIKE na
pewno bedzie sie zajmowac, wspot-
pracujac w tym zakresie z KRRIT.

realizowanych w technologii Ultra HD
4K. W ostatnim okresie sprawdzilismy
mozliwosci operatoréw i okazato sie,
ze tylko niewielka ich czes¢ byta przy-
gotowana do transmisji Mistrzostw
Swiata w pitce noznej w technologii
4K. Udato nam sie doprowadzi¢ do
porozumienia z wtascicielami licen-
¢ji na nadawanie tych programow,
czyli z TVP i platforma nc+ , ale nie-
wielu operatoréw z tego skorzystato.
Mysle, Ze to jest dalszy kierunek roz-
woju operatoréw telewizji kablowej
w zakresie opanowania i wykorzysty-
wania technologii 4K, a majac tech-
nologie swiattowodowa i korzysta-
jac z Internetu szerokopasmowego,

Poza dotychczas realizowang

ustugy, jakg jest telewizja,

w tej chwili jesteSmy na etapie

przygotowania telewizji kablowych

do programow realizowanych
w technologii Ultra HD 4K.

Rynek ptatnej telewizji nie rozwi-
ja sie tak dynamicznie jak daw-
niej. Czy kablooperatorzy szukaja
obecnie nowych Zzrédet dochodu?
To pytanie wiaze sie z poprzednim.
Dla pozyskania wiekszej liczby abo-
nentéw operatorzy chca uatrakcyj-
ni¢ swoj program, oferujac coraz wie-
cej programoéw tematycznych. W tej
chwili abonenci moga korzystac
z oferty ponad 320 kanatow ogdlnych
i tematycznych. W tej liczbie mieszcza
sie rowniez programy lokalne, ktore
moga by¢ Zrédtem dodatkowych zy-
skéw dla firm, ale tylko pod warun-
kiem udowodnienia, ze sa chetnie
ogladane.

Poza dotychczas realizowana ustu-
ga, jaka jest telewizja, w tej chwili je-
stesmy na etapie przygotowania te-
lewizji kablowych do programéw

www.tvlider.pl

sa jak najbardziej predysponowani do
tego, by taka ustuge oferowac swo-
im abonentom. To jest kolejne Zrédto
mozliwych przychodéw dla operato-
réw i wspomniana juz technologia
5G bardzo szybkiego Internetu daje
mozliwos¢ oferowania jeszcze innych
ustug, ktére wiaza sie ze sfera roz-
rywki i informacji, a nawet ustug ta-
kich jak rozliczanie energii elektrycz-
nej i innych Zrédet energii, z ktorych
abonenci korzystaja.

Czy konsolidacja rynku kablowego
to szansa dla kabloopeatoréw, czy
oni uwazaja to za zagrozenie?

Od dawna na ten temat rozmawia-
my w naszym $rodowisku. Mali ope-
ratorzy bali sie konsolidacji, sadzac,
ze duzi operatorzy dziatajacy na
rynku beda ich przejmowali, co sie

#Wywiad B

zreszta od lat dzieje. U naszych sasia-
dow, w Niemczech, egzystuje formu-
ta, ze dla rozwoju telewizji kablowych
i mozliwosci ich dziatania konkuren-
cyjnego z duzymi telekomami musza
istnie¢ wielcy przedsiebiorcy dziataja-
cy w branzy telewizji kablowej, ktérzy
temu sprostaja. Trzeba zaangazowac
duze srodki, by wprowadzi¢ najnowo-
czesniejsze technologie, np. swiatto-
wodowe i doprowadzi¢ je do przesy-
tania bardzo szybkiej transmisji tele-
komunikacyjnej.

W zwiazku z rozwojem technolo-
gii 5G mali operatorzy nie sa w sta-
nie pokonac tej bariery inwestycyjnej.
Wychodzac naprzeciw temu, nasza
organizacja zaproponowata rozwigza-
nia i proponowalismy nie tylko konso-
lidacje finansowa, ale tez konsolidacje
technologiczna, gdzie nie trzeba bu-
dowac catej nowej infrastruktury, tyl-
ko dzieki odpowiednim porozumie-
niom miedzy operatorami mozna do-
prowadzi¢ do tego, ze mniejsi opera-
torzy moga korzystac¢ z infrastruktury
wiekszych operatoréw i dzieki temu
jedni i drudzy moga sie rozwija¢. Daje
to rozwdéj globalny, ale tez mozliwosci
rozwoju indywidualnego mniejszych
operatoréw, ktére czesto sa firmami
rodzinnymi.

Kierunki dziatania sa dobre,
ale nie wszyscy to potrafia zrozu-
mie¢. W ostatnim czasie byt przyktad
proby konsolidacji dwdéch duzych
firm dziatajacych na rynku telewizji
kablowych — Multimediéw i UPC. Jed-
nak warunki postawione przez regu-
latora, ktory traktuje, moim zdaniem
niezbyt stusznie, rynek telewizji ka-
blowej jako rynek lokalny, a nie glo-
balny, byty nie do przeskoczenia. Ope-
ratorzy konkuruja z telekomami, ktére
oferuja w tej chwili te same ustugi co
operatorzy kablowi. Ten rynek stat sie
bardzo konkurencyjny i wymaga za-
angazowania duzych $rodkéw kapita-
towych, a to moga zrobic¢ tylko duze
podmioty. Mam nadzieje, ze kolejna
préba konsolidacji rynku, czyli proé-
ba potaczenia Multimediow z Vectra,
uda sie i za to trzymam kciuki.

Dziekuje za rozmowe i do zoba-
czenia na Konferencji.
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45. MIEDZYNARODOWA
KONFERENCJA I WYSTAWA PIKE 2018

45th INTERNATIONAL CONFERENCE AND EXHIBITION PIKE 2018
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PROGRAM KONFERENCJI

PONIEDZIALEK - 8 pazdziernika 2018 r.

11.00-14.30

14.30-15.30
15.30-16.00
16.00-16.30
16.30-17.30

17.30-18.45
20.00-02.00

Forum Operatorow Kablowych Wschod-Zachod.

Otwarta dyskusja operatorow kablowych, nadawcdw oraz przedstawicieli organizacji branzowych m.in. Belgii, Biatorusi,
Czech, Stowagdji, Gruzji, Litwy, totwy, Motdawii, Niemiec, Polski, Rosji, Ukrainy, USA, Wegier.

Tematy przewodnie:

» Wykorzystanie kanatu zwrotnego do pomiaru ogladalnosci.

« Struktura programéw z punktu widzenia praw autorskich rozpowszechnianie i reemisja.

Lunch
Uroczyste Otwarcie 45. Miedzynarodowej Konferencji i Wystawy PIKE.
Prezentacja: Stan obecny i perspektywy rozwoju telekomunikacji i mediéw w Europie i na swiecie.

Prezentacja: Innowacje na rynku operatorow komunikagji elektronicznej - jak uzyskac przewage rynkowa
dzieki Internetowi Rzeczy (loT) i Sztucznej Inteligencji (Al)?

Panel dyskusyjny: Nowa generacja mediow i telekomunikagji.

A 2 A N T e g e B
Wieczor Powitalny ) = C @ |:.}_,_.!:
e o e ¥

WTOREK - 9 pazdziernika 2018 r.

07.00-07.40
08.45-10.25
10.30-10.40
10.40-12.00
12.00-12.15
12.15-12.30
12.30-13.45
13.45-14.45
14.30-15.30
15.30-16.45
16.00-16.45

17.00-18.30
19.30-24.00

Poranny bieg operatoréw pod hastem ,Kto rano wstaje...”, dystans 5 km.

$niadanie Kobiet Mediow. A-+E neTwoRrks®

Prezentacja: Przeglad wydarzen rynku medialnego i legislacji 2017/2018

Panel dyskusyjny: Wspétpraca na rzecz inwestycji infrastrukturalnych i spoteczenstwa gigabitowego — szanse i zagrozenia.
Przerwa kawowa %
Prezentacja: Nowe wyzwania regulacyjne.

Panel dyskusyjny: Nowe wyzwania, stare problemy — transformacja rynku medialnego w Polsce.

Panel dyskusyjny: Giga Entertainment i jego nastepstwa.

Lunch Fox
Hyde Park - blok krétkich prezentadiji i dyskusji na temat rynku komunikacji elektronicznej i mediow. .

Panel dyskusyjny: Zmiany legislacyjne w branzy e-sportowej — rozwdj e-sportu | »
w telewizji stacjonarnej i Internecie. (Sala kinowa) -
Pokaz filmu (Sala kinowa)

Wielka Gala Ztota PIKE
Wreczenie statuetki Ztota PIKE oraz rozstrzygniecie Xl edygji Festiwalu Kanatow Tematycznych o nagrode Tytanowego Oka.

SRODA - 10 pazdziernika 2018 .

10.00-11.30
11.30-11.50
11.50-13.00
13.00-13.45
13.45-14.45
14.45-15.45
16.00-17.00

Panel dyskusyjny: Nowe wyzwania rynku TMT (Technologia, Media & Telekomunikacja).

Przerwa kawowa

Panel dyskusyjny: Przysztos¢ branzy kablowej z perspektywy operatora.

Panel dyskusyjny: Rynek kanatéw tematycznych - szanse i zagrozenia.

Panel dyskusyjny: Kontent rozrywkowy w swiecie cyfrowym a oczekiwania klientow - jak ksztattowad wspolny rynek?
Lunch

Wyjazd uczestnikéw
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Grazyna Bloch

3 lipca 2018 r., w wieku 51 lat, w wyniku naglej choroby odeszta od nas Grazyna Btoch
— Prezes Sileman Sp. z o. 0., Dyrektor Generalna Elsat Sp. z o. o. oraz cztonek Zarzadu

Polskiej Izby Romunikacji Elektronicznej.

Fot. archiwum Sileman

£/

Przez ostatnie osiem lat zycia Grazyna pracowata na Slasku, na
poczatku jako Dyrektor Generalny Elsat Sp. z 0.0., a krétko péz-
niej petniac réwniez — od maja 2011 r. — funkcje Prezesa Zarza-
du firmy Sileman Sp. z 0.0. Te dwie firmy prowadzita wspdlnie
ze swoja wieloletnia przyjaciotka, Gabriela Golicz, jej synem Ma-
teuszem i ich wspdlnikiem, Michatem Mosiem. Grazyna odpo-
wiedzialna byfa za relacje z partnerami biznesowymi, sprawy ad-
ministracyjne, za catoksztatt polityki sprzedazowej w segmencie
detalicznym oraz — przede wszystkim — za Zesp6t. To na Niej spo-
czywat obowiazek dbania o codzienne funkcjonowanie obydwu
spotek i z tego obowiazku, jako tytan pracy, wywiazywata sie
zawsze znakomicie. W czasie Jej kadendji jako Prezesa firma Si-
leman przeszta olbrzymia metamorfoze, do wieloletniej dziatal-
nosci w segmencie detalicznym dodajac $wiezos¢ dobrze dzi$
prosperujacego segmentu ustug dla biznesu. Cho¢ byto to skut-
kiem pracy catego zespotu, to ptynna wspétpraca tego zespo-
tu byta i jest przede wszystkim zastuga Grazyny. Jej kierowane-
go do technikéw ,wyttumaczcie mi to jak blondynie”, Jej rady
»musisz to mie¢ z tytu gtowy” dla nowo awansowanych lide-
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réw i Jej czarnego proroctwa ,dzis tu jestem, a jutro moze mnie
tu nie by¢”, ktére w Jej zatozeniu miato przypominac wszystkim
o utrzymywaniu porzadku w dokumentach.

— Wszyscy tu jestesmy w szoku. Ostatnio sporo wymienia-
lismy sie ztotymi myslami z przeczytanych ksiazek i z odbytych
szkolen... — méwi Mateusz Golicz, Wiceprezes Silemana, ktory
przez ostatnie kilka lat dzielit z Nia biurko. — Grazyna wypraco-
wata sobie ze mna relacje, ktéra mozna by stawiac za wzér pro-
fesjonalizmu. Z jednej strony kazde z nas miato swoje obszary
odpowiedzialnosci, ale z drugiej bylismy dla siebie wzajemnie re-
cenzentami naszych pomystow. Réznica wieku i doswiadczenia
miedzy nami nie miata dla Grazyny zadnego znaczenia: zawsze
rozmawialismy bezposrednio i z dystansem o wszystkich spra-
wach firmy. Zawsze byta gotowa sprébowac nowego rozwiaza-
nia jakiegos starego jak swiat problemu.

Wielu menedzeréw potrafi spoglada¢ na procesy bizneso-
we z perspektywy i szukac rozwigzan u zrodet, zamiast kory-
gowac tylko objawy. Oprécz tych podstawowych, niezbednych
w tym zawodzie umiejetnosci, Grazyna dodatkowo potrafita
swoje obserwacje i wynikajace z nich decyzje komunikowac jed-
noczesnie bezposrednio, w prostych, zrozumiatych dla catej za-
togi stowach, ale i z wiasciwym sobie wyczuciem, taktem i cze-
sto humorem. Byta bardzo wymagajaca, pozostajac jednocze-
$nie z wszystkimi blisko. Mozna sie byto z Grazyna nie zgadzac,
ale naprawde trudno byto sie na nig obrazi¢. Silny charakter i dy-
stans do rzeczywistosci pozwalaty Jej podejmowac odwazne
decyzje biznesowe, ktére konsekwentnie wdrazata z wtasciwym
sobie taktem. Wstuchiwata sie w problemy swoich ludzi réwnie
uwaznie, jak w ich raporty o sprawach firmy. Byta nie tylko ko-
bieta sukcesu i wspaniata szefowa, ale i na ogét wzorem do na-
Sladowania dla swoich wspétpracownikéw i przyjaciot.

Ceremonia pogrzebowa odbyta sie 9 lipca, natomiast
17 lipca uroczyste spotkanie, na ktérym w gronie Przyjaciot
i Wspoétpracownikow uczczono pamie¢ Grazyny i wspominano
przezywane razem radosci i przeciwnosci losu. Z gtebokim za-
lem pozegnalismy nasza Szefowa, ale przede wszystkim Przy-
jaciotke — bezprecedensowa kobiete o niezwyktej charyzmie
i wielkim sercu.

Zespot Elsat | Sileman

www.tvlider.pl
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Vectra wprowadza Showmax do oferty

1 sierpnia br. Vectra, jako pierwszy krajowy operator kablowy, wtaczyt serwis Showmax do swo-
jej oferty.

Dzieki umowie z Showmax abonenci Vectry otrzymali atrakcyjniejsze warunki korzystania z ser-
wisu VOD. Z katalogu Showmax, zawierajgcego pozycje zagraniczne, jak i polskie bedzie mozna ko-
rzystac na telewizorach Smart oraz na komputerach, konsolach do gier lub dowolnych urzadzeniach
mobilnych z ekranem. Na terenie catej Polski, w kazdym miejscu z dostepem do internetu. Dodatko-
wo mozliwos¢ pobierania i zapisywania materiatéw Showmax umozliwia ich p6zniejsze odtwarzanie
w miejscach bez internetu i za granica.

Oferta Vectry obejmuje dwumiesieczny bezptatny dostep do serwisu Showmax. Po tym okresie
optata wyniesie 14,90 zt miesiecznie zumowa na co najmniej 12 miesiecy i 19,90 zt zumowa bez zobo-
wigzan (umozliwiajaca rezygnacje z dalszego korzystania z ustugi w kazdej chwili). Z promocji Show-
max moga skorzystac¢ zaréwno nowi, jak i obecni abonenci Vectry. /KW/

LT

Fot.: Materiaty prasowe

PLAY NOW z nowymi kanatami

Od 1 sierpnia 2018 r. telewizja PLAY NOW udostepnita dodatkowe kanaty w pakiecie Podstawowym.

Do pakietu Podstawowego PLAY NOW operator dotaczyt kanaty MTV Polska HD i Comedy Central Pol-
ska HD. Kolejna zmiana jest scalenie pakietéw Extra i Fun. Od tej pory zawarte w nich kanaty beda dostep-
ne w pakiecie Extra. Klienci korzystajacy z pakietu Fun beda mogli dalej z niego korzystac¢ na niezmienio-
nych warunkach, nie bedzie mozna go jednak od tej pory aktywowac. Ostatnia ze zmian jest dodanie do
pakietu Extra kanatu Comedy Central Family HD. /KW/

Fot.: materiaty prasowe
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Kanat Metro dostepny
w kolejnych pakietach UPC

Fot.: materiaty prasowe

Nalezacy do Grupy TVN Discovery Polska kanat METRO zostat wigczony do dwoch kolejnych pakietow te-
lewizyjnych UPC.

Tym samym, obok klientéw korzystajacych z pakietu Max, kanat METRO beda mogli réwniez ogladac
klienci pakietow Select oraz Start HD. kgcznie stacje bedzie mogto ogladac blisko milion abonentéw ope-
ratora. /EBA/

Elsat i Sileman oraz Sileman Biznes
maja nowe logo

Marki Elsat, Sileman oraz Sileman Biznes wprowadzity nowe logotypy. Kazdy ze znakéw nawiazuje do wcze-
sniej uzywanych logotypow Elsatu i Silemana. Kiedy ztgczymy je w jeden symbol, powstanie znak nieskon-
czonosci sugerujacy wzajemnosc spotek i statg wspotprace, a takze dazenie do nieskonczonego rozwoju.
Sama struktura tukéw w logo nawigzuje graficznie do swiattowodow bedacych filarem dostarczania ustug
do klientow.

Nowe logo ma stanowic pretekst do kolejnych zmian. Jedno z wielu pdl, w ktérych dokonano modyfi-
kacji, to uatrakcyjnienie wizerunku pracownikéw firmy poprzez wyposazenie ich w nowga odziez firmowa.
Glownym celem, jak ttumaczy firma, jest to, aby bardzo silnie zaznaczy¢ pozycje marek na rynku, a takze
podkreslic fakt, ze w zadnym wypadku nie ma planéw, aby ktorakolwiek ze spotek sprzedac. /PC/

Fot.: materiaty prasowe
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Telewizja JAMBOX dotaczyla do akcji @ CECAINE
Ogladaj Legalne

SGT S.A., operator Telewizji JAMBOX, wspiera prowadzong przez Zwigzek Pracodawcow
Branzy Internetowej IAB Polska akcje ,,Ogladaj Legalne”. Celem inicjatywy jest pomoc w rozpo-
znawaniu tresci legalnie dystrybuowanych od tych, ktére sg rozpowszechniane bez zgody wia-
Scicieli. Akcja, Ogladajlegalne” polega na przyznawaniu znaku jakosci podmiotom udostepnia-
jacym tresci audio i wideo oraz towarzyszace im materiaty dodatkowe. Udostepnianie powyz-
szych materiatéw musi odbywac sie zgodnie z przepisami prawa, w szczegélnosci na podstawie
nabytych przez tych przedsiebiorcow odpowiednich licencji lub innych stosownych uprawnien.
Do grona podmiotéw, ktére dbaja o legalny przekaz, dotaczyta teraz Telewizja JAMBOX. /PC/

Fot.: materiaty prasowe

Kino Polska, Kino Polska Muzyka, Stopklatka TV pilot
i Zoom TV w ofercie WP Pilot :

Kanaty spoétki Kino Polska TV SA: Kino Polska, Kino Polska Muzyka, Stopklatka TV
i Zoom TV - dotaczyly do oferty WP Pilot — platformy do odbioru telewizji online. Kana-
ty tematyczne Kino Polska i Kino Polska Muzyka trafity do pakietu Rozszerzonego, a kana-
ty naziemne Stopklatka TV i Zoom TV do pakietow: Starter Plus, Podstawowy i Rozszerzony.

—Sposobkonsumpgjitrescitelewizyjnychbardzoszybkosiezmienia,dlategodotaczeniedooferty
czotowej platformy do odbioru telewizji online w kraju uwazam zanaturalny kierunek rozwoju na-
szych kanatéw. Chcemy by¢z naszymiwidzaminie tylko przed telewizorem, aleréwnieznawszyst-
kichurzadzeniachmobilnych-méwiBogustawKisielewski,PrezesZarzaduKinoPolskaTVSA./EBA/

Fot.: materiaty prasowe

Telewizja wPolsce.pl w ofercie UPC MPOLSCE m

Od 1 sierpnia br. operator UPC Polska witaczyt do oferty kanat publicystyczno-informacyj-
ny wPolsce.pl, tworzony przez autoréw i wspotpracownikéw spétki Fratria, wydajacej m.in.
tygodnik ,Sieci” i portal wPolityce.pl. Razem z zasiegiem w UPC stacja ta bedzie dostepna
w okoto 30 proc. gospodarstw domowych w Polsce. W menu UPC wPolsce.pl dostepna be-
dzie na dekoderze Mediabox na pozycji 339, a na dekoderach Horizon i Kaon na pozycji 121.
Kanat wPolsce.pl od czerwca 2017 r. nadaje codzienny program w tzw. live streamingu
na stronie internetowej oraz stronie gtéwnej wPolityce.pl. Materiaty dostepne sg rowniez
w mediach spotecznosciowych — na kanale YouTube, Facebooku oraz na Twitterze. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

Nowe kanaly Polsatu w ofercie NC+ F 0 ey
250000
%
21 sierpnia br. do oferty NC+ zostaty wiaczone nowe ka-
naty sportowe Polsatu, na ktérych pokazywane sg takie wy-
darzenia sportowe jak Liga Mistrzow UEFA i Ligi Europy UEFA. Nowe kanaty znajduja sie

Fot.: materiaty prasowe
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na takich pozycjach jak: 130 — Polsat Sport Premium 1, 131 - Polsat Sport, Premium 2, 132
- Polsat Sport Premium PPV3, 133 - Polsat Sport Premium PPV4, 134 - Polsat Sport Pre-
mium PPV5, 135 - Polsat Sport Premium PPV6. W zwigzku z pojawieniem sie nowych ka-
natéw, nastgpity w uktadzie kanatéw inne zmiany. Sekcja Rozrywka zostata przesunie-
ta o 10 miejsc i bedzie rozpoczynac sie od pozycji 140, a konczy¢ na pozycji 178. Sek-
cja Inne, ktora rozpoczyna sie od pozycji 170, teraz rozpoczyna sie od pozycji 179. /PC/
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Energa Obrot sprzedaje ustugi TV

Pierwsza w branzy energetycznej ustuga sprzedazy pragdu wraz z pakietem kanatéw te-
lewizyjnych zostata 1 sierpnia br. wiaczona do katalogu Energi Obrot. Oferta , Telewi-
zja tam, gdzie Ty"” obejmuje 70 kanatéw telewizyjnych dostepnych on-line na platfor-
mie WP Pilot.

W ramach oferty ,Telewizja tam, gdzie Ty” Energa Obroét proponuje klientom dwa pakiety kanatéw: Pa-
kiet Prestizowy Plus (70 kanatéw telewizyjnych online, w tym 46 w jakosci HD) i Pakiet Prestizowy (62 kana-
ty telewizyjne online, w tym 41 w jakosci HD). Klienci otrzymuja dostep do kanatéw informacyjnych, sporto-
wych i kanatow dla dzieci.

- Nasza oferta , Telewizja tam, gdzie Ty” to pierwszy taki produkt na polskim rynku. Urzagdzenia mobilne
s3 jednym z najwygodniejszych kanatéw konsumowania tresci wideo, ktérych popularnosc¢ rosnie niezwykle
dynamicznie. 70 najpopularniejszych stacji, w tym pakiety sportowe czy poradnikowe w atrakcyjnej cenie, to
ciekawa propozycja dla bardzo szerokiego grona klientow. Dodatkowa zaleta jest brak kosztow montazu, in-
stalacji, czy aktywacji pakietu. Telewizja podaza za Tobg - czyli jest doktadnie tam, gdzie Ty. Wystarczy dostep
do Internetu — méwi Dariusz Chrzanowski, Wiceprezes Energi Obrotu.

Partnerem we wspoétpracy jest WP Pilot. — (...) Sprzedaz pragdu wraz kontentem telewizyjnym to odpo-
wiedz na potrzeby konsumentéw. WP Pilot pozwala na dostarczanie najatrakcyjniejszych programoéw nieza-
leznie od urzadzenia, z ktérego korzystamy, i miejsca, w ktérym przebywamy. Dzigki temu spetniamy ocze-
kiwania petnej mobilnosci i elastycznosci w ogladaniu telewizji — méwi Paulina Gérska, Dyrektor WP Pilot.

Z ustugi korzysta¢ mozna rowniez na komputerach, w Android TV, a takze urzgdzeniach mobilnych: table-
tach oraz laptopach. Dostep do ustug telewizji online jest mozliwy z Polski oraz wszystkich krajow Unii. Ofer-
ta jest w sprzedazy od 1 sierpnia. /KW/
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" POUKLADAG RYNEK

NA NOWO

Diametralne zmiany na rynku ptatnych ustug TV spowodowaly, ze wielu

kablooperatoréw nie wytrzymato tempa rozwoju i sprzedato swaéj biznes.

Od czasu pierwszych niesmialych krokéw w dziedzinie ptatnych ustug
telekomunikacyjnych zmienito sie praktycznie wszystko. 30 lat temu nikt nie
myslat o Internecie, ale nawet o tym, ze kabléowki mogg skutecznie sprzedawac

eszcze kilkanascie miesiecy

temu mozna byto powiedzie,

Ze rynek w pewnym sensie

jest pouktadamy i kolejnos¢

w uktadzie sit jest niezachwia-
na. Jednak ostatnie nieoficjalne i ofi-
cjalne informacje powoduja, Ze naj-
blizsze miesiace moga catkowicie
Zburzy¢ dotychczasowa konfiguracje
i kolejnosc¢ sieci na rynku. Tym razem
oczy skierowane sa ku Vectrze, ktéra
chce potknac¢ operatora Multimedia
Polska. Jak czytamy w komunikacie
prasowym, strony ustality juz wstep-
ne warunki przejecia przez inwesto-
ra wyfacznej kontroli nad MMP oraz
jej spotkami zaleznymi. Sprzedaz ak-
Cji moze nastapi¢ jedynie pod wa-
runkiem podpisania przedwstepnej
umowy sprzedazy akcji oraz wydania
przez prezesa UOKIK zgody na doko-
nanie koncentradcji.

Nowy numer 1?

Vectra to po UPC obecnie drugi naj-
wiekszy operator kablowy w Polsce.
Spotka ma obecnie prawie milion
klientéw. Zasieg sieci to ok. 2,6 min
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gospodarstw domowych. Z kolei
Multimedia Polska ma ponad 750
tys. klientéw, a zasieg sieci to 1,7 min
gospodarstw domowych. tatwo po-
liczy¢, ze w przypadku zgody UOKIK
powstanie gigant multimedialny.
Wczesniej jednak Vectra zakupi-
ta 66,5 proc. akcji w SGT S.A., nale-
Zacej wezesniej do Grupy 3S. Wspot-
praca kapitatowa, jak podano w ko-
munikacie, ma zwiekszy¢ szanse
na szybszy rozwoj w obu spotkach.
— Inwestycja w SGT to dla nas kon-
tynuacja inwestycji w segment b2b,
w ktérym dzieki synergiom z pozy-
skanymi spétkami pomagamy im sa-
modzielnie szybko rosna¢ — moéwi To-
masz Zuranski, Prezes Zarzadu Vec
tra S.A. — Dzieki tej transakgji nasza
grupa kapitatowa wzmocni sie takze
o kompetencje IPTV, co tworzy do-
datkowy potencjat — dodaje Zurariski.
Wspotpraca z SGT ma by¢ dla
operatora z Gdyni inwestycja przede
wszystkim  kapitatowa, cho¢ ka-
towicka spétka ma wnies¢ do fir-
my takze know-how i oferte telewi-
zZji JAMBOX. Vectra z kolei ma po-
moc SGT przede wszystkim w szyb-
szym rozwoju jej produktéw. SGT nie
zmieni nazwy spoétki, bedzie takze
bez zmian $wiadczy¢ klientom ustu-
gi telewizyjne pod marka JAMBOX.
Prezesem SGT S.A. pozostaje Bartto-
miej Czardybon, zwiazany ze spot-
ka od 2007 roku, czyli od poczatku
jej istnienia. SGT obecnie wspodtpra-
cuje z 287 partnerami — operatorami

inne produkty i ustugi.

ISP (Internet Service Provider), dzie-
ki ktorym dociera z ustuga telewizji
IPTV pod marka JAMBOX do ponad
55 tys. abonentow.

UPC Polska dla T-Mobile?

To jednak nie koniec ewentualnych
zmian na rynku. Jak podaje ,,Puls Biz-
nesu”, wiasciciela moze tez zmie-
ni¢ UPC Polska, a wedtug dziennika
jako potencjalnego kupujacego naj-
czesciej wymienia sie T-Mobile. Nie-
oficjalnie méwi sie, ze operator jest
zainteresowany zbudowaniem silnej
nogi stacjonarnej, by mogt skutecz-
niej konkurowac z Orange i Cyfro-
wym Polsatem. Taki ruch spowodo-
watby réwniez nowe mozliwosci roz-
woju UPC, a takze sprzedaz taczo-
nych ustug. Z sieci T-Mobile korzysta-
ja miliony Polakéw, wiec tatwo sobie
wyobrazi¢, jaki tworzy to potencjat
sprzedazowy dla UPC.

W site rosna réwniez inni ope-
ratorzy. INEA niedawno ogtosita, ze
przekroczyta prog 250 tys. klientow,
o ktérym wiekszo$¢ kablooperato-
row moze tylko pomarzyc.

Tylko silni maja szanse?

W taki oto sposob ksztattuje sie na
naszych oczach nowy ukfad sit na
rynku kablowym. W trudnym poto-
zeniu beda mate sieci bez odpowied-
niego kapitatu, know how czy pomy-
stu na siebie. Z jednej strony czeka ich
coraz wieksza konkurencja, a z dru-
giej wieksze wymagania klientéw.

www.tvlider.pl



To na pewno w dalszym ciagu spowodu-
je szybsze tempo przejmowania matych
operatorow kablowych o czym méwito sie
przeciez od dawna. Ale proces moze do-
tkna¢ i wiekszych operatoréw, zwtaszcza
tam, gdzie konkurencja ze strony gigantow
bedzie jeszcze silniejsza. Eksperci niejedno-
krotnie prognozowali, ze na rynku kablo-
wym moze zostac 3—4 silnych operatoréw.
[ tylko — albo az tyle.

Dotrzymywanie kroku jest dla mi-
krooperatoréw nie tylko szalenie trudne,
ale przede wszystkim kosztowne. Wielu
mniejszych przedsiebiorcow bedzie mu-
siato nakresli¢ réwniez nowa wizje dziatal-
nosci. Z drugiej strony nawet mali operato-
rzy wiedza duzo o swoich klientach, ale nie
potrafia tej wiedzy (albo nie chca) zmone-
tyzowad. A to dla wielu moze by¢ deska ra-
tunkowa.

Juz nie tylko TV
W epoce wczesnego kapitalizmu, czesto
poza ramami prawnymi (albo nawet przy
ich braku) powstawaty setki matych tele-
wizji kablowych. Jeszcze u progu lat 90.
gtéwnym segmentem dziatania kablowych
operatoréw byfa telewizja — i to dos¢ cze-
sto ich oferta ograniczata sie do kilku kana-
tow. Z czasem ich oferta dojrzewata, a pro-
fesjonalizm coraz czesciej pukat do drzwi
kabloooperatoréw. Zmienito sie na pewno
wiele w tym zakresie — pierwsze kablow-
ki nie musiaty specjalnie zabiega¢ o swo-
ich klientéw. Dzisiaj musza konkurowac
z oferta nie tylko innych kablooperatoréw,
ale réwniez platform cyfrowych czy opera-
toréw telekomunikacyjnych.

Kabléwka to od wielu lat nie tylko te-
lewizja. Dla wielu operatoréw to juz cze-
sto tylko dodatek do innych ustug. Obec
na najwazniejsza czescia oferty wiekszosci
operatoréw to dostarczanie coraz szybsze-
go dostepu do internetu. Uzupetnieniem
oferty jest telefonia stacjonarna, jak i ko-
morkowa. Ale tez w portfolio firm znajdu-
je sie m.in. sprzedaz dostepu do wydarzen
(w systemie PPV) czy kolekcje VOD. Co-
raz czesciej tez operatorzy testuja sprzedaz
innych  produktéw  (cho-
ciaz idzie im to zdecydo-
wanie opornie) jak prad,

ubezpieczenia czy inne
typu ustugi.

Eksperci wskazuja, ze
przysztoscia ofert (zwtasz-
cza telewizyjnej) bedzie
personalizacja ustug.
Dzisiaj klienci wybieraja
z pakietow okreslonych
przez operatora. Jed-
nak w perspektywie kil-
ku lat, zdaniem analitykéw, norma be-
dzie dobieranie dowolnej liczby kana-
téw i ustug multimedialnych krojonych
pod danego klienta. Wyzwaniem moga
by¢ tez ustugi telekomunikacyjne, ktére
dopiero wkraczaja na rynek, ot chocby
monitoring wideo, a moze nawet tele-
zakupy w nowoczesnej formie, i oczywi-
$cie cata gama ustug na zadanie.

Dzisiaj trudno wskaza¢ jednoznacz-
nie, jak za kilkanascie lat bedzie wygla-
da¢ model operatora kablowo-multime-
dialnego. Pewne jest tyl-
ko, ze obraz, jaki znamy
obecnie i siegamy jeszcze
pamiecia wstecz, bedzie
absolutnie inny. W duzej
mierze nowy obraz bedzie
zaleze¢ od lideréw, ktorzy
beda nadawa¢ ton cate-
mu rynkowi.

Kuba Wajdzik




Fot.: materiaty prasowe

B #Xablowki

Jak zmiany na rynku konsumpcji me-
diow wptynety na rozwéj oferowa-
nych ustug?

Szeroko rozumiany rynek ustug cyfrowych
zmienia sie na naszych oczach, a ci, kto-
rzy tego nie rozumieja i sie nie dostosuja,
wkrotce z niego znikna. W INEA wyznaje-
my zasade ,trend is your friend”. Uwaz-
nie stuchamy tego, co méwia nasi obec
ni, jak i potencjalni Klienci. Mamy uta-
twione zadanie, gdyz ponad 60 proc. na-
szych pracownikéw to osoby w wieku do
30 roku zycia, wiec jesteSmy mtoda, dy-
namiczna organizacja, ktéra rozumie, co
sie dzieje na rynku. Co prawda dziatamy
jeszcze w segmencie ustug tradycyjnych,
jednak mamy jasno wyznaczony kieru-
nek, w jakim zmierzamy. Kluczowym pro-
duktem, na ktory stawiamy, jest oczywi-
Scie internet i to zaréwno stacjonarny, jak
i mobilny. W 2018 roku notujemy ponad
40 proc. wzrost ruchu w sieci. Dodatko-
wo stawiamy na dostep bezprzewodo-
wy, ktéry jest najbardziej naturalnym spo-
sobem korzystania z ustug cyfrowych.
W oczach naszych Klientéw chcemy by¢
ekspertem technologii Wi-Fi, stajac sie dla
nich doradca przy wyborze odpowied-
nich urzadzen, ich konfiguracji. Dlatego
tez wprowadzilismy do naszej oferty urza-
dzenia, ktére umozliwiaja wzmocnienie

Fot.: materiaty prasowe

Michat Bartkowiak, Czionek Zarzadu

ds. Operacyjnych INEA S.A.

sygnatu  Wi-Fi lub jego przeniesienie
W inne miejsce mieszkania czy domu. Do-
datkowo ulepszylismy nasza oferte ustug
mobilnych z podstawowa ustuga bezptat-
nej komunikacji gtosowej oraz transferem
danych do 10GB. Jednoczes$nie tez juz od
blisko dwaoch lat obstugujemy Klientéw za
pomoca aplikacji mobilnej, ktéra umozli-
wia np. kontakt 24/7.

Czy rynek ptatnej telewizji moze miec
wcigz tendencje wzrostowa? (na-
wet przy konkurencji ze strony NTC /
SVOD?)

Tradycyjne rozumienie ptatnej telewizji sie
zmienia. Telewizja liniowa bedzie stopnio-
WO ustepowata miejsca telewizji ,on de-
mand”. Naszym zdaniem rynek tradycyj-
ny bedzie spadat, miedzy innymi za sprawa
coraz mniejszego zainteresowania rekla-
modawcow, koncentracja na rynku praw
do tresci oraz rosnacym zainteresowaniem
tradycyjnych nadawcéw rozwojem ustug
OTT. Nie spodziewamy sie, ze nastapi dra-
matyczne zatamanie tego rynku w krétkim
czasie, gdyz Klienci sa nadal zainteresowa-
ni mozliwoscia wyboru z szerokiego za-
kresu tresci, a taka mozliwos¢ daje im dys-
trybutor, ktory agreguje tresci. Nawet naj-
lepszy serwis OTT jest zamkniety w pew-
nych ramach i nie zaspokaja wszystkich po-
trzeb Klientéw. Jako INEA szukamy swoje-
go miejsca w tej uktadance. Z pewnoscia
nie chcemy bra¢ udziatu w wyscigu z naj-
wiekszymi nadawcami. Mamy swoéj pomyst
i produkt, ktéry ma szanse zaistniec¢ na ryn-
ku, jednak w tej chwili jeszcze za wczesdnie,
aby ujawni¢ szczegoty tego projektu.

Jakie majag Panstwo plany na najblizsze
miesigce dziatalnosci?

INEA jest w okresie najbardziej dynamicz-
nego rozwoju w swojej historii. Dzie-
ki pozyskaniu nowego inwestora, fundu-
szu Macquarie, ktéry wspiera nas strate-
gicznie, mamy mozliwos¢ realizacji am-
bitnych celéw. Jednoczesnie bedziemy
rozwijali dwa kluczowe obszary: dostawcy
ustug i operatora infrastruktury. Jestesmy
pierwszym zintegrowanym operatorem
w  Polsce, ktéry dobrowolnie otwiera
swoja sie¢ dla innych dostawcow ustug,
jednoczesnie  rozdzielajac  organizadje,
aby sta¢ sie wiarygodnym partnerem
w obszarze ustug hurtowych. Chcemy
konkurowa¢ z innymi na réwnych
zasadach, na otwartym rynku. Jednocze-
$nie pokazujemy, ze nie tylko inaczej niz
cata branza rozumiemy rynek telekomu-
nikacyjny w Polsce, ale réwniez wdrazamy
te nieuchronna zmiane w zycie. Wierzy-
my w rynek, na ktérym w ciagu 15 minut
Klient bedzie mégt poprzez serwis interne-
towy zmieni¢ dostawce ustug telekomu-
nikacyjnych, a wszystko odbedzie sie bez
udziatu cztowieka, w warstwie oprogra-
mowania. W najblizszych miesigcach be-
dziemy skupieni na rozbudowie sieci w ra-
mach projektéw POPC2 i POPC3 oraz wyj-
sciu poza Wielkopolske. Mamy do dyspo-
zycji olbrzymi potendjat, ktéry zamierza-
my wykorzysta¢. O nowych produktach
i zmianach w ofercie bedziemy informowa-
li juz niedtugo. Caty zespdt wspaniatych lu-
dzi, stanowiacych o sile INEA, ciezko pra-
cuje, aby juz wkrotce pozytywnie zasko-
czy¢ Klientéw.

Bartiomiej Czardybon, Prezes Zarzadu SGT S.A.,

operatora Telewizji JAMBOX

Jak zmiany na rynku na rynku
konsumpcji  medidéw
wptynety na rozwdj
oferowanych ustug?

Uwaznie obserwuje-

my zmiany zachodzace

(Tvllider|

nie zmieniajace sie tren-
dy. Staramy sie spet-
nia¢ oczekiwania kon-
sumentow,
rozwijajac nasze ustugi

dynamicz- i wdrazajac nowe. Pro-
ponujemy naszym Abo-
nentom JAMBOX onli-
ne, czyli telewizje przez
internet, ktéra mozna

ogladac¢ na komputerze,

nieustannie

www.tvlider.pl



laptopie, smartfonie czy tablecie. Stale
udoskonalamy tez ustuge JAMBOX Pa-
nel, czy aplikacje, ktéra z kolei pozwa-
la na zarzadzanie ustugami JAMBOX
z poziomu kazdego z urzadzen. Dzigki
nowym funkcjonalnosciom mozna zle-
ca¢ nagrania poza domem, zamawiac
ustugi dodatkowe, uktada¢ swoja liste
kanatéw i wiele innych. To, Zze na rynku
konsumpcji mediéw zachodza zmiany,
po prostu oznacza zmiany takze u nas,
co jest pozytywne, poniewaz chyba
nikt nie lubi sta¢ w miejscu.

Czy rynek ptatnej telewizji moze
miec wcigz tendencje wzrostowa?

Mysle, ze rynek ptatnej telewizji nie jest
zagrozony i zaryzykowatbym stwier-
dzenie, ze czeka go dobry czas. Wy-
magania Abonentéw sa coraz wieksze,
a to oznacza ciagty rozwdj telewizji.
Konsumenci oczekuja najwyzszej jako-
$ci na najwiekszym domowym ekranie

w salonie, dostepu do wydarzen na
zywo, tak sportowych, jak i rozrywko-
wych, ,ekskluzywnego” dostep do tre-
$ci bez reklam, mozliwosci ogladania
telewizji w réznych miejscach i na réz-
nych urzadzeniach. Oczywiscie okrasit-
bym ten optymizm tyzka dziegciu, bo-
wiem w 2017 roku po raz pierwszy Po-
lak ogladat $rednio o kilka minut mniej
telewizji niz w poprzednim. Jednak nie
zapominajmy, ze mamy do czynienia ze
starzejacym sie spoteczenstwem, ktére
jest przyzwyczajone do medium, jakim
jest telewizja. Ponadto wedtug najnow-
szych prognoz GUS wzrosnie liczba go-
spodarstw rolnych, gdzie réwniez wi-
dzimy potencjat do wzrostu liczby ustug
telewizyjnych.

Jakie maja Panstwo plany na naj-
blizsze miesigce dziatalnosci?

W najblizszych miesiacach bedziemy
rozwija¢ dziatanie w dotychczasowym

#Kablowki M

modelu, pozyskiwa¢ nowych Partne-
réow i wspdélnych Abonentéw, ulep-
szac¢ produkty i rozszerza¢ oferte. A te
w ostatnim czasie uzupetnilismy o ustu-
ge telefonii komorkowej i internetu,
czyli o JAMBOX mobile. Zdecydowana
wiekszos¢ naszych Partneréw to dzi-
siaj powazni operatorzy telekomuni-
kacyjni, ktérzy przywiazuja duza wage
do jakosci ustug, dbaja o klientéw, ba-
daja rynek, stowem — postuguja sie na-
rzedziami takimi, jak najwieksi gracze
w Polsce. Dzi$ oferuja przede wszyst-
kim szybki i stabilny Internet Swiatto-
wodowy, nowoczesng i konkurencyj-
na telewizje IPTV oraz telefonie stacjo-
narna. Aby méc w petni konkurowac
z tymi ,najwiekszymi”, brakowato im
jedynie telefonii mobilnej wraz z mo-
bilnym internetem. Do wyboru mamy
atrakcyjne pakiety juz od 19,90 zt mie-
siecznie. Wierzymy, ze kolejni Abonen-
ci sie do niej przekonaja
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B #Szkolenie

BINOCULARS Sales Engineering™

Proces prawidtowej dyspozycji oferowanych ustug internetu i produktéw teleinforma-
tycznych dla Klientéw Biznesowych.

enedzerowie $redniego i wyz-
szego szczebla zastanawia-
ja sie, jak szybko, skutecznie

i btyskawicznie dotrze¢ do Klienta przed
konkurencja, jak zdoby¢ jego zaintere-
sowanie, zaufame i przygotowac oferte
tam, gdzie otrzyma ostateczna akcepta-
cje zamoéwieniem lub umowa. Stowem —
jak skutecznie sprzedawac?

,BSE™”, to specjalne techniki, tak-
tyki & amp; strategie prawidtowej du-
pleksacji ofert handlowych, czyli jak sku-
tecznie stosowac transakcyjna inzynierie
binokularng BSE Offer System™ w sytu-
acji bariery w strukturze szybkiego do-
tarcia transakcyjnego do oséb decydu-
jacych o wyborze oferenta. Duplex ofer-
towy to nowoczesne techniki i dziatania
B2B majace na celu pewnos¢, ze prze-
stane oferty zostana skutecznie umiesz-
czone w doktadnym celu sprzedazowym,
czyli na biurku oséb zarzadzajacych fir-
mami i 0séb decyzyjnych w firmach, kon-
cernach i instytucjach oraz wielkich orga-
nizacjach biznesowych na wszystkich po-
ziomach dziatania binokularnego BSE Of-
fer System™ w waznych strukturach or-
ganizacyjnych Klienta, wiacznie z Zarza-
dami Spotek bedacych w zasiegu pola
sprzedazy Firmy i dziatania Menedzera
lub Handlowca liniowego.

Podstawowa  strategia  dziafania
BSE™ to dwa dziatania ,podgrzewaja-
ce”, czyli dziatamy w pierwszej kolejnosci

'JWWM

zindywidualizowanym kierowanym e-
-mailem ofertowym zapraszajacym, a na-
stepnie szybkie i krotkie dziatanie telefo-
niczne potwierdzajace, lub dziatamy od-
wrotnie, tzw. ,,zimnym telefonem”, a na-
stepnie ,podgrzewamy” dziatanie gora-
cym e-mailem zapraszajacym.

Aby dziatanie BINOCULARS Sales En-
gineering™ byto skuteczne, wazne sa za-
warte w dziataniach tresci oferty i prawi-
dtowe ustawienie rozmowy telefonicz-
nej, ktéra powinna zawiera¢ skuteczne
zdania pomagajace w szybszej realiza-
¢ji transakgcji. W tym wypadku, aby pod-
nies¢ na wyzszy poziom dziatania BINO-
CULARS Sales Engineering™, trzeba za-
stosowac profesjonalne PRETEKSTERY
tresci, zaréwno w dziataniu e-mailowym,
jak i telefonicznym. To aktywne dziata-
nie zabiegajace o uwage kontrahenta
nazywa sie PRETEKSTERINGIEM OFER-
TOWYMT™™. Pretekst transakcyjny to nie-
zbedna podstawa spowodowania sku-
tecznego zainteresowania klienta ofero-
wanym produktem lub ustuga.

Realizacja  skutecznego  procesu
sprzedazy to prawidtowe stosowanie
Scistych i precyzyjnych PRETEKSTERIN-
GOW w dziataniu BINOCULARS Sales
Engineering™. Aby skonfigurowa¢ pra-
widtowe PRETEKSTERINGI, nalezy przed
dziataniem ofertowym wykona¢ prawi-
dtowe rozeznanie szans transakcyjnych
potencjalnego Klienta i do tych szans

przygotowac precyzyjnie skonstruowa-
ne PRETEKSTERY, ktoéry nalezy umiescic
w ofercie i nauczy¢ sie w dziataniu tele-
fonicznym. Pamietajmy, ze kontakt tele-
foniczny jest nadal potezna bronia w biz-
nesie, ale zeby odrézniat sie od dziesia-
tek kontaktow niekompetentnych call
center, nalezy go wykonywac na najwyz-
szym poziomie.

Gdy pracowatem dla jednej z naj-
wiekszych grup telewizyjnych w Polsce,
bardzo mile zaskoczyt mnie pomyst ob-
sadzenia stanowiska ,specjalista ds. pro-
fesjonalnego kontaktu z klientem”. Oso-
ba ta, znajac profile zaréwno potencjal-
nych, jak i aktywnych klientéw, wyszuki-
wata z rynku informacji na temat ich biz-
nesu oraz hobby. Tak — hobby ;).

Nastepnie taka osoba przekazywata
odpowiednio ,ubrane” informacje han-
dlowcowi, ktéry umieszczat je w swojej
korespondencji lub przy kontakcie tele-
fonicznym z wyczuciem, nienatarczywie,
elegancko i biznesowo, i dzieki temu bu-
dowat niesamowicie silne relacje, ktére
nie tylko po czasie prowadzity do sprze-
dazy, ale byty takze bardzo trudne do
sforsowania przez konkurencje. Dzie-
ki takiemu zabiegowi przetamujemy
bariery tzw. ,wejscia” do klienta

nie tyle trudnego, co wymaga-
jacego. To wyzsza szkota jaz-
dy dla Business Develop-
ment Manageréw oraz




Senior/Strategic Key Account Manage-
row.

Dzieki handlowcom z najwyzszego
sektora realizujemy 80 proc. obrotéw na-
szej firmy. Dobierajmy ich z najwyzsza
starannoscia, zapewniajmy bardzo dobre
narzedzia, szkolenia, ale witasnie przyto-
czone w przyktadzie wsparcie specjali-
stow, asystentow. Warto takze zainwe-
stowa¢ w osoby, ktére naszym kluczo-
wym handlowcom beda pomagaty uma-
wiac oraz potwierdza¢ spotkania.

Drodzy Czytelnicy, wierze, ze wiecie
o tym, ze relacje w biznesie nie sa wazne,

poniewaz sa najwazniejsze. Oczywiscie
w/w technik nalezy sie nauczy¢ na prak-
tycznych szkoleniach pod kierunkiem do-
$wiadczonego Trenera. Wystarczy dwa
dni treningu, aby Menedzer i Handlowiec
zrozumieli technike i nauczyli sie skutecz-
nego binakularnego dziatania B2B dla
kazdego potencjalnego Klienta.

W zakresie ogromnej sity tej meto-
dy uswiadomit mnie miedzynarodowy
coach oraz mentor Dariusz Szul. Zwr6-
cit mi uwage na to, ze duza sprzedaz na-
dal jest mozliwa dzieki mailowi czy tele-
fonowi, tyle ze narzedzia te pozostaty od

GRZEGORZ WZIETEK

Ekspert w zakresie
budowania skutecznej

sprzedazy w branzy
nowoczesnych technologii,
wyktadowca, manager,
trener rozwoju osobistego,
autor wielu publikacji.

#8zkolenie B

lat bez zmian, natomiast bardzo mocno
zmienit sie sposéb ich wykorzystania.

Czesto jestem pytany, w jaki sposéb
osiagam takie wyniki sprzedazy? Odpo-
wiedz jest prosta: wykorzystuje podsta-
wowe narzedzia, jakimi sa mail oraz te-
lefon, jednak wykorzystuje je profesjo-
nalnie, poniewaz nastaty takie czasy, nie
trudnego rynku, lecz swiadomych klien-
téow — kontrahentéw wymagajacych tej
nowej jakosci zaréwno w relacji bizne-
sowej, obstugi, jak i produktu lub ustugi
konicowej spetniajacych obecne wyma-
gania ciekawego rynku.

Fot.: Pixabay.com, licencja otwarta



PROJEKTOWANIE | BUDOWIA INSTALAG)I
TELEINFORMATYGZNYCH,
BEZPIECZENSTWA ORAZ ELEKTRYCZNYCH

Firma POLTECH Stawomir Adamski istnieje od 2000 roku.

POLIECH

Nowoczesne Systemy Teletechniczne i Bezpieczenstwa

Realizujemy wykonawstwo projektow w nastepujacych branzach:
instalacje P-poz (SAP),
instalacje oddymiania,
instalacje dzwiekowego systemu ostrzegania,
instalacje Kontroli Dostepu,
instalacje wlamania i napadu (SSWiN),
instalacje telewizji przemystowej (CCTV),
instalacje gaszenia gazem (SUG) FM200,

okablowanie strukturalne,

sieci $wiattowodowe i miedziane,

instalacje elektryczne, o$wietleniowe, zasilanie gwarantowane UPS, uktady SZR,
oswietlenie awaryjne i ewakuacyjne,

rozdzielnie elektryczne, przytacza.




ZADOWOLENTI KLIENCI

W ubiegtlych latach pracowaliSmy m.in. dla takich firm i instytucji jak: Multiprojekt (wy-
konanie systemu SAP oraz modernizacje instalacji elektrycznej w obiekcie STYLEPIT
w Lozienicy), O/ZUS w Szczecinie (naprawa systemu bezpieczenstwa wraz z wymiana
kamer), Idea Inwest (wykonanie systemu sygnalizacji wiamania i napadu, systemu tele-
wizji dozorowej oraz systemu kontroli dostepu w budynku biurowym), Erbud (komplek-
sowe wykonanie elementéw instalacji odgromowych Uzdrowiska ,Baltic Park Molo”
w Swinoujsciu), Ciroko (wykonanie ,na gotowo” prac w Centrum Edukacji Wodnej i Ze-
glarskiej w Szczecinie), Pomorski Uniwersytet Medyczny w Szczecinie (zaprojektowanie
i wykonanie instalacji: CCTV, SSWiN i domofonowej), Enea Operator (wykonanie remontu
oswietlenia sali obslugi klientow BOK w Gorzowie), mBank (wykonanie oprzewodowania
oraz montaz urzadzen Elektronicznego Systemu Zabezpieczen w pomieszczeniach bu-
dynku LASTADIA w Szczecinie), Regionalne Centrum Innowacji i Transferu Technologii
w Szczecinie (system monitoringu i kontroli dostepu w budynku).

Gwarantujemy:

e fachowe doradztwo,
e terminowos¢ prac,
e atrakcyjne ceny.

KONTAKT:

POLTECH Stawomir Adamski
ul. Potudniowa 25
71-001 Szczecin

Tel. kom.: +48 600 030 203
tel./fax: +48 91 488 88 80
e-mail: biuro@poltech.pl




B #Audiodeskrypcia

DUZE ZMIANY DLA NADAWCOW

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji do konca sierpnia br. przyjmowata uwagi i opinie w ramach konsultacji
spotecznych projektu rozporzadzenia w sprawie udogodnien dla oséb niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu wzroku i oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu w programach

telewizyjnych.

okument przygotowany przez
KRRIT okresla m.in. rodza-
je udogodnien dla oséb nie-
petnosprawnych oraz udziat
poszczegodinych rodzajéow tych udogod-
nier w tacznym czasie nadawania progra-
mu, w zaleznosci od pory emisji, charakte-
ru i rodzaju programu; rodzaj programéw,
w ktérych nadawcy nie sa obowigzani do
wprowadzania udogodnien dla oséb nie-
petnosprawnych; sposéb  informowania

odbiorcéw o terminie, czasie emisji i czasie

audycji moze nie by¢ petna. Zastosowa-
nie przy obliczaniu czasu emisji audy-
gji z w/w napisami wspotczynnika zmniej-
szajacego 0,7 ma stuzy¢ zatem odzwier-
ciedleniu tego ograniczenia, a jednocze-
$nie ma zacheci¢ nadawcéw do stosowa-
nia w wiekszym wymiarze petniejszego ro-
dzaju napiséw dla niestyszacych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
uznata, ze udziat poszczegoélnych rodza-
jow udogodnienn w programach o cha-
rakterze uniwersalnym, powinien wyno-

osobom nieczytajgcym ze zrozumieniem
po polsku, ktdre przewazaja wsrdéd oséb
gtuchych od urodzenia.

Kluczem charakter programu

Poszczegolny udziat rodzajéw udogodnien
dla oséb niepetnosprawnych w kwartalnym
czasie nadawania programu zostat uzalez-
niony od charakteru programu. Przyktado-
wo programy rozpowszechniajace w prze-
wazajacej czesci audycje informacyjne i pu-
blicystyczne, ktére przekazywane sa przede

trwania audycji zawierajacych udogodnie-
nia dla oséb niepetnosprawnych oraz ro-
dzaju tych udogodnien.

Napisy najpopularniejsze

Obecna praktyka wskazuje, ze najczesciej
stosowanym rodzajem napisow towarzy-
szacych obrazowi sa napisy w postaci wi-
docznego na ekranie tekstu w rodzimym
jezyku zawierajacego dialogi i narracje au-
dycji obcojezycznych, ktére sa akceptowa-
ne przez 0soby z niepetnosprawnoscia, ale
zdaniem Rady w niepetnym stopniu reali-
zuja dostepnos¢ tresci dla osob z dysfunk-
Cja stuchu. Napisy te nie zawieraja bowiem
opisu efektéw dzwiekowych, podktadu
muzycznego itp., CO sprawia, ze percepcja
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si¢: 40 proc. dla napiséw dla oséb niesty-
szacych — majac na uwadze, Ze jest to
najtanszy i najprostszy w realizacji rodzaj
udogodnienia; 7 proc. dla audiodeskryp-
¢ji — majac na uwadze, Ze jest to najdroz-
szy i najtrudniejszy w realizacji rodzaj udo-
godnienia, jak réwniez fakt, iz jest to je-
dyne udogodnienie dla 0oséb z niepetno-
sprawnoscig narzadu wzroku; 3 proc. dla
tlumaczenia na jezyk migowy — majac na
uwadze, ze jest to udogodnienie stosunko-
wo niedrogie, lecz trudniejsze technicznie
i organizacyjnie niz napisy dla niestysza-
cych, jak réwniez zaktdcajace ogladanie
programu osobom bez dysfunkcji narzadu
stuchu; nie zawsze jednak jest ono mozli-
we do zastapienia napisami, gdyz stuzy

wszystkim na zywo, a ich tres¢ zawiera sie
gtéwnie w warstwie dzwiekowej, moga by¢
pozbawione udogodnienia w postaci au-
diodeskrypcji, ktérej przygotowanie wyma-
ga okreslonego czasu przed emisjg. W pro-
gramach realizujgcych specjalizacje poprzez
emisje filméw fabularnych mozliwa jest re-
zygnacja z ttumaczenia na jezyk migowy,
gdyz przy obecnym sposobie realizacji tego
udogodnienia sylwetka ttumacza migowe-
go obecna stale na ekranie czyni niewidocz-
nym fragment akgji i wywotuje sprzeciw
u widzéw niemajacych dysfunkcji narzadu
stuchu. Z tego samego powodu nie wpro-
wadza sie obowiazku ttumaczenia na jezyk
migowy programow, w ktérych przewaza-
jacy udziat maja transmisje sportowe.

www.tvlider.pl



Projekt proponuje wprowadzenie ta-
kich udogodnieri dla oséb niepetnospraw-
nych jak: audiodeskrypcje (rozumiana jako
werbalny, dZwiekowy opis obrazu i tre-
$ci wizualnych umieszczony w audydji lub
rozpowszechniany réwnoczesnie z audy-
cja), napisy dla niestyszacych (widoczny na
ekranie tekst bedacy odpowiednikiem mé-
wionych dialogéw lub narracji, korespon-
dujacy z widocznym na ekranie obrazem,
zawierajacy rozroznienie 0séb wystepuja-
cych w dialogu kolorami lub przy pomo-
cy identyfikatoréw tekstowych oraz opisy
tekstowe efektéw dzwiekowych; widocz-
ny na ekranie tekst w rodzimym jezyku za-
wierajacy dialogi i narracje audycji obcoje-
zycznych, zaliczany do czasu emisji audy-
Gji z udogodnieniami dla oséb niepetno-
sprawnych ze wspotczynnikiem 0,7; a tak-
Ze pojawiajacy sie na ekranie z nieznacz-
nym przesunieciem czasowym tekst kore-
spondujacy z widocznym na ekranie obra-
zem, stosowany w audycjach na zywo), ttu-
maczenie na jezyk migowy rozumiane jako

jezyk migowy. W przypadku programoéw
zawierajacych nie mniej niz 50 proc. audy-
¢ji rozrywkowych lub audycji sportowych,
co najmniej: 45 proc. napiséw dla nie-
styszacych, 3 proc. ttumaczenia na jezyk
migowy, 2 proc. audiodeskrypcji. Z kolei
w przypadku programoéw zawierajacych
nie mniej niz 50 proc. filméw fabularnych,
co najmniej: - 43 proc. napiséw dla niesty-
szacych, 7 proc. audiodeskrypcji. Projekt
zakfada, ze w przypadku programoéw za-
wierajacych nie mniej niz 50 proc. audy-
¢ji dokumentalnych, nadawca musi umie-
$ci¢ co najmniej: 45 proc. napiséw dla nie-
styszacych, 3 proc. ttumaczenia na jezyk
migowy, 2 proc. audiodeskrypcji; w przy-
padku programéw zawierajacych nie
mniej niz 50 proc. audycji spoteczno-re-
ligijnych lub spoteczno-kulturalnych lub
poradnikowo-edukacyjnych lub audydji
o tematyce historycznej, co najmniej: 40
proc. napiséw dla niestyszacych, 5 proc.
tlumaczenia na jezyk migowy, 5 proc. au-
diodeskrypcji; a w przypadku zawiera-

#Audiodeskrypcia B

Udziat  poszczegélnych  rodzajow
udogodnien dla 0séb niepetnospraw-
nych w kwartalnym czasie nadawania
programu, z wytaczeniem reklam i tele-
sprzedazy, od 2024 r. ma wynie$¢: w pro-
gramach rozpowszechnianych rozsiew-
€zo naziemnie o zasiegu ludnosciowym
nie przekraczajacym 500 tys. mieszkan-
cdw, co najmniej: 10 proc. napiséw dla
niestyszacych, 2 proc. audiodeskrypdji,
1 proc. ttumaczenia na jezyk migowy.
Z kolei w programach o charakterze wy-
specjalizowanym realizujacych spedjali-
zacje programu poprzez rozpowszech-
nianie audycji muzycznych, co najmniej:
20 proc. napiséw dla niestyszacych,
4 proc. audiodeskrypcji. Audycje z udo-
godnieniami dla oséb niepetnospraw-
nych maja by¢ nadawane w godzinach
5:00 - 24:00.

Informacja obowigzkowa
Nadawcy obowiazani sa do informowa-
nia o terminie, czasie emisji, czasie trwa-

ttumaczenie dokonane przez tlumacza je-
zyka migowego.

Proponowany udziat poszczegélnych
rodzajow udogodnien dla oséb niepetno-
sprawnych w kwartalnym czasie nadawa-
nia programu, z wytaczeniem reklam i te-
lesprzedazy, od 2024 r. ma wynies¢: w
programach o charakterze uniwersalnym
co najmniej: 40 proc. napiséw dla niesty-
szacych; 7 proc. audiodeskrypcji; 3 proc.
ttumaczenia na jezyk migowy. Z kolei
w programach o charakterze wyspecjali-
zowanym zawierajacych nie mniej niz 50
proc. audydji informacyjnych lub publicy-
stycznych, co najmniej 44 proc. napisdw
dla niestyszacych, 6 proc. ttumaczenia na
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jacych nie mniej niz 50 proc. audycji dla
dzieci, co najmniej: 20 proc. napiséw dla
niestyszacych, 20 proc. ttumaczenia na
jezyk migowy, 10 proc. audiodeskrypcji;
a w przypadku zawierajacych nie mniej
niz 50 proc. transmisji sportowych, co naj-
mniej: 44 proc. napiséw dla niestyszacych,
6 proc. adiodeskrypgji.

Rozporzadzenie przewiduje, ze nadaw-
cy programoéw rozpowszechnianych wy-
tacznie w sieciach telekomunikacyjnych
innych niz wykorzystywane do rozpo-
wszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego, nie sa obo-
wiazani do wprowadzania udogodnien dla
0s6b niepetnosprawnych.

Fot.: Pixabay.com, licencja otwarta

nia audycji oraz o rodzaju udogodnien
poprzez umieszczenie tych informacji:
na stronie internetowej nadawcy lub in-
nych stronach internetowych zawieraja-
cych informacje o rozpowszechnianych
przez nadawce audycjach; w teletekscie
- jedli nadawca taki dostarcza; w ogto-
szeniach nadawcy zawierajacych infor-
macje o audycjach; w Elektronicznym
Przewodniku po Programach (EPG); na
stronie internetowej Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji poprzez skuteczne
dostarczanie metadanych dla potrzeb
aplikacji umozliwiajacej szybkie uzyska-
nie informacji o audycjach z udogodnie-
niami. /PC/
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Fot.: archiwum autorki

B #Audiodeskrypcia

AUDIODESKRYPGJA

MA SPORY POTENCJAL UNIWERSALNY

Na poczatku naszej rozmowy wyja-
snijmy, bo nie kazdy moze sie orien-
towac w tym temacie. Czym jest au-
diodeskrypcja i do kogo jest kiero-
wana?

Najprosciej ujmujac, audiodeskrypcja
to werbalny opis tresci wizualnych, kto-
ry umozliwia odbior przez osoby z nie-
petnosprawnoscia wzroku tych in-
formacji, ktére przez pozostatych wi-
dzéw sa odbierane wytacznie za po-
moca wzroku. Inaczej méwiac, to po
prostu gtos lektora, ktéry pojawia sie
w odpowiednich momentach i opowia-
da. Najczesciej stosowana jest ona do
produkcji audiowizualnych takich jak
filmy czy seriale, ale réwniez do udo-
stepniania sztuk scenicznych, wydarzen

46

sportowych oraz wszelkiego rodza-
ju wydarzen o charakterze kulturalno-
-rozrywkowym. Cho¢ w swoich zatoze-
niach kierowana jest do oséb z niepet-
nosprawnoscia wzroku, w praktyce ko-
rzysta z niej o wiele wiecej oséb, w tym
osoby starsze. Ponadto powoli rozwi-
ja sie trend wykorzystywania audiode-
skrypcji do ,ogladania” filméw pod-
czas wykonywania innych czynnosdi,
np. prowadzenia samochodu. To jed-
nak dopiero raczkujace zastosowanie,
ktére rozwija sie gtéwnie za oceanem.

Jaki odsetek Polakéw moze by¢ za-
interesowany audiodeskrypcja?

W Polsce 0s6b dotknietych niepet-
nosprawnoscia wzroku jest ponad

(Tvllider|

Z Agata Psiuk, Wiceprezesem Fundacji Siodmy

Zmyst, audiodeskryptorka,
rozmawiat Jakub Wajdzik

Audiodeskrypcja to werbalny

opis tresci wizualnych, ktéry
umozliwia odbiér przez osoby

Z niepetnosprawnoscig wzroku
tych informacji, ktére przez
pozostatych widzéw sg odbierane
wytgcznie za pomocg wzroku.

1,8 min. Nalezy pamieta¢, ze nie mé-
wimy tu wytacznie o osobach niewi-
domych, ale réwniez o stabowidza-
cych. Niepetnosprawno$¢ wzroku sta-
je sie coraz powazniejszym problemem,
bo jestesmy starzejacym sie spoteczen-
stwem, ktore dodatkowo skazane jest
na negatywne oddziatywanie srodowi-
ska. Rosnie liczba godzin spedzanych
codziennie przed ekranami kompute-
row, smartfondéw, telewizoréw, a pozo-
staty czas spedzamy w klimatyzowanym
biurze, sklepie i samochodzie. Ponadto
mato spimy, a na spacerach towarzyszy
nam smog. Do tego dochodza choroby
cywilizacyjne, jak choc¢by jaskra, za¢ma
czy cukrzyca. Z tego wzgledu z audio-
deskrypcji korzysta coraz wiecej oséb.
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W 2015 r. na 95 kanatow

telewizyjnych audiodeskrypcje
zapewniato jedynie 50 z nich,
a procent ramoéowki z AD wahat
sie od 0,05 proc. do 21,74 proc.
w skali roku.

Sa tez pierwsze, bardzo wstepne
doniesienia, ze audiodeskrypcja moze
by¢ przydatna osobom z niepetno-
sprawnoscia intelektualna czy ze spek-
trum autyzmu. Ponadto audiodeskryp-
Cja ma tez spory potencjat uniwersal-
ny. Mozna ja opracowa¢ w taki spo-
séb, aby mogto korzystac z niej jeszcze
wiecej oséb. Dobrym przyktadem jest
tu audiodeskrypcja muzealna. Moz-
na ja napisa¢ w sposéb uniwersalny —
tak, zeby byta ciekawa i informujaca za-
rowno dla 0séb z niepetnosprawnoscia
wzroku, jak i 0séb bez takiej niepetno-
Sprawnosci.

Jak przedstawiamy sie na tle reszty
Swiata w tej dziedzinie?

Wedtug Swiatowej Organizacji Zdro-
wia na $wiecie os6b z zaburzeniami
wzroku sa az 42 miliony. Sita rzeczy
audiodeskrypcja nabiera rozpedu. Tyl-
ko w roéznych krajach w réznym tem-
pie. Zainteresowanie audiodeskryp-
cja rosnie od kilku lat, jednak daleko
nam jeszcze do europejskiego pozio-
mu. W chwili obecnej audiodeskrypcja
w Polsce dostepna jest w mniej lub bar-
dziej regularny sposéb w telewizji, ki-
nach i teatrach oraz muzeach. Wyda-
je sie takze ptyty DVD z filmami opa-
trzonymi audiodeskrypcja, a kilka fil-
moéw doczekato sie premiery kinowej z
audiodeskrypcja. Jednak wytacznie
w telewizji jej wprowadzenie normo-
wane jest ustawowo. W zwiazku z tym

~“#Audiodeskrypcja

s B

udostepnianie débr kultury audiowi-
zualnej osobom z niepetnosprawno-
$cig wzroku mozliwe jest dzigki dziata-
niom organizacji pozarzagdowych, ktére
organizuja specjalne seanse i spektakle
z audiodeskrypcja, a nierzadko przygo-
towuja takze gotowe i udZzwiekowione
audiodeskrypcje, ktore bezptatnie udo-
stepniaja dystrybutorom ptyt DVD oraz
dystrybutorom kinowym. Niestety zda-
rza sie tez tak, ze opracowania powsta-
ja na jednorazowy uzytek i trafiaja do
szuflady. W ramach jednego z naszych
projektéw opracowalismy wyszukiwar-
ke audiodeskrypcji (http://szukajad.au-
diomovie.pl/) poniewaz czesto powsta-
je kilka opracowan tego samego fil-
mu z tego wzgledu, ze nikt nie wie,

Fot.: Pixabay.com, licencja otwarta


http://szukajad.audiomovie.pl/
http://szukajad.audiomovie.pl/
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W Wielkiej Brytanu nadawcy teleW|zyjn| $q zobllgowam
do zapewnienia audiodeskrypcji do 20 proc. czasu
antenowego i Z wtasnej inicjatywy przekraczajg ten prog.

co juz zostato zrobione. Ponadto, kie-
dy audiodeskrypcja pojawia sie na spe-
cjalnych pokazach, zatraca sie jej spo-
teczny wymiar — juz nie ma wspdlne-
go ogladania filmu w kinie czy teatrze.
Osobom z niepetnosprawnoscia wzro-
ku zabiera sie mozliwos¢ wspoétobco-
wania z kultura na takich samych wa-
runkach jak wszyscy, a petnosprawnym
uniemozliwia sie spotkanie z niewido-
mym i jego potrzeba uczestniczenia
w kulturze. | koto sie zamyka, a prze-
cietny Kowalski nadal nie wie, czym jest
audiodeskrypcja.

Czy Polacy juz dorosli do zmierzenia
sie z problemem udogodnien dla
czesci grupy — nazwijmy to po imie-
niu — wykluczonych z czesci oferty
kulturalnej?

Jeszcze nie dorosli, ale dorastaja. Duzo
sie dzieje. Organizacje pozarzadowe
organizuja seanse i spektakle z audio-
deskrypcja, mamy tez ADAPTER, pierw-
sze VOD na $wiecie dla 0séb z niepet-
nosprawnoscia wzroku. Coraz czesciej
pojawiaja sie integracyjne wydarzenia
festiwalowe, jak Festiwal Muzyki Filmo-
wej, z ktérym wspotpracujemy w za-
kre5|e tworzenia audiodeskrypcji i au-
dionapiséw, czy eventy sportowe, jak
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chociazby inicjatywa ,Niewidomi na
tandemach”, ktéra pomaga niewido-
mym szuka¢ petnosprawnego kompa-
na do kierowania tandemem. Takich
wydarzen jest naprawde coraz wiece;.

W  zakresie dojrzatosci, nazwij-
my ja ,systemowej”, od 2011 r. polscy
nadawcy, zgodnie z nowelizacja usta-
wy o radiofonii i telewizji, zobowiaza-
ni sa do wprowadzenia udogodnien
dla oséb z dysfunkcjami narzadu wzro-
ku i stuchu. W 2015 r. na 95 kanatéw
telewizyjnych audiodeskrypcje zapew-
niato jedynie 50 z nich, a procent ra-
mowki z AD wahat sie od 0,05 proc. do
21,74 proc. w skali roku. Trudno wiec
mowi¢ o dojrzatosci spotecznej w tym
zakresie.

Z pomoca przychodzi rowniez Pol-
ski Instytut Sztuki Filmowej, ktory
w 2016 r. wprowadzit nowelizacje w re-
gulaminie przyznawania dofinansowa-
nia na filmy, ktéra zaktada, ze kazdy
producent filmu fabularnego i petno-
metrazowego filmu animowanego musi
wyprodukowa¢ jednoczesnie $ciezke
z audiodeskrypcja oraz napisy w jezy-
ku polskim dla 0séb niestyszacych. Jak
pokazuja doswiadczenia naszych sasia-
dow, chociazby z Finlandii czy Szwe-
¢ji, moze to znaczaco zmieni¢ sytuacje

dostepnosci filméw. Niemniej jednak
na drodze do dorostosci duzo jeszcze
przed nami. Jaskétka jest tez niedawno
ogtoszony program rzadowy Dostep-
nos¢ Plus.

Flagowym Waszym produktem jest
AudioMovie, czyli system do obstu-
gi audiodeskrypcji audionapiséw.
Co taki program potrafi?
AudioMovie to rozwiazanie, ktore
umozliwia odtwarzanie na smartfo-
nach alternatywnych s$ciezek lektor-
skich. Sktada sie z aplikacji na smart-
fony i tablety oraz systemu dystrybu-
cji w chmurze. Aplikacja udostepnia
audiodeskrypcje, audionapisy, czyli de
facto wersje lektorska i dubbing, kto-
re sa synchroniczne z wyswietlanym
obrazem w kinie lub telewizji. Przez to
pozwala osobom niewidomym i stabo-
widzacym samodzielnie uczestniczyc
w seansie kinowym. Dodatkowo o0so-
by starsze, z dysleksja, jak i wszyscy,
ktérzy nie lubia czytac¢ napiséw, moga
skorzysta¢ z wersji lektorskiej. Do uzy-
cia AudioMovie potrzebny jest jedynie
smartfon z Internetem i stuchawki.
Rozwigzanie powstato w ramach
projektu wspétfinansowanego przez
Narodowe Centrum Badan i Rozwoju.
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Zostato zrealizowane przez konsorcjum
w sktadzie: Fundacja Siédmy Zmyst,
Fundacja na Rzecz Rozwoju Audiode-
skrypcji ,Katarynka”, Uniwersytet Ja-
giellonski, Instytut Technik Innowacyj-
nych EMAG, Centrum Transferu Tech-
nologii EMAG oraz Kino Pod Baranami.
Kazdy z partneréw wniést do projek-
tu wiedze, doswiadczenie i zasoby ka-
drowe. To synergiczne podejscie do te-
matu pozwolito stworzy¢ nowoczesny
i niezawodny system, ktéry odpowiada
potrzebom uzytkownikéw.

Pomystodawczynia rozwiazania
byta dr Anna Jankowska, Prezes Fun-
dacji Siédmy Zmyst, ktéra idee wspol-
nego doswiadczania kultury zamie-
nita w czyn, dajac osobom o réznych
potrzebach mozliwos¢ wspodtuczest-
niczenia i wspotprzezywania. Razem.
Niezaleznie od (nie)petnosprawnosci,
(nie)znajomosci jezyka czy wieku.

Projekt w 2017 r. stanat na podium
konkursu UPC Digital Imagination Chal-
lenge, w ktérym zajat trzecie miejsce.
Obecnie preznie pracujemy nad praca-
mi wdrozeniowymi. Jesli wszystko sie
uda, juz niedtugo bedzie o nas gtosno,
ale przede wszystkim mamy nadzieje
by¢ w jak najwiekszej liczbie kin. Mamy
mnostwo pomystéw i coraz wieksze za-
interesowanie ze strony biznesu. Na ra-
zie nic wiecej nie mozemy zdradzic.

Mimo ze prawo juz nakazuje
nadawcom TV udostepnianie cze-
$ci oferty osobom niepetnospraw-
nym z powodu dysfunkcji narzadu
wzroku i osobom niepetnospraw-
nym z powodu dysfunkcji narza-
du stuchu, to wcigz czes$¢ tego nie
robi albo udostepnia udogodnie-
nia minimalnie. Nadawcy ttumacza
to przede wszystkim dodatkowymi
wydatkami. Jak przekona¢ do udo-
godnien nadawcéw?

Tam gdzie pojawiaja sie dodatkowe wydat-
ki, tam zawsze pojawia sie problem. A tak
na powaznie, wydaje mi sie, ze problem
tak naprawde polega na tym, Ze z punktu
widzenia nadawcéw wdrazanie nowego
prawa wiaze sie z poniesieniem dodatko-
wych kosztéw na rzecz stosunkowo nie-
licznej publicznosci, co do ktérej istnienia
nadawcy zdaja sie miec¢ watpliwosci. Mato
kto wierzy, ze osoby z dysfunkcja wzroku
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rzeczywiscie ogladaja telewizje i korzy-
staja z audiodeskrypcji. Ponadto poszu-
kujac oszczednosci, nadawcy uciekaja
sie do takich praktyk, jak wykazywanie
komentarzy sportowych jako audiode-
skrypcji czy opatrywanie audiodeskryp-
Cja programoéw, w ktérych stosunek kosz-
tu jej produkgji jest niewielki w poréwna-
niu do dtugosci programu (np. programy
typu talk-show), a sama przydatnos¢ au-
diodeskrypcji watpliwa. Dla poréwnania

#Audiodeskrypcia B

Dla poréwnania — az trzy czwarte euro-
pejskich nadawcéw publicznych oferuje
audiodeskrypcje we wtasnych serwisach
VOD. W Polsce wyjatkiem jest portal in-
ternetowy Telewizji Polskiej, gdzie znaj-
duje sie specjalna sekgja filméw z audio-
deskrypcja. Nie jest to jednak strona dzia-
tajaca w ramach oficjalnego serwisu VOD
Telewizji Polskiej, a osobna i stosunkowo
trudna do odnalezienia podstrona stro-
ny gtéwnej. Ponadto zebrane tam zasoby

Audiodeskrypcja nie jest

dostepna w serwisach VOD

zadnego z prywatnych nadawcéw

telewizyjnych,

ktérzy oferujq jq

w nadawanych przez siebie kanatach.

Dla poréwnania

— az trzy czwarte

europejskich nadawcow publicznych

oferuje audiodeskrypcje we wtasnych

w Wielkiej Brytanii nadawcy telewizyjni
zobligowani sa do zapewnienia audio-
deskrypcji do 20 proc. czasu anteno-
wego i z wiasnej inicjatywy przekra-
czaja ten prog. Niech ten przykfad sta-
nie sie naszym wzorem. My bardzo usil-
nie staramy sie nadawcoéw i producen-
tow przekonywaé, ze audiodeskrypcja
czy napisy dla niestyszacych maja swo-
ich odbiorcow i to bardzo entuzjastycz-
nych i spragnionych dostepu do kultury.
Warto réwniez zwréci¢ uwage na to, ze
problem jakosciowego i ilosciowego wy-
wigzywania sie polskich nadawcéw tele-
wizyjnych z narzuconych progéw jest na-
prawde bardziej zakorzeniony w men-
talnosci niz finansach. Prosze zauwa-
2y¢, ze audiodeskrypcja nie jest dostepna
w serwisach VOD zadnego z prywatnych
nadawcow telewizyjnych, ktérzy oferuja
ja w nadawanych przez siebie kanatach.

serwisach VOD.

sg bardzo ograniczone i zostaty tam za-
mieszczone jeszcze w ramach platformy
dostepnosciowej w 2007 r. Nieumieszcza-
nie audiodeskrypcji w telewizyjnych por-
talach typu VOD jest tym bardziej zaska-
kujace, ze nie wymaga od nadawcéw do-
datkowego zachodu czy kosztéw. Wyda-
je sie wiec, ze konieczne jest wykonanie
znacznej pracy uwrazliwiajacej nadaw-
coéw na potrzeby oséb z niepetnospraw-
noscia wzroku. Zas od strony finansowej
dobrym rozwiazaniem moze by¢ wdroze-
nie AudioMovie do telewizji, co znaczaco
obnizytoby koszty produkcji dostosowan
i przede wszystkim pozwolitoby wygod-
nie stuchac audiodeskrypcji tylko tym oso-
bom, ktore jej potrzebuja, a nie wszystkim
domownikom. | to jest cos, nad czym za-
mierzamy pracowac w najblizszym czasie.

Dziekuje za rozmowe.
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UDOSTEPNIANIE AUDIODESKRYPCJI NIE MUSI BYC DROGIE, POWINNO BYC NATOMIAST

PRZEMYSLANE

Czy udostepnianie audiodeskrypcji
przez nadawcoéw musi by¢ drogie?

W stosunku do kosztéw produkgji np.
filmu koszt opracowania audiodeskryp-
¢ji (stworzenie skryptu, konsultacje, re-
alizacja nagrania, prawa autorskie wy-
konawcdw) stanowi dostownie pro-
mil catosci budzetu... Z drugiej stro-
ny przygotowanie ustug dostepnoscio-
wych, jaka jest audiodeskrypcja, wyma-
ga wiedzy i doswiadczenia oraz znajo-
mosci potrzeb oséb z niepetnosprawno-
$cia wzroku, a nie — jak sie sadzi — jedy-
nie wiadania jezykiem i sprawnych oczu.
Wazne jest podazanie za tym, co dzie-
je sie w Swiecie nauki i badan rozwo-
jowych nad audiodeskrypcja, a dzieje
sie catkiem sporo. Warto korzysta¢ bo-
wiem z dorobku innych krajow, ktére
z audiodeskrypcja sa za pan brat, maja
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Z Regina Milynarska, koordynatorka projektow
zwiazanych z audiodeskrypcja w Fundacji Siodmy

Zmyst, audiodeskryptorka,
rozmawiat Jakub Wajdzik.

wypracowane rozwiazania i przerobi-
li u siebie to, co jednak sie nie spraw-
dzi. Kiedy taczy sie doswiadczenie wy-
nikajace z dziatania oraz teorie i wiedze
z programéw badawczych, mozna wie-
le zdziatac i znalez¢ sposdb na szersze
wykorzystanie audiodeskrypcji i przez to
obnizenie jej ceny. To jednak tylko struk-
tury i procesy. Najwazniejsza role od-
grywaja ludzie, ktérzy tworza audio-
deskrypcje i ktoérzy potrafia wykorzy-
sta¢ wiedze, doswiadczenia i umiejet-
nosci. Nasza fundacja bierze aktywnie
udziat w programach badawczych i pra-
cach rozwojowych nad audiodeskryp-
Cja, jednoczesnie stale i blisko wspotpra-
cujemy z grupa 0séb niewidomych, kto-
rzy weryfikuja to, co tworzymy, i niejed-
nokrotnie to wiasnie oni nadaja osta-
teczny ton catej produkgji. Mamy zespot

(Tvllider|

W stosunku do kosztow produkcji,
np. filmu, koszt opracowania
audiodeskrypcji (stworzenie
skryptu, konsultacje, realizacja
nagrania, prawa autorskie
wykonawcow) stanowi dostownie
promil catosci budzetu.

profesjonalistéw  wyspecjalizowanych
w tej dziedzinie. Nalezy pamietac, ze fi-
nalny produkt jest wynikiem pracy wie-
lu 0séb. Bardzo istotna sprawa jest na
przyktad w tym wzgledzie studio na-
gran i lektorzy. Czytanie audiodeskrypdji
wymaga duzego wyczucia, nienarzuca-
nia interpretacji, a jednoczesnie czytania
ciekawego, dostosowanego do gatunku
filmowego, a nawet danej sceny, w do-
brym tempie. Wszystko po to, by jak naj-
lepiej oddac to, czego nie widad. Stowa-
mi nie da sie zawsze wszystkiego oddac
tak, jak bysmy my, audiodeskryptorzy,
tego chcieli, bo ogranicza nas czas.
Udostepnianie nie musi by¢ dro-
gie, powinno by¢ natomiast przemysla-
ne. Raz opracowany materiat moze by¢
wykorzystywany w kinach w catej Pol-
sce, moga z niego korzysta¢ telewizje,

www.tvlider.pl



festiwale. Wéwczas koszt staje sie mniej-
szy, a dostepnos¢ nabiera wiasciwego
znaczenia. Wielkie nadzieje pokfadamy
w AudioMovie. Jeszcze wieksze odbior-
cy audiodeskrypdji, ktérzy caty czas cze-
kaja, dopytuja sie i trzymaja za nas kciuki.

Gdzie jeszcze oprdcz stacji TV powin-
na pojawic sie audiodeskrypcja?
Wszedzie:). Przede wszystkim w kinie —
0 czym wspominalismy przy okazji apli-
kacji AudioMovie. W teatrze tworzy sie
skrypt na podstawie nagrania spekta-
klu, oczywiscie audiodeskryptor ogla-
da tez przestawienie na zywo. W cza-
sie konkretnego spektaklu lektor od-
czytuje skrypt na zywo do nadajnika,
Z pomieszczenia oddalonego od sali te-
atralnej, z podgladem na akcje tocza-
3 sie na scenie. Widzowie z dysfunk-
Cja wzroku siedza na sali, zaopatrze-
ni w odbiorniki ze stuchawka w uchu.
W galeriach, muzeach opisuje sie eks-
ponaty. Tekst bywa nagrywany i udo-
stepniany poprzez audioprzewodni-
ki lub na stronie internetowej albo po-
przez aplikacje. Bywa tez tak, ze sam
tekst jest umieszczany na stronie insty-
tucji, a odbiorcy zapoznaja sie z nim
poprzez program dzwiekowy. Istnieje
tez audiodeskrypcja wydarzen sporto-
wych czy koncertéw — w tym przypad-
ku oczywiscie na zywo.

Audiodeskrypcja pojawia sie w ki-
nach. Jak operatorzy kin podcho-

www.tvlider.pl

' " Czytanie audiodeskrypcji

wymaga duzego wyczucia,
nienarzucania interpretacji,

dza do tematu i czy widzowie sa
zainteresowani takg oferta?

Powoli $wiadomos¢ tej kwestii poja-
wia sie w gronie operatoréw, wiascicie-
li kin. Obserwujemy coraz wieksze zain-
teresowanie. Wsrod widzéw zaintereso-
wanie jest ogromne. Osoby z niepetno-
sprawnoscia wzroku bardzo lubia sztu-
ke filmowa i zywo na nig reaguja. Istnie-
ja filmowe kluby dyskusyjne w tym $ro-
dowisku. Erudycja ich cztonkéw moze
zawstydzi¢ niejednego widzacego kino-
mana. Sztuka filmowa zajmuje tak istot-
ne miejsce w kulturze wspodtczesnej, ze
wspotuczestnictwo w nigj jest szczegdl-
nie potrzebne kazdej osobie. Kino to tak-
ze ciekawy sposdb na wspdlne spedze-
nie czasu — to przeciez oczywiste. Poka-
zy dostepne umozliwiaja wiec zwyczajne
wyjscie do kina grupie przyjaciot, ktorej
czes$¢ stanowig osoby z niepetnospraw-
noscig wzroku.

Czy audiodeskryptor to juz nowy za-
wod?
Tak, jak najbardziej jest to nowy zawdd.
To nowy rodzaj dziatalnosci tworczej, ob-
jetej prawem autorskim.
Audiodeskryptor powinien przede
wszystkim wiadac biegle jezykiem i do-
skonale zna¢ materiat na ktérym pracu-
je. Powinien mie¢ swiadomos¢, ze naj-
istotniejsza jest funkcjonalnos¢ audio-
deskrypcji, ktéra jest nadrzedna wobec
kwestii estetycznych, a zarazem dyspo-
nowac szerokim zakresem stownictwa.

esnie czytania
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Dwego, a hawet

Yy, W dobr¥m tempie.

Potrzebna jest elastycznos¢, otwartosc
na zmiane stylu pisania, zgodnego z wy-
maganiami tego typu tekstu — na przy-
kfad postugiwanie sie zdaniami poje-
dynczymi, unikanie strony biernej. Bar-
dzo wazna jest cierpliwos¢, rzetelnos¢ —
tworzenie opiséw wymaga skrupulatno-
$ci. Z drugiej strony — konieczna jest fan-
tazja, umiejetnos¢ barwnego odmalo-
wywania obrazéw stowem, dzieki cze-
mu odbiorca bedzie mégt wyobrazi¢ so-
bie sytuacje.

Grupa 0s6éb uprawiajacych ten zawdéd
stale sie powieksza. Jest nas w Polsce kil-
kadziesigt os6b. Zauwazalne jest zaintere-
sowanie tym tematem wsréd studentow
filologii, a takze historii sztuki czy filmo-
znawstwa.

Jakie sg Wasze plany dotyczace pro-
mocji audiodeskrypcji?

Chcemy rozwija¢ obszar dostepnej kultu-
ry, oczywiscie przede wszystkim poprzez
tworzenie audiodeskrypdji w réznych in-
stytucjach oraz do filmow dystrybuowa-
nych w Polsce. Aby byto to realne, planu-
jemy rozwija¢ akcje szkolen poszerzaja-
cych wiedze i Swiadomos¢ wsréd mene-
dzeréw kultury, producentéw filmowych,
nadawcoéw audiowizualnych. Dlatego tak
zalezy nam na dalszym rozwoju projektu
AudioMovie, ktéry zawiera wszystkie te
elementy, oferujac jednoczesnie bardzo
dobra infrastrukture.

Dziekuje za rozmowe.
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MIKROBUDZETY

W prasie lokalnej czy matych stacjach radiowych nie dziwig rekla-

my nawet zaktadow pogrzebowych, gabinetow dentystycznych czy

stolarzy. Reklame telewizyjng jednak wcigz wybierajg najwieksze fir-

my dziatajgce na terenie catej Polski.

a razie tradycyjna tele-
wizja nie ma sie czego
obawia¢. Jak wynika
z szacunkéw Starcom,
wartos$¢ budzetéw te-
lewizyjnych wzrosta w pierwszym
kwartale 2018 r. az 0 87,4 min zt, czy-
lio 9,6 proc. Popyt na reklame TV byt
w pierwszych trzech miesiacach roku
bardzo duzy. Stacje mocno podnio-
sty ceny reklam, szczegdlnie w zaku-
pie cennikowym, a mimo to nie miaty
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problemu ze sprzedaza posiadanych
zasobow. Analitycy Starcomu szacu-
ja, iz poréwnujac rok do roku, srednie
CPP wzrosto az o 8,1 proc, przy czym
w styczniu i lutym wzrosty wynio-
sty odpowiednio 14,6 proc. oraz 10,1
proc. W marcu inflacja byta nizsza,
poniewaz stacje wygenerowaty o 7,7
proc. wiecej EqGRP. Z kolei wedtug
analitykéw Zenith wydatki na rekla-
me telewizyjna wzrosna w tym roku
0 0,6 proc., czyli z dynamika o 1 p.p.

(Tvllider|

nizsza od ubiegtorocznej. Spowolnie-
nie w tym segmencie rynku reklamo-
wego to efekt zmniejszania inwestycji
przez najwiekszych reklamodawcéw.

Lokowanie na ekranie

Mimo na razie petnych blokéw re-
klamowych duze stacje TV cza-
sem szukaja klientdow w nieeksplo-
atowanych  obszarach.  Znakomi-
cie w tej roli sprawdza sie product
placement czy ogdlny sponsoring.

www.tvlider.pl



NIEWARTE ZACHODU?

Zainteresowaniem nawet matych re-
klamodawcéw ciesza sie m.in. pro-
gramy typu morning show, gdzie cho-
ciaz na chwile mozna wyeksponowac
produkt czy ustuge. Stad po taka pro-
pozycje siegaja nie tylko duze marki,
ale np. hotele, mali producenci ko-
smetykéw czy nawet produkty re-
gionalne. Jeszcze inna branza, ktéra
ochoczo wkracza od kilku lat w rekla-
me telewizyjna, jest turystyka i pro-
mocja regiondéw, miast i miejsc. Niko-
go juz nie dziwia cate odcinki seriali
nagrywane w atrakcyjnych miejscach
(np. ,,Rodzinka.pl).

Popularnosciag wsrdd matych klien-
tow ciesza sie takze magazyny kuli-
narne, gdzie produkt moze by¢ nawet
przez moment eksponowany. Obec-
nos$¢ danej marki w tego typu forma-
tach nie drazni widzéw, bo pojawia
sie w scenariuszu w sposéb uzasad-
niony. Z kolei koszt obecnosci w tego

typu produkcjach jest do przetkniecia
nawet przez lokalnych producentéw
produktéw.

Jednak  programéw,  ktéorymi
moga zainteresowac sie mniejsi re-
klamodawcy, na gtéwnych antenach
jest jak na lekarstwo. Duze stacje
pozbywaty sie czesto programoéw
tematycznych nadawanych nawet
o0 wczesnej porze. Nie jest zadna ta-
jemnica, ze kilka tych programoéw
nie tylko potrafito znalez¢ sponso-
réw, ale takze bloki byty wypetnione
zaréwno przed, jak i po i w trakcie
emisji danej produkcji. Jak opowia-
dat mi kiedys$ jeden z dyrektoréow ka-
natéw, po odjeciu kosztéw produk-
¢ji finalnie czasem takie programy
zarabiaty wiecej w ogdlnym rozra-
chunku nawet niz... flagowe forma-
ty. Z drugiej strony jednak takie pro-
gramy nie byty nigdy znakiem roz-
poznawczym danego kanatu, a przy

sprzedazy reklam trzeba byto troche
energii wtozyc.

Czes$¢ biur reklamy TV weciaz jed-
nak nie celuje w mate budzety i mi-
kroprzedsiebiorcéw. Nie trudno sie
im dziwi¢, bo za duzymi firmami ida
wielkie pieniadze, a maty przedsie-
biorca rowna sie maty budzet. Ale pa-
trzac juz na kanaty tematyczne, mi-
krobudzety staja sie coraz wazniej-
sze. Warto tez wspomnie¢, ze swego
czasu nadawca publiczny przy wielu
programach o tematyce rolniczej wy-
przedawat miejsce do ostatniej se-
kundy. Jesli ktos jednak mysli, ze ta
branza ma mate budzety reklamowe,
polecam wybranie sie na popularne
targi rolnicze albo pochylenie sie nad
rolniczymi tytutami prasowymi.

Lokalnie z problemami
Reklama telewizyjna po 1989 r. ni-
gdy nie rozpedzita sie na lokalnych
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rynkach. Wociaz lokalni regionalni
nadawcy maja problem ze sprzedaza
swoich zasobdéw reklamowych. Nikt
tez przez lata nie zrobit pogtebionej
analizy na temat potencjatu w tym
zakresie. Z drugiej strony w wielu re-
gionach Polski praktycznie nie mozna
wykorzystywac reklamy TV na szer-
sza skale. Reklamodawcy maja do
wyboru jedynie osrodki regionalne
Telewizji Polskiej i lokalne stacje ka-
blowe o réznym zasiegu. Nawet tam,
gdzie pojawiaja sie proby tworzenia
regionalnych stacji TV, reklamodawcy
nie maja twardych danych, bowiem
poza nielicznymi wyjatkami (np. TVS
i NTL Radomsko), kanaty te nie sa ob-
jete monitoringiem telemetrycznym.
O potrzebie mierzenia ogladalnosci
tych stacji od wielu lat debatuja lo-
kalni nadawcy, ale na razie nie uro-
dzit sie zaden pomyst w tym zakresie.

I w taki oto sposéb koto sie za-
myka. W ostatnich miesigcach dzia-
talnos¢ po krétkim czasie zakonczy-
ta wroctawska telewizja Echo24. Dla
rbwnowagi, ewenementem na skale
catego kraju jest wciaz np. Telewizja
Regionalna TVT z Rybnika, ktéra od
wielu lat sie rozwija. W ofercie kanatu
reklamodawcy moga wybiera¢ m.in.
z takiej oferty jak: filmy, spoty rekla-
mowe, sponsoring, lokowanie pro-
duktu, banery reklamowe na stronie
internetowej stacji, programy promo-
cyjne oraz programy samorzadowe
i cykliczne.

Rozwdj reklamy telewizyjnych
wséréd  mniejszych  reklamodawcow
hamuje réwniez brak mozliwosci
geolokalizacji spotéw TV. Taka ustu-
ga mogta by pozwoli¢ na przyciagnie-
cie nowych, mniejszych reklamodaw-
cow, a wiekszym lepiej targetowac
swoje kampanie.

Lidl najaktywniejszy

Oczywiscie nikt nie ma watpliwosci,
ze na ekranach szklanych ekranow
dominuja wciaz duze marki i kon-
cerny. | to na pewno sie nie zmie-
ni w najblizszym czasie. Najbardziej
aktywna reklamowo marka w te-
lewizji w pierwszej potowie br. byt
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utrzymujacy sie od trzech lat na po-
dium Lidl (GRP 39 333). Tuz za Li-
dlem znalazty sie firmy z branzy tele-
fonicznej — Orange i T-mobile — wy-
nika z analizy domu mediowego Co-
demedia.

— Mimo ze liderem rankingu jest
przedstawiciel sektora handlowe-
go, to ranking zdominowata branza
telefoniczna. Stanowi ona 44 proc.
udziatu zestawienia top 10. Na dru-
gim miejscu jest handel — 37 proc., na
trzecim FMCG - 12 proc., na czwar-
tym farmacja — 7 proc. — komentuje
Marcin Hajdenrajch, Media Manager,
Codemedia.

Do zestawienia dotaczyty trzy
marki, ktére byty nieobecne w 2017 r.
Ibuprom, ktéry byt na 15 miejscu
w zesztym roku, zwiekszyt swoja ak-
tywnos$¢ o 33 proc. i znalazt sie na
6smym miejscu z liczba 14 304 GRP.
Druga marka, ktéra nie byta obec-
na rok temu, a pojawita sie w bieza-
cym, to Nivea. Ze wzrostem 29 proc.
uplasowata sie na dziewiatym miej-
scu, natomiast marka Winiary, ktéra
zamyka ranking TOP 10, zanotowata
najwiekszy wzrost w tabeli i jest to
55 proc.

Najwiekszym  spadkiem  pro-
centowym charakteryzuje sie Play.
W 2017 r. wygenerowat 22 606 GRP,
natomiast w 2018 juz 19 032. Jest to
mniej o 16 proc. — Przez pojawienie
sie trzech marek w rankingu trzy inne
zniknety z zestawienia. Jest to Neo-
net (10 534 GRP), Rossmann (10 550
GRP) oraz Tesco (10 482 GRP). Mar-
ki te sa blisko TOP 10, dlatego to nie-
uniknione, ze w nastepnych rankin-
gach powrdéca do czotéwki — podsu-
mowuje Marcin Hajdenrajch, Media
Manager, Codemedia.

Kréluje farmacja

Ranking najbardziej aktywnych rekla-
modawcéw w pierwszym potroczu
2018 r. ponownie otwieraja przedsta-
wiciele farmacji. Zdecydowanym lide-
rem jest Aflofarm z GRP na poziomie
106 321, za nim plasuje sie Polphar-
ma (GRP 55 845) — pokazuje anali-
za domu mediowego Codemedia.

Ranking zamyka firma Orange z GRP
26 730.

Najwiekszym wzrostem procento-
wym w TOP 10 wzgledem poprzednie-
go roku moze pochwali¢ sie Procter &
Gamble. Mimo Ze utrzymuje te sama
pozycje co w 2017 roku, to wygenero-
wat o 23 proc. wiecej GRP niz w roku
poprzednim. Podobnie wyglada sytu-
acja Lidla. W tym przypadku wzrost jest
0 22 proc. Najwiekszy spadek odnoto-
wat Unilever — 17 proc. W 2017 r. byt
na trzecim miejscu z liczba 46 182 GRP,
w 2018 r. na szdéstym miejscu z liczba 38
506 GRP.

— Do TOP 10 dotaczyt Natur Pro-
dukt Pharma, ktéry w 2017 roku byt
poza czotéwka, a w 2018 roku ze
wzrostem 54 proc. znajduje sie na
piatym miejscu. Przez ten manewr
z grona najwiekszych udziatowcow
wykluczony zostat Pepsico, ktory
w 2017 roku byt na 10 miejscu z licz-
ba 25 833 GRP (w 2018 r. — 24 553
GRP) — modéwi Marcin Hajdenrajch,
Media Manager, Codemedia.

Przez dotaczenie Natur Pro-
dukt Pharma do grona TOP 10 bran-
za farmaceutyczna ma ponad po-
towe udziatbw w tym zestawieniu
— 54 proc. Na drugim miejscu jest
FMCG - 32 proc., na trzecim — han-
del (Lidl) — 9 proc. i na czwartym
miejscu telefonia komérkowa (Oran-
ge) — 6 proc.

Lista nieobecnosci

Wsrod branz i produktéw mato ak-
tywnych lub w ogdle nieobecnych
w telewizji warto wymieni¢ m.in. tu-
rystyke (to jednak na przestrzeni lat
sie zmienia), ustugi (na poziomie nie
tylko lokalnym, ale i ogoélnopolskim),
przewo6z czy logistyke, zorganizowa-
ny transport, medycyne profesjonal-
na czy ustugi edukacyjne. A to tyl-
ko wierzchotek gory lodowej. Pytanie,
czy stacje TV siegna gtebiej do no-
wych grup reklamodawcéw szybko,
czy dopiero przy spadku naktadéw na
reklame TV? Tylko czy wtedy nie be-
dzie na to za pézno?

Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl



Bartosz Zientek Group, Account Director,

Codemedia Polska

Brak korzystania z reklamy TV przez
niektére branze/marki wynika gtéw-
nie z ograniczenia telewizji w Polsce,
jakim jest praktycznie brak mozliwosci
regionalizacji przekazu. ,Mikrobudze-
ty” czesto dziataja w mikroskali, czyli
w obrebie jednego miasta/wojewddz-
twa. W takim przypadku inwestowa-
nie w reklame o zasiegu ogolnokra-
jowym jest po prostu nieuzasadnione
z czysto mediowego punktu widzenia,
bo wiekszos¢ budzetu jest marnowa-
na na kontakty z osobami, ktére nawet
nie maja dostepu do danego biznesu.

Ponadto reklama TV jest postrzega-
na czesto jako droga z uwagi na duza
bariere wejscia (trzeba chociazby zro-
bi¢ spot), a prawda jest taka, ze gdy
patrze¢ szeroko, telewizja daje jedne
z najnizszych kosztéw dotarcia. Oczy-
wiscie robi sie drozsza, gdy zaczynamy
zawezac grupe celowa, bo tutaj moz-
liwosci zawezania sa o wiele mniej-
sze niz chociazby w radiu, gdzie mamy
mozliwos¢ regionalizacji.

Jeszcze do niedawna pierwszym kro-
kiem w TV dla mniejszych graczy byty
stacje tematyczne, ktdére dzieki nizszej
cenie i duzemu sprofilowaniu dawaty
duze mozliwosci docierania do waskich
grup celowych. Dzisiaj stacje spoza tzw.
JWwielkiej czworki” (TVP1i2, Polsat i TVN)
przestaty by¢ suplementem do kampa-
nii TV, a staty sie petnowartosciowym

substytutem. Nadal z nieco nizsza cena,
jednak z uwagi na dos¢ sztywne polityki
pakietowe biur reklamy, mozliwosci tu-
taj sa zdecydowanie mniejsze niz kiedys.

Na przestrzeni ostatnich kilku lat
wiele zmienito sie jednak tez w podej-
sciu biur reklamy do ,,mniejszych” gra-
czy i nie chodzi mi tylko o ustruktury-
zowanie polityki handlowej przez TVN,
a nastepnie TVP. Stacje telewizyjne moc
no zaczety zabiega¢ o mniejsze budze-
ty, bo w nich wtasnie upatruja gtéwnego
Zrodta wzrostu. Pionierem w tym obsza-
rze byt znowu TVN, ktéry dzieki atrak-
cyjnej ofercie sponsoringowej byt w sta-
nie zacheci¢ do wspodtpracy wielu rekla-
modawcéw, ktérzy wczesniej w telewi-
Zji nie pojawiali sie w ogdle. Sponsoring,
mimo bardzo silnych obostrzen, nadal
daje mozliwos¢ taniego dotarcia do sze-
rokiego grona oséb. Jednoczesnie stwo-
rzenie billboardu sponsorskiego nie musi
by¢ juz tak kosztochtonne jak spotu, co
czyni te forme jeszcze bardziej atrakcyj-
na dla reklamodawcéw z mniejszymi bu-
dzetami. Powoduje to, ze wielu z nich
kusi sie na takie rozwiazanie. Niestety
jednak w przypadku stabiej rozpozna-
walnych marek to czesto nie jest dobra
droga i taki marketer na dtugi czas zra-
za sie do reklamy w TV, bo nie przynio-
sta efektow.

Osobiscie uwazam, ze nie ma bran-
zy, ktére z gruntu do telewizji sie nie

Radostaw Zamiecinski, Video Trading Manager,

Havas Media Group

Reklama telewizyjna jawi
sie jako forma komuni-

kacji dla reklamodaw-
cdw z poteznymi budze-
tami oraz produktami

www.tvlider.pl

skierowanymi do maso-
wego klienta. Rzeczywi-
$cie w 2018 roku sred-
nio miesiecznie w gru-
pie komercyjnej wszyscy

16-49 generowane jest
ponad 200 tys. GRP je-
dynie z wykorzystaniem
kampanii spotowych, co
powoduje, ze mozemy

#Reklama TV B

nadaja. Trzeba jednak przedtem prze-
prowadzi¢ dogtebna analize marki, jej
obecnego konsumenta oraz potencja-
tu rynku (czy jest szansa na poszerzenie
grupy konsumentéw). Potem wszystko
juz rozbija sie o mozliwosci, nazwijmy
je ogodlnie, techniczne (np. lokalnos¢)
oraz o kwestie skali. Oczywiscie na ra-
zie nie ma co liczy¢ na to, ze w naszej
telewizji pojawia sie reklamy agencji
nieruchomosci, lokalnych restauracji,
czy gabinetéw kosmetycznych. Patrzac
jednak np. na taka branze jak e-com-
merce, to jeszcze 10 lat temu stanowi-
ta ona okoto 1 proc. w torcie telewizyj-
nym, a w zesztym roku byto to juz po-
nad 3 proc. Dla poréwnania w katego-
rii piwa ten udziat od kilku lat utrzymu-
je na poziomie ok. 2 proc.

Wynika to z tego, ze marki e-com-
merce’owe zaczety walke o nowych
uzytkownikéw. Walka przeniosta sie
z naturalnego $rodowiska (on-line) do
gtéw konsumentoéw, a nie ma innego
medium, ktére by tak skutecznie bu-
dowato marki jak TV — przynajmniej
na razie.
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mie¢ wrazenie bardzo duzego zattocze-
nia i koniecznosci emitowania wielu po-
wtdrzen tej samej reklamy, aby komuni-
kat byt zapamietany przez konsumenta.

Pytanie, jak klient z niszowym pro-
duktem i niskim budzetem moze zaist-
nie¢ na rynku reklamy TV? Czy istnieje
oferta odpowiadajaca na jego potrzeby?

Dobrym pomystem wydaje sie by¢ se-
lektywny, dobrze dopasowany do poten-
cjalnego klienta sponsoring. Jest to for-
ma reklamy, ktéra z jednej strony moze
zaoferowa¢ nam, w przypadku wyboru
danego formatu, bardzo precyzyjne do-
tarcie z komunikatem do klienta, z dru-
giej przy wyborze pakietéw efektywno-
sciowych zbudowanie znaczacego zasie-
gu w grupie celowej.

W przypadku wyboru pierwszej for-
my jestesmy w stanie wykorzystac¢ atry-
buty danej pozycji programowej, tj. bo-
hateréow lub tematyke, i przenies¢ ich
wartosci na produkt. Pomaga to w bu-
dowaniu i utrwaleniu wizerunku marki.

A |

Sadzac po dobrej koniunkturze rynku re-
klamowego w ostatnich latach, 100 proc.
wyprzedazy zasobéw niemal we wszyst-
kich kanatach i zdarzajacych sie wciaz re-
dukcjach zlecen w gtéwnych stacjach, ra-
czej trudno wyobrazi¢ sobie sytuacje, ze
telewizje beda poszukiwaty zlecen mniej-
szych klientéw. Telewizja w Polsce jest
wciaz tak tania w przeliczeniu na koszt do-
tarcia do konsumenta, a w zwiazku z tym
tak powszechnie dostepna, ze reklamuja
sie w niej nawet stosunkowo niszowe pro-
dukty. Wystarczy przesledzi¢ bloki rekla-
mowe, by zauwazy¢, ile pojawia sie w nich
marek lekéw i suplementéw na egzotycz-
ne nieraz schorzenia. Mimo relatywnie
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Wybér drugiej formy, czyli zwiaza-
nie sie z pakietem kanatéw o tematyce
np. skierowanej do mezczyzn pozwala
nam na znaczna penetracje grupy celo-
wej, a co za tym idzie, budowe $wiado-
mosci marki.

Sponsoring poza mozliwosciami
budowy wizerunku i swiadomosci mar-
ki ma tez inne zalety. Przede wszyst-
kim skutecznie wybijamy sie z szu-
mu reklamowego, billboard sponsor-
ski znajduje sie tuz przed lub po pro-
gramie. Dodatkowo réwniez skala wy-
korzystania tej formy przekazu przez
reklamodawcéw jest znacznie mniej-
sza niz w przypadku regularnej kam-
panii spotowej. Liczba ratingdéw gene-
rowana za pomoca billboardéw spon-
sorskich jest szesciokrotnie nizsza niz
Za pomoca spotow.

W tym momencie na polskim rynku
mamy ponad 150 stacji o réznej tema-
tyce, docierajacych do osob interesuja-
cych sie np. motoryzacja, gotowaniem

czy sportem. Zatem mamy szerokie
mozliwosci bardzo precyzyjnego profi-
lowania dotarcia i docierania do 0séb
potencjalnie zainteresowanych produk-
tem, bez obaw o duze koszty jednost-
kowe kampanii telewizyjnej czy tez zbyt
szerokiego dotarcia, réwniez do 0séb
bedacych zupetnie poza obszarem na-
szej grupy celowe;j.

To, co bardzo istotne réwniez w przy-
padku telewizji — jest ona najtanszym
medium pod wzgledem kosztéw dotar-
cia sposrod medidw taczacych dzwiek
oraz obraz, z kosztem dotarcia poréwny-
walnym w wielu przypadkach do kampa-
nii radiowych, ktére przyjeto sie trakto-
wac jako najbardziej efektywne koszto-
wo medium.

Zatem telewizja umozliwia komuni-
kacje markom masowym o zasiegu 0gol-
nopolskim, ale réwniez przy dobrze za-
planowanej strategii daje selektywnym
produktom szanse zaistnie¢ w sposéb
skuteczny.

Joanna Nowakowska, Communications & Market

Analysis Manager, MEC i prowadzaca blog
o telewizji ScreenlLovers.pl

duzego w ich sytuadji ,wastage”, jak zwy-
kto sie méwi¢ o ogladalnosci reklam poza
ich grupa celowa, i tak optaca sie im inwe-
stowac w telewizje.

Szansa dla zupetnie matych reklamo-
dawcéw, dziatajacych nieraz na ograni-
czong skale regionalna, wydaja sie ra-
czej nowoczesne mozliwosci zakupu te-
lewizji. Mowa o powoli rozwijajacej sie
na $wiecie addressable TV, ktéra pozwa-
la réznicowac przekaz do réznych gospo-
darstw telewizyjnych. Oznacza to, ze réz-
ni widzowie w danej sekundzie moga zo-
baczy¢ inna reklame, dobrang pod ka-
tem demografii mieszkancéw danego
gospodarstwa (miejsca zamieszkania,
wieku, dochodu, wyksztatcenia), a nie-
raz i bardziej wyszukanych zmiennych.
W USA addressable TV stanowi blisko 3
proc. wydatkéw na reklame TV — w po-
rownaniu z tempem rozwoju podobnego
typu targetowania i zakupu w internecie

(Tvllider|

to znikomy udziat. Ale zjawisku z duza
nadzieja przygladaja sie reklamodawcy
i agencje.

Takze w Polsce mozliwosci bar-
dziej precyzyjnego zakupu TV s3 z na-
dzieja wygladane przez branze reklamo-
wa. Zeby temat uczyni¢ bardziej nama-
calnym, spéjrzmy na regionalne réznice
w sposobie ogladania. Gdyby je uwzgled-
ni¢ — reklamodawcy mogliby sie decydo-
wac na zaplanowanie kampanii réznicuja-
cej chocby intensywnos¢ czy wykorzysta-
nie miksu stacji. Takze mali reklamodawcy
lokalni, np. sklepy czy ustugodawcy dzia-
tajacy w obrebie jednego wojewddztwa,
dla ktorych dzi$ reklama TV oznaczata-
by zbyt duzy ,wastage”, by¢ moze zde-
cydowaliby sie na inwestycje. Ale czy by-
toby to optacalne dla nadawcéw korzysta-
jacych dzi$ z petnej wyprzedazy zasobéw
na rzecz producentéw bardziej masowych
produktow?

www.tvlider.pl
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Udziaty czterech gtéwnych kanatéw TV wsréd dorostych widzéw z 16 wojewddztw Polski

SHR / wojewddztwo TVP1 TVP2 Polsat TVN top 4 razem
18+ dolnoslaskie 10,9 8,6 10,9 8 38,4
18+ kujawsko-pomorskie 9,4 7 12,1 9 37,5
18+ tédzkie 9,5 83 12,7 11 41,5
18+ lubelskie 14,2 11,4 9,6 7.7 42,7
18+ lubuskie 13,7 10,1 10,6 7,7 42,1
18+ matopolskie 9,7 7 7.8 8,8 33,2
18+ mazowieckie 11,1 9,1 9,7 9,3 39,2
18+ naziemni 12,5 9,8 13 9,2 44,6
18+ opolskie 8 4,9 10,7 7,4 30,9
18+ podkarpackie 14,1 9 9,7 7.8 40,6
18+ podlaskie 10,5 8,3 11,8 8 38,5
18+ pomorskie 10,3 7,6 8,5 8 34,4
18+ Slaskie 8,1 6,8 11,5 10,8 37,2
18+ Swietokrzyskie 14,2 11,6 9,2 9,1 44
18+ warminsko-mazurskie 10,4 8 12,6 9,6 40,5
18+ wielkopolskie 9 8,6 11 10,1 38,6
18+ zachodniopomorskie 10 7.4 8,8 8,7 34,8
18+ ogotem 10,38 8,18 10,49 9,15 38,2

Zrédto: Wavemaker na podstawie Nielsen, grupa 18+, dane od stycznia do sierpnia 2018 r.; na czerwono zostaty zaznaczone naj-

bardziej skrajne wyniki

Wojciech Kowalczyk, Telewizja Polska SA Biuro
Reklamy, Zastepca Dyrektora ds. strategii

produktu i internetu

Mit o telewizji jako medium wytacznie
dla duzych reklamodawcéw juz dawno
runat. Na przestrzeni lat za zburzenie
muru dla reklamodawcéw o niskich bu-
dzetach reklamowych w najwiekszym
stopniu odpowiadaja trzy procesy.
Pierwszy z nich to rozwdj mikro-
agencji  reklamowych  tworzacych
przyzwoitej jakosci filmy reklamowe
w przystepnych cenach. Dzi$ nawet za
kilka—kilkanascie tysiecy ztotych moz-
na stworzy¢ kreacje, ktéra nie bedzie
odstawac od innych w bloku reklamo-
wym. Drugim procesem jest wzrost
elastycznosci  nadawcow  telewizyj-
nych. Niebagatelne znaczenie mia-
ty w tym kontekscie stacje tematycz-
ne, ktére oferuja dostep do wyselek-
cjonowanych waskich grup celowych,

www.tvlider.pl

jednoczesnie oferujac wysokiej jako-
$ci programy. Trzeci ze wspomnianych
proceséw burzacych mury telewizji dla
mniejszych klientéw to rozwdj lokowa-
nia produktu. Dzieki lokowaniu rekla-
modawcy moga pojawic sie w telewi-
zji, nie posiadajac wiasnej kreacji re-
klamowej, korzystajac z profesjonal-
nej produkgji telewizyjnej. Nowi klienci
telewizji chetnie korzystaja z telewizji
$niadaniowych — jak na przyktad ,Py-
tanie na Sniadanie” w TVP2.

W telewizji nie ma branz wykluczo-
nych. Kazdy reklamodawca — o ile nie
jest to niezgodne z prawem, jak wy-
roby tytoniowe czy mocne alkohole
— moze korzystac z telewizji jako me-
dium reklamowego. Co roku do grona
klientow stacji telewizyjnych dotaczaja

kolejne branze. Zazwyczaj jest to zwia-
zane z rozwojem danej branzy i wzro-
stem popytu. W ostatnim czasie w te-
lewizji mocno zagoscity np. reklamy
oCzyszczaczy powietrza. Jest to nie-

watpliwie zwigzane ze skokowym
wzrostem zainteresowania i sprzedaza
tej kategorii produktéw. Podobnie jest
z e-comerce, ktéra mimo, ze jest mto-
dym sektorem wsréd reklamodawcow
telewizyjnych, to bardzo dynamicznie
rosnie.
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hlstorle tworzone przez najbardziej
znanych nau kowcow, od krywcow,
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Jesienig na kanale National Geographic ukaze sie
wiele nowosci.

— od poszukiwan za-
ginionego samolotu MH370 Malaysia Airlines i le-
gendarnej Atlantydy po zagrozenia dla podmor-
skich kabli telekomunikacyjnych, ktére tacza nas
w ramach globalnej sieci. Przy pomocy najnow-
szych osiggnie¢ techniki oraz zaawansowanych sy-
mulacji komputerowych National Geographic rzu-
ca nowe Swiatto na tajemnice ludzkiej cywilizagji
oraz historie Ziemi, odkrywajac zatopione mia-
sta, spoczywajace na dnie wraki oraz cuda natu-
ry schowane pod powierzchnia fal, w tym takze
w Morzu Battyckim.

- to hit stacji, ktérego pierwszy
sezon byt emitowany w 2016 r. Miniseria konty-
nuuje wydarzenia z pierwszego sezonu, kiedy to
astronauci ze statku kosmicznego Daedalus za-
ktadajg na Marsie nowa osade — Olympus Town.
Takze tej jesieni National Geographic zaprezen-
tuje produkcje pokazujgce najnowsze osiggnigcia
techniki oraz jak powstaty przetomowe wynalaz-
ki, jak ewoluowaty na przestrzeni lat i w jaki spo-
s6b zmienity bieg historii. To wszystko w progra-
mach ,Maszyny bojowe" oraz ,Potega techniki”.




Kanat National Geographic to silna miedzynaro-
dowa marka, ktéra z sukcesem taczy dorobek na-
ukowy Towarzystwa National Geographic z pasjo-
nujacymi historiami. To jedyna stacja telewizyjna,
za ktora stoi wiarygodna i ceniona na catym sSwie-
cie organizacja naukowa. Troszczymy sie o wysoka
jakos¢ oferty programowej, marka inwestuje sze-
reg produkdji i najwyzszej klasy specjalistéw, ktorzy
stajg zaréwno za kamerg, jak i przed nig. Potwier-
dzeniem, ze takie inwestycje odpowiadaja oczeki-
waniom widzéw i partneréw marki, jest wiele mie-
dzynarodowych nagréd i nominacji dla poszczegol-
nych produkgcji — takich jak ,Kosmos”, ,Geniusz”
czy ,Mars”. Myslac o polskim rynku telewizyjnym,
warto wspomnie¢ zwilaszcza nagrody przyznawa-
ne przez samych widzéw — National Geographic jest
dwukrotnym laureatem Telekamer Tele Tygodnia
(2010 oraz 2013) w kategorii ,,kanat popularnonau-
kowy"”. National Geographic jest takze laureatem
jedenastu edycji rankingu Superbrands Polska.

Poza produkcja telewizyjng National Geogra-
phic prowadzi szereg dziatarh o charakterze edu-
kacyjnym. Otwiera drzwi do Swiata nauki kolej-
nym pokoleniom mtodych odkrywcéw i daje do-
step do miedzynarodowej spotecznosci akademic-
kiej. W gronie oséb wspieranych przez Towarzy-
stwo w ostatnich latach znalazto sie takze troje Po-
lakéw: Krzysztof Starnawski, Pawet Mirski i Krysty-
na Koziot. Nieodtacznym elementem DNA marki jest
ochrona przyrody. Misje te spetnia np. Photo Ark —
stworzony i prowadzony przez fotografa i czton-
ka Towarzystwa National Geographic Joela Sartore
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projekt, ktéry zawiera ponad 8 tys. portretéw za-
grozonych gatunkéw zwierzat. Inicjatywa pomaga
zbiera¢ fundusze na ich ochrone oraz zachowanie
ich naturalnych srodowisk. W Polsce wystawe zdjec
Sartore mozna byto obejrze¢ w Warszawie, Pozna-
niu, Krakowie, Gdansku i Wroctawiu. Obecnie jest
w Warszawskim Zoo i niebawem odwiedzi Sopot
i Ptock. ,National Geographic Photo Ark. Najwiek-
sza wystawa zagrozonych gatunkéw” przyciagneta
ttumy - stoteczny PGE Narodowy w ciggu 21 dni od-
wiedzito ponad 14 tys. oséb.

Dtugofalowym, powotanym w 2009 r. progra-
mem Towarzystwa National Geographic jest z ko-
lei Inicjatywa na rzecz ochrony wielkich kotéw (Big
Cats Initiative — BCI). Jej celem jest ratowanie dzi-
kiej populacji wielkich kotéw. We wspoétpracy z naj-
wiekszymi miedzynarodowymi specjalistami Towa-
rzystwo finansuje badania terenowe oraz projek-
ty zwigzane z ochrona srodowiska, aby uratowac
najwspanialsze kotowate Ziemi przed zagtada. Na-
tional Geographic dziata na wielka skale, ale podej-
muje tez lokalne inicjatywy. Przyktadowo w 2017
i 2018 r. nawiagzat wspotprace z WWEF Polska i w ra-
mach akgji przekazat 50 tys. zt na rzecz ochrony za-
grozonego wyginieciem polskiego rysia nizinne-
go. Kolejna globalna inicjatywa to ,Planeta albo
plastik?”. Ma ona na celu ochrone tych gatunkéw
zwierzat, ktére bezposrednio zagrozone sg wygi-
nieciem w zwigzku z nadmiernym zanieczyszcze-
niem plastikiem zbiornikéw wodnych oraz niskim
odsetkiem recyclingu. Szerzy réwniez idee ograni-
czenia zuzycia plastiku.
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1888 - powstanms"r«muqu r _ A LS
1965 — National Geograph ukgmgt plemszy dokumentainy program tetemzyjny, a2
opowmdajqcyopracy Uﬁ‘aall badaczkis : J WAk

2012 James Cameron z ekipg National Geographic zszedt 7 mil w gtqb RoWu Manansl«ego i
na Oceanie Spokojnym, by dotrze¢ do dna Ziemi. Byt to kolejny rekord odkrywcéw
National Geographic.

2015 - Powstata National Geographic Partners LLC (NGP) - spétka joint venture, W ktérej
~ tacza sity Towarzystwo National Geographic oraz wytworma Z:lst Century Fox.

2018 — National Geographic $wietuje 20 lat obecnosci'w Polsce, a Towarzystwo National
Geographic sw6j 130. jubileusz. I
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,JAKATO MELODIA™?

Ilos¢é zmian w jesiennych raméwkach nie wprowadza metliku w gtowie. Stacje TV postawity

raczej na kontynuacje i sprawdzone produkcje. Istotne zmiany dotycza raczej duzych formatow

i prowadzacych.

adawca publiczny tej jesieni

stawia m.in. na seriale histo-

ryczne, bogata oferte teatru

Teatru TV oraz kontynuacje
serialowych hitéw. Bez watpienia naj-
wazniejsza premiera TVP1 jest wysoko-
budzetowy serial ,Drogi wolnosci” (emi-
sje w niedziele o godz. 20.10). Produk-
cja opowiada historie zycia Maryni, Aliny
i Lali Biernackich — trzech mtodych siéstr,
ktore zaktadaja w Krakowie tygodnik
LIskra”. Spora czes$¢ poruszonych w se-
rialu watkéw zainspirowana zostata pa-
mietnikami Polek, a dokfadnie — zawar-
tymi tam wspomnieniami z poczatkdw
XX wieku. Na ekranie pojawiaja sie m.in.
Anna Polony, Paulina Gatazka, Katarzyna
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Zawadzka, Julia Rosnowska, Bernadet-
ta Machata-Krzeminska i Iza Kuna. Nie
mniejszym wydarzeniem ma by¢ premie-
ra serialu ,,Mtody Pitsudski”, ktérego pi-
lot zostanie wyemitowany 11 listopada.
Producentem artystycznym serialu jest
Jarostaw Sokét, autorami scenariusza Ja-
rostaw Sokét i Ewa Wencel, rezyserem
Jarostaw Marszewski, a w roli Jézefa Pit-
sudskiego bedzie mozna zobaczy¢ Grze-
gorza Otrebskiego.

Moc seriali

W ofercie TVP1 nie brakuje kontynu-
acji chetnie ogladanych seriali. Tej jesie-
ni pojawia sie m.in. takie produkcje ja-
k:,Dziewczyny ze Lwowa” (nowa pora

emisji, soboty o godz. 20.30), ,Klan”
(dni powszednie o 18.00), ,Korona kré-
[6w”  (poniedziatek—czwartek o godz.
18.30), ,Lesniczéwka” (poniedziatek—
—$roda o godz. 20.30, serial bedzie kon-
kurowat z telenowelami TVP2), ,Ojciec
Mateusz” (czwartki o 20.30). Uzupet-
nieniem oferty serialowej bedzie ,Koro-
na kréléw — taka historia...” emitowana
w piatki o godz. 18.30. Cykl edukacyjno-
-rozrywkowy, podzielony na dwudziesto-
pieciominutowe odcinki, ma w przystep-
ny sposob przybliza¢ tto historyczne, za-
witosci polityczne i realia zycia codzien-
nego, w jakich rozgrywa sie akcja , Koro-
ny kréléw”. Produkcje poprowadzi Woj-
ciech Zofadkowicz (serialowy Olgierd).

www.tvlider.pl



Z kolei raméwka TVP2 to przede wszyst-
kim kontynuacje serialowych hitow ta-
kich jak ,Barwy szczescia” (poniedzia-
tek—piatek 0 20.10), ,M jak mitos¢” (po-
niedziatek i wtorek o godz. 20.55), ,Na
dobreina zte” (Srody o godz. 20.55), ,Na
sygnale” (roda o godz. 21.55), ,,0 mnie
sie nie martw” (pigtek o godz. 20.45),
.Rodzinka.pl” (piatki o godz. 21.45).

Waznym elementem oferty pro-
gramowej TVP ma pozosta¢ Teatr TV.
W szczegéinym roku obchodéw Stule-
cia Odzyskania Niepodlegtosci repertuar
Teatru Telewizji zostat przygotowany wy-
tacznie na podstawie tekstéw polskich
autoréw. TTV zaprezentuje spektakle
m.in. o Fryderyku Chopinie, Edwardzie
Bernardzie Raczynskim, prymasie Augu-
$cie Hlondzie, Tadeuszu Reytanie, ks. Je-
rzym Popietuszce. Polski rok w Teatrze TV
ma zakoriczy¢ sie ,Weselem” Stanistawa
Wyspianskiego w rezyserii Wawrzynca
Kostrzewskiego.

www.tvlider.pl

Trwa szukanie zon

Jedynka to réwniez publicystyka. Pro-
gram interwencyjny , Alarm!” w jesien-
nej odstonie emitowany bedzie o godz.
20.10. Kontynuowane beda cykle
.Sprawa dla reportera” Elzbiety Jawo-
rowicz, ,Magazyn kryminalny 997"
oraz ,Magazyn Sledczy Anity Gargas”,
a takze talk show Rafata Porzezinskie-
go ,Ocaleni”. Akcentem popularno-
naukowym beda kolejne odcinki ,Son-
dy 2" oraz ,Jak to dziata” Radka Brzdz-
ki. W Dwojce nie obejdzie sie bez po-
pularnego ,Magazynu Ekspresu Repor-
terow”.

Bez watpienia TVP stawia réwniez na
rozrywke, stad kontynuacje reality show
~Rolnik szuka zony”, formatu ,Wiel-
kich Testow”, a takze cieszacego sie nie-
zwykfa popularnoscia zwtaszcza wsrdd
mtodszej czesci widzéw ,The Voice Of
Poland” (z nowymi trenerami — Pio-
trem Cugowskim i Grzegorzem Hyzym).

o

Pojawi sie tez nowos¢ czyli ,Bake Off Ju-
nior” (czwartek o godz. 20.45).

Jednak najszerzej komentowana
zmiana jest nowy prowadzacy teletur-
niej ,Jaka to melodia?”. Roberta Janow-
skiego w roli gospodarza zmienit Nor-
bi. Ale to nie jedyna zmiana w progra-
mie — jest nowa scenografia i oprawa
graficzna. Program ukazywat sie be-
dzie w trzech odstonach: od poniedziat-
ku do piatku jako teleturniej muzyczny
z udziatem nowych zawodnikéw, w so-
boty beda odbywac sie bitwy na hity,
ktéorych bohaterami beda dwie dwu-
osobowe druzyny, natomiast w niedzie-
le gra¢ beda celebryci. Wielkie przebo-
je w programie wykonywac¢ beda m.in.:
Fun Factory, Natasza Urbarska, Cleo,
Blue Cafe, Filip Lato, Szymon Chody-
niecki, Red Lips, Ola Szwed, Marek Ka-
liszuk. Program w dalszym ciagu oparty
jest na amerykanskim formacie ,,Name
that tune”.
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#ProgramTV B

W ofercie TVP nie zabraknie takze in-
nych teleturniejow, takich jak ,Koto for-
tuny”, ,Familiada”, ,Postaw na milion”
czy w TVP1 — ,Jeden z dziesieciu”, ,Big
Music Quiz” oraz ,The Wall. Wygraj ma-
rzenia”.

Autostopem po Ameryce

Bez rewolucji programowej bedzie réw-
niezw TVN. Jesienna oferta TVN to przede
wszystkim kontynuacje dobrze znanych
widzom seriali i programéw. W ramoéw-
ce pojawia sie kolejne sezony m.in. takich
produkgji jak ,Mam talent”, ,Milionerzy”,
.Drzewo marzen”, ,Masterchef”, ,Top
Model” czy seriali — ,Szpital”, ,Szkota”,
.19+”, ,Na Wspolnej” czy ,Diagnoza”.
Nowymi propozycjami sa dwa polskie se-
riale: ,Putapka” oraz ,Pod powierzchnia”.

Mocna strong jesiennej oferty ma by¢
reality show ,Ameryka Express”. W pro-
gramie bierze udziat osiem par, w tym
m.in. Filip Chajzer z ojcem Zygmuntem,
Tomasz Karolak z przyjacielem Jakubem
Urbanskim i tworzacy duet Fit Lovers Pa-
mela Stefanowicz z narzeczonym Mate-
uszem Januszem. Po raz kolejny, przez
bezdroza poprowadzi ich Agnieszka Woz-
niak-Starak. Uczestnicy maja przy sobie
jednego dolara dziennie na osobe i to, co
spakowali do plecakéw. Na miejscu sami
musza zorganizowal wyzywienie, noc
leg oraz transport. Wyrusza z Ekwadoru,
z jednej z najwyzej potozonych stolic Swia-
ta — Quito — do znajdujacego sie w Peru
Cuzco.

Juz na etapie zapowiedzi, pojawity sie
kontrowersje wokdt nowego reality show
Wracajcie, skad przyszliscie”. Piotr Kras-
ko razem z grupa Polakéw wyrusza szla-
kiem, ktoéry pokonuja uchodzcy w poszu-
kiwaniu lepszego lub bezpiecznego zycia.
Bohaterowie beda mieli okazje poznac

rzeczywistos$¢ ludzi, ktérych do tej pory
widzieli jedynie na szklanym ekranie.

Cata Polska tanczy...
Jesien w Telewizji Polsat to cztery zupetnie
nowe programy, ktére juz okazaty sie hita-
mi poza naszymi granicami, a takze kon-
tynuacje sprawdzonych w boju formatéw.
Hitem ma by¢ S$wiatowe taneczne
widowisko telewizyjne ,World of Dan-
ce — Polska”. W show o miano najlepsze-
go tancerza oraz 100 tys. dolaréw powal-
czy niemal 60 wytonionych w castingach
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profesjonalistow. Solistéw, duety i for-
macje ocenia specjalisci i pasjonaci tan-
ca: zwyciezczyni tanecznej Eurowizji i mi-
strzyni Polski formacji tanecznych Edyta
Herbus, wielokrotny mistrz Swiata w tan-
cach latynoamerykanskich Michat Mali-
towski oraz taneczny guru od hip-hopu
Rafat Roofi Kaminski. W roli prowadza-
cych zadebiutuja aktorka Olga Kalicka
i tancerz Karol Niecikowski. Polska edy-
Cja programu bedzie pierwsza w Europie
i druga na $wiecie. Jak dotad show mo-
gli oglada¢ widzowie amerykanskiej sta-
¢ji NBC, gdzie program szybko stat sie hi-
tem. Jego pomystodawczynia, jurorka
i producentka jest piosenkarka, aktorka
i tancerka Jennifer Lopez. Program emi-
towany bedzie w piatki o godz. 20.00.

Kolejna nowoscia jest reality show , Le-
piej poZno niz weale”. Czworka przyjaciot:
aktorzy Piotr Polk i Karol Strasburger, spor-
towiec Wiadystaw Kozakiewicz oraz kaba-
reciarz Krzysztof Hanke ruszaja w podréz
zycia. Odwiedza egzotyczne miejsca w Ja-
ponii, Korei i Indonezji, a w wyprawie to-
warzyszy im Rafat Masny z internetowego
kanatu Abstrachuje. Cho¢ dzieli ich ponad
pokolenie doswiadczen, to wtasnie ono
ma by¢ dla nich wsparciem podczas wy-
prawy. Program to polska wersja miedzy-
narodowego hitu ,Better Late Than Ne-
ver”. Emisja w piatki o godz. 21.35.

...i Spiewa
Hitem ma by¢ réwniez nowy muzyczny
program ,,Spiewajmy razem. All Together

Now". Uczestnikéw bedzie ocenia¢ az
100 juroréw — ekspertéw muzycznych,
wokalistéw. To najwiekszy panel jurorski
w historii telewizji, przed ktérym wysta-
pia uczestnicy prezentujacy rézne gatun-
ki muzyczne. Prowadzacym jest artysta
kabaretowy — Igor Kwiatkowski. W roli
kapitana juroréw bedzie mozna zoba-
czy¢ Ewe Farna. W stuosobowym pane-
lu jurorskim zasiadzie cata plejada eks-
pertéw muzycznych, a wsréd nich, m.in:
Nick Sinckler, Anja Orthodox, Dariusz
Kordek, Stanistaw Karpiel-Butecka, Pa-
wet Stasiak, Ramona Rey. Emisja progra-
mu w $rody o godz. 20.30.

Na antenie stonecznej stacji zadebiu-
tuje takze nowy serial kryminalny ,Slad”,
w ktérym obok Anity Janci, Mariusza
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Jakusa, Aleksandry Hamkato, Cezare-
go tukaszewicza i Kamila Szeptyckie-
go wystepuje plejada mtodych aktordw,
a wsrod nich Agnieszka Kawiorska, Piotr
Witkowski, Marta Jarczewska, Krzysztof
Wach, Paulina Mikuskiewicz, James Mal-
colm czy Zuzanna Pawlak. Emisja po dwa
odcinki we wtorki o godz. 20.05.

W  raméwce tradycyjnie pojawia
sie znane formaty, m.in.: ,Twoja twarz
brzmi znajomo"” (X sezon), ,Nasz nowy
dom” (XI sezon), ,The Story Of My Life.
Historia naszego zycia” (Il sezon), seriale:
W rytmie serca” (lll sezon), ,Przyjaciét-
ki” (XIl sezon), , Pierwsza mitos¢”, , Swiat
wedtug Kiepskich”. Dopetnieniem oferty
bedzie ,Kabaret na zywo wedtug Para-
nienormalnych”.

A t '\\ \x \

Uzupetnieniem oferty beda trady-
cyjnie premiery filmowe, m.in. ,Zjawa",
»,Ghost in the Shell”, ,Alica po dru-
giej stronie lustra”, ,Kung Fu Panda 3“,
.X-Men: Apocalypse”, , Dzien Niepodle-
gtosci. Odrodzenie”, ,xXx:Reaktywacja”
oraz ,lluzja 2".

Policjanci kontra lombard

Jesienia TV Puls nie przewiduje wiel-
kich zmian. Chetnie ogladany serial
,Lombard. Zycie pod zastaw” docze-
kat sie Ill sezonu. Nowoscig w ramdw-
ce bedzie nowy rozrywkowy show TV
Puls — ,Nastepny prosze!”, ktéry po-
prowadzi Marcin  Wojcik (Kabaret
Ani Mru Mru). To pierwszy teletur-
niej z odwrdéconymi zasadami — aby

-

wygra¢ w finale, trzeba udzieli¢ bted-
nych odpowiedzi.

Czworka z kolei stawia na kolejne
sezony swoich hitowych seriali — ,,Poli-
cjantki i Policjanci” oraz ,Sprawiedliwi —
Wydziat Kryminalny”. Nowoscia bedzie
nowy serial Tadeusza Lampki, ,Oko za
oko”, ktéry wystartuje 3 pazdziernika
2018 r.

Przegladajac jesienna oferte progra-
mowa, nie sposéb dostrzec dos¢ bez-
piecznego inwestowania w NoOwosci.
Jednak dos¢ racjonalne uktadanie ofer-
ty programowej moze spowodowac od-
ptyw widowni do konkurendgji (nie tylko
tej telewizyjneyj).

Patrycja Cisak

B



Fot.: Pixabay.com, licencja otwarta

RYNKI CEE BASTIONEM LINEARNE]J TELEWIZ)]

Telewizja utrzymuje silng pozycje na rynkach CEE. Czas ogladania wsréd mtodych widzéw stopniatl

nieznacznie w pierwszym péiroczu — w Polsce o 5 proc. Efekt SVOD znacznie mocniej odbija si¢ na

rynkach Europy Zachodniej, szczegélnie Skandynawii, a rekord spadkéw bije Norwegia — wynika

z analizy Wavemaker.

Na rynkach Europy Srodkowo-Wschod-
niej telewizja dos¢ skutecznie odpiera
konkurencje ze strony internetowego
wideo. Spadek czasu poswiecanego
przez mtodych widzéw na ogladanie
linearnej TV wyraza sie tu niskimi, jed-
nocyfrowymi wartosciami, natomiast
w szerokich grupach demograficz-
nych spadki sa praktycznie pomijalne
— pokazuje analiza agencji mediowej
Wavemaker.

W regionie CEE telewizje najdtu-
zej ogladaja Rumuni. Od stycznia do
czerwca br. poswiecali na to s$red-
nio 330 minut dziennie (grupa 4+) —
doktadnie tyle samo co w roku ubie-
gtym, podczas gdy mtodzi widzowie
(13-29 lat) 220 minut, a wiec o sze$¢
minut krocej niz w pierwszym pot-
roczu 2017 r. Pod wzgledem dtugo-
$ci dziennego czasu ogladania Polacy
plasuja sie na trzecim miejscu w ran-
kingu CEE, za Wegrami. 263 minuty
w grupie ogdlnej i 122 minuty wsréd
13-29-latkéw oznaczaja, ze podobnie
jak w wiekszosci rynkéw CEE lekkie-
go spadku (siedem minut) doswiad-
czyt czas ogladania przez mtodych
polskich widzéw. Wyjatkiem na ma-
pie CEE okazuja sie Litwa — tam dyna-
mika zmian w | pdétroczu 2018 r. jest
zblizona do rynkéw Europy Zachod-
niej. Litewscy 13-29-latkowie spedza-
li przed telewizorami o 13 proc. mniej
czasu niz rok wczesniej.

— To wtasnie w mtodych grupach,
tych, ktére najczesciej siegaja po alter-
natywne zrédta tresci wideo, najcze-
Sciej tez wida¢ niepokojace sygnaty
dla tradycyjnej TV. Ostatnie poétrocze

68

byto pod tym wzgledem faskawe dla
nadawcow w regionie CEE — komen-
tuje Izabela Albrychiewicz, Prezes Wa-
vemaker i regionalny lider agencji na
rynki CEE. — Polska, w ktérej obserwo-
walismy spory spadek czasu oglada-
nia w drugim pétroczu ub.r., na razie
powrdcita do stabilniejszej dynamiki.
Pewien wptyw na jej losy moga miec
zapowiedziane polskie produkcje Net-
fliksa. Lokalne seriale sa kotem zama-
chowym dla sprzedazy subskrypdji
w VOD - podkresla Albrychiewicz.

Niepokojace dane ze Skandynawii
Rynek abonamentowych serwiséw na
zyczenie, z szeroka oferta wysokiej ja-
kosci tresci, juz teraz mocno przebu-
dowuje wzory ogladania na rynkach
Europy Zachodniej, w szczegdlnosci
Skandynawii.

Wsréd  mtodych  widzéw (13-
—-29 lat) od kilku pétroczy nastepu-
ja tam wyrazne spadki czasu ogla-
dania i dziennego zasiegu telewizji.
W | potowie 2018 r. tylko co trzeci
mtody Szwed wtaczat telewizje co-
dziennie (dla poréwnania — w Ru-
munii ten wskaznik siega wciaz 56
proc.) i ogladat telewizje tylko przez
49 minut. Najwiekszy spadek zaliczy-
li za$ Norwedzy — tam czas ogladania
w mtodej grupie skurczyt sie az o 29
proc., zmienita sie jednak takze me-
todologia pomiaru telewizji (w Nor-
wegii w 2018 r. nastapity zmiany
w pomiarze wideo, $redni czas ogla-
dania TV przedstawia sie teraz w od-
niesieniu do catej populagji, a nie tyl-
ko populacji posiadaczy telewizoréow

(Tvllider|

— przyp. red.), co nalezy uwzgledni¢
przy poréwnaniu.

Serwisy SVOD coraz popularniejsze
Zmiana popularnosci telewizji na
rynkach CEE i Europy Zachodniej jest
wyraznie skorelowana z popularno-
$cig alternatywnych Zrédet wysokiej
jakosci programoéw. Tam, gdzie ser-
wisy SVOD (takie jak Netflix czy Ama-
zon Prime) staty sie ustuga masowa,
linearna telewizja traci wiecej. Dane
firmy analitycznej Dataxis pokazuja,
ze w 2017 r. na rynkach nordyckich
popularnos¢ subskrypcyjnego wideo
wzrosta do 68 proc. w gospodar-
stwach domowych wyposazonych
w telewizor. Dla poréwnania — w CEE
ten odsetek siegat zaledwie 5 proc.
(analiza Dataxis uwzglednia kraje
ujete we wczesniejszej analizie Wa-
vemaker).

— Telewizja traci obecnie gtéw-
nie na rzecz platform zamknietych
dla reklamodawcéw, a wiec takich,
ktére nie sg w tym obszarze jej kon-
kurencja. Zabieraja jednak telewi-
zZji czas i zasieg, a wiec jej kluczowe
benefity jako medium reklamowe-
go. W Szwecji udziat telewizji w tor-
cie wyniesie wg GroupM tylko 16
proc. w tym roku, a jeszcze cztery
lata temu TV stanowita tam jedna
czwarta inwestycji. Na rynkach CEE,
tak jak i jej konsumpcja, udziat te-
lewizji jest dos¢ stabilny. Prym wie-
dzie Rumunia, gdzie ok. 60 proc.
budzetow marketerzy wciaz inwe-
stujg w reklame TV — mowi Izabela
Albrychiewicz. /KW/

www.tvlider.pl



#PytanieNumeru

Pytanie numeru

Czym stacje TV zaskocza widzow
jesienia?

Jesienna ramoéwka to czas najwiekszych inwestycji i zmian w ofercie TV. To wiasnie wtedy rusza najwieksza ilos¢ nowosci, a stacje
przescigaja sie w pomystach i formatach. Czy przy tak duzej konkurencji mozna jeszcze zaskoczy¢ widzow? Jakie nowosci i hity przy-
gotowali nadawcy dla swoich widzéw? W jakich formatach pokfadaja najwieksze nadzieje? | czy nie boja sie propozycji? Na te i inne
pytania w naszej sondzie odpowiadaja szefowie grup medialnych oraz stacji telewizyjnych.

Barbara Bilinska, Dyrektor Programowa Telewizji WP

Jesienna ramoéwke Telewizji WP zbudowalismy zaréwno z ciekawych nowosci, jak i for-
matdéw, do ktoérych zdazylismy przyzwyczai¢ naszych widzéw. Juz w pazdzierniku pre-
miera szwedzkiego serialu kryminalnego — ,Modus”. Akcja rozgrywa sie w Sztokholmie,
w ktorym to gtéwna bohaterka i jej partner, detektyw, badaja serie brutalnych mor-
derstw. Skandynawskie kryminaty ciesza sie ogromna popularnoscia, mamy wiec nadzie-
je, ze nasi widzowie dadza sie porwac w kryminalne intrygi i pozostana w napieciu az do
ostatniej minuty.

Jesien to réwniez wielki powrét ,,Ucha prezesa”. Czwarta seria zapewne zaskoczy nas no- :
wymi watkami wprost z goracego zycia polskiej sceny politycznej, jak zawsze ukazanej w krzywym zwierciadle. Liczymy,
Ze i tym razem przyciaggniemy wielu nowych widzoéw, ktérzy zostana z nami do konca sezonu.

W raméwce nie mogto zabraknac lubianych programéw o domach i urzadzaniu. Nowych inspiracji dostarczymy przy
pomocy ,Nowego zycia starych doméw” oraz , Luksusowych rezydencji”.

W ramach cyklu ,Nie uwierzysz"” zaprezentujemy wiele programéw i dokumentéw prezentujacych ciekawe zjawi-
ska, ktérych na co dzien nie spotykamy na ulicy, w tym przejmujacy materiat o BrookeGreenberg — ,Dziecko zamro-
zone w czasie”, w ktérym to bohaterka mimo swoich szesnastu lat pozostaje fizycznie i poznawczo podobna do nie-
mowlecia.

Jesienig kontynuujemy takze nasza strategie przyblizania widzom telewizji naziemnej tresci wideo z bogatego port-
folio grupy WP. To nasz absolutny wyréznik na rynku, na ktéry nie moga sobie pozwoli¢ duze stacje. W ten sposéb ta-
kie programy jak biznesowy ,Money. To sie liczy” oraz lifestyle’'owy ,Klika Pudelka” beda mogli zobaczy¢ m.in. widzo-
wie, ktérzy na co dzien nie korzystaja z Internetu.

Fot.: materiaty prasowe

Krzysztof Mikulski, Prezes Romance TV Polska i Motowizji

Jesien to czas najwazniejszych premier programowych w roku. Po wakacyjnym odpo-
czynku wszystkie stacje chca wréci¢ z wyjatkowymi formatami, by zawalczy¢ o widza.
Jesienne propozycje duzych stacji to oczywiscie cos, z czym musimy silnie konkurowac.
Jednak jestem przekonany, ze zaréwno Romance TV, jak i Motowizja to kanaty, ktore
zaoferuja na tyle unikatowy kontent, ze beda w stanie przyciagna¢ lojalnego widza,
ktéry poszukuje bardziej ambitnych, tematycznych, a w przypadku Motowizji rowniez
specjalistycznych tresci.

Romance TV zaprasza na nowy serial ,Rodzinka w opatach”, ktéry jest kolejnym
wspotczesnym formatem dla widzéw w kazdym wieku. Opowiedziana w nim historia to
uniwersalny obraz nowoczesnej rodziny mierzacej sie z codziennymi problemami. ,Rodzinka w opatach” bedzie
emitowana w sobotnie wieczory, wiec w najlepszym czasie antenowym. Jest to propozycja, z ktéra wiazemy duze

Fot.: materiaty prasowe
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nadzieje, ma ona za zadanie przyciagnac¢ widzow takze w mtodszym wieku. Nie zapominamy takze o hicie na je-
sienn od Romance TV, czyli wyczekiwanym sezonie serialu ,Gorski lekarz”.

Romance TV to przede wszystkim bestsellerowe ekranizacje powiesci swiatowych pisarek. W pazdzierniku
z okazji 25-lecia ekranizacji powiesci Rosamunde Pilcher na szklanym ekranie przygotowalismy premierowe filmy
w pasmie ,Ztoty pazdziernik z Rosamunde Pilcher”, ktére zostana wyemitowane w kazdy wtorek. W cyklu ,Ro-
mansami jesien sie zaczyna” na widzéw czekaja premierowe ekranizacje powiesci innej znanej, szwedzkiej pisar-
ki Ingi Lindstrom.

Jednak najwazniejsza premiera tego sezonu to polsko-niemiecka produkcja filmowa , Mito$¢ na Mazurach”, kto6-
rej rezyserem jest Bruno Grass, syn stynnego pisarza Guntera Grassa. Sceny filmu byty krecone gtéwnie w Polsce,
a zagrali w nim m.in. rodzimi aktorzy: Aleksandra WozZniak, Marek Wtodarczyk, Zofia Czerwinska. Premiera na an-
tenie Romance TV 14 listopada, o godz. 22:00.

Takze w Motowizji jesien to czas premier i sportowych emocji. Na widzéw czekaja nowe odcinki popularnych
programoéw: , Autoportretu Ostrego”, ,,Motojazdy”, ,Motosladu”, ,Na Osi” oraz magazynéw sportowych takich
jak ,Motowizja Sport PL” czy ,AutoSpeed”. Swoja premiere bedzie miat takze dwuczesciowy dokument z serii
+Motoikony” o jednym z najwybitniejszych polskich kierowcdw rajdowych wszech czaséw — Krzysztofie Hotowczy-
cu, i mysle, ze jest to propozycja ktéra przypadnie do gustu nie tylko fanom motoryzacji.

Jesien to rowniez pora rozstrzygniecia serii wyscigowych i rajdowych obecnych na antenie Motowizji. We wrze-
$niu zakonczyt sie sezon zasadniczy Monster Energy NASCAR Cup Series, teraz trwa faza playoff, po ktérej dowie-
my sie kto zostanie tegorocznym mistrzem. Rozstrzygajacy wyscig odbedzie sie 19 listopada na torze Homestead-
-Miami Speedway.

Wielbiciele sportu motocyklowego beda mogli natomiast nacieszy¢ oczy podsumowaniem rywalizacji w ramach
Isle of Man Classic TT, a dodatkowo wyscigiem Bol d’Or, ktéry to rozpoczat nowy sezon FIM EWC.

Dla fanoéw rajdéw to bedzie najgoretszy okres w roku. We wrzesniu najlepsi rajdowi kierowcy Europy zjechali do
Mikotajek, gdzie odbyt sie Rajd Polski — finatowa runda Rajdowych Samochodowych Mistrzostw Polski oraz przed-
ostatnia runda Rajdowych Mistrzostw Europy (ostatni start w ramach ERC to Rajd Liepaja). Jesien to rowniez czas
pozegnan dla OPONEO Mistrzostw Polski w Rallycrossie oraz Driftingowych Mistrzostw Polski. Na relacje z tych
wszystkich wydarzen sportowych zapraszam jesienia do Motowizji.

Matthias Heinze, Vice President Commercial and General Manager Eastern Europe
and Poland, Turner Broadcasting

Tej jesieni kanaty nalezace do Turner Broadcasting System znéw dostarcza swoim wi-
dzom najlepszej, dostosowanej do ich oczekiwan, rozrywki. Dla Cartoon Network to wy-
jatkowy czas — we wrzesniu mineto 20 lat, odkad stacja rozpoczeta nadawanie w Polsce.
Niezmiennie stawiamy na oryginalne produkcje, a nasze seriale zabieraja dzieci do $wiata
petnego przygdd, dobrego humoru i superbohateréw, z ktérymi tatwo sie utozsamiac.
W jesiennej ramowce mamy az trzy nowosci. We wrzes$niu mozna byto zobaczy¢ premie-
re ,Jabtka i Szczypiora” autorstwa G. Gendiego (tworcy , Niesamowitego swiata Gum-
balla”). W pazdzierniku pojawi sie kolejny nowy bohater — Craig znad potoku, ktéry kaz-
da wolna chwile spedza z przyjaciétmi na swiezym powietrzu, a w grudniu zabierzemy
widzéw do magicznego ,,Obozu na wyspie”, stworzonego przez utalentowana animatorke Julie Pott. W raméwce
nie zabraknie tez dalszych loséw znanych i lubianych bohateréw — Gumballa czy Atoméwek, a 20 pazdziernika
pokazemy wielki finat ,,Pory na Przygode”.

Widzom drugiego kanatu dzieciecego — Boomeranga, chcemy dac¢ to, na co czekaja najbardziej — nowe przygo-
dy ich ulubionych postaci. Kroélik Bugs, Tom i Jerry oraz Scooby-Doo zapewnig catym rodzinom jeszcze wiecej po-
wodow do $miechu. Na antenie pojawia sie nowe odcinki ,Dorotki i Czarnoksieznika z Krainy Oz"”, a fani ,Odloto-
wych wyscigow” znéw beda mieli okazje wybra¢ sie na tor.

Nie zapominamy oczywiscie o dorostych widzach. Juz wkrétce na TNT bedzie mozna obejrze¢ wiele ciekawych
filméw i seriali. Kontynuujemy sprawdzony i lubiany cykl tematycznych piatkdw, podczas ktérego wyswietlimy naj-
lepsze produkcje z wybranego gatunku filmowego. 10 wrzesnia ruszyta emisja piatego, finatowego sezonu serialu
,Ostatni okret”. Nowe odcinki przyniosa jeszcze wiecej akcji, a emocje siegna zenitu. Na ekrany powrdci takze dru-
gi sezon wyprodukowanego przez TNT serialu ,,4 blocks”, opowiadajacego o zyciu arabskich rodéw w Berlinie. Nie-
samowita muzyka i aktualna fabuta przyniosty produkcji miliony fandéw na catym swiecie. Nowoscia bedzie czarna
komedia ,Prawo Artura”. Prezentuje ona historie mezczyzny, ktéry chcac odmieni¢ swoje zycie, postanawia wytu-
dzi¢ pieniadze od ubezpieczyciela.
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Tomasz Teodorczyk, Dyrektor ds. programéw i marek na Europe Srodkowo-Wschodnia
w A+E Networks

Rosnaca konkurencja na rynku telewizyjnym sprawia, ze walka o widza to duze wyzwanie.
Decydujacym argumentem staje sie jakos¢ oferty programowej, co pozwala nam jako A+E Ne-
tworks, producentowi wiekszosci tresci na naszych stacjach, optymistycznie patrze¢ w przy-
sztos¢. Odpieciu lat mocno inwestujemy na HISTORY, Crime+Investigation Polsat oraz Lifetime
w Polsce — w tym czasie wyprodukowalismy 14 lokalnych programéw, co daje tacznie ponad
120 odcinkéw polskich produkgji. | nie zamierzamy na tym poprzestac!

Tej jesieni stawiamy na sprawdzone sposoby przyciagniecia widzéw — produkcje lokalne
oraz najwieksze miedzynarodowe hity naszych stacji. Telewizja HISTORY zaprasza przez caty
wrzesien na ,Miesigc tajemnic”, na ktéry sktadaja sie codzienne premiery kilkudziesieciu do-
kumentéw o tajemnicach $wiata — od $redniowiecznego zakonu templariuszy, przez niespokojna Koree Péthocna, ciagty
wyscig zbrojen $wiatowych mocarstw, na mrocznych legendach i sekretach wszechswiata konczac. Nasi widzowie bar-
dzo doceniaja programy o ludziach z pasja i profesja w dtoniach. Wiasnie o nich — kowalach, bednarzach czy ludwisarzach
— opowiemy w cyklu ,Fachowcy: tak to sie robito”, gdzie pokazemy, jak kiedys produkowano rozmaite rzeczy, ktére czesto
odegraty wazna role w historii. Po hitowym ,Wykute w ogniu” przygotowalismy razem z mito$nikami kowalstwa, ale i wal-
ki ,Pojedynek na noze” — nowy pazdziernikowy cykl, w ktérym rywalizuja ze soba najznakomitsi kowale, mistrzowie sztuk
walki i eksperci od nozy. W kazdym odcinku uczestnicy maja do pokonania wyjatkowy tor przeszkéd, ktéry sprawdza wy-
trzymatos¢, ostrosc i jakos¢ wykonania ich ostrzy oraz umiejetnosci ich samych. Gdy inne stacje korcza granie nowosci, my
dopiero sie rozkrecamy i od 29 listopada, dzier po premierze w USA, w kazdy czwartek wytacznie na HISTORY pokazemy
nowe odcinki jednego z najpopularniejszych seriali zagranicznych w Polsce — , Wikingowie”. Rodzina Lodbrokow jest skté-
cona i podzielona jak nigdy — czy synowie Ragnara znajda porozumienie, czy podejma bratobdjcza walke?

Na kanale kryminalnym Crime+Investigation pod wzgledem lokalnosci jest liderem gatunku na rynku. Wiemy, ze dla
naszych widzéw wazne sg tematy lokalne, dlatego razem z czotowymi autorami kryminatéw: Katarzyna Bonda, Woj-
ciech Chmielarzem, Marta Guzowska, Katarzyna Puzynska, Igorem Brejdygantem oraz Matgorzata i Michatem Kuzmin-
skimi w nowym programie ,,Opowiem ci o zbrodni” przedstawimy najbardziej wstrzasajace zbrodnie, ktére wydarzyty sie
w Polsce w ostatnich latach. To pierwszy taki format w polskiej telewizji. Jestesmy dumni, ze dzieki zaufaniu najpopular-
niejszych pisarzy udato nam sie opowiedzie¢ w niecodzienny sposéb o sprawach trudnych, czesto bulwersujacych, ale jed-
noczesnie bardzo waznych. Premiera tej jesieni juz 17 pazdziernika.

Kevin Dickie, SVP, Channels Group, UK, MEA & Poland, AMC Networks International

Wspodtczesny widz jest coraz bardziej wymagajacy, co sprawia, ze zaskoczenie i zatrzymanie go na
dtuzej jest sporym wyzwaniem. Liczba i réznorodno$¢ programow telewizyjnych dostepnych w
Polsce oraz na $wiecie jest ogromna, co dla nadawcéw stanowi czynnik motywujacy do ciagtego
doskonalenia swoich ofert.

Tej jesieni stawiamy przede wszystkim na emocje i adrenaline. Dwa kanaty z portfolio AMC Ne-
tworks International — CBS Reality, kanat z kategorii factual entertainment (rozrywki opartej na fak-
tach) oraz AMC, producent m.in. seriali ,Fear the WalkingDead"” i ,Kraina bezprawia” — emitowac
beda nowe odcinki uznanych produkgji wiasnych. Przyprawimy naszych widzéw o szybsze bicie ser-
ca i wciggniemy ich we wspdine rozwiazywanie zagadek.

Od dtuzszego czasu obserwujemy rosnaca popularnosc seriali kryminalnych i produkgji true crime inspirowanych praw-
dziwymi wydarzeniami. Z tego powodu w jesiennej raméwce CBS Reality stawiamy na kryminalne serie dokumentalne pre-
zentowane w cyklu ,,Strefa Zbrodni”, codziennie od 21:00. W listopadzie z drugim sezonem powrdci takze doceniona przez
widzéw produkcja wiasna —, Spisane krwia”. Seria przedstawia historie prawdziwych przestepstw, ktére zainspirowaty $wia-
towej stawy autoréw bestsellerowych kryminatéw do stworzenia swych dziet. Potaczenie $wiata fikdji literackiej z historiami
zbrodni wniosto nowy element do znanego juz formatu produkcji kryminalnych.

Na kanale AMC przygotowalismy cos specjalnego, w sam raz na Halloween — cykl ,, Festiwal strachu”, ktéry kontynuowa-
ny bedzie w kazdy listopadowy piatek od 21:00. Pokazemy w nim horrory i thrillery, m.in.: , Bekarty diabfa”, , Istota” czy ,,Dro-
ga bez powrotu”. Podczas , Festiwalu strachu”wyemitujemy takze serie bedaca produkcja wtasng AMC Studios, pt.,Eli Roth:
Historia horroru”, z premierowym odcinkiem 15 listopada o 22:00. Serial dokumentalny przedstawia mistrzéw horroru — kul-
towe postaci, tworcow oraz aktorow, ktérych twérczosc i dorobek wpisuja sie w definicje gatunku. W serii zobaczymy wy-
wiady z takimi stawami jak Stephen King czy Quentin Tarantino. Nie zabraknie tez kontynuacji znanych seriali — w pazdzierni-
ku wyemitujemy trzeci sezon serialu ,,HUMANS", dramatu sci-fi podejmujacego istotny temat rozwoju sztucznej inteligencji.
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Na Polskich uczelniach powstaje wiele niezwykle interesujacych prac naukowych.

Interesujacych nie tylko z punktu widzenia rozwoju nauki i dalszych badan, ale tez

ze wzgledu na swoj potencjat upowszechniania wiedzy — popularnonaukowy. Wie-

le z tych prac jest publikowanych w formie trudnych w odbiorze monografii nauko-

wych, niestety brakuje ich dalszej popularyzacji w mediach w przystepnej formie.

Z Weronika Pietrzyk, prezes Global Scientific Platform, szefowg wydawnictwa Nauko-

wego Sub Lupa, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Ma Pani na co dzien do czynienia z pu-
blikacjami naukowymi. Wyobrazam
sobie, ze to oznacza trudny, herme-
tyczny jezyk, setki przypiséw, skompli-
kowana terminologie. Prosze powie-
dzie¢, czy tego typu publikacje moga
by¢ interesujace dla producentéw au-
dydji radiowych lub telewizyjnych?
Oczywiscie! Za taka naukowa termi-
nologia kryja sie fascynujace odkry-
Cia, opisy przesztosci, obyczajow, wo-
jen czy intryg! Wielka szkoda, ze wiek-
szo$¢ tych prac, wydana w kilkudzie-
sieciu czy najwyzej kilkuset egzempla-
rzach, trafia najczesciej do bibliotek
lub na poétki innych naukowcow za-
miast dotrze¢ do szerokiego grona od-
biorcéw.
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Czy uwaza Pani, ze praca naukowa, na
przyktad rozprawa habilitacyjna, mo-
gtaby by¢ materiatem na film, program
telewizyjny lub audycje radiowa?
Naturalnie. Oczywiscie nie w swojej orygi-
nalnej formie naukowej. | nie bytoby pew-
nie mozliwe ,zbeletryzowanie”. Adapta-
cja pracy naukowej do scenariusza audy-
ji radiowej czy telewizyjnej wymagata-
by troche pracy. Z doswiadczenia jednak
wiem, ze autorzy sa bardzo chetni do po-
dejmowania dziatari majacych na celu po-
pularyzacje nauki i swoich odkry¢ czy usta-
len. Prosze jednak pomysle¢ chocby o cie-
kawych programach dokumentalnych, ja-
kie oferuje np. telewizja BBC. O rzeszach
widzéw, jakie gromadzi. Ten trud nie po-
szedtby na marne.

(Tvllider|

Jak wyglada obecnie wspotpraca
Wydawnictwa Naukowego Sub Lupa
ze stacjami radiowymi czy telewizyj-
nymi?

Staramy sie informowac stacje radio-
we czy telewizyjne o szczegdlnie intere-
sujacych publikacjach naukowych. Z od-
biorem bywa réznie. Najchetniej na na-
sze propozycje reaguje redakcja radia
TOK FM, w ktérym nasi autorzy niejedno-
krotnie mieli okazje opowiedzie¢ o swoich
dokonaniach i odkryciach. Wywiady z Au-
torami przeprowadzalismy tez w Polskim
Radio, recenzje ksiazek czasem pojawiaja
sie w innych stacjach. Najtrudniej oczywi-
$cie wzbudzi¢ zainteresowanie publikacja-
mi naukowymi w redakcjach stacji telewi-
zyjnych. Widocznie trudno jest pogodzi¢

www.tvlider.pl



sie z faktem mozliwosci prezentacji ksia-
zek naukowych w telewizji $niadaniowe...

W telewizji $niadaniowej? Przyznam,
ze i mnie dziwi taki pomyst...
Alez dlaczego? Nauka nie jest tak bardzo
oderwana od naszego codziennego zycia,
jak mogtoby sie wydawac. W szczegdino-
$ci nauki humanistyczne, ktorymi w gtow-
nej mierze sie zajmujemy. By nie by¢ goto-
stownym: wydany przez nas ostatnio prze-
kfad pracy starozytnego filozofa, Porfiriu-
sza z Tyru, pt. ,,O wegetarianizmie” wywo-
tat burzliwe dyskusje w mediach spotecz-
nosciowych. Sama informacja o premierze
tego tytutu doprowadzita do sporu miedzy
zwolennikami powstrzymywania sie od je-
dzenia miesa i przeciwnikami takiego try-
bu odzywiania. Co dopiero bedzie sie dzia-
to, gdy czytelnicy odkryja, ze jest to réw-
niez w duzej mierze traktat o powstrzymy-
waniu sie od krzywdzenia i zabijania istot
zywych? Takie wskazéwki od filozofa zy-
jacego w Il w. n.e. doskonale wpisuja sie
w coraz gtosniejsza dyskusje o ogranicze-
niu dreczenia i wykorzystywania zwierzat,
ktora toczy sie w réznorodnych mediach.
Inny przyktad to ksiazka dr. Marka We-
cowskiego ,,Sympozjon, czyli wspdlne pi-
cie”. Ta habilitacyjna rozprawa naukow-
ca z Uniwersytetu Warszawskiego, traktu-
jaca o obyczajach biesiadnych w starozyt-
nej Gregji, juz w Polsce wywotata spore za-
interesowanie. Z pewnoscia nie bez zastu-
gi jest zachecajacy tytut... Jestem pewna,
Ze opis rytuatéw, gier i rozrywek, jakim od-
dawali sie greccy biesiadnicy, wzbudzitby

Zywe zainteresowanie, gdyby podany byt
w atrakcyjnej, przystepnej formie. Ten tytut
doczekat sie swojego wydania w Oxford
University Press i zostat nominowany do
prestizowej nagrody Sir Stevena Runcima-
na. To wielkie wyrdznienie dla prac po-
Swieconych tematyce greckiej.

Nie moge tez nie wspomniec o ksiaz-
ce autorstwa dr. Jana Szymanskiego, na
co dzien archeologa, ktéry ostatnio rozpo-
czat z zespotem niezwykle ciekawe wyko-
paliska w San Isidro w Salwadorze, a pry-
watnie podréznika i pisarza. Jego debiut
.Ksiazki, przez ktére zginiesz” to prawdzi-
wa peretka, taczaca w jednej ksigzce za-
gadnienia popularnonaukowe z rozrywka,
jaka daje ksiazka przygodowo-awanturni-
cza. W tym przypadku jest to gotowy sce-
nariusz na cykl audycji lub film!

Pani entuzjazm jest zarazliwy. Czy jed-
nak starozytno$s¢ moze obudzi¢ po-
dobne zainteresowanie u szerokiej pu-
blicznosci?
Prosze pamieta¢, ze Swiat starozytny,
jego kultura, literatura, mitologia, od za-
wsze cieszyty sie spora popularnoscia. W
domach naszych rodzicéw niejednokrot-
nie spotka¢ mozna byto na pétkach ksiaz-
ki Aleksandra Krawczuka czy Tadeusza Zie-
linskiego. Nie wspominajac o wspaniatej
tworczosci Jana Parandowskiego. To byty
srodki popularyzacji na miare i mozliwosci
tamtych czaséw.

Dzis oferta ksiazek popularnonauko-
wych nie jest moze az tak szeroka. Za to
motywy antyczne i mitologiczne zagoscity

#Wywiad B

na state w popkulturze. Dzieci zaczytuja
sie przygodami Percy’ego Jacksona (jak-
kolwiek mam pewne zastrzezenia co do
akuratnosci przedstawionych w nich wer-
sji mitéw), na podstawie tej serii nakreco-
no tez filmy. Powodzenie tej serii zacheci-
to rzesze nasladowcow — wystarczy spoj-
rze¢ na potki ksiegarni. Dla odmiany uwa-
ge dorostych przyciagat pare lat temu se-
rial ,Rzym”, od ktdérego moim zdaniem
zaczeta sie moda na historyzujace seriale
i ktéry przygotowat publicznos¢ na feno-
men ,Wikingéw".

Widze wokét gotowos¢ na programy
i publikacje oparte na faktach. Mysle, ze
jestesmy juz syci historii fikcyjnych, super-
efektow specjalnych i niesamowitych fan-
tastycznych bohateréw. Kultura i historia
antyczna dostarczaty przez cate pokolenia
bohateréw, ktérzy rzeczywiscie istnieli, na-
prawde przetamywali ludzkie stabosci i zy-
skiwali niesmiertelnos¢ — jako wzorce po-
stepowania.

Coraz wiekszym zainteresowaniem cie-
szg sie kursy faciny zywej, odbywajace sie
w wiekszych miastach polskich. Na catym
$wiecie grono ludzi rzeczywiscie moéwia-
cych po facinie rosnie z roku na rok. My-
sle, ze to tez jest dla nas sygnat, ze moda
na Antyk wraca.

Mam nadzieje, ze stacje radiowe i te-
lewizyjne dostrzega potencjat drzemiacy
w dokonaniach i publikacjach polskich na-
ukowcdw, bo rzeczywiscie jest on nie do
przecenienia.

Dziekuje za rozmowe.

WYDAWNICTWO PO GODZINACH POLECA:

literacki debiut DR. IANA SZYMANSKIEGO
PODROZNIKA, ARCHEOLOGA, ODKRYWCY

autora powiesci podrézniczo-przygodowo-sensacyjne;j

Ksigzki, przez ktére zginiesz
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ratowa¢ zabytki?

uda sie ocali¢ bezcenny plql'y kodeks Majow?

Czy mlody archeolog z Polski wyjdzie calo z opresji?
y Wlamywacza-bibliofila i czy warto

www.wydawnictwopg.pl
www.facebook.com/ksiazkiprzezktorezginiesz



B #rFaktografr

NEW é'}

Grupa Kino Polska TV: r
przychody w | potowie 2

o

Grupa Kino Polska TV zaprezentowata wyniki za pierw-
sze potrocze 2018 r. Grupa wypracowata ponad 64 min
zt przychodoéw ze sprzedazy (9 proc. wzrostu w stosun-
ku do analogicznego okresu z 2017 r.) i zaraportowata
prawie 36 min zt zysku netto (470 proc. wzrostu). Rekor-
dowe wptywy Grupa zawdziecza segmentowi kanatow
Filmbox oraz Zoom TV. Wedtug informacji Zarzadu naj-
wiekszy wptyw na wynik netto miata wycena posiada-
nego dotychczas udziatu w spotce zaleznej (Stopklatka
S.A.) oraz wzrost wyniku operacyjnego Zoom TV.

— Pierwsze sze$¢ miesiecy tego roku zakonczylismy z
bardzo dobrym wynikiem. Systematycznie rosna nam
przychody ze sprzedazy oraz rentowno$¢ w poszczegol-
nych segmentach. Na szczegélna uwage zastuguje nasz
segment Filmboxowy oraz Zoom TV. W poréwnaniu do
pétrocza 2017 r. segment kanaty filmowe marki FilmBox
i kanaty tematyczne odnotowat wzrost zaréwno w przy-
chodach, jak i na wyniku segmentu. Natomiast nasz naj-
dynamiczniej rozwijajacy sie segment Zoom TV odnoto-
wat wrecz skokowy wzrost przychodoéw ze sprzedazy w
poréwnaniu do analogicznego okresu ubiegtego roku.
Segment nadal jest w fazie rozwoju, dlatego jeszcze nie
osiagnat zaktadane] rentownosci. Naszym celem jest
utrzymanie w Zoom TV trendu wzrostowego w udziale
w widowni komercyjnej — komentuje wyniki Bogustaw
Kisielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska TV S.A. /EBA/

Spikerzy powrdcili na antene TVP

Telewizja Polska powrdcita do dawnej formuty opra-
wy polegajacej na prezentacji kolejnych pozycji progra-
mowych na zywo przez spikerow. W roli spikeréw beda
wystepowac twarze TVP, m.in. Grzegorz Mistal, Sylwia
Dekiert. Kilka sekund po emisji popularnych pozycji spi-
kerzy bede informowac i zaprasza¢ widzéw na kolejne
programy w gtéwnych antenach TVP.

— Przysztos¢ telewizji polega na zywym kontakcie z
widzem — powiedziat Jacek Kurski, Prezes TVP. — Obec-
nos¢ spikera pozwala nawiazac ten kontakt. To nowo-
czesna forma, stosowana w minimalnym zakresie. Ano-
nimowy lektor czy scrolle to formuty obce, pozbawione
czynnika ludzkiego — dodaje Kurski.
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Najbardziej lubianym spikerami w historii Telewizji
Polskiej byli m.in. Edyta Wojtczak, Bogumita Wander,
Krystyna Loska oraz Jan Suzin. Telewizja Polska zrezy-
gnowata z zapowiedzi programéw przez spikeréw 10
lat temu. /KW/
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Grzegorz Mistal
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Telewizja Polska oraz Miasto Opole podpisa-
ty umowe w sprawie organizacji Krajowe-
go Festiwalu Polskiej Piosenki w Opo-
lu w latach 2019-2021. Na mocy umowy TVP
i Miasto Opole zorganizujg przez kolejne trzy
lata, w okresie 2019-2021, kolejne edycje Kra-
jowego Festiwalu Polskiej Piosenki. Umowa
gwarantuje minimum trzy dni koncertowe z
opcja czwartego dnia Festiwalu, w ktérym od-
bywatby sie koncert Sceny Alternatywne;.

Serial ,,Korona kroléw” trafi do oferty we-
gierskiej telewizji publicznej MTVA. Wegierscy
widzowie beda mogli obejrze¢ takze inne pro-

dukcje poswiecone historii Polski — ,,Mata Mo-
skwa”, ,Jutro idziemy do kina” oraz ,Komornik".

W zespole TVN24 rozpoczat prace Pawet
Szot, reporter specjalizujacy sie w tematyce
miedzynarodowej. Na co dzien wzmocni on
redakcje osrodka nadawcy w Katowicach, ale
bedzie tez wysytany w rézne regiony sSwia-
ta, przygotowujac relacje dla widzow TVN24.
Dziennikarz do niedawna zwigzany byt z ,Wia-
domosciami” (TVP1).

www.tvlider.pl
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,G0s¢ Radia ZET” powrdcit na antene rozgtosni po wa-
kacjach. 3 wrzesnia br. program poprowadzita jego nowa
gospodyni — Beata Lubecka.

W nowym sezonie, codziennie od poniedziatku do
piatku, tuz po 8.00 bedzie mozna ustysze¢ na antenie Ra-
dia ZET biezacy komentarz do najwazniejszych spoteczno-
-politycznych wydarzen w kraju.

Beata Lubecka przez blisko 10 ostatnich lat byta zwia-
zana z kanatami informacyjnymi Grupy Polsat, m.in. jako
prowadzaca programoéw ,Gos¢  Wydarzen”, ,Sniadanie
w Polsat News”, ,,Rozmowy polityczne” i autorskiego for-
matu ,Pociag do polityki”. Byta tez wspodtprowadzaca au-
dycje ,Sniadanie Radia ZET i Polsat News"” (program re-
alizowany w ramach wspotpracy obydwu redakgji). Wcze-
$niej pracowata jako reporterka Radia ZET i RMF FM.

Pomystodawca i pierwszym prowadzacym program
,Gos¢ Radia ZET” byt Andrzej Woyciechowski — zatozy-
ciel stacji, a pierwszym gosciem — prof. Leszek Balcero-
wicz. Po Andrzeju Woyciechowskim gospodarzami audycji
byli: Krzysztof Skowronski, Jacek Zakowski, Monika Olej-
nik i Konrad Piasecki.

Weekendowe wydanie programu poprowadza Joanna
Komolka i tukasz Konarski. /KW/
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Chillizet.pl w nowej odstonie

Serwis internetowy Chillizet.pl, nalezacy do Grupy Eurozet,
ma nowy layout i projekt funkcjonalny. Zmienita sie row-
niez strategia contentowa. Serwis ma skupia¢ sie obecnie
na tematyce lifestyle’owo-kulturalnej.

chillizet
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Nowa strona Chillizet.pl

Wsrédd prezentowanych tresci uzytkownicy znajda
eksperckie informacje i porady ze swiata mody, urody,
stylu zycia i zdrowia. Nie zabraknie tematéw spoteczno-
-kulturalnych, a takze najwazniejszych newséw dotycza-
cych wydarzen kulturalnych i show-biznesowych.

Waznym elementem nowego serwisu jest sekcja ,Ra-
dio”. Dobrze wyeksponowany player Chillizet ma utatwi¢
uzytkownikom stuchanie stacji online.

— Chillizet.pl zyskat zupetnie nowy funkcjonalny i no-
woczesny layout. Udoskonalilismy tez nawigacje, ktora
usprawni korzystanie z sekcji tematycznych. Jestem prze-
konany, ze przejrzysty i czytelny uktad strony zostanie
doceniony przez dotychczasowych i nowych uzytkowni-
kéw, ktérych liczba stale rosnie. Do korica roku zamie-
rzamy przekroczy¢ liczbe 2 milionéw realnych uzytkow-
nikéw, cho¢ jeszcze na jego poczatku byto ich ponizej
300 tys. — méwi Tomasz Sofut, dyrektor Dziatu Online
Grupy Eurozet.

www.tvlider.pl
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Serwis zaprojektowany zostat zgodnie z filozofig mo-
bile first w technologii Responsive Web Design, tak aby
uzytkownicy mogli z niego korzysta¢ w rownie komforto-
wy sposéb zaréwno na desktopie, tablecie, jak i smartfo-
nie. Wraz ze startem nowego serwisu Chillizet.pl urucho-
miona zostata aplikacja mobilna Chillizet w zmienionyn
layoucie. Jest dostepna do pobrania w sklepach Google
Play oraz AppStore.

Za przygotowanie, projekt graficzny i wdrozenie no-
wej strony Chillzet.pl odpowiedzialny byt zespét online
Grupy Eurozet. Od marca br. wydawca serwisu jest Mar-
ta Wilczkowska, wczesniej zwigzana z wydawnictwem
Edipresse. Zmienit sie réwniez sktad zespotu redakcyjne-
go odpowiedzialnego za rozwdj serwisu w zakresie con-
tentu.

W lipcu br. serwis Chillizet.pl liczyt rekordowe 872 tys.
realnych uzytkownikéw i notowat 2,86 min odston (dane
Gemius/PBI za lipiec 2018). /EBA/

Ewelina Pacyna dotaczyta do zespotu pro-
wadzacych Radia ZET. Bedzie ja mozna

Ewelina Pacyna w Radiu ZET
ustysze¢ w kazda sobote i niedziele w pa-
$mie ,Popotudnie z Radiem ZET" miedzy

15.00 a 19.00.

Ewelina Pacyna debiutowata przed mikrofonem
w 2008 r. w Polskim Radiu (Czworka, Radio RDC). PézZniej
zwigzana byta z Grupa RMF. Najpierw pracowata w RMF
Classic, a w latach 2014-17 mozna byto ja ustysze¢ na an-
tenie RMF FM. /EBA/

Druga odstona kampanii Meloradia

radio

dobra muzyka | wszystko gra

Ruszyta druga odstona tegorocznej kampanii promocyjnej
Meloradia z udziatem Kayah, ktérej celem jest wzmocnie-
nie $wiadomosci marki.

Kampania objeta telewizje ogdlnopolska i tematyczna,
internet, sieci kin, ekrany LED/LCD m.in. w wybranych sa-
lonach prasowych i stacjach benzynowych, a takze rekla-

postuchaj
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Kayah w kampanii Meloradia

www.tvlider.pl

me dZzwiekowa w centrach handlowych w najwiekszych
miastach nadawania Meloradia.

Za kreacje i produkcje spotu odpowiadat dom produk-
cyjny Propeller Film, a scenariusz i rezyserie — Mariusz Pa-
lej. Layouty reklam zewnetrznych przygotowata agencja
UVMW. Planowaniem i zakupem mediéw zajat sie Zenith
Media.

Uzupetnieniem kampanii jest urodzinowa zabawa an-
tenowa, w ktérej od poniedziatku do piatku przez caty
wrzesien i pazdziernik stuchacze moga wygra¢ weekendo-
we pobyty w luksusowym SPA, a w finale samochdd oso-
bowy Honda Civic.

4 wrzednia br. Meloradio obchodzito swoje pierwsze
urodziny. To pierwsza i jedyna stacja w Polsce o muzycz-
nym profilu okreslanym jako ,easy listening”. Kierowana
jest do wszystkich, ktérzy szukaja alternatywy od zgiet-
ku i szumu informacyjnego. Mozna ja ustysze¢ w 22 pol-
skich miastach. Dzi$ jej udziat w czasie stuchania wyno-
si 0,8 proc. (Kantar MilwardBrown, Radio Track, V-VII
2018, wszystkie dni tygodnia, 15+). /PC/

Radiozet.pl najwiekszym serwisem
radiowym

Wedtug badania Gemius/PBI w sierpniu 2018 r. portal Ra-
diozet.pl stat sie, po raz pierwszy w historii, najwigekszym
internetowym serwisem radiowym w Polsce, detronizu-
jac wieloletniego lidera — Eska.pl — zaréwno pod wzgle-
dem realnych uzytkownikéw (RU), jak i liczby odston (PV).

Radiozet.pl zanotowato ponad 4,3 min RU i po-
nad 29,3 min PV (wzrost rok do roku kolejno o 38 proc.
i 68 proc.). To najlepsze z dotychczasowych wynikéw ser-
wisu. Sierpien byt réwniez rekordowy dla Antyradio.pl
(1,5 min RU i 6,3 mIn PV), Chillizet.pl (1,2 min RU i 3,6
mlin PV) oraz Planeta.fm (0,6 min RU).

— Wyniki naszych serwiséw internetowych to efekt
przede wszystkim systematycznej pracy dziatu online i re-
alizacji przyjetej strategii, ktéra zaktada miedzy innymi
dbatos¢ o tresci, jak rowniez umiejetne odpowiadanie na
potrzeby naszego czytelnika i stuchacza. Na uwage zastu-
guje Radiozet.pl, ktére pierwszy raz w historii osiagneto
pierwsze miejsce wsrdd wszystkich radiowych serwiséw
internetowych w Polsce. Wynik tym bardziej cieszy, ze ry-
nek dynamicznie rozwija sie, a konkurencja jest duza —
moéwi Tomasz Sofut, dyrektor dziatu online Eurozet.

Jako grupa Eurozet znajduje sie na 22. pozycji wsréd
podmiotéw internetowych w Polsce z liczba 6,2 min RU
(wzrost rok do roku o 45 proc.) i zasiegiem wsréd inter-
nautéw na poziomie 22,8 proc. To najwyzsze z dotych-
czasowych miejsc w rankingu. Grupa Eurozet w sierp-
niu byta tez najsilniejsza grupa radiowa w internecie pod
wzgledem liczby RU i PV. /EBA/
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Przed Panstwem kolejny Quiz wiedzy o mediach. W tym numerze przygotowali$my wyjatkowo

tatwe pytania, ale kilka putapek w tym zestawie réwniez sie znalazto. Tym razem siegamy m.in.
do wspotczesnej historii telewizji. Zapraszamy do sprawdzenia swojej wiedzy. Odpowiedzi mozna
znalez¢ na dole strony. Zyczymy udanej zabawy!

1. Kto w jednym z ostatnich od-
cinkéw ,Kabaretu Olgi Lipin-
skiej” grat Siostre Misyjna?

a) Hanna Sleszyniska,
b) Barbara Wrzesiriska,
c) Agata Kulesza.

2. W ktéry dzien tygodnia nada-
wany byt program dzieciecy,
ktérego bohaterem byt Pan-
kracy?

a) poniedziatek,
b) Sroda,
Q) piatek.

3. Kto zastapit Roberta Janow-
skiego w roli gospodarza te-
leturnieju ,Jaka to melodia?”?
a) Norbi,

b) Artur Orzech,
¢) Halina Mlynkova.

4. Ktéry z programéw poran-
nych nigdy nie goscit na ante-
nie TVP2?

a) Telewizja Sniadaniowa,
b) Rano,
¢) Poranna kawa.

5. Kto pisat pod pseudonimem
Piotr Mucha w niezaleznym pi-
$mie mtodziezy licealnej ,Uczen
Polski"?

a) Bogdan Rymanowski,
b) Piotr Krasko,
¢) Piotr Semka.

10.

Artur Orzech, prezenter i dzien-
nikarz byt wspotzatozycielem ze-
spotu:

a)  Wilki,

b) De Mono,

c) Ro&ze Europy.

.Badania (...) pokazaty, ze roz-
rywke ogladaja najczesciej lu-
dzie wyksztatceni i zmeczeni,
oni to traktuja jak gume do zu-
cia dla oka. Bo czymze jest tele-
wizja? Po co zostata w Amery-
ce wymyslona? Nie po to, zeby
misjonarzy edukowac”. Kto jest
autorem tego cytatu?

a) Jacek Kurski,

b) Nina Terentiew,

c¢) Edward Miszczak.

Kto zagrat tytutowego boha-
tera w serialu kryminalnym
».Na ktopoty... Bednarski”?

a) Stefan Friedmann,

b) Cezary Pazura,

c) Jerzy Kryszak.

Z czotowki ,Wiadomosci”
TVP1 za czasOw prezesury Jac-
ka Kurskiego usunieto:

a) Wawel,

b) Patac Kultury i Nauki,

c¢) warszawskie metro.

Maciej Ortos w serialu ,,\W labi-
ryncie” grat:

11.

12.

13.

14.

a) wilasciciela laboratorium me-
dycznego,

b) takséwkarza,

C) prowadzacego spotkania Ano-
nimowych Alkoholikéw.

W jaki sposéb dostarczany byt
na poczatku program PTK2 do
lokalnych oddziatéw?

a) poprzez sygnat satelitarny,

b) Swiattowodem,

¢) na kasetach VHS.

Kto nie prowadzit flagowego
programu TVP1 ,Puls dnia”
za czasow Wiestawa Walen-
dziaka?

a) Bogdan Rymanowski,

b) Jacek keski,

c) Dorota Gawryluk.

Kto grat gtéwna kobieca role
w serialu komediowym TVP2
»Ja to mam szczescie!”?

a) Kinga Preis,

b) Anna Seniuk,

¢) Jolanta Fraszynska.

Ile odcinkéw liczyta polska te-

lenowela ,Plebania” emito-
wana w TVP1?

a) 829,

b) 2000,

c) 1515.
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Juz wkroétce
w polskiej
wersji jezykowej




taczymy globalnie,
obstugujemy lokalnie

Innowacje Eutelsatu w swiecie wideo
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Poznaj nowe ustugi i przyjdz na stoisko Eutelsatu
na PIKE w dniach 8-10 pazdziernika
w hotelu Double Tree by Hilton w todzi.
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