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Lobacz jak nasi rodacy radza sobie na krajowych i zagranlczngch trasach rajdowgch
i torach wyscigowych. Jeszcze wigecej polskiego motosportu tylko w Motowizji.
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cyfryzacji, internetu oraz innych mediéw elektronicznych



PROJEKTOWANIE | BUDOWIA INSTALAG)I
TELEINFORMATYGZNYCH,
BEZPIECZENSTWA ORAZ ELEKTRYCZNYCH

Firma POLTECH Stawomir Adamski istnieje od 2000 roku.

POLIECH

Nowoczesne Systemy Teletechniczne i Bezpieczenstwa

Realizujemy wykonawstwo projektow w nastepujacych branzach:
instalacje P-poz (SAP),
instalacje oddymiania,
instalacje dzwiekowego systemu ostrzegania,
instalacje Kontroli Dostepu,
instalacje wlamania i napadu (SSWiN),
instalacje telewizji przemystowej (CCTV),
instalacje gaszenia gazem (SUG) FM200,

okablowanie strukturalne,

sieci $wiattowodowe i miedziane,

instalacje elektryczne, o$wietleniowe, zasilanie gwarantowane UPS, uktady SZR,
oswietlenie awaryjne i ewakuacyjne,

rozdzielnie elektryczne, przytacza.




ZADOWOLENTI KLIENCI

W ubiegtlych latach pracowaliSmy m.in. dla takich firm i instytucji jak: Multiprojekt (wy-
konanie systemu SAP oraz modernizacje instalacji elektrycznej w obiekcie STYLEPIT
w Lozienicy), O/ZUS w Szczecinie (naprawa systemu bezpieczenstwa wraz z wymiana
kamer), Idea Inwest (wykonanie systemu sygnalizacji wiamania i napadu, systemu tele-
wizji dozorowej oraz systemu kontroli dostepu w budynku biurowym), Erbud (komplek-
sowe wykonanie elementéw instalacji odgromowych Uzdrowiska ,Baltic Park Molo”
w Swinoujsciu), Ciroko (wykonanie ,na gotowo” prac w Centrum Edukacji Wodnej i Ze-
glarskiej w Szczecinie), Pomorski Uniwersytet Medyczny w Szczecinie (zaprojektowanie
i wykonanie instalacji: CCTV, SSWiN i domofonowej), Enea Operator (wykonanie remontu
oswietlenia sali obslugi klientow BOK w Gorzowie), mBank (wykonanie oprzewodowania
oraz montaz urzadzen Elektronicznego Systemu Zabezpieczen w pomieszczeniach bu-
dynku LASTADIA w Szczecinie), Regionalne Centrum Innowacji i Transferu Technologii
w Szczecinie (system monitoringu i kontroli dostepu w budynku).

Gwarantujemy:

e fachowe doradztwo,
e terminowos¢ prac,
e atrakcyjne ceny.

KONTAKT:

POLTECH Stawomir Adamski
ul. Potudniowa 25
71-001 Szczecin

Tel. kom.: +48 600 030 203
tel./fax: +48 91 488 88 80
e-mail: biuro@poltech.pl
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~Zawsze warto, zeby kiedys nie mie¢ kaca,
Zrobi¢ cos, co sie by¢ moze nie optaca”

Jonasz Kofta

Drodzy Czytelnicy!

W tym numerze wakacyjnym ,TV Lidera” poswiecamy sporo
miejsca nie tylko telewizji — medium, ktére jest najbardziej popu-
larne i wszechobecne, ale takze mediom takim jak radio i inter-
net, ktére radza sobie nieZle nie tylko w Polsce, ale i w Europie,
chociaz na ten temat ostatnio jest duzo dyskusji i kontrowersji.

Cyfryzacja radia to temat, ktéry powraca od lat, a Srodowi-
sko radiowe jest w tej sprawie mocno podzielone. Gdy czes¢ wi-
dzi plusy wprowadzenia DAB+, to inni pokazuja zagrozenia, jakie
moze nie$¢ proces powolnego porzucania FM-u. W chwili obec
nej polscy odbiorcy nie sa zainteresowani perspektywa nowych
kanatéw, dodatkowych ustug i krystalicznego dzwieku. Powdd?
Niedostateczna wiedza o samej cyfryzacji tego medium. Infor-
macja ogdlnospoteczna jest niedostateczna i tak naprawde nie-
zrozumiata dla przecietnego odbiorcy. Europejska radiofonia ra-
dzi sobie réznie z tym problemem. Istniejaa kraje, ktdre sg abso-
lutnymi prekursorami wprowadzania radia na nowoczesne tory
(np. Norwegia czy Wielka Brytania), ale tez sg i takie przyktady,
ktore nie napawaja optymizmem. Na tamach , TV Lidera” o szan-
sach i zagrozeniach DAB+ rozmawiamy z trzema osobami: Wi-
toldem Kotodziejskim (Przewodniczacym Krajowej Rady Radio-
fonii i Telewizji), Krystyna Rostan-Kuhn (ekspertem w dziedzinie
mediéw elektronicznych) oraz z Joanna Michalska (Naczelnikiem
Wydziatu Radiofonii i Telewizji w Departamencie Zarzadzania Za-
sobami Czestotliwosci). Analiza przeprowadzona przez eksper-
téw bedzie doskonatym punktem wyjscia do dyskusji w réznych
gronach medialnych.

Leki i obawy zaréwno ze strony nadawcow, jak i regulatoréw
w kwestii cyfryzacji radia sa juz doskonale znane. Ale jesli sie-
gniemy pamiecia, to w przypadku cyfryzacji telewizji byto prze-
ciez podobnie. Jednak telewizja od wielu dekad pozostaje ulu-
biona forma rozrywki Polakéw, wiec strach branzy przed zmia-
nami wynikajacymi z cyfryzacji byt inny. W naszym raporcie pod-
sumowalismy ostatnie lata funkcjonowania Naziemnej Telewizji
Cyfrowej. Analizy pokazuja istotne informacje. Po pierwsze: cy-
fryzacja telewizji sie udata — co do tego nikt nie ma cienia wat-

Grazyny Btoch

oraz, wyrazy wspotczucia dla Rodziny i Rrewnych
sktada Ewa Brycko-Andruszczyszyn
z zespotem redakcyjnym , TV Lidera”

www.tvlider.pl
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pliwosci. Po drugie: telewi-
dzowie otrzymuja o wie-
le wieksza i bardziej zréz-
nicowang oferte niz wcze-
$niej. Z innych aspektéw
cyfrowego rynku TV war-
to wymieni¢ proces konso-
lidacji, ktory szybko poste-
puje w ramach NTC. Trzy
grupy medialne (TVP, Pol-
sat i TVN) maja dominuja-
ca pozycje na rynku NTC.
Niezaleznych stacji spoza
tej tréjki nadawcodw jest juz
niewiele. Jednak najbardziej palacym problemem dla NTC jest...
nieobecnos¢ kanatow TVP na 6smym multipleksie. To powodu-
je, ze zainteresowanie MUX-8 jest znikome (ogladalnos¢ nada-
jacych na nim kanatéw jest wciaz bardzo mata), co z kolei rodzi
wiele probleméw, zwtaszcza dla nadawcéw. O tym m.in. prze-
czytaja Panstwo w raporcie , TV Lidera”.

A jesli juz méwimy o konsolidacji i przewadze grup medial-
nych na rynku, warto zada¢ sobie pytanie dotyczace przyszto-
$ci matych nadawcéw. Chociaz rynek, zwitaszcza kanatéw tema-
tycznych, jest bogaty i réznorodny, to mniejsze stacje sa czesto
cennym nabytkiem dla duzych grup. Jaka bedzie ich przysztos¢?
To pytanie zadalismy znawcom rynku i samym nadawcom.

Wakacje to oczywiscie czas tadowania baterii przed nowymi
wyzwaniami. Nie zapomnijmy jednak o chwili relaksu, smakowa-
niu zycia i delektowaniu sie, zwtaszcza natura. Zycze cudowne-
go lata i do zobaczenia (i poczytania) na najblizszej Konferencji
PIKE, ktéra odbedzie sie w todzi 8-10 pazdziernika 2018. A na-
sze motto:

.Zawsze warto, zeby kiedys$ nie mie¢ kaca,
Zrobi¢ cos, co sie by¢ moze nie optaca”
(Jonasz Kofta)

niech bedzie mysla przewodnia wakacji 2018. Czego Wam i so-
bie zycze.

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn
Prezes i Redaktor Koordynator

Wyrazy smutku i zalu
w zwiqzku z odejsciem

naszej Rolezanki

© Kubera / Bank zdje¢ Photogenica

Fot. archiwum TV lider
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CHCEMY STYMULOWAG
ROZWOJ RADIOFONII LOKALNE)
| WYSPECJALIZOWANE)

Z Witoldem Kotodziejskim,
Przewodniczgcym Krajowej Rady Ra onii i Telewizji,
rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

WITOLD KOkODZIEJSKI

Magister filozofii, dziennikarz, samorzadowiec, ekspert medialny.

Od 1993 r. redaktor, wydawca i producent programéw w TVP. W latach
2002-2006 radny i Przewodniczacy Rady Warszawy. W styczniu 2006 r.
powotany przez Senat RP w sktad Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.
Od 2007 r. do 2010 r. petnit funkcje przewodniczacego KRRiT. Wice-
burmistrz Dzielnicy Ursynéw m. st. Warszawy w latach 2010-2014. Od
2010 r. radny Sejmiku Wojewddztwa Mazowieckiego.

Odznaczony Krzyzem Oficerskim Orderu Odrodzenia Polski za wktad
w cyfryzacje Naziemnej Telewizji Cyfrowej w Polsce. Od 2015 r. petnit
funkcje wiceministra cyfryzacji.

22 lipca 2016 r. zostat powotany przez Sejm w sktad Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji na szescioletnia kadencje. Podczas pierwszego posie-
dzenia KRRIT 19 wrzesnia 2016 r. zostat wybrany na Przewodniczace-
go KRRIiT.
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Cyfrowa ,rewolucja” w zakresie
telewizji stata sie juz dawno temu
faktem. Z kolei radiowa jest wcigz
w toku. Czy jako Przewodniczacy
KRRiT wierzy Pan w mozliwos¢ sku-
tecznego przejscia na ,cyfre” w ra-
diofonii?

Najwiekszym  konkurentem  klasycz-
nej radiofonii dzisiaj jest Internet. Jeze-
li rozpatruje sie sprawe radia cyfrowe-
go DAB+ jako konkurencje dla analo-
gowej radiofonii, to nie dostrzega sie
podstawowego problemu i wyzwania
jakie stoi przed nadawcami radiowy-
mi, a mianowicie konkurencji ze stro-
ny sieci internetowej. Jesli radio w przy-
sztosci chce konkurowac i znaleZ¢ so-
bie miejsce na wieloplatformowej prze-
strzeni multimedialnej, to musi korzy-
sta¢ z najnowszych rozwiazan, a wia-
$nie taka propozycja jest DAB+. Oczy-
wiscie nie jest to nowa technologa, ale
na tyle efektywna, ze jest w stanie za-
pewni¢ wieksza oferte radiowa, lepsza
jakos¢ i dodatkowe ustugi.

Jezeli poréwnujemy cyfryzacje ra-
dia do cyfryzacji telewizji, to musi-
my mie¢ koniecznie na uwadze to, ze
w przypadku analogowych czestotli-
wosci telewizyjnych byta scisle okre-
$lona data switch offu i to w dodat-
ku na poziomie regulacji unijnych. To
wigzato sie z zapotrzebowaniem na
wykorzystywanie analogowej czesto-
tliwosci telewizyjnej. Krétko mowiac,
trzeba byto wytaczy¢ telewizje analo-
gowa, zeby uruchomi¢ telewizje cy-
frowa. Z DAB+ jest zupetnie inaczej.
Nie trzeba wytacza¢ FM-u, zeby uru-
chomi¢ radiofonie cyfrowa. W zwiaz-
ku z tym nie ma presji czasu w zakre-
sie cyfryzacji radiofonii dla nadaw-
coéw. Co istotne, Krajowa Rada Radio-
fonii i Telewizji nie zamierza takiej pre-
sji tworzy¢, czyli nie zamierza okresla¢
daty switch offu radia analogowego.
Z drugiej strony nie zamierzamy réw-
niez wstrzymywac rozwoju radia cy-
frowego, jesli tylko bedzie takie za-
potrzebowanie ze strony nadawcow.
Czestotliwosci cyfrowe, ktérymi dys-
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ponujemy, bedziemy sukcesywnie
ogtaszac po to, aby sprawdzi¢, jakie
jest na nie zapotrzebowanie, a wie-
rze, ze ono bedzie.

W catej Europie radio cyfrowe sie
rozwija, a liczba radioodbiornikéw ra-
diowych do ich odbioru rosnie. Dzi-
siaj nowoczesny odbiornik radiowy
nie jest tylko cyfrowy, lecz zazwyczaj
analogowo-cyfrowy, a drozsze mo-
dele czesto bywaja réwnoczesnie in-
ternetowymi. Jesli takie multisyste-
mowe odbiorniki stana sie popular-
ne, to wierze, ze taka oferta bedzie
sie dobrze rozwijata.

Co jest w Polsce gtobwna bariera
przy cyfryzacji radia? Nieche¢ wi-
da¢ zaréwno po stronie nadaw-
cow, jak i odbiorcow...

Na catym Swiecie gtéwna bariera przy
cyfryzacji radia jest obawa nadaw-
coéw przed znacznym wzrostem kon-
kurencji na rynku radiowym. Obecnie
mamy trzy ogdlnopolskie programy
radiowe — RMF FM, Radio ZET oraz
Radio Maryja (nie liczac publiczne-
go nadawcy); przy cyfrowych mozli-
wosciach i zasobach czestotliwosdi,
liczba tych programéw wielokrotnie
wzrosnie. Tego sie boja nadawcy i ja
sie temu nie dziwie. Aczkolwiek do-
Swiadczenie z cyfryzacji TV pokazuije,
ze nadawcy telewizyjni przy przejsciu
na nadawanie cyfrowe (czyli rowniez
wielokrotne zwiekszenie oferty tele-
wizyjnej), utrzymuja swoja pozycje
i praktycznie w 90 proc. dominuja ry-
nek. W zwiazku z tym obawy uwa-
zam za przesadzone, ale rozumiem
podejscie obecnych nadawcow.

Na pewno jednym z pierwszych
krokéw skutecznego etapu cyfry-
zacji jest uruchomienie procesu
koncesyjnego na miejsca na multi-
pleksach lokalnych i regionalnych
radia cyfrowego. Jak bedzie pro-
ces przebiegac w praktyce?

KRRIiT ma w planach zagospodaro-
wanie czestotliwosci na trzy multi-
pleksy przeznaczone na radio cyfro-
we. Nie przywiazujac sie do numera-
Cji, pierwszy zarezerwowany jest dla
publicznego nadawcy i jest wykorzy-
stywany od kilku lat, drugi zarezer-

wowalismy dla nadawcéw ogélno-
krajowych, z kolei trzeci przeznaczy-
my dla nadawcéw regionalnych i po-
nadregionalnych. Jezeli dodatkowo
wyjasnie, ze na jednym multipleksie
mozna pomiesci¢ do 12 programow
radiowych, to daje nam to juz duza
skale i mozliwosci.

Jako KRRiT wystapilismy o do-
branie dodatkowych czestotliwo-
$ci dla radia cyfrowego po to, zeby
wspomoc rozwéj radiofonii lokalnej.
Otrzymalismy duzo aplikacji doty-
czacych czestotliwosci przeznaczo-
nych na radio lokalne, a tych czesto-
tliwosci w ,analogu” nie ma. Pod-
stawowy problem i jednoczesnie
bodziec, ktéry jest dla nas inspiracja
przy prébach rozwoju radia cyfro-
wego, jest taki, ze zasoby czestotli-
wosci analogowych dawno sie wy-
czerpaty i wielu chetnych przysztych
potencjalnych nadawcéw musimy
odprawi¢ z kwitkiem.

W cyfrze sprawa wyglada inaczej.
Wystapilismy o dobranie dodatko-
wych czestotliwosci i mamy 34 loka-
lizacje w duzych i srednich miastach.
Jest to bardzo duze pokrycie w zasie-
gu ludnosciowym. Chcemy tam uru-
chomi¢ dodatkowa oferte radia cy-
frowego.

Zamyst jest taki, aby uwzgledni¢
problemy z jakimi borykaja sie lokal-
ni nadawcy. Pierwszy to finansowy —
koszt tworzenia programu, a drugi —
koszty nadawania, koszty opfat kon-
cesyjnych oraz optat za uzytkowanie
czestotliwosci. Odpowiednimi bodz-
cami chcemy stymulowac¢ rozwéj ra-
diofonii lokalnej i wyspecjalizowane;j.
To oczywiscie nie musza by¢ tylko
programy lokalne, bo na 34 duzych
miejskich czestotliwosciach mozna
zbudowac¢ naprawde bardzo duzy za-
sieg ludnosciowy i jesli kto$ chce bu-
dowac radio tematyczne, moze to ro-
bi¢, np. srodowisko jazzowe zamierza
stworzy¢ program wyspecjalizowany
z t3 muzyka.

Na ostatnio zorganizowanej kon-
ferencji przez KRRIiT zaprosilismy
przedsiebiorcéw, ktoérzy Swiadcza
ustugi nadawania sygnatu radiowe-
go. Podczas spotkania Emitel i inne
firmy konkurencyjne, prezentowa-

ty swoje ciekawe, innowacyjne roz-
wigzania. Co istotne, we wszystkich
tych prezentacjach, nawet w ofercie
Emitela, podkreslano jedno, ze nada-
wanie cyfrowe powinno by¢ wielo-
krotnie tansze. To jest czynnik, kto-
ry moze istotnie wptyna¢ na obnize-
nie bariery wejscia na rynek radiowy.

Nadawcy - zwtaszcza lokalni —
zwracajg uwage na aspekt finan-
sowy. Czy nadawanie cyfrowe
bedzie drogie dla nadawcow? Czy
nadawcy beda mogli roztozy¢ je
na raty?

Nie tylko nadawcy beda mogli roz-
tozy¢ na raty optate koncesyjna, ale
sama opfata jest wielokrotnie nizsza
niz w przypadku radia analogowego.
W pierwszym okresie funkcjonowa-
nia radia cyfrowego optata koncesyj-
na jest wielokrotnie nizsza, jak row-
niez wielokrotnie nizsza jest optata
za uzytkowanie czestotliwosci. Robi-
my to wszystko po to, zeby nadawcy
mogli skoncentrowac sie na finanso-
waniu programu, jego przygotowa-
niu i zredukowaniu innych kosztéw,
ktore sa z tym zwiazane. Podsumo-
wujac, oplata za koncesje DAB+ be-
dzie osiem razy nizsza, a za wykorzy-
stanie czestotliwosci 20 razy nizsza.

Czy przy okazji nowego procesu
moze pojawic sie wiecej lokalnych
rozgtosni radiowych? Niewiele ich
pozostato na rynku...

Dodatkowy multipleks to wtasnie
pomyst i poszukiwanie sposobu po-
budzenia rynku lokalnego. Chcemy
przyznac czestotliwosci, zredukowac
koszty, a reszta nalezy juz do nadaw-
céw. Ludzie maja pomysty i chcemy
im umozliwi¢ ich realizacje. Zagroze-
nie jakie widze, pochodzi z Interne-
tu. Jezeli dzis radio klasyczne linio-
we ze swoja statg raméwka, ze swo-
im statym programem trzyma sie sto-
sunkowo dobrze, wygrywa z konku-
rencja ze strony sieci lepiej niz prasa
czy telewizja. Jaka bedzie jego przy-
sztod¢, zobaczymy. Jednak jezeli ma
wygra¢ konkurencje z nowymi me-
diami, to w mojej ocenie najlepszym
narzedziem do tego bedzie wtasnie
radio cyfrowe.

www.tvlider.pl



Planujemy réwniez z Minister-
stwem Spraw Wewnetrznych i Ad-
ministracji uruchomienie dodatko-
wych ustug na bazie radia cyfro-
wego, czyli np. wdrozenie systemu
wczesnego ostrzegania, ktéry jest
mozliwy w technologii DAB+. Sys-
tem umozliwia przerwanie progra-
mu dla scisle zlokalizowanej grupy
odbiorcow i przestanie komunika-
tu ostrzegawczego, np. o nawatni-
cy, wypadku czy pozarze. Taki ko-
munikat moze by¢ nadany zaréwno
w sposéb dzwiekowy, jak i graficz-
ny. Co wazne, ten system umozliwia
tez pobudzenie radia ze stanu uspie-
nia, tzn. nie musimy mie¢ wtaczone-
go odbiornika, zeby ten komunikat
odebra¢. Jak pokazuje praktyka, ta-
kie rozwiazanie jest skuteczniejsze
niz system oparty na klasycznych
mediach czy sieci GSM. Tam gdzie
GSM zawiedzie (bo w momen-
cie krytycznym sie¢ jest przeciazo-
na i nie jest w stanie przestac¢ takiej
liczby komunikatéw), radio cyfrowe
sprawuje sie idealnie.

Zmienmy temat jeszcze na kwestie
mediéw publicznych. KRRIiT ogto-
sita wysokos$¢ optat abonamento-
wych na nastepny rok. Rozumiem,
ze w praktyce juz nie ma odwrotu
od abonamentu w 2019 r.?
Wspomniany  projekt  zgtosilismy
w uzgodnieniu z Ministerstwem Fi-
nanséw. Abonament w jakiejs formie
by¢ musi i od tego nie ma odwrotu.
Nie tylko w polskich warunkach, ale
i w wiekszosci krajow Unii Europej-
skiej brak finansowania oznaczatoby
upadek mediéw publicznych. Nie ma
odwrotu od abonamentu, jesli mé-
wimy w sensie ogélnym, tzn. zasila-
niu z publicznych pieniedzy nadaw-
cy publicznego. Natomiast jezeli cho-
dzi o rozwiazanie formy abonamen-
tu: czy jest zwiazany z liczba widzow,
czy tez gospodarstw domowych, czy
jest taczony z optata elektryczna, PIT-
-em, czy tez moze jest finansowa-
ny z budzetu panstwa, to ta dysku-
sja trwa od wielu lat. Im wiecej jest
koncepcji, tym trudniej skoncentro-
wac sie na jednej z nich i wprowadzi¢
ja w zycie.
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My jako KRRIiT uwazamy, ze
najlepsza koncepcja jest forma po-
boru abonamentu powiazana z PIT-
-em, czyli nieduza miesieczna opta-
ta rozliczana przy okazji zaliczki po-
datkowej. System ten nie tworzy
dodatkowych instytucji oddelego-
wanych do obstugi tego abonamen-
tu, bo urzedy skarbowe sa do tego
przygotowane i taka forma poboru
optaty nie wywotuje duzego wzro-
stu kosztéw jej obstugi. Im tanszy
system pobierania tej daniny, tym
wiecej pieniedzy trafi na konta me-
diéw publicznych. Dyskusja na ten
temat trwa.

Na koniec chciatbym zapytac o za-
sade must carry / must offer. Tele-
wizja to dzi$ nie tylko sygnat na-
ziemny, satelitarny czy kablowy.
Jak uporzadkowac¢ te zasade, by
zaréwno nadawcy, jak i platfor-
my, sieci kablowe oraz platformy
internetowe byty zadowolone?
Od kilku lat toczy sie dos¢ gtosny
spor miedzy najwiekszymi nadawca-
mi, czyli telewizja publiczng, TVN-em
i Polsatem, a spdtka Netwizor (Gru-
pa Wirtualna Polska), na temat inter-
pretacji zasady must carry / must of-
fer w stosunku do platform interne-
towych.

Wiele w taj kwestii udato sie osia-
gnac¢. Mielismy kolejne odstony Okra-
gtego Stotu Medialnego, m.in. pod-
czas ostatniej Konferencji PIKE w To-
runiu. Wydaje sie, ze wiele rzeczy
udato sie tam ustali¢ i rysuje sie wyj-
Scie z tego impasu. Jezeli nadawcy
telewizyjni otrzymaja odpowiednie
narzedzia, np. metody dokfadnego,
jednozrodtowego pomiaru  widow-
ni i jednocze$nie mozliwos¢ petnej
kontroli swojego programu, a przede
wszystkim mozliwos¢ modyfikowa-
nia blokéw reklamowych, to stwo-
rzymy rozwigzanie korzystne dla obu
stron. Mam nadziejg, ze takie rozmo-
wy beda dalej sie toczyty. Z drugiej
strony zaostrzyt sprawe spor miedzy
telewizja publiczna a Wirtualna Pol-
ska (ustuga WP Pilot), dotyczacy re-
emisji Mistrzostw Swiata w pitce noz-
nej. Po tym spotkaniu Wirtualna Pol-
ska zrobifa krok w tyt i zawiesita re-
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emisje tych wydarzen wtasnie po to,
zeby stworzy¢ przestrzen do dialogu.

Kluczowe jednak w dyskusji na te-
mat tego sporu bedzie orzeczenie Eu-
ropejskiego Trybunatu Sprawiedliwo-
$ci, w tzw. sprawie francuskiej telewi-
zji (C-298/17 France Televisions — te-
lekomunikacja — obowiazek rozpo-
wszechniania niektérych ustug radio-
wych lub telewizyjnych przez przed-
siebiorstwo oferujace ogladanie pro-
gramow  bezposredniej  transmisji
strumieniowej w Internecie), gdzie
toczy sie wiasciwie identyczny spor.
Juz 5 lipca mamy pozna¢ stanowisko
rzecznika Trybunatu. Na jesieni spo-
dziewamy sie wyroku i bedzie to wy-
rok wiazacy. Wytyczy kierunki inter-
pretacyjnie i legislacyjnie, w ktorych
Polska i inne kraje UE beda podazac.

KRRIT zaproponowata zarys kon-
cepcji odnoszacy sie do zasady must
carry / must offer w swojej strategii
na lata 2017-2022 i tam opowiedzie-
lismy sie za rozwigzaniem, w ktdrym
wszystkie naziemne ogélnodostepne
programy telewizyjne powinny by¢ ta
zasada objete. Przypominam, ze tu
chodzi o zobowigzanie nadawcow
do udostepniania swoich programow
objetych must carry bez dodatko-
wych optat operatorom, ktérzy zobo-
wigzani beda do wiaczenia tych pro-
gramoéw do swoich podstawowych
pakietéw. Widze to jako mechanizm
korzystny przede wszystkim dla wi-
dzow, ktérzy beda mieli zapewniony
dostep do petnej oferty telewizji na-
ziemnej, bez koniecznosci inwesto-
wania w rézne systemy odbiorcze.

Jesli szeroko potraktowac zasade
must carry / must offer, to z kolei ope-
rator miatby gwarancje, ze podsta-
wowy pakiet moze swoim klientom
udostepnia¢ bez zagrozenia ze stro-
ny prowadzonej polityki programowe;
czy sprzedazowej nadawcy. Nadaw-
cy czesto, faczac swoja oferte, uza-
lezniaja sprzedaz jednego programu
od drugiego, wymuszaja ich pozycje
w pakietach, wywierajac tym samym
presje na polityke sprzedazowa ope-
ratorow. Jest to szczegdlnie dotkliwe
dla mniejszych przedsiebiorcéw.

Dziekuje za rozmowe.
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Cyfryzacja telewizji od dawna jest
faktem, ale cyfryzacji radia na ra-
zie nie mozna zaliczy¢ do udanych.
Dlaczego od wielu lat wiecej na ten
temat méwimy, niz robimy?
Na poczatku wyjasnijmy sobie, o czym
tak naprawde moéwimy. Radio jako ta-
kie juz od dawna jest cyfrowe, a pro-
blem, o ktérym bedziemy moéwi¢, do-
tyczy wytacznie radia rozpowszechnia-
nego za posrednictwem naziemnych
stacji nadawczych, ktore w przysztosci
ma zastapi¢ popularne obecnie radio
UKF FM, jedynej — poza schytkowa juz
emisja AM — istniejacej dotad platformy
analogowej w radiodyfuzji. Dla zacho-
wania jednoznacznosci uzywajmy ter-
minu radio DAB+, bo tego standardu
cyfrowego w Polsce na razie uzywamy.
Przyczyn, dla ktérych naziemne
radio DAB nie moze zaistnie¢ na do-
bre, jest kilka i wszystkie ze soba po-
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MUSI ZOSTAC ZASTAPIONE CYFROWYM

Z Krystyna Rostan-Kuhn, ekspertem w dziedzinie mediow elektronicznych,

wigzane. Sprébuje wymieni¢ te naj-
wazniejsze.

Przy probie poréwnywania dwaéch
procesdow cyfryzacji, naziemnej telewizji
i radia, nalezy pamietac, ze telewizja cy-
frowa mogta rozwinac¢ sie w petni do-
piero po wytaczeniu telewizji analogo-
wej, gdyz obie technologie wykorzysty-
waty ten sam zakres widma radiowe-
go. Na mocy akt korcowych konferen-
i ITU w 2006 r. od 16 czerwca 2016 .
przestata obowiazywac w naszej czesci
Swiata ochrona przed zaktéceniami na-
ziemnych analogowych stacji telewizyj-
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rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

nych, co byto jednoznaczne z koniecz-
noscia ich wytaczenia. W przypadku ra-
dia nie stoimy przed taka konieczno-
$cia, a termin wyfaczenia emisji analo-
gowej kraje ustalaja w oparciu o wtasne
kryteria, takie jak pokrycie kraju sygna-
tem cyfrowym czy nasycenie gospo-
darstw domowych odbiornikami. Krét-
ko moéwiac, nie ma pospiechu, szcze-
golnie po stronie tych, ktdrzy maja od
dawna ugruntowana pozycje na radio-
wym rynku analogowym, a wprowa-
dzenie radia DAB+ mogtoby te pozycje
naruszyc.

(Tvllider|

Oferta programowa radia UKF FIM
jest obfita i dos¢ zréznicowana, odbior-
niki analogowe FM znajduja sie nie-
mal wszedzie, wprowadzenie RDS po-
zwolito nadawcom na zapewnienie cia-
gtosci emisji w catym obszarze ich za-
siegqu, a takze na wzbogacenie przeka-
zu dzwiekowego o elementy tekstowe.
Stuchacze, poza nieliczna grupa nie-
usatysfakcjonowanych, nie odczuwaja
wiec potrzeby zmieniania czegokolwiek
w dotychczasowym sposobie odbio-
ru tresci radiowych. Badania opinii pu-
blicznej wykazuja, ze znajomos¢ mozli-
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wosci radia cyfrowego w naszym spo-
teczenstwie jest bardzo niewielka. Spo-
ra cze$¢ populacji, bo ponad 60 proc.,
nigdy o cyfrowym radiu naziemnym
nie styszata. Dotyczy to nawet czesci
tych, ktérzy taka wiedze powinni posia-
dac¢ niejako z zawodowego obowiazku,
a mianowicie sprzedawcow sprzetu ra-
diowo-telewizyjnego.

Nie zgadzam sie ze stwierdzeniem,
ze w Polsce na temat DAB+ tylko sie
mowi, a nic nie robi. Powiedziatabym,
Ze jest wrecz odwrotnie. Moéwi sig zde-
cydowanie za mato, a robi sie wbrew
pozorom wiecej, niz sie méwi. W kon-
cu dla ok. 56 proc. populacji dostepne
sa cyfrowe programy Polskiego Radia
i rozgtosni regionalnych PR. Dos$wiad-
czenia innych krajéw wskazuja, jak
wielkie znaczenie ma kampania infor-
macyjno-promocyjna; prze¢wiczylismy
to réwniez u siebie, przy okazji wdra-
zania cyfrowej telewizji.

Na koniec wypada odnies¢ sie do
kolejnej bariery — kosztéw. Po stro-
nie nadawcéw wprowadzenie no-
wej technologii wiaze sie z ryzykiem
biznesowym, co jest catkowicie zro-
zumiate. Jestem jednak przekonana,
Ze istnieje mozliwos¢ wypracowania
w oparciu o istniejace i nowe funkcjo-
nalnosci DAB+ takiego modelu bizne-
sowego, ktory w okreslonej perspek-
tywie bedzie gwarantowat stabilizacje
finansowa nadawcy.

smartfon, tablet czy wreszcie kompu-
ter. Zacheci¢ stuchacza do zakupu ta-
kiego odbiornika mozna w sprawdzo-
ny sposéb: oferujac mu nowa, atrakcyj-
na, niedostepna w odbiorniku analogo-
wym oferte programow i ustug dodat-
kowych, a takze dobra jakos¢, wiasciwa
technologii cyfrowej DAB+.

Opor wobec cyfryzacji radia jest
duzy - zaréwno wsréd duzych, jak
i matych nadawcéw, ale i samych
stuchaczy. Jak przekona¢ nieprze-
konanych do cyfryzacji radia?

Jak przekona¢ stuchaczy, wspomnia-
tam wczesniej — dajac im co$ nowego,
atrakcyjnego, a takze wiedze na temat
mozliwosci nowej technologii, tak aby
decydujac sie na wymiane odbiornika
radiowego w domu czy samochodzie,
wybrali odbiornik cyfrowy. Znacznie
trudniej jest zacheci¢ nadawcéw do
oferowania takich mozliwosci.

Jednak coraz wiecej nadawcow,
szczegolnie lokalnych lub dziatajacych
w niewielkich regionach, wyraza zain-
teresowanie DAB+, zdajac sobie spra-
we z braku mozliwosci rozwoju na ryn-
ku analogowym. Mamy juz takie przy-
ktady udanych emisji testowych DAB+
na potudniu i potudniowym wscho-
dzie Polski. Nadawcy maja jednak wie-
le watpliwosci i obaw, a przekonac ich
do dalszych dziata mozna poprzez
stopniowe ograniczanie barier, w tym

Nie zgadzam sie ze stwierdzeniem, ze w Polsce

na temat DAB+ tylko sie méwi, a nic nie robi.

Powiedziatabym, ze jest wrecz odwrotnie.

Mowi sie zdecydowanie za mato, a robi sie

wbrew pozorom wiecej, niz sie mowi.

Koszt zakupu odbiornika cyfrowe-
go DAB+ juz nie jest szokujacy, jak to
miato miejsce pare lat temu. Wpraw-
dzie jest on nadal drozszy od odbior-
nika analogowego podobnej klasy, ale
zdecydowanie tariszy niz inne nowo-
czesne urzadzenia, przy pomocy ktod-
rych mozna odbierac tresci radiowe, jak
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opfat administracyjnych, co juz ma
miejsce z inicjatywy KRRIT i UKE.

Od wielu lat prowadze dyskusje na
temat radiofonii cyfrowej w wielu sro-
dowiskach, czesto spieram sie, a na-
wet ktdce na temat zalet i koniecz-
nosci wprowadzenia w radiu tej no-
wej technologii. Z racji mojej dziatal-

#Cyfryzacja I

nosci w organizacji miedzynarodo-
wej] WorldDAB staram sie przeno-
si¢ w tych dyskusjach doswiadczenia
i przyktady sukceséw oraz niepowo-
dzeh w innych krajach. To pozwolito
mi wypracowac¢ poglad, ze nieprze-
konanych mozna podzieli¢ na dwie
grupy: tych, ktérych da sie przeko-
na¢, dostarczajac im niezbedna wie-
dze i utatwiajac dziatania, i tych, kté-
rych przekonac sie nie da, a ich nie-
chetny, a nawet wrogi stosunek do
DAB+ wynika z poczucia zagroze-
nia utrata pozycji rynkowej, o czym
wspominatam wczesniej. Niestety nie-
chec ta jest przenoszona daleko i wy-
soko poza srodowiska radiowe i z ra-
diem zwigzane.

Na szczescie jest jeszcze grupa po-
tencjalnych nadawcéw, ktérzy maja
ciekawe pomysty na program radio-
wy, nie maja innych niz DAB+ szans
na zaistnienie oraz wypromowanie
swojej marki i oczekuja pojawienia sie
takiej mozliwosci.

Wiele oséb wskazuje, ze przy obec-
nym stopniu  wykorzystywania
Internetu wystarczy nam sie¢ do
przesytu sygnatu radiowego i moze-
my zrezygnowac z cyfryzacji. Maja
racje?

Nie, nie maja racji. Gdyby udato Ci sie
namowi¢ ktéras z popularnych stacji
radiowych na wytaczenie swojej emi-
sji naziemnej i do pozostawienia pro-
gramu wytacznie w internecie, na efekt
w postaci gwattownego obnizenia po-
pularnosci tej stacji i co za tym idzie, wy-
nikéw finansowych, nie trzeba by dtugo
czekac. Radio naziemne jest w dalszym
ciagu niezwykle popularne, powszech-
nie dostepne i bezptatne i takie powin-
no pozostac¢. W krajach Europy zachod-
niej, w ktérych radio DAB rozwija sie
bardzo dynamicznie, obserwuije sie ten-
dencje poszukiwania przez stacje inter-
netowe mozliwosci nadawania naziem-
nego, bo péki co wiasnie to pozwala
zbudowac¢ marke. Trudno sie bowiem
pofapac¢ wobec tysiecy strumieni audio
w Internecie. Strumieni, bo przeciez tyl-
ko nieliczne z nich moga pretendowac
do miana programoéw radiowych. Na-
tomiast potaczenie radia naziemnego
z internetem, czyli radio hybrydowe —
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to jest to. Z jednej strony nieograniczo-
ny, niezaktécony i wysokiej jakosci do-
step do programéw radiowych, z dru-
giej strony internetowy kanat zwrot-
ny, pozwalajacy na budowanie aplikacji
wzbogacajacych przekaz. Krétko mo-
wigc: internet tak, ale nie wytacznie.

Jak cyfryzacja radiowa przebiega
w Europie? Chyba nie kazdy kraj
moze ja zaliczy¢ do udanych...

Trudno ocenia¢ stopien sukcesu ra-
diofonii DAB w Europie, bo de facto
nigdzie sie ona jeszcze nie zakonczy-
ta. Nawet w Norwegii, w ktorej wyta-
czono emisje analogowa programow
ogdlnokrajowych, nadawcy lokalni,
ktérzy maja ochote, moga prowadzi¢
emisje analogowa jeszcze przez piec
lat. Do wyfaczenia nadawania analo-
gowego FM przygotowuja sie Szwaj-
caria i Dania. W Wielkiej Brytanii de-
cyzja o terminie wytaczenia FM zosta-
nie podjeta niebawem, gdyz kryte-
ria tego wytaczenia zostaty juz spet-
nione. Cyfryzacja idzie petna para
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ZISTOTY RADIOFONII DAB+ WYNIKA OBNIZENIE — W STOSUNKU DO SYSTEMOW ANALOGOWYCH — KOSZ-
TOW OPERACYJNYCH EMISJI: JEDNA CZESTOTLIWOSC, JEDEN NADAJNIK, WIELE PROGRAMOW (10, 12, 15,
A NAWET 18). T0 SIE WIAZE Z OBNIZENIEM KOSZTOW ZUZYCIA ENERGII, CHLODZENIA NADAJNIKOW, 0B-
SLUGI STACJI NADAWCZE), A TAKZE Z OPLATA ZA REZERWACJE CZESTOTLIWOSCI ITP.
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w Holandii, Niemczech, we Witoszech,
a nawet we Francji, ktéra przez lata
byta uwazana za outsidera. Nie tyl-
ko kraje zamozne zdecydowaty sie na
uruchomienie DAB+, czy to w wersji
statej, czy pilotazowej. Sa to: Czechy,
Wegry, Stowacja, Stowenia, Chorwa-
cja, a nawet Ukraina. W Polsce DAB+
wystartowat dos¢ wczesnie, bo pra-
wie pie¢ lat temu, ale obecnie przezy-
wa okres wahan i oczekiwania. Oso-
by zainteresowane rozwojem DAB+
w Europie i na swiecie odsytam do
strony www.worlddab.org, na ktérej
codziennie pojawiaja sie informacje
o aktualnych wydarzeniach.

Uruchomienie cyfrowego sygnatu
dla radiofonii to nie tylko lepszy
dzwiek, ale i mozliwos¢ przesyta-
nia dodatkowych informacji dla
odbiorcy. Czy nadawcy europejscy
w petni wykorzystuja mozliwosci
cyfrowego radia?

Na pewno na razie nie w petni, ale
najbardziej popularne ustugi dodat-
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kowe w DAB+ to elektroniczny prze-
wodnik po programach (tzw. EPG),
wyswietlanie slajdow, radiogazeta
(tzw. Journaline), informator motory-
zacyjno-drogowy (tzw. TPEG). Coraz
czesciej wdrazana jest ustuga ostrze-
gania alarmowego (EWF) — w przy-
padku naziemnego radia cyfrowego
DAB+ niemal w 100 proc. skuteczna
z punktu widzenia pewnosci dotarcia
do odbiorcy.

Czy cyfryzacja zaréwno dla telewi-
zji, jak i radia jest szansa dla nadaw-
coéw lokalnych?

W Polsce funkcjonuje niewielu telewi-
zyjnych nadawcoéw o zasiegu lokalnym,
a di, ktérzy dziataja, radza sobie nieZle.
O szanse dla radiowych nadawcéw lo-
kalnych zadbata KRRIT, zwracajac sie
do UKE o dobranie dodatkowych (spo-
za miedzynarodowego planu cyfrowe-
go Genewa 2006) czestotliwosci o za-
siegu lokalnym w ponad 30 miastach.
Pozwoli to na uruchomienie pod koniec
tego roku procesu koncesyjnego na
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miejsca w multipleksach lokalnych. Na
ile nadawcy lokalni zdecyduja sie z tej
szansy skorzysta¢ — trudno powiedziec.
Wedtug informacji kolegéw z UKE ist-
nieje szansa na dobdr kolejnych czesto-
tliwosci matej mocy w innych lokaliza-
cjach, jesli tylko znajda sie chetni do ich
wykorzystania.

Dla wielu mniejszych nadawcéw na
pewno problemem sa koszty. No
wiasnie - jakie sg koszty cyfrowej
emisji?

Nie mozna udzieli¢ jednoznacznej i $ci-
stej odpowiedzi na to pytanie, gdyz
ostateczny koszt, ktéry musi ponies¢
nadawca, zalezy od bardzo wielu
czynnikéw. Mozna jednak okresli¢ jak
wyglada¢ beda te koszty w poréwna-
niu z obecnie ponoszonymi. Z istoty ra-
diofonii DAB+ wynika obnizenie kosz-
téw operacyjnych emisji w stosunku
do systeméw analogowych: jedna cze-
stotliwos¢, jeden nadajnik, wiele pro-
gramoéw (10, 12, 15 a nawet 18). To
sie wigze z obnizeniem kosztow zuzy-
cia energii, chtodzenia nadajnikow, ob-
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stugi stacji nadawczej, a takze z opta-
ta za rezerwacje czestotliwosci itp.
Jesli chodzi o tzw. koszty wejdcia, skfa-
da sie na nie opfata koncesyjna, zgod-
nie z opracowanym w KRRiT nowym
rozporzadzeniem —  o$miokrotnie
mniejsza niz analogowa o tym samym
zasiegu, a takze koszt budowy syste-
mu integracji, dystrybucji i emisji sy-
gnatu cyfrowego. Ten ostatni postrze-
gany jest jego najpowazniejszy wy-
datek, do poniesienia na dtugo przed
spodziewanymi wptywami z reklamy
i sponsoringu na antenach cyfrowych.
Istnieja jednak w Polsce co najmnigj
cztery propozycje rozwiazan technicz-
nych dla nadawcéw lokalnych, kto-
re powstaty w zatoZzeniu minimaliza-
qji koszéw z jednoczesnym zachowa-
niem wymagane] jakosci. Rozwiaza-
nia te byty prezentowane na konferen-
qji KRRIiT 28 maja br. i mozna zapoznac
sie z nimi na stronie internetowej Kra-
jowej Rady Radiofonii i Telewizji. Przy-
ktady postepowania ta droga mozna
znalez¢ za granica, m.in. w Szwajcarii,
Wielkiej Brytanii i Holandii.

#Cyfryzacja I

Jak ocenia Pani cyfryzacje tele-
wizji, zwtlaszcza z perspektywy
czasu?

Proces cyfryzacji telewizji uznano
w Polsce za bardzo udany, chociaz
jego poczatki réwniez byty trudne.
Dla przyktadu jako argument przeciw-
ko telewizji naziemnej przytaczano
rozwdéj wszechobecnej i wszechmoc-
nej telewizji satelitarnej.

W efekcie na sukces ten ztozyto sie
przede wszystkim zaangazowanie po
stronie Sejmu i rzadu, a takze, mimo
poczatkowych oporéw, wspétdziata-
nie wszystkich uczestnikéw rynku te-
lewizyjnego. Whnioski dla radia nasu-
Waja sie same.

W tak krotkiej rozmowie nie spo-
s6b poruszy¢ wszystkich spraw zwia-
zanych z cyfryzacja radia naziemnego
w Polsce. Zostata na przyktad pominie-
ta powazna grupa probleméw zwiaza-
nych z odbiorem radia cyfrowego w sa-
mochodach. Ale o tym moze przy na-
stepnej okazji.

Dziekuje za rozmowe.
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Coraz wiecej wnioskéw o doboér
nowych czestotliwosci dla lokal-
nego radia kierowanych do UKE
otrzymuje negatywna opinie. To
nie wyglada optymistycznie...
Tak, to prawda. Dostajemy od Prze-
wodniczacego KRRIiT wnioski z pros-
ba o dobdér nowych czestotliwosci,
wiekszos¢ z tych wnioskéw, szcze-
golnie w duzych miastach, otrzymuje
od nas decyzje odmowna. Powdd jest
oczywisty, nie mamy juz wolnych cze-
stotliwosci. By¢ moze rozwigzaniem
tego problemu bedzie DAB+.

Czym jest zatem DAB+?

To nowa technologia nadawania pro-
gramow radiowych w formie cyfro-
wej zapewniajaca lepsza jakos¢ od-
bioru i mozliwos¢ wprowadzenia
ustug dodatkowych. Europa otwie-
ra sie na nowe rozwigzania. Dlaczego
zatem my nie mamy poéjs¢ w te slady?

DAB+ T0 COS WIECE)
NIZ RADIO

Z Joanng Michalska, Naczelnikiem Wydziatu
Radiofonii i Telewizji w Departamencie
Zarzadzania Zasobami Czestotliwosci

Urzedu Komunikacji Elektronicznej,
rozmawiala Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

ktore jeszcze nie rozpoczety lub sa na
poczatku tego procesu.

Pragne przypomnie¢, ze w tej chwili
w Polsce mamy uruchomiony multipleks
z cyfrowymi tematycznymi programami
Polskiego Radia. Zatem nie jestesmy na
poczatku drogi, ale daleko nam do ta-
kich krajéw jak Wielka Brytania, Niemcy
czy Norwegia, ktéra wytaczyta emisje
analogowa. Sa takze Czesi, ktérzy po-
dejmuja istotne decyzje dotyczace roz-
woju radia, np. ich multipleks telewizyj-
ny w pasmie przeznaczonym dla radia
cyfrowego zostat podzielony na cztery
multipleksy radiowe.

Co taka decyzja oznacza w prak-
tyce dla stuchaczy w Czechach?

Czesi beda mieli siedem pokry¢
ogolnokrajowych przeznaczonych
dla radia cyfrowego. To daje wieksze
mozliwosci przeznaczenia tych cze-
stotliwosci na programy ogolnokrajo-

Radio cyfrowe moze by¢ zrédtem waznych informacji pod-

czas jazdy samochodem, np. szybkie informowanie stuchaczy

o korkach, objazdach, opdznieniach czy dostepnosci miejsc

parkingowych, stad DAB+ moze zosta¢ jednym z elementéw

inteligentnej infrastruktury.

Nasi sasiedzi juz od lat maja radio
cyfrowe. Gdzie dzisiaj znajduje
sie Polska na mapie cyfrowego
europejskiego radia?

Mysle, ze znajdujemy sie posrodku
trwajacego procesu cyfryzacji. Warto
odnotowag, ze sa w Europie panstwa,
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we, regionalne i lokalne, a wiec bo-
gatsza oferte dla stuchacza.

Wréémy do naszego pomystu na
cyfrowe radio.

Cyfryzacja radia to przede wszystkim
mozliwosci i szanse rozwoju radiofo-

(Tvllider|

nii w naszym kraju. Trzeba przypo-
mnie¢, ze w chwili obecnej w pasmie
UKF czestotliwosci zostaty juz prak-
tycznie wykorzystane. To z kolei prze-
ktada sie na rynek, ktéry nie ma moz-
liwosci rozwoju.

Radio cyfrowe daje nam mozli-
wos¢ nowej lepszej jakosci dla stu-
chacza, dostep do bogatszej oferty
programowej, a takze pojawienie sie
ustug dodatkowych.

DAB+ to co$ wiecej niz analogo-
we radio. Radio cyfrowe moze by¢
Zzrédtem  waznych informacji pod-
czas jazdy samochodem, np. szybkie
informowanie stuchaczy o korkach,
objazdach, opdznieniach czy do-
stepnosci miejsc parkingowych, stad
DAB+ moze zosta¢ jednym z ele-
mentéw inteligentnej infrastruktury.
DAB+ zapewnia réwniez niezawod-
ne informowanie stuchaczy o kata-
strofach lub sytuacjach kryzysowych.
Jest w stanie zagwarantowac prze-
kaz waznych informacji na zadanym
obszarze.

W czerwcu odbyta sie wspol-
na konferencja UKE i KRRiT dla
nadawcéw w sprawie rozwoju
DAB+ w Polsce. Jakie sg plany
oraz perspektywa dla nadawcow
w Polsce?

WyszliSmy naprzeciw oczekiwaniom
nadawcow lokalnych i dobralismy lo-
kalne multipleksy w duzych miastach.
Obecnie trwa proces uzgodnien mie-
dzynarodowych. Podczas konferen-
Cji zaprezentowalismy mape, gdzie

www.tvlider.pl
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te multipleksy zostaty zaplanowane.
Po zakonczeniu procesu uzgodnien
i opublikowaniu nowego planu zago-
spodarowania czestotliwosci rozpocz-
niemy etap ich przydzielania. W mo-
jej opinii najlepszym rozwiazaniem
bytoby, gdyby operatorem multiplek-
su byt jeden podmiot i to on zajmo-
wat sie dystrybucja programoéw radio-
wych, ktérym Przewodniczacy Krajo-
wej Rady Radiofonii i Telewizji udzie-
li koncesji.

Jest szansa, aby ten proces zakon-
czyl sie jeszcze w tym roku ?

Prosze pamietac, ze taki proces za-
gospodarowania multiplekséw be-
dzie odbywa¢ sie po raz pierwszy,
a decyzje beda podejmowane w po-
rozumieniu miedzy dwoma organami
regulacyjnymi: KRRIT i UKE, dlatego
wazne jest ustalenie mapy dziatania.
W tym celu powotana zostata grupa
robocza UKE i KRRIT pod przewod-
nictwem Pana Witolda Kotodziejskie-
go. Pierwsze spotkanie grupy pla-
nowane jest jeszcze w lipcu. Mysle,

Ze szybko wspdlnie ustalimy i przyj-
miemy wzajemne procedury rozdy-
sponowania czestotliwosdi, jak réw-
niez przydzielania koncesji. Po tych
uzgodnieniach licze, Ze na poczatku
przysztego roku caty proces mogtby
wystartowac.

llu nowych programéw DAB+
poza programami ogélnopolskimi
i regionalnymi stacjami Polskie-
go Radia mozemy spodziewac sie
w Warszawie?

Zeby zachowa¢ naprawde dobra ja-
kos¢, powinno pojawic sie w eterze
nie wiecej niz 12 nowych lokalnych
programoéw.

Czy w zwiazku z planowanym
rozwojem DAB+ w Polsce nalezy
sie spodziewa¢ wytaczenia analo-
gowej emisji radiowej?

Mysle, Zze taka decyzja nie zosta-
nie podjeta szybko. Zreszta decy-
zja dotyczaca wytaczenia radia ana-
logowego musiataby by¢ podjeta na
szczeblu rzadowym, w formie strate-

twywiad H

gii, w ktérej bytyby ustalone kryteria
przejscia na DAB +, tak jak sie stato
np. w Norwegii.

Z pewnoscia stanowisko nasze-
go rzadu przyspieszytoby caty pro-
ces cyfryzacji radia w Polsce. Zna-
czacym elementem bytyby takze bo-
nusy dla nadawcéw ustalone w ra-
mach takiej strategii, np. znizki do-
tyczace optfat z tytutu uzyskania
koncesji oraz optaty dot. rezerwacji
czestotliwosci.

Prosze pamieta¢, ze nadaw-
cy, ktérzy beda zainteresowani emi-
sja w DAB+, beda ponosili podwojne
koszty — zarébwno z tytutu jeszcze pro-
wadzonej emisji analogowej oraz emi-
sji w DAB+. To bedzie dla nich trudny
okres, tak wiec wszelkie bonusy byty-
by wskazane. Prosze zwrdci¢ uwage
jeszcze na jeden istotny fakt, ze rynek
odbiornikow cyfrowych w Polsce jest
wciaz niewielki. Zatem przed nami
okres wytezonej pracy i podjecie wie-
lu kluczowych decyzji

Dziekuje za rozmowe.

Cyfryzacja radia to przede wszystkim mozliwos¢ i szanse rozwoju radiofonii w naszym kraju. Trzeba
przypomnie¢, ze w chwili obecnej w pasmie UKF czestotliwosci zostaty juz praktycznie wykorzystane.
To z kolei przektada sie na rynek, ktéry nie ma mozliwosci rozwoju.
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CHOCIAZ CYFRYZACJA TELEWIZJI PRZEBIEGLA WYJATKOWO SPRAWNIE,

ZANAMIJUZ PIERWSZE ZMIANY | PRZETASOWANIA NA RYNKU NAZIEMNE)
TELEWIZJI CYFROWEJ, A W TLE NIEUDANY START OSMEGO MULTIPLEKSU.
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We wrzesniu br. minie osiem lat od
momentu uruchomienia regularnie
dziatajacych nadajnikéw z sygna-
tem cyfrowym. Ostatecznie trans-
misje analogowa wytaczno 31 lip-
ca 2013 r. Dos¢ czytelna i sprawna
kampania informacyjna sprawita,
ze cyfryzacja telewizji (w przeci-
wienstwie do radiowej) przebie-
gta wyjatkowo szybko, mimo ze
nie brakowato wielu watpliwosci
w samej branzy, jak i ws$rod wi-
dzow.

Znikajace kanaty

Chociaz oferta NTC jest stosunko-
wo mtoda, doczekata sie juz jed-
nak zmian zaréwno w sferze pro-
gramowej, jak i witascicielskiej.
Kanat Eska TV przez chwile zo-
stat zastapiony przez 8 TV. Jednak
stworzenie nowego kanatu nie
wywotato euforii wsrdéd widzéw
i wkrotce Eska TV wrécita do ofer-
ty naziemnej. Korekty oferty doko-
nata rowniez Telewizja Polsat, kto-
ra zakonczyta emisje Polsatu Sport
News. W jego miejsce pojawit sie
zupetnie nowy kanat Super Polsat
(od 2 stycznia 2017 r.), ktory stop-
niowo zdobywa coraz wieksza po-
pularnos¢.

Jednak jednej z najbardziej
oczekiwanych zmian dokonata Te-
lewizja Polska. Od 7 czerwca br.
kanat TVP Sport SD jest nadawa-
ny w Naziemnej Telewizji Cyfro-
wej. Dobrze znany kanat zastapit
w naziemnej ofercie TVP Rozryw-
ke. Do tej pory TVP Sport (w wer-
sji HD) byt dostepny w sieciach ka-
blowych i na platformach satelitar-
nych. TVP Rozrywka po zmianach
jest dostepna podobnie jak wcze-
$niej sportowy kanat tematyczny
— w sieciach kablowych i ofercie
platform satelitarnych.

Polsat na zakupach

Korekta ofert nadawcéw to tylko
niewielka czes¢ zmian, ktore za-
szty na rynku NTC. Od czasu star-
tu mamy zupetnie inny ukfad sit na
multipleksach. Po pierwsze, Polsat

www.tvlider.pl

wzbogacit swoje portfolio o kanaty
z Grupy ZPR Media, kupujac w nich
catosciowe lub czesciowe udziaty
(Eska TV, Polo TV, Fokus TV i Nowa
TV). — Na rynku medialnym, zaréw-
no polskim, jak i swiatowym, na-
deszty czasy konsolidacji. Gtowny
konkurent kanatu Fokus TV, ktoére-

#Raport TV M

ta wczesniej w Polsce Grupe TVN,
ma nowego witasciciela, jakim
jest koncern Discovery. Do nie-
dawna firma Discovery byta tyl-
ko czes$ciowym udziatowcem ka-
natu Metro, nadajacego naziem-
nie, mimo ze nadawca aktywnie
uczestniczyt w konkursach kon-

Mocnym akcentem Naziemnej
Telewizji Cyfrowej miaty by¢ lokalne
multipleksy (...). Rzeczywistos¢
okazata sie brutalna i brakuje
chetnych do inwestycji w lokalne

przedsiewziecia.

go udato nam sie wyprzedzi¢ pod
wzgledem ogladalnosci, czyli Di-
scovery, na rynku globalnym za-
kupit Scripps Networks Interacti-
ve, a co za tym idzie — w Polsce ku-
pit TVN. Kupit takze od Agory ka-
nat Metro, rywalizujacy z Nowa TV
na MUX 8. Nasze telewizje Eska TV,
Polo TV, Fokus TV, Nowa TV i po-
zostate stworzylismy od zera i je-
steSmy z nich dumni. Jednocze-
$nie chcemy, aby mogty sie one na-
dal sie rozwija¢ i mamy S$wiado-
mos$¢, ze w obecnych czasach po-
trzebuja wsparcia silnego gracza.
Cieszymy sie, ze wspolnie z Grupa
Polsat pozostajemy w tym bizne-
sie i nadal na podstawie zawartej
umowy bedziemy zarzadzac stwo-
rzonymi przez nas kanatami. Jako
Grupa ZPR Media skupimy sie tak-
ze na produkgji contentu telewizyj-
nego w oparciu o synergie z naszy-
mi markami — tak Zbigniew Benbe-
nek, Przewodniczacy Rady Nadzor-
czej spotek ZPR Media SA i Time
SA, ttumaczyt sprzedaz Polsatowi
udziatow.

Bez watpienia na efekt konso-
lidacji znaczacy wptyw miata glo-
balna operacja. Firma Scripps Ne-
tworks Interactive, ktéra kupi-

cesyjnych o MUX-8. Tym samym
przez globalng akwizycje, Discove-
ry obok TVP i Polsatu jest kluczo-
wym graczem w Polsce, zwtaszcza
w aspekcie naziemnej telewizji.

O ile Polsat czy Discovery umac-
niaja swoja pozycje na rynku NTC,
to niektdérzy gracze mimo sporych
apetytow wycofuja sie z inwesty-
¢ji w tym segmencie. Mimo wiel-
kich nadziei, Agora nie stata sie
agresywnym kupcem na rynku na-
ziemnej telewizji. Spotka wycofa-
ta sie nie tylko z kanatu Metro, ale
réwniez ze Stopklatki. Jak wskazu-
ja eksperci, taka decyzja raczej nie
powinna dziwi¢ — udziaty zaledwie
w jednym kanale nie robia ze spot-
ki aktywnego gracza na rynku te-
lewizyjnym.

Mimo wielkich aspiracji fia-
skiem okazaty sie zatozenia kanatu
ZOOM TV, ktory miat sie positkowac
m.in. lokalnym kontentem. Kino
Polska TV odkupito od Polskiej Izby
Komunikacji Elektronicznej udzia-
ty w spotce, ktéra jest wiascicielem
ZOOM TV. Dzieki tej operacji Kino
Polska TV SA posiada 100 proc.
udziatébw w kapitale zaktadowym
spotki, a tym samym w portfolio
nadawcy sa dwa kanaty NTC.
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Echa lokalnosci

Mocnym akcentem Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej miaty by¢ lokal-
ne multipleksy, ktérych sita nape-
dowa miaty by¢ tworzone lokalne
stacje telewizyjne. Rzeczywistosc
okazata sie brutalna i brakuje chet-
nych do inwestycji w lokalne przed-
siewziecia. Zywot wroctawskiej te-
lewizji Echo24, ktéra miata nawia-
zywac do pierwszej lokalnej tele-
wizji w Polsce PTV Echo, zakon-
czyt sie dos¢ szybko. Kanat z po-
wodoéw finansowych juz nie nada-
je. Stacja znikneta z wroctawskiego
pejzazu medialnego 31 marca br.
Z poczatkowo liczacej 60 o0s6b za-
togi na koniec emisji programu po-
zostato zaledwie 15 pracownikow.
Kanat pojawit sie na wizji w paz-
dzierniku 2016 r., a jego udziatow-
cem byta m.in. Grupa ATM, ktéra
w maju br. przejeta 100 proc. ak-
¢ji spotki. Dziata za to wciaz lokal-
ny multipleks, w ktérym mieszkan-
cy moga ogladac kanaty muzyczne,
filmowy czy telezakupy.

Na szczescie losy innych lo-
kalnych przedsiewzie¢ napawa-
ja wiekszym optymizmem. Lokal-
ny multipleks NTL, ktéry obecnie
znajduje sie w Grupie Discovery,
to preznie dziatajacy kanat NTL Ra-
domsko. Sygnat stacji jest dostep-
ny réwniez satelitarnie, a oferte
multipleksu uzupetniaja stacje mu-
zyczne. Kolejny taki multipleks na-
lezy do TV kuzyce. Oprocz kana-
tu lokalnego widzowie maja do
dyspozycji dwa kanaty muzyczne.
Réwniez multipleks TVL udostep-
nia widzom nie tylko sygnat lokal-
nej stacji, ale takze filmowy Teleb.

Z kolei na Slasku z powodze-
niem od dawna nadaje kanat TVT,
a oferte multipleksu uzupetnia az
sze$¢ kanatéw (pie¢ muzycznych
i jeden filmowy). Na Slasku testowo
nadaje multipleks TVS. Oprocz sy-
gnatu TVS udostepniono réwniez
Radio Silesia, kanat poradnikowy
NOBOX TV oraz TV Republika.

Przyktady lokalnych multiplek-
séw pokazuja jednak, ze nie ma
przed nimi na razie Swietlanej przy-
sztosci. Nie ma tez idealnej recep-
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ty na sukces, zwtaszcza finansowy,
w sektorze lokalnych stacji telewi-
zyjnych.

Osmy problem $wiata

Kolejnym problemem, przede
wszystkim dla nadawcéw, jest brak
w ofercie MUX-8 kanatéw Telewi-
zji Polskiej. Wciaz trwaja negocja-
cje miedzy Telewizja Polska a Emi-
telem zwigzane z obecnoscia pu-
blicznego nadawcy na multipleksie.
TVP poinformowata, ze TVP Sport
na MUX-3 jest powszechnie do-
stepny jedynie w jakosci SD i ,nie
jest wina publicznej telewizji, lecz
brakiem zgody firmy EmiTel, ope-
ratora technicznego MUX-8 (gdzie
dostepne sa programy HD), na pro-
pozycie TVP”. Pod koniec kwiet-

tylko po stronie Telewizji Polskiej
i zadna zgoda EmiTel jako opera-
tora nie jest wymagana. Jak dekla-
ruje EmiTel, firma ztozyta propo-
zycje na warunkach identycznych
z tymi, jakie po kilkumiesiecznych
negocjacjach uzgodnili z EmiTel
pozostali nadawcy Multipleksu 8.
Zaproszenie pozostawato jednak
bez jakiejkolwiek odpowiedzi ze
strony telewizji publicznej.
Obecnie trwaja negocjacje
w sprawie zawarcia z TVP umo-
wy o dostepie do Multipleksu 8,
rozpoczete przez TVP pod koniec
kwietnia br., poéttora roku po uru-
chomieniu emisji programéw TV
innych nadawcéw na tym Mul-
tipleksie. — Dla EmiTel trwajace
opoOznienie oznacza utrate istot-
nej czesci zatozonych przychodoéow

Przyktady lokalnych multiplekséw
pokazujg jednak, ze nie ma przed
nimi na razie swietlanej przysztosci.
Nie ma tez idealnej recepty na
sukces, zwtaszcza finansowy,

w sektorze lokalnych stacji

telewizyjnych.

nia br. Telewizja Polska podjeta roz-
mowy ze spdtka. Rynkowa oferta
ztozona przez TVP zostata odrzuco-
na, ale nadawca wyrazit nadzieje,
ze dojdzie jednak do porozumienia.

Emitel odpiera jednak zarzu-
ty TVP. Firma twierdzi, ze w lipcu
2015 r,, po wygraniu konkursu na
operatora Multipleksu 8, zapro-
sit Telewizje Polska do rozpoczecia
ustalen dotyczacych umieszczenia
w nim programéw TVP na miej-
scach przyznanych przez KRRIiT.
Jak podkresla firma, wybdr kana-
tow pozostawat i nadal pozostaje

i obnizenie rentownosci inwesty-
¢ji w budowe ogélnopolskiej sieci
nadawczej — podkresla firma.

W toku obecnie prowadzonych
negocjacji, zgodnie z zasada niedy-
skryminacji wynikajaca z przepiséw
prawa, EmiTel twierdzi, ze nie moze
zaoferowac TVP innych warunkéw
finansowych ustugi od tych, ktoére
wczesniej ustalit z innymi nadawca-
mi Multipleksu 8. Jak podkresla fir-
ma, negocjacje z Telewizja Polska
nadal sie tocza, ,choc ich tempo
pozostawia w naszym przekonaniu
wiele do zyczenia i nie jest to wina
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EmiTel”. Firma podkresla, ze zadna
,oferta TVP" nie zostata odrzucona,
jak podano w komunikacie TVP. —
Jestesmy przekonani, ze negocja-
cje nie polegaja na jednostronnym
skfadaniu i odrzucaniu ofert, ale
na stopniowym zblizeniu sie stano-
wisk stron w obszarach, w ktoérych
mozliwy jest kompromis, w opar-
Ciu o rzeczywiste i istotne przestan-
ki oraz argumenty. Propozycja Emi-
Tel ztozona Telewizji Polskiej, na wa-
runkach identycznych z tymi, jakie
EmiTel wynegocjowat z pozostatymi
nadawcami Multipleksu 8, jest na-
dal aktualna — dodaje Emitel.

Nadawcy tacza sity

Jak gdyby byto mato konfliktu na li-
nii Emitel — Telewizja Polska, to naj-
wieksi nadawcy (Telewizja Polska,
TVN oraz Telewizja Polsat) podpisa-
li list intencyjny w celu zbudowania
realnej alternatywy w obszarze emi-

Niezalezni nadawcy
ATM Rozrywka (ATM Grupa)

sji sygnatu Naziemnej Telewizji Cy-
frowej. Jak podkreslono w enigma-
tycznym komunikacie prasowym, in-
tencja nadawcodw jest podjecie dzia-
tan zmierzajacych do stworzenia
konkurencyjnej oferty na polskim
rynku, ktéra doprowadzi do obni-
zenia kosztéw nadawania progra-
méw w ramach NTC. Jak deklaruja
nadawcy, nowe rozwiazanie ma za-
pewni¢ widzom w catym kraju moz-
liwie najlepsza jakos¢ i zasieg pro-
graméw nadawanych w ramach Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowe;j.

Sygnatariusze listu intencyjne-
go poinformowali jednoczesnie,
ze otrzymali deklaracje o podje-
ciu wspotpracy i dotaczeniu do ini-
cjatywy od innych nadawcoéw, roz-
powszechniajgcych swoje progra-
my w ramach NTC. Jakie doktad-
nie plany maja nadawcy — obecnie
nie ujawniaja.

Tymczasem operator 6smego
multipleksu EmiTel oraz nadawcy

Stopklatka i ZOOM TV (Kino Polska TV)

TV Puls i Puls 2 (Telewizja Puls)
TV Trwam
TV WP (Wirtualna Polska)

Grupy medialne na NTC
Polsat (Eska TV, Polo TV, Fokus TV, Polsat, TV4, TV6, Super Polsat, Nowa TV)
TVN / Discovery (TTV, TVN, TVN7, Metro)
TVP (TVP ABC, TVP1, TVP2, TVP3, TVP Kultura, TVP Historia, TVP Sport, TVP INFO)

Oferta lokalnych multipleksow

MUX Lokalny Echo24 TV (Eska TV Ekstra, Stars TV, 4FUN.TV, Mango, Tele5)

#Raport TV M

kanatow telewizyjnych METRO, Te-
lewizja WP i ZOOM TV potaczyty sity
w ramach wspadlnej kampanii infor-
macyjnej pod hastem ,,Chwy¢ pilo-
ta i sam wyszukaj 3 nowe kanaty TV
naziemnej”. W ten sposdb nadawcy
zachecali widzéw w catej Polsce do
takiego przestrojenia swoich telewi-
zoréw i dekoderéw oraz moderni-
zacji instalacji antenowej, aby mogli
odbiera¢ trzy nowe kanaty. Twarza
akgji zostat aktor Cezary Zak, a kam-
pania trwata przez caty maj.

Bez watpienia ostatnie rosza-
dy wiascicielskie spowodowaty,
ze rynek NTC zostat wyraZnie po-
dzielony pomiedzy trzy dominuja-
ce podmioty. Nowym graczom be-
dzie bardzo trudno przebi¢ sie na
rynku. Takze wielkie akwizycje juz
nie wchodza w gre — niezaleznych
nadawcéw spoza podmiotéw do-
minujacych juz niewiele na rynku
NTC pozostato.

Kuba Wajdzik

MUX Lokalny NTL (NTL Radomsko, 4FUN.TV, Gold Hits, Eska TV Ekstra, Stars TV)
MUX Lokalny TV kuzyce (TV kuzyce, Eska TV Ekstra, Stars TV)
MUX Lokalny TVL (Tv Regionalna, Tele5)

MUX Lokalny TVT (TVT, 4FUN.TV, Gold Hits, 4FUN DANCE, Eska TV Ekstra, Stars TV, Tele5)
Test DVB-T- TVS HD (TVS, TV Republika, Radio Silesia, NOBOX TV)

www.tvlider.pl
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Power TV i Nuta. TV na Litwie MWE

\

HETWORKS

Firma Michat Winnicki Entertainment wkroczyta ze swoja oferta na kolejny rynek medialny.
9 maja br. na Litwie w Naziemnej Telewizji Cyfrowej DVB-T zadebiutowaty lokalne wersje kanatéw Power TV oraz Nuta.TV.
Kanaty sa dostepne bezptatnie z kilku nadajnikéw telewizyjnych na WilenszczyZnie. Centrum nadawcze MWE Networks na
Litwie zostato zbudowane w strategicznym miejscu, jakim jest wieza telewizyjna Vilnius TV Tower. W pd6Zniejszym okresie
dystrybucja litewskich wersji Power TV oraz Nuta.TV ma zostac poszerzona takze o sieci kablowe oraz operatoréw IPTV.
Gtowna grupa docelowa sa Polacy mieszkajacy na WiledszczyZznie oraz ich rodziny. Ramoéwki uruchamianych tam
kanatow Power TV oraz Nuta.TV sa spojne z polskimi wersjami, jednakze zostaty dostosowane do innej strefy czaso-
wej na Litwie (EEST, UTC+3), a takze respektuja lokalne uwarunkowania prawne dotyczace choc¢by zakazu reklamy
pewnych produktow.
Power TV to stacja muzyczna istniejaca od 2013 r. Kanat prezentuje najwieksze $wiatowe przeboje muzyki tanecznej lat
80. 1 90., a takze nowosci disco polo. Z kolei w ofercie siostrzanego kanatu Nuta.TV znajduje sie muzyka pop oraz ambit-
ne brzmienia mtodego pokolenia. /KW/

\,

TVP Info, TVP Polonia i TVP Historia dostepne

w naziemnej TV na Litwie —
Po wprowadzeniu w 2017 r. kanatow TVP do oferty litewskich operatoréow kablo- HI@T@RI&

wych Biuro Handlu i Wspotpracy Miedzynarodowej TVP podjeto kolejne dziatania na rzecz zwiekszenia zasiegu na Li-
twie. Ich efektem jest zawarcie umowy ze spétka Litewskie Centrum Radia i Telewizji Telecentras przy wspotpracy rza-
du Polski i Litwy.

Umowa dotyczy cyfrowej naziemnej reemisji trzech kanatéw TVP: TVP Info, TVP Polonia oraz TVP Historia. Kontrakt
zostat podpisany na okres trzech lat, z mozliwoscia dwukrotnego przedtuzenia o jeden rok. /KW/

S

\,

Kino Polska TV wigkszo$ciowym wlascicielem Stopklatki TV stopklatka m

Spoétka Kino Polska TV kupita od Agory SA za 32,2 min zt 41 proc akgji spétki Stopklatka SA, nadawcy kanatu naziemnego
Stopklatka TV. Tym samym spotka, posiadajac 82,6 proc. akcji, stata sie wiekszosciowym wtascicielem kanatu.

Transakcja jest nastepstwem podpisanego w marcu br. listu intencyjnego dotyczacego potencjalnego kupna przez Kino
Polska TV SA wszystkich posiadanych przez Agore akcji Stopklatki. — To dla nas kolejny, bardzo wazny krok w realizacji stra-
tegii Grupy Kino Polska, ktéra jest stworzenie jednej z pieciu najwiekszych grup medialnych w kraju. Przejecie Stopklat-
ki znaczaco podniesie wartos¢ skonsolidowanych przychodéw Grupy Kino Polska i przyniesie nam szereg korzysci zaréw-
no w zakresie synergii kosztow, jak i wielu innych obszaréw dziatalnosci, na przyktad przy negocjacjach cen zakupu licen-
¢ji filmowych - komentuje Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska TV SA. — (...) Naszym nadrzednym celem jest
osiagniecie znacznego przyrostu widzéw i przychodéw reklamowych z segmentu kanatéw naziemnych. Jako grupa, w per-
spektywie co najmniej roku chcielibysmy osiagna¢ przynajmniej 3 proc. udziat grupy w ogladalnosci widowni komercyjnej
w Polsce. Bedziemy tez rozwijac sie na rynkach reklamowych w innych krajach, jak np. Czechy i Stowacja, gdzie juz jeste-
$my z podobna oferta (...) — dodaje Bogustaw Kisielewski.

Stopklatka TV ma zasieg ogolnopolski i jest dostepna w ramach Naziemnej Telewizji Cyfrowej oraz w ofertach najwiek-
szych operatorow kablowych i cyfrowych platform satelitarnych.

W styczniu br. spétka Kino Polska TV stata sie jedynym wtascicielem kanatu naziemnego Zoom TV, kupujac od Polskiej
Izby Komunikacji Elektronicznej 236 udziatow spotki Cable Television Networks & Partners sp. z 0.0., nadawcy tego kanatu.

Agora, sprzedajac swoje udziaty w Stopklatce TV, tym samym wycofata sie z inwestycji na rynku TV. Duzo wczesniej
sprzedata swoj kanat Metro. /KW/

D
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Crime+Investigation Polsat w wersji HD
W czerwcu br. kanat kryminalny Crime+Investigation Polsat (A+E Networks) roz- CRI M E_I_
poczat nadawanie w wysokiej rozdzielczosci obrazu. Polska jest pierwszym kra- INVESTI
jem w Europie Srodkowo-Wschodniej, w ktérym ruszyta wersja HD kanatu.
Kanat kryminalny Crime+Investigation jest obecnie dostepny w ponad
60 min gospodarstw domowych w przeszto 100 krajach na swiecie. W Pol- GAT IO NHD
sce kanat Cl dziata od marca 2010 r. Tym samym Cl Polsat dotacza do grona
pozostatych kanatow nalezacych do portfolio A+E Networks tj. HISTORY, H2
i Lifetime, ktore sa dostepne w wysokiej rozdzielczosci. /KW/
\, J
7

Telewizja Polsat udzialowcem Eleven Sports Network

Eleven Sports Network Ltd. oraz Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nawiazaty wspotprace strategiczna na pol-

skim rynku. Spétki zawarty umowe, na mocy ktoérej Telewizja Polsat nabedzie znaczace udziaty w polskiej

spotce Eleven Sports Network, stajac sie jej strategicznym partnerem w Polsce. Transakcja ta ma pozwo-

li¢ spotce Eleven Sports Network umocni¢ pozycje na sportowym rynku TV w Polsce oraz wzmocni¢ ofer-

te programowa stacji Eleven Sports.
W wyniku podpisanej umowy Telewizja Polsat zostanie docelowo posiadaczem wiekszosciowych
udziatow w spoétce. Koszt tej transakcji to az 38 mlIn euro. Polsat zaptaci za udziaty w dwoch transzach - 18 min euro
i 20 mIn euro. Ta ostatnia moze ulec korekcie w zwiazku z oszacowaniem wartosci dtugu netto.
Jak zaznaczono w komunikacie, zawarte porozumienie wspiera réwniez miedzynarodowe plany rozwoju Eleven Sports
dotyczace wejscia na nowe rynki i uruchomienia nowych projektéw cyfrowych.
W zwiazku z zawarta umowa zostanie powotany nowy zarzad spétki Eleven Sports Network, w ktérym zasiadzie po
dwéch przedstawicieli Telewizji Polsat i Eleven Sports. Maciej Stec zostanie mianowany na stanowisko Prezesa Zarzadu
spotki, a Krzysztof Swiergiel, dotychczasowy Dyrektor Zarzadzajacy Eleven Sports Network, bedzie petnit funkcje CEO
w tej spotce. Wszyscy przedstawiciele wyzszego szczebla kierowniczego Eleven Sports Polska maja zachowac swoje sta-
nowiska. /PC/
\, J
7

Ruszyl CANAL+ 4K Ultra HD

Platforma nc+ jako pierwsza platforma cyfrowa w Polsce wprowadzita do oferty wia-

sny nadajacy wytacznie w jakosci 4K kanat telewizyjny CANAL+ 4K Ultra HD. Nowy ka-

nat jest dostepny dla wszystkich abonentéw nc+ posiadajacych dekoder 4K UltraBOX+

lub dedykowany modut CAM Cl+ i opcje dodatkowa CANAL+.

- Uruchomienie kanatu CANAL+ 4K Ultra HD jest kolejnym krokiem w konsekwentnie realizowanej przez nas
strategii budowania pozycji lidera jakosci i technologii na polskim rynku ustug ptatnej telewizji. W ubiegtym roku
wprowadzilismy do oferty dekoder 4K UltraBOX+ oraz jako pierwsza platforma cyfrowa w Polsce rozpoczelismy
transmisje wydarzen sportowych w jakosci 4K. Teraz, majac na uwadze satysfakcje naszych klientéw, wprowadza-
my do oferty regularny kanat 4K emitujacy tresci wytacznie w technologii 4K, wyznaczajac tym samym nowy stan-
dard prezentowania tresci w telewizji — powiedziata Edyta Sadowska, Wiceprezes Zarzadu ds. Programowych Plat-
formy nc+.

W ofercie CANAL+ 4K Ultra HD znajda sie transmisje sportowe (w tym po rozpoczeciu sezonu 2018/2019 wybrane me-
cze angielskiej Premier League, niemieckiej Bundesligi czy hiszpanskiej LaLiga Santander), seriale, programy dokumental-
ne i widowiska muzyczne. /PC/

\, J
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Dywersyfikacja oferty
operatorskiej dla domu
to uzupetnienie oferty

o produkty i ustugi, ktore
Operator ISP/IPTV moze
aktywnie swiadczyc - za-
réwno nowym potencjal-
nym Klientom Detalicz-
nym, jak i pozyskanym
Abonentom - jako ustu- .
gi dodane 1UD, ktére zna- !
komicie uzupetnia jego } -
dotychczasowa oferte

o ustugi dodane.

Fot.: archiwum autora



Od wielu lat obserwujemy na ryn-
ku dywersyfikacje sprzedazy pro-
duktowej. Jej trend rozpocze-
ta juz pewna firma komputerowa
z Doliny Krzemowej w latach 70.
Jej wspotzatozyciel potrafit poro-
zumiec sie z najwiekszymi firma-
mi fonograficznymi, aby stworzyc
genialne produkty koncowe, ktore
ludzie pokochali i nie potrafili sie
bez nich obejs¢, nie patrzac przy
tym na cene, jaka musza zaptacic.
W ten oto sposob w nocy ustawia-
ty sie kolejki przed sklepami firmo-
wymi. To komfortowa sytuacja dla
kazdej firmy, ale zeby ja osiagnac
lub sie do niej zblizy¢, nalezy dzia-
ta¢ odwaznie — nalezy dywersyfi-
kowac!

Jak podejmowac dziatania?

Tu strategia dziatania jest inna
I bazuje na wykorzystaniu Zespo-
tow Aktywnej Sprzedazy Telefo-
nicznej BOK i Sprzedazy Bezpo-
sredniej w modelu dziatania D2D.
Aby skutecznie rozwinac sprzedaz
ww. ustug w rejonie dziatania Mi$
Operatora, niezbedne jest podpi-
sanie umowy partnerskiej z do-
stawca wybranej ustugi, a nastep-
nie przeprowadzenie szkolen pro-
duktowych i sprzedazowych. Te
czynnosci realizuja dostarczaja-
ce Wam dana ustuge Firmy przez
swoich trenerow wewnetrznych
lub wynajetych, ktorzy przeszkola
Waszych Pracownikow z produktu
I niezbednych skutecznych technik
sprzedazy.

Operator moze uzupetnic¢ swo-
ja oferte o takie ustugi jak np.:
1/ telefonia komorkowa, np. jako
Partner Premium Mobile; 2/ do-
stawy pradu i gazu [Gas & Energy
Brookering] jako Partner Dostaw-
cy Energii Elektrycznej; 3/ ubez-
pieczenia dla domu, mieszkania
i OC w zyciu prywatnym, ubez-
pieczenie zwierzat gospodarczych
i Agro Casco Insurance, czyli ustu-
g w ubezpieczeniach maszyn
i sprzetu rolniczego, jezeli Opera-

www.tvlider.pl

tor swiadczy swoje ustugi tez na
wsiach, jako Partner Firmy Ubez-
pieczeniowej; 4/ zestawy monito-
ringu i instalacje antywtamaniowe
dla mieszkania/domu we wiasnym
zakresie lub przy wspotpracy z do-
stawca urzadzen.

Szanowni operatorzy — jest
wiele opcji biznesowych, na kto-
rych swiadczeniu mozna zarobic
dodatkowe pieniadze. Wykorzy-
stujemy potezna bron, ktora juz
posiadamy, czyli baze klientow pa-
migtajac oczywiscie o dziataniu
zgodnym z RODO (odpowiednie
zarzadzanie zgodami klientow do
kontaktow z nimi).

Odwazne wprowadzanie pro-
cesu zmiany dywersyfikacyjnej
w  Firmie, czyli reengineeringu,
pozwoli Wam na wyrazna popra-
we funkcjonowania Waszej Firmy
Operatorskiej w krotkim czasie od
szybkiego wdrozenie nowej oferty
produktowej.

Aby Operator mogt sie wyroz-
niac w swoim rejonie dziatania,
niezbedne jest wdrozenie dywer-
syfikacji ofertowej, ktora Opera-
torowi daje powazna szanse wiel-
kiego kroku naprzod w rozwoju
i zbudowania wyraznej przewa-
gi konkurencyjnej w rejonie-dzia-
tania transakcyjnego. Pamietajmy,
ze w dziataniu tym stawiamy na
efekt skali. Zarabiamy czesto poje-
dyncze ztotowki, ale na kilku ustu-
gach. Jezeli przemnozymy je przez
ciagle rozbudowywana baze klien-
tow | bedziemy w sposob wiasci-
wy prowadzi¢ polityke dywersyfi-
kacyjna, wowczas za kilka lat be-
dziemy silnym rynkowym graczem,
Ktory innych operatorow pozosta-
wi daleko z tytu .

Miejmy rowniez na uwadze,
7e dzieki profesjonalnemu i do-
brze poprowadzonemu dziataniu
dywersyfikacyjnemu automatycz-
nie bedziemy ,ulojalniac” klien-
tow. Nie stawiajmy tylko na pro-
dukty / ustugi najwyzej marzowe

#8zkolenie B

— to btedna droga. Badzmy opera-
torem, ktéry ma w portfolio sze-
roka game ustug w stuzbie za-
dowolonemu klientowi — to jest
klucz to sukcesu. Badzmy w dzia-
taniach stanowczy i odwazni, ale
w zakresie efektow skali — cierpli-
wi. Pamietajmy rowniez o cyklicz-
nych oraz profesjonalnych szkole-
niach naszej kadry sprzedazowe|.
Zadbajmy nie tylko o praktyczne
szkolenia w zakresie technik sprze-
dazy, ale takze nowo dodawanych
przez nas ustug dodatkowych. Po-
mimo, ze oferujemy ustuge outsor-
cingowa, to firmujemy ja nazwa
naszej organizacji i tak klient be-
dzie ja kojarzyt.

Profesjonalni- doradcy klienta
sa Najwazniejsza wizytowka na-
szej firmy. Czasami obserwuje na
rynku firmy, w ktorych handlowcy
prosza sie o szkolenia — to niedo-
puszczalne. Jak mawia moj przy-
jaciel i mentor Dariusz Szul: ,Nie
szkolisz — nie sprzedajesz”! Podpi-
suje sie pod tymi stowami bez naj-
mniejszego zawahania.

Drodzy Czytelnicy, cyklicznie
analizujcie rynek, badzcie obecni
na wartosciowych konferencjach,
takze  pozarynkowych, szukaj-
cie roznych szans biznesowych na
rynku, pamietajac, ze w dywersy-
fikacji ustugowo-produktowe| jest
ogromna sifa.

Operatorzy, © nie  zmarnujcie
tego czasu! Bo czas to pieniadz,
ale ,on” na rynku jest, tylko nale-
7y po ,niego” odwaznie siegnac.
Powodzenial

Grzegorz Wzietek

GRZEGORZ WZIETEK

Ekspert w zakresie budowania
skutecznej sprzedazy w branzy
nowoczesnych technologii, wy-
kiadowca, manager, trener roz-
woju osobistego.
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Kanatly BBC Studios Polska dalej w nc+

Portfolio kanatéw tematycznych BBC Studios Polska bedzie dostepne na platformie
nc+ przez kolejne cztery lata

Portfolio kanatéow tematycznych BBC Studios od wielu lat dostepne jest dla widzéw nc+. Ofer-
ta zawiera szes¢ kanatow tematycznych: BBC Brit, BBC Earth, BBC Lifestyle, BBC HD; CBeebies oraz
BBC World News. /PC/

Fot.: materiaty prasowe

Eleven Sports 4 w ofercie WP Pilot NOWY KAMAL,

Do pakietu sportowego WP Pilot dotaczyt kanat Eleven
Sports 4. Wszystkie cztery kanaty ELEVEN SPORTS dostep-
ne s3 w dotychczasowej cenie — 14,90 zt za miesigc. /EBA/

Fot.: materiaty prasowe

10 serbskich kanatow w ofercie SES Video

Telekom Serbia oraz SES Video udostepnity pakiet 10 kanatéw telewizyjnych wi- ‘;ﬁ:”f‘“‘?
dzom w krajach bytej Jugostawii oraz w catej Europie za posrednictwem satelity - e
ASTRA na pozycji orbitalnej 23.5°E.

Na mocy wieloletniej umowy Telekom Serbia dzierzawi pojemnosci satelitarne
na satelicie ASTRA 3B w celu dystrybucji nowego pakietu kanatow telewizyjnych do sieci kablowych oraz IPTV
w Europie, w szczegdlnosci w Serbii, Chorwacji, Bosni i Hercegowinie, Stowenii, Macedonii i Czarnogérze. Pa-
kiet obecnie zawiera siedem kanatéw telewizyjnych, w tym: Agro TV, Film Klub, Kitchen TV, Star TV oraz Zen-
ska TV. Kolejne trzy kanaty zostang dodane latem br. /EBA/

Fot.: materiaty prasowe

TVP siega po technologie Dolby Atmos

TE'.EWIZJ* polSKA

Pierwsza w Polsce transmisja w technologii dzwieku Dolby Atmos odbyta sie 12 czerwca br. podczas
trwania meczu Polska-Litwa przed Mistrzostwami Swiata. Za realizacje projektu odpowiada Telewizja
Polska S.A., a umozliwit jg specjalny woz transmisyjny, wyposazony w system odstuchu audio 5.1.4. Dzie-
sieciokanatowy (5.1.4) dzwiek zintegrowany z sygnatem HD-SDI byt przesytany ze stadionu fgczem swia-
ttowodowym do siedziby TVP, a nastepnie kodowany przy uzyciu kodera Dolby Atmos. Technologia ta
emituje dzwiek poruszajacy sie w trzech wymiarach, ktéry mozna precyzyjnie umiejscowic, w tym takze
nad gtowa, dajac odbiorcy realistyczne wrazenia akustyczne. /PC/

Fot.: materiaty prasowe

Romance TV w ofercie IPLI

Od czerwca br. kanat Romance TV dotaczyt do oferty IPLI. Jest on dostepny w pakietach IPLA Fil-
my i Seriale oraz IPLA TV. Kanat obecnie dostepny jest w Niemczech, Austrii, Szwajcarii, Polsce,
Rumunii i na Wegrzech. /PC/

Fot.: materiaty prasaiiie
© Altsha / Bank zdje¢ Photoge'n'iga
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GINX Esports TV w WP Pilot

Do platformy WP Pilot dotgczyt kanat skierowany do fanéw e-sportu. GINX

Esports TV rozpoczat nadawanie 29 maja br. Jest to 70. stacja TV w pakiecie
rozszerzonym w ustudze WP Pilot. Kanat znajduje sie w pakiecie rozszerzo-
nym WP Pilot. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

22 nowe stacje TV w nc+ GO

Platforma nc+ poszerzyta liste kanatéw dostepnych w telewizji mobilnej nc+ GO o kolejne 22 po-
zycje. Od 27 kwietnia br. abonenci nc+ beda mogli oglagdac tym samym do 118 kanatéw na urza-
dzeniach mobilnych oraz komputerach i laptopach.

Nowe kanaty dostepne w nc+ GO to: dziewiec kanatow filmowo serialowych (Stopklatka TV,
CBS Action, AMC HD, FILMBOX Premium HD, FILMBOX Family, FILMBOX Extra, FILMBOX ARTHO-
USE, FILMBOX Action, Sundance Channel), siedem kanatow rozrywkowych (Eska TV, Power TV,
MTV Music Polska, VOX Music TV, Kino Polska Muzyka, Nowa TV, Metro), trzy kanaty sportowo
motoryzacyjne (Extreme Sports HD, Fightbox HD oraz Sportklub HD), dwa kanaty dokumentalne
(Fokus TV, Adventure HD) oraz kanat ogéiny WP.

Dostep do nc+ GO bez dodatkowych optat otrzymuja abonenci nc+ posiadajacy oferte telewi-
zyjna. /PC/

Fot.: Materiaty prasowe

Filmklub z od$wiezona oferta *IL"KLUB‘

1 lipca Filmklub br., pakiet filméw na zadanie dostepny w sieciach UPC i Vectra, odnowit i wzbogacit swoja ofer-
te. Udostepniane w pakiecie filmy maja reprezentowac rézne gatunki, a wsréd nich pojawia sie takie filmowe
przeboje jak m.in.: thriller ,,Dziewczyna z pociggu”, ,La La Land”, , Dusigrosz”, ,,Autopsja Jane Doe", ,Dzien Pa-
triotow"”. W lipcu wsrod produkcji dostepne beda takze m.in.: ,,Przetecz ocalonych”, ,,Paddington”, ,Pigta wia-
dza”, ,Upokorzenie”, ,Szofer do ustug”, ,Grace”.

Oferta Filmklubu jest zmienna — w kazdy pigtek starsze filmy sg zastepowane przynajmniej dwoma premiera-
mi, a w ciggu catego miesigca Filmklub oferuje dostep do hitow filmowych.

Obecna cena ustugi to ok. 14 zt miesiecznie. /KW/Warunkiem korzystania z ustug online poza granicami kraju
jest pozytywne przejscie procesu weryfikacji zamieszkania na terenie Polski. Abonenci nc+ mogg sprawdzi¢, czy
sg uprawnieni do korzystania z ustug online poza granicami Polski, logujac sie do Internetowego Centrum Abo-
nenta. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

Epic Drama w UPC Polska

Fot.: materiaty prasowe

UPC Polska wzbogacito swoje portfolio programéw o Epic

Drama - kanat oferujacy wspoétczesne produkcje kostiumowe. Propo-

zycje programowe kanatu opierajg sie na wspotczesnych dramatach kostiumo-
wych z catego swiata, w tym tytutach wyprodukowanych w Wielkiej Brytanii, USA,
Hiszpanii, Francji, Wloszech, Australii i Kanadzie. Epic Drama rozpoczat nadawanie
w grudniu 2017 r. /PC/
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WSPOLPRACA Z POLSATEM TO DLA NAS
POZYTYWNE ZMIANY BIZNESOWE

Z Krzysztofem Swiergielem, CEO i cztonkiem zarzadu Eleven

Sports Network Sp. z 0. 0., rozmawiat Kuba Wajdzik.

Telewizja Polsat zostata udziatow-
cem ELEVEN SPORTS. Co w zwiazku
z tym zmieni sie dla przecietnego
widza kanatéw ELEVEN SPORTS?

Dla widza zmiany moga by¢ niezau-
wazalne na pierwszy rzut oka. Zacho-
wamy dotychczasowy profil progra-
mowy, 0golny charakter stacji oraz te
sama redakcje. Natomiast w dtugofa-
lowej perspektywie wspotpraca z Pol-
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satem oznacza dla nas pozytywne
zmiany biznesowe. Znaczaco wzmac-
nia nasza pozycje i potencjat, dzie-
ki czemu nadal bedziemy mogli ofe-
rowac¢ widzom sport na najwyzszym
Swiatowym poziomie pomimo silnej
konkurencji i rosnacych cen praw. Do-
datkowo porozumienie otwiera przed
nami duzo mozliwosci — na przy-
ktad mozemy promowac¢ nasze kana-

(Tvllider|

ty w mediach Polsatu, ktére dociera-
ja do bardzo duzej grupy potencjal-
nych widzéw. Nie wykluczamy row-
niez wspotpracy programowe;.

Kanaty ELEVEN SPORTS dynamicz-
nie rozwijaty sie na polskim rynku.
Skad wziat sie sukces stacji?

Nasza stacja mogta zaistnie¢ na tak
trudnym, zdominowanym przez sil-
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nych konkurentéw rynku, dzieki bar-
dzo atrakcyjnej dla kibica sportowego
ofercie programowej. Jednak nie od-
nieslibysmy sukcesu, gdyby nie inno-
wacyjna, otwarta polityka dystrybu-
cyjna, dzieki ktérej w szybkim czasie
znalezlismy sie w ofertach wszystkich
najwazniejszych operatoréw, duzej
grupie mniejszych oraz w dostepnym
dla kazdego serwisie online. Nie bez
znaczenia jest réwniez fakt, ze dzia-
tamy szybko, jestesmy elastyczni i nie
boimy sie podejmowania odwaznych
decyzji. Dzieki temu umiemy wykorzy-
stywac pojawiajace sie na rynku oka-
zje do rozwoju.

Kanaty ELEVEN SPORTS elastycznie
dopasowaty sie do potrzeb widzéw
i jako jedne z niewielu kanatéw
sportowych w Polsce sg dostepne
online. Jakim zainteresowaniem
cieszy sie ta propozycja?

Serwis elevensports.pl jest produktem
rentownym i cieszy sie sporym, wciaz
rosnacym  zainteresowaniem. Oferta
online to kierunek, w ktérym rozwija-
ja sie nowoczesne media, chociaz uwa-
zamy, ze jeszcze dtugo nie bedzie mo-
gfa konkurowac z tradycyjnym sposo-
bem ogladania sportu. Dla nas stanowi
ona istotny element strategii dystrybu-
cji, ktéra zaktada zapewnienie naszym
produktom jak najwiekszej dostepnosci.
Korzystamy z réznych mozliwych kana-
téw dotarcia do widza, a Internet jest
najbardziej powszechnym z nich. Dzieki
niemu dajemy mozliwos¢ ogladania na-
szych kanatéw kibicom, ktérzy nie ko-
rzystaja z ustug platform satelitarnych
lub kablowych albo przebywaja poza
domem.

Obecny rynek praw sportowych
to duze wyzwania dla nadawcow.
Padaja kwoty, ktore skutecznie
odstraszajg czes¢ nadawcow. Czy
ceny za prawa do transmisji wy-
darzen sportowych moga jeszcze
rosngc¢?

Nalezy liczy¢ sie z tym, ze ceny licencji
do najatrakcyjniejszych rozgrywek na-
dal beda rosty. Z jednej strony winduja
je wiasciciele praw, ktdrzy musza zara-
bia¢ na swoich rozgrywkach, dba¢ o ich
rozwoj i rekompensowac rosnace kosz-
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ty. Z drugiej strony, ogromna role od-
grywa konkurencja miedzy nadawcami.
Silni gracze dziatajacy na tym samym te-
rytorium moga wylicytowa¢ ceny bar-
dzo wysoko. Na rynku praw sporto-
wych zdarzaja sie nawet transakgcje, kto-
re analitycy uznaja za nieoptacalne biz-
nesowo dla kupujacego.

Obawiacie sie, ze w przysztosci glo-
balne serwisy, jak np. Netflix czy
Amazon, beda chciaty réwniez za-
walczy¢ o prawa sportowe?
Potencjalni konkurenci, nawet jesli sa
to najwieksze marki, nie budza na-
szych obaw. Zamiast ogladac sie na to,
co robia inni, wolimy koncentrowac
sie na rozwijaniu naszej stacji i zamie-
rzamy, tak jak do tej pory, elastycznie
dostosowywac nasz model bizneso-
wy oraz metody dziatania do aktualnej
sytuacji rynkowej. Poza tym na razie
nic nie wskazuje na to, zeby w najbliz-
szej przysztosci firmy takie jak Netflix
czy Amazon miaty rywalizowac z nami
w Polsce. Kupowanie praw sporto-
wych przez globalnych graczy na po-
szczegolne terytoria zazwyczaj jest
procesem roztozonym w czasie i roz-
poczyna sie od rynkéw, na ktérych sa
one dostepne. Tymczasem my kluczo-
we dla nas prawa mamy na kilka se-
Zonow.

Jakie propozycje z oferty ELEVEN
SPORTS widzowie ogladali najchet-
niej w tym roku?

Najwieksza widownig miaty, jak moz-
na sie domysla¢, najwieksze hity czo-
towych lig pitkarskich oraz inne me-
cze z udziatem gigantéw futbolu, ta-

twywiad H

kich jak FC Barcelona, Real Madryt,
Bayern Monachium, Borussia Dort-
mund, Juventus, AC Milan czy In-
ter. Stata, wysoka ogladalnoscia cie-
sza sie réwniez wyscigi Formula 1. Za-
skoczeniem moze by¢ duza ogladal-
nos¢ programéw studyjnych nadawa-
nych przed duzymi transmisjami oraz
tych realizowanych na miejscu wyda-
rzenia. Swiadczy to o tym, ze oprawa
transmisji ma dla widza znaczenie.

I na koniec podsumujmy: jakim
portfolio praw sportowych moze
sie dzisiaj pochwali¢ ELEVEN
SPORTS?

To przede wszystkim czotowe pitkar-
skie ligi europejskie, takie jak hiszpan-
ska Laliga Santander, niemiecka Bun-
desliga czy wtoska Serie A TIM. An-
gielski futbol reprezentuja u nas pre-
stizowe puchary FA Cup i Carabao
Cup oraz rozgrywki ligowe Sky Bet
Championship. Dla fanéw motosportu
mamy stynne wyscigi Formula 1, kt6-
re w tym roku ciesza sie szczegdlnym
zainteresowaniem Polakow ze wzgle-
du na angaz Roberta Kubicy w te-
amie Williams Martini Racing. Po-
siadamy réwniez bogata oferte po-
pularnych w Polsce zawoddéw zuzlo-
wych: polska Nice 1. Liga Zuzlowa,
ligi angielska i szwedzka, w ktérych
wystepuija polscy zawodnicy, a takze
Indywidualne Mistrzostwa Swiata Ju-
nioréw. Mitosnicy innych sportéw moga
ogladac¢ w ELEVEN SPORTS VELUX EHF
Lige Mistrzéw, turnieje tenisowe z cyklu
ATP 250 oraz sporty walki.

Dziekuje za rozmowe.

Formula 1 to jeden z hitéw Eleven Sports




B #PytanieNumeru

JAKA PRZYSZLOSC CZEKA MNIEJSZYCH NADAWCOW TV?

Przewage na polskim rynku telewizyjnym maja przede wszystkim trzy grupy medialne. Obok nich funkcjonuje sporo mniej-
szych nadawcéw. W ostatnim czasie jednak gtéwne koncerny uzupetnity swoje portfolio poprzez liczne akwizycje. Powsta-
je zatem pytanie — w jakim kierunku zmierza nasz rynek? Czy mniejsi nadawcy moga sie obawia¢ o swoj biznes? Czy jed-
nak czes¢ stacji bedzie na réznych zasadach trafia¢ pod skrzydta najwiekszych graczy? Czy moze jednak mniejsza stacja TV to
wiekszy atut — mozna bardziej skupic sie na efektywnym zarzadzaniu i umacnianiu swojej pozycji i wdrazaniu pomystow? Czy
rosnaca konkurencja w postaci serwiséw VOD moze przyspieszy¢ proces akwizycji? Czy jest na rynku miejsce dla matych stacji
tematycznych? Czy budowanie silnej pozycji brokeréw reklamowych nalezacych do najwiekszych graczy to takze zagrozenie
dla mniejszych nadawcoéw? Czy moze wrecz przeciwnie — dla wielu z nich opieka, a nawet sprzedaz udziatéw stacji to klucz do
ich sukcesu? Na te i inne pytania odpowiadaja zaproszeni przez nas eksperci.

JOANNA NOWAKOWSKA, COMMUNICATIONS & MARKET ANALYSIS MANAGER, MEC

| PROWADZACA BLOG 0 TELEWIZJI SCREENLOVERS.PL

=
2
©
o
>
®
g
©
E

W nagtéwkach o spadajacych
udziatach wielkiej czwérki do-
strzegam coraz wiecej naiwno-
sci. O ile TVP rzeczywiscie stab-
nie w oczach, komercyjna ,wiel-
ka dwojka” zbija kabze i rosnie
w site. To raczej mate niezalez-
ne stacje przezywaja dzis trud-
ne czasy — ich rynek kurczy sie
zardwno ilosciowo, jak i pod wzgledem
udziatéw. Niezalezne stacje spoza portfo-
lio duzych graczy kontrolowaty w ub.r. 25
proc. czasu ogladania w grupie komercyj-
nej (Nielsen), ich udziat w rynku reklamy
TV siegat zas 14 proc. (Starcom), co prze-
ktadato sie na ok. 600 min zt przychoddw.
| nic nie wskazuje na to, by ta dyspropor-
Cja udziatéw miata sie wyréwnywac. Dla-
czego?

Niezalezni gracze sa w kwestii rekla-
my i dystrybugji zalezni od swoich konku-
rentéw-gigantéw: TVN i Polsatu. W tym
roku scementowat sie ich duopol w ob-
szarze sprzedazy reklam w kanatach te-
matycznych — nastgpito to wraz z za-
mknieciem IDMnet i zakupem kanatow
ZPR przez Polsat. A to oznacza, ze gru-

py takie jak FOX, Disney, Viacom czy tak-
ze naziemny Puls maja mocno ograni-
czone pole manewru, jesli idzie o sprze-
daz reklam. Wybieraja pomiedzy Polsa-
tem, zwiazanym jednoczesnie z najwiek-
sza platforma dystrybucji (Cyfrowy Polsat)
a Discovery, wiascicielem TVN, ktory dla
czesci kanatéw (chocby FOX) jest bezpo-
$rednim konkurentem na rynku stacji te-
matycznych.

Mamy wiec trudne negocjacje w kwe-
stii sprzedazy reklam i trudne negocjacje
w obszarze dystrybugji. Dot6zmy do tego
kurczacy sie rynek ptatnej telewizji, co
oznacza brak mozliwosci organicznego
wzrostu kanatéw kablowo-satelitarnych.
W tym roku odsetek domostw z doste-
pem do kabléwki i/lub satelity stopniat z
65,2 do 63,7 proc. (Nielsen) i byt to naj-
wiekszy spadek od kilku lat. Mozna go
wiazac z ekspansja ofert nielinearnych —
z Netfliksem na czele. Tu dochodzimy do
kolejnego wyzwania dla rynku kanatéw
tematycznych. W Polsce nie sa one szcze-
gdlnie aktywne na gruncie produkgji lo-
kalnej, nie przywiazuja tez do siebie wi-
dzéw wielkimi widowiskami realizowany-

mi i emitowanymi na zywo. To sprawia,
Ze sa tatwiej , zastepowalne” oferta VOD
anizeli duze, lokalne anteny.

Czy to wszystko sktada sie na kasan-
dryczna prognoze dla mniejszych kana-
tow? Bez przesady. Stoja za nimi gigan-
tyczne koncerny mediowe. Fala prze-
jec¢ i fuzji na poziomie Swiatowym (vide
FOX i Disney) oznacza, ze w trudniej-
szych warunkach rynkowych beda one
wspolnie szukaty sposobéw na przeciw-
dziatanie rosnacej konkurencji ze strony
SVOD i niekorzystnym trendom w ob-
szarze konsumpdji telewizji. Mysle, ze
jedna z drég bedzie szukanie bezposred-
niego dostepu do widza (tak jak robi to
choc¢by HBO GO), z pominieciem opera-
toréw. To oczywiscie strategia dla naj-
wiekszych, ktérych sta¢ bedzie na two-
rzenie czy kupowanie globalnych plat-
form dystrybucji. Na gruncie lokalnym
trudno mi sobie wyobrazi¢ spektakular-
ne dziatania matych kanatéw. Ale z cie-
kawoscia przygladam sie chocby prébie
wskrzeszenia Atmediow, kiedys poten-
tata w obszarze sprzedazy czasu w sta-
cjach tematycznych.

MICHAL HREBIEN, PREZES ZARZADU GRUPA NUCITY SP. Z 0.0., NADAWCY NOBOX TV

Rynek telewizyjny w Pol-
sce jest zdominowany przez
duze grupy medialne, jed-
nak nie znaczy to, ze dla
matych nadawcéw nie ma
na nim miejsca. Jednak aby
mali tematyczni nadawcy
osiagneli sukces, niezbed-
ne jest spetnienie pewnych warunkéw.
Przede wszystkim ciekawa, zoptymalizo-

Fot. materiaty prasowe
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wana pod waska grupe docelowa oferta
programowa. My jako Nobox TV posta-
wilismy na unikalne produkcje wtasne, co
wydaje sie strzatem w dziesiatke. Nie ku-
pujemy , przechodzonych” formatéw, tyl-
ko wymyslamy i produkujemy sami cie-
kawy content poradnikowy, co podoba
sie zarébwno widzom, jak i naszym kon-
trahentom. Jesdli chodzi o zagrozenia ze
strony serwiséw VOD i ogdlnie conten-

(Tvllider|

tu internetowego, oczywiscie zauwaza-
my trend, w jakim idzie rynek, ale nie pro-
bujemy z nim walczy¢, tylko sie w nie-
go wpasowac. Dlatego chcemy tworzy¢
krotkie wersje naszych programéw, przy-
gotowane specjalnie pod widza interne-
towego. W dzisiejszych czasach telewizja
i internet musza zy¢ w absolutnej symbio-
zie. Wierzymy, ze takie dziatania pomoga
kanatowi NOBOX TV odnies¢ sukces.

www.tvlider.pl



JAGNA WISZNIEWSKA, DYREKTOR ZARZADZAJACY TELEWIZJI WP

Na rynku telewizyjnym odbywa sie pro-
ces konsolidacji na wielu ptaszczyznach.
Duzi gracze skupiaja w swoich rekach
coraz wiecej podmiotéw z branzy me-
diéw i komunikacji, niekoniecznie zwia-
zanych z ich core-bussinesem. Ma to
wiele zalet dla tych firm — efekt syner-
gii, obnizenie kosztéw operacyjnych, ale
tez obcigzone jest wada wszystkich du-
zych przedsiebiorstw — duza bezwtad-
nos¢ w zakresie adaptowania innowa-
¢ji. Tu jest duza szansa dla matych kana-
tow. Kontent jest kluczem i mniejsze sta-
cje z portfolio duzych graczy stosuja ,re-
cycling” tresci z duzych anten, co ciagle
sie sprawdza — widzowie ogladaja pro-
gramy, ktére znaja z duzych anten, na-
wet jesli je juz (lub nieraz) widzieli. Mate
niezalezne stacje jednak nie podlega-
ja 0goélnym zatozeniom duzych koncer-
néw mediowych i moga sobie pozwoli¢
na eksperymenty. Jesli te eksperymen-
ty dziataja — wszystko oczywiscie wery-
fikuje widz — wtedy duzi gracze dopiero
z opdznieniem inkorporuja takie rozwia-
zania do swoich kanatéw. Dlatego mali
gracze ciggle musza by¢ pot kroku przed
tymi duzymi i poszukiwac nowych kon-
cepdji, tresci, sposobdw komunikadji. | je-
zeli inni zaczynaja kopiowac, a nie oszu-

kujmy sie — na tym rynku wszyscy siebie
wzajemnie podpatruja — wtedy trzeba
by¢ jeszcze bardziej innowacyjnym. Za-
tem zawsze jest miejsce na rynku dla do-
brze zrobionego kanatu tematycznego
lub ogdlnego w tresci. ,,Dobrze” to zna-
czy o odpowiednim zasiegu, program-
mingu, a przede wszystkim trafiajacego
do swojego wiernego widza. Liczba i ja-
kos¢ widowni weryfikuje wartos¢ kanatu
i jego istnienie w ogole.

Mate stacje moga trafia¢ do portfolio
duzych graczy, jednak warunek jest je-
den — musi sie to obu stronom optacac.
Zatem, jesli niezalezny kanat reprezentu-
je jakas wartos¢, to wynika ona z jego
dobrego zarzadzania — osiggniecia do-
brych parametréw — zasiegu, program-
mingu, odpowiedniego poziomu przy-
chodéw. Te rzeczy nie biora sie znikad
i sq efektem przedsiebiorczosci oséb zaj-
mujacych sie takim kanatem, wiec jak-
kolwiek duzi gracze maja pewna prze-
wage, to mniejsi na pewno sa bardziej
mobilni i innowacyjni, bo jest im to nie-
zbedne, zeby utrzymali sie na rynku.

Z jednej strony istniejacy oligopol
na rynku brokerskim jest rzecza dobra,
z drugiej nie. Obnizajace sie inventory re-
klam w telewizji i to, ze ceny dyktuja tylko

DANIEL RESZKA, VICE PRESIDENT, YOUTH & EMERGING BRANDS CEE

Nic nie wskazuje na to, aby trend kon-
solidacyjny na rynku telewizyjnym miat
sie zmieni¢. Przeciwnie, jego natezenie
zaréwno na swiecie, jak i w Polsce jest
coraz wieksze. Gtéwne grupy nadaw-
Cze wzmacniaja w ten sposéb rézno-
rodnos¢ swojego portfolio, co pozwa-
la im na pozyskanie nowych odbiorcow,
a jednoczesnie uzyskanie synergii, ktére
wptywaja pozytywnie na ich wyniki fi-
nansowe i poziom inwestycji. W sytuacji
przejecia przez wieksza grupe mniejsi
lokalni nadawcy na ogoét zyskuja dostep
do szerokich bibliotek programowych,
wiekszych  zasobéw  finansowych,
know-how czy infrastruktury. W
wiekszosci przypadkéw jest to dla nich
szansa na rozwdj. Dla niezaleznych lo-
kalnych graczy warunki dotyczace kon-
kurowania na takim rynku sa coraz
trudniejsze. Dlatego przysztos¢ mniej-
szych nadawcéw lokalnych w coraz
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wiekszym stopniu bedzie determino-
wana poprzez ich czesciowa albo catko-
wita akwizycje, dokonywana przez naj-
wiekszych graczy.

Inaczej wyglada sytuacja w przypad-
ku podmiotéw dziatajacych globalnie,
ktorzy czesto sa wielokrotnie wieksi od
nawet najwiekszych graczy lokalnych.
U tego typu nadawcéw globalna ska-
la dziatalnosci umozliwia osiaganie wie-
lu synergii i przewag konkurencyjnych,
nawet jesli na lokalnym rynku nie zali-
czaja sie do graczy najwiekszych. Dlate-
go w przypadku takich firm egzystencja
na lokalnych rynkach jest przede wszyst-
kim determinowana ich pozycja w ska-
li globalnej.

Z pewnoscia rozwoj VOD przyczynit
sie do zaostrzenia konkurengji, jak i wpty-
nat na przyspieszenie i pogtebienie pro-
cesow konsolidacyjnych na $wiecie. Nie
uwazam jednak, aby VOD mogt by¢

#PytanieNumeru M

dwaj duzi gracze o naj-
wiekszym portfolio sta-
Gji powoduje rosniecie
kosztu punktu reklamo-
wego dla reklamodaw-
coOw, co przektada sie tez
na wieksze przychody =
dla matych niezaleznych
stacji w stajniach broke-
row. To efekt pozytyw-
ny — nie musza konkuro-
wac z innymi podmiota-
mi brokerskimi. Zwigza-
nie sie z duzym brokerem jest tez zale-
ta, jesli oprécz obstugi sprzedazy reklam
broker oferuje inne profity — brokerzy du-
zych grup mediowych sa stowarzyszeni
z niejedna platforma nadawcza (plat-
formy satelitarne, kabléwki) czy platfor-
mami dystrybucji stacji poza ,klasycz-
nymi” kanatami, jak np. platformy VOD
itp. Te podmioty potrafia oferowa¢ ka-
natom troche wiecej niz tylko sprzedaz
reklam. Niestety to wszystko wiaze sie
z ryzykiem uzaleznienia od brokera na
tyle, ze koszt jego zmiany przewyzsza ja-
kiekolwiek zyski z tym zwiazane. Wtedy
warunki dyktuje broker i potrafi te prze-
wage skutecznie egzekwowad, z ryzy-
kiem przejecia kanatu wiacznie.

ot. materiaty prasowe
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szczegblnym zagrozeniem
dla kanatéw tematycznych
z portfolio Viacom. Serwisy
nielinearne to dla nas pole
do uzyskiwania korzyst-
nych synergii i dalszego
rozwoju. Dzieki wspotpracy
z player.pl oferta Viacom w
postaci produkgji lokalnych
MTV Polska zwieksza nasz
zasieg, przyciagajac tysiace
nowych odbiorcéw, a takze najbardziej
oddanych fanéw naszych produkgji, go-
towych pfaci¢ za mozliwos¢ zobaczenia
np. ,Warsaw Shore” jeszcze przed emisja
w telewizji. Pomimo Ze premierowe od-
cinki ostatniego sezonu ,Warsaw Shore”
byty dostepne w systemie AVOD w zale-
dwie kilka chwil po zakonczeniu ich emisji
w telewizji, to najnowszy sezon byt naj-
chetniej ogladana edycja programu na
MTV Polska od 2014 roku.
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W I kwartale 2018 r. wartos¢ wydatkéw reklamowych wyniosta 2,1 mid zt. Rynek tym samym wzrést o 8,6 proc.
i ma za soba najlepszy pierwszy kwartat od 2008 r. — wynika z raportu agencji mediowej Starcom. Czarnym

koniem rynku reklamy byta telewizja, ktéra po wzroscie o 9,6 proc. zwigkszyta swoj udziat w mediamiksie do
47,8 proc. W pierwszych trzech miesigcach srednia cena reklamy telewizyjnej wzrosta az o 8,1 proc.

W | kwartale 2018 r. az 13 sektorow zintensyfikowato swoje
inwestycje reklamowe, a tylko trzy ograniczyty. Najwiekszy
wolumenowy wzrost wygenerowat sektor handlowy, kto-
ry wydat na reklame o 42,3 min zt wiecej niz przed ro-
kiem (dynamika +14,6 proc.). Byta to zastuga intensyw-
nych kampanii reklamowych duzych sieci sklepow: Lidla,
Biedronki, Media Marktu czy Kauflandu, a takze platformy
zakupow online Allegro. Jesli chodzi o dynamike, wyrézni-
ty sie dwa sektory — napoje i alkohole zwiekszyty wydat-
ki 0 28 proc. (+18,6 mlIn zt), zas finanse 0 23,9 proc. (+32,1
min zt). W pierwszym przypadku za wzrost odpowiedzialne
byty wydatki Maspeksu Wadowice oraz Carlsberga Polska.
W branzy finansowej swoje dziatania marketingowe mocno
zintensyfikowaty Alior Bank, Bank PKO BP, Bank Pekao S.A.
oraz Grupa PZU. Spadki byty wyjatkowo mocne w przypad-
ku branzy telekomunikacyjnej, ktéra zredukowata budzety
0 13,2 min zt (-8,4 proc.). Tracit takze sektor media - lider
wzrostéw w poprzednim roku.

30 Tvlider |

— Wydaje sie, iz rynek reklamy z opdznieniem zareago-
wat na sytuacje gospodarcza w kraju. W pierwszej potowie
2017 r. mozna byto zadawac sobie pytanie, dlaczego wy-
datki reklamodawcéw rosna tak wolno mimo swietnej ko-
niunktury gospodarczej. Reklamodawcy potrzebowali czasu,
by utwierdzi¢ sie w przekonaniu, ze przy tak dobrej sytuagji
gospodarcze]j inwestycje w reklame bardzo szybko sie zwra-
caja — komentuje Magda Kolenkiewicz, Dyrektor Generalna
Starcomu.

Duzy popyt na reklame TV

Wartos¢ wydatkdw na reklame internetowa wzrosta w okresie od
stycznia do marca br. o 11,2 proc. wzgledem poprzedniego roku.
Reklamodawcy wydali tacznie 0 69,3 min zt wiecej. Zaréwno lide-
rem wydatkow, jak i liderem wzrostu byt sektor handlowy, ktéry
zwiekszyt swoje inwestycje 0 20,4 min zt (+20,3 proc.). Najszybciej
rosnacym segmentem rynku online pozostaje wideo (+13,1 proc.
wzgledem 2017 r.). Tak wysoka dynamika to w gtéwnej mierze

www.tvlider.pl
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zastuga mocnego wzrostu wydatkéw na reklame wideo na Fa-
cebooku. Po wytaczeniu przychoddw serwisu spotecznosciowego
wzrost wynosi okoto 4,8 proc.

Analiza agencji mediowej Starcom przynosi réwniez bar-
dzo dobra informacje dla nadawcow TV. Wartos¢ budzetéw
telewizyjnych wzrosta w | kwartale br. az o 87,4 min zt, czyli
0 9,6 proc. Popyt na reklame TV byt w pierwszych trzech mie-
sigcach roku bardzo duzy. Stacje mocno podniosty ceny reklam,
szczegoblnie w zakupie cennikowym, a mimo to nie miaty pro-
blemu ze sprzedaza posiadanych zasobdw. Analitycy Starcomu
szacuja, ze poréownujac rok do roku, srednie CPP wzrosto az
0 8,1 proc., przy czym w styczniu i lutym wzrosty wyniosto od-
powiednio 14,6 proc. oraz 10,1 proc.

—(...) rok $wietnie zaczat sie dla telewizji, ktéra w | kwar-
tale zwiekszyta udziat w torcie reklamowym. W ostatnich la-
tach czesto mowito sie, ze znaczenie telewizji w komunika-
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cji marketingowej bedzie malato. Biezacy rok zaprzecza tym
prognozom. W pierwszych trzech miesiacach reklamodaw-
cy wydali w tym medium az 87 min zt wiecej niz w tym sa-
mym okresie 2017 r., a udziat telewizji w rynku wzrést 0 0,4
pkt proc., z 47,4 proc. do 47,8 proc. Stacje mocno podnio-
sty ceny reklam, a mimo to nie miaty najmniejszego proble-
mu ze sprzedaza posiadanych zasoboéw — komentuje Magda
Kolenkiewicz, Dyrektor Generalna Starcomu.

Prawie 81 proc. rynku dla TV i Internetu

Po trzech miesigcach 2018 r. taczny udziat telewizji i inter-
netu w mediamiksie wzrést o 1,2 p.p. i wynidst 80,8 proc.
(79,7 proc. w 2017 r.). Udziat reklamy TV wzrost o 0,4 pkt

www.tvlider.pl
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proc. z 47,4 proc. do 47,8 proc., zas udziat reklamy onli-
ne wzrést o 0,8 pkt proc. z 32,2 proc. do 33 proc. Spad-
ki odnotowane zostaty w przypadku pozostatych mediéw.
Najwieksze redukcje zanotowaty prasa oraz reklama ze-
wnetrzna. Udziat dziennikéw i outdooru spadt o 0,3 p.p.,
zas udziat magazynéw o 0,4 p.p.

— Prognozy na kolejne kwartaty dotyczace sytuacji go-
spodarczej oraz nastrojéw konsumentéw sa bardzo do-
bre. NBP szacuje, ze polska gospodarka urosnie w catym
roku o 4,2 proc. Dodatkowym impulsem dla rynku rekla-
my beda mistrzostwa $wiata w pitce noznej, ktére odbeda
sie w czerwcu i lipcu — z tego wzgledu prognozujemy, ze
wzrost wydatkéw reklamowych w catym 2018 r. wyniesie od
7,0 proc. do 7,5 proc. — zapowiada Kolenkiewicz. /PC/
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olejna edycja Konferencji PIKE
Kodby’ra sie od 14 do 16 maja

2018 r. w torunskim Hotelu Co-
pernicus. Najwazniejsze liczby tej edydji
wydarzenia to: szes¢ dyskusji panelo-
wych, sze$¢ prezentadji, sze$¢ warszta-
téw skierowanych do operatoréw i lo-
kalnych nadawcow.

Wiele watkéw i tematéw pojawi-
to sie podczas Konferencji. Uczestni-
cy dyskutowali m.in. o wptywie kon-
solidacji mediow na rynek, o Stole Me-
dialnym (czyli nowym pomysle KRRiT),
o nowych regulacjach rynku teleko-
munikacyjnego, o nowych wyzwa-
niach dla branzy czy budowie sieci 5G.
Uczestnicy siegali réwniez po tematy-
ke zwiazana z cyberbezpieczenstwem,
czy z nowymi regulacjami podatkowy-
mi. Nie zabrakto réwniez tematu spe-
dzajacego sen z powiek wielu nadaw-
com, czyli kontentu filmowego w cy-
frowym swiecie. Wisienka na torcie byt
warsztat dotyczacy wtasciwego wybo-
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ru formy prawnej transakcji, gdy wia-
Sciciel rozwaza sprzedaz biznesu. Ale
sadzac po kuluarowych rozmowach,
wiekszos¢ kablooperatoréow nie porzu-
ca ha szczescie swojego biznesu.

Z kolei podczas Forum Telewizji Lo-
kalnych dyskutowano m.in. o zasadach
prowadzenia relacji z kampanii wybor-
czych, o misji w mediach lokalnych i jak
ja nalezy finansowac, czy i jak wykorzy-
stywac media spotecznosciowe do roz-
woju telewizji lokalnej.

W trosce o lokalne media

Waznym wydarzeniem  Konferengji
byto stanowisko Ogdlnopolskiej Kon-
ferencji Operatorow Komunikacji Elek-
tronicznej oraz Forum Telewizji Lokal-
nych w sprawie przysztosci nadawcow
lokalnych w Polsce i finansowania reali-
zowanej przez nich dziatalnosci misyj-
nej. Uczestnicy wydarzenia postuluja
o dokonanie pilnych zmian prawnych
dotyczacych funkcjonowania i finan-

(Tvllider|
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sowania koncesjonowanych lokalnych
nadawcow telewizyjnych, bowiem zda-
niem uczestnikow Konferencji wkrotce
moga oni podzieli¢ los lokalnej prasy
i lokalnych rozgtosni radiowych prze-
jetych przez sieci mediéw korporacyj-
nych, lub tez na skutek nieréwnej kon-
kurengji, zosta¢ wyrugowani z rynku.
Jak szacuja uczestnicy, w Polsce dzia-
ta ok. stu takich nadawcow. | jak wska-
zuja, cho¢ formalnie sa nadawcami ko-
mercyjnymi, to ze wzgledu na swo-
ja istote wobec spotecznosci lokalnych
wypetniaja zadania typowe dla me-
didw publicznych. Jak jednak nadawcy
zaznaczaja, musza dziata¢ na warun-
kach nieréwnych zasad regulacyjnych,
reklamowych i rynkowych.

Jak zauwazaja sygnatariusze sta-
nowiska, prawo medialne nie definiu-
je mediow lokalnych, zaréwno konce-
sjonowanych i internetowych, a takze
nie dostrzega ich spotecznej roli. Jak
podkreslaja nadawcy, nie okresla ich

www.tvlider.pl
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powinnosci proporcjonalnie do obcia-
zen i zobowiazan regulacyjnych — me-
dia internetowe, dziatajac na tych sa-
mych rynkach wiasciwych, sa uprzywi-
lejowane, bo korzystaja z miekkich re-
guladji i nie sg obciazane chocby nalez-
nosciami za koncesje, optatami na ZA-
IKS, czy PISF. Lokalni nadawcy wskazu-
ja, ze kurczy sie tradycyjny rynek rekla-
mowy lokalnych nadawcéw, a przed-
siebiorstwa korporacyjne na ogét nie
sg zainteresowane reklama w lokal-
nych mediach.

W poczuciu misji

Powraca takze pomyst powotania Fun-
duszu Misji Mediéw Lokalnych, insty-
tucji publicznej finansowanej z budze-
tu panstwa, organizacji rzadowych,
danin, darowizn, i innych zZrodet. Za-
daniem Funduszu bytoby wspieranie
dziatalnosci misyjnej lokalnych nadaw-
codw. Budzety reklamowe i srodki kie-
rowane na konkursy promocyjne mini-
sterstw, instytucji rzadowych i samo-
rzaddéw, zdaniem uczestnikow Forum,
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powinny mie¢ wyodrebniona pule, do
ktorej beda mogli aplikowac wytacznie
lokalni nadawcy. Zasada ta zdaniem sy-
gnatariuszy stanowiska powinna obo-
wiazywac takze korporacje korzystaja-
ce z lokalnych rynkéw lub budzety re-
klamowe tych korporacji powinny by¢
opodatkowane na rzecz Funduszu Mi-
sji Medidéw Lokalnych. Uczestnicy Kon-
ferencji uwazaja, ze nalezy ograniczy¢
dziatalnos¢  medialng  samorzadéw
i podmiotéw im podlegtych do przeka-
zywania informadgji, najlepiej w BIP. Sy-
gnatariusze podkreslaja réwniez, ze sa-
morzady dysponujace budzetami na
reklame i promocje moga w swietle
prawa konkurowa¢ z niezaleznymi lo-
kalnymi mediami lub marginalizowac
je, tworzac wtasne media zwykle przez
podmioty im podlegte.

Uczestnicy Konferencji zauwaza-
ja ponadto, ze w wielu krajach euro-
pejskich istnieja systemy finansowego
wsparcia lokalnych nadawcow TV (np.
Francja, Niemcy, Belgia, Hiszpania czy
Wrtochy). Ponadto w ocenie PIKE prace

nad projektem ustawy o zmianie usta-
wy o radiofonii i telewizji, zaktadaja-
cym reforme wydatkowania Srodkow
na realizacje misji publicznej, sa do-
brym momentem, by zapewni¢ udziat
rowniez niezaleznych mediéw lokal-
nych w wykonywaniu celéw publicz-
nych za finansowa rekompensata ze
Zrodet publicznych.

Nadawcy nagrodzeni

Waznym akcentem Konferencji byto
ogtoszenie zwyciezcow XV edycji Kon-
kursu dla Telewizji Lokalnych ,To Nas
Dotyczy”. W Konkursie udziat wzieto
27 telewizji lokalnych i regionalnych,
ktore zgtosity tacznie 163 materiaty fil-
mowe. Celem Konkursu jest promowa-
nie telewizji lokalnych oraz zacies$nianie
wspotpracy miedzy operatorami i lo-
kalnymi nadawcami.

Materiaty  telewizyjne  ubiega-
ty sie o nagrody w pieciu kategoriach:
.Moja Mata Ojczyzna” (kategoria Kon-
kursu objeta Honorowym Patrona-
tem Krajowej Rady Radiofonii i Telewi-
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zji), ,News", ,Zwyczajni niezwyczaj-
ni”, ,Kazdemu, kto tonie, nalezy po-
dac reke!” — kategoria Konkursu obje-
ta Honorowym Patronatem Marka Mi-
chalaka — Rzecznika Praw Dziecka oraz
.Spotecznie wrazliwi”.

Przeglad materiatdbw nadestanych
na Konkurs dokonata Komisja Progra-
mowa, ktdra wybrata materiaty telewi-
zyjne nominowane do Il etapu Konkur-
su. W sktadzie Komisji zasiadali: Ewa
Michalska, Dyrektor Konkursu, PIKE,
Halina Godecka — Fundacja Akademia
Medidw, Juliusz Marek — Stowarzysze-
nie Polskie Telewizje Lokalne i Regio-
nalne. W skfad Jury, w Il etapie Konkur-
su weszli: Krzysztof Grabowski — pro-
ducent filmowy i telewizyjny — Prze-
wodniczacy Jury, Barbara Turowska
— Dyrektor Departamentu Monitorin-
gu Krajowej Rady Radiofonii i Telewiz;i
oraz Artur Majer — adiunkt, Panstwo-
wa Wyzsza Szkota Filmowa, Telewizyj-
na i Teatralna.

Do oceny materiatéw telewizyjnych
zgtoszonych do kategorii objetej Ho-
norowym Patronatem Rzecznika Praw

JACEK KURSKI, PREZES TVP
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Dziecka — , Kazdemu, kto tonie, nale-
zy podac reke!”, w sktad Jury zostaty
powotane takie osoby jak: Dorota Za-
wadzka (pedagog i psycholog, przez
wiele lat wyktadowca na Uniwersytecie
Warszawskim, podejmujaca tematy-
ke wychowania, popularna , Supernia-
nia”), prof. Maciej Wojtyszko (rezyser
teatralny, filmowy i telewizyjny, pisarz),
prof. Marek Konopczynski (Rektor PE-
DAGOGIUM Wyzszej Szkoty Nauk Spo-
tecznych w Warszawie, doradca Rzecz-
nika Praw Dziecka), dr Aleksandra Pio-
trowska (psycholog, doradca Rzeczni-
ka Praw Dziecka) oraz Robert Myslinski
(autor ksiazek dla dzieci).

W pierwszym etapie swojej pra-
cy Jury wytonito po trzy nominowane
materiaty filmowe do Nagrody Gtéw-
nej w kazdej kategorii. W drugim eta-
pie Jury wybrato sposréd nominowa-
nych w kazdej kategorii po jednym
Laureacie, ktéry otrzymat statuetke
. Krysztatowego Ekranu”.

W kategorii ,,Moja Mata Ojczyzna”
objetej honorowym patronatem KRRIiT,
zostaty przyznane nastepujace nagro-

dy: | miejsce za reportaz ,Na Ziemi
Obiecanej” (Telewizja Toya t6dz , au-
tor: Ewa Tyszko, nagroda — 5 tys. zt),
Il miejsce za materiat ,Jako w niebie,
tak i w Komanczy” (Telewizja Obiek-
tyw Krosno, autor: Bogdan Miszczak,
nagroda w wysokosci 3 tys. zt), lll migj-
sce za materiat ,Soplicowo” (Wielko-
polska Telewizja Kablowa Poznan, au-
tor: Krzysztof Czub, nagroda w wyso-
kosci 2 tys. zt).

W kategorii ,News” zwyciezy-
ta Telewizja Horyzont Stubice za ma-
teriat ,Jurek Owsiak skazany w stubic
kim sadzie” (autor: Marta Szymanska-
-Ptak). W kategorii ,, Zwyczajni Niezwy-
czajni” zwyciezyta audycja |, Koloro-
wy Swiat Sylwii” przygotowana przez
Wielkopolska Telewizje Kablowa (au-
tor: Krzysztof Czub).

O zyciu (nie)zwyczajnym

W kolejnej kategorii tegorocznego
Konkursu zatytutowanej ,Kazdemu,
kto tonie, nalezy podac¢ reke!”, ktéra
zostata objeta Honorowym Patrona-
tem przez Marka Michalaka — Rzecz-
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nika Praw Dziecka, Biuro RPD posta-
nowito przyzna¢ nagrody pieniezne.
Nominowani w tej kategorii to: ,Wy-
ciagnieta dton” (autor: Adam Budkie-
wicz, Telewizja Regionalna TV Bielsko-
-Biata), ,Wojewddzkie obchody Swia-
towego Dnia AIDS” (autor: Marek Ma-
chwitz, Telewizja Toya t6d?) oraz ,Nie
wolno sie poddawac”(autor: Sonia Ko-
bylanska-Jézwik, Wielkopolska Telewi-
zja Kablowa Poznan). Rzecznik Praw
Dziecka po zapoznaniu sie z rekomen-
dacja jury, postanowit przyzna¢ trzy
rownorzedne nagrody w wysokosci
3,3 tys. zi. Uznat, iz nagrodzone ma-
teriaty poruszaja wazne tematy, ktd-
re dotycza bezposrednio dziecka lub
maja wptyw na jego zycie. Prace pre-
zentowaty zblizony poziom techniczny,
co réwniez wptyneto na sposéb po-
dziatu nagréd i@ w zwiazku z powyz-
szym przyznat rownorzedne nagrody.
W kategorii ,Spotecznie wrazli-
wi” zwyciezyta audycja ,Rodzina za-
stepcza” przygotowana przez Telewi-
zje Horyzont Stubice (autor: Marta Szy-
manska-Ptak i Mariusz Konopka).

www.tvlider.pl

Oproécz statuetek , Krysztatowe-
go Ekranu” stacje telewizyjne, kto-
re zwyciezyty w swoich katego-
riach, otrzymaty roéwniez nagrody
pieniezne. W kategoriach: ,News”,
L.Zwyczajni niezwyczajni”, ,Spo-
tecznie wrazliwi” nagrody dla lau-
reatow, w wysokosci 5 tys. zt, ufun-
dowata Polska Fundacja Wspierania
Rozwoju Komunikacji Elektronicz-
nej PIKSEL.

Zostata réwniez przyznana na-
groda specjalna. Zoom TV, ktory sci-
$le wspodtpracuje z lokalnymi nadaw-
cami skupionymi wokot PIKE, posta-
nowit uhonorowac cykl programéw
zrealizowanych specjalnie dla tele-
widzéw telewizji Zoom. Nagrode
w wysokosci 5 tys. zt postanowio-
no przyzna¢ za uchwycenie lokalne-
go kolorytu w nieszablonowej for-
mie i nostalgiczna podréz po wyjat-
kowym miescie, za szacunek i przy-
wiazanie do historii, tradycji i legend
todzi. Nagrode otrzymata Telewizja
TOYA za produkcje cyklu ,Na Ziemi
Obiecanej”.

Nastepnej edycji Konferendgji prze-
wodniczy¢ bedzie hasto ,Nowa Ge-
neracja Mediéw i Telekomunikacji”.
Wydarzenie odbedzie sie w Double-
Tree by Hilton Hotel w todzi w dniach
8-10 pazdziernika 2018 r. Gos¢-
mi beda przedstawiciele Rzadu, Par-
lamentu, Komisji Europejskiej, regu-
latoréw, zagranicznych i krajowych
operatoréw sieci kablowych, nadaw-
cow telewizyjnych, dostawcow i pro-
ducentéw tresci audiowizualnej oraz
sprzetu, infrastruktury, rozwiazan
technologicznych i teleinformatycz-
nych. Konferencji towarzyszy¢ bedzie
Wystawa, na ktorej najwieksze firmy
z branzy zaprezentuja swoje produk-
ty i ustugi. W tym roku po raz dwuna-
sty przyznana zostanie prestizowa na-
groda — Ztota PIKE, ktdrej wreczenie
nastapi podczas uroczystej Gali. Wzo-
rem lat ubiegtych Konferencja zgro-
madzi najwazniejsze osoby reprezen-
tujace wiodace firmy rynku telewizyj-
nego i telekomunikacyjnego z Polski
i catego $wiata — spodziewana ilos¢
uczestnikéw to ok. 800 oséb. /EBA/
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MOJ PRZYJACIEL

Media spotecznosciowe sg juz nieroztacznie zwigzane ze sposobem zycia i spedzania czasu
przez ludzi. NapoleonCat - platforma do zarzadzania komunikacjg w social media - przeana-
lizowata udziat procentowy oséb korzystajacych z najwiekszych platform spotecznosciowych

w Polsce. Z kolei badanie przygotowane przez IQS przedstawia grupe wiekowa (16-29 lat) jako
aktywnych uzytkownikéw smartfonéw i sieci. Dane z tych analiz Swietnie ukazuja nowy wy-
miar aktywnosci zwtaszcza mtodych oséb.

Niekwestionowanym liderem wsréd mediéw spoteczno-
sciowych w Polsce jest — co od dawna nie zaskakuje — Fa-
cebook. Jak podaje NapoleonCat, obecnie korzysta z nie-
go 16,3 min oséb powyzej 13 roku zycia. Najwieksza grupe,
bo az 29 proc., stanowia osoby w przedziale wiekowym 25—
—34 lata. Na drugim miejscu plasuja sie uzytkownicy pomie-
dzy 18 a 24 rokiem zycia, stanowiacy 23 proc. spotecznosci.
Natomiast ostatnie miejsce na podium zajmuje grupa wieko-
wa 35-44 lat, co daje 20 proc. uzytkownikdéw serwisu. Po-
dziat korzystajacych z Facebooka ze wzgledu na pte¢ ksztat-
tuje sie nastepujaco: 52 proc. kobiet i 48 proc. mezczyzn.
Przewage Facebooka potwierdzaja réwniez dane Gemiusa.
W maju 2018 r. liczba uzytkownikéw serwisu wyniosta bli-
sko 21,7 min oséb, co przetozyto sie na prawie 3,5 mld od-
ston (wiecej ma tylko Grupa OLX i oczywiscie Grupa Google).
Oznacza to zasieg wsrdd internautdw rzedu 79,24 proc.
(wiecej ma tylko Grupa Google). Srednia liczba internautéw
wyniosta ponad 8,6 min dziennie. Na serwis uzytkownicy po-
Swiecaja srednio az 31 minut i 56 sekund dziennie

Druga platforma pod wzgledem liczby uzytkowni-
kéw jest Messenger. Korzysta z niej 11 milionéw Pola-
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kéw. Jak zauwaza NapoleonCat, podobnie jak w przy-
padku Facebooka, najwieksza grupe — 30 proc. — sta-
nowia osoby pomiedzy 25 a 34 rokiem Zzycia. Druga —
25 proc. — uzytkownicy w wieku 18-24 lat. Na trzecim
miejscu, z wynikiem 19 proc., plasuja sie osoby pomie-
dzy 35 a 44 rokiem zycia. Z aplikacji korzysta 53 proc.
kobiet i 47 proc. mezczyzn.

Ostatnia platforma poddana analizie jest Instagram,
z ktoérego korzysta 5,9 min Polakéw. Najwieksza grupa
uzytkownikéw, stanowiaca 37 proc., sa osoby w wieku
18-24 lat. Na drugiej pozycji znalazty sie osoby pomiedzy
24 a 35 rokiem zycia, z wynikiem 27 proc. Sporym zasko-
czeniem moze by¢ grupa zamykajaca podium, czyli uzyt-
kownicy w wieku 13-17 lat, ktérzy stanowia 17 proc. spo-
tecznosci aplikacji. Gtéwnymi uzytkownikami Instagrama
w Polsce sa kobiety — 58 proc.

Bez smartfonéw ani rusz
Inne, istotne dane otrzymujemy zbadania , Swiat Mtodych”,
zrealizowanego przez IQS. Pokazuja one, ze Mtodzi

www.tvlider.pl




(16-29 lat) nie rozstaja sie ze swoimi smartfona-
mi, poniewaz te zaspokajaja ich wszystkie bieza-
ce potrzeby w prosty, wygodny i szybki sposoéb.
Co ciekawe, az 56 proc. Mtodych nie wyobraza
sobie wyjscia z domu bez komorki. Dla 55 proc.
$wiat bytby nudny bez Internetu, a 40 proc. nie
potrafitoby bez niego zy¢.

Darmowy dostep do wifi przestat wyzna-
cza¢ miejsca spedzania wolnego czasu. Obecnie
praktycznie kazda mtoda osoba ma wtasny Inter-
net w telefonie. Co za tym idzie, Mtodzi moga
by¢ niemal bez przerwy online — az 43 proc.
z nich w ogole nie wytacza transmisji danych.
Tylko 42 proc. przyznaje, ze czasami zdarza im
sie przechodzi¢ w tryb offline.

Smartfon to najwazniejsze urzadzenie
w zyciu Mtodych, bo pozwala ,by¢ na bieza-
co"”. 87 proc. z nich ma co najmniej jeden apa-
rat. Zapewnia on nie tylko komunikacje, roz-
rywke i relaks, ale takze pomaga w wypetnia-
niu obowiazkéw (np. przypomnienia, poczta,
kalendarz). Najwiecej, bo az 80 proc. bada-
nych, wykorzystuje smartfon do przegladania
stron internetowych. Na drugim miejscu znaj-

#Badania B

Uzytownicy Instagrama w Polsce - Maj 2018

13-17

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

duja sie media spotecznosciowe (78 proc.), a tuz za nimi

stuchanie muzyki z YouTube (77 proc.).

A jednak zakupy...

Co ciekawe, tytutowi Mtodzi wiecej czasu spedzaja na
zakupach w sieci (65 proc.) niz na rozrywce (47 proc.).
Duzym powodzeniem w tej grupie ciesza sie OLX czy Al-

Uzytownicy Facebooka w Polsce - Maj 2018

16,3m|n

w wieku 13+

8¢

59min

wW wieku 13+

8¢

58%

kobilaty

42%

mezczyini

Fy9pE 393

‘ﬁ MNapoleonCat.

legro, z ktérego korzysta coraz wiecej mezczyzn. W ra-
mach rozrywki najczesciej odwiedzaja darmowe strony
z filmami oraz memami. Ptatne witryny przewaznie nie
53 obiektem ich zainteresowan. Przeciwnie, uwage Mto-
dych przyciaga wszystko co moga mie¢ ,for free”. Co
czwarta badana osoba uwaza, ze wystarczaja jej darmo-
we wersje aplikacji. Przewaznie te, ktore utatwiaja dostep
do informacji oraz komunikacji, czyli mapy
i nawigacje (65 proc.), apki portali spotecz-
nosciowych (64 proc.) oraz komunikatory
(56 proc.).

Co ciekawe, az 65 proc. Mtodych uwa-
7a, ze w Internecie jest za duzo hejtu. Poto-
wa z nich obawia sie udostepniania swoich
danych, by te nie zostaty w przysztosci wy-
korzystane przeciwko nim. Poczucie bezpie-
czenstwa jest wysoko cenione wsréd Mto-
dych, dlatego 49 proc. z nich ma prywatny

1317 | 10% profil na Facebooku, a 43 proc. na Instagra-
T 52% mie. By zwiekszy¢ poczucie kontroli oraz spo-
kobiety koju, Mtodzi chetnie przynaleza do grup za-

25-34 | 29% mknietych oraz korzystaja z tajnych konwer-
sacji. Tam przenosza wiekszos¢ swojej ak-

=4 43% tywnosci oraz uciekaja przed hejtem. Dzie-
4554 | 9% - la sie swoimi zyciowymi sprawami i udzielaja
sses B sobie wzajemnie porad. Istnieja jednak gru-
py, takie jak ,,Polish Squad”, ktérych cztonko-

65+ | 3% wie uwazaja, ze wolno im wiecej. Publikuja

Fot.: materiaty prasowe
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tam odwazne, czesto niestosowne posty. Im
wiecej kontrowersji i skandalu w relagji, tym
wiecej komentarzy i lajkéw, czyli tym wiek-
szy ,fejm”. /PC/
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Ponad pét wieku niepodzielnej wiadzy telewizji vs media spotecznosciowe, w ktorych spedzamy
coraz wiecej czasu. Czy mozemy juz mowic o dominacji social mediéw nad telewizjg? Gdzie warto
lokowac budzety reklamowe i gdzie jeszcze mozemy wykorzysta¢ wideo w marketingu? Miedzy in-
nymi na te pytania starali sie znalez¢ odpowiedz prelegenci trzeciej edycji ,,Akademii Marketingu:

Social media to nowa telewizja".

+Akademia Marketingu: Social media to nowa telewizja” to — Trudno dzi$ omina¢ w swoich wydatkach reklamo-
konferencja marketingowa organizowana w Krakowie przez  wych YouTube czy Facebooka. Jednak telewizja nie umie-
ContentHouse. Il edycja byta pierwsza w Polsce konferencja  ra, poniewaz sa sytuacje, gdy jest lepsza platforma niz so-
poswiecona w catosci budzetowaniu, analityce i technologii  cial media. Udowodnia to zblizajace sie Mistrzostwa Swia-
wideomarketingu w social mediach. Wydarzenie organizo- ta w pitce noznej, ktére zdecydowana wiekszos¢ ludzi
wane w Krakowskim Parku Technologicznym zgromadzito  oglada na ekranach telewizora — zauwaza Jan Zajac.

ponad 160 uczestnikéw oraz 30 ekspertow.

Video a zachowanie wspétczesny
odbiorca

Telewizja to ciagle medium, ktére w na-
szym spoteczenstwie ma duza site razenia.
Jednak media spotecznosciowe gonig kro-
lowa bardzo szybko. To, co jest juz $wiato-
wym trendem, w Polsce moze wydarzyc sie
dopiero za dwa lata. Nie ulega watpliwosci,
ze jednak to wtasnie social media prezen-
tuja wiecej mozliwosci prezencyjnego do-
tarcia oraz sa idealnym rozwigzaniem dla
produktéw skierowanych do specyficznych
grup docelowych, mniejszych firm i budze-
tow.
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Praktyczne aspekty
wideomarketingu

Podczas Akademii Marketin-
gu organizatorzy dbaja o to,
by wsrod prelekcji nie zabra-
kto teorii ani — przede wszyst-
kim — praktyki. Poruszane te-
maty to m.in. influencer marke-
ting — w dyskusji wziety udziat
youtuberka Red Lipstick Mon-
ster oraz Magdalena Urbaniak
z Brand24. Podczas konferen-
¢ji omowiony zostat réwniez
temat planowania kampanii
lead generation w oparciu
o wideo (Artur Jabtonski). Byta
tez okazja, by postucha¢ o dzi-
siejszych mozliwosciach zwiaza-
nych z wideo e-mail marketin-
giem, oczywiscie od Pawta Sali
(FreshMail).

Jak zawsze duzy nacisk pod-
czas Akademii Marketingu poto-
zono na technologiczny aspekt
marketingu. Szymon tukasik, Al
Team Leader w Synerise, opo-
wiedziat o tym, jak rozpoznac vi-
deo fake news oraz jakie mozli-
wosci, ale i zagrozenia, niesie za
soba rozwoj sztucznej inteligen-
¢ji i formatéw filmowych. Ma-
ciej Swoboda z Netizens zabrat
uczestnikéw w podrédz po kilku-
nastu przyktadach wykorzysta-
nia i potaczenia technologii of-
fline z online.

Bardzo waznym punktem
konferencji byta réwniez anali-
za. W tym bloku eksperci z Blu-
erank — Dawid Dutkiewicz
oraz Marta Kusowska, omowi-
li sposoby oraz korzysci ptyna-
ce z programatycznego zaku-
pu powierzchni reklamowej na
YouTube. Specjalisci  omowili
rowniez znaczenie SEO w kon-
tekscie wideo oraz zapozna-
li uczestnikdw z wskaznikami,
ktére warto mierzy¢ w tego
typu kampaniach.

Organizatorem  konferen-
cji Akademia Marketingu jest
agencja ContentHouse. Patro-
nem medialnym wydarzenia byt
ATV LIDER". (MG)
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Lugqr‘dére sprzedaje aktywa
radiowe w Europie Centralnej

Grupa Lagardere sprzedaje swoje aktywa radiowe w Pol-
sce, Czechach, Rumunii i na Stowacji. Nabywca jest Czech
Media Invest. To pierwsza z serii sprzedazy aktywoéw
Lagardére Active planowanych w strategii ogtoszonej
przez Arnauda Lagardére’'a 8 marca 2018 r.

Wartos$¢ transakgcji wyniosta 73 min euro. Sprzeda-
wane spotki przyniosty tacznie 56 min euro skonsoli-
dowanych przychodéw w 2017 r. Przejecie ma wzmoc-
nic¢ strategie rozwoju Czech Media Invest w segmencie
medialnym przez dodanie do portfolio silnych marek
radiowych w Europie Centralnej. Sfinalizowanie trans-
akcji wymaga jeszcze zgody krajowych urzedéw regu-
lacyjnych.

W Polsce Lagardére Active jest 100 proc. wiascicielem
Eurozet sp. z 0.0., w skfad ktérej wchodza m.in.: Radio ZET,
Antyradio, Meloradio, Chillizet, radiozet.pl, antyradio.pl,
radiostacja.pl i planeta.fm.

Czech Media Invest, ktorej wspdtwiascicielem jest
Daniel Kretinsky, to duza czeska spotka medialna. Jest
wtasdcicielem czterech dziennikéw, licznych magazy-
néw prasowych i serwiséw internetowych. Ma réwniez
dwie drukarnie i jest liderem dystrybucji ksiazek i prasy
(ok. 18 tys. punktow sprzedazy). /PC/
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Michat_Celeda przechodzi z Eski do
Radia ZET

1 lipca br. do zespotu Radia ZET dotaczyt Michat Cele-
da, ktéry objat stanowisko zastepcy dyrektora programo-
wego Radia ZET. Celeda przez blisko 18 lat byt zwiazany
z Radiem Eska. Zaczynat w 2001 r. jako prowadzacy, by
w 2006 r. obja¢ stanowisko sekretarza redakgji i koordy-
natora stacji. W 2017 r. objat stanowiska zastepcy dyrek-
tora programowego i zastepcy dyrektora muzycznego Ra-
dia Eska.

Michat Celada w Radiu ZET bedzie odpowiedzialny
m.in. za wspoéttworzenie i realizacje strategii programowe;j
stacji. /KW/

Beata Lubecka gospodynia, Goscia
Radia Zef Jospoaynia

Beata Lubecka po-
prowadzi poranne
rozmowy w Radiu
ZET. Po raz pierw-
szy w roli gospo-
dyni  polityczno-
-spotecznych  wy-
wiadoéw na ante-
nie stacji pojawi
sie 3 wrzesnia br.
W roli prowadza-
cego program Lu-
becka zastapi Kon-
rada Piaseckiego,
ktory odchodzi ze
stacji.

— Bardzo cie-
sze sie na nasza wspotprace. Styl, ktéry prezentuje Be-
ata, jej profesjonalny warsztat, charyzma, dociekli-
wos¢, obiektywizm, a przy tym kultura, z jaka prowa-
dzi najtrudniejsze nawet rozmowy, stawiaja ja od daw-
na w czotéwce polskiego dziennikarstwa. Beata dobrze
zna tez antene Radia ZET, bo goscita na niej w prze-
sztosci niejednokrotnie, co jest dodatkowym atutem
— moéwi Stawomir Assendi, Redaktor Naczelny Radia ZET.

Dziennikarka propozycje poprowadzenia programu
,G0s¢ Radia ZET” traktuje jako wyrdznienie i wyzwanie.
— Po pierwsze ze wzgledu na pamie¢ Andrzeja Woycie-
chowskiego. Po drugie dlatego, ze jego kolejni gospo-
darze, jak Monika Olejnik czy Konrad Piasecki, to wybit-
ni dziennikarze, ktérych dorobek cenie i szanuje. Blisko
dziesie¢ lat pracy w Polsat News to bardzo wazna cze$¢
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mojego zawodowego zycia. | z tego miejsca dziekuje kie-
rownictwu stacji i catemu zespotowi za te niepowtarzal-
na dekade i zycze kolejnych tak udanych dziesiatek. Dla
mnie przyszedt czas na zmiany i moéwie: do ustyszenia —
dodaje Beata Lubecka.

Lubecka przez blisko 10 ostatnich lat byta zwiazana
z kanatami informacyjnymi Grupy Polsat, m.in. jako prowa-
dzaca programéw ,Gos¢ Wydarzen”, ,Sniadanie w Pol-
sat News”, ,Rozmowy polityczne” i autorskiego formatu
.Pociag do polityki”. Byta tez wspdtprowadzaca audycje
,Sniadanie Radia ZET i Polsat News" (program realizowany
w ramach wspotpracy obydwu redakgji). Wczesniej praco-
wata jako reporterka Radia ZET i RMF FM.

Pomystodawcag i pierwszym prowadzacym program
,Go$¢ Radia ZET" byt Andrzej Woyciechowski — zatozyciel
stacji, a pierwszym gosciem — prof. Leszek Balcerowicz. Po
Andrzeju Woyciechowskim gospodarzami programu byli:
Krzysztof Skowronski, Jacek Zakowski, Monika Olejnik
i Konrad Piasecki. /KW/

Joanna Mgkosa reporterka, Radia ZET

Joanna Makosa dofaczy
do zespotu dziatu infor-
macji Radia ZET. Od wrze-
$nia br. bedzie reporterka
stacji w Warszawie.Ma-
kosa przez ostatnie 10 lat
byta zwiazana z Radiem
Tok FM. Wczesdniej pra-
cowata przy tworzeniu
programu +Rozmowy
w toku” (TVN). Jest dwu-
krotna laureatka Nagrody
Dziennikarzy Matopolski (2011 i 2012). /PC/

JOANNA MAKOSA
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Curcuma zw%ciaiu Antyfest
Antyradia 2018

Szczecinski zespdt Curcuma zostat laureatem X edy-
¢ji Antyfestu Antyradia. Finatowy koncert najwiek-
szego w Polsce przegladu rockowych kapel od-
byt sie 7 czerwca w klubie CK Wiatrak w Zabrzu.
Gwiazda wieczoru byli Kazik i Kwartet Pro Forma.
Nagroda X edycji przegladu, oprécz prestizowej statuetki
.Ztotej Kosy”, jest nagranie ptyty w Izabelin Studio, wy-
step na czeskim festiwalu Rock for People 2018 (4-6 lip-
ca) u boku tuzéw muzyki rockowej takich jak The Prodi-
gy czy Volbeat oraz zagranie na najpiekniejszym festiwa-
lu swiata - Pol'and'Rock Festival 2018, ktéry odbedzie sie

www.tvlider.pl

2-4 sierpnia w Kostrzynie nad Odra. Dodatkowo zwy-
ciezca moze liczy¢ na promocje na antenie Antyradia.

Do tegorocznego plebiscytu nadestano blisko 500 zgto-
szen. Jury w sktadzie: Marcin Bakiewicz (dyrektor muzycz-
ny Antyradia), Tomasz Kasprzyk (muzyk i dziennikarz mu-
zyczny Antyradia), Wiestaw Krélikowski (zastepca redak-
tora naczelnego magazynu ,Teraz Rock”) oraz Andrzej
Puczynski (Izabelin Studio) wyselekcjonowato 60 kapel,
z ktérych stuchacze i internauci wybrali pieciu finalistéw.
Wsrod nich: Curcuma, Eier, Highway, Mr Tea i Transgre-
sja. Zdaniem jury najlepiej na zabrzanskiej scenie zaprezen-
towata sie formacja Curcuma ze Szczecina i to oni zostali
zZwyciezca tegorocznej edycji plebiscytu.

Antyfest Antyradia to konkurs dla rockowych talen-
tdw organizowany od 2009 r. przez Antyradio. Jego ce-
lem jest stworzenie szansy na zaistnienie i promocja
nieznanych dotad kapel. Oprécz nagrody gtéwnej lau-
reaci konkursu otrzymuja pamiatkowa statuetke ,Zto-
tej Kosy”, powstata w hotdzie zmartemu dziennikarzo-
wi Antyradia — Januszowi , Kosie” Kosinskiemu — wiel-
kiemu oredownikowi promowania polskiej muzyki. We
wczesniejszych edycjach Antyfestu Antyradia wzieto juz
udziat ok. 2,5 tys. kapel reprezentujacych rézne brzmie-
nia i odmiany muzyki rockowej. /EBA/

Sita Muzyki ponownie na ptycie
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OKEADKA PEYTY

25 maja br. do sprzedazy trafita nowa muzyczna sktadan-
ka ,Radio ZET - Sita Muzyka vol. 2". Na dwdch krazkach
zebrano 37 przebojow muzyki popularnej, ktére na co
dzieh mozna ustysze¢ na antenie Radia ZET. W4éréd nich
znalazty sie hity ostatnich miesiecy i lat takich artystow
jak m.in.: Bruno Mars, Dua Lipa, Mateusz Ziétko, Flo Rida,
Robin Schulz czy Mans Zelmerléw. /EBA/
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Przed Panstwem kolejny ,Quiz wiedzy o mediach”. W tym numerze przygotowali$my pytania bar-
dzo tatwe, ale jednak podchwytliwe. Tym razem siegamy m.in. do historii telewizji. Zapraszamy do
sprawdzenia swojej wiedzy. Odpowiedzi mozna znalez¢ na dole strony. Zyczymy udanej zabawy!

. Jakiego programu nie prowa-
dzit duet Elzbieta Dzikowska
i Tony Halik?

a/ ,Tam, gdzie pieprz rosnie”,
b/ ,Tam, gdzie rosnie wanilia”,
¢/, Tam, gdzie rosnie imbir”.

. Ktérego kanatu tematycznego
Telewizja Polska nigdy nie nada-
wafa?

a/ Tylko Muzyka,
b/ TVP Zagle,
¢/ Telewizja Edukacyjna.

. Ktérego programu nie prowa-
dzita nigdy Ewa Wachowicz?
a/ 100 procent dla stu”,

b/ ,,Dookota matopolskiego stotu”,
¢/ ,,Ewa gotuje”.

. Ktéra z wymienionych oséb
nigdy nie byta w przeszto-
$ci prezenterka kanatu VIVA
Polska?

a/ Odeta Moro-Figurska,
b/ Katarzyna Kepka,
¢/ Paulina Smaszcz.

. Kto byt pierwszym w histo-
rii Przewodniczacym Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji?

a/ Ryszard Bender,
b/ Janusz Zaorski,
¢/ Marek Markiewicz.

8.

10.

12.

13.

W ktoérej rozgtosni radiowej
nigdy nie pracowata Dorota
Gawryluk?

a/w TOK FM,

b/ w Trojce,

¢/ w Jedynce.

. W ktérej telewizji nigdy nie pra-

cowat Bogdan Rymanowski?
a/ w TVP Krakow,

b/ w TV Puls,

c/ w TV Wista.

Format ,Teleexpressu” byt
wielokrotnie wykorzystywa-
ny w TVP. Ktéry z programow
nigdy nie byt nadawany?

a/ ,Teleexpress Junior”,

b/ ,Teleexpress Noca”,

c/ ,Teleexpress w potudnie”.

Gdzie rozgrywa sie akcja seria-
lu ,U Pana Boga w ogrédku”
Jacka Bromskiego?

a/ w Biatej Podlasce,

b/ w Krélowym Moscie,

¢/ w Kozim Lesie.

Kto uzyczyt gtosu Pszczotce
Mai w polskiej wersji jezyko-
wej serialu z 1975 r.?

a/ Ewa Ztotowska,

b/ Teresa Lipowska,

¢/ Joanna Wizmur.

14. Ktéra ze spoétek (stacji) nie

5.

11.

ubiegata sie w pierwszym w hi-

storii procesie o ogoélnopolska

koncesje TV?

a/ Antena 1,

b/ TV Trwam,

¢/ Polskie Konsorcjum Telewizyj-
ne TV7.

Kto wciela sie w postac Jacka
Kurskiego (Prezesa TVP) w se-
rialu komediowym ,,Ucho Pre-
zesa":

a/ Michat Czernecki,

b/ Antoni Pawlicki,

¢/ kukasz Lewandowski.

Z udziatem ktérego prezen-
tera w potowie lat 80. grupa
Papa Dance nagrata piosenke
.Na dzien dobry jestem do-
bry”?

a/ z Janem Suzinem,

b/ z Tadeuszem Brosiem,

¢/ z Wojciechem Mannem.

. Edyta Wojtczak czesto grata

w filmach spikerke. W ktérym
filmie wecielita sie jednak w zu-
petnie inng postac¢?

a/ ,Siedem zyczen”,

b/ ,Wielka, wieksza i najwieksza”,
¢/ ,Szczesciarz Antoni”.
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“>PIKE L PIKSEL
45. MIEDZYNARODOWA

KONFERENCJA I WYSTAWA PIKE 2018

45th INTERNATIONAL CONFERENCE AND EXHIBITION PIKE 2018

8-10.10.2018r.  DoubleTree by Hilton Hotel tddz

NOWA GENERACJA

MEDIOW | TELEKOMUNIKACJI

NEW GENERATION OF MEDIA AND TELECOMMUNICATIONS

www.konferencjepike.pl
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marlena. pasowski@fox.com, 607 14 71 44 lukasz.charczuki@fox.com, 722 10 00 51
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