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Ogodlnopolski magazyn nadawcéw, operatoréw i odbiorcow telewizji i kontentu tv, telekomunikadji,
cyfryzagji, internetu oraz innych mediéw elektronicznych
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W tym roku Motowizja postawita jeszcze mocniej na motosport.
Widzowie moga ogladac relacje z najwazniejszych krajowych wydarzen takich jak
Rajdowe Samochodowe Mistrzostwa Polski czy OPONEO Mistrzostwa Polski w
Rallycrossie, ale takze z popularnych miedzynarodowych serii jak Monster Energy
NASCAR Cup Series, FIA European Rally Championship czy ADAC GT Masters.
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Motowizja od samego poczatku swojego istnienia poéwiecata duzo uwagi spertom motorowym, jednak w tym roku oferta jest
jeszcze bogatsza. Nacisk potozono przede wszystkim na krajowy motosport. Poza relacjami z Historycznych
Rajdowych Samochodowych Mistrzostw Polski oraz Mistrzostw Polski w Historycznych Rajdach na Regularno$§¢ na
antenie Motowizji bedzie mozna obserwowat rywalizacje w ramach Rajdowych Samochodowych Mistrzostw Polski,
OPONEO Mistrzostw Polski w Rallycrossie oraz Wyscigowych Samochodowych Mistrzostw Polski 318 IS CUP PL. Motowizja
bedzie takze relacjonowac sukcesy Polakéw startujacych za granica. Stacja pokaze serie FIA European Rally Championship, gdzie
przez trzy ostatnie lata mistrzem Europy zostawali Kajetan Kajetanowicz i Jarostaw Baran, a obecnie rywalizujg tacy
kierowcy jak Filip Nivette, rajdowy mistrz Polski czy Aleks Zawada, FIM Endurance World Championship z dwoma polskimi
zespotami Team LRP Poland i Woéjcik Racing Team, a takze Euroformula Open, gdzie startuje Alex Karkosik.

Nowoscia na antenie Motowizji bedzie réwniez magazyn Motowizja Sport PL. Ma on swoja premiere w czwartki co dwa tygodnie
0 godz. 21:00 i dotyczy wszystkiego, co jest zwigzane z polskim motosportem. Natomiast podsumowania zagranicznego
spartu motorowego mozna znalez¢ w magazynie AutoSpeed.

Oferte Motowizji na ten sezon uzupetnia relacje z Isle of Man TT, ABB FIA Formula E, FIAWTCR, GT Masters, Porsche Carrera
Cup Deutschland, ADAC TCR Germany i ADAC Formel 4 oraz transmisje wyscigéw Monster Energy NASCAR Cup Series.
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»Zycie nie nasladuje sztuki
— nasladuje zta telewizje.”
,Life doesn’t imitate art

— it imitates bad television.”

Woody Allen

Drodzy Czytelnicy!

Tradycyjnie oddajemy w Panstwa rece specjalny numer , TV LIDERa”,
ktory — mamy nadzieje — bedzie punktem wyjsciowym do wielu
rozmow, a moze nawet inspiracji. Przygotowalismy specjalnie na
te okazje krétka liste najbardziej nurtujacych naszym zdaniem te-
matow, ktére sa na ustach branzy od wielu miesiecy. Na wiekszos¢
z tych pytan nikt nie potrafi odpowiedziec¢ ani przewidzie¢ ksztat-
tu rynku TV za kilka czy kilkanascie lat.

Przed branza TV trudny czas. Dynamika wzrostu budzetéw
reklamowych wydawanych w TV jest notowana na bardzo ni-
skim poziomie, a przeciez przybywa uczestnikéw rynku. Z jed-
nej strony rosna budzety wydawane na programing (w obli-
czu cyfrowe] konkurencji nadawcy chca walczy¢ jeszcze lep-
szym kontentem), a z drugiej rosna koszty pracy, licendji, nie
wspominajac nawet o coraz drozszych nowych technologiach.
To powoduje, ze przy duzej konkurencji coraz trudniej wywal-
czy¢ stabilny kawatek tortu reklamowego. A moze by¢ jeszcze
trudniej. Biznes telewizyjny juz czuje na plecach oddech Inter-
netu réwniez i w tym zakresie. Dodatkowo ustawodawca prze-
widuje kolejne ograniczenia dla reklam TV. W specjalnym ra-
porcie piszemy o prognozach dla rynku reklamy TV, a eksperci
oceniaja kondycje tego sektora.

Warto przy okazji postawic¢ sobie pytanie, jak wyglada ry-
nek ptatnej TV na poczatku 2018 r. Odpowiedz na to pytanie
przynosza wyniki badania przeprowadzonego przez ScreenlLo-
vers — bloga o reklamie telewizyjnej i wideo w Polsce. Odsytam
do analizy Wojciecha Kowalczyka.

Mimo coraz wiekszej konkurendji (nie tylko ze strony tradycyj-
nej TV), debiutuja w Polsce kolejne kanaty. Tym razem na naszym
rynku pojawity sie dwie propozycje — poradnikowy NOBOX TV
oraz muzyczny Jazz. Jakie sa plany nadawcéw? O tym w krétkich
rozmowach przeczytaja Panstwo na naszych tamach.

W tym numerze ,TV LIDERa” pochylamy sie nie tylko nad
polskim rynkiem TV. Z Michatem Winnickim rozmawiamy o in-
westycjach jego firmy na czeskim i stowackim rynku. Czesto po-

jawia sie pytanie, dlaczego
polska branza nie pojawia
sie na zagranicznych ryn-
kach? Jedna jaskétka wio-
sny nie czyni, a w przeszto-
$ci przeciez pojawiaty sie
préby inwestycji, zwtaszcza
za wschodnia granica.

Nadawcy stoja przed
wieloma problemami. Jak
pogodzi¢  potrzeby  wi-
dzéw i e-widzow w trakcie
rewolugji cyfrowej? Namiastke tego poczulismy podczas Zimo-
wych Igrzysk Olimpijskich. Eurosport udanie probowat potaczyc te
dwa odlegte swiaty. M.in. o tym rozmawiamy na naszych tamach
z Dorota Zurkowska, SVP Country Manager Discovery w Polsce.

Nadawcy coraz bardziej ze soba rywalizuja, a portale hory-
zontalne coraz $mielej inwestuja w formaty wideo. To juz nie sa
niskobudzetowe propozycje, ale profesjonalne produkcje, ktore
czesto prowadza gwiazdy podkupione stacjom TV. Kazdy portal
ma swoja recepte na wykorzystywanie materiatéw wideo i przy-
ciagniecie uwagi internautéw. | o tym piszemy w raporcie ,Zycie
medialne przenosi sie do sieci”. Warto przy okazji sobie zadac py-
tanie, co najpierw wiaczamy — telewizje, radio czy internet?

Wiosna to okres wielu spotkan branzowych na czele z Kon-
ferencja PIKE, ktéra tym razem odbedzie sie w Toruniu. Spo-
tkania nadawcéw, kablooperatoréw i ekspertow to doskona-
ty moment do dyskusji nad sukcesami i problemami nurtujacy-
mi rynek. Oprocz paneli, wyktadoéw to réwniez dobry moment
do prowadzenia kuluarowych rozméw i negocjacji, ktdre zosta-
ty zasygnalizowane w tym wydaniu ,TV LIDERa”. Do zobacze-
nia w Toruniu juz 15 maja. Jak zwykle bedzie ciekawie, sympa-
tycznie i mito.

Pozdrawiam serdecznie,
Ewa Brycko-Andruszczyszyn

z powodu Smierci
Zony
sktadajq Ewa i Leszek Andruszczyszyn
z przyjaciotmi , TV Lidera” i Radia Mazury. .

www.tvlider.pl

Andrzejowi Bieleckiemu
Wiceprezesowi Europejskiego Radia dla Biatorusi

. wyrazy gtebokiego wspotczucia
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Z MICHALEM WINNICKIM,

PREZESEM MICHAL WINNICKI
ENTERTAINMENT, NADAWCA
KANALOW TEMATYCZNYCH,
ROZMAWIAL KUBA WAJDZIK.

THE SKYAS:THE LIMIT

Pana inwestycja na zagranicznych
rynkach wywotata niemate zainte-
resowanie... Skad decyzja o ofen-
sywie zagranicznej? Na rynku pol-
skim przeciez jest jeszcze wiele do
zrobienia...
W Polsce udato nam sie osiagnac¢ na-
prawde wiele. Catkowicie od zera
stworzylismy az cztery kanaty telewi-
zyjne: Power TV, Adventure, Nuta.TV
i Top Kids, a takze przejelismy wiek-
szosciowe udziaty w telewizji TVR
i nawiazalismy strategiczng wspot-
prace z nadawca TO!TV. tacznie jest
to szes¢ stacji telewizyjnych i wszyst-
kie sa dostepne takze w jakosci HD.
Mamy pomysty na nowe kanaty tele-
wizyjne w Polsce, ale rynek stacji te-
matycznych jest juz tutaj przesycony.
Nawet najwigksi gracze spauzowali
z uruchamianiem kolejnych kanatéw.
Chetnie wezmiemy udziat w rewolu-
¢ji 4K w Polsce, ale na dobra sprawe
operatoréow z dekoderami 4K moze-
my tutaj poki co policzy¢ na palcach
jednej reki.

Nasze kanaty staty sie na tyle po-
pularne i rozpoznawalne, ze $Swiado-
mos¢ ich marek dociera takze poza gra-

nice naszego kraju. Od kilku lat szyko-
walismy sie do zagranicznej ekspansj,
a takie kanaty jak Power TV, Adventu-
re oraz Top Kids maja anglojezyczne na-
zwy takze z tego powodu, Ze od po-
czatku byty planowane jako marki mie-
dzynarodowe.

Analizowalismy mozliwosci wejscia
do Naziemnej Telewizji Cyfrowej w Pol-
sce poprzez akwizycje jakiejs stacji,
lecz byty to tylko rozmowy. Przy oka-
zji moich spotkan branzowych w War-
szawie oraz na konferencjach dowie-
dziatem sie, ze w Czechach pojawi sie
mozliwos¢ przejecia slotu w DVB-T.
Nie mogtem przejs¢ obok takiej oka-
zZji obojetnie.

Polscy nadawcy rzadko inwestuja
na innych rynkach. Wynika to z bra-
ku pieniedzy, pomystéow czy raczej
wizji ekspansji?

Nie mam pojecia, czemu nasi konku-
renci skupiaja sie tylko na Polsce. Przy
dzisiejszej technologii komunikadji kaz-
dy moze by¢ obywatelem catego $wia-
ta. Jako uczen i student miatem oka-
zje uczestniczy¢ w wielu wymianach
oraz wyjazdach zagranicznych. Zawsze
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mnie fascynowata telewizja i ogladatem
wszelkie mozliwe kanaty, czesto wyta-
pywatem wiele trenddw.

Kazdy rynek wymaga odrebnej ofer-
ty i dokfadnego zrozumienia. Zapew-
ne nie wszystko, co popularne w Pol-
sce, z automatu bedzie takze popularne
zagranica. My tworzymy kanaty w petni
dopasowane do gustow widzéw w da-
nym kraju. Czeski kanat Power TV be-
dzie dzielit z polskim odpowiednikiem
jedynie logo oraz fragmenty oprawy
graficznej. Cata zawartos¢ programowa
zostanie dopasowana do mieszkancéow
Czech oraz sasiedniej Stowadji.

Rynek czeski i stowacki jest duzo
mniejszy od naszego. Czym sie cha-
rakteryzuje?

Przede wszystkim w Czechach jest bar-
dzo duzo multiplekséw Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej. Tym samym telewi-
zja naziemna ma tam ogromny udziat
w rynku — bliski 50 proc. Z kolei opera-
torzy satelitarni sa tam tylko operatora-
mi, nie nadaja duzej ilosci kanatéw wia-
snych, jak ma to miejsce w Polsce. U nas
ciezko zadebiutowac¢ z nowym kana-
tem na platformie satelitarnej, bo jest

www.tvlider.pl



on np. postrzegany jako konkurent dla
wielu stacji tematycznych Telewizji Pol-
sat w Cyfrowym Polsacie. W Czechach
i na Stowadji rynek jest duzo bardzie]
otwarty na nowe inicjatywy telewizyj-
ne i co wazne, wciaz jest bardzo chton-
ny. Niestety kuleje tam z kolei rynek re-
klamowy, dlatego wiele zagranicznych
koncernéw medialnych traktuje ten re-
gion troche po macoszemu. Realne
ceny reklam telewizyjnych sa nizsze niz
w Polsce, a reklamodawcow mimo to
tez jest znacznie mniej. W Polsce przy-
wyklismy do sell-outu praktycznie pet-
nych 12 minut reklam w kazdej godzi-
nie. W Czechach realnie mozna sprze-
da¢ 6-8 minut czasu reklamowego na
godzine. Stowacy chetnie ogladaja cze-
skie kanaty telewizyjne, lecz ich widow-
nia nie ma wptywu na wysokos¢ przy-
chodéw reklamowych kanatéw nada-
wanych z terenu Czech.

Rozumiem, ze decyzja o ekspansji
zostata poprzedzona analizg, z kt6-
rej wynika, ze Pana kanaty moga
niezle na nim prosperowac..
Naturalnie, od wielu miesiecy bardzo
doktadnie analizowalismy rynek cze-
ski i nie tylko. Zalezy, co dla kogo zna-
czy nieZle prosperowac. W Czechach
mamy szanse stworzenia od samego
poczatku bardzo duzej dystrybugji dla
naszych kanatéw, wchodzac do oferty
najwiekszych operatoréw satelitarnych,
kablowych, a takze do DVB-T. Biorac
jednak pod uwage nieco stabsza kon-
dycje tamtejszego rynku reklamowego,
inwestowac musimy ostroznie. Z tego
tez powodu przygotowalismy oferte
zarowno w dystrybucji bezptatnej (Po-
wer TV), jak réwniez pay-tv (Adventu-
re i Top Kids). Kazdy, kto mnie zna, wie,
Ze bardzo rozwaznie wydaje pieniadze.
Budujemy wartos¢, a takze wchodzimy
na kolejny poziom dywersyfikacji. Jako
nadawca nie bedziemy juz tylko zalez-
ni od koniunktury na polskim rynku te-
lewizyjnym.

Kanaty pojawia sie w NTC. Ile proc.
rynku chcecie zdoby¢?

Do korica 2018 r. chcemy by¢ obec
ni z kanatem Power TV w przynajmniej
50 proc. gospodarstw domowych. Kana-
ty Top Kids i Adventure maja osiagnac pe-

www.tvlider.pl

netracje na poziomie minimum 30 proc.
A ile rynku chcemy zdoby¢? Tradycyjnie
chcemy, aby kanaty jak najszybciej staty
sie rentowne i to nas zadowoli. Nie musi-
my $cigac sie w rankingach. Prestiz jest na
pewno fajny, ale biznes musi sie sktadac.

Jak beda zbudowane ramowki ka-
natéw na tych nowych rynkach?

Jako firma producencka chcemy wy-
korzystac takze nasze zasoby, dlatego
rowniez lokalne programy beda two-
rzone w duzej mierze przez MWE. Po-
siadamy naprawde ogromne zaplecze
producenckie, ktdre w ostatnim czasie
dostosowalismy do jakosci 4K. Potrze-
bujemy nowych rynkéw, aby progra-
my produkowane dla Adventure HD

twywiad H

Centrum nadawcze MWE Ne-
tworks w Pradze bedzie miato moz-
liwos¢ emisji programoéw w nowych
technologiach. Mysli Pan powaznie
0 4K Ultra HD?

Tak. W 2013 r. odnieslismy sukces z de-
biutem Power TV, bo byt to pierw-
szy polski kanat muzyczny w prawdzi-
wej jakosci HD. Dzis HD jest juz stan-
dardem, a kazdy element naszej in-
frastruktury pracuje w jakosci 4K.
Bedziemy nadawac kanaty w jako-
$ci oczekiwanej przez operatora. Dzi$
jest to gtéwnie HD i w marginalnej ilo-
4ci SD, ale gdy ktos spyta nas o 4K, to
my juz dzis jeste$my gotowi. Jakis czas
temu unowoczednilismy takze nasze
polskie centrum nadawcze i na rodzi-

Firma Michat Winnicki Entertainment 2!:, WE
otworzyta oddziat w Czechach. 10 kwiet-
nia br. dziatalnos$c rozpoczeta filia pod nazwg MWE Net-
works International s.r.0. z siedzibg w Pradze. Zadaniem
nowo powotanego podmiotu jest nadawanie oraz dystry-
bucja kanatow telewizyjnych nalezacych do portfolio MWE,
a w szczegolnosci stacji Power TV HD, Adventure HD oraz
Top Kids HD. Kanaty te juz wkrétce zadebiutujg w Czechach
oraz na Stowacji. Finalizowane sg obecnie lokalne proce-
dury koncesyjne. Obecnie budowane jest nowe centrum
nadawcze MWE Networks w Pradze wykorzystujgce naj-
nowsze technologie transmisji kanatéw w jakosci HD oraz
4K Ultra HD. Prezesem filii zostat Michat Winnicki.

miaty jeszcze wyzsze budzety. Nada-
wanie na wielu terytoriach stawia nas
tez w lepszej pozycji negocjacyjnej ze
Swiatowymi dystrybutorami konten-
tu. Animacje do kanatu Top Kids ku-
pujemy juz na caty region Europy Cen-
tralnej. Naturalnie jesteSmy otwarci na
rozmowy takze z producentami ze-
wnetrznymi w Czechach oraz na Sto-
wadji i bedziemy z nimi realizowac te
same modele wspotpracy, ktdre mamy
juz sprawdzone z polskimi firmami ze-
wnetrznymi.

mym rynku réwniez jesteSmy gotowi
do nadawania telewizji w jakosci 4K.
Operatoréw zainteresowanych kana-
tem telewizyjnym w jakosci 4K zapra-
szam do rozméw podczas Konferendji
PIKE w Toruniu.

Teraz Czechy i Stowacja. A potem?
A potem pewnie kolejni sasiedzi Polski
i amerykanski sen za oceanem. The sky
is the limit.

Dziekuje za rozmowe.
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OPTYMIZM UMIARKOWANY

W 2017 r. rynek reklamy w Polsce wart byt 8,8 mid zt. Oznacza to wzrost o 2,3 proc. wzgledem roku poprzed-
niego — wynika z raportu agencji mediowej Starcom. Jednak telewizja juz czuje na plecach oddech internetu.
To nie jedyne kitopoty, z jakimi beda musieli sie zmierzy¢ nadawcy. Kolejne plany ograniczenia reklamy w tym

segmencie wydaja sie bardzo realne.

Rynek w ubiegtym roku byt wart wedtug szacunkéw niecate
9 mld zt. Zgodnie z prognozami dynamika wydatkéw w IV kwar-
tale 2017 r. przyspieszyta, a inwestycje reklamodawcéw wzro-
sty az 0 5,5 proc. — Po dziewieciu miesiacach 2017 r. wzrost
wartosci wydatkéw reklamowych wynioést jedynie 1 proc., co
przy tak dobrej sytuacji ekonomicznej w kraju byto duzym roz-
czarowaniem. Czwarty kwartat nareszcie przyniést ozywienie
na rynku reklamy adekwatne do koniunktury gospodarczej. Re-
klamodawcy w trzech ostatnich miesigcach 2017 r. wydali az
0 5,5 proc. wiecej niz w tym samym okresie przed rokiem —
mowi Magda Kolenkiewicz, Dyrektor Generalna Starcomu.

W 2017 r. dziesiec¢ sektoréw zintensyfikowato swoje inwe-
stycje reklamowe, jednak az szes¢ je ograniczyto. Spadki byty
wyjatkowo dotkliwe w przypadku trzech sektoréw — telekomu-
nikacja zredukowata budzety o 67,5 min zt (-=8,7 proc.), zyw-
nos$c¢ o 51,3 min zt (=5,5 proc.), finanse 0 39,5 min zt (=5,5 proc.).
Z kolei tacznie po czterech kwartatach najwiecej wydat handel —
tu zanotowalismy wzrost 0 42,5 min zt (+3,2 proc.). Najwiekszy
wolumenowy wzrost wygenerowat sektor ,pozostate”, kto-
ry wydat na reklame az o 138,3 min zt wiecej niz w 2016 r.
(dynamika +27,5 proc.). Byta to jednak zastuga duzych wydat-
kéw na kampanie spoteczne urzedéw administracji rzadowej,
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np. Ministerstwa Zdrowia, Ministerstwa Rodziny, Pracy i Polityki
Spotecznej czy Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowe-
go. Mocno rosty inwestycje reklamowe firm PGNIG i GetBack.
W internecie intensywnie promowaty sie firmy deweloperskie,
ktére réwniez sa zaliczane do sektora , pozostate”.

205 mln zt wiecej na Digital

Biorac pod uwage wolumen, najwyzszy wzrost w okresie
od stycznia do grudnia odnotowata reklama internetowa, na
ktéra reklamodawcy wydali o 205 min zt wigcej niz przed ro-
kiem. Co nie jest zaskoczeniem, najwiekszy wolumenowy spa-
dek zanotowaty dzienniki — o 34 min zt. Budzety telewizyjne
urosty tylko o 54 min zt. Optymizmem powiato w ostatniej cze-
ci ubiegtego roku. W samym IV kwartale najsilniej rést segment
online — wzrost 0 9,5 proc., czyli o 70 min zt. Ponadto moc-
ny przyrost wartosci wydatkéw reklamowych odnotowalismy
w telewizji (+5,6 proc., czyli 69 min zt) oraz radiu (+5,5 proc.,
czyli 11 min zt).

Wartos¢ wydatkow na reklame internetowa wzrosta
w 2017 r. 0 7,9 proc. wzgledem poprzedniego roku. Najsilniej-
szy wptyw na kondycje rynku reklamy online maja jednak glo-
balni gracze — Google i Facebook. Zainteresowanie reklama
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SEM oraz reklama w mediach spotecznosciowych wciaz rosnie.
Sa to nieodzowne elementy wiekszosci kampanii. Silny wzrost
reklamy mobile oraz ponad 30 proc. udziat w wydatkach re-
klamodawcéw w 2017 r. to w gtéwnej mierze zastuga mediow
spotecznosciowych, ktére sa konsumowane najczesciej wiasnie
na urzadzeniach mobilnych.

Reklama TV rosta minimalnie

Wartos¢ budzetéw telewizyjnych wzrosta w okresie od
stycznia do grudnia 2017 r. zaledwie o 54,2 min zt, czy-
li o 1,3 proc. Inwestycje reklamowe zwiekszyto osiem sek-
toréw, ale takze osiem je zmniejszyto. Najmocniej wzrosty
wydatki branzy farmaceutycznej, z kolei najsilniejsza reduk-
cje odnotowalismy w przypadku sektora ,telekomunika-
cja”. IV kwartat pokazat, ze mniej zasobéw na rynku reklamy
TV niekoniecznie musi oznacza¢ nizsze przychody nadaw-
céw. Sredni czas ogladania telewizji (ATV, wg NAM) w gru-
pie 16—49 spadt o 7,5 proc. Mimo to wartos¢ rynku wzro-
sta az o0 5,6 proc.

Po czterech kwartatach 2017 r. udziat telewizji i interne-
tu w mediamiksie wyniést 79,1 proc. (77,8 proc. w poprzed-
nim roku). Udziat reklamy telewizyjnej spadt o 0,4 pkt. proc.:
z 47,6 proc. do 47,2 proc., zas udziat reklamy online wzrést
o 1,7 pkt proc.: z 30,2 proc. do 31,9 proc. Odsetek wy-
datkéw reklamodawcéw przeznaczany na reklame radio-
wa | kinowa pozostat bez zmian wzgledem roku 2016.
Spadki odnotowalismy w przypadku reklamy zewnetrznej
(=0,2 pkt proc.), magazynéw (-=0,5 pkt proc.) oraz dzienni-
kow (-0,4 pkt proc.).

W Polsce rosnie wolniej

A czego mozemy spodziewac sie w tym roku? Rynek rekla-
mowy w Polsce urosnie w 2018 r. 0 2,3 proc., a wartos¢ inwe-
stycji w reklame wyniesie na koniec roku 7,231 mld PLN netto
— prognozuje agencja mediowa Zenith. Wyzsze sa takze pro-
gnozy wzrostu dla globalnego rynku reklamowego — w tym
roku wzrosnie on o 4,6 proc., osiagajac na koniec roku wartos¢
579 mld USD netto.

EKSPERCI 0 REKLAMIE TV
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DYNAMIKA ZMIAN
NTER 7,9%
KINA 4,7%
RADIE 1L4%
LEWY 1,34
OUTDOOR =1,T%
MAGATYNY -5, 0%
DZIENMIK -14, 1%

— W tym roku sita napedowa rynku reklamowego beda naj-
wiegksze wydarzenia sportowe: Igrzyska Olimpijskie w Pjong-
czangu i Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej w Rosji. Okazje
do intensywnej komunikacji z pewnoscia beda chciaty mak-
symalnie wykorzystac¢ firmy z branzy browarniczej, ktére juz
od przysztego roku — zgodnie z projektem nowelizacji ustawy
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
— beda sie mierzy¢ z ograniczeniem czasu emisji reklam piwa
do godzin pomiedzy 23 a 6 rano — powiedziata Anna Barto-
szewska, Dyrektor Generalna Zenith. Zdaniem Bartoszewskiej
kolejnym, wynikajacym z regulacji prawnych, wyzwaniem dla
branzy reklamowej bedzie wprowadzenie unijnego Rozporza-
dzenia o Ochronie Danych Osobowych (RODO). — Z uwagi na
mnogos¢ interpretacji i rézny stopieri przygotowania do wdro-
Zenia wymaganych zmian mozna spodziewac sie sporych per-
turbacji, szczegodlnie w pierwszych miesigcach obowiazywania
nowych przepiséw — podkresla Bartoszewska.

Reklama TV obwarowana jest wielo-
ma przepisami. Regulujg one np. ilos¢
nadawanych reklam na godzine, ale tak-
Zze wprowadzaja zakaz reklamowania
niektérych produktéow catkowicie badz
w ograniczonym zakresie. Cze$¢ przepi-
sOw wptywa na wszystkie media tradycyj-
ne, ale tak naprawde nie dotyka reklamy
w digitalu, ktéra nie tylko trudno ogra-
nicza¢, ale nawet i kontrolowac. Nawet
stosowanie product placementu w tele-
wizji stanowi niejednokrotnie powazne
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wyzwanie. Dodatkowo cze$¢ emisji re-
klam TV poddana jest takze samoregula-
Cji zaakceptowanej i wypracowanej przez
uczestnikéw rynku. Ostatnio branza znéw
stoi przed kolejnymi projektami ustaw
ograniczajacych mozliwosci reklamy nie-
ktorych produktéw na antenie TV.
Zaprosilismy ekspertéow do odpo-
wiedzi m.in. na takie pytania, jak: czy
nadmierne zakazy i samoregulacje nie
spowoduja, ze reklama internetowa be-
dzie absolutnym zwyciezca rywalizagji

o budzety? Czy telewizja ma sie czego
obawia¢ w zakresie swoich wptywow
reklamowych? Czy rynek reklamy po-
winien by¢ przede wszystkim objety sa-
moregulacja branzy, czy moze jednak
regulacje powinny by¢ wprowadzane od-
gornie? Czy telewizja w zderzeniu z di-
gitalem ma co$ wiecej do zaoferowania
niz tylko zasieg? A moze telewizja w po-
rownaniu z Internetem wciaz oferuje bar-
dziej profesjonalny produkt i nadawcy
nie maja sie czego obawiac?

Fot.: materiaty Starcom
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Reklama
w  tele-
wizji wy-
wotuje
emocje,
a dyskusje o jej kontrolowaniu i ograni-
czaniu trwaja od wielu lat.

Powszechnie zwykto sie mowi¢, ze
nikt nie lubi reklam. Z takiego twierdze-
nia tatwo przejs¢ do whniosku, ze reklamy
powinno sie maksymalnie ograniczad.
Tylko w tym i ubiegtym roku moglismy
czyta¢ o planach ograniczenia reklamy
piwa, farmaceutykéw i suplementéw
diety czy o ograniczeniu reklam skiero-
wanych do dzieci.

Zapedy do ograniczania reklam po-
mijaja wazny fakt — to reklamy finan-
suja istotna cze$¢ programingu stacji,
a w przypadku stacji bezptatnych czy
naziemnych — znakomita wiekszos¢. Co
wiecej, przeprowadzone badania (tutaj
odsytam na bloga ScreenlLovers) wska-
zUja, ze udziat przychodéw reklamowych

Fot.: materiaty prasowe

WOJCIECH KOWALCZYK
TELEWIZJA POLSKA SA, BIURO REKLAMY, ZASTEPCA DYREKTORA DS. STRATEGIH PRODUKTU
[ INTERNETU

w stacjach uzyskujacych przychody dys-
trybucyjne — rodnie.

Ograniczenie przedsiebiorcom moz-
liwosci reklamowania sie w telewizji
spowoduje konieczno$¢ poszukiwania
oszczednosci przez nadawcow, co nega-
tywnie odbije sie na ofercie programo-
wej stacji telewizyjnych. Finalnie oprécz
mniejszej liczby reklam widz otrzyma
gorszej jakosci filmy, seriale czy progra-
my rozrywkowe.

Potrzeby promocyjne marketeréw nie
zZmniejszaja sie wraz ze stawianiem ogra-
niczen. Wprowadzanie ograniczen rekla-
mowych w telewizji wzmacnia przede
wszystkim internet — a w jego obrebie
gtéwnych graczy, czyli Google i Faceboo-
ka. Beneficjentami ograniczen sa tez na-
dajace z licencji telewizje inne niz polskie.
Oznaczac to moze, ze zamiast ogranicze-
nia danych reklam mamy ich tyle samo,
tylko w innych miejscach.

Z drugiej strony trudno pozostac
gtuchym na krytyczne gtosy dotyczace

wptywu reklamy na konsumentéw. Bran-
za telewizyjna udowodnita jednak, ze
potrafi w takie gtosy sie wstuchiwac.
Jednym z bardziej spektakularnych suk-
cesdw byto ograniczenie reklamy tak
zwanej niezdrowej zywnosci czy méwiac
doktadniej, produktow spozywczych
o wysokiej zawartosci soli, cukru badz
thuszczu. Co wazne, ograniczenie jest sa-
moregulacja, czyli nadawcy sami wzieli
na siebie ciezar potencjalnie utraconych
przychoddéw reklamowych.

W catej dyskusji o ograniczaniu re-
klam mnie osobiscie brakuje jednej waz-
nej dyskusji — dyskusji o edukacji. Mimo
wyraznego zwiekszenia sie liczby reklam
(i nie mowie tu tylko o telewizji) ciagle nie
mamy prawdziwej dyskusji o konieczno-
$ci edukowania o odpowiedzialnym i kry-
tycznym podejsciu do reklamy. Podobnie
mozna odnie$¢ wrazenie, ze ogranicze-
nie reklamy piwa czy lekéw zastepuje ko-
nieczno$¢ edukacji o zdrowym stylu zycia
czy o zbilansowanej diecie.

Reklama TV bedzie rosta minimalnie

Zenith prognozuje, ze segment reklamy telewizyjnej odnotuje
w tym roku niewielki wzrost — o 1,4 proc. Zdaniem analitykéw
Zenith bedzie on jednak wynikat ze wzrostu cen czasu reklamo-
wego w telewizji, a nie ze wzrostu popularnosci tego medium
wsréd telewidzéw. Sredni czas ogladania TV gwattownie spada
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(spadki ATV wynosza od 3 proc. do nawet 10 proc.), telewizyj-
na widownia staje sie coraz bardziej rozproszona (réwniez po-
miedzy kanatami tematycznymi, ktorych liczba caty czas rosnie)
i odptywa do internetu.

Najwigksza tegoroczna niewiadoma jest wptyw wprowa-
dzenia unijnego Rozporzadzenia o Ochronie Danych Osobo-
wych na rynek reklamy online. Sposréd kilku mozliwych sce-
nariuszy analitycy Zenith przyjeli taki, w ktéorym wynikajace
z rozporzadzenia ograniczenia w przechowywaniu danych
uzytkownikéw i zarzadzaniu nimi moga w znacznym stop-
niu utrudni¢ personalizacje i precyzyjne targetowanie reklam.
Z tego powodu prognoza wzrostu wydatkéw na reklame w in-
ternecie zostata obnizona do 8,1 proc.

Motorem wzrostu segmentu reklamy internetowej pozo-
staje nadal reklama video online, ktéra cieszy sie niestabnacym
zainteresowaniem reklamodawcéw. W Il i lll kwartale dynami-
ka inwestycji w reklame internetowa ma wzrosna¢, gtéwnie za
sprawa wiekszej aktywnosci reklamodawcoéw, zwiazanej z Mi-
strzostwami Swiata w Pitce Noznej.

Reklama bez procentéw

Reklama TV musi zmierza¢ sie nie tylko z coraz mniejsza dyna-
mika wzrostu czy réwniez rosnaca jak na drozdzach reklama in-
ternetowa. Ciosem dla branzy moga by¢ kolejne ograniczenia,
a tych sporo na horyzoncie. W czesci lub w catosci rynek do-
tknety ograniczenia w takich branzach i produktach, jak m.in.:

www.tvlider.pl
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ZMIANY WARTOSCI

Fot.: materiaty Starcom

alkohol, artykuty tytoniowe, leki, apteki czy nawet kancelarie
prawne. Coraz czesciej méwi sie o ograniczeniu reklamy kryp-
towalut, a w tym zakresie niektére media juz wyszty przed sze-
reg. Na dzien dzisiejszy wszystko wskazuje na to, ze reklamy
piwa zobaczymy w telewizji dopiero po 23.00. Tajemnica poli-
szynela jest fakt, ze przedstawiciele telewizji publicznej lobbu-
ja w sejmowych kuluarach przeciwko takiemu rozwiazaniu. To
wtasnie w telewizji publicznej, w ofercie TVP dominuja duze
wydarzenia sportowe, przy ktérych chetnie reklamuja sie bro-
wary. Nieoficjalnie jednak branza piwowarska juz przygotowu-
je rozne rozwiazania na takie formy ograniczenia reklamy. Do

PIOTR FORTUNA
MEDIA STRATEGY SPECIALIST, ZENITH
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task najprawdopodobniej powrdci nieco zapomniane juz piwo
bezalkoholowe.

Zakazy to jedno, ale branza medialna przestrzega cho¢-
by Kodeksu Etyki Reklamy, gdzie uczestnicy rynku dobrowol-
nie dostosowuja sie do wspdlnie ustalonych regut i zasad. Nad
przestrzeganiem tego systemu czuwa Komisja Etyki Reklamy,
a same zapisy dostosowane sg do realidw, jak réwniez czesci
oczekiwan zaréwno konsumentow, jak i reklamodawcow.

Zreszta na rynku dziata takze Rada Reklamy, ktéra oprocz
rozpatrywania skarg wspoétpracuje z administracja publiczna
i organami pozarzadowymi, a takze realizuje programy eduka-
cyjne. To pokazuje, ze inicjatywy oddolne niezle funkcjonuja na
naszym rynku.

Co oznacza wprowadzenie kolejnych ograniczer’? Na pew-
no mniejsza karte przetargowa dla nadawcéw TV. Reklama
piwa moze lac sie szerokim strumieniem w sieci i zadne ogra-
niczenia realnie na nia wptynac¢ nie moga. Widownia odptywa
do internetu, ktéry w zasadzie w zaden sposob nie jest do kon-
ca regulowany i sprawdzany, w przeciwienstwie do telewizji.
Mniejsze wptywy reklamowe to oczywiscie skromniejsze bu-
dzety na emitowana oferte. A to z kolei wptynie na mniejsze za-
interesowanie telewizja — i kétko sie zamyka.

Warto réwniez pochyli¢ sie nad innym aspektem zaka-
zéw, bowiem wiele 0séb i danych wskazuje, ze ograniczenia
reklamy pewnych produktéw wcale nie przektadaja sie final-
nie na ich popularnos¢. Mimo wielu lat w ograniczeniu rekla-
my artykutdw tytoniowych papierosy wciaz nieZle sie sprzedaja.
W 2016 r. Polacy wypalili 34,7 mld sztuk papieroséw z bande-
rola, czyli o 1,3 proc. wiecej niz rok wczesniej. Czy to efekt za-
kazu reklamy?

Kuba Wajdzik

Nalezy odrézni¢ odgdérnie narzucone re-
gulacje (np. ustawy) od samoregulacji
(np. Kodeks Etyki Reklamy). Samoregula-
cja jest z zasady zjawiskiem pozytywnym:
tworza ja uczestnicy rynku reklamowego
w odpowiedzi na potrzeby wszystkich
zaangazowanych stron. Opiera sie na do-
brej znajomosci realiéw i pozwala na bie-
73co reagowac na zachodzace zmiany.
Cho¢ samoregulacja nastepuje na ogot
w drodze kompromisu, beneficjentami
wprowadzanych ta droga ograniczen sa
wtasciwie wszyscy: media, konsumen-
ci i reklamodawcy, ktorych reklamy za-
chowuja wysokie standardy i sa przez
to lepiej odbierane przez konsumentéw
(przyktadowo, sa traktowanie nie tylko
jako srodki perswazji, ale tez wiarygodne
zrédto informacji na temat produktéw).
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Gtéwny mechanizm samoregulacyj-
ny rynku reklamowego, czyli Kodeks Ety-
ki Reklamy, przynajmniej w teorii dotyczy
w tej samej mierze internetu co telewi-
zji. W sieci jednak duzo trudniej o eg-
zekucje poszczegdlnych przepiséw ze
wzgledu na rozdrobnienie rynku, rozpro-
szenie odpowiedzialnosci, dynamiczne
zmiany technologiczne i ulotnos¢ prze-
kazu. W efekcie zaufanie konsumentéw
do niektorych form reklamy interneto-
wej jest mniejsze niz w przypadku telewi-
zji. Druga kwestia to regulacje odgornie
narzucone przez ustawodawce. Na ogoét
dotycza one tzw. mediéw masowych,
pod ktorych definicje podpada m.in. te-
lewizja, ale juz nie internet (ze wzgledu
na dwustronny i interaktywny charakter
komunikadji). Tak bedzie m.in. z nowymi

regulacjami  dotyczacy-
mi reklamy piwa — obej-
ma one jedynie telewizje,
radio, kino i teatr. Jednak
nadawcy telewizyjni nie
powinni straci¢ na wejsciu tych regulagji
w zycie — popyt na czas reklamowy w te-
lewizji przewyzsza w tym momencie po-
daz i nawet po odptywie czesci budze-
tow weciaz bedzie wysoki. Straca przede
wszystkim producenci piwa (cho¢ tu re-
guty gry sa takie same dla wszystkich
graczy w branzy) i posrednio takze ob-
stugujace ich agencje. Zyska¢ moga za
to poszczegdlni gracze internetowi, bo
przede wszystkim reklama interneto-
wa branza piwna bedzie prébowata zre-
kompensowa¢ sobie mniejsza obecnos¢
w mediach masowych.
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PIOTR SROKA

wobec  zaostrza-
nia ograniczen do-
tyczacych godzin
emisji reklam piwa w telewizji. Plany prze-
widuja przesuniecie emisji z godz. 20.00 na
godz. 23.00. Wplynie to bez watpienia na
realokacje budzetéw mediowych, bo skré-
cenie czasu emisji ograniczy wydatki. Nie
sadze jednak, zeby producenci catkowicie
wycofali sie z telewizji, gdyz znaczna czes¢
wydarzen sportowych, ktérym m.in. towa-
rzysza reklamy piwa, jest zwyczajowo emi-
towana w péznych godzinach wieczornych.
Stacje TV moga zatem podnies¢ ceny emi-
sji reklam po godzinie 23:00, bo zwiekszy
sie na nie popyt, a znaczaco skroci czas re-
klamowy.

Lata temu z podobnymi zakazami, jed-
nak o wiele bardziej restrykcyjnymi, spo-
tkali sie producenci wysokoprocentowych
napojéw alkoholowych. W konsekwencji
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BARTOSZ ZIENTEK

Oczywiscie, ze telewizja ma
sie czego obawiac i sie oba-
wia. Bo czymze innym niz od-
powiedzig na zmiany rynko-
we jest rozwdj oferty non-tv
wszystkich  gtéwnych  do-
stawcow telewizyjnych. | nie
chodzi mi tutaj tylko o roz-
woj oferty VOD, bo to jest
tylko poszerzanie zasiegu juz tworzonych
tresci. Mam na mysli bardziej zakup Ga-
mellona przez TVN czy wspdtprace Polsat
Media z Grupa Abstra. Czyli gtéwni gra-
cze telewizyjni widza potencjat w tej czesci
rynku produkgji video i prébuja zagarnac
rowniez czes¢ tego rynku dla siebie.
Problemem tutaj jest jednak prak-
tyczny brak bariery wejscia, bo taka mata
produkcja video moze zaja¢ sie praktycz-
nie kazdy, a liczy sie tylko pomyst i to czy
LCchwyd” u widzow/uzytkownikéw. Dlate-
go tutaj ciezko jest zbudowac tak silng po-
zycje, jaka maja gtéwni nadawcy na ryn-
ku telewizyjnym. Mamy tutaj do czynienia
nawet z odwrotna tendencja niz na rynku
TV, gdzie do pewnego momentu mielismy

materialy prasowe
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zamienili TV na digital. Podobnie zrobili
producenci lekéw na recepty, ktérzy dzie-
ki specjalnym platformom promuja dzi$
swoje produkty i komunikuja sie z leka-
rzami w internecie. Ale nawet gdyby zo-
stat wprowadzony catkowity zakaz reklamy
piwa w telewizji, nie bedzie to réwno-
znaczne z tym, ze reklamodawcy automa-
tycznie przeniosa swoje budzety telewizyj-
ne do digitalu. Jesli internet nie zapewni im
takiego dotarcia i zasiegu, jakie oferowata
telewizja, beda szuka¢ alternatywnych ka-
natéw komunikagji.

Jak widac¢ - sa klienci, o ktérych tele-
wizja nie moze juz powalczy¢, i tacy, kto-
rych moze wkrétce straci¢, bo nadaw-
cy nie dysponuja obecnie Zzadnym
narzedziem do weryfikacji swoich od-
biorcéw wedtug kryteriow stosowanych
w internecie. Z drugiej strony by¢ moze
to zdecyduje o przysztosci telewizji. Mu-
simy bowiem pamieta¢, ze nadal jeste-
$my w fazie rozwoju internetu, a Polska to
nie tylko duze aglomeracje i mtodzi ludzie,

GROUP ACCOUNT DIRECTOR, CODEMEDIA

tylko kilku duzych graczy, a dopiero p6z-
niej oferta stacji zaczeta sie bardziej dywer-
syfikowac i zaczety powstawac nowe, co-
raz bardziej sprofilowane stacje. Wynika
to oczywiscie gtéwnie z tego, ze TV maja
koncesje oraz caty ktopot z ,dystrybucja”,
co poza kosztami generuje bardzo duza
liczbe formalnosci niezbednych do spetnie-
nia. Z jednej strony to ktopot, z drugiej jed-
nak powoduje, ze TV nadal niesie ze soba
swojego rodzaju ,gwarancje jakosci”, ktd-
ra przektada sie od razu na marki, ktére
w tej TV sie pojawiaja. Ta gwarancja za-
chwiata troche afera Amber Gold, ale dtu-
gofalowo nie wptyneto to na postrzega-
nie firm reklamujacych sie za pomoca tego
medium. Nadal konsumenci postrzegaja
TV jako bardziej godna zaufania.

Nie chciatbym ocenia¢, co powinno
by¢ objete regulacjami, a co nie, bo nie
taka jest moja rola. Ja moge jedynie oce-
nia¢ jakie medium/narzedzie jest odpo-
wiednie do reklamowania danego pro-
duktu lub ustugi. Patrzac pod tym katem,
to w obecnej sytuacji zaréwno TV, jak
i digital oferuja tak szerokie spektrum

(Tvllider|

ktorzy urodzili sie z komdrka w reku. Oso-
by mniej sktonne korzysta¢ z zaawanso-
wanych technologii czy niemajace doste-
pu do szybkiego tacza chetnie ogladaja
powszechnie dostepna telewizje. Nie bez
znaczenia jest tu fakt, Zze to nadal dla wie-
lu bezptatny (niestety) sposdb na spedza-
nie wolnego czasu. W przypadku wy-
darzen sportowych, np. zblizajacych sie
Mistrzostw Swiata w Rosji, wiekszos¢
konsumentéw — o czym jestem przeko-
nany — chetniej obejrzy transmisje meczu
w telewizji niz internecie.

W tym kontekscie warto zada¢ sobie
pytanie, ktére zwykle pojawia sie, gdy
mowa o zakazach reklamowych — regu-
lacje odgdrne czy samoregulacja bran-
zy? W mojej ocenie regulacje powin-
ny by¢ odgdérne, jednak zanim zostana
wprowadzone, powinny by¢ skonsulto-
wane i uzgodnione z branza reklamowa.
W przeciwnym razie moga sie okazac
dyskusyjne. Przyktadem niech tu beda
suplementy diety versus leki OTC.

narzedzi, z ktérych mozna skorzystac,
Ze ciezko mi jednoznacznie wskazac pro-
dukty, ktérych w ktdéryms z tych mediéw
bym nie reklamowat. Oczywiscie w TV fa-
twiej robi sie kampanie budujace szeroka
Swiadomos¢ z uwagi na jej wysoki zasieg.
W digitalu jestesmy znowuz w stanie bar-
dziej precyzyjnie dotrze¢ do wybranej
grupy docelowej. Sa to jednak bardzo
duze ogolniki i kazdy produkt nalezy trak-
towac indywidualnie.

Na pewno dodatkowe regulacje
dziataja na niekorzys¢ telewizji, gdyz
ograniczaja potencjat tego medium dla
niektérych marek/branz. Kazda dodat-
kowa regulacja niezaleznie od tego, czy
jest to samoregulacja czy narzucona od-
gobrnie ustawa, ten potencjat jeszcze bar-
dziej zmniejsza. Obecnie te regulacje nie
powoduja jeszcze az tak duzego zagro-
zenia dla telewizji, gdyz dotycza jedy-
nie wycinkéw (wytaczajac oczywiscie
12 min/h), jednak w dtuzszej perspek-
tywie moga powodowac, Ze niektore
branze (np. piwo) przesuna swoje budze-
ty do digitalu.

www.tvlider.pl
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KIBICE MOGLI SLEDZIC IGRZYSKA
NA WSZYSTKICH EKRANACH

Z Dorota Zurkowska-Bytner, SVP Country Manager Discovery w Polsce,

rozmawiata Ewa Bryéko-Andruszczyszyn.

Za nami Zimowe lIgrzyska Olimpij-
skie. Po raz pierwszy Eurosport byt
wiascicielem praw do emisji, co jest
znaczaca zmiana. Jak ocenia Pani
ten przetom w historii kanatu?

Naszym celem byto danie pol-
skim kibicom mozliwosci petnego
doswiadczenia igrzysk. Zmagania
w Korei pokazalismy na platformach
Eurosportu jak nigdy dotad. Przygo-
towalismy rekordowa liczbe godzin
transmisji oraz wprowadzilismy sze-
reg bezprecedensowych rozwigzan.
Po raz pierwszy w petni zlokalizowa-
lisSmy raméwke Eurosportu 1, dosto-
sowujac ja do preferencji polskich
widzow. Uruchomilismy trzy dodat-
kowe kanaty na czas igrzysk. Za po-
$rednictwem Eurosport Player dali-
$my kibicom mozliwos¢ obejrzenia
kazdej sekundy igrzysk. Wykorzy-
stywalismy najnowsze technologie
na czele z rzeczywistoscia poszerzo-
na i wirtualna oraz powtoérkami 4D.
Z mysla o igrzyskach wybudowali-
$my innowacyjne studio Eurosport
Cube, dzieki ktéremu nasi komenta-
torzy i eksperci mogli przenies¢ wi-
dzéw w samo centrum sportowych
wydarzen.

Pokazalismy igrzyska nie tyl-
ko w telewizji linearnej, ale takze
w platformach digitalowych. Jako
jedyni na swiecie zapewnilismy in-
fluencerowi - Krzysztofowi Gon-
ciarzowi — petny dostep do igrzysk,
a odstony jego materiatéw na kana-
le YouTube oraz na Facebooku Eu-
rosportu mozna liczy¢ w milionach.
W naszych mediach spotecznoscio-
wych, aplikacji Eurosportu oraz na
stronie internetowe] prezentowa-
lismy takze produkcje Ewy Bilan-

-Stoch, ktéra przez cate igrzyska od-
krywata sekrety Korei.

Kolejna przetomowa inicjatywa
byta organizacja — po raz pierwszy
w historii — Stref Kibica Eurosportu
Zimowych Igrzysk Olimpijskich, kté-
re powstaty w Wisle i Karpaczu. We
wspotpracy z miastami, Urzedem
Marszatkowskim Wojewddztwa
Dolnoslaskiego, Polskim Komitetem
Olimpijskim oraz naszymi partnera-
mi — VISA, Samsung, 4F — stworzyli-
Smy tetniace zyciem przez cate igrzy-
ska przestrzenie, w ktoérych dziesiat-
ki tysiecy kibicéw wspodlnie przezy-
wato sportowe emocje, a takze ko-
rzystato z przygotowanych dla nich
atrakgji, takich jak strzelnica biath-
lonowa, tor curlingowy czy lodowi-
sko, strefa VR i gamingowa.

Nawiazalismy réwniez wspotpra-
ce z Centrum Kultury Koreanskiej,
aby w trakcie igrzysk pokazac nie
tylko rywalizacje najlepszych spor-
towcdw na Swiecie, ale réwniez hi-
storie, kulture czy kuchnie Korei Po-
tudniowej — stowem, cata otocz-
ke Zimowych Igrzysk Olimpijskich
Pyeongchang 2018.

Grupa uruchomita na polskim rynku
na czas igrzysk nowe kanaty w jako-
$ci HD i bez reklam. Jaki miaty za-
sieg?

Uruchomione na czas igrzysk kanaty
Eurosport 3, 4 i 5 byty dostepne dla
ponad 60 proc. uzytkownikéw tele-
wizji satelitarnej i kablowej. Do swo-
jej oferty wiaczyty je Cyfrowy Polsat,
NC+, UPC, Vectra, WTVK i Elsat. Do-
datkowo byty one takze dostepne
dla os6b nieposiadajacych telewi-
Zji ptatnej — za posrednictwem plat-

form digitalowych, takich jak Ipla
czy Player+. Naszym planem byto
zapewnienie dostepu do sporto-
wych emocji podczas igrzysk olim-
pijskich jak najwiekszej liczbie kibi-
cOw na wszystkich mozliwych plat-
formach i uruchomienie dodatko-
wych kanatéw znakomicie wpisato
sie w te strategie.

Mimo ze Eurosport dziata globalnie,
to w Polsce zostata wprowadzona
lokalna ramoéwka, a i réwniez spo-
ra ekipa pojechata do Pyeongchang.
lle oséb byto zaangazowanych z ra-
mienia polskiego oddziatu Eurospor-
tu w obstuge imprezy?

Do Korei Potudniowej pojechato kil-
kanascie osob z polskiej redakcji Eu-
rosportu, a kolejne kilkadziesiat byto
zaangazowanych w obstuge igrzysk
w Warszawie i Paryzu. Miedzynaro-
dowy zespot Discovery w Pyeong-
chang liczyt blisko 1000 oséb. Igrzy-
ska relacjonowato dla kibicéw po-
nad 150 ekspertow, w tym 59 Olim-
pijczykéw, ktérzy zdobyli w sumie
blisko 80 medali olimpijskich, w tym
niemal 30 ztotych.

Jedna z inwestycji Grupy byto uru-
chomienie mobilnego studia olimpij-
skiego Eurosport Cube. Z jakich jego
mozliwosci korzystat kanat?
Studio Eurosport Cube zostato skon-
struowane specjalnie na potrzeby
relacji z igrzysk. To niewielkie studio
(3% 3 metry), zbudowane ze $cian
ledowych, sprzezone kamerami za
posrednictwem  skomplikowanego
oprogramowania.

Materiaty nagrywali w nim m.in.
polscy komentatorzy Eurosportu. Ma-
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Adam Matysz, Kamil Stoch, Adam Widomski,

Sven Hannawald w Eurosport Cube

rek Rudzinski i Igor Btachut opowie-
dzieli o roli wiatru w skokach nar-
ciarskich, a Tomasz Jaronski i Krzysz-
tof Wyrzykowski zabrali widzéw na
strzelnice biathlonowa. Studio goscito
takze wybitnych sportowcow i meda-
listow olimpijskich, m.in. Kamila Sto-
cha, ktéry w Eurosport Cube analizo-
wat swoje skoki. Korzystalismy tak-
ze z materiatéw nagrywanych przez
miedzynarodowe gwiazdy takie jak
Martin Schmitt, Sven Hannawald, czy
Bode Miller.

W Polsce materiaty byty pokazy-
wane zaréwno na antenach Eurospor-
tu, jak réwniez w aplikacji Eurosportu,
w mediach spotecznosciowych oraz
na stronie eurosport.interia.pl.

Dzieki takim narzedziom jak Eu-
rosport Cube moglismy przenies¢ wi-
dzéw w centrum zmagan na olimpij-
skich arenach i da¢ im jak najlepszy
dostep do sportowcow. Nieustan-
nie analizujemy rynek, zastanawiajac
sie, czego potrzebuje i co my moze-
my zrobi¢, aby relacje z najwazniej-
szych wydarzen sportowych jeszcze
mocniej angazowaty widzéw. Wpro-
wadzanie innowacyjnych rozwigzan
takich jak Eurosport Cube to kieru-
nek, w ktérym na pewno bedziemy
podazac.
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Na czas imprezy uruchomiliscie po-
miar Total Video. Czym sie charak-
teryzowat i czy mozemy méwic o ja-
kichs jego konkretnych wynikach?
Po raz pierwszy w historii Discovery
udato sie kompleksowo zmierzy¢ za-
sieg relacji z Zimowych Igrzysk Olim-
pijskich w catej Europie dzieki nowej
metodologii pomiaru konsumpcji
mediéw New TV — Total Video wpro-
wadzonej i zatwierdzonej przez Mie-
dzynarodowy Komitet Olimpijski.
Sktada sie ona z trzech elementéw
i obejmuje taczna ogladalnos¢ mate-
riatdw wideo na wszystkich platfor-
mach nalezacych do Discovery oraz
publicznych nadawcéw, taczna licz-
be widzow na wszystkich platfor-
mach Discovery oraz liczbe interakgji
z tresciami olimpijskimi na kanatach
spotecznosciowych nadawcy. Pod-
czas igrzysk fani mogli sledzi¢ rywa-
lizacje za posrednictwem tabletow,
urzadzen mobilnych i tradycyjnych
telewizoréw.

Podczas igrzysk zebralismy w Eu-
ropie najwieksza w historii widownie
przed ekranami wszystkich platform.
W tym czasie odnotowano 1,7 mid
godz. (102 818 493 241 minut) obej-
rzanych materiatéw wideo w ca-
tej Europie, a odtwarzano je ponad
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4,5 mld razy. Zmagania w Pyeong-
chang zaangazowaty w sumie 386
min widzéw przed ekranami wszyst-
kich platform. Dzieki zaangazowaniu
najwiekszych swiatowych gwiazd
sportéw zimowych uzytkownicy me-
diéw spotecznosciowych wykazali
aktywnos$¢ na poziomie 8,1 min re-
akcji w postaci polubien, udostep-
nien oraz komentarzy na wszystkich
platformach spotecznosciowych Dis-
covery.

Jak wygladata ogladalnos¢ kanatu
w Polsce podczas wydarzenia?

Zimowe Igrzyska Olimpijskie Py-
eongchang 2018 ogladato na kana-
tach Eurosportu w sumie 23,5 proc.
(8,4 min) Polakéw. Dodajac do tego
przestrzen digitalowa, osiagnelismy
wynik o blisko 12 proc. wyzszy niz
podczas igrzysk w Vancouver. Naj-
wieksza publicznos¢ przed ekrany
przyciagaty skoki narciarskie — za-
rowno kwalifikacje i oba konkursy
indywidualne, jak i zawody druzyno-
we znajduja sie w czotéwce najchet-
niej ogladanych transmisji z igrzysk
olimpijskich. Duzym zainteresowa-
niem cieszyty sie takze inne dyscy-
pliny, np. biathlon, saneczkarstwo,
tyzwiarstwo szybkie, biegi narciar-
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skie, narciarstwo alpejskie czy za-
wody snowboardowe.

Sport jest juz impreza nie tylko tele-
wizyjna, ale i internetowa. Jak Inter-
net w aspekcie igrzysk zmienit ob-
raz sportu?
Zimowe Igrzyska Olimpijskie Pyeong-
chang 2018 byty pierwszymi w cato-
$ci dostepnymi na platformach cyfro-
wych. Widzowie mogli obejrze¢ kaz-
da sekunde zmagan w Korei za po-
$rednictwem Eurosport Player. Mie-
li tam do wyboru nawet kilkanascie
transmisji jednocze$nie oraz potez-
na biblioteke wideo na zyczenie. Ha-
stem, ktoére przyswiecato nam za-
réowno na drodze do Pyeongchang,
jak i w trakcie igrzysk byto ,Make It
Yours”, zachecajace widzéw do prze-
jecia catkowitej kontroli nad tym, co,
kiedy i gdzie ogladaja. Hymnem kam-
panii byt przeb¢j ,| Want It All” ze-
spotu Queen w aranzacji stynnej Lon-
dynskiej Orkiestry Symfonicznej. Sto-
wa tej piosenki doskonale oddaja na-
sze ambicje, aby dawa¢ fanom dostep
do tresci w kazdym miejscu i czasie.
Nasza bardzo szeroka oferta tele-
wizyjna znakomicie wspotgrata z dzia-
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taniami digitalowymi. Chcielismy, aby
kibice mogli $ledzi¢ igrzyska na wszyst-
kich ekranach — w telewizji, na stronie
eurosport.interia.pl, w mediach spo-
tecznosciowych, poprzez aplikacje Eu-
rosportu oraz Eurosport Player. We
wspotpracy z Olympic Broadcasting
Services uruchomilismy takze aplikacje
Winter Olympics Eurosport VR — po raz
pierwszy w historii prowadzac transmi-
sje na zywo w technologii wirtualnej
rzeczywistosci. Fani mieli dostep do
ponad 50 godzin przekazu na zywo.
Na stronie internetowej i w apli-
kacji Eurosportu prezentowalismy nie
tylko fachowe artykuty, relacje i sta-
tystyki, ale takze ogromna ilos¢ tresci
wideo. Pokazalismy starty Polakéw
i innych gwiazd sportéw zimowych,
najwazniejsze momenty igrzysk, co-
dzienne podsumowania, krotkie for-
my takie jak ,Sports Explainer” czy
.Moja igrzyska”. W sktadzie polskie-
go zespotu pracujacego w trakcie
igrzysk w Korei byt dedykowany re-
porter digitalowy. Korzystalismy tak-
ze z ogromnych zasobéw produko-
wanych przez Eurosport centralnie.
Discovery dziennie produkowato cza-
sem nawet 1000 krotkich materiatow
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na potrzeby mediéw spotecznoscio-
wych!

Nawiazalismy tez wspotprace
z Krzysztofem Gonciarzem, jednym
z czotowych polskich YouTuberéw,
ktéry wraz z Kasia Mecinski przygo-
towywat codziennie znakomite ma-
teriaty z Korei. Byli oni na igrzyskach
jako przedstawiciele Eurosportu, co
dato im bezprecedensowy w Swie-
cie influencerow dostep do olimpij-
skich aren i sportowcéw. Publiko-
wane codziennie vlogi oraz materia-
ty przygotowywane z mysla o kanale
Eurosportu na Facebooku okazaty sie
strzatem w dziesiatke, a ich wyswie-
tlenia mozemy liczy¢ w milionach.

O tym jak wygladaja kulisy igrzysk
opowiadata w materiatach digitalo-
wych takze Ewa Bilan-Stoch, ktéra
przez trzy tygodnie pokazywata kul-
ture, historie, zwyczaje czy kuchnie
Korei.

Wszystkie te dziatania podjeli-
smy, aby da¢ widzom catkowity do-
step do igrzysk za posrednictwem
digitalu i dotrze¢ takze do mtodsze-
go pokolenia kibicow.

Dziekuje za rozmowe.

Eurosport Cube
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CO GRYZIE BRANZE?

Czas branzowych konferendji i spotkan sprzyja ofi-
cjalnym i nieoficjalnym rozmowom pomiedzy uczest-
nikami rynku i ekspertami. W czasie wielkich zmian
w sektorze medialnym nie brakuje goracych tema-
téw do dyskusji. Przedstawiamy najbardziej aktualne
pytania, na ktére w zasadzie nikt nie zna odpowie-
dzi. Co istotne, wiekszos¢ z nich spedza sen z po-
wiek wielu osobom — rynek czeka¢ bedzie niejedna
zmiana nie w ciagu kilkunastu lat, ale w najblizszych
miesigcach. Finaty pewnych spraw odbija sie na inte-
resach i przysztosci branzy. /opr. red./

SVOD KRADNIE SERCA POLSKICH INTERNAUTOW?

Wielkiej rewolucji nie byto, co jednak nie znaczy,
Ze serwisy typu SVOD nie zaczety dokonywac¢
cichego przewrotu. Nie wiadomo, ilu internau-
tow sie skusito na wykupienie ustug serwiséw
video. Dokonujac réznych analiz, mozna do-
mniemywac, ze statych abonentéw takich ser-
wisOw jest ponizej miliona. Najsilniejszymi gra-
czami sa serwisy Netflix i ShowMax. Waznym
graczem jest tutaj takze serwis CDA Premium,
ktéry jako jedyny ogtosit liczbe abonentéw (po-
nad 100 tys.). Podsumowujac temat, mozna na-
kresli¢ z cata pewnoscia takie wnioski: serwi-
sy SVOD ciesza sie zainteresowaniem w mtod-
szych targetach; sita napedowa serwisu Netflix
s oryginalne seriale, jednak pierwsza polska
produkcja pokazuje, ze serwis wcale nie zamie-
rza inwestowac kroci w typowo polski kontent,
a dla wielu Polakéw to on wciaz jest najwazniej-
szy; Showmax z kolei rozpoznawalny jest dzieki
autorskim polskim produkcjom; po pierwszym
zachty$nieciu sie moze przyjs¢ spadek zaintere-
sowania serwisami SVOD, jesli kontent nie be-
dzie spetniat oczekiwan klientéw. Jednak bez
watpienia tego typu serwisy juz na state zado-
mowity sie nad Wista i beda odgrywa¢ znacza-
ca role na rynku. Beda réwniez coraz silniej kon-
kurowaty z tradycyjna telewizja.

KLAPA MUX-8

Spektakularna klapa popularnosci 6smego mul-
tipleksu spowodowata roszady wtascicielskie
wsréd obecnych na nim nadawcéw. Do bra-
ku sukcesu multipleksu przyczynita sie Telewi-
zja Polska, ktéra do tej pory nie umiescita tam
swoich kanatéw. Niepowodzenie z wprowadze-
niem nowych kanatéw moze wskazywac, ze ry-
nek NTC jest juz wypetniony po brzegi, ale tez
Ze promocja zaréowno multipleksu, jak i kana-
tow byta niezauwazalna.

MEDIA PUBLICZNE

Przed nami wciaz ostateczne rozwiazanie kwe-
stii finansowania mediéw publicznych. Ostatnio
powracit temat finansowania ich z budzetu pan-
stwa, co w praktyce spowodowatoby likwidacje
abonamentu. Jednak wciaz brak wiazacych de-
klaracji i decyzji w tej sprawie. Takie rozwiazanie
ma swoich zwolennikéw i przeciwnikéw. Do-
towanie mediéw publicznych (co w jakiejs cze-
$Ci ma miejsce obecnie) w duzym stopniu moze
uzalezni¢ ich funkcjonowanie od kaprysow po-
litykow. To finalnie moze przysporzy¢ wielu kto-
potow.




KONSOLIDACJA RYNKU KABLOWEGO

Temat znany od wielu lat, aczkolwiek wciaz konsolidacja branzy kablo-
wej jest w poczatkowej fazie. Rynek pozostaje wciaz mocno rozdrobnio-
ny. W przeciwienstwie do wielu innych krajéw, w Polsce wciaz mali ope-
ratorzy stanowia istotny element rynku ustug multimedialnych. Co cie-
kawe, niejednokrotnie zakresu $wiadczonych przez nich ustug i ich po-
ziomu moga zazdrosci¢ duze sieci kablowe. Niemniej jednak konsolida-
cja bedzie w dalszym ciggu postepowac. Wielu mniejszych firm moze nie
by¢ sta¢ na kolejne — zaznaczmy — bardzo kosztowne inwestycje. Poza
tym mniejsi gracze narazeni sa nawet na matych rynkach na konkuren-
cje ze strony platform cyfrowych czy operatorow telekomunikacyjnych,
ale tez coraz czesciej wchodzacych na mniejsze rynki duzych sieci kablo-
wych. Kluczowe dla rynku jest tez niedawne wycofanie sie przez UPC
z kupna firmy Multimedia Polska. Otwiera to mozliwos¢ wkroczenia na
nasz rynek inwestoréw spoza juz istniejacych na nim graczy. Inwestor ze-
whnetrzny moze ten rynek mocno zmienic.

RYNEK REKLAMY TV

Mimo ze reklama TV wciaz pozostaje gigantem zasiegu, to jednak wie-
le marek przeprowadza swoje kampanie, omijajac szerokim tukiem szkla-
ny ekran. Coraz czesciej w wielu aspektach smietanke z rynku reklam spi-
ja Internet. Rynek reklamy telewizyjnej czeka réwniez wyzwanie w po-
staci sprzedazy spotdw w modelu programmatic, ktéry moze znacza-
co uszczupli¢ budzety nadawcéw. Kolejne zakazy dotyczace reklam te-
lewizyjnych tez nie powoduja euforii ani wsrdéd nadawcdw, ani reklamo-
dawcéw. W zderzeniu z reklama internetowa coraz wieksze ograniczenia
w zakresie reklamy TV powodowac¢ bedzie odptyw budzetdéw. Dzieje sie
tak juz i teraz, bo partnerem jednego z portali w produkgji programu jest
browar. Piwo wystepuje w nim w roli gtéwnej, a premiera programu jest
zawsze W scistym prime time. W telewizji nie do pomyslenia.

TELEWIZJE LOKALNE W DEFENSYWIE

Prywatne stacje lokalne w Polsce borykaja sie z coraz wiekszymi proble-
mami. Musza rywalizowac juz nie tylko z innymi kanatami TV, ale przede
wszystkim z lokalnymi przedsiewzieciami internetowymi, czesto amator-
skimi lub nawet propagandowymi. Wydrenowane rynki lokalnej rekla-
my (albo praktycznie nieistniejace), mate lub zerowe kwoty przekazywa-
ne przez operatoréw, brak wsparcia ze strony samorzadoéw lokalnych (co
samo w sobie jest juz dyskusyjne), brak grantéw dla lokalnych nadaw-
codw — wszystko to powoduje, ze nadawcy znikaja albo ograniczaja swoja
oferte. Nowych przedsiewziec jest jak na lekarstwo. Przysztos¢ dla lokal-
nych stacji jawi sie raczej w czarnych kolorach, zwifaszcza dla ambitniej-
szych nadawcow.

OPERATOR CZY MULTIMEDIALNY DOSTAWCA?

Aby spetni¢ oczekiwania wspotczesnego klienta, operatorzy telewizji ka-
blowych przemienili sie juz nie tylko w operatoréw telekomunikacyjnych,
ale w multimedialnych dostawcéw. Coraz czesciej najwazniejsza jest juz
nie oferta TV (tu rynek osiagnat nasycenie), ale Internet, ktéry musi by¢
coraz szybszy i niezawodny. To juz nie tylko kablowy dostep do sieci, ale
WIFI, internet mobilny czy LTE. Operatorzy musza sie tez zmierzy¢ z ocze-
kiwaniem coraz wigkszego transferu. To oczywiscie zwigksza inwestycje
w stosowanie technologie, a te do tanich nie naleza.

www.tvlider.pl
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RYNEK PRACY

Réwniez i rynek medialny boryka sie z coraz czestszym brakiem rak do
pracy. Gwiazd co prawda nie brakuje, ale pracownikéw technicznych,
konsultantéw infolinii czy przedstawicieli handlowych juz tak, i to na
terenie przewazajacej czesci kraju. Deficyt oséb chetnych do pracy
i coraz wyzsze wymagania ze strony potencjalnych pracownikéw spo-
wodowaty, ze w wielu regionach kraju — o czym sie raczej nie méwi
— operatorzy i nadawcy maja problem z dziatalnoscia. Co istotne, na
rynku jest coraz mniej 0séb przygotowanych do pracy lub chcacych
naby¢ pewien zakres umiejetnosci. Przykfady? Na ogtoszenie jednego
z operatoréw na potudniu Polski poszukujacych oséb do zaktadania
TV kablowej przez trzy miesiace nie odpowiedziata ani jedna osoba.
To nie byt odosobniony przypadek. Otwarcie oddziatu jednego z ope-
ratoréw w pewnym miescie zostato opdznione o kilka miesiecy z po-
wodu braku chetnych do pracy. Operator musiat przenie$¢ pracowni-
kéw z innej czesci kraju. Duze problemy przezywaja réwniez telewi-
zje lokalne, ktére mtodzi pracownicy omijaja szerokim tukiem. Nie ma
w tym nic dziwnego — matym redakcjom trudno jest czesto powiazac
koniec z koncem, a co dopiero zaoferowa¢ atrakcyjne warunki finan-
sowe i przebi¢ cho¢by miedzynarodowe korporacje.

NASZ DROGI KONTENT

Powiedzie¢, ze ,content is a king” to tak, jakby nic nie powiedzie¢.
Odkad uczestnicy rynku inwestuja w swoje propozycje na szeroka
skale, coraz wyzej stawiaja poprzeczke i coraz czesciej sa to wysoko-
budzetowe przedsiewziecia filmowo-rozrywkowe.

Nowy serial , Altered Carbon” Netfliksa kosztowat ok. 7 min do-
larébw za odcinek. Z kolei na jeden odcinek serialu ,,Marco Polo” wy-
dawano 9 min dolaréw. Jednak w przesztosci — o czym zapomina-
my — budzety seriali takze nie byty skromne. ,Ostry dyzur” koszto-
wat nawet 13 min dolaréw za odcinek, a z kolei na jeden tylko odci-
nek miniserialu ,Pacyfik” wydawano nawet ponad 20 min dolarow.
Jednym z obecnych lideréw rankingu najkosztowniejszych produkgji
jest serial ,Gra o tron”, gdzie jeden odcinek uszczupla budzet HBO
az 0 15 min dolaréw. W zestawieniu z polskimi produkcjami wygla-
damy oczywiscie bardzo skromnie — ale i to powoli sie zmienia (przy-
ktad: TVN czy TVP).

W atrakcyjny kontent inwestuja nie tylko tradycyjne media, ale ser-
wisy SVOD czy portale horyzontalne. Te ostatnie jednak specjalizuja
sie raczej w publicystyce i krétkich formach. Rozmach i mnogos¢ pro-
dukgji pokazuja, ze w tym segmencie trwa duza rywalizacja.

DEKONCENTRACJA MEDIOW

Jak bedzie wyglada¢ docelowa ustawa o dekoncentracji mediéw?
| czy w ogodle zostanie uchwalona? Czy rzeczywiscie jest mozliwe, by
udziat kapitatu zagranicznego (lub nadmiernego kapitatu polskiego)
w niektérych segmentach rynku medialnego zostat ograniczony? | jak
to moze wyglada¢ w praktyce — czy inne podmioty beda zmuszane
do kupowania innych firm, czy moze skarb panstwa bedzie odkupy-
wac media od dotychczasowych wiascicieli? Na te i inne pytania w tej
sprawie odpowiedzi nie znamy. Ustawa miata zosta¢ przedstawiona
i uchwalona bezposrednio po wyborach parlamentarnych, ale tak sie
jednak nie stato. Obecnie sprawa dekoncentracji mediéw to raczej te-
mat tabu i wydaje sie, ze ten proces zostat odtozony do nastepnej ka-
dendji Sejmu. M

@ www.tvlider.pl
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PONIEDZIALEK - 14 maja 2018r. PONIEDZIALEK - 14 maja 2018 .
10.00-21.00 |Rejestracja uczestnikow Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Pawet Pudtowski — Przewodniczacy Komisji Cyfryzacji, =28
12.30-1430 | Lunch Innowacyjnosci i Nowoczesnych Technologii

Artur Sobon — Sekretarz Stanu, Ministerstwo
Inwestycji i Rozwoju
Marek Zagdrski — Minister, Ministerstwo Cyfryzacji

13.00-15.00 |Walne Zgromadzenie Czlonkéw PIKE z udziatem
Rady Konsultacyjnej

15.30-16.00 | Uroczyste Otwarcie Ogélnopolskiej Konferencji 20.00-02.00
Operatorow Komunikacji Elektronicznej oraz Forum _ )
Telewizji Lokalnych reg

1 : WTOREK - 15 maja 2018 1.

Wieczor Powitalny

16.00-16.45 | Panel dyskusyjny: Co dalej z sgdami wtasnosci
intelektualnej? . . o
28 Moderator: | Mec. Wojciech Dziomdziora 09.00-19.00  Rejestracja uczestnikow

Zaproszeni: | Karol Koscinski — Dyrektor Departamentu Wtasnosci
Intelektualnej, MKiDN

07.00-08.30 | "Kto rano wstaje.., poranny bieg operatorow

Krzysztof Lewgndowslfl - Dyrektor Generalny, 09.00-10.30  $niadanie lideréw zaprasza 3 UROSPORT
== Stowarzyszenie Autoréw ZAiKS

tukasz Piebiak — Podsekretarz Stanu, Ministerstwo 10.30-10.40 | Wystapienie Michata Zaleskiego,

Sprawiedliwosci Prezydenta Miasta Torun

Andrzej Pyrza — Zastepca Prezesa Urzedu

Patentowego RP 10.40-11.00 | Prezentacja: Okragty Stot Medialny — nowy

projekt KRRIT

16.45-18.15 | Nasze Sprawy - otwarta dyskusja operatorow Witold Kotodziejski — Przewodniczacy, KRRIT

komunikacji elektronicznej z przedstawicielami

wiladzy ustawodawczej, wykonawczej i regulatoréw 11.00-11.15 | Prezentacja: Stan rynku medialnego w Polsce
Moderator: | Jerzy Straszewski — Prezes Zarzadu, PIKE Katarzyna Urbariska — Wicedyrektor ds. Regulagji
Zaproszeni: | Krzysztof Czabanski — Przewodniczacy, Rada Medidw Ustug Finansowych, PwC

Narodowych

11.15-12.30 | Panel dyskusyjny: Konsolidacja mediéw - jak to

Luiza Czyz-Trzcianowska — Dyrektor Departament wplynie na rynek?

Hurtowego Blynku Telekomunikacyjnego, UKE . Moderator:  Andrzej Zarebski — Ekspert Rynku Mediow

Robert Kamiriski — Dyrektor Departamentu Kontroli Zaproszeni: | Dariusz Dabski — Prezes Zarzadu, Telewizja Puls
Koncentragji, UOKIK Bogustaw Kisielewski — Prezes Zarzadu, Kino Polska
Witold Kotodziejski — Przewodniczacy, Krajowa Rada Andrzej Koztowski — Prezes Zarzadu, EmiTel
Radiofonii i Telewizji Maciej Maciejowski — Cztonek Zarzgdu, TVN

Pawet Lewandowski — Podsekretarz Stanu, Andrzej Rogowski — Prezes Zarzadu, Multimedia Polska
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Zygmunt Solorz — Przewodniczacy Rady Nadzorczej, 09.00-19.00 | Rejestracja uczestnikow
Polkomtel
Maciej Stanecki - Wiceprezes Zarzadu, TVP 10.30-10.45 | Prezentacja: Stan rynku medialnego w Polsce.
Jacek Swiderski — Prezes Zarzadu, WP Katarzyna Urbariska — Wicedyrektor ds. Regulacji
Dorota Zurkowska-Bytner — SVP Country Manager Ustug Finansowych, PwC
Discovery Poland, Discovery 10.45-11.15 | Prezentacja: Okragty Stot Medialny — nowy
12.30-12.45 | Przerwa kawowa — zaprasza amc projekt KRRiT. f
Witold Kotodziejski — Przewodniczgcy, KRRIT
12.45-13.00 | Prezentacja: Nowe regulacje prawne rynku tele- . . »
komunikacyjnego. 11.30-12.30 Prezentaq.a: Zasady prowadzenia relacji
Mec. Jakub Wozny — Kancelaria Prawna Media z kampanii wyborczych.
Barbara Turowska, Dyrektor Departamentu
13.00-13.45 Panel dyskusyjny: Nowe wyzwania rynku tele- Monitoringu KRRIiT
komunikacyjnego, budowa sieci 5G oraz cyber-
bezpieczenistwo. 12.30-12.45 | Przerwa kawowa — zaprasza amMCc
Moderator: | Krzysztof Heller — Ekspert Rynku Telekomunikacyjnego .. . L ,
Zaproszeni: | Andrzej Abramczuk — Czlonek Zarzadu, Netia I Z5er12A8 yv!slald""GmEd',ad\‘/\;F’kamVCh ;J?qu ﬁflzaRf;(??W3C-
Nikodem Boricza-Tomaszewski — Prezes Zarzadu, Exatel Moderator: |Ito b rzao 1005 501 |6ceprzewo Fez2EYe IR
Jacek Kobierzycki — Dyrektor Generalny, Toya | uulatEe ) .
el — Zaproszeni: | Juliusz Braun — Cztonek Rady Mediéw Narodowych
Janusz Kosinski — Prezes Zarzadu, Inea Witold Kotodzieioki — P dni Kraiowe Rad
Jacek Niewegltowski — Czlonek Zarzadu, P4 R Ifj(') P Q.QTZI'EJS. | —Frzewodniczacy Rrajowej Rady
Robert Redeleanu — Prezes Zarzadu, UPC Polska Jal' e 0’3‘" ! fe‘g'zj' Zarzadu S i Polski
Marek Zaliriski — Cztonek Zarzadu, NASK SA utiusz Marek - Prezes Zarzadu Stowarzyszenia Polskie
Telewizje Lokalne i Regionalne
13.30-15.45 | Lunch Jerzy Straszewski — Prezes Zarzadu Polskiej [zby
Komunikacji Elektronicznej
14.30-15.30 | Panel dyskusyjny: Kontent filmowy w swiecie
cyfrowym - jak ksztattowaé wspélny rynek? 13.45-14.45 |Lunch
Moderator: | Vadim Makarenko — Dziennikarz Jak wvk ¢ medi | -
Zaproszeni: | Maciej Bral — Dyrektor Generalny, Fox Networks Group 14.45-15.30 da wy! orzystlyw.ac“rlmlz( Ila spotecznosciowe
Maciej Gozdowski — Dyrektor Zarzgdzajacy, Player o PP I’OKAWOJIL(‘ 'tr?Pe!‘\?l, '3! okainej.
Anna Limbach-Uryn — Dyrektor Dzialu Programo- Prowadzenie: | Piotr Marek, TiP Media
wego, nc+ . . s ;
Joanna Popowska — 7-ca Dyrektora ds. Rozwoju 15.30-17.30 | Warsztaty: Rol'a telewizji lokalnych w samorzado
Ustug Online. Cyf Pol wych kampaniach wyborczych.
£ S UIS' rl]RlToe' Y rovxlsy oksat e . Prowadzenie:  Barbara Turowska, Dyrektor Departamentu
welina Rabsztyn — Dyrektor ds. Programmingu, Monitoringu KRRIT
UPC Polska
Beata Ryczkowska — Dyrektor Programowa Kanatu 20.00-22.00 Gala Konkursu,,To Nas Dotyczy” — zaprasza
Kino TV i Kanatéw FilmBox Premium, Kino Polska Miejsce: CKK Jordanki .
1 530'1 600 MORE FUN. LESS FEAR. 2200_0400 Afterparty — Zaprasza
na spotkanie z Jaskiem Melg zaprasza Miejsce: CKK Jordanki
20.00-22.00 | Gala Konkursu,To Nas Dotyczy” — zaprasza é - i
Miejsce: CKK Jordanki : / T ?‘
22.00-04.00  Afterparty — zaprasza é P www.konferencjepike.pl
Miejsce: CKK Jordanki ; i, 1 i :
"l SRODA - 16 maja 2018r. i SRODA - 16 maja 2018 .
10.00-11.00 |Rejestracja uczestnikéw 10.00-11.00 |Rejestracja uczestnikow A
10.00-11.00  Warsztaty: Nowe uregulowania podatkowe - split 10.00-11.00  Warsztaty: Nowe uregulowania podatkowe - split
payment, limit kosztu uzyskania przychodow. payment, limit kosztu uzyskania przychodow.
Mec. Mateusz Wojciechowski — Radca Prawny, Mec. Mateusz Wojciechowski — Radca Prawny,
Kancelaria Prawna Media Kancelaria Prawna Media
11.00-12.00 | Warsztaty: RODO to tylko poczatek. Co dalej? 11.00-12.00 | Warsztaty: RODO to tylko poczatek. Co dalej?
Mec. Maciej Jankowski — Adwokat, Kancelaria Mec. Maciej Jankowski — Adwokat, Kancelaria
Prawna Media Prawna Media
12.00-14.00 | Warsztaty prawne: Lokowanie produktu, 12.00-14.00 Warsztaty prawne: Lokowanie produktu,
sponsoring, ochrona wizerunku dzieci i dorostych - sponsoring, ochrona wizerunku dzieci i dorostych -
- przepisy, praktyka, orzecznictwo. - przepisy, praktyka, orzecznictwo.
Mec. Wojciech Dziomdziora — Domaniski Zakrzewski Mec. Wojciech Dziomdziora — Domaniski Zakrzewski
Palinka sp. k. Palinka sp. k.
12.00-14.00 |Jak wlasciwie wybrac forme prawna transakgji, 12.00-14.00 |Jak wlasciwie wybrac forme prawna transakgji,
gdy wiasciciel rozwaza sprzedaz biznesu? gdy wiasciciel rozwaza sprzedaz biznesu.
Ginelli Wienskowski Sobczak Kubiak Radcy Prawni Ginelli Wienskowski Sobczak Kubiak Radcy Prawni
i Doradcy Podatkowi i Doradcy Podatkowi
13.00-14.00 | Lunch 13.00-14.00 |Lunch
14.00-15.00 | Wyjazd uczestnikéw 14.00-15.00 | Wyjazd uczestnikéw
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B #Analiza

Operatorzy przestajg obnizaé cene ptacong za abonenta,

a rynek reklamy rosnie. Tak wyglada rynek ptatnej telewizji
na poczatku 2018 r. — wynika z badania przeprowadzonego
przez ScreenLovers — bloga o reklamie telewizyjnej i wideo

w Polsce.

Rynek ptatnej TV w Polsce jest wyjatko-
wo interesujacym zjawiskiem. Mamy przy-
najmniej siedmiu mocnych operatoréw
(nc+, Cyfrowy Polsat, Orange, UPC, Vec
tra, Multimedia, Netia), co rodzi nieustan-
na konkurencje. Pozorne rozdrobnienie
rynku oraz ekonomia skali skfaniajg do
przeje¢ (np. Aster — UPC, Netia — Cyfro-
wy Polsat). Do tego dochodzi konkurencja
.Challengeréw”, czyli produktéw substytu-
cyjnych w postaci TV naziemnej czy SVOD.
Ogromna oferta stacji TV (juz ponad 300

24

kanatéw) ufatwia operatorom negocjacje
z nadawcami, ale tez rodzi presje ze strony
widzéw. Dlatego ScreenLovers po raz drugi
Zbadat rynek pfatnej telewizji w Polsce (ba-
danie zostato przeprowadzone w styczniu
2018 r. na prébie 31 przedstawicieli stagji
TV odpowiedzialnych za dystrybucje).

Pierwsza dobra wiadomos¢ — zdaniem ba-
danych 2018 r. bedzie pod wzgledem przy-
chodéw taskawy dla stacji. Po pierwsze

najwyrazniej trend spadku CPS (cena pta-
cona przez operatoréw za kazdego abo-
nenta — przyp. red.) zatrzymat sie. Blisko
potowa badanych twierdzi, ze CPS w br.
sie nie zmieni. A jeszcze rok temu twierdzi-
to tak zaledwie 20 proc. badanych. Spadek
CPS wieszczy jednak 40 proc. badanych
(rok temu az 57 proc. badanych).
Dodatkowo nasi respondenci pozy-
tywnie patrza na rynek reklamy. Zda-
niem ponad 70 proc. z nich rynek rekla-
my w br. wzrosnie, przy czym najczescie

www.tvlider.pl



prognozowany jest wzrost

z przedziatu 1-5 proc. Jest to Kta ryska widzdw {abonentow) w 2018 roku?
Znaczaca poprawa nastro-  m Telewizjz naziemng
JOW - przed rokiem Optyml- B Propofcie nle 2miends o

stéw byto niespetna 1/3.

To niewatpliwie pozy-
tywny impuls dla rynku.
Wieksze przychody z rekla-
my i state wptywy od ope-
ratorbw moga pozwoli¢
stacjom na ambitniejsze in-
westycje w programming, co
finalnie przetozy sie na atrak-
cyjniejsza oferte dla widzow.

Wozrost przychodéw re-
klamowych kompensuje od
pewnego czasu przychody
.Z gniazdek”. Pewnie dlate-
go prawie potowa (46 proc.)
badanych  wskazuje, ze
dzi$ przychody z CPS sa réwne przycho-
dom z reklam. Co wiecej, spodziewany jest
dalszy wzrost udziatu przychoddw w rekla-
my. 50 proc. badanych prognozuje dalszy
wzrost udziatu reklamy strukturze przycho-
déw stacji. Na wzrost znaczenia CPS liczy
zaledwie 7 proc.

Dla stacji zapewne oznacza to jedno
— dalsza walke o widza. Dla wyspecjalizo-
wanych kanatéw tematycznych oznaczac
to moze dalszy odwrét od pozycji jako-
sciowych do popularnych. Chyba najlepiej
widac to na przyktadzie stacji popularno-
naukowych, w ktérych lombard wypart in-
telektualna rozrywke. ..

NIEZACHWIANA WIARA W NTC

Od sukcesu operatoréw w pozyskiwa-
niu klientéw zalezy los 90 proc. kanatow
polskojezycznych. Jak przysztos¢ opera-
toréw oceniaja eksperci ze stacji telewi-
zyjnych? Nadal najwiekszy odsetek bada-
nych wierzy w dalszy wzrost Naziemnej
Telewizji Cyfrowej (notabene patrzac na
dane opublikowane wtasnie przez Niel-
sena, zesztoroczna prognoza sie spraw-
dzita). Jedynie 17 proc. ekspertow wierzy
we wzrost telewizji kablowej lub sateli-
tarnej. W ramach wtasnego rynku ope-
ratoréw satelitarnych na wzrost udzia-
tu (w ramach tylko tych graczy) moga
liczy¢ Cyfrowy Polsat i Orange. Wsrod
kabléwek nadal UPC. Znaczaco spadty
notowania Vectry, a wzrosty Netii. Nie-
watpliwie inwestycja Zygmunta Solorza
pomaga wizerunkowo Netii.

www.tvlider.pl
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MNajwakniejsze czynniki przy wprowadzaniu nowego kanatu
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Ma jakie stacje jest najwigkszy popyl operatorow?
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LIDERZY WIZERUNKU

Podobnie jak przed rokiem zapytalismy
ekspertdw o wskazanie lidera w kazdym
z dziesieciu wymiaréw wizerunku. Poni-
zej zestawienie tych wymiaréw, ktére maja
wyrazny numer jeden.

Najwigksze szanse na pozyskanie abo-
nentéw maja Cyfrowy Polsat i Oran-
ge. Satelitarni nadawcy zdetronizowali
zesztorocznego lidera — UPC.

Najszybciej subskrybentéw tracit be-
dzie nc+, chod nie jest juz tak wyraznym
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liderem klasyfikacji. Niemalze réwna
liczbe wskazan otrzymaty Multimedia.
Najlepsza oferte dla klientéw w pa-
kiecie basic ma Cyfrowy Polsat. Naj-
lepsza oferte pakietdw premium
ma nc+. Nie ma jednoznacznych
wskazan najgorszych ofert basic
i premium. Wszystko zupetnie jak rok
temu.

Za najlepsza oferte VOD chwalone
jest UPC. Horizon okazuje sie by¢ do-
bra inwestycja. Brak jest jednoznacz-
nego wskazania najgorszego VOD na
rynku przy czym najczesciej wskazy-
wane sa Vectra i Multimedia. Jedno-
czesnie UPC i nc+ wskazywani sg jako
najbardziej zaawansowani technolo-
gicznie.

Na miano negocjacyjnych chuliganéw,
czyli negocjatoréow stawiajacych po-
przeczke najwyzej i bedacych najbar-
dziej nieustepliwymi, zastuzyli zdaniem
badanych Cyfrowy Polsat oraz nc+.

W badaniu nie odmowilismy sobie przy-
jemnosci zapytania przedstawicieli stacji,
jaki jest przepis na sukces dystrybucyjny.
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Oczywiscie nie ma jednej drogi wiodacej
na szczyt, ale z pewnoscia istnieja czynniki
szczegolnie istotne.

Pierwszym i najwazniejszym z nich
jest zdaniem specéw od dystrybucji mar-
ka nadawcy. Biznes znacznie ufatwia uwia-
rygodnienie w postaci innych rozpozna-
walnych stacji w portfolio. Cena nie jest
najwazniejsza, plasuje sie na tym samym
poziomie waznosci co planowane wspar-
cie sprzedazowe i marketingowe.

Jakich stacji poszukuja operatorzy? Wydaje
sie, ze przez ostatni rok zmienity sie potrze-
by w tym zakresie. Rok temu CPS miat spa-
da¢, a operatorzy (wg naszych responden-
téw) aktywnie poszukiwali stacji premium,
dodatkowo ptatnych dla abonentéw.
Obecnie, poza tymi premium, najbardziej
poszukiwane sa stacje sportowe, filmowe
i serialowe. Co wazne, kazda z tych kate-
gorii wskazywato co najmniej 1/3 respon-
dentéw. Rok temu zadna z kategorii (na-
wet stacje premium) nie osiggneta takiego
poziomu. Niezmiennie zbyt wiele jest sta-
¢ji muzycznych.

Podobnie jak rok temu, zapytalismy ryn-
kowych ekspertéw, ktéra ze stacji MUX8
osiggnie najwyzszy udziat w ogladalno-
$ci. Rok temu prowadzity w tym rankingu
WP1 oraz Zoom TV. Rzeczywisto$¢ dsme-
go MUX-a zaskoczyta najstarszych gorali.
By¢ moze dlatego tak mocno wzrést odse-
tek oséb, ktére na to pytanie odpowiedzia-
ty ,nie wiem”. Pozostali badani sktaniaja
sie do wskazania Metra jako stacji o naj-
wigkszym potencjale budowania widow-
ni. Pewnie nie bez wptywu na to pozostaje
zmiana wiasciciela. Discovery daje nadzieje
na wzrost popularnosci stacji. Ale z drugiej
strony wiasciciela zmienita tez Nowa, a Cy-
frowy Polsat pewnie doinwestuje ja pro-
gramowo.

W zesztym roku operatorom sen z oczu
spedzato wejscie na rynek dwoch serwi-
sow SVOD: Netflix i Showmax. Oba agre-
sywnie walczyty o abonenta, nie kry-
jac, ze chca byc alternatywa dla typowej
oferty kablowej. Zauwazata to tez bran-
za. Jako najwiekszego konkurenta opera-
toréw ptatnej telewizji az potowa bada-
nych wskazuje serwisy SVOD. Nastepna
w kolejce do ,,podgryzania” rynku kablo-
wo-satelitarnego jest telewizja naziemna
(NTC - 27 proc.). Zaledwie co piaty bada-
ny wskazuje, ze najgrozniejsza jest rywa-
lizacja pomiedzy poszczegdinymi opera-
torami. Ciekawe ilu abonentéw wybierze
zestaw ,antena naziemna i Netflix” za-
miast kablowki? Nasi eksperci wskazy-
wali, ze taki odptyw nastapi. Dla 57 proc.
z nich Netflix z Showmaksem i pozo-
statymi serwisami VOD beda powodo-
waty migracje abonentéw z pfatnej do
bezptatnej telewizji. Wydaje sie, ze cord-
-cutting nachodzi wielkimi krokami. ..

Co ciekawe, mimo to niewielu bada-
nych wierzy w to, ze operatorzy zapro-
ponuja swoim klientom swobodny wybor
staqji na zasadzie a la carte, a wiec ptacenia
tylko za wybrane pojedyncze kanaty. Poja-
wienia a la carte spodziewa sie zaledwie
18 proc. badanych.

A kogo wskazywali jako zwyciez-
ce pojedynku Showmax — Netflix? Zde-
cydowanie wiecej nadziei daje Net-
flix z 64 proc. wskazan eksperckich. Na
Showmax wskazuje ledwie 18 proc. an-
kietowanych.
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W tym roku ponownie zorganizowa-
lismy tez branzowy konkurs piekno-
$ci dla stacji i nadawcow. Dodatkowo
zapytalismy o najwieksze wydarzenie
2017 roku.
Bezsprzecznie najwazniejszym dla
branzy okazuja sie zimowe zakupy
Grupy Cyfrowy Polsat. Jedynym po-
rownywalnym wydarzeniem byt za-
kup Scripps Network przez Discovery.
Nie ma jednoznacznego wskaza-
nia, kto zdobedzie najwyzszy wzrost
dystrybucji w tym roku. Najczesciej
wskazywane sa Eleven oraz stacje
grupy ZPR. Jak wida¢, w budowaniu
zasiegu najbardziej moga poméc do-
bre sportowe prawa lub bliska znajo-
mos¢ z Zygmuntem Solorzem.
Spadku dystrybucji moga spodziewac
wiasciciele NBC. Brak polskiego biura
wydaje sie nadal bolesny.
Najlepsza oferta w segmencie basic
(podstawowa oferta kanatéw) moze
sie pochwali¢ Polsat.

Za najlepsza oferte premium (kanaty
uzupetniajace drozsze oferty opera-
toréw) chwalone sa TVN i HBO. Wy-
soko oceniany jest tez Canal+.

Potencjalnych negatywnych bohate-
row rankingéw: ,najgorsza oferta ba-
sic” oraz ,najgorsza oferta premium”

jest kilku, ale Zaden nie zbudowat

(jeszcze) pozycji na tyle silnej, by moc
go tu wyrdznic.

Posiadaczami najlepszej oferty VOD
sa TVN i HBO.

Nie tylko negocjatorzy kablowi i sa-
telitarni sa ,twardzi”. Takze negocja-
torzy telewizyjni potrafia by¢ trudni.
Na miano stawiajacych najtward-
sze warunki zastuzyli zdaniem bada-
nych TVN oraz Discovery.

Najbardziej zaawansowani technolo-
gicznie? Tak postrzegani sa TVN oraz
Canal+.

A kto jest najbardziej lubiany w bran-
zy? Liderami tego jakze waznego
i nie zawsze docenianego przez bran-
Ze tak mocno oparta na osobistych
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relacjach rankingu sa: HBO, FOX Net-

works Group oraz Kino Polska.

Co czeka nadawcow TV w nieda-
lekiej przysztosci? Spodziewane za-
trzymanie spadku stawek CPS wraz
ze wzrostem rynku reklamowego daje
dos¢ dobra perspektywe. Oczywiscie
wzrost nie roztozy sie réwnomiernie,
a wygraja ci, ktorzy skutecznie nego-
Cjuja z operatorami, i ci, ktorzy zdobeda
widzéw i odbiora premie za nich z ryn-
ku reklamowego. Ogdlny dobry na-
stréj zmacity serwisy SVOD. Ich krotka
obecnos¢ na polskim rynku zdazyta juz
w branzy wywota¢ niemate porusze-
nie, sprawiajac, ze wizja cord-cuttingu
staje sie bardziej realna. A dodatkowo
wizje odchodzenia od ptatnej telewi-
Zji przyspieszy¢ moga takie decyzje jak
ostatnia HBO o ofercie niezaleznej od
abonamentu kabléwki lub platformy
satelitarne;.

Wojciech Kowalczyk,
ScreenlLovers
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TECHNIKI ZARZADZANIA RETENCJA ORAZ LOJALNOSCIA
W POLACZONYM DZIALANIU HYBRYDOWYM DOSTAWCY
KONTENTU TELEWIZYINEGO ORAZ USLUG DODATKOWYCH

% i i }

W dzisiejszym mocno konkurencyjnym rynku ustug ,Triple Play” (telewizji, dostepu do Internetu oraz
telefonii VolP) coraz trudniej pozyskuje sie operatora ISP do wspétpracy. Naktad pracy dziatu handlo-
wego, a takze srodkéw finansowych oraz bezcennego czasu - jest spory. Do tego liczne promocje pa-
kietéw ustug na tzw. start dla korncowych klientéw (np. 3-6 miesiecy bez optaty abonamentowej, do-
datkowe pakiety kanatow premium) powoduja, ze tak naprawde zaczynamy zarabia¢ dopiero w dru-
gim roku wspotpracy. Niestety, wielu operatoréw w tym czasie zgtasza sporo uwag w zakresie ustugi
dostarczania kontentu, jego jakosci oraz zawartosci, a takze jakosci obstugi przez partnera biznesowe-
go. A przeciez w catym procesie chodzi o dtugofalowga, przynajmniej piecio-, a nawet dziesiecioletnia
i znacznie dtuzsza wspétprace.

Podczas szkolen doradzam firmom aby profesjonalizm w dziataniu byt sie, dlaczego inwestuja tyle czasu, re-
dostarczajacym kontent telewizyjny, stabilny i dtugoletni. Zastanawiam krutuja genialnych handlowcéw, bu-
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duja i przeciez stale inwestuja w in-
frastrukture sieciowa, reklamuja sie
w poczytnych pismach, a nastep-
nie brakiem dtugofalowego part-
nerskiego profesjonalizmu traca to,
co pozyskali. Zjawisko to przypomi-
na ,dziurawe wiadra”, ktére napet-
niamy woda, a nastepnie niesiemy ze
soba czesto nawet energicznym cho-
dem. Niestety, po czasie z przykro-
$cig stwierdzamy, ze sa puste. Nie-
raz zdarzy sie, ze nawet nie zorien-
tujmy sie, ze tak sie dzieje, dopoki nie
jest juz pusto, ale w wiadrach jedy-
nie metaforycznie, a w rzeczywisto-
$ci w finansach firmy.

Wspaniaty wieszcz $w. Jan Pawet I
powtarzat za zycia, ze przedsigbior-
stwo powstato po to, aby generowac
zyski. Wtedy Swiat sie przeciez rozwi-
ja, a ludzkos¢ zmierza naprzéd. Ty-
tutowa retencja to przeciez nic inne-
go, jak nasycanie — w tym przypad-
ku naszej organizacji — w niezbednych
klientdow, abysmy mogli przetrwac.
| w tym przypadku wiele firm obser-
wowanych przeze mnie na rynku ra-
dzi sobie z tym catkiem nieZle. Pro-
blem zaczyna sie w temacie lojalno-
$ci — utrzymania naszego klienta, ja-
kim jest operator ISP; ten z kolei, ma-
jac problem w zakresie wspotpra-
cy z dostawca, ma problem z utrzy-
maniem w swojej sieci klienta kon-
cowego. Tylko wtasciwe profesjonal-
ne rozwigzanie hybrydowe za-
rzadzania retencja, czyli nasyca-
niem naszej organizacji klienta-
mi oraz ich lojalnoscia, doprowa-
dzi nasza organizacje do dtugofalo-
wego finansowego sukcesu.

Nalezy zatem: stale inwestowac
w operatorska sie¢; inwestycje finan-
sowac bezpiecznymi, niskomarzowy-
mi kredytami oraz wykorzystywac
w petni mozliwosci unijnych dofinan-
sowan; bardzo szybko reagowac na
reklamacje oraz problemy technicz-
ne (kompetentne infolinie inzynier-
skie); zatrudnia¢ kompetentnych
managerow, ktérzy z kolei pozyskaja
najlepszych handlowcéw.

Pamietajmy — dbajmy o pracow-
nikéw i wspoétpracownikéw, bowiem
zadowoleni beda najlepsza wizytdw-
ka naszej marki. Nalezy ich regularnie

www.tvlider.pl

szkoli¢, dbac o ich rozwdj, wyposazac
w profesjonalne narzedzia, organizo-
wac integracje. Managerowie powin-
ni regularnie, wrecz codziennie wspie-
ra¢ handlowcow w terenie u klientéw.
Dzieki temu zbuduja tzw. ,pozytyw-
ny respekt”. Pojecie to czesto oma-
wiam podczas swoich wystapien na
konferencjach, a takze na uczelni. Na-
lezy zapamieta¢, Ze rotacja jest zdecy-
dowanie niewskazana i btedna. Regu-
larnie wymieniamy auta we flocie, ale
nie najwiekszy ,skarb organizadji”, ja-
kim sa pracownicy. Wystarczy poob-
serwowac najwieksze oraz najbogat-
sze koncerny. To one zatrudniaja pra-
cownikéw, ktérzy pracuja nascie lat,
czesto do emerytury, stajac sie cze-
$cig firmy oraz ekspertami. M&j przy-
jaciel Dariusz Szul (znakomity miedzy-
narodowy coach oraz trener osobi-
sty), ktéry pracowat jedynie czasowo
— kontraktowo wiele lat temu dla jed-
nej z najwiekszych firm telekomuni-
kacyjnych na sSwiecie (nie pracuje juz
tam ok. 10 lat), do dnia dzisiejszego
raz w roku otrzymuje upominek $wia-
teczny oraz kartke z zyczeniami od
firmy: ,Dziekujemy, ze wspoéttworzy-
te$ nasza firme, ktéra do dzi$ osiaga
Swietnie wyniki miedzy innymi — dzie-
ki Tobie..."”. Genialne prawda? Ja 0so-
biscie kiedys od jednej z firm nie mo-
gtem doprosi¢ sie jedynie oraz az —
PIT-u...

Dodatkowo nalezy: regularnie od-
wiedza¢ naszych kontrahentéw, in-
formujac ich o nowosciach, oraz prze-
prowadza¢ ankiety (na konferencjach
branzowych oraz eventach wiedze te
jedynie powtarzamy i uzupetniamy);
do takiego dziatania mozemy powo-
ta¢ zespot ,farmerski”, ale i ,hunte-
rzy” moga od czasu do czasu uczest-
niczy¢ w takich spotkaniach; prze-
prowadzajmy szkolenia dla wtascicie-
la, zarzadu, ale takze wszystkich pra-
cownikéw, ktérzy uczestnicza w kon-
cowej sprzedazy; powinnismy jako fir-
ma — marka stale by¢ obecni w facho-
wej prasie, zamieszczajac swoje arty-
kuty; na biezaco monitorowac przy-
rost klientéw do naszej sieci, wspie-
rajac w aktualnym raportowaniu na-
szych partneréw ISP; w momencie,
kiedy klient wypowiada nam umo-
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we wspotpracy, z najwieksza staran-
noscia doprowadzi¢ do cofniecia wy-
powiedzenia (nie oddajemy klientéw
konkurencji bez walki), lecz i w tym
przypadku znacznie tatwiej jest ,za-
pobiegac” anizeli ,leczy¢”; ponadto
goraco namawiam do uczestnictwa
we wspdlnie organizowanych dobro-
czynnych akcjach na rzecz potrzebu-
jacych — wspierajmy kulture, sport
i inne ciekawe inicjatywy.

Jednakze kluczem oraz sto-
wem przewodnim tego artyku-
tu jest spojne oraz konsekwent-
ne i dlugofalowe dziatanie firmy,
unikajmy ,szarpania”, ciagtych
nieprzewidywalnych zmian, ta-
kich jak przyktadowo wprowa-
dzanie zbyt czesto nowych nie-
sprawdzonych problematycz-
nych dekoderéow TV i znéw ich
wymiany w ofercie, ciagte zmia-
ny pakietéow programowych - ta-
kie dziatania nie pomagajg, nie
sg oznaka rozwoju, a dezorientu-
ja partneréw i klientéw, stowem
— rynek. Wprowadzane w taki sposéb
zmiany powoduja chaos. W isto-
cie tracimy klientéw. Dziatajmy
przemyslanie i madrze, budujac
tym autorytet dtugofalowo dzia-
tajacy w biznesie partnera, na
ktorego zawsze bedzie mozna li-
czy¢ — autorytet, ktéry jest spoj-
ny oraz wiarygodny.

Dziatajac, odnoszac sie do powy-
zej podanych wskazéwek, sprawimy,
ze nasz biznes bedzie kwitt nie tylko
w pierwszym roku, ale rozkwitat co-
raz mocniej w latach kolejnych i niech
trwa, a nasza marka niech bedzie bar-
dzo pozytywnie rozpoznawalna przez
wiele pokolen, przeciez setkom firm na
Swiecie to sie udato i Wam, Szanowni
Panstwo, to sie moze uda¢! Trzymam
kciuki za Was i Wasze biznesy!

Grzegorz Wzietek

GRZEGORZ WZIETEK

Ekspert w zakresie budowania
skutecznej sprzedazy w branzy
nowoczesnych technologii, wykfa-
dowca, manager, pasjonat nowo-
czesnych technologii.
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TVP INFO HD na 3 pozycji na dekoderach UPC INFO

Abonenci sieci UPC moga ogladac kanat informacyjny TVP INFO HD na nowej, wyzszej pozycji w elek-

tronicznym przewodniku po programach (EPG).

Fot.: Materiaty prasowe

Od 27 marca br. pozycja EPG dla TVP INFO HD u operatora UPC Polska w dekoderze Mediabox zo-
stata zduplikowana i oprécz dotychczasowej 319 Pozycji kanat telewizji publicznej pojawit sie takze

na trzecim miejscu. /EBA/

Eleven Sports 4 w Play Now E Elﬁﬁ% 4

Od 15 marca br. kanat Eleven Sports 4 jest dostepny dla wszystkich abonentéw telewizji PLAY

NOW.

Wszyscy abonenci PLAY, ktérzy w swojej ofercie maja dostep do telewizji PLAY NOW, otrzy-

Fot.: materiaty prasowe

mali dostep do kanatu Eleven Sports 4. Wszedt on w sktad pakietow Mini oraz Podstawowego.
Pozostate kanaty ELEVEN SPORTS wcigz dostepne s w pakiecie Podstawowym (Eleven Sports 3),
a takze w dodatkowo ptatnym pakiecie Sport (Eleven Sports 1 oraz Eleven Sports 2). /KW/

UPC Polska nie przejmie firmy Multimedia Polska m

ultiN|edia

Zarzad spotki Multimedia Polska poinformowalt, ze ze wzgledu na brak mozliwosci dokonania koncowych
ustalen handlowych i biznesowych transakcja nabycia 100 proc. akcji Multimedia Polska przez UPC Polska

nie dojdzie do skutku.

W zwigzku z tym wniosek koncentracyjny, ztozony do Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow w li-

stopadzie 2016 r., zostat 23 marca za zgoda stron wycofany przez zgtaszajacego.

— Negocjacje z Urzedem wymagaty zrewidowania ustalonych w umowie przedwstepnej warunkéw han-
dlowych transakgiji, co do ktorych stronom nie udato sie osiggnac porozumienia — napisano w komunikacie
prasowym przekazanym redakcji ,, TV Lidera”. - Uwazamy, ze perspektywy rynkowe w Polsce s nadal bar-
dzo atrakcyjne. Zamierzamy koncentrowac sie obecnie na dalszym prowadzeniu i rozwoju naszego biznesu.
Jednoczesnie bierzemy rowniez pod uwage inne mozliwosci konsolidacyjne — czytamy w komunikacie. /KW/

T

SES dociera do 351 min gospodarstw domowych na swiecie

Liczba gospodarstw domowych korzystajacych z ustug satelitarnych SES rosnie. Jak wynika z corocznego
badania rynku Monitor Satelitarny za 2017 rok, luksemburski operator obejmuje swoim zasiegiem 351 min

Fot.: materiaty prasowe

domow na catym swiecie. Rok wczesniej byto to 325 min gospodarstw domowych. Oznacza to, ze obec-
nie SES droga satelitarng dostarcza tresci video dla ponad miliarda widzéw na catym swiecie.

Sposrod wspomnianych 351 min gospodarstw domowych SES bezposrednio dosyta
sygnat satelitarny do 145 min domoéw, a posrednio — poprzez sieci kablowe - do kolej-
nych 147 min. Ponadto operator obstuguje 40 min gospodarstw domowych korzystaja-
cych z IPTV i 18 min domow odbierajacych cyfrowa telewizje naziemna. W Europie SES
obejmuje swoim zasiegiem 167 min telewizyjnych gospodarstw domowych (w poréwna-
niu do 156 min w 2016 r.).

Badanie pokazuje réwniez role SES w dostarczaniu tresci w jakosci High Definition:
obecnie 107 min doméw odbiera programy w formacie HD, co stanowi dwie trzecie
wszystkich europejskich gospodarstw domowych korzystajacych z HD. SES na swiecie na-
daje obecnie 2602 kanaty HD, sposrod wszystkich 7709 istniejacych. W Europie za posred-
nictwem SES mozna ogladac 2670 kanatow telewizyjnych, z czego 798 w jakosci HD. /KW/
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Nicktoons w sieci UPC Polska I'I‘G RTOORS

Kanat Nicktoons pojawit sie w ofercie sieci kablowej UPC Polska. Réwniez od potowy marca br.
Paramount Channel HD znalazt sie na nowej pozycji w uktadzie kanatéw UPC Polska.

Nicktoons to trzecia stacja z rodziny Nickelodeon w Polsce. Oferta programowa kanatu kie-
rowana jest do dzieci w wieku od 4 do 10 lat. Nicktoons bedzie dostepny w pakiecie Max na po-
zycji 669 na dekoderach Mediabox oraz na pozycji 608 na dekoderze Horizon.

Takze od potowy marca br. abonenci mogg korzystac z filmowego kanatu Paramount Chan-
nel HD na nowej pozycji w uktadzie kanatéw UPC Polska. Stacja obecnie jest dostepna na pozy-
¢ji 11 na dekoderach Horizon i UPC Mediabox. Paramount Channel HD mozna réwniez ogladac
na dotychczasowych pozycjach w elektronicznym przewodniku po programach (EPG) — na po-
zycji 205 na dekoderach Horizon i Kaon oraz na pozycji 483 na dekoderach UPC Mediabox. /KW/

P N

WP Pilot dostepny na terenie catej Unii Europejskiej

Fot.: materiaty prasowe

Ustuga WP Pilot oferujaca dostep do kanatéw TV w wersji online jest juz dostepna na terenie catej Unii
Europejskiej. Z ponad 30 kanatow polskiej TV za darmo moga korzysta¢ tymczasowo podrézujacy z Pol-
ski na terenie UE.
20 marca 2018 r. w zycie wchodzi Rozporzadzenie Parlamentu Eu- @ POLSKA TELEWIZIA 3
ropejskiego i Rady (UE) 2017/1128 z dnia 14 czerwca 2017 r. w spra- DOSTEPNA W UE
wie transgranicznego przenoszenia na rynku wewnetrznym ustug on- DOLADAL GHLINE l }
line w zakresie tresci. Jak informuje WP, oznacza to, ze polska telewi- . m
zja w ustudze WP Pilot jest dostepna legalnie rowniez w Unii Europej-
skiej. Dostep jest mozliwy dla wszystkich, ktérzy zweryfikuja miejsce zamieszkania na terytorium Polski
i ktorzy sg tymczasowo obecni w innym panstwie Unii. - (...) Dzieki nowym przepisom mozemy posze-
rzyc¢ zakres dziatania ustugi poza granice kraju i tym samym odpowiedzie¢ na prosby wielu naszych uzyt-
kownikow. Od teraz z WP Pilota bedzie mégt skorzystac kazdy, kto na krotko wyjezdza z Polski, np. na wa-
kacje czy w delegacje stuzbowe w obszarze Unii Europejskiej — moéwi Paulina Goérska, Dyrektor WP Pilot.
WP Pilot to platforma do odbioru kanatéw telewizyjnych online. Oferuje tacznie ponad 80 kanatow te-
lewizyjnych w pakietach bezptatnych i premium. Ustuga dostepna jest poprzez strone internetowa, apli-
kacje w systemach Android i iOS, a takze przez Chromecast i w telewizorach z ustuga Android TV. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

Eleven Sports z nowa oferta online

=
=

ELEVEN SPORTS wprowadzitw swoim serwisie internetowym i aplikacji 2 3 m
ELEVEN SPORTS dziesieciodniowy bezptatny okres prébny dla wszyst-
kich nowych uzytkownikéw w kazdym z proponowanych pakietow. F1 BETPEATMIE FHZ% 10 O

Fot.: materiaty prasowe
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Tym samym Eleven Sports reorganizuje rowniez oferte serwisu. Ak-
tualnie dostepne pakiety to: miesieczny (15,90 PLN), p6troczny w cenie
(89,90 PLN) oraz roczny (159,00 PLN). Wszystkie pakiety sa automatycznie odnawiane, o ile uzytkow-
nik nie zakonczy subskrypcji. /KW/

Boomerang w wersji HD

17 kwietnia br., kanat dla dzieci Boomerang rozpoczat nadawanie w jakosci High Definition. Do 7 maja
Boomerang w jakosci SD zniknat z oferty operatorow. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

www.tvlider.pl




B :cowidac?

Kanaly FilmBox w otwartym oknie
w Multimedia Polska

Fot.: materiaty prasowe

Od 13 do 29 kwietnia br. kanaty premium FilmBox, ktérych dystrybutorem w Polsce jest Kino Polska
TV SA, byty dostepne w oknie otwartym w ofercie Multimedia Polska.

W ramach okna otwartego abonenci Multimedia Polska uzyskali dostep do czterech kanatéw z pa-
kietu: FilmBox Premium HD (pozycja EPG - 54), FilmBox Extra HD (55), FilmBox Action (58) i FilmBox Art-
house HD (59). /PC/

Pie¢ nowych kanatéw jakosci HD w sieci Vectra VECTRA

21 marca br. w ofercie cyfrowej Vectry pojawito sie pie¢ nowych programéw w jakosci HD: Da Vinci, H2,
Polsat Doku, Epic Drama i JAZZ. Cztery pierwsze z nich byly dostepne dla wszystkich abonentéw do
5 kwietnia br. w ramach otwartych okien.

Kanaty Da Vinci, H2, Polsat Doku oraz Epic Drama dotaczyty do Pakietu Platynowego Vectry i tym sa-
mym wzmochnity jego zawartos¢. Z kolei JAZZ, pierwszy w Polsce kanat poswiecony w catosci jazzowi
i muzyce wspotczesnej, zostat wiaczony do Pakietéw Platynowego i Ztotego. /PC/

Fot.: materiaty prasowe

Platne tresci TVP VOD za darmo
dla os6b zwolnionych z ptacenia abonamentu

Fot.: materiaty prasowe

Od 1 kwietnia br. wszyscy znajdujacy sie w wykazie oséb uprawnionych do zwolnienia z optaty
abonamentowej rtv, maja darmowy dostep do ptatnych tresci TVP VOD.

Osoby ustawowo zwolnione z ptacenia abonamentu i posiadajace numer identyfikacyjny abo-
nenta maja teraz dostep do oferty TVP VOD za darmo. Przedpremierowe odcinki polskich seriali ta-
kich jak ,,Ojciec Mateusz” ,Komisarz Alex"”, ,\Wojenne dziewczyny”, ,Rodzinka.pl”, ,,O mnie sie nie
martw”, ,,M jak mitosc”, ,,Korona kréléw”, ,Pensjonat nad Rozlewiskiem”, ,Barwy szczescia”, ,Na
sygnale” i ,Na dobre i na zte” sg dostepne dla tych uzytkownikow jeszcze przed ich emisjg ante-
nowa. Dodatkowo telewidzom udostepniono réwniez produkcje filmowe takie jak m.in. ,,Chce sie
zyc", ,Demony” czy ,,Corki Dancingu”; ich ogladanie nie wymaga dodatkowych optat.

Bezptatny dostep do ulubionych tresci moga uzyskac osoby zwolnione z optat abonamento-
wych, ktére aktywuja konto TVP posiadanym numerem identyfikacyjnym abonenta. /PC/

i

Klienci nc+ z dostepem online do TV w krajach UE

Abonenci platformy nc+ podrézujacy lub tymczasowo przebywajacy w innych krajach Unii Europejskiej bedg mo-
gli ogladac na zywo do 96 kanatow TV.

Zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/1128 w sprawie transgranicznego
przenoszenia na rynku wewnetrznym ustug online w zakresie tresci, abonenci nc+ mieszkajgcy na terenie Pol-
ski, w oparciu o zasady wprowadzone przez Rozporzadzenie, podczas czasowej obecnosci w innych panstwach _
Unii Europejskiej beda mogli korzystac z serwiséw nc+ GO i CANAL+ SPORT Online, zgodnie z warunkami posia- [
danej oferty.

nc+ GO to mobilna telewizja oferujaca dostep do 96 kanatéw TV na zywo, ktére mozna ogladac w aplikacji na
urzgdzeniach mobilnych oraz w oknie przegladarki na komputerach i laptopach. Dostep do nc+ GO bez dodatko-
wych optat otrzymujg abonenci nc+ posiadajacy oferte telewizyjna.

Warunkiem korzystania z ustug online poza granicami kraju jest pozytywne przejscie procesu weryfikacji za-
mieszkania na terenie Polski. Abonenci nc+ moga sprawdzi¢, czy sa uprawnieni do korzystania z ustug online
poza granicami Polski, logujac sie do Internetowego Centrum Abonenta. /KW/

Fot.: materiaty prasowe
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INEA z ustugq Wi-Fi Premium

6 marca br. INEA do swojej oferty wprowadzita ustuge Wi-Fi Premium, umozli-
wiajgcg korzystanie z bezprzewodowego internetu w catym domu.

Obecnie wiekszosc uzytkownikow korzysta z domowego internetu bezprze-
wodowo, t3czac sie z nim jednoczesnie za posrednictwem wielu urzadzen (jak
laptop, tablet czy smartfon). Moze to wptynac negatywnie na moc sygnatu oraz
szybkosc przesytania danych. Wszystkie te trudnosci ma niwelowac nowa ustu-
ga INEA - Wi-Fi Premium. Montaz niewielkiego, estetycznego urzadzenia w odpowiednim miejscu
domu pozwala wzmocnic sygnat i zapewnic dobra jakos¢ Wi-Fi w kazdej jego czesci. Urzadzenie dziata
w trybie dual band, czyli obstuguje dwa pasma radiowe - 2,4 GHz oraz 5 GHz.

Wi-Fi Premium dostepne jest zarowno dla obecnych, jak i nowych klientow wybierajgcych ustugi
internetowe INEA. Koszt w ofercie promocyjnej to 10 zt miesiecznie (za jedno urzadzenie). W zalezno-
sci od potrzeb mozliwe jest korzystanie z kilku urzadzen, ktére moga tworzy¢ inteligentng siec¢ Access
Pointow (punktow dostepowych) rozlokowanych w obrebie domu. /KW/

AR
Eleven Sports 4 w sieci Vectra EIm:

# %‘,?;.‘!

17 kwietnia br. kanat Eleven Sports 4 zostat wiaczony do oferty 1 'fn@gi“ '
operatora kablowego Vectra. =3 — by, TH—

Eleven Sports 4 dotgczyt tym samym do trzech kanatéw ELEVEN J .
SPORTS dostepnych dotychczas w Pakiecie ELEVEN oraz zostat do- / }f\
dany do Pakietu Platynowego. Na dekoderach nowy kanat zajat : e
233 pozycje.

Dodatkowo od 17 do 29 kwietnia w ramach okna otwartego peten pakiet kanatéw ELEVEN SPORTS
byt dostepny dla wszystkich abonentéw Vectry korzystajacych z pakietow cyfrowych. /EBA/

Fot.: materiaty prasowe
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23 kanaly odkodowane w nc+

Platforma nc+ od 30 marca do 6 maja br. odkodowata dostep do 23 kanatéw. Tresci na odkodowanych
kanatach mogli zobaczy¢ abonenci platformy nc+ nieposiadajacy tych kanatow w swojej ofercie oraz
abonenci nc+ w Orange korzystajacy z oferty telewizyjnej.

Na liscie odkodowanych kanatéw znalazty sie telewizje: filmowe (AXN Black, AXN Spin HD, AXN
White, BBC HD, CBS Action, CBS Europa HD, Epic Drama HD, FOX HD, FOX Comedy HD, SCI Fl HD, TNT
HD), edukacyjne (BBC Earth HD, Nat Geo Wild HD, Polsat Viasat Explore HD, Polsat Viasat History HD,
Polsat Viasat Nature), rozrywkowe (BBC Lifestyle HD, E! Entertainment HD, Nat Geo People HD), sporto-
wo-motoryzacyjne (BBC Brit HD, Extreme Sports Channel HD) i dla dzieci (Boomerang, Cbeebies). /PC/

4 Kanaly premium FilmBox w oknie otwartym w UPC i Toya FI..H
ARTHOUSE HD

Od 12 do 29 kwietnia br. kanaty premium FilmBox, ktérych dystrybutorem w Polsce jest spotka Kino Polska
TV SA, byty dostepne w oknach otwartych w TOYA i UPC Polska.

Abonenci TOYA mogli oglada¢ w pasmie odkodowanym wszystkie kanaty pakietu FilmBox: FilmBox Pre-
mium HD (81), FilmBox Family (82), FilmBox Action (83), FilmBox Extra (85), FilmBox Arthouse HD (86) i Fight-
Box HD (466).

Z kolei wszyscy abonenci pakietow Select i Max w UPC Polska uzyskali promocyjny dostep do kanatu
FilmBox Premium HD (470 - dekodery Horizon; 248 — dekodery KAON). Kanat byt dostepny w promocji od
12 kwietnia do 6 maja 2018 r. /PC/
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JLNZE: powsTaL

Z MILOSCI DO PIEKNE) MUZYKI

Rozmowa z Agnieszka Banig, zatozycielkg i wtascicielkg JAZZ, pierwszego

polskiego kanatu TV z muzyka jazzowa.

Skad wzigt sie pomyst na taka stacje TV? W Polsce panuje
raczej moda na tworzenie stacji TV z zupetnie innymi ga-
tunkami...

Pomyst zrodzit sie z mitosci do pieknej muzyki, jaka jest jazz. Na polskim
rynku muzycznym nie ma miejsca, w ktoérym skupiatoby sie jazzowe
srodowisko. Trzeba sobie szczerze powiedzie¢, ze YouTube to nie jest
odpowiednie miejsce do promocji tego gatunku. Wiekszos¢ meloma-
now muzyki jazzowej nie jest w stanie ogarnac wszystkich wydarzen
jazzowych, koncertéw oraz pozna¢ tworczosci réoznych muzykdw pre-
zentujacych gatunek. JAZZ pokaze w jednym miejscu muzyke jazzo-
wa, ktdrej nie trzeba bedzie szukac po réznych miejscach w Internecie.

Rozumiem, ze w zatozeniu bedzie to stacja z wyzszej pé6tki?
Pragniemy, aby JAZZ nie byt tylko zwykifa stacja muzyczna, lecz by
stat sie miejscem szerzenia kultury wyzszej. W JAZZ bedzie mozna
zobaczy¢ koncerty z najlepszych w Polsce sal koncertowych (NOSPR,
Filharmonia Narodowa, ICE Krakow, NFM Wroctaw i inne).

W ofercie stacji géruje jazz —az 75 proc. tresci, nastepnie mu-
zyka wspotczesna i improwizowana — bardziej zblizona do jazzu.
Oczywiscie wazna role petni publicystyka, na ktora sktadaja sie
wywiady, reportaze, zapowiedzi i relacje z wydarzen.

JAZZ tworza ludzie, ktérzy widza potrzebe istnienia takiego
medium. Caty czas poszerzamy grono wspotpracownikdw.

Rynek stacji muzycznych prezentujacych okolice jazzu jest
ubogi. Obecnie w niektérych sieciach mozna znalez¢ Stin-
gray Djazz, a kiedy startowata Wizja TV, pojawit sie na
krotki okres Bet On Jazz. Czy tego typu stacje naprawde
sa niszg rynkowa?

Ciezko stwierdzi¢, czy jest to niszowa stacja. Na pewno muzyka nie
jest niszowa, a budujac program nie zastanawiatam sie nad tym, czy
JAZZ bedzie niszowy, tylko sukcesywnie daze do zintegrowania cate-
go srodowiska, tak aby jazz w Polsce byt odpowiednio pokazywany
i promowany.

Ambitne projekty medialne maja problem nie tylko z roz-
wojem, ale i utrzymaniem sie. Liczycie tylko na abonen-
tow i reklamy? A moze powinien istniec takze staty model
wspierania przez instytucje panistwowe ciekawych projek-
tow medialnych?

Mysle, Ze ciekawy i dobrze robiony program zawsze przyciagnie od-
powiednich sponsoréw i reklamodawcow. JAZZ to stacja dla klienta

34 [ Tv|lider

premium. Osoby stuchajace jazzu nie przetaczaja kanatow. Eksklu-
zywne marki beda mogty zosta¢ mecenasami wydarzen jazzowych,
a reklamodawcy marek premium beda mieli odpowiednie migjsce do
pokazania swoich produktéw. Dzieki lokowaniu produktu najwieksi
w Polsce i na swiecie producenci instrumentéw, nagtosnienia, sprzetu
odstuchowego i innych beda mieli okazje, aby najlepsi w Polsce muzy-
cy jazzowi w odpowiedni sposdb eksponowali ich produkty.

Dotacje panstwowe? Nie wiem, czy warto zastanawiac sie
nad takim rozwigzaniem. Nie mam informacji, czy co$ takiego ist-
nieje i czy nie zaktécitoby to swobody realizacji projektu.

Jazz w Polsce ma nie tylko duze grono wielbicieli, ale row-
niez i piekna historie. Podejrzewam, ze chcielibyscie by¢
mostem pomiedzy historig, terazniejszoscig a przysztoscia
w muzyce jazzowej. Czy sie myle?

Nie myli sie Pan. Chcemy pokazywac¢ na naszej antenie roéwniez
archiwalne materiaty wideo. Na naszej antenie emitujemy nagra-
nia mtodych muzykéw jazzowych, jak réwniez muzykéw posia-
dajacych dorobek artystyczny.

Gdzie obecnie juz mozna odbierac kanat?

Obecnie jestesmy dostepni dla abonentéw sieci VECTRA w pakie-
tach platynowym i ztotym oraz pakiecie biznes. Poczynilismy duze
inwestycje, ktére pozwolity nam potaczyc sie weztami dystrybucyj-
nymi 4DC, SGT, WRIX, oraz ciagle planujemy nowe tacza, aby pro-
gram docierat do wszystkich melomanéw jazzu. Jestesmy juz przy-
gotowani do obecnosci na platformach cyfrowych.

Jakie sg pierwsze sygnaty od branzy TV oraz srodowiska
jazzowego?

Srodowisko jazzowe bardzo pozytywnie zareagowato na JAZZ.
Artysci chetnie promuja sie na naszej antenie. Bardzo liczne wia-
domosci otrzymujemy od widzéw kochajacych jazz, ktorzy bar-
dzo ciepto o nas pisza, za co bardzo dziekujemy.

I na koniec najwazniejsze pytanie. Ptyta jazzowa przy kt6-
rej najchetniej sie budze i zasypiam to...

Ciezko teraz stwierdzi¢, mozna odpowiedzie¢ na to pytanie,
w zaleznosci co pokazuje JAZZ ).

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik.

www.tvlider.pl
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NASZA SIkA SA WEASNE POMYSLY

Z Michatem Hrebieniem, Prezesem Zarzadu Grupy Nucity, nadawca nowego kanatu

NOBOX TV, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Na rynku TV zadebiutowat nowy kanat. Skad wziat sie po-
myst na kanat zupetnie rézny od tych, ktore sg dostepne na
naszym rynku?

Pomyst na wiasny kanat TV zrodzit sie na poczatku 2017 r. Jako Nu-
city Production — producent formatéw dla roznych stacji TV, zorien-
towalismy sie, ze mamy bardzo duzo niewykorzystanego konten-
tu oraz jeszcze wigcej pomystéw na programy. Wtedy powstat po-
myst, aby produkowac co$ dla siebie i sprobowac sit jako nadawca.
Dtugo analizowalismy rynek, nasze mozliwosci i preferencje widzéw
i stwierdzilismy, Ze powinnismy stworzy¢ kanat poradnikowy.

Kto bedzie tworzyt oferte stacji?

Oferte stacji tworzymy sami. Znamy branze TV od wielu lat, ob-
serwujemy rynek, analizujemy produkcje, ktére juz produkowalismy
dla innych stacji. Jednak potrzebowalismy wsparcia podczas uktada-
nia pierwszej raméwki, dlatego na pewnym etapie doradzata nam
w tej kwestii Matgorzata Golinska.

Stawiacie na witasny kontent. Co znajdzie sie w poczatkowej
fazie rozwoju kanatu?

Tak, oferta NOBOX TV to w 90 proc. produkcje wiasne. Sa to pro-
gramy o tematyce poradnikowej, ale réwniez rozmowy z ciekawymi
ludZmi oraz jeden program muzyczny — koncert zyczen. Do wspot-
pracy zaprosilismy ciekawych prezenteréw, ktdrzy sa fachowcami
w swoich dziedzinach. W ten sposdb powstaty programy takie jak
.Dobre bo polskie” o przetwérstwie domowym, ,Niezte zidtko”
o ziotolecznictwie, ,,Adam, poméz!” o majsterkowaniu, czy ,Zdro-
wotne ABC” i, Astrokosmetyka” o zdrowiu i urodzie. Swoj pro-
gram prowadzi réwniez Anna Kalata, ktéra rozmawia z zaproszo-
nymi gos¢mi o ich pasjach. W raméwce mamy réwniez programy
o aktywnym spedzaniu wolnego czasu i porady prawne.

A co z zagranicznymi programami?
W chwili obecnej nie planujemy zakupu zagranicznych formatow.
Stawiamy na wtasna produkdje.

Rozumiem, ze stawiacie przede wszystkim na target kobie-
cy. A mezczyzni tez bedg mogli co$ znalez¢ w ofercie kanatu?
Oczywiscie. Mimo, ze oferte NOBOX TV kierujemy gtéwnie do
kobiet, to mezczyZni znajda cos dla siebie. Tak naprawde tema-
tyka czesci naszych produkgji jest skierowana do wszystkich, bo
czemu mezczyzni nie mieliby sie zainteresowac programem o ro-
bieniu domowej biatej kietbasy, o stworzeniu zyrandola z glo-
busa, czy chociazby o tym, gdzie spedzi¢ wolny czas poza mia-
stem? Jestem pewien, ze nasze tresci chetnie beda ogladac réw-
niez panowie, co zreszta juz widac¢ po aktywnosci na portalach
spotecznosciowych.

www.tvlider.pl

Rynek TV nie jest z gumy. Wiele ciekawych inicjatyw niestety
nie przetrwato préby czasu. Wierzycie w swoj pomyst?
Oczywiscie, rynek nie jest z gumy. My jednak uwazamy, ze jest miej-
sce na jeszcze jeden kanat poradnikowy. Nasza sita jest to, ze mamy
wiasne programy, wiasne pomysty i nie kupujemy licencji do forma-
téw. Widz przetaczajac sie na nasz kanat ma pewnos¢, ze nie zo-
baczy po raz kolejny odcinka, ktory widziat juz na czterech innych
kanatach. Mysle, Ze to jest nasza sita i w tym czynniku upatrywat-
bym naszego sukcesu. Po roku dziatalnosci, chcemy wykazywac sie
ogladalnoscia powyzej wymaganego progu dla domu mediowego.
Przede wszystkim jednak chcemy, aby marka NOBOX TV zadomo-
wita sie w Swiadomosci widzow w catym kraju.

Jakie sg pierwsze opinie widzoéw i branzy?

Bardzo przychylne. Ludzie pisza do nas oraz bezposrednio do na-
szych prezenteréw. Jest odzew na portalach spotecznosciowych.
Poza tym o starcie naszego kanatu napisato wiele branzowych (i nie
tylko) portali. Jest réwniez krytyka, ale bardzo konstruktywna. Wi-
dzowie pisza, co poprawiliby w nadawaniu, jakie programy chetnie
widzieliby na antenie itp. Te uwagi dotycza niuanséw. Dla przykta-
du dostajemy informacje, ze logo na wizji jest troche za duze lub ze
jest problem z EPG. Sa to dla nas bardzo istotne informacje, z kto-
rych chetnie korzystamy.

Wtasny kontent kosztuje. Z czego bedzie utrzymywac sie kanat?
Oczywiscie, wiasny kontent kosztuje, lecz przez lata produkgji dla
zewnetrznych podmiotéw wypracowalismy sobie procedury po-
zwalajace na oszczednosci. Kanat bedzie sie utrzymywat z reklam,
sponsoringu oraz aktywnosci PREMIUM SMS i IVR. Posiadamy réw-
niez wtasna marke telesprzedazowa — SHOPER TV. W chwili obecnej
trwaja rozmowy z domem mediowym, jest jednak jeszcze za wcze-
$nie, by méwic o szczegotach.

Kanat jest dostepny na Multipleksie Katowi-
ce Kosztowy. To dos¢ odwazne wejscie na
NTC. Gdzie jeszcze jestescie dostepni?
Nasza dystrybucja zajmuje sie firma DELE-
GATA. Wraz z nimi stworzylismy plan dys-
trybugji na najblizszy rok. Slaski Multipleks
jest pierwszym krokiem w realizacji tego
planu. W chwili obecnej jestesmy dostep-
ni w EVIO, SGT, PLIX tak wiec mamy
otwarta droge, aby pofaczy¢ sie

z sieciami kablowymi w catym
kraju. Takie sa nasze plany.

Dziekuje za rozmowe.

Michat Hrebien
Fot. Materiaty prasowe



STARAMY SIE WYKORZYSTYWAC
TELEWIZJE DO POPULARYZACJI
SZTUKI WSPOtCZESNEJ
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Fot: materiaty prasowe TVP

Z Anng Zakrzewska i Tomaszem Filiksem, autorami cyklu edukacyjnego ,Rzecz Polska”
emitowanego na antenie TVP Kultura, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Anna Zakrzewska

Studiowata Miedzywydziatowe Indywidualne Studia Humanistyczne oraz historie sztuki na Uniwersytecie Warszawskim.
Jest wspotautorka filmu dokumentalnego o Alinie Szapocznikow ,,Kazde dotkniecie zostawia $lad” oraz kilkunastu filméw
i reportazy o najwazniejszych polskich artystach. W 2011 . film o legendarnym duecie artystycznym KwieKulik — zrealizo-
wany razem z Joanna Turowicz, otrzymat wyréznienie na Krakowskim Festiwalu Filmowym. Jej filmy byty prezentowane na
festiwalach oraz w galeriach sztuki wspétczesnej w Polsce i za granica. Od kilku lat razem z Tomaszem Filiksem wspéttwo-
rzy dla TVP Kultura programy ,Videofan” i ,Ktéredy po sztuke”.

Tomasz Filiks

Absolwent Instytutu Kultury Polskiej UW i Uniwersytetu Autonoma w Madrycie. Staz Dyplomatyczny odbyt w Instytucie
Polskim w Madrycie. Od 2006 r. redaktor TVP Kultura odpowiedzialny za Sztuki Wizualne. Jest pomystodawca kilku serii te-
lewizyjnych, w tym , Ktéredy po sztuke”. Wspdlnie z Anng Zakrzewska realizuje programy: ,Videofan”, , Ktéredy po sztu-
ke" i ,Rzecz Polska".

@ www.tvlider.pl
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Na antenie TVP Kultura pojawit
sie cykl edukacyjny ,,Rzecz Polska”
o najwazniejszych dokonaniach
krajowego designu. Skad pomyst,
aby na stulecie odzyskania przez
Polske niepodlegtosci siegnac¢ po
taki wtasnie temat?

Anna Zakrzewska, Tomasz Filiks: Oby-
dwoje studiowalismy historie sztuki.
Od poczatku naszej wspdtpracy z TVP
Kultura staramy sie wykorzystywac
medium telewizyjne do popularyza-
qji sztuki wspotczesnej, ktdéra bardzo
czesto budzi kontrowersje i nieporo-
zumienia, co przede wszystkim wyni-
ka z braku edukacji plastycznej. Dla-
tego za pomoca filméw i programéw

o sztuce staramy sie pokazywac ile
ukrytych znaczen, kontekstow i opo-
wiesci o Swiecie maja sobie dzieta
sztuki. Kilka lat temu zaczelismy pra-
ce nad cyklem ,Ktoéredy po sztuke” —
przewodniku po kolekcjach najwaz-
niejszych polskich muzeéw; natural-
nym jego rozwinieciem jest cykl o de-
signie. Pomyst spodobat sie TVP Kul-
tura, ktéra szukata formatu opowia-
dajacego o polskim wzornictwie. Dy-
rektor Barbara Schabowska namowi-
ta na wspdtprace Instytut Adama Mic-
kiewicza i dzieki finansowemu wspar-
ciu IAM-u przystapilismy do realizacji.
Cykl wpisuje sie w obchody Stulecia
Niepodlegtosci — jednak wyrdznia sie

twywiad H

podejsciem do tego jubileuszu: to nie
ludzie i wydarzenia sa tu w centrum
naszego zainteresowania, a wiasnie
przedmioty. Opowiadamy o stu latach
polskiego wzornictwa, zaczynajac od
roku 1918 i projektu klockéw dla dzie-
ci autorstwa Zofii Stryjenskie.

Tematy dotyczace designu sa po-
pularne dopiero od kilku lat. Czy
polski design wecigz jest niedoce-
niony?

A.Z, T.F: Polskie wzornictwo staje sie
modne. Z jednej strony mamy swiet-
nych nowych projektantéw, tworza-
cych na rynek krajowy i zagraniczny.
Rzeczy autorstwa Oskara Ziety, Tom-
ka Rygalika czy Malwiny Konopackiej
53 naszymi eksportowymi hitami. Dzi$
obserwujemy réwniez ogromne zain-
teresowanie, jakim ciesza sie projekty
vintage — szczegdlnie te z okresu PRL.
O ile nikogo nie dziwito kiedys zbiera-
nie wyrobow Art Deco, to rzeczy po-
wstate w poprzednim ustroju przez
lata wyrzucano na $mietnik. Teraz do-
ceniamy ich Swietne formy, dostrze-
gamy réznice, jaka robito w projek-
cie uzycie np. litego drewna. Przykta-
dem takiego spektakularnego powro-
tu jest fotel 366 Jozefa Chierowskie-
go. Kiedy$ podstawowy model w ro-
botniczym mieszkaniu, produkowa-
ny w przemystowych ilosciach, a dzis
to, po renowacji, ozdoba hipsterskie-
go wnetrza.

W jaki sposéb zostaty wybrane te-
maty do cyklu?

A.Z, T.F: Poczatek realizacji progra-
mu zbiegt sie z otwarciem statej Gale-
rii Wzornictwa Polskiego w Muzeum
Narodowym w Warszawie, ktére réw-
niez bardzo pomogto nam w realiza-
¢ji programu. Pozwolono nam zajrze¢
do niedostepnych na ogoét dla pu-
blicznosci pracowni konserwatorskich
oraz udostepnito wiekszo$¢ obiek-
téw, ktore moglismy sfilmowac. Mieli-
Smy mozliwos¢ pokazac ich kazdy de-
tal, perfekcyjne i nowatorskie wyko-
nanie. Ksztatt ostatecznej listy przed-
miotdw pojawiajacych sie w progra-
mie zostat stworzony we wspotpracy
z jedna ze wspoétkuratorek wystawy —
Anna Maga.
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OSA - KADR Z CYKLU ,RZECZ POLSKA", SKUTER OSA

Kazdy z odcinkéw opowiada o jed-
nym przedmiocie — przedmiot jest tu
gtéwnym bohaterem programu. Opo-
wiadajac o nim, chcemy przypomniec
postaci waznych i czesto zapomnianych
projektantdw. Na przykfad Julia Keilo-
wa, wybitna projektantka przedwojen-
na, ktérej projekty zdobywaty miedzy-
narodowe nagrody. W kraju wyrazem
uznania byto powierzenie jej przygoto-
wania zastawy na statek MS Pitsudski.
Oczywiscie projekty jej autorstwa poja-
wiaty sie na wystawach, byto kilka arty-
kutéw na jej temat, ale wciaz to mato
znana szerokiej publicznosci tworczyni.

Zalezy nam réwniez na tym, zeby
wybrany przedmiot zawierat wyci-
nek polskiej historii. Odcinek o skute-
rze Osa opowiada réwniez o Polsce
w okresie odwilzy, z kolei System Lamp
Art to czasy rodzacej sie Solidarnosci.

Czy przy realizacji cyklu odkryliscie
Panistwo rzeczy, o ktérych nie mie-
liscie pojecia?

A.Z, T.F: Na pewno zaskoczyta nas
skala popularnosci wielu projektéw
i projektantow. Gra ,Hodowla Zwie-
rzatek”, wymyslona podczas wojny
przez wybitnego matematyka Karola
Borsuka, dzis w nieco zmodyfikowane;j
wersji znana jako Superfarmer, sprze-
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dafa sie w ponad milionie egzempla-
rzy i cieszy sie nieustajaca popularno-
$cia nie tylko w Polsce, ale i na $wiecie .

Projektant Systemu Lamp Art To-
masz Rudkiewicz, ktéry zaczynat
w warunkach gospodarki socjalistycz-
nej i jak moéwi ,rozéwietlat szary ko-
munizm”, jest laureatem wielu nagréd,
rowniez miedzynarodowych, i do dzis
jego lampy ciesza sie duzym zaintere-
sowaniem.

Zaprojektowany przez swiezo upie-
czonych  absolwentéw  wzornictwa
w latach 90. czajnik, ktéry nota bene
projektanci nazwali na cze$¢ popular-
nego wtedy serialu , Dynastia”, symbo-
lu naszych aspiracji w czasach transfor-
macji — imieniem jego gtéwnej boha-
terki Crystal, do dzi$ jest produkowany
i sprzedawany. Cho¢ na ogét tego typu
wyroby maja duzo krotsze zycie.

Podobnie jest z wieszakiem Seven
autorstwa Tomka Rygalika sprzedawa-
nym i produkowanym w polskiej fabry-
ce od kilkunastu lat, takze na rynki za-
graniczne.

Jak dtugo powstawat cykl?

A.Z, T.F: Program powstawat w eks-
presowym tempie, ale widz raczej
tego nie dostrzeze, bo w ciagu tych
kilku miesiecy wykonalismy gigantycz-

(Tvllider|

na prace. Cykl ma charakter edukacyj-
ny, dlatego nie ma tu miejsca na pusto-
stowie — zeby utozy¢ dwunastominuto-
wa historie, potrzebowalismy zgroma-
dzi¢ kilka godzin materiatu. Nagralismy
ponad 30 wywiaddw z kuratorami, hi-
storykami sztuki, projektantami. Za na-
szymi przedmiotami jezdzilismy po ca-
tej Polsce, odwiedzajac fabryki, gdzie
powstaja, czy dokumentujac miejsca,
gdzie wciaz sa eksponowane.

Kto znalazt sie w zespole produkgji
cyklu?

A.Z, T.F: My odpowiadalismy za scena-
riusz i rezyserie. Producentem kreatyw-
nym jest Anna Gawlita (Kijora Film, m.in.
.Opera o Polsce”, ,,Casa Blanca” i ,Pa-
tac”). Autorem zdje¢ i montazysta (obok
Macka Walentowskiego — ,Ucho We-
wnetrzne”, ,Otwarcie”) jest Tomasz
Wolski, jako operator nagrodzony m.in.
Ztota Zaba na Festiwalu Camerimage za
film ,Lekarze”. Za czotdwke odpowiada
warszawskie studio graficzne Full Metal
Jacket, twérca animadji jest znany autor
komikséw i filméw animowanych Mar-
cin Podolec z Yellow Tapir Films, nato-
miast rysunki techniczne wykonat archi-
tekt Szymon Kalinowski. Muzyke kom-
ponowat Bartosz Kruczynski (znany
z formacji Ptaki, jego ostatnia ptyta to

www.tvlider.pl



.Baltic Beat”). Naszym producentem po
stronie TVP jest Magdalena Osiak.

Przyblizmy jeszcze kulisy realiza-
¢ji serialu. Produkcja krecona byta
przy uzyciu nowych technologii...

A.Z, T.F: Staralismy sie przede wszyst-
kim, aby kazdy element programu wy-
rozniat sie dbatoscia o forme. Dlatego
do wspodtpracy zaprosilismy tak wie-

tosci tonalnej. Wykorzystalismy kame-
ry Alexa Mini i Sony FS7 oraz porecz-
ne i mate stabilizatory obrazu typu gim-
bal, do ktérych instalowalismy apara-
ty Sony A7sll. Te nowoczesna techno-
logie pofaczylismy z jasnymi i niedosko-
natymi starymi radzieckimi obiektywa-
mi, dzieki czemu zminimalizowalismy
cyfrowy charakter obrazu i uzyskalismy
wieksza jego szlachetnos¢. Catos¢ na-

Byto dla nas jednak wazne zeby méwigc

o pieknych przedmiotach, pokazywac je

W sposob atrakcyjny.

lu cenionych polskich tworcow. Zaan-
gazowanie Kijora Film pozwolito nam
uzywac najnowoczesniejszego sprzetu.

Catos¢ materiatu zostata zrealizo-
wana w jakosci 4K, w logarytmicz-
nych krzywych gamma, co pozwoli-
to na uzyskanie obrazu o duzej rozpie-

[
E=
[e]
v
©
o
o
2
o)
9]
3
©
15
(e]
(i

www.tvlider.pl

szego sprzetu, tacznie z ledowymi lam-
pami, byta na tyle kompaktowa, ze re-
alizacja zdje¢ w ciasnych pomieszcze-
niach, np. w przyczepie kempingowej,
nie sprawiata wiekszych problemow.
Oczywiscie samo filmowanie przed-
miotow odbyto sie w warunkach stu-

twywiad H

dyjnych, gdzie dodatkowo uzylismy ka-
waletu — obrotowej platformy.

Byto dla nas jednak wazne, zeby
mowiac o pieknych przedmiotach, po-
kazywac je w sposéb atrakcyjny.

Cykl sktada sie z 10 odcinkéw. Beda
nastepne?

A.Z, T.F: W zatozeniu cykl ma sie skfa-
da¢ ze 100 odcinkéw. Finalna lista
przedmiotéw-bohateréw ma tworzyc
stuletnie kalendarium polskiego desi-
gnu. Oczywiscie cel ten bedzie moz-
liwy do zrealizowania tylko, jesli uda
nam sie pozyska¢ fundusze na kolej-
ne sezony. Nasz koproducent — Insty-
tut Adama Mickiewicza — intensyw-
nie pracuje nad jego dystrybucja mie-
dzynarodowa. Mamy juz listy intencyj-
ne od telewizji wszystkich krajow gru-
py wyszehradzkiej, zainteresowanych
emisja cyklu. Ale to nie wszystko —
IAM, ktéry jest ambasadorem polskie-
go wzornictwa za granica, ma wzgle-
dem tego cyklu jeszcze wiele planéw,
ktérych jednak na tym etapie nie mo-
zemy zdradza¢. Na razie zapraszamy
na premierowe odcinki w kazda nie-
dziele 0 16:50 do TVP Kultura.

Dziekuje za rozmowe.

LAMPY — KADR Z CYKLU ,RZECZ POLSKA"
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PRZENOSI SIE DO SIECH
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Portale horyzontalne kontynuuja produkcje formatéow wideo. Na przestrzeni ostatnich

miesiecy jednak mocno zmodyfikowaly swojg oferte — jedne jg ograniczyly, inne wrecz

przeciwnie. Kazdy portal ma swojg recepte na wykorzystywanie materiatéw wideo

i przyciggniecie uwagi internautow.

o ¥ AV N7

bsolutnym liderem w ofer-
cie formatow wideo wsréd
portali horyzontalnych po-

zostaje Onet. To ten portal najod-
wazniej inwestuje w programy wi-
deo, chociaz w ostatnich miesia-
cach istotnych zmian w ofercie ser-
wisu nie ma. Wiosenna ramdwka
Grupy Onet-RAS Polska to tym ra-
zem cztery wiosenne nowosci pro-
gramowe, w tym wiecej tresci life-
stylowych i kobiecych, nowa odsto-
na cieszacego sie duza popularno-
$cig programu ,Onet Rano”, talk-
-show Filipa Chajzera ,18:45. Czas
na zasady” oraz kontynuacje pro-
gramoéw z pasma publicystycznego
i magazynowego. — Obok docenio-
nych juz programoéw, tworzonych
przez najlepszych polskich dzienni-
karzy, po raz pierwszy w naszej ra-
moéwce pojawia sie format poswie-
cony wychowaniu dzieci i zyciu ro-
dzinnemu. Nasza najwieksza wio-
senna produkcja to talk-show peten
niebanalnych rozméw o zyciowych
zasadach, a wsérdd innych propozycji
znajdzie sie odkrywanie kultur swia-
ta w kontekscie kulinarnym — moéwi
Sabina Lipska, Dyrektor Wideo Gru-
py Onet-RAS Polska. — Nasza flago-
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wa produkcja — ,,Onet Rano” — to
juz nie tylko poranek, ale cata grupa
programow, ktére nieustannie roz-
wijamy i zmieniamy, aby wciaz za-
skakiwa¢ naszych widzéw (...) — do-
daje Lipska.

Czas na zmiany

Nowoscia Onetu jest program
,18:45. Czas na zasady” prowadzo-
ny przez Filipa Chajzera nadawany
w czwartki o godz. 18:45. W talk-
-show pojawiaja sie rozmowy o zasa-
dach, wartosciach i pasjach, przepla-
tajac sie z anegdotami o historii bro-
warnictwa, muzyka na zywo i wy-
Zwaniami rzucanymi gosciom przez
prowadzacego. Wiosenny sezon pro-
gramu sktada sie z 12 odcinkéw.

W programie widzowie beda
mogli pozna¢ réwniez laureatéw
konkursu na najlepszego domowe-
go piwowara. Partnerem programu
jest marka Okocim. — Cieszymy sie
na te unikalna wspoétprace z One-
tem. Jest to dla nas pierwszy tego
typu innowacyjny projekt w digital.
Kluczowe jest jednak to, ze poza
nowa, ciekawa formuta, program
wyrasta ze strategii i platformy ko-
munikacyjnej marki — moéwi Maciej

(Tvllider|
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Banaszkiewicz, Senior Brand Mana-
ger marki Okocim.

Z kolei w kazda niedziele
0 godz. 10.00 vlogerka Justyna Ko-
ztowska, mama tréjki  dzieciakow,
dzieli sie w programie ,,Domowe pole
minowe” swoimi pomystami na za-
bawy edukacyjne, wspdlne spedza-
nie czasu, rozwiazywanie mniejszych
i wiekszych probleméw wychowaw-
czych. Specjalnymi gos¢mi nowego
programu sa znane mamy oraz psy-
cholog — Matgorzata Ohme. Format
realizowany jest w domu gospodyni
programu, a jego naturalnymi boha-
terami sa mieszkajace tam dzieci.

Wsréd nowych propozycji One-
tu znalazt sie takze program Pauli-
ny Biernat ,Taniec zycia”, w ktérym
tancerka prowadzi lekcje tanca po-
taczone z pogtebionymi coachingo-
wymi rozmowami. Z kolei ,Michel
Moran. Mapa smakéw” to program,
w ktérym znany kucharz odwiedza
W programie najciekawsze miejsca
Wietnamu, gdzie poznaje smak lo-
kalnych potraw, mierzy sie z nowy-
mi dla siebie doznaniami smakowymi
i obserwuje, jak Wietnamczycy przy-
gotowuja swoje narodowe dania.
Program mozna oglada¢ w Onecie

www.tvlider.pl



w $rody o godz. 14.00 oraz w kazda
sobote na kanale Kuchnia+.

Tradycyjnie kazdy dzien rozpoczy-
na sztandarowe pasmo ,Onet Rano”
oraz ,Onet Rano #WIEM". Program
jest emitowany na zywo codzien-
nie od poniedziatku do pigtku od
godz. 7.55. W wiosennej odstonie do
Jarostawa KuZniara, twoércy pasma,
w roli prowadzacych dofaczyli: lwo-
na Kutyna, Bartosz Weglarczyk, Ro-
bert Felus oraz Piotr Kedzierski. Prak-
tyczne porady, ekspercka wiedza, te-
stowanie przydatnych produktéw — to
maja znalez¢ widzowie w ,Onet Rano
#WIEM". — Wstuchujemy sie w gtosy
naszych widzow i fanéw, ktérzy chca
widzie¢ ,,Onet Rano” w nowych od-
stonach, w nowych miejscach i no-
wych formutach. Chce mie¢ czas na
ich opracowanie i wyprodukowanie.
Od poczatku dbamy takze o partne-
row biznesowych, jak Lexus czy BP,
i takze na wspotpracy z nimi chciat-
bym sie bardziej skupi¢. Chce szukac
nowych propozycji programowych —
moéwi Jarostaw Kuzniar, tworca i pro-
wadzacy ,,Onet Rano”.

Od wtorku do piatku zaraz po po-
rannym pasmie, o godz. 9.30, poja-
wia sie pasmo publicystyczne — ,Opi-

www.tvlider.pl

nie”, w ktérym dziennikarze Onetu,
.Newsweeka” i ,Faktu” pytaja po-
litykéw, komentatorow i ekspertow
o aktualne sprawy polityczne i spo-
teczne. Oferte publicystyczna One-
tu dopetnia poniedziatkowy pro-
gram ,Tomasz Lis.” oraz ,,Onet24" —
krétki program informacyjny.

W ofercie Onetu obecne sa takze
m.in. takie formaty, jak: ,Misja fut-
bol” (pr. Michat Pol), ,Oczami mat-
ki” (pr. Matgorzata Ohme), , Sita ko-
biet” (pr. Katarzyna Janowska), ,,Na
czasie” (pr. tukasz Grass), ,Pogra-
ne” (pr. Piotr Kedzierski), , Gwiazdy
Cejrowskiego” (pr. Marcin Cejrow-
ski) czy ,Rezerwacja” (pr. Katarzy-
na Janowska).

Cata oferta programowa One-
tu jest dostepna na stronie gtéwnej
portalu, w aplikacji mobilnej Onet,
w mediach spotecznosciowych (Fa-
cebook Live, Periscope, YouTube),
a nowe odcinki programéw beda
udostepniane w sekcji ,Programy
Onetu” w serwisie VoD.pl.

Licza sie Tlity i nazwiska

Formaty wideo to réwniez specjal-
nos¢ Wirtualnej Polski. Od marca br.
portal produkuje w sumie dziewie¢

cyklicznych programéw wideo on-
-line. ,Ttit" oraz ,Money. To sie li-
czy” to dwa nowe programy wi-
deo w ofercie WP, ktorych gospoda-
rzem zostat Marek Kacprzak. Dzien-
nikarz dotaczyt do Wirtualnej Polski,
po prawie 20 latach pracy w innych
mediach.

Oba nowe formaty sa emitowa-
ne na zywo. ,Tht” to poranna, co-
dzienna rozmowa z gosciem. Boha-
teréw wydarzen, ktérymi zyje Polska,
Kacprzak konfrontuje z komentarza-
mi w sieci i pytaniami internautow.
.Ttit” na stronie gtéwnej WP i w ka-
nafach social media jest emitowany od
poniedziatku do piatku o godz. 8.30.
Po potudniu, o 16.00, emitowany jest
z kolei program: ,Money. To sie li-
czy”. Formuta formatu zaktada dwie
rozmowy z gos¢mi dotyczace finan-
séw i przedsiebiorczosci. Program ma
w prosty sposéb odpowiadac na istot-
ne pytania, ktére maja wptyw na stan
portfeli Polakdw.

Portale coraz $mielej siegaja po
znane nazwiska. Gospodarzem obu
produkgcji jest Marek Kacprzak, ktéry
przez ostatnie dziewie¢ lat zwiazany
byt z Telewizja Polsat. Wczesniej byt
szefem dziatu krajowego w dzienni-
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ku ,Polska The Times”, pracowat tez
w TVN24 i RMF FM. — Lubie wyzwa-
nia i lubie sie uczy¢ nowych rzeczy.
Wirtualna Polska daje mi jedno i dru-
gie. Korzystajac z dotychczasowych
doswiadczen, mam okazje zbudo-
wac cos catkiem nowego. Cate zycie
medialne przenosi sie do internetu,
to proces, ktérego nic juz nie zatrzy-
ma — méwi Marek Kacprzak.

To nie jedyna nowa propozycja
Wirtualnej Polski. Portal stawia tez
na inne formaty wideo. 19 kwiet-
nia br. ruszyt autorski vlog Tomasza
Sekielskiego. Jest on publikowany
w serwisie WP Opinie oraz na stro-
nie gtéwnej WP. Dziennikarz dla WP
bedzie relacjonowat sprawy bieza-
ce, zardbwno z Polski, jak i zagranicy.
— W moim autorskim vlogu bez Scie-
my, bez tematéw tabu i bez cenzury
bede moéwit o tym, co mnie porusza,
interesuje, czasami Smieszy, a czasa-
mi wkurza. Bede mowit o wszystkim,
CO najwazniejsze w otaczajacym nas
Swiecie — deklaruje Sekielski.

Tomasz Sekielski jest dziennika-
rzem sledczym i publicysta z wielo-
letnim stazem. Kariere dziennikar-
ska zaczynat w bydgoskim Radiu
VOX. Nastepnie pracowat w Radiu

Wawa oraz RDC. Od 1997 r. byt re-
porterem ,Faktéw” TVN, a nastep-
nie prowadzit swoje autorskie pro-
gramy, w tym ,Teraz my”. Stworzyt
program reporterski ,,Czarno na bia-
tym” w TVN24. W 2012 r. przeszedt
do Telewizji Polskiej, gdzie byt twor-
ca programu ,Po prostu”. Pracowat
réwniez w Nowa TV.

Krétko i na temat

Kazdy z serwiséw horyzontalnych
przyjat nieco inna taktyke. Gazeta.pl
specjalizuje sie w krotkich produk-
cjach social wideo. Wsréd najbar-
dziej znanych sa: Gazeta.pl NOW
(krotkie i atrakcyjne materiaty wideo,
w prosty sposob pokazujace cieka-
we tresci poprzez dynamiczne frag-
menty wideo i tekst; format pojawia
sie nie tylko na Facebooku, ale takze
na stronie gtéwnej Gazeta.pl — ma-
teriaty sa dopasowane tematycznie
do najwazniejszych informacji dane-
go dnia sa prezentowane w specjal-
nym obszarze), Haps (kazdy odcinek
formatu kulinarnego to kilkudziesie-
ciosekundowy materiat wideo, pre-
zentujacy proste przepisy), Myk! (for-
mat pokazujacy pomysty na cieka-
we wykorzystanie przedmiotéw co-

",

dziennego uzytku, przerabianie sta-
rych rzeczy oraz tworzenie nowych
praktycznych rozwiazan, a takze nie-
typowe sposoby radzenia sobie z co-
dziennymi problemami), Ach! (mobil-
ne wideo przyblizajace proste sposo-
by na piekny wyglad) oraz NaZdro-
wie (krotkie materiaty wideo, ktére
skupia sie na wyjasnianiu popular-
nych wsrdd internautéw mitdw zwia-
zanych z medycyna).

Wsrdd innych waznych forma-
tow Gazeta.pl znajduja sie takze
,Next Time" (format wideo serwisu
Next.Gazeta.pl poswiecony bizneso-
wi i ludziom sukcesu; do studia za-
praszani sa goscie, ktérzy opowia-
daja o tajemnicy swojego sukcesu),
.Wilkowicz sam na sam” (sportowy
cykl Pawta Wilkowicza, w ktérym
osobowosci ze Swiata sportu opo-
wiadaja o swoich sukcesach i cenie,
jaka przyszto im za nie zaptaci¢, oraz
o kulisach sportowych zmagan),
.SportNewsy” (krotki format wideo
Sport.pl, czyli informacje ze $wiata
sportu — bramki, transfery, nowosci)
oraz ,Klips” (format wideo serwisu
Avanti24: przedstawia najciekawsze
historie ze Swiata mody; kazdy od-
cinek to kilkudziesieciosekundowy




materiat wideo, prezentujacy mniej
znane fakty dotyczace swiata mody,
historii marek i $wiatowych gigan-
tow odziezowych oraz elementow
garderoby, ktére wykorzystujemy
w codziennym zyciu).

Jak udato sie ustali¢ ,TV Li-
derowi”, najpopularniejszy odci-
nek social wideo — Gazeta.pl NOW
(0o zmianach w rzadzie) odnotowat
ok. 2,5 mIn emisji. Z kolei najpopu-
larniejszy odcinek ,Wilkowicz sam
na sam” (ze Zbigniewem Bonkiem)
ma prawie pét miliona emisji. Naj-
popularniejsze cykle maja kilka mi-
liondw emisji miesiecznie: NOW —
$rednio 45 min, Haps i Myk! — sred-
nio 2-3 min. Te liczby mdéwia same
za siebie. Materiaty wideo juz nie sa
tylko fanaberia wydawcéw, ale nie-
zbednym elementem w ekosyste-
mie portali.

Interia stawia na sport
W  przeciwienstwie do konkuren-
tow Interia nie $ciaga do pracy zna-

nych dziennikarzy ani nie inwe-
stuje w kosztowne produkcje, ale
np. chetnie wspoétpracuje z inny-
mi nadawcami. Portal intensywnie
razem z Eurosportem rozwija sek-
cje sportowa — Eurosport.interia.pl.
Strony duzy nacisk ktada na mate-
riaty wideo — zaréwno te dedykowa-
ne digitalowi, produkowane przez
centrale Eurosportu, jak i programy
specjalne, realizowane lokalnie, oraz
fragmenty zawoddéw sportowych
transmitowanych na antenach. Przy-
ktad takiej wspotpracy to tez znak
czasu — Interia dostarcza swoje za-
soby i wiedze z zakresu budowa-
nia kontentu w sieci i swojej pozycji,
z kolei Eurosport wykorzystuje swo-
je prawa i materiaty filmowe, a tak-
Ze wieloletnie doswiadczenie telewi-
zyjne.

Materiaty wideo znajduja sie réw-
niez w serwisach tematycznych por-
talu Interia, np. Smaker oferuje po-
nad 3,8 tys. filméw wideo z prze-
pisami. Materiaty wideo sa jednymi

#KontentWideo B

z motoréw napedzajacych popular-
nos¢ serwisu — w marcu br. odwie-
dzito go 4,5 min uzytkownikéw sieci.

Pomysty na przyciagniecie inter-
nautéw do swojego serwisu sa, jak
wida¢, w kazdym przypadku inne.
Jedni stawiaja na rozbudowane for-
maty i $ciagaja do ich prowadzenia
gwiazdy mediéw i dziennikarstwa,
inne z kolei stawiaja na krétkie ma-
teriaty i wspotprace z innymi nadaw-
cami. Istotne jest, ze portale co-
raz skuteczniej zabiegaja o dtuzsza
uwage internautéw. Przektada sie
to oczywiscie réwniez na wptywy
z reklam. Absolutnym hitem sa bo-
wiem reklamy wideo, chetnie kupo-
wane przez marketeréw. Wazny jest
jeszcze zupetnie inny aspekt — inter-
net daje szerokie pole do lokowania
produktéw. Tu nie istnieja takie ba-
riery i obostrzenia jak w przypadku
TV, a to jest magnesem dla reklamo-
dawcow.

Patrycja Cisak

MAREK KACPRZAK PRZESZEDL DO WP Z POLSAT NEWS
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Fot.: materiaty prasowe

W 2017 r. zespot wideo Wyborcza.pl
znacznie zwiekszyt liczbe tworzonych
materiatdbw wideo. Zainwestowalismy
tez dodatkowo w nasze studio, w kto-
rym bedziemy realizowac wiecej pro-
graméw, takze na zywo. Duzo testo-
walismy, poszukujac swojego pomystu
na wideo i obserwujac, co sie spraw-
dza, a co nie — czego potrzebuja nasi
czytelnicy. W efekcie podzielilismy na-
szg oferte wideo na dwie czesci.

Pierwsza to newsy, szybkie komen-
tarze, materiaty wyjasniajace oraz emi-
towane na zywo, ktére pojawiaja sie
codziennie, czesto w nawigzaniu do
tekstéw , Gazety Wyborczej”. Na szcze-
goélna uwage zastuguja codzienne ma-
teriaty Justyny Dobrosz-Oracz, ktéra
dostarcza informadji ze sceny politycz-
nej w Polsce.

Druga to materiaty premium; czes¢
z nich to element statej ramowki,
np.: ,Studio Duzego Formatu” — Wito-
dzimierza Nowaka, | kto tu rzadzi" —
Justyny Dobrosz-Oracz, L Swiat, ktorym
zyjemy” — Doroty Wysockiej-Schnepf,
,Crash test” — Dominiki Wielowieyskiej,
.Rosja Incognita” — Wactawa Radziwi-
nowicza, , Historyjki” —Bartosza T. Wie-
linskiego i Alicji Bobrowicz.

Statymi formami w raméwce wideo
Wyborcza.pl sa tez: ,Degustacje” Agi
Kozak, ,,Nauka Extra” Piotra Cieslinskie-
go, cotygodniowy , Komentarz Jarosta-
wa Kurskiego” i felieton Jana Turnaua.

Najnowszy cykl to ,Jestem”, przy-
gotowany specjalnie na stulecie uzyska-
nia niepodlegtosci i tym samym praw
wyborczych kobiet Polsce. Szkicujemy
w nim dzisiejszy portret polskich kobiet.

Na szczegdlng uwage zastuguja re-
portaze i dokumenty Aligji Bobrowicz
i Igora Nazaruka. Materiaty te od kwiet-
nia weszty w pakiet ,\Wyborcza Select”
— wideo dostepnych tylko dla prenu-
meratoréw ,Gazety Wyborczej”. Bo-
browicz i Nazaruk z niezwykta wrazli-
woscia pokazuja swiat. Ich ostatnie re-
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Joanna Parczynska,
szefowa zespotu wideo Wyborcza.pl, a jednoczes$nie

wydawczyni obszaru Kultura i multimedia
»Gazety Wyborczej”:

alizacje: ,Tryptyk Marzec 68" Alicji Bo-
browicz, reportaz Igora Nazaruka z naj-
wiekszego konskiego targu Wstepy
w Skaryszewie oraz ich wspdlny ma-
teriat ,Nas bandyty spalili” o zbrodni
w Zaleszanach cieszyty sie ogromnym
zainteresowaniem internautow. W ra-
mach Wyborcza.pl/wideo nasi odbiorcy
moga tez oglada¢ wybitne dokumen-
ty telewizji Arte, ktérej ,Gazeta Wybor-
cza" jest gtéwnym partnerem w Polsce.

Nasza oferta jest skierowana do
czytelnikow ,Gazety Wyborczej”, dla-
tego realizacje wideo czesto sa uzupet-
nieniem publikowanych tekstéw. Tak
jest w przypadku ,Duzego Formatu”,
gdzie do wybranego reportazu Piotr
Wojcik, na state wspdtpracujacy z ze-
spotem wideo, przygotowuje swéj ma-

teriat. Podazamy z oferta za czytelni-
kiem — wiemy, Ze nasi odbiorcy maja
potrzebe, zeby po poruszajacym mate-
riale porozmawiac o nim i dopyta¢ au-
tora o rézne kwestie, dlatego organizu-
jemy wideo-czaty na zywo i dajemy im
taka szanse.

UmozZliwiamy tez naszym czytelni-
kom udziat w wydarzeniach organizo-
wanych przez ,Gazete Wyborcza”. Od
roku trwaja spotkania pod hastem Cen-
trum Premier Czerska 8/10, na ktoérych
goscimy niezwykte osoby ze $wiata kul-
tury i sztuki. Na kazde wydarzenie przy-

(Tvllider|

chodzi kilkaset oséb, a czytelnicy, kto-
rym nie uda sie dosta¢ wejsciowki lub
dla ktérych problemem jest przyjazd
do Warszawy, moga ogladac relacje na
Zywo z takiego spotkania .

Dla stadji telewizyjnych internet jest
istotna konkurencja — to coraz szersza,
dla odbiorcy wrecz ,nieskoriczona”
oferta filméw, programéw na zadanie
dostepnych w dowolnym czasie i miej-
scu. Telewizja zaczeta sie zmagac z tym,
co od wielu lat przezywaja wydawcy
gazet, czyli koniecznoscia modelowa-
Nia swojego biznesu w swiecie wszech-
dostepnej sieci. Czy programy wideo sa
konkurencja dla duzych stacji? Doktad-
nie tak samo, jak kazda inna forma an-
gazowania uwagi i czasu odbiorcy. Jako
.Gazeta Wyborcza” stawiamy na ja-

kos¢ i ambitne realizacje — tego oczeku-
ja nasi czytelnicy i prenumeratorzy.

Z reklamodawcami  wspodtpracu-
jemy na dwa sposoby. Oferujemy, jak
wszyscy, mozliwos¢ emisji reklam (pre-
roll) przed naszymi materiatami wideo.
Przyjelismy jednak zasade, ze zawsze
emitujemy tylko jedna reklame. Druga
mozliwos¢ to realizacja wspéinych dzia-
tan z partnerami — mozemy zapropono-
wac wytacznos¢ reklamowa przy pro-
jektach redakcyjnych. Dodatkowo ofe-
rujemy ustugi naszego domu produk-
cyjnego.

www.tvlider.pl
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20- | 30-LATKOWIE NAJGHETNIEJ KUPOWALIBY

TELEWIZJE A LA CARTE

Czterech na 10 polskich telewidzow chciatoby kupowaé dostep do pojedynczych kanatéw,
a nie odgérnie zdefiniowane pakiety. Zainteresowanie ofertg a la carte wyrazaja najczesciej

mtodzi dorosli. Z kolei HBO kréluje w rankingu stacji, ktére kupiliby w takim modelu — wy-
nika z badania VideoTrack Ill agencji mediowej Wavemaker.

41 proc. polskich telewidzéw z dostepem do sieci chciatoby
kupowac¢ dostep do wybranych pojedynczych kanatow TV,
a nie szerokie pakiety dostepne w ofercie operatoréow. Jak
pokazuje badanie VideoTrack Ill agencji mediowej Wavema-
ker, najwieksze zainteresowanie takim rozwiazaniem okazu-
ja klienci platform cyfrowych, ktdrzy maja obecnie dostep do
najszerszej puli kanatéw, oraz widzowie 25-34-letni, ktorzy
sa dzis aktywnymi uzytkownikami wideo na zyczenie, w tym
— serwiséw subskrypcyjnych. Wsréd 25-34-latkéw co dru-
gi wolatby kupi¢ pojedyncze wybrane kanaty telewizyjne niz
cate pakiety z oferty operatoréw.

— Wzrost rynku SVOD oznacza rosnaca presje na ope-
ratoréw ptatnej TV. | chociaz wprowadzenie modelu a la
carte jest wizja raczej odlegta, to ciekawi nas, jakie sta-
Cje sa dzi$ motorem sprzedazy pakietéw i do ktérych ma-
rek widzowie sa najbardziej przywiazani — ttumaczy |zabe-
la Albrychiewicz, Prezes Wavemaker.

Badanie Videotrack Ill pokazato, ze czotéwke listy sta-
¢ji, ktdre internauci wybraliby w modelu pojedynczego za-
kupu, tradycyjnie tworza marki premium — HBO i Canal+,
oraz silne brandy miedzynarodowych nadawcéw — Disco-
very i National Geographic. W przypadku wymienionych
stacji odsetek kobiet i mezczyzn zainteresowanych kupo-
waniem ich osobno okazat sie wyréwnany, natomiast ka-
naty sportowe, silnie reprezentowane w rankingu, byty
zdecydowanie bardziej interesujace dla mezczyzn. Po raz

www.tvlider.pl

pierwszy tak wysoko w rankingu uplasowat sie Eleven
Sports.

Pierwsza dziesigtka najbardziej pozadanych kanatéw
w modelu a la carte wyglada nastepujaco: HBO (44 proc.),
Canal+ (33 proc.), Discovery Channel (29 proc.), National
Geographic (24 proc.), Canal+ Sport (21 proc.), TVN24
(18 proc.), Eurosport (17 proc.), AXN (15 proc.), Eleven
Sports (15 proc.), Polsat Sport (15 proc.).

Jak pokazato badanie Wavemaker, 29 proc. polskich
widzéw za dostep do jednej stacji sktonnych bytoby za-
ptaci¢ maksymalnie 5 zt, jedna czwarta badanych od 6 do
10 zt, a 22 proc. od 11 do 20 zt. Az 8 proc. badanych de-
klarowato w badaniu kwote 50 zt jako ich zdaniem ade-
kwatna wycene jednego pozadanego kanatu. /PC/

Informacja o badaniu: VideoTrack Ill Wavemaker zre-
alizowat w pazdzierniku 2017 r. metoda CAWI na
grupie 2 tys. osob w wieku 16+.

% ZAINTERESOWANYCH MODELEM A LA CARTE W
WIHVEMAKER

Fot.: Wavemaker
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Czy start wiosennego sezonu
byl udany dia TV?

Za nami pierwsze tygodnie wiosennego sezonu TV. Czas na pierwsze wstepne podsumowania i oceny. Tradycja jest, ze w wiosen-
nym okresie, obok jesiennego, na szklanych ekranach pojawia sie najwiekszy wysyp nowosci, a wydatki na oferte programowa stadji
sa zazwyczaj tylko nieco mniejsze od jesiennej odstony telewizyjnego kalendarza. Ktére nowosci lub kontynuacje zgromadzity w sta-
cjach TV najwieksza widownig? Ktére pozytywnie rozczarowaty i zostaty przyjete przez widzéw i branze? A ktére produkcje nie trafity
w gust publicznosci? Czy kontynuacje po raz kolejny zgromadzity stabilna liczbe widzéw? Czy stacje TV czuja oddech konkurencji ze
strony silnego kontentu video — zaréwno portali SVOD, jak i horyzontalnych? Czy moze jednak konkurencja z tej strony rynku wciaz
jest marginalnym problemem? Jak w pierwszych tygodniach wiosennego wyscigu poradzita sobie konkurencja? | jak catosciowo po-
radzita sobie branza TV wiosna? Na te i inne pytania odpowiadaja zaproszeni przez nas eksperci.

Barbara Bilinska, Dyrektor Programowa Telewizji WP

Wiosenna raméwka Telewizji WP jest petna premier, z ktérych naprawde jestesmy dumni.
Pierwszy odcinek trzeciego sezonu ,Ucha Prezesa” przyciagnat az 240 tysiecy widzdw, co
przetozyto sie na 1,4 proc. udziatu w ogladalnosci pasma. Widzowie pokochali nas za odwazna
decyzje o emisji tego serialu na naszej antenie. Wtasnie rozpoczeta sie kolejna, piata juz seria
.Mistrzéw Kabaretu” — premiera nowego odcinka w kazda niedziele o 17. Mamy mistrzowski
sktad — najlepsze kabarety i ich najwieksze hity. Piaty sezon to szlagiery Kabaretu Moralnego
Niepokoju i Kabaretu Smile. Inne wiosenne propozycje, ktére spotkaty sie z zainteresowaniem,
to m.in. seriale dokumentalne , Hitler — jak zostatem dyktatorem” oraz ,W poszukiwaniu Boga
z Morganem Freemanem”. Telewizja WP to tez popularne wsrod widzéw programy o domach,
renowacjach, luksusowych rezydencjach. Warto pochwali¢ sie tu seria ,,Maty dom, duze mozliwosci” i cyklem , Pokochaj
lub sprzedaj” — wielu widzdw, ogladajac nasze programy, szuka inspiracji, jak wyremontowac swoéj dom czy mieszkanie.
To wszystko wyrdznia nas posrédd pozostatych kanatéw nadajacych na MUX8.

Platformy sVOD to duzy i dynamiczny trend, ktdry na pewno bedzie dalej zdobywat klientéw. Telewizja w Polsce jest
na zdecydowanie lepszej pozydji niz w innych krajach europejskich. Polacy nadal bardzo lubia ogladac telewizje w trady-
cyjnej formie. W 2017 r. $redni czas spedzony przed telewizorem wynidst 4 godz. i 18 min. Wyniki pokazuja tez cieka-
wa tendencje fragmentaryzacji rynku na korzy$¢ mniejszych stacji naziemnych czy kablowo-satelitarnych. Telewizja WP
jest tego swietnym przyktadem. Startowalismy jako najmniejszy gracz na ésmym multipleksie, dzi$ mozemy pochwali¢
sie pozycja lidera i swietnym wynikiem 0,38 proc. w grupie komercyjnej all 16-49 (luty 2018, NAM). Nasza dynamika
wzrostu luty 2017/luty 2018 to ponad 400 proc.

Krzysztof Mikulski, wtasciciel firmy produkcyjnej Frame by Frame, Dyrektor Zarzadzajacy Ro-
mance TV Polska, Prezes Zarzagdu Motowizja Sp. z o.0.

W Motowizji pierwsze trzy miesiace 2018 r. to czas kontynuacji i nowych sezonéw doskonale zna-
nych juz widzom pozycji. W tym roku najbardziej popularnymi programami na naszej antenie sa:
.Motojazda Garaz Motowizji”, ,,Na Osi”, ,Magazyn Moto”, ,Wyspa Man TT 2017", ,,Motoslad”
oraz ,Kroniki Sportu Motorowego 1950-1975". Nie jest tez dla nas zaskoczeniem bardzo dobra
ogladalnos¢ startu tegorocznego sezonu ,Monster Energy NASCAR Cup Series”, kultowego ame-
rykanskiego sportu, ktdry gosci na naszej antenie juz trzeci rok z rzedu. Motowizja jako jedyna
stacja TV w Polsce posiada prawa do pokazywania tych wyscigdw.

Nowosci, jakie czekaty widzéw na naszej antenie, rozpoczety sie w kwietniu, i s3 to
m.in. relacje z: Rajdowych Mistrzostw Europy, Rajdowych Samochodowych Mistrzostw Polski, Historycznych Rajdo-
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wych Samochodowych Mistrzostw Polski, OPONEO Mistrzostw Polski w Rallycrossie, BMW 318 IS Cup, FIA WTCR,
FIM EWC i nowy ,Magazyn Motowizja SPORT PL". Bardzo mnie cieszy, ze fani sportéw motorowych beda mogli
ogladac¢ zmagania kierowcédw na najwyzszym poziomie, wtasnie na naszej antenie. Licze, ze ogladalnos¢ bedzie
naprawde wysoka.

Portale SVoD oraz horyzontalne faktycznie maja coraz lepsza oferte i wieksza liczbe osob, ktére z nich korzystaja.
Jest to zrozumiate. Ludzie mtodzi, w duzych miastach, ogladaja programy wtedy, kiedy chca, i ogladaja to, na co maja
ochote. Zatem przysztos¢ tego typu telewizji na zyczenie rysuje sie pozytywnie. Jesli chodzi o Motowizje, nie jest to jesz-
cze dla nas konkurencja, o jaka mielibysmy sie martwi¢. Motowizja jest jedynym kanatem na polskim rynku w petni po-
Swieconym motoryzacji, jednoczesnie pokazujacym na swojej antenie bardzo duzo sportu na zywo. Motowizje moz-
na réwniez oglada¢ w sieci, np. w player.pl czy w ustudze Play Now operatora PLAY. Z kolei portale horyzontalne w tej
chwili nie posiadaja rozwinietego motoryzacyjnego kontentu, wiec nie ma potrzeby Scigania sie z nimi czy jakiejkolwiek
rywalizadji.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska TV SA

Jestesmy zadowoleni ze startu sezonu wiosennego. Film ,,Stugi boze” z Barttomiejem Topa i Julia
Kijowska w rolach gtéwnych przyciagnat do Kino Polska rekordowa liczbe widzéw. W dniu emisji
kanat uzyskat 1,28 proc. (SHR, All 16—49, dane: NAM) udziatu w rynku, co jest drugim najlep-
szym wynikiem stacji w tym roku. W grupie 4+ film obejrzato prawie 169 tys. widzow (AMR,
All 4+), co jest tegorocznym rekordem Kino Polska. Wiosnag w Kino Polska pokazemy jeszcze m.in.
film , Polskie goéwno” — gtosna satyre na polski ,szotbiznes” wedtug scenariusza i z udziatem Ty-
mona Tymanskiego, ,,Podréz do $mierci” z Markiem Kondratem, bedaca kinowa wersja kultowej
+Ekstradycji”, czy wspotprodukowany przez nas film krétkometrazowy |, Najpiekniejsze fajerwer-
ki ever”, ktéry w 2017 roku zdobyt dwie nagrody na Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym
w Cannes. Caly czas pracujemy nad oferta i profilem kanatu Zoom TV, ktdrego od stycznia br. jestesmy jedynym wiascicielem.
Dzieki temu mamy wieksze mozliwosci elastycznego reagowania na zmiany i wykorzystywania synergii zakupowych z Grupa
Kino Polska. Wiosna znacznie uatrakcyjnilismy takze oferte kanatéw Kino TV i FilmBox Premium HD. W Kino TV polska pre-
miere miat popularny australijski serial ,,Facet od serca”. Z kolei FilmBox Premium HD wyemitowat jeden z najlepszych seriali
w historii telewizji — ,, Mtodego papieza” z Judem Law w roli gtéwnej. Jesli chodzi o serwisy SVOD, to sa one obecnie czescia
rynku telewizyjnego i wiekszos¢ nadawcdw ma wiasny serwis, rowniez my. Na serwisie VOD FilmBox Live mozna ogladac
m.in. seriale ,Mroczny zautek” z Emily Watson czy kryminat ,,Porzucony wedtug Harlana Cobena”. Kino Polska TV SA odnoto-
wato takze bardzo dobre wyniki finansowe. W 2017 r. przekroczylismy nasze zatozenia kilkakrotnie i mam nadzieje, ze w tym
roku wykazemy dalsze wzrosty, a Zoom TV zacznie na siebie zarabiac.
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Dariusz Dabski, Prezes Telewizji Puls

Wiosne w Telewizji Puls rozpoczelismy spektakularnie — nasz serial ,,Lombard. Zycie pod zastaw”
otrzymat od widzéw Telekamere Tele Tygodnia 2018, a jego drugi sezon osiaga znakomite wyniki
ogladalnosci. Rekordowy, jak dotad, odcinek premierowy odnotowat wynik ponad 21 proc. udziatu
wsréd widzow telewizji naziemnej (SHR, DVBT 16—-49) i ponad 10 proc. w grupie All 16-49.

W sezonie wiosennym rozpoczelismy w TV Puls i PULS 2 emisje nowego formatu — rozryw-
kowego talk show ,Najsmieszniejsi” z udziatem takich gwiazd jak: Katarzyna Pakosinska, Joanna
Bartel czy Kabaret Ani Mru Mru.

Dzieki $wietnym relacjom i wieloletniej wspdtpracy z najwigkszymi dystrybutorami i pro-
ducentami, niezmiennie oferujemy naszym widzom najlepszy kontent. Wiosna wsréd premier
TV Puls znalazty sie takie hity jak ,Igrzyska smierci” i ,Umyst przestepcy”. Z kolei w PULS 2, jako pierwsza telewizja ogéino-
dostepna, pokazalismy znakomita familijna animacje ,, Angry Birds Film”. W planach mamy premiery kolejnych najlepszych hi-
tow kinowych i seriali.

Caty czas sie rozwijamy oraz intensywnie pracujemy nad dalszym wzmocnieniem naszej przewagi konkurencyjnej, rozsze-
rzajac kompetencje w kluczowych dla spotki obszarach. Wiosna do zespotu Telewizji Puls dotaczyty osoby na stanowiskach:
Karolina Fiedotow-Niemczykiewicz, Dyrektor Produkcji, Matgorzata Szastak-Puczytowska, Affiliate Marketing Manager oraz
Jan Frelek — Dyrektor Dziatu Rozwoju Biznesu. Rozpoczelismy prace nad dwoma znaczacymi produktami digital, ktére popra-
wia jakos¢ rozrywki naszych widzoéw. Caty czas inwestujemy réwniez w kontent: obecnie finalizujemy konkurs na kolejna moc-
na produkde wiasna, ktora — mam nadzieje — powtérzy sukces serialu ,,Lombard. Zycie pod zastaw".
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Wiasciciel studia EGoFILM. Ukonczyta filmoznawstwo na wydziale kuIturo

1
znawstwa na
cie SWPS w Warszawie. Obecnie realizuje doktorat z dziedziny animacji. Absolwentka Dyp
Psychologii na Uniwersytecie Warszawskim. Mitosniczka kina dzieciecego i polskiej szkoty a acji. Za-
fascynowana psychologia dziecigca. Kierownik produkcji oraz producent filméw animowanyeh, wspot-
autor scenariuszy, konsultant literacki i plastyczny. Cztonek Stowarzyszenia Filmowcow Polskich oraz
Krajowej Izby Producentéw Audiowizualnych, wspotzatozyciel Kota Animacji przy Kipie, czionek Sto-
warzyszenia Producentow Polskiej Animacji. Jako kierownik produkcji oraz producent wspépracowa-
ta przy ponad 90 produkcjach filmowych, w tym przy seriach dla dzieci oraz wielu filmach ?utorskic L
Nagrodzone tytuty to m.in. serial dla dzieci ,Mami Fatale”, ,Vivat Academia Professores” w rez. Jerz
go Kaliny, filmy w rez. Andrzeja Baranskiego, z plastyka Edwarda Dwurnika: ,0aza” i ,Warzywhniak” ora
~Laznia’ Tomka Duckiego. Najnowsza produkcja EGoFILM to serial dla dzieci ,,Zubr Pompik” dostepny na' |
DVD, VOD oraz w TVP ABC. Za produkcje tego projektu studio otrzymato nagrode w konkursie Swiat Bez-

pieczny Dziecku. \
Wk nﬂ

wersyte-
1acji oraz

|

4
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KADR Z SERIALU ,, ZUBR POMPIK”

ZAINTERESOWANIE ANIMACJA

EST OGROMNE

Z Eweling Gordziejuk, wtascicielkg Studia EGoFILM, producenta

serialu animowanego ,,Zubr Pompik”, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Skad wziat sie pomyst na anima-
cje ,Zubr Pompik”?

Serial jest adaptacja serii ksigzek dla
dzieci autorstwa Tomasza Samojli-
ka. W literaturze Tomka zachwyci-
ta mnie warstwa merytoryczna prze-
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kazywanych tresci. Autor jest na co
dzierh naukowcem w Instytucie Bio-
logii Ssakoéw Polskiej Akademii Nauk
w Biatowiezy i dzieki jego wiedzy
oraz wiedzy konsultantow meryto-
rycznych historie o Pompiku sa wy-

jatkowe, gdyz przekazuja najmtod-
szym wiedze poprawna merytorycz-
nie. W serialu walczymy ze stereoty-
pami, zachecamy najmtodszych po-
przez zabawne historie do eksplo-
racji przyrody oraz do samodzielne-
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go odkrywania jej tajemnic. ,Zubr
Pompik” to tez ciepte opowiesci
0 szanujacej i kochajacej sie rodzi-
nie zubréw, ktoéra jest odpowiedni-
kiem ludzkiej rodziny.

.Zubr Pompik” to obecnie 13-od-
cinkowy serial animowany. Kto
stoi za projektem?

Producentem serii jest studio EGo-
FILM, ktore zatozytam piec¢ lat temu.
W mojej rodzinie film animowany
byt obecny od pokolen i pasja do
animacji zarazit mnie m¢j tata, kto-
ry tez nauczyt mnie sztuki produkcji
filmu. Po ponad 12-letnim doswiad-
czeniu zdobytym w innym studio,
zatozytam wiasna firme.

Praca producenta jest niezwykle
wymagajaca z uwagi choc¢by na to,
Ze bycie réwnoczesnie takze wtasci-
cielem studia to praktycznie praca
non stop.

Tak byto w przypadku Zubra
Pompika - dobry pomyst to jed-
nak nie wszystko. Przede wszystkim

trzeba jeszcze zdoby¢ $rodki na re-
alizacje serii. | tak przez lata szuka-
tam $rodkéw na produkcje, a naj-
pierw jeszcze na realizacje develop-
mentu serii, a nastepnie na produk-
cje serialu. W sumie pozyskatam do
projektu PISF, Nina (obecnie Fina),
TVP oraz studia koproducenckie —
Paris + Hendzel Co. oraz Fumi Stu-
dio. W produkcje musiatam zainwe-
stowac tez wiasne srodki.

Moim marzeniem byto zbudo-
wanie zespotu, w ktérym pota-
czy sie doswiadczenie z mtodoscia.
Tak tez sie stato. Za projektem sto-
ja mtodzi twoércy ze studia, ale tez
i doswiadczeni artysci, tacy jak np.
rezyser kultowej bajki pt. ,Wiklino-
wa Zatoka” Wiestaw Zieba. Chcia-
tam da¢ mozliwos¢ debiutdw rezy-
serskich, widzac potencjat mtodych
artystow. | tak pod opieka doswiad-
czonych twoércéw  zadebiutowa-
li m.in. Maciej Kur, Pawet Garbacz
czy Alex Vetter. Przed rozpoczeciem
produkcji zrealizowalismy tez szko-

KADR Z SERIALU ,, ZUBR POMPIK”

lenie dla mtodych adeptéw anima-
qji, ktorzy sa z nami w studio do
dzi$: Marcina Czerniawskiego, Zuzy
Tracewicz, Alexa Vettera czy Mariki
Piaseckiej. To mtodzi zdolni artysci,
ktorzy z powodzeniem realizuja juz
kolejne produkcje EGoOFILM. W su-
mie ekipa tworzaca Zubra Pompika
to ponadstuosobowy zespot.

Co byto najwiekszym wyzwaniem
podczas produkcji serialu?
Ogromnym wyzwaniem byto zdo-
bycie funduszy na produkcje seria-
lu. Realizacja pierwszego sezonu se-
rii to budzet ponad 3 min zt. W Pol-
sce bardzo trudno jest pozyska¢ do
tego typu produkcji prywatnych in-
westorow. Oczywiscie rynek zmie-
nia sie obecnie bardzo ekspansyw-
nie, ale nadal film animowany bo-
ryka sie z problemem finansowania.
Ogromnym wyzwaniem byto tez
napisanie adaptacji tekstéw z ksia-
zek na potrzeby scenariuszy. Na po-
trzeby animacji nalezato w wielu
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wypadkach zmieni¢ kolejnos¢ scen,
dopisa¢ nowe i usuna¢ takie, ktore
kompletnie nie sprawdzityby sie na
ekranie. Wspdlnie z Tomkiem podje-
lismy wiec szereg decyzji literackich,
takich jak choc¢by dodanie piosenek
w kazdym odcinku, rozbudowanie
postaci siostry Pompika Polinki, kto-
ra stata sie motorem akgcji i wnosi
dodatkowo tadunek komizmu.

Pozostawilismy oryginalny zarys
postaci, ktéra dzieci kojarza z ksia-
zek, przy jednoczesnej drastycznej
zmianie wszystkich pozostatych ele-
mentéw plastyki serialu. Kazda de-
cyzja zaréwno literacka, jak i pla-
styczna byta podejmowana przeze
mnie, ale w porozumieniu i konsul-
tacji z autorem ,Zubra Pompika”.
Na podstawie szkicéw, ktére do-
starczyt nam Tomek, skomponowa-
lismy tta w taki sposob, by ukazy-
waty bogactwo lasu, réznorodnos¢
gatunkow roslin, barw, faktur. Se-
rial oddaje rzeczywisty wyglad pol-
skich laséow, w tym Puszczy Biato-
wieskiej, ktéra byta pierwowzorem
serialowego lasu.

Jestesmy juz po pierwszej emi-
sji serialu na antenie TVP ABC,
a niedawno ukazata sie ptyta
DVD z serialem. Jakie sg pierw-
sze reakcje dzieci i samej branzy?
Serial spodobat sie widzom, otrzy-
malismy liczne listy, maile zaréwno
od rodzicoéw, jak i dzieci z pytania-
mi dotyczacymi emisji. Premiera ki-
nowa ,Zubra Pompika” byfa dla nas
réwniez mitym zaskoczeniem, sala
byta petna widzow.

W odpowiedzi na liczne zapyta-
nia widzéw, TVP ABC emituje kolej-
ne powtorki serialu. ,,Zubr Pompik”
jest tez dostepny na platformie VOD
(dystrybucja online zajmuje sie dys-
trybutor Galapagos). Powstata réow-
niez gra planszowa, ktoéra zrobili-
Smy wspolnie z Wydawnictwem Eg-
mont. Do sieci sklepdéw (m.in. Em-
pik) trafito wydanie DVD pierwsze-
go sezonu serialu.

Projekt wtasnie trafia do dystry-
bucji miedzynarodowej, ma swo-
jego agenta sprzedazy, ktoéry juz
otrzymat wstepne zainteresowanie
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ze strony zagranicznych kanatow tv
dla dzieci.

W maju rozpoczynamy cykl spo-
tkan pt. ,Majowka z Zubrem Pom-
pikiem”. To ogdlnopolski projekt,
ktérego podstawowym celem jest
promowanie wsréd dzieci w wieku
przedszkolnym wiedzy dotyczacej
przyrody, a takze edukacja w zakre-
sie ochrony srodowiska. Projekt jest
realizowany przez 25 kin w catym
kraju i ma trafi¢ do okoto 200 pla-
cowek przedszkoli w kraju.

Mamy silnie rozwiniety segment
kanatéw dzieciecych, mamy ser-
wisy VOD oferujgce cate bogac-
two animacji. Pytanie o popyt
na seriale animowane jest chyba
bezzasadne...

Zainteresowanie widzéw animacja
jest ogromne, jest tez duze zainte-
resowanie polska animacja. Podczas
badan focusowych, ktére prowadzi-
lismy przed rozpoczeciem produk-
¢ji serialu, zwrécilismy uwage na
to, jak bardzo polski widz — zaréw-
no dzieci, jak i dorosli — spragnio-
ny jest polskiego bohatera bajki dla
dzieci. Dzieci nie znaja polskich ba-
jek, bohateréw owszem pamietaja,
ale tych sprzed lat; Koziotka Matot-
ka lub Bolka i Lolka, ale wspotcze-
snego bohatera polskiej kreskéwki
nie kojarza. To tez byt jeden z im-
pulséw, dla ktérych zdecydowatam

#Animacjia |

od jakiegos czasu. Powstaja nowe
pomysty na filmy dla dzieci, scena-
riusze, na rynku pojawiaja sie tez
nowi twércy animacji.

Warto zaznaczy¢ jednak, ze nasz
rynek w pewnym momencie utra-
cit najmtodszego widza. Pod koniec
lat 90. Telewizja Polska przestata fi-
nansowac produkcje dla dzieci i to
spowodowato, ze przestaty powsta-
wac polskie produkcje dla dzieci.
Obecnie jestesmy jednak $wiadka-
mi, moim zdaniem, pewnego rodza-
ju odrodzenia polskiego rynku ani-
macji dla dzieci, ale nalezy pamie-
ta¢ o tym, ze producenci boryka-
ja sie nadal z wieloma problemami
zwigzanymi z finansowaniem ani-
macji. Pomystéw jest coraz wiecej,
réwniez produkcji na bardzo wyso-
kim poziomie artystycznym o duzym
potencjale marketingowym, ale pie-
niedzy wciaz brakuje.

Co utrudnia rozwéj produkcji
animowanych w Polsce?
Obecnie, jak juz wspomniatam
wczesniej,  wiekszos¢  produkdji
w Polsce wspotfinansuje Polski In-
stytut Sztuki Filmowej. Dotacja serii
to max. 50 proc. wysokosci budzetu
serialu, reszte musimy zebrac¢ sami
z innych Zrodet.

By projekt mdgt zacza¢ zarabiac
na dystrybucji czy na merchandisin-
gu, musi zosta¢ wyprodukowane
minimum okoto 52 odcinkéw. Takie

By projekt moégt zaczaé zarabiaé na

dystrybucji czy na merchandisingu,

musi zostaé¢ wyprodukowane

minimum okoto 52 odcinkow

sie na produkcje ,Zubra Pompika”.
Popyt na polskie seriale jest, na co
wskazuje obecny rynek animagji,
ktoéry dzieki powstaniu Polskiego In-
stytutu Sztuki Filmowej, rozwija sie

sg standardy na $wiecie. U nas za-
zwyczaj najpierw producent zdoby-
wa dotacje na development, a na-
stepnie wystepuje o dotacje na
pierwszy sezon, potem po wyprodu-
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kowaniu pierwszej trzynastki, ktéra
nie ma praktycznie szans na zaist-
nienie na rynku ze wzgledu na for-
mat, wystepujemy o dotacje na ko-
lejny sezon. Wszystko to z powo-
du ograniczonych srodkéw finan-
sowych na animacje. Instytut nie
jest w stanie dofinansowa¢ od razu
52 odcinkéw serii z uwagi na bu-
dzet jakim dysponuje, dlatego tak
wazne jest wsparcie z innych zré-
det, takich, jak chocby telewizje. Od
lat staramy sie, by TVP zaczeto do-
finansowywac¢ polskie serie. Obec-
nie dotacja serii to jednak zaledwie
5 proc. budzetu.

Animacja wymaga lat pracy,
ogromnych srodkéw finansowych,
to ciagte inwestycje w oprogramo-

ja liczne nagrody na festiwalach, ale
niekoniecznie sa w stanie przynies¢
konkretny przychod. Dla inwesto-
réw najwazniejszy jest zysk, a ten
w przypadku animacji wymaga tez
lat inwestycji.

Bardzo aktywnie poszukuje-
my rowniez  wspodtfinansowania
poza Polska. Powstato Stowarzy-
szenie Producentéw Polskiej Ani-
macji w ktérego zarzadzie mam za-
szczyt zasiadac. Zajmujemy sie tam,
dzieki wsparciu PISF, promocja pol-
skiego filmu za granica. Bierzemy
udziat w targach, pitchingach, spo-
tkaniach z dystrybutorami na catym
Swiecie. Zaczynamy by¢ coraz bar-
dziej rozpoznawalni dzieki obecno-
$ci na takich wydarzeniach.

Film animowany jest drogi, poniewaz

wymaga ogromnych naktadéw pracy,

potrzebny jest czas na zrealizowanie

danej produkciji.

wanie, sprzet, ludzi do pracy. To
wszystko wptywa na jej koszt. Tele-
wizji zatem bardziej optaca sie ku-
pi¢ licencje niz wyprodukowac pol-
ska bajke. Dlatego niestety w kana-
tach dla dzieci caty czas wiecej jest
kontentu zagranicznego. Walczymy
jednak o zmiane tego kierunku.
Wazne beda tez znizki dla inwe-
storéw z zagranicy w produkgje fil-
mowe. Mamy nadzieje, iz ustawa ta
wejdzie niebawem w zycie, co za-
checitoby zagranicznych producen-
tow do realizacji filmoéw w Polsce.
Ogromnym wyzwaniem jest tez
naktonienie prywatnych inwesto-
réw do wejscia w koprodukcje ani-
macji. Czesto sa to produkcje nie-
komercyjne, takie, ktére zdobywa-
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Czy produkcja serialu animowa-
nego musi by¢ droga?

Film animowany jest drogi, ponie-
waz wymaga ogromnych naktadow
pracy, potrzebny jest czas na zreali-
zowanie danej produkcji. Oczywi-
Scie serie produkujemy dzieki na-
rzedziom — specjalnym programom
do animagji, ktére sa w stanie przy-
$pieszy¢ prace, ale nadal jest to nie-
zwykle Zmudny proces. Nad pro-
jektem pracuje zazwyczaj réwno-
czesnie kilka grup produkcyjnych,
Co tez przyspiesza czas produkcji.
Biorac pod uwage jednak wszyst-
kie etapy prac, tj. prace nad sce-
nariuszem, storyboardem, animati-
kiem, plastyka serii, animacja, post-
produkcja, to jest to kilka miesiecy
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pracy, co oznacza, ze serial powsta-
je nawet kilka lat, a to oczywiscie
wptywa na koszt animacji.

Rozumiem, ze zgodzi sie Pani
ze stwierdzeniem, ze Polacy nie
maja sie czego wstydzi¢ w za-
kresie animacgji...

Polska animacja od lat zdobywa licz-
ne nagrody na festiwalach w kraju
i za granica. Najnowszym sukcesem
animagji jest chociazby , Loving Vin-
cent”, ktéry przyniést ogromne zy-
ski i nominacje do Oscara. ,Twoj
Vincent” zarabia miliony...

W tym roku jest chyba rekordo-
wa liczba nominowanych produk-
¢ji do konkursu w Annecy. Widzo-
wie zobacza ,IlII” Marty Pajek, fil-
my studenckie oraz jeden z odcin-
kow serialu dla dzieci ,,Rodzina Tre-
flikow"”. Film Marty Pajek powalczy
tez o Ztota Palme w Cannes!!!

Jakie sg Panstwa dalsze plany
producenckie?

Obecnie przygotowujemy sie do
pracy nad kolejnym sezonem ,Zu-
bra Pompika”, na ktora zdobylismy
dotacje z PISF. Caty czas poszuku-
jemy jednak inwestoréw, by zebra¢
catos¢ budzetu serii.

Pracujemy nad projektem fil-
mu petnometrazowego pt. , Ryjéw-
ka Przeznaczenia”. To adaptacja
komiksu Tomasza Samojlika, kto-
ra koprodukujemy wspolnie z Gru-
pa Smacznego. Obecnie projekt jest
w fazie developmentu — produku-
jemy trailer filmu i piszemy scena-
riusz. Rozpoczynamy tez produkcje
filmu animowanego w rezyserii Ta-
masa Duckiego pt. ,,Asiunia”. Jest
to film, w ktérym wojna jest ukaza-
na z perspektywy matej dziewczyn-
ki, réwiesniczki przysztych widzow.
Jednoczesnie realizujemy tez de-
velopmenty innych seriali dla naj-
mtodszych, skupiajac sie na tym, by
tworzy¢ produkcje takie jak ,Zubr
Pompik”, wartosciowe i zabawne,
takie, ktére maja wptyw na rozwdj
mtodego widza, co traktujemy prio-
rytetowo.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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EMOCJE ZEGLARSKIE BEZ TELEWIZJI | RADIA

VOLVO OCEAN RACE

FOT.: PIOTR PAJDOWSKI

-

Dlaczego stacje telewizyjne i radiowe tak mato czasu poswiecaja zeglarstwu? Dlaczego media
nie potrafig i nie chca opowiada¢ o zeglarstwie oraz o emocjach z nim zwigzanych?

dy w powietrzu wisi afera, kame-
ry i mikrofony kieruja sie w strone
gtébwnego bohatera. Gdy podczas regat,
albo nawet podczas rejsu dochodzi do
wypadku, wiadomos¢ pojawia sie w he-
adlinach wszystkich waznych nadawcéw.
Inne informacje na temat Zeglarstwa prze-
dostaja sie niestety z wielki trudem. Na
szczescie pojawit sie Internet i nowe me-
dia, i miejsce na takie relacje sie znalazto.
Do napisania powyzszych uwag,
sktonit mnie brak relacji w radiu i skrom-
ne relacje w TV z trzeciego na swiecie
pod wzgledem widowni widowiska spor-
towego. Regaty Volvo Ocean Race 2017-
—2018 to osiem miesiecy wyscigu do-
okofa $wiata: 11 etapéw, 13 odwiedzo-
nych portéw. Poprzednia edycja w latach
2014-2015 przyciagneta uwage ponad
2,4 miliarda widzéw na catym swiecie.
Sam przekaz telewizyjny zajat 7633 go-
dzin emisji w kilkuset stacjach na swiecie,
z bardzo skromnym polskim udziatem.
Organizatorzy Regat, jak podczas
mato  ktérych wydarze  sportowych,
udostepniaja bezptatnie kontent — boga-
ty wybdr zdje¢ filmowych i fotograficz-
nych, a takze ciekawe materiaty teksto-
we kazdemu dziennikarzowi, ktéry zgto-
si sie i zaloguje w internecie. W regatach
bierze udziat siedem zatdg. Kazda tédka
ma zamontowane az cztery kamery i wie-
le mikrofonéw. Podglad on-line ma cen-
trala w Alicante pracujaca non stop. Na
kazdej z t6dek znajduje sie reporter, kto-
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ry co prawda nie ma prawa bra¢ udzia-
tu w czynnosciach zeglarskich, ale za to
musi caty czas obserwowac zatoge i prze-
sytac¢ relacje do centrali regat. Reporterzy
to $wiatowego formatu fachowcy, ktérzy
maja za soba wielkie ekspedycje i praco-
wali chocby dla National Geographic czy
CNN. Dystrybucja wszystkich materiatow
oraz umieszczaniem ich w sieci zajmuje sie
centrala regat w Alicante. Do tego docho-
dza codzienne relacje w social media — na
Facebooku, Twitterze czy Instagramie.
Regaty Volvo Ocean Race to nie tyl-
ko wyscig. To réwniez projekt edukacyj-
ny dla Swiata. Hastem obecnej edycji jest
walka o czystos¢ oceanu: ,Zatrzymac fale
plastiku”. W portach przystankowych od-
bywaja sie sympozja na temat zanieczysz-
czenia oceandw. Podczas sesji w Kapszta-
dzie zaprezentowano wyniki badan ryb na
wybrzezach Ameryki Potudniowej. W ich
komoérkach znaleziono drobiny plastiku.
Podczas postoju w Itajai w Brazylii zorgani-
zowano akdje czyszczenia plaz oraz zawo-
dy surfingowe dla mtodziezy z udziatem
startujacych teamdw. Z kolei w Hong Kon-
gu zeglarze spotykali sie nawet z matymi
dzie¢mi i opowiadali o regatach. Co istot-
ne, relacje z poktadéw nie s3 nastawione
tylko na zagorzatych fanéw zeglarstwa. Sa
za to petne emogji i ciekawie przedstawia-
ne odbiorcom. Techniczne szczegéty sta-
nowig tylko tto opowiesci. Gdy jeden z te-
amow zfamat maszt po przejsciu Przylad-
ka Horn, schronit sie na Falklandach. Tam

za jedna z szop cztonkowie zatogi znalez-
li znacznie krotszy i daleki od pierwowzo-
ru maszt. Zamontowali go na swojej re-
gatowce i w taki oto sposob przeptyneli
1000 mil do Itajaji, kolejnego portu posto-
jowego. Zatoga musiata tak postapi¢, aby
zdazy¢ na start do kolejnego etapu. W sie-
¢i mozna znalez¢ filmy z pobytu na wy-
spie i poszukiwan metody naprawy todki.
Opowies¢ o codziennym zyciu w ekstre-
malnych warunkach, o pozytywnych do-
Swiadczeniach, o przezwyciezaniu barier
wytrzymatosci, przyciaga rzesze obserwa-
toréw. Do tego dochodza ciekawe relacje
filmowe ze stynnych miejsc.

10-minutowy film o kulisach dotarcia
ekipy filmowej organizatoréw do latarni
na Cape Horn, po to tylko, aby zrobi¢ kil-
ka zdje¢ i kilka minut filmu rejestrujace-
go, jak lider tego etapu przeptywa wokot
stynnego korica Ameryki Potudniowej,
mozna oglada¢ kilkanascie razy. Nie ma
W nim prawie nic o zeglarstwie. Sa za to
pokazani ludzie zyjacy w najbardziej wy-
sunietym na potudnie miejscu na swiecie.

O Volvo Ocean Race i wydarzeniach
wokot tego przedsiewziecia, mozna zbu-
dowac wiele ciekawych narracji. Moz-
na skupi¢ na nich uwage widzéw i stu-
chaczy. Pierwszym krokiem jest odwie-
dzenie strony  www.volvooceanrace.
com. Obecna edycja regat zakonczy sie
30 czerwca w Hadze.

Piotr Pajdowski
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15. urodziny
Pakietu Niezaleznych

15 lat temu powstat Pakiet Niezaleznych - porozumienie handlowe niezaleznych

lokalnych stacji radiowych i Grupy Eurozet. Dzi$§ skupia 52 rozgtosnie, a w jego

zasiegu dziennym jest 2,44 mlin stuchaczy.

Pakiet Niezaleznych to jedyny tego typu produkt na
rynku reklamy radiowej w Polsce. Powstat z mysla
o wykorzystaniu sity skali rozsianych po catej Polsce
matych stacji lokalnych. W jego sktad wchodza roz-
gtosnie reprezentatywne dla danych regionéw, silnie
zZwigzane ze swoimi spotecznosciami, nadajace pro-
gram kierowany do oséb zainteresowanych temata-
mi bliskimi miejscom, w ktérych mieszkaja, ucza sie
i pracuja. W wielu przypadkach sa to liderzy stuchal-
nosci w obszarze nadawania. To dobry przyktad, jak
dzieki partnerskiej wspotpracy, w ktorej kazda ze stron
zyskuje, mozna z jednej strony zwiekszy¢ przychody
z czasu reklamowego przy jednoczesnym zachowaniu
autonomicznego, lokalnego profilu rozgtosni.

Poczatki...

Historia Pakietu Niezaleznych siega 2002 roku. Po-
mystodawcami byli Arkadiusz Wojciechowski i Ro-
man Lewicki z Radia Elka Leszno. Z ich inicjatywy zor-
ganizowano serie spotkan przedstawicieli lokalnych
nadawcéw. To najwazniejsze, decydujace o powsta-
niu pakietu odbyto sie w dniach 18-20 pazdziernika
2002 roku w czeskiej Ztotej Olesnicy.

— Chcielismy sie przekona¢, jak wyglada faktyczny
obraz samodzielnych rozgtosni radiowych w Polsce,
ilu nas jeszcze zostato, bo bieda byta straszna, kry-
zys, i wielu zostato juz potknietych przez ,tych wiek-
szych” —wspomina Arkadiusz Wojciechowski — Wiele
stacji nie przyjechato, bo — jak to szczerze wyznali —
nie stac ich byto na podrdz i noclegi, a inni ttumaczy-
li, Ze sa juz po redukcjach w redakcjach i jest juz ich
tak niewielu, ze musieliby zamkna¢ radio...

Do dyskusji przy dobrym czeskim piwie usiadty de-
legacje dziewieciu stacji: SUD Kepno, Oko Ostroteka,
Bieszczady Sanok, Radio Piotrkéw, Mazury Ostréda,
Radio Konin, Muzyczne Radio Jelenia Géra, Radio 94
Warszawa i Radio Elka Leszno. Do spotkania dotaczyt
tez Tomasz Biegata z Eurozetu.
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Spotkanie miato charakter nieoficjalny, towarzy-
ski, dlatego nie byto przygotowanego wczesniej pro-
gramu obrad. Wysytajac zaproszenia, sugerowano je-
dynie, aby do Ztotej Olesnicy przyjechata delegacja
wielopoziomowa — wtasciciele (zarzadzajacy), ludzie
odpowiedzialni za program, szefowie dziatéw, ale tez
i inni niefunkcyjni pracownicy redakcji, by doswiad-
czeniami wymieniaty sie osoby zajmujace sie na co
dzien podobna problematyka. Rozmawiano o tym,
jak robi¢ program taniej i lepiej, o sprzecie i oprogra-
mowaniu.

— Ale najwiecej czasu poswiecilismy na rozmowy
o pienigdzach — wspomina Roman Lewicki. — Wspél-
nie zastanawialismy sie, co powinnismy zrobi¢, by tra-
fiaty do nas kampanie reklamowe z zewnatrz. Doszli-
Smy do wniosku, ze dobrym sposobem na pozyskanie
tych pieniedzy moze sie okazac¢ stworzenie wspdlne-
go pakietu, oferowanego potem brokerom. Ale ile
razem jestesmy warci? Na to pytanie miat nam od-
powiedzie¢ Tomek Biegata, ktérego wpuscilismy na
nasze spotkanie tylko dlatego, Ze obiecat przywiez¢
laptopa z aktualnymi badaniami, do ktérych my ma-
luczcy nie mielismy dostepu. No i sie zaczeto wielkie
liczenie, z ktérego wynikato, ze musi nas by¢ duzo.
Duzo wiecej — dodaje Lewicki.
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Wtedy padta propozycja Tomasza Biegaty, ze on po-
jezdzi po Polsce, popyta i przekona pozostatych wtasci-
cieli rozgtosni do pakietu. Wiekszos¢ patrzyta na przed-
stawiciela Eurozetu dos¢ nieufnie. Podejrzewali, ze wy-
stano go z zamiarem przejecia rozgtosni niezaleznych.

— Poczatkowo musiatem przekona¢ stacje lokalne
do pomystu, zdoby¢ zaufanie. Zapewniatem, ze Euro-
zet nie jest zainteresowany pozyskaniem nowych kon-
cesji poprzez przejecia, a jedynym moim celem jest
zrobienie wspolnego biznesu. Pézniej zaczety sie ne-
gocjacje. Pomyst byt prosty. Stacje lokalne przekazu-
ja swoj czas reklamowy, a naszym wktadem miat by¢
know-how, reprezentowanie sprzymierzonych spoétek
na ogodlnopolskim rynku reklamy i koordynowanie pro-
jektu. Po blisko pét roku negocjacji udato sie wypra-
cowac satysfakcjonujacy wszystkich model bizneso-
wy, pozyska¢ dodatkowych partnerow i wyjs¢ na ry-
nek z nowatorska oferta sprzedazowa, ktéra z powo-
dzeniem dziata juz od 15 lat — opowiada Tomasz Biega-
ta, dyrektor ds. rynkéw lokalnych Grupy Eurozet.

Pakiet Niezaleznych zadebiutowat 1 kwietnia 2003 roku
i zrzeszat wtedy 20 stacji. Jego wytacznym przedstawicie-
lem handlowym zostat Eurozet i jest nim do dzisiaj. Pomyst
okazat sie ,strzatem w dziesigtke” i wkrétce do porozu-
mienia zaczety przystepowac kolejne rozgtosnie.

Dzis...

Obecnie Pakiet Niezaleznych skupia 52 stacje lokalne.
Ich taczny udziat w czasie stuchania wynosi 7,3 proc. Co-
dziennie docieraja ze swoim programem do 2,44 min
stuchaczy (dane: Radio Track, -1l 2018, +15, pon.—nie.).
Oznacza to zasieg wiekszy niz np. radiowej Jedynki czy
Trojki. Po 15 latach wpisat sie na trwate w krajobraz ra-
diowego rynku reklamowego, stajac sie waznym ele-
mentem planowania kampanii ogélnopolskich. Dzis, ku-
pujac reklame w Pakiecie Niezaleznych, klienci zysku-
ja unikatowy dostep do lokalnych stuchaczy w wymia-
rze ogoélnopolskim przy zachowaniu atrakcyjnych kosz-
téw dotarcia (CPP). Stacje Pakietu Niezaleznych wcho-
dza w sktad wszystkich pakietow wysokozasiegowych
Grupy Eurozet, w tym ZET Barometru, ZET Barometru+
i ZET Total.

www.tvlider.pl

#PakietNiezaleznych M

pakiet
niezaleznych

Porozumieniem handlowych zarzadza demokra-
tyczne ciato, ktérym jest Rada Dyrektorow. W jej sktad
wchodza wybieralni przedstawiciele rozgtosni lokal-
nych. Na cyklicznych spotkaniach podejmowane sa naj-
wazniejsze decyzje dotyczace dalszego rozwoju pakietu
i omawiane sa biezace tematy dotyczace jego funkcjo-
nowania. Pakiet Niezaleznych jest otwarty na wszyst-
kich nowych cztonkoéw, ktérzy chca dotaczy¢ i wzmac
niac¢ site unikatowej na rynku oferty handlowe;.

To dobry przyktad, jak dzieki
partnerskiej wspétpracy, w ktoérej kazda
ze stron zyskuje, mozna [...] zwiekszyé
przychody z czasu reklamowego

przy jednoczesnym zachowaniu
autonomicznego, lokalnego profilu
rozgtosni.

Dzis w sktad Pakietu Niezaleznych wchodza: Radio 5
Etk, Radio 5 Suwatki, Radio Bayer FM (Etk, Suwatki), Ra-
dio Bielsko (Bielsko-Biata), Radio Bon Ton (Chetm), Radio
CCM (Gliwice), Radio Centrum (Rzeszéw), Radio Cen-
trum (Kalisz), Radio Elka (Gtogéw), Radio Elka (Leszno),
Radio Em (Katowice), Radio Express FM (Bielsko-Biata),
Radio Fest (Gliwice), Radio Gniezno, Radio HIT (Wtocta-
wek), Radio Jard (Biatystok), Radio Jard 2 (Biatystok), Ra-
dio Kaszebe (Wtadystawowo), Radio Katolickie Podlasie
(Siedlce), Katolickie Radio Zamos¢, Radio Kolor (War-
szawa), KRDP (Ptock), Radio Leliwa (Tarnobrzeg), Radio
Malbork, Muzyczne Radio (Jelenia Géra), Radio Nakto,
Radio Nysa FM, Radio Oko (Ostroteka), Radio ONY FM
(Nysa), Radio Parada (k6dz), Radio Park (Kedzierzyn Koz-
le), Radio Piekary, Radio Putawy 24, Radio Ptonsk, Ra-
dio Ziemi Wielunskiej, Radio RDN (Tarnéw), Radio RDN
(Nowy Sacz), Radio Rekord (Radom), Radio RSC (Skier-
niewice), Radio Silesia (Gliwice), Radio Sochaczew, Ra-
dio Strefa FM (Piotrkéw Trybunalski), Radio SUD (Kep-
no), Radio Trendy (Krosno), Twoje Radio (Stargard), Ra-
dio Vanessa (Racibdrz), Radio Victoria (kowicz), Radio
Weekend (Chojnice), Radio Znin FM, Meloradio (Dzier-
zoniéw), Meloradio (Mazury). /red./
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POLACY OD ZAWSZE
STANOWILI ELITE W SWIECIE
PROJEKTOWANIA GRAFICZNEGO,
REKLAMY | TYPOGRAFII

Z 1zabelg Jurczyk,
Dyrektorem Artystycznym
STUDIO-DESIGN.COM.PL,

rozmawiat

Jakub Wajdzik. i 2
&
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Jaka jest nasza wiedza na temat
logo?
Uwazam, ze Polscy graficy nigdy nie
mieli i nie maja sobie nic do zarzu-
cenia. Od zawsze stanowilismy elite
w Swiecie projektowania graficzne-
go, reklamy i typografii. Wystarczy
chociazby wspomnie¢ o takich na-
zwiskach jak Karol Sliwka, Ryszard
Horowitz czy Roman Cieslewicz.
Problemem, o ktérym mozemy
moéwic, jest raczej Swiadomosc¢ pol-
skiego odbiorcy. Jednak na szcze-
$cie z roku na rok ulega ona zdecy-
dowanej poprawie. Obserwujemy
na rynku, ze coraz wiecej firm do-
cenia profesjonalnie zaprojektowa-
ne logo, rosnie tez potrzeba posia-
dania ksiegi znaku oraz wiedza na
temat wartosci wynikajacej z dobrze
zaprojektowanych materiatéw wize-
runkowych.

Czym jest wobec tego logo? Czy
tylko graficznym znakiem rozpo-
znawczym projektu badz firmy?
W sktad logo wchodza znak graficz-
ny — sygnet oraz przekaz tekstowy
— logotyp. W parze sygnet i logotyp
sktadaja sie na komunikacje wizualna
marki, chociaz kazdy z nich, z osob-
na, petni inne funkcje. Warto rowniez
zauwazy¢, ze logo moze sktadac sie
z samego sygnetu lub samego prze-
kazu tekstowego.

Logo a logotyp to zatem dwa réz-
ne pojecia...

Logotyp stanowi istotna czes¢ sktado-
wa logo — jest tekstowa forma wizu-
alna. Przy tworzeniu logotypu nalezy
skupi¢ sie na tym, czemu ma stuzy¢
i w jaki sposéb powinien eksponowac
walory marki.

Istotng kwestia jest to, ze firma
moze zaprojektowa¢ oraz posiadac
sygnet i logotyp jako jedno logo. Ale
dopuszczalne jest takze uzywanie ich
roztacznie jako samego sygnetu oraz
samego logotypu i postugiwanie sie
nimi wedtug uznania. Wiele firm sto-
suje je zamiennie w zaleznosci od po-
trzeb oraz ich przeznaczenia. Nie na-
lezy jednak uzywa¢ wymiennie tych
poje¢, poniewaz kazde z nich ozna-
Cza CoS innego.

Logo jest elementem, ktéry ta-
czy tozsamos¢ marki i sprawia, ze jest
ona natychmiast rozpoznawalna, jed-
nak marki nie mozna zbudowa¢ wy-
tacznie na logo.

O czym nalezy pamietac¢ przy

tworzenie logotypow?

1) Przed rozpoczeciem prac nad
nowa tozsamoscia marki opra-
cowujemy strategie marki, aby
utworzy¢ zestaw wartosci i pro-
pozycje graficzng, ktdra klient za-
akceptuje.

2) Jesli koncepcje projektowania sa

tworzone bez doktadnego briefu
na temat marki, zaréwno podmiot
kreatywny, jak i klient moga po-
legac zbyt mocno na intuicyjnosci,
a w efekcie — na subiektywnym
podejsciu.
Krétki opis opracowany w opar-
Ciu o jasna strategie marki zawsze
umozliwia obu stronom racjonali-
zacje decyzji projektowych.

3) Ogladam kolory, kroje i style wi-
zualne uzywane przez konkuren-
cje klienta, a nastepnie tworze co$
naprawde unikalnego, réznego od
wszystkich innych.

4) Nie polegam na logo. Mimo
tego, ze logo jest czesto elemen-
tem, ktéry taczy tozsamosc¢ marki
i sprawia, ze jest ona natychmiast
rozpoznawalna.

5) Nigdy nie ignoruje klienta. Nieza-
leznie od tego, ile lat doswiadcze-
nia posiadam, to klient zawsze zna
swoj produkt lepiej. Zrozumienie
potrzeb klienta i jego marki jest
pierwszym krokiem do stworzenia
doskonatej tozsamosci marki.

6) W swoich projektach staram sie
ograniczac¢ palete koloréw, szcze-
goty i typografie. Prosta tozsa-
mos$¢ moze sta¢ sie ponadcza-
sowa i poruszac sie wraz z cia-
gle zmieniajacymi sie potrzebami
i rozwojem klienta.

Jakie panujg obecnie trendy w za-
kresie tworzenia logo?

Trend to modne dzi$ stowo, po-
jawia sie w wielu aspektach zy-
cia wspotczesnego cztowieka, ktory
jest konsumentem nieskoriczonej ilo-
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$ci dobr. Oczywiscie mozna podazac
za trendami, tak jak i mozna sie im
przeciwstawia¢, natomiast ja propo-
nuje sie nimi inspirowac. Bedac pro-
jektantem, im wiecej wiesz na temat
tego, co jest dzisiaj modne, tym ta-
twiej odnalez¢ Ci odpowiednia dro-
ge do wykreowania tej jednej, jedyne;
indywidualnej idei dla twojego klien-
ta i nadania logo wymaganego cha-
rakteru.

Wedtug mojej oceny to prostota
jest najwazniejsza. Najlepsze logo to
takie, ktore przy uzyciu jak najmniej-
szej ilosci elementéw przekazuja jak
najwiecej tresci.

Wiele marek upraszcza swoje zna-
ki graficzne — czy to przez kolorysty-
ke, czy to przez sama forme. Wystar-
czy wspomniec o Apple czy Starbuck-
sie, czy ostatnich zmianach YouTube
czy Formuty 1.

Pojawia sie zatem pytanie: kolor
czy czern?
Kolory maja swa symbolike, co uta-
twia okreslenie charakteru znaku
w odniesieniu do dziatan klienta. Na-
lezy jednak pamieta¢, ze logo zawsze
musi mie¢ swoja wersje czarno-bia-
ta. I to, w moim przekonaniu, jest wy-
znacznik tego czy zostato dobrze za-
projektowane. Jesli ,wytrzymuje jako
black&white”, oznacza to, ze zapro-
jektowalismy co$ dobrego.
Czarno-biate logo sa uniwersal-
ne. Obronia sie w kazdej sytuadji, sa
tatwo rozpoznawalne i nie budza ry-
zyka utraty znaczenia czy stopnia
atrakcyjnosci w wyniku czarno-bia-
tego druku. Przyktadem tutaj moze
by¢ chociazby Mercedes-Benz, Cha-
nel, Dior, Disney czy wspomniany juz
wczesniej Apple. Pasuja do wszyst-
kiego, zawsze wygladaja elegancko
i wytwornie oraz nadaja znakowi mi-
nimalistyczny wydzwiek.

Wirtualne srodowisko to tez za-
pewne wyzwanie dla projektan-
tow...

Nowym trendem, ktéry bedzie wy-
wierat wptyw na metodologie pro-
jektowania graficznego, jest inten-
syfikacja dziatan marketingowych
w on-line.
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CANAL+

Zdaniem Izabeli Jurczyk, logo Canal+ nie dos¢, e jest czarno-biate,

to w dodatku czytelne, wyraziste, mocne i trudne do zapomnienia.

Obecnie logo musi pasowac nie
tylko do wizytowek czy folderéw re-
klamowych, ale réwniez do aplika-
gji czy stron internetowych. Zdarza
sie nawet, Ze logo projektowane jest
tylko na potrzeby marketingu on-li-
ne. Nic dziwnego. Coraz wiecej cza-
su spedzamy w wirtualnej rzeczywi-
stosci i jej elementy coraz mocniej na
nas oddziatuja.

W zwiazku z tym graficy w swoich
projektach nawigzuja do popularnych
w sieci motywoéw czy ikon. Ten trend
jest stosunkowo nowy, ale z pewno-
$cig bedzie coraz bardziej popular-
ny. Przyktadem jest rebranding logo
YouTube.

Porozmawiajmy o specyfice ryn-
ku TV. Ktéry z kanatow telewizyj-
nych ma swietny logotyp?

Jestem absolutna fanka logo Canal+.
Nie dos¢, ze jest czarno-biaty, to jesz-
cze czytelny, wyrazisty, mocny i trud-
no go zapomniec.

A ktory z logotypéw uzywanych
w przestrzeni reklamowych Pania
zaskoczyt?
Zdecydowanie Calvin Klein. Wszystko
za sprawa Rafa Simonsa, bytego dy-
rektora Diora i kultowego belgijskiego
projektanta, ktéry w 2016 r. zostat dy-
rektorem marki. To wtasnie on w lu-
tym 2017 r. zaprezentowat dos¢ nie-
typowa kampanie dla nowej linii Ca-
lvin Klein by Appointment. Jej hastem
byto ,Calvin Klein is not only about
iconic underwear and jeans — it's abo-
ut so much more” (pol. ,W Calvin
Klein nie chodzi tylko o kultowa bie-
lizna i dzinsy — chodzi o duzo wiecej”).
W ramach kampanii zmienione zosta-
to stynne logo amerykariskiego domu
mody. Pierwsze logo zostato zapro-
jektowane w latach 70. przez Jeffrey’a
Banksa i nie byto specjalnie modyfiko-
wane, w zaleznosci od kolekgcji zmie-
niaty sie tylko odcienie liter.

Teraz z kultowego logo zniknety
stynne litery ,cK”. Zmienity sie tak-

ze odstepy miedzy literami, a imie
i nazwisko zatozyciela marki skta-
da sie teraz z czarnych liter jednako-
wej wielkosci. Premiere nowego logo
Simons rozpoczat od umieszczenia
zdjecia na Instagramie z podpisem
Lpowrdt do oryginatu”. Za projekt
wspotodpowiedzialny jest Brytyjczyk
Peter Saville.

W 2012 r. podobny krok wykonat
Hedi Slimane, zmieniajac logo i na-
zwe francuskiego domu mody z Yves
Saint Laurent (YSL) na Saint Laurent
Paris. Cho¢ ten ruch wzbudzit na po-
czatku sporo kontrowersji, to marka
pod sterami Slimane‘a stata sie wow-
czas ulubiencem mtodych celebry-
tow.

Jednym stowem kluczem jest
uproszczenie. Co wiecej, marki nie
chca tak epatowac swoimi znakami,
w koncu rynek doébr luksusowych do-
cenia elitarnos¢ i nienachalnosc.

Dziekuje za rozmowe.

Fot.: materiaty prasowe

|ZABELA JURCZYK

Dyrektor Artystyczny STUDIO-DESIGN.COM.PL, ktére od 20 lat realizuje projekty identyfikacji wizualnej nowych
produktéw, wspiera rebranding marek juz istniejgcych, tworzy katalogi, opracowuje materiaty reklamowe i akcydensy.
Zajmuje sie wszystkim, co wigze sie z papierem i drukiem. Projektuje i realizuje materiaty promocyjne oraz reklamowe
firm papierniczych miedzynarodowych i polskich, tworzac autorskie projekty wzornikéw produktowych i kalendarzy.
Opracowuje unikatowe wydawnictwa albumowe zwigzane ze Swiatem sztuki, designu i sztuki uzytkowej. Prace Studio
Design znajdujg uznanie na miedzynarodowych konkursach dla projektantéw (w Polsce, USA, Niemczech, Serbii,
Francji, Wtoszech i na Wegrzech). W portfolio firmy znalez¢ mozna instytucje i firmy o zasiegu miedzynarodowym,

np. COBOUW, Bank Swiatowy, Dr VIT, organizacje zajmujgce sie innowacyjnoscia, w tym Zaktad Elektroniczny
SIMS, jak rowniez instytucje panstwowe i samorzgdowe (np. Urzad Marszatkowski w Warszawie, t6dzka Specjalna
Strefa Ekonomiczna czy Filharmonia t.édzka).
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wsplerajg lokalnych liderow

Zawsze warto, zeby kiedy$ nie mie¢ kaca, zrobic co$, co sie by¢ moze nie optaca.

Kim jestesmy?

Rotary na $wiecie to elitarna organiza-
cja z ponadstuletnia tradycja, wspiera-
jaca lokalnych lideréw. Rotary w Polsce
to spotkania przyjaciét, spory o rzeczy
wazne, wspolne radosci i szukanie pro-
stych dziatart pomocowych, ktére maja
przetozenie na rzeczywisto$¢. Byc
moze sie to nie opfaca, ale daje poczu-
cie wptywu i satysfakgji z dziatania oraz
wolnos¢ intelektualng zaspokajajaca
niezmienna ciekawos¢ zycia i otwar-
to$¢ na nowe tematy i obszary dziata-
nia. Formuta cotygodniowych spotkan
spaja przyjaznie, dajac oddech od co-
dziennosci, a zapraszani goscie dzie-
la sie z nami swoim profesjonalizmem
w roznych dziedzinach, co poszerza

www.tvlider.pl

nasze rozumienie $wiata. Nie ma te-
matéw tabu, a poziom dyskusji jest
daleki od ignorancji, gdyz cztonkowie
kluboéw to specjalisci w swoich dziedzi-
nach, otwarci na nowe idee. Wspdlnie
tez doswiadczamy kultury i sztuki, or-
ganizujac koncerty i aukcje, a czasem
tez tariczymy towarzysko albo w wer-
sji balowej.

Service Above Self

Rotary to ponad 1,2 miliona ludzi
dziatajacych w 35 tys. klubéw rozsia-
nych w 200 krajach, potaczonych pa-
sja dziatania na rzecz spotecznosci lo-
kalnych, checia poznania ciekawych
ludzi nie tylko wokoét siebie, ale na ca-
tym Swiecie. Kazdy z klubow wybie-

Jonasz Kofta

ra sobie cele dziatania, jednak centrala
Rotary ogtfasza swiatowe programy. Sa
to m.in.: wymiana mtodziezowa, dzia-
tania na rzecz czystej wody, na rzecz
upowszechniania o$wiaty czy na rzecz
pokoju na swiecie poprzez wzajemne
poznawanie sie. Najbardziej znanym
Swiatowym programem, ktory prawie
odniost sukces, jest walka z choroba
polio. Choroba ta m.in. dzieki szcze-
pieniom przeprowadzonym od 1985 r.
przez Rotary zostata juz wytrzebio-
na, ale powraca z przyczyn endogen-
nych. Fundacja Melindy i Billa Gate-
sOw przekazata Fundacji Rotary ponad
270 min dolaréw na kolejne szczepie-
nia. Reszte oraz prace doktadaja rota-
rianie. Rotary prowadzi réwniez swo-
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Fot.: Piotr Pajdows
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ja fundacje, ktéra usprawnia groma-
dzenie srodkoéw i wspodtfinansuje wiek-
sz0s$¢ programdw. Podsumowujac, Ro-
tary to ponad setka grup zaintereso-
wan, poczawszy od zeglarstwa, mito-
$nikow réznych kultur, a nawet mito-
$nikéw wina. To réwniez kilkadziesiat
grup skupionych na réznych celach ta-
kich jak np. przeciwdziatanie slepocie,
utracie stuchu czy mikrofinansowanie.

Jak to dziata?

Rotary ma swoja konstytucje, ktora
przygotowano na poczatku XX wie-
ku, ale co trzy lata jest ona aktuali-
zowana do zmieniajacego sie swiata.
Wiele zasad jest niezmiennych: regu-
larne spotkania klubu, jawnos¢ dziata-
nia, tolerancja, apolitycznos¢, neutral-
no$¢ swiatopogladowa, religijna i ra-
sowa, wolontariat, gotowos¢ do nie-
sienia bezinteresownej pomocy po-
trzebujacym czy otwartos¢ na pro-
blemy innych. Rotary nie jest jednak
kolejna odmiana organizacji charyta-
tywnej czy jedna z wersji organizadji
pozarzadowej. To jedna wielka roz-
norodnos¢ potaczona wspodlnymi ide-
ami czy sposobem myslenia, wspol-
nym widzeniem $wiata. Do klubu Ro-
tary nie mozna sie zapisac, trzeba by¢
zaproszonym. Dlatego, gdy w dowol-
nym zakatku $wiata rotarianie sie spo-
tkaja i rozpoznaja, chocby poprzez
znaczek w klapie, staja sie sobie zycz-
liwi i pomagaja sobie nawzajem.

Dawno temu w Ameryce...

Historia rotarian datowana jest na
1905 r. W Chicago, w okresie prohibicji
i gwattownego rozwoju negatywnych
cech kapitalizmu, prawnik Paul Harris
i jego trzej koledzy postanowili zatozy¢
organizacje, ktérej cztonkowie mieli
sie nawzajem wspierac i jednoczesnie
mie¢ pewne cechy tradycyjnego an-
gielskiego klubu gentlemanéw. Pomyst
trafit w swoj czas. Na przetomie wie-
kéw metropolie zapetniaty sie przed-
siebiorczymi ludZmi z matych miaste-
czek, ktérzy chcieli przenies¢ ducha
zyczliwosci w nowe $rodowiska. Jest
to poczatek spoteczenstwa obywatel-
skiego w wielkich miastach. Pierwszy
klub zatozony dla popierania sie na-
wzajem, szybko zaczat wykorzystywac
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Klub Rotary
Warszawa-Belweder

lub powstat w 2001 r. z inicja-
Ktywy dwoéch  doswiadczonych

Rotarianek — Elzbiety Putawskiej
i Ewy Brycko-Andruszczyszyn. Karte
(Charter) wreczat klubowi éwczesny
Prezydent Rotary International Richard
King, ktory wprowadzit zatozycieli do
ogolnoswiatowej rodziny rotarianskiej.
Klub w ostatnim czasie znalazt bez-
pieczna przystan w Restauracji Florian
Ogien czy Woda przy ul. Chtodnej 3
w Warszawie.

Jak moéwia tworcy Klubu, cztonko-
wie staraja sie by¢ tu i teraz, i pomagac
tam, gdzie zauwazaja jakie$ niezaspo-
kojone potrzeby, czesto we wspotpra-
¢y z innymi klubami z Polski i z zagra-
nicy. Na przyktad we wspotpracy z jed-
nym z berlinskich klubéw ufundowano
aparaty do korekdji jakania si¢ dla Insty-
tutu Stuchu w Kajetanach, przekazano
wyposazenie dla Domu Dziecka w Ki-
sielanach kofo Siedlec, dofinansowywa-
no letnie wakacje dla dzieci, wyremon-
towano i przekazano sprzet rehabilita-
cyjny dla oséb niepetnosprawnych (jed-
nym z beneficjentow byt Stocer w Kon-
stancinie), we wspotpracy z Kulczyk Fo-
undation zakupiono paczki dla ofiar

wojny w Donbasie itd. Obecnie wraz
z jednym z warszawskich klubéw Ro-
tary \Warszawa-Belweder organizuje
rozne aktywnosci dla podopiecznych
Domu Dziecka w Gostyninie oraz
wspomaga m.in. pomoca material-
na Dom Samotnej Matki na Biatotece
w Warszawie. W planach jest takze or-
ganizacja 1 czerwca obchodéw Dnia
Dziecka dla mieszkajacych tam dzieci.

Klub Rotary Warszawa-Belweder
intensywnie rozwija swoja oferte kul-
turalna. Do tej pory Klub organizo-
wat wieczory jazzowe i okotojazzowe,
a obecnie wspdlnie z kierownictwem
Restauracji Florian organizuje wie-
czorki tancujace.

Tradycja klubéw rotarianskich jest
zapraszanie na swoje spotkania inte-
resujacych ludzi (tzw. guest speakers).
Kronike takich spotkan wraz ze zdje-
ciami mozna obejrze¢ na stronie inter-
netowej http:/rcwarszawabelweder.
org. Klub Rotary Warszawa-Belwe-
der ostatnio goscit np. Andrzeja Ma-
tuszynskiego, Prezesa Zarzadu Euro-
zet. Na takie spotkania Klub zaprasza
réwniez zainteresowane osoby z ze-
wnatrz. /PC/

EWA BRYCKO-ANDRUSZCZYSZYN | ANDRZE) MATUSZYNSKI
T
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talenty swoich cztonkéw do prac na
rzecz spotecznosci lokalnej. Pierwszym
projektem, ktéry dzisiaj nazwalibysmy
charytatywnym, byt zakup konia dla
pastora spod Chicago, aby mogt do-
jezdza¢ bez przeszkéd do wiernych.
Nastepna inicjatywa byto zbudowa-
nie publicznej toalety w Chicago. Do
tamtej pory nie byto ich w miescie. For-
muta klubowa oraz cele dziatania sta-
ty sie zaraZliwe. Po pieciu latach pod-
czas pierwszej Konwendji, utworzo-
no Narodowy Zwiazek Klubéw Rotary.
Rok péZniej organizacja za motto swo-
jej dziatalnosci przyjmuje , Service abo-
ve Self” (,,Uczynnos¢ Innym Ponad Ko-
rzys¢ Wiasna”). Chwile pozniej zaczety
powstawac kluby poza Ameryka, m.in.
na Kubie i Filipinach. Zaraz po | wojnie
Swiatowej zdobyto przyczétki w Euro-
pie, Afryce i Australii.

Rotary w Polsce

Do Polski Rotary zawedrowa-
to w 1931 r. Pierwszy klub po-
wstat w Warszawie, a wsrod czton-
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kéw byty znakomitosci dwczesnej
socjety, inz. Piotr Drzewiecki — byty
Prezydent Warszawy, prof. Jerzy
Loth, dr Emilian Loth, hrabia Wi-
told Sagiatto, Tytus Zbyszewski czy
Stefan Starzynski. Przed wojna mie-
lismy osiem klubéw i ok. 220 Ro-
tarian. W czasie wojny Rotary za-
wiesito dziatalno$¢ na terenie Pol-
ski. Zaraz po wojnie bardzo znacza-
cym wktadem Rotary byta zakuliso-
we dziatania kilku jej cztonkéw na
rzecz narodzin ONZ. Powrét Rotary
do Polski nastapit w 1989 r. podczas
uroczystego charteru Warszawskie-
go Klubu Rotary na Zamku Krélew-
skim z udziatem wielu ministrow,
postoéw, 400 gosci z 30 krajéw.
Obecnie w Polsce mamy 85 klu-
bow i ponad 1700 Rotarian. Nie
sposdb wymieni¢ wielosci progra-
moéw pomocowych, doraznych dzia-
tan charytatywnych czy tez imprez
zorganizowanych przez Rotarian
od czasu reaktywacji. Jedna z naj-
wazniejszych dokonan jest roczna

#Rotarianie B

i krotkookresowa wymiana mtodzie-
zowa. Co roku przyjezdza do nas
grupa mtodziezy z zagranicy, grupy
polskie wyjezdzaja na pobyt pota-
czony z nauka do wielu krajow Swia-
ta. Doswiadczenie wyniesione z ta-
kich wyjazdéw jest dla uczestnikow
bezcenne.

Dla kogo?

Rotary to wspdlnota wartosci w imie
wyzszego dobra, ponad podziatami
i dogmatami ideologii. Jesdli szukasz
ludzi otwartych, cenigcych madros¢
i réznorodnos¢, i chcesz sie podzie-
li¢ swoimi pasjami w pracy i w zy-
ciu, odwiedZ nas. Jesli chcesz dzia-
ta¢ na rzecz dobra wspdlnego: wi-
dziec¢ stysze¢ i czu¢, nie przechodzac
obojetnie wobec probleméw, kto-
rych rozwiagzanie jest w naszym za-
siegu, chetnie bedziemy wspierac
Twoje pomysty. Wierzymy, ze ,Rota-
ry makes a difference”.

Anna Czarczynska & Piotr Pajdowski

INTERNATIONAL YACHTING FELLOWSHIP

OF ROTARIANS

INTERNATIONAL YACHTING FELLOWSHIP OF ROTARIANS. W SRODKU ZEGLARKA LAURA DEKKER
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Kanaty skierowane do kobiet sg oczkiem w gtowie dla gtéwnych nadawcéw. Nic dziwnego,
generujg one duzg czesé rynku kanatéw tematycznych, a dodatkowo stanowia idealne pole do
testowania nowych pomystow. Co ciekawe, to kanaty kobiece odwazniej siegajg po rézne formaty,
jak i tez po polskie pomysty. Oferowany przez nich kontent to nie tylko szeroko rozumiana
rozrywka, ale tez programy z zakresu urody, zycia, urzgdzania wnetrz, a nawet eksperymenty

z takim szlachetnym gatunkiem, jak np. dokument.

becnie na rynku mamy trzy
flagowe telewizje skiero-
wane tylko do kobiet. To

one bija sie o palme pierwszenstwa
wsrod tej grupy docelowej. Jednak
w przesztosci, pierwsze préby w Pol-
sce profilowanych kanatéw dla tego
targetu wcale nie powodowaty eu-
forii wsrod kobiet. Kanaty takie jak
np. Ona czy Dla Ciebie (stacje nale-
zaty do Polsatu) nie generowaty du-
Zego udziatu w rynku. Stacje skupia-
ty sie na emitowaniu mato atrakcyj-
nego kontentu i wielu powtdérkach.
Réwniez dzwiek i obraz pozostawia-
ty wiele do zyczenia. Pierwsze do-
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$wiadczenia z ich nadawania wyko-
rzystano jednak w tworzeniu kolej-
nych stacji. Powstajace nowe telewi-
zje rozpoczety koncentrowanie sie na
programach o zdrowiu, urodzie czy
aktywnym stylu zycia.

Warto tez wspomnie¢ o lifesty-
lowym kanale skierowanym dla ko-
biet — Club TV, ktdry zawitat do Polski
za sprawa Wizji TV. Polska byta tutaj
jednak tylko jednym z wielu rynkéw,
gdzie kanat byt obecny. W raméw-
ce pojawiaty sie szeroko rozumiane
produkcje lifestylowe, chociaz stacje
kojarzono gtéwnie z powodu emisji
wtedy jeszcze w Polsce nieznanego,

kontrowersyjnego talk-show ,,Potycz-
ki Jerry’ego Springera”.

Nie tylko o urodzie

Kiedy debiutowata platforma Wizja
TV, pojawity sie pierwsze informacje
o tworzeniu nowego kanatu dla ko-
biet. Wedtug pierwszych informacji,
taki kanat miat powstac przy wspot-
pracy z magazynem ,Twoj Styl”, bi-
jacym rekordy popularnosci wsrod
kobiet. Zamiast Wizji Style przetom
w mysleniu o kanatach kobiecych
nastapit dopiero 1 sierpnia 2004 r.
za sprawa debiutu kanatu TVN Sty-
le. Po raz kolejny Grupie TVN udato

www.tvlider.pl



sie stworzy¢ kanat nie tylko popular-
ny, ale nadajacy ton catemu sektoro-
wi kanatéw tematycznych. Znakiem
rozpoznawczym stacji od poczatku
sa wiasne produkcje, ktére prowa-
dza celebryci czy rozpoznawalni i lu-
biani dziennikarze lub eksperci. Przez
kilkanascie lat przez antene przewine-
ty sie m.in. takie nazwiska, jak: Marcin
Tyszka, Mariola Bojarska, Katarzyna
Bosacka, Piotr Najsztub, Jolanta Pien-
kowska, Dorota Wellman, Beata Sa-
dowska, Magda Motek, Anna Dere-
szowska, Jarostaw KuZzniar czy nawet
Wojciech Cejrowski. To, co stato sie
przyczyna sukcesu kanatu, to sprawa

www.tvlider.pl

Fot.: materiaty prasowe TVN Style

PROGRAM ,,ZASKOCZ MNIE!” W TUN STYLE PROWADZI ANNA LUCINSKA

doboru tematyki. Do tej pory progra-
my czy kanaty skierowane do kobiet
koncentrowaty sie gtéwnie na kuch-
ni, wychowaniu dzieci czy urodzie. Tu
nadawca zaoferowat o wiele wiekszy
zakres tematéw obejmujacych nie tyl-
ko takie sektory, jak uroda, styl, zdro-
wie, ale takze podrdze, swiat gwiazd,
technologie itd. Co ciekawe, kanat
takze produkuje wtasne dokumenty.
To wszystko powoduje, Ze oferta pro-
gramu jest réznorodna.

Odpowiedzig Polsatu na swieca-
cy tryumfy kanat TVN Style byta me-
tamorfoza kanatu Polsat Zdrowie
i Uroda w Polsat Cafe (6 pazdziernika

2008 r.). W poréwnaniu do swojego
poprzednika, Polsat Cafe jest robiony
z o wiele wiekszym rozmachem, ale
takze koncentruje sie na dos¢ podob-
nych tematach jak pozostali gracze.
Przez antene Polsat Cafe przewineto
sie przez 10 lat wiele nazwisk, m.in.
Agnieszka Maciag, Justyna Steczkow-
ska, Joanna Horodynska czy Katarzy-
na Cichopek.

Oferte kanatéw kobiecych uzupet-
nia w Polsce miedzynarodowa marka
TLC (teraz to juz ta sama grupa kapita-
towa co TVN Style — przyp. red.). Mar-
ka w Polsce obecna jest od 1 pazdzier-
nika 2010 r., chociaz jej poczatki siegaja
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na amerykanskim rynku 1972 r. Wtedy
to Amerykanski Departament Zdrowia,
Edukadji i Opieki Spotecznej oraz NASA
jako Appalachian Community Service
Network uruchomity edukacyjny pro-
jekt realizowany za posrednictwem te-
lewizji, ktéry byt dystrybuowany bez-
platnie przez satelite NASA. Obec
ne wcielenie kanatu kierowane jest do
targetu 25-49. Oprocz zagranicznego
kontentu telewizja stawia réwniez na
roznorodnos¢ polskich formatow. Do
ich produkcji zaangazowano specjali-
stéw i rozpoznawalne nazwiska.

TVN Style niedoscignietym liderem
Bez watpienia jednak lider rynku po-
zostaje wciaz niezmienny. Jak wyni-
ka z danych NAM, w marcu br. w gru-
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pie 4+ najpopularniejszym kanatem
lifestylowym dla kobiet byta stacja
TVN Style (0,62 proc. udziatu w ryn-
ku, rok wczesniej 0,63 proc.). Da-
lej jest Polsat Cafe (0,3 proc. udzia-
tu w rynku, rok temu 0,36 proc.)
oraz TLC (0,24 proc. udziatu w ryn-
ku, rok wczesniej 0,21 proc. udzia-
tu w rynku). W tym segmencie znaj-
duja sie tez inne kanaty lifestylowe,
skierowane jednak nie tylko do ko-
biet: HGTV (0,48 proc. udziatu w ryn-
ku, wzrost 0 0,11 p.p. w stosunku do
analogicznego okresu sprzed roku),
Food Network (0,18 proc. udziatu
w rynku, wzrost o 0,09 p.p.), Domo+
(0,13 proc. udziatu w rynku, strata
0,04 p.p.), kuchnia+ (0,08 proc., rok
temu réwniez taki sam wynik), Disco-
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very Life (0,06 proc. udziatu w ryn-
ku, strata 0,03 p.p.), BBC Lifestyle
(0,05 proc. udziatu w rynku, wzrost
o 0,01 p.p.), E! (0,03 proc. udziatu
w rynku, strata 0,01 p.p.), oraz Lifeti-
me (0,03 proc. udziatu w rynku, stra-
ta 0,02 p.p.).

W targecie komercyjnym lide-
rem jest TVN Style (0,97 proc. udzia-
tu w rynku, rok temu stacja uzyskata
taki sam wynik), nastepnie znajduje sie
TLC (0,31 proc. udziatu w rynku, stra-
ta 0,02 p.p.) i Polsat Cafe (0,26 proc.
udziatu w rynku, strata 0,15 p.p.). Jak
na tym tle wygladaja pozostate stacje
lifestylowe? HGTV notuje 0,62 proc.
udziatu w rynku (wzrost o 0,15 p.p.),
Food Network — 0,27 proc. udziatu
w rynku (wzrost o 0,15 p.p.), Domo+
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— 0,13 proc. udziatu w rynku (strata
0,04 p.p.), kuchnia+ —0,09 proc. udzia-
tu w rynku (bez zmian), BBC Lifestyle
— 0,06 proc. udziatu w rynku (wzrost
00,01 p.p.), Discovery Life — 0,06 proc.
(strata 0,03 p.p.), E! — 0,05 proc. udzia-
tu w rynku (strata 0,02 p.p.) oraz Lifeti-
me — 0,04 proc. udziatu w rynku (ogla-
dalnos¢ bez zmian).

Wielkie i mate zmiany

Kanaty kobiece skrupulatnie przygo-
towuja sie do kazdego sezonu. Za-
rowno w wiosennej, jak i jesiennej
odstonie pojawia sie Sporo NOwWOoSCi
i transferéw. Polsat Cafe w sezonie
wiosennym $ciagnat do kanatu dzien-
nikarke Hanne Lis, ktéra od 11 marca
prowadzi swoj program ,Miedzy sto-

www.tvlider.pl

wami”. Pretekstem do rozmowy i de-
cydujacym czynnikiem przy wyborze
bohatera kolejnych odcinkéw produk-
¢ji maja by¢ gorace informacje na jego
temat. W programie oprécz spotka-
nia Lis z jej gosciem mozna zobaczy¢
rowniez towarzyszacy felieton.
Kolejna duza premiera w ofer-
cie stacji jest polska edycja programu
,Make me over. Wielka zmiana” kto-
ra pojawita sie w ofercie stacji pod ko-
niec kwietnia. Prowadzaca format zo-
stata Natasza Urbanska. Program ma
wprowadza¢ udana metamorfoze
na zupetnie nowy poziom. To show,
w ktérym uczestnicy maja tylko 60
sekund, aby przekona¢ juroréw, ze to
wiasnie oni powinni by¢ zakwalifiko-
wani do Wielkiej Zmiany. W jury za-

siadaja: stylistka Joanna Horodyniska,
projektantka Ewa Minge oraz coach
Marcin Manka. Jednak ostatecznie
to uczestnik wybierze sposrdd juro-
row osobe, ktéra przeprowadzi jego
metamorfoze. Po raz pierwszy wiec
to jurorzy beda walczy¢ miedzy soba
o mozliwos¢ wykazania sie talentem
i pomystowoscia. W kazdym odcinku
zaprezentowane zostang dwie prze-
miany. ,Make me over. Wielka zmia-
na” to jeden z formatéw urodowo-
-modowych, ktéry aktualnie w Hisz-
panii bije rekordy ogladalnosci.

W ofercie Polsatu Cafe dominuja
jednak kontynuacje sprawdzonych juz
programéw. Krzysztof Ibisz prowa-
dzi juz VI sezon talk-show autorskiej
serii ,Demakijaz”. Tym razem gos$¢-
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mi prezentera beda m.in.: Ewa Bfasz-
czyk, Hanna Lis, Patrycja Markowska,
Magdalena Rézczka, Maja Ostaszew-
ska czy Matgorzata Kozuchowska.
Na antenie zagoscit réwniez Il sezon
cyklu ,Walka o piersi”. Po raz kolej-
ny Polki z pomoca sztabu wykwalifi-
kowanych specjalistéw walcza o zdro-
wy biust. Jedenascie kobiet znajdu-
je sie pod opieka dr n. med. Elzbie-
ty Radzikowskiej, Ordynator Oddzia-
tu Chirurgii Plastycznej w warszaw-
skim szpitalu MSWiA. Bohaterki pro-
gramu opowiadaja o trudnej walce ze
$miertelng choroba, ale takze o zyciu
z wadami piersi i deformacjami, kté-
re sa przyczyna ich kompleksow. Ka-
mera bedzie towarzyszyta bohater-
kom programu na wszystkich etapach
— od wstepnych konsultacji i diagno-
zy, przez sam zabieg, az po okres re-
habilitacji. Program ,Walka o piersi”
ma na celu m.in. edukacje i szerzenie
wiedzy dotyczacej profilaktyki badan
piersi.

Kulisy zycia i gwiazd

W ramoéwece Polsat Cafe znajduja
sa rowniez ,Kulisy Tarica z gwiazda-
mi”, gdzie Agnieszka Hyzy oraz Pau-
lina Sykut-Jezyna zagladaja za kuli-
sy tanecznego show w Polsce. Go-
spodynie formatu podgladaja tre-
ningi i emocje uczestnikéw w trakcie
wystepéw na zywo. W ofercie kana-
tu znajduje sie réwniez serial opowia-
dajacy o matych pacjentach oddziatu
pediatrii i chirurgii Szpitala Dzieciece-
go — ,Szpital dzieciecy”. Jest réwniez
czas w raméwece na ,,Gwiazdy na dy-
waniku”. Cykl prowadzi Joanna Horo-
dynska i Tomasz Jacykéw, ktorzy oce-
niaja stylizacje celebrytéw i obnaza-
ja ich modowe wpadki. W raméwce
znalazto sie miejsce takze na ,Zoom
na miasto”, prowadzony przez Pauli-
ne Drazbe. W programie prezentowa-
ne s3 m.in. pokazy mody, gale, pre-
miery czy koncerty.

Polsat Cafe emituje rowniez dos¢
niecodzienna produkcje, w ktdrym
zony zachecaja swoich mezéw do flir-
tu z inna kobieta. ,Gry matzenskie”
(Il sezon) to show, w ktdrym singielka
spotyka sie po kolei z trzema mezczy-
znami na randce, w domu kazdego
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z nich. Dwoch pandéw jest w zwiaz-
kach, a jeden jest kawalerem. Zada-
niem bohaterki programu jest wska-
zanie tego, ktory jest singlem. Sprawa
nie jest prosta, poniewaz w przygoto-
waniach do wizyty singielki, panom
pomagaja partnerki i usuwaja wszel-
kie $lady swojej obecnosci w miesz-
kaniu. Ale nie chca straci¢ kontro-
li nad sytuacja — w trakcie randki ob-
serwuja wszystko siedzac w pokoju
obok i udzielajg wskazéwek, a cza-
sami nawet zachecaja swoich mezéw
do $mielszych poczynan wobec ko-
biety. Jesli singielce uda sie wytropic¢
singla, to oboje otrzymaja nagrode fi-
nansowa. Jednak gdy wskaze mez-
czyzne bedacego w zwiazku, ktéry
jej zdaniem jest kawalerem, to nagro-
de otrzyma para, ktérej udato sie ja
zwiesc.

Zaskocz widzow

Kanat TVN Style réwniez stawia na
nowosci, a tej wiosny jest ich az piec.
Pierwsza premiera TVN Style poja-
wifa sie juz pod koniec lutego. Pro-
gram ,, Zaskocz mnie!” ma podpowia-
dac jak z pomystem i niewielkim na-
ktadem pieniedzy przygotowac nie-
zapomniana niespodzianke dla uko-
chanej osoby. Program poprowadzi
Anna Lucinska. W marcu pojawita sie
.Misja ratunkowa”. Gospodyni pro-
gramu (w tej roli Ula Chincz) poma-
ga uporzadkowac mieszkanie, ozdo-
bi¢ je i prezentuje pomysty na roz-
ne wnetrza. W potowie marca poja-
wit sie program Katarzyny Bosackiej.
Prowadzaca odwiedza polskie rodzi-
ny i sprawdza, co kryje sie w ich lo-
doéwkach. Wytowi z codziennych ja-
dtospiséw wszystko to, co moze tru¢
i w zgubny sposéb wptywac na samo-
poczucie. Wspdlnie z lekarzami i in-
nymi specjalistami chce pokaza¢ wi-
dzom ,,Co nas truje”. Nowy program
otrzymata réwniez Maja Sablewska.
W ,,SOS - Sablewska od stylu” pro-
wadzaca zajmuje sie bohaterkami,
ktére maja niecodzienne pasje, reali-
zuja sie zawodowo i prywatnie, ale
nie maja czasu dla samych siebie. Sa-
blewska ma im poméc odnalez¢ wta-
sny styl, ktéry ma odzwierciedli¢ ich
osobowos$¢ oraz sposéb zycia. Z ko-

lei pod koniec marca zadebiutowat
+Warsztat urody”. W programie eks-
pertki pomagaja bohaterkom w wal-
ce z defektami urody, ktére utrudniaja
im zycie i wpedzaja w niemate kom-
pleksy. Prowadzaca Matgorzata Ro-
zenek-Majdan do swojego robocze-
go sztabu zaprosita wytacznie panie,
a wsréd nich lekarki, psycholozki, spe-
cjalistki od medycyny estetycznej oraz
makijazu, stylistki fryzur czy trenerki.

Oczywiscie na antenie TVN Style
zagoscity réwniez kontynuacje zna-
nych serii. Na antene powrdcita m.in.
druga seria ,#Stawy” prowadzona
przez Karoline Korwin Piotrowska,
ekspertke od kultury i show — bizne-
su. W nowej serii dla widzow TVN
Style przygotowata przeglad tematow
zwigzanych ze zjawiskiem popularno-
$ci. Oferte stacji uzupetniaja rowniez
zagraniczne produkcje, m.in. , Agent-
ki czystosci”, ,Nocka z bytym”, ,Ope-
racje w Tajlandii”, ,Rosyjska Projekt
Lady” czy ,Zamiana zon".

Na antenach stacji kobiecych
nie zawsze jednak laduja tylko i wy-
tacznie ,grzeczne” programy o uro-
dzie czy jedzeniu. To stacje tematycz-
ne chetniej siegaja po odwazniejsze
formaty. Tak byto, np. z programem
~Undressed: Randka w tézku” (TLC),
ktory jest oparty na wtoskim forma-
cie. W tym kraju okazat sie niekwe-
stionowanym hitem. W ciemnym po-
koju dwoje obcych sobie ludzi staje
naprzeciw siebie. Maja rozebrac¢ sie
nawzajem. W przetamaniu barier i za-
wstydzenia maja im pomagac pytania
wyswietlane na ekranie. Pojawiajace
sie tam instrukcje zachecaja ,randko-
wiczéw"” do interakgji.

Kanaty kobiece na dobre zadomo-
wity sie na naszym rynku. Coraz od-
wazniej siegaja po tematy tabu, a takze
podejmuja nowe zainteresowania zen-
skiej czesci widowni. Dzieje sie tak tez
dlatego, ze kobiety chetniej w naszym
spofeczenstwie nie tylko godza karie-
re z wychowaniem dzieci i prowadze-
niem domow, ale coraz czesdciej dziataja
w biznesie czy polityce. Te zmiany maja
bez watpienia réwniez odzwierciedle-
nie w ofercie telewizyjnej.

Patrycja Cisak
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POKAZUJEMY, JAK ROZNE MOGA
BYC 0BLICZA KOBIECOSCI

Z Agata Mtynarskq, Head Of TLC Development,

rozmawiat Kuba Wajdzik.

Czy jest jakas recepta na stworze-
nie dobrego kanatu kobiecego?
Taka recepta jest po prostu wiedza
o tym, jak zyje i jakie potrzeby ma na-
sza kobieca widownia. Spotecznos¢
TLC poszukuje autentycznych emo-
¢ji, poruszajacych opowiesci i rzeczy-
wistych bohateréw — i my jej to za-
pewniamy.

Staramy sie by¢ w ciagtym kon-
takcie z naszymi fankami, takze na
innych ekranach. W ten sposéb do-
wiadujemy sie, w jaki sposob oglada-
ja telewizje i ktéra oferta jest dla nich
najbardziej interesujaca. Okazuje sie,
7e niezaleznie od wieku, wyksztat-
cenia czy miejsca zamieszkania,
wszystkie kobiety poszukuja w tele-
wizji tego samego - rad, jak popra-
wic jakos¢ zycia, a programy stano-
wia dla nich Zrédto rozrywki i brame
do bajkowego $wiata.

Czy kanaty kobiece musza brac
pod uwage konkurencje, zwtasz-
cza ze strony gtéwnych kanatéw,
ktoére swoj program kieruja przede
wszystkim do kobiet?

Duze stacje wioda prym w serialach,
w widowiskach rozrywkowych czy
teleturniejach. Z kolei my przemawia-
my do kobiet ,intymniej” i w kon-
kretnych, interesujacych je tema-
tach. Dodatkowo nasza publicznos¢
bardzo docenia bezposredni kontakt
z nami dzieki mediom spotecznoscio-
wym. Dlatego wychodzimy naprze-
ciw ich potrzebom, organizujac pro-
gramy na zywo w Internecie, w kté-
rych w zdecydowane] wiekszosci
uczestnicza wtasnie kobiety. Z pet-
nym przekonaniem moge powie-
dzie¢, ze TLC to najbardziej kobieca
polska telewizja (TLC ma najwyzsze
Affinity w komercyjnej grupie kobie-
cej w kategorii kanatow lifestyle, Zré-
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dto: Nielsen Audience Measurement,
Q1 2018, W1649 vs all4+), ktdra wy-
chodzi poza tradycyjne rozumienie
i ekran telewizora.

Jaki jest portret kobiet Waszego
kanatu w ujeciu demograficzno-
-spotecznym?

Nasza widownie tworza kobiety,
dla ktérych najwazniejsza jest rodzi-
na oraz przyjaznie. Pracuja i prowa-
dza dom, chciatyby mie¢ wiecej cza-
su dla siebie. Staraja sie dba¢ o siebie
i pielegnuja swoja kobiecos¢. Chciaty-
by tez bardziej sie rozwija¢, lubia wiec
programy, z ktérych wynika dla nich
co$ pozytecznego. Od telewizji skie-
rowanej do kobiet oczekuja rozryw-
ki, a takze szansy na wspdlne ogla-
danie programéw z partnerem (tzw.
coviewing). Ten trend staje sie coraz
bardziej widoczny. Wiemy tez, ze Pol-
ki wyrdzniaja sie duza potrzeba lokal-
nosci. Poszukuja w programach cze-
gos im bliskiego, nie tylko emocjonal-
nie, ale tez geograficznie, na wycia-
gniecie reki. Wychodzimy naprzeciw
tym oczekiwaniom, realizujac nie tyl-
ko lokalne produkcje (jak moj autor-
ski program ,,Zmiana petna para” czy
podejmujaca nieobecny dotad w pol-
skich mediach temat Zzycia sprzata-
czek w serii dokumentalnej Andrze-
ja Fidyka ,Babski blues, czyli ja Ci po-
sprzatam”), ale i projekty wykracza-
jace poza ramy tradycyjnej telewizji
— przykfadowo traktujemy zagranicz-
ne formaty jako inspiracje do dyskusji
nt. polskich realiéw.

Co ciekawe, w naszych bada-
niach Polki wyraznie podkreslaja, ze
maja np. juz dos$¢ ogladania celebry-
tow jako ekspertéw od wszystkie-
go. Z jednej strony cenia profesjona-
listbw w swoich dziedzinach, z dru-
giej natomiast chca $ledzi¢ prawdzi-

we historie i prawdziwych bohateréw.
W sSwiecie petnym ,fake newséw" ist-
nieje ogromna potrzeba autentyczno-
$ci i telewizja powinna na nig odpo-
wiadac.

Kobiety coraz mocniej angazuja
sie w polityke, sa coraz odwaz-
niejsze, prowadza swoje wiasne
biznesy. Ma to odzwierciedlenie
w ofercie kanatu?

TLC to telewizja, ktéra pokazuje, jak
rézne moga byc¢ oblicza kobiecosci.
Podejmujemy rézne tematy, ale za-
wsze przebija przez nie sita kobiet.

Ktére z emitowanych programéw
cieszg sie najwiekszym powodze-
niem wsréd widzéw?

Niezmiennie popularne w telewi-
zji lifestylowej pozostaja metamorfo-
zy, autentyczne historie kobiet, rela-
cje partnerskie i styl zycia. TLC jako
pierwsza na rynku stacja poruszata
temat operacji plastycznych, ktére te-
raz staty sie hitem raméwek takze in-
nych kanatow.

Jednoczednie warto zauwazy¢, ze
segment kanatéow kobiecych ewolu-
uje, poniewaz zmieniaja sie potrze-
by kobiecej widowni. Z pewnoscia
mozna sie spodziewac stopniowego
odchodzenia od tradycyjnego rozu-
mienia kanatu telewizyjnego do ma-
rek oraz formatéw z szeroka obec-
nosciag w przestrzeni online, ktéra za-
checa do interakgji pomiedzy widzem
a nadawca.

Jesli miatabym wskaza¢ hity na-
szej ramowki to sa to ,,Rodzina wiel-
kiej wagi”, ,Historie wielkiej wagi”,
»Salon Sukien slubnych” we wszyst-
kich wersjach i znakomite filmy doku-
mentalne.

Dziekuje za rozmowe.
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Marzec to tradycyjny czas wdrazania wiosennych ramowek. Nie inaczej byto i w tym
roku. Niektére nowalijki, pomimo poktadanych w nich nadziei nie spetnity oczekiwan
nadawcow lub wypadty bardzo stabo. W zestawieniu najchetniej ogladanych
programow rzadza niezmienne programy emitowane od lat oraz transmisje sportowe.
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Jak wynika z danych Nielsen Audience Measure-
ment, w grupie 4+ liderem rynku byt kanat TVP1
(10,8 proc. udziatu w rynku, 0,22 p.p. straty w po-

réwnaniu z marcem 2017 r.). Z pierwszego miejsca

www.tvlider.pl

~MasterChef Junior” (TVN)
Fot.: materiaty prasowe TVN

na drugie spadt Polsat (az 0,8 p.p. straty), a trze-
cie miejsce zachowata stacja TVN (strata 0,43 p.p.).
zachowata (strata

Czwarte Dwojka

0,03 p.p.), a piate zajeta TV4 (wzrost o 0,09 p.p.).

miejsce
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LFakty” (TVN) wciaz przykuwaja uwage widzow
Fot.: materiaty prasowe TVN

mls.

Lok

Udziat stacji TV w rynku, target 4+ Udziat stacji TV w rynku, target 4+
marzec 2017 marzec 2018 marzec 2017 marzec 2018
stacja AMR SHR % AMR SHR % stacja AMR SHR % AMR  SHR %
TVP1 728310 11,02% 754688 10,80% TVN 341333 13,64% 336357 12,92%
Polsat 766487 11,60% 754687 10,80% Polsat 321560 12,85% 310622 11,93%
TVN 671460 10,16% 680067 9,73% TVP1 176843  7,07% 189409 7.27%
TVP2 544 274  824% 573275 821% TVP2 182659  7,30% 180001 6,91%
TV4 278967  4,22% 301188  4,31% V4 107986  4,32% 107619  4,13%
TVN24 270210  4,09% 258150  3,70% TV PULS 73754  2,95% 98268  3,77%
TV PULS 182058  2,75% 249337  3,57% TVN7 83128  3,32% 84872  3,26%
TVPINFO 215162  3,26% 224012  321% 1T|V —Woja  choes  202% 69020  2,65%
TVN7 197369  2,99% 220590  3,16% lez";'zla 46 602 © 86 6700 218%
%\éwi;gqa Plzggs ot lAzEns 204 TVN24 58047  2,32% 51550  1,98%
Puls 2 110322 1,67% 132319  1,89% TVP ABC 26 345 1,05% 38999  1,50%
TVP ABC 70652  1,07% 101630 1,45% TVP Seriale 36 353 1,45% 36302 1,39%
Polsat2 86217  1,30% 101331 1,45% TV6 41 631 1,66% 36045  1,38%
TVP Seriale 91457  1,38% 98910  1,42% Polsat2 31441 1,26% 32333 1,24%
TV6 100243  152% 87019  1,25% TVP INFO 26 726 1,07% 31141 1,20%
Polsat News 73629  1,11% 76739  1,10% TVNTurbo 22499  0,90% 28235  1,08%
;\ésrkaa 58603  089% 64363  0,92% :/l;uz TV 18307  0,73% 25487  0,98%
tyle 24364  0,97% 25310  0,97%
Eurosport 1 52223  0,79% 62062  0,89% Polo TV 56 427 1.06% 24493 0.94%
Fokus TV 47018  0,71% 61293  0,88% Super 19 09300 vause  0omel
Stopklatka 55148  0,83% 61155  0,88% Polsat g e =

Dane: Nielsen Audience Measurement
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TOP 20 najpopularniejszych programoéw w marcu 2018 r., target 16-49

tytut stacja
MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ /TRANSMISJA/ TVP1
POLSKA—KOREA PED.
MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ /TRANSMISJA/ TVP1
POLSKA-NIGERIA
M JAK MILOSC TVP2
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH TVP1
VIKERSUND
TELEEXPRESS TVP1
HALOWE MISTRZOSTWA SWIATA W LEKKOATLE- P
TYCE BIRMINGHAM
KULISY SERIALU , M JAK MIEOSC” TVP2
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH

TVP1
0SLO
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH

TVP1
LAHTI
PLANETA SINGLI /FILM KOM. POL./ TVN
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ TVN
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH / TVP1
STUDIO SPORT/
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH TVP1
LILLEHAMMER
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH e
TRONDHEIM
MILIONERZY/TELETURNIEJ/ TVN
FAKTY TVN
MASTERCHEF JUNIOR /REALITY SHOW POL./ TVN
NA DOBRE | NA ZtE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH TVPT
PLANICA
NA WSPOLNEJ /SER. OBYCZ. POL./ TVN

Dane: Nielsen Audience Measurement

To nie byt dobry miesiac dla kanatow informacyj-
nych. Stracity wszystkie trzy czotowe stacje — ka-
nat TVN24 az 0,39 p.p., TVP INFO 0,05 p.p. i Polsat
News 0,01 p.p. Z kolei bardzo duzy wzrost udziatow
odnotowata TV PULS (az 0,82 p.p.). Swietnie radza
sobie kanaty tematyczne. Na szczegdlna uwage za-
stuguje kanat TVP ABC, ktéry ma juz 1,45 proc.
udziatu w rynku (wzrost az 0 0,38 p.p.).

W targecie komercyjnym bezapelacyjnie wy-
grywa TVN — 12,92 proc. udziatu w rynku (stra-
ta 0,72 p.p.). Drugie miejsce zajmuje Polsat (stra-
ta 0,92 p.p.), a trzecie TVP1 (wzrost o 0,2 p.p.).
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data godzina emisji AMR SHR %
2018-03-27  20:40-22:40 2406521 39,70%
2018-03-23  20:40-22:46 2366950  38,99%
2018-03-26 20:50-21:34 2180471 34,83%
2018-03-18  16:30-18:35 2163122 34,80%
2018-03-18 17:28 -17:31 2 086 345 33,28%
2018-03-04  17:14-17:17 1798022  33,49%
2018-03-05  21:34-21:38 1558157  26,14%
2018-03-10  16:58 —18:58 1520552  31,64%
2018-03-04  15:28-17:22 1514822  29,93%
2018-03-02  20:03-22:38 1415715  24,98%
2018-03-15  21:31-22:33 1387999  25,38%
2018-03-04 16:30-16:37 1361471  26,89%
2018-03-13 16:59-19:00 1345271 31,34%
2018-03-15  16:59-18:53 1343053 29,74%
2018-03-21  20:56-21:29 1282306 20,62%
2018-03-05  19:00-19:26 1257175  24,57%
2018-03-18 20:01-21:29 1236904 18,44%
2018-03-14  20:45-21:33 1226590 19,36%
2018-03-25  09:58 —12:20 1203244  31,74%
2018-03-05  20:17-20:52 1186199  19,38%

Tuz za podium znalazta sie TVP2 (strata 0,39 p.p.).
Takze w tym targecie $wietnie radzi sobie TV PULS
(wzrost udziatéw az 0 0,82 p.p.), a Puls 2 notuje co-
raz wyzsze udziaty (wzrost 0 0,3 p.p.). Co ciekawe,
réwniez i w tej grupie coraz lepiej radzi sobie ka-
nat TVP ABC — zanotowat 1,5 proc. udziatu w ryn-
ku (wzrost az 0 0,45 p.p.).

Nie ma zaskoczenia jesli chodzi o najpopu-
larniejsze programy w targecie 4+. Zdecydowa-
nie w TOP 20 dominuje sport, seriale i informacja.
6,4 min widzéw na antenie TVP1 ogladato Puchar
Swiata w Skokach Narciarskich Vikersund. Niewie-
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le mniej, bo ponad 6,2 min widzéw sledzito losy
Mostowiakéw w serialu ,,M jak mitos¢” na ante-
nie TVP2, a niecate 6,2 min widzow zobaczyto
18 marca ,Teleexpress”. W TOP 20 procz skokéw
narciarskich znalazta sie takze lekkoatletyka oraz
pitka nozna. Na 20 miejsc tylko jedna propozycja
nie nalezata do TVP — byty to , Fakty” stacji TVN.

W targecie 16-49 to nie skoki narciarskie byty
na czele, a... pitka nozna. Mecz Polska—Korea Potu-
dniowa ogladato 2,4 min widzéw. Na drugiej pozy-
Cji znalazt sie mecz Polska—Nigeria, ktéry obejrzato
prawie 2,4 min widzéw, a na trzecim miejscu wy-
ladowat serial ,M jak mitos¢” (prawie 2,2 min wi-
dzow). W TOP 20 nie znalazta sie ani jedna nowos¢.

Zwraca uwage jednak wynik premierowej emis;ji fil-
mu ,Planeta singli” — na antenie TVN produkcje
obejrzato az 1,4 min widzéw. Film w tej grupie po-
konat niesmiertelne ,, Kuchenne rewolucje”, teletur-

niej ., Milionerzy” czy , Fakty”.

Nowosci nie przebity sie zaréwno do ogdlnego
zestawienia najpopularniejszych programéw mar-
ca, jak i w grupie komercyjnej. Praktycznie pewnia-
ki takie jak serial ,,Za marzenia” (TVP2), telenowela
LLesniczéwka” (TVP1) czy show ,Hipnoza” (TVN)
i ,Umow sie ze mna. Take me out” (Polsat) na razie
nie spetnity poktadanych w nich nadziei.

Patrycja Cisak

TOP 20 najpopularniejszych programéw w marcu 2018 r., target 4+

tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %
Puchar Swiata W Skokach Narciarskich Vikersund TVP1 2018-03-18 16:30-18:35 6409570 40,57%
M Jak Mitos¢ /Ser. Obycz. Pol./ TVP2 2018-03-13 20:54-21:39 6244 463 38,94%
Teleexpress TVP1 2018-03-18 17:28 - 17:31 6 168 529 39,07%
Mecz Towarzyski Pitki Noznej /Transmisja/ Polska— TVP1 20180327  20:40-22:40 5850738  37.84%
Korea Pid.

Hglowe Mistrzostwa Swiata W Lekkoatletyce Bir- TVP1 2018-03-04 1714-1717 5404954  37.93%
mingham

h/:gcezri;jl'owarzyskl Pitki Noznej /Transmisja/ Polska— TVP1 2018-03-23  20:40-22:46 5163009  34.25%
Puchar Swiata W Skokach Narciarskich Lahti TVP1 2018-03-04 15:28 -17:22 4915 267 36,25%
Puchar Swiata W Skokach Narciarskich Oslo TVP1 2018-03-10 16:58 — 18:58 4 759 564 36,30%
Puchar Swiata W Skokach Narciarskich Trondheim TVP1 2018-03-15 16:59 - 18:53 4489678 34,44%
Puchar Swiata W Skokach Narciarskich Lillehammer TVP1 2018-03-13 16:59-19:00 4426872 34,49%
E;g?ta/r Swiata W Skokach Narciarskich /Studio VP 2018-03-04  16:30-16:37 4402321  32.32%
Na Dobre | Na Zte /Ser. Obycz. Pol./ TVP2 2018-03-07 20:48-21:34 4205693  25,76%
Kulisy Serialu M Jak Mitos¢ TVP2 2018-03-05 21:34-21:38 4174646  27,80%
Puchar Swiata W Skokach Narciarskich Planica TVP1 2018-03-25 09:58 - 12:20 3994 211 38,40%
Barwy Szczescia /Ser. Pol./ TVP2 2018-03-27 20:11-20:35 3955959  24,31%
Ojciec Mateusz /Ser. Krym. Obycz. Pol./ TVP1 2018-03-15 20:35-21:21 3683023 23,10%
TVP1 — TVP2 /Zapowiedzi/ TVP2 2018-03-13 20:43 -20:47 3586813 21,86%
Fakty TVN 2018-03-18 19:00 — 19:21 3435 180 21,12%
Do Zobaczenia W Dwojce TVP2 2018-03-20 20:46-20:49 3386234 20,88%
Kulisy Serialu Barwy Szczescia TVP2 2018-03-19  20:40-20:43 3343665 20,56%
Dane: Nielsen Audience Measurement
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Operatorzy ISP, operatorzy kablowi oraz dostawcy ustug B2B i sprzetu telekomunikacyjnego z catej Polski

#Wydarzenie |}

spotkali sie¢ w Warszawie na XXII Konferencji Krajowej 1zby Komunikacji Ethernetowej (KIKE). Wydarze-

nie, ktére juz od ponad 10 lat integruje branze matych i srednich operatoréw telekomunikacyjnych, sta-

nowito okazje do dialogu o najbardziej aktualnych wyzwaniach, zagadnieniach i problemach dotyczacych

branzy.

W XXII Konferencji KIKE wzie-
to udziat blisko 700 uczestnikéw,
50 wystawcow, 284 organizadji
i przedsiebiorstw z branzy teleko-
munikacyjnej, przedstawicieli ad-
ministracji publicznej oraz repre-
zentantow instytucji finansowych.
Gtoéwnym celem organizatoréw byto
dostarczenie uczestnikom informa-
cji, ktére pozwola na sprawne wy-
korzystanie srodkéw przekazywa-
nych mikro- i matym przedsiebior-
stwom telekomunikacyjnym w ra-
mach pozyczki szerokopasmowe;.
Nie zabrakto réwniez zagadnien
zwigzanych ze zmianami w przepi-
sach i prawie telekomunikacyjnym
obowiazujagcym w Polsce i Europie.

www.tvlider.pl

Wydarzenie rozpoczeto wysta-
pieniem Karola Skupnia, Prezesa
Krajowej Izby Komunikacji Ether-
netowej, oraz Cztonkéw Zarzadu
Izby, w czasie ktérego podsumowa-
no status projektow KIKE, dziatal-
nos$¢ grup roboczych GRAP i GRTV
oraz poinformowano o wznowie-
niu projektéw KIX 2.0 i Akademii
KIKE. Inaugurujacy Konferencje
Marcin Cichy, Prezes Urzedu Ko-
munikacji Elektronicznej, w swo-
im wystapieniu zaznaczyt, ze KIKE
jest najwieksza izba gospodarcza,
ktorej cztonkowie oczekuja od nie-
go konkretnych rozwiazan. Przed-
stawit takze najwazniejsze proble-
my branzy w aspekcie ich regula-

Cji w ciagu najblizszych osiemna-
stu miesiecy.

Finanse i plany na przysztos¢

Podczas pierwszego dnia Konferen-
Cji przedstawiono wnioski z pierw-
szych miesiecy funkcjonowania po-
zyczki szerokopasmowej oferowa-
nej przez Alior Bank. Dyrektor Anna
Nikodemska-Minota, zarzadzajaca
Dziatem Funduszy Unii Europejskiej
i Programoéw Publicznych, zaprezen-
towata réowniez plany na przysztos¢
zwigzane z uruchomieniem nowego
produktu finansowego. Kolejnym
waznym zagadnieniem zwiazanym
z finansami byta prelekcja prowadzo-
na przez przedstawicieli Banku Go-

73

Fot.: materiaty prasowe KIKE



B #wydarzenie

Podczas Konferencji byt czas na rozmowy i rozrywke.

spodarstwa Krajowego nt. gwaran-
¢ji bankowych i pozyczek z instru-
mentéw finansowych PO PC w pla-
nach BGK na rok 2018. Tego same-
go dnia nowe produkty finansowe
dla ISP w swojej ofercie przedstawi-
to Towarzystwo Inwestycji Spotecz-
no-Ekonomicznych TISE, ktoére juz
niebawem, jako drugi posrednik fi-
nansowy, bedzie udziela¢ pozyczek
szerokopasmowych na podstawie
umowy zawartej z Bankiem Gospo-
darstwa Krajowego. Przedstawicie-
le Towarzystwa zapowiadali, ze ich
oferta skierowana bedzie gtéwnie
do mikro- i matych przedsiebiorstw
z branzy telekomunikacyjnej. Tema-
tyke bezpieczenstwa 200 GB w sieci
Exatel SA w trakcie swojej prezenta-
¢ji poruszyli natomiast Adam Sedlin,
Kierownik Dziatu Sieci Transporto-
wej EXATEL SA i Andrzej Kowalski,
Dyrektor Optics RBC Polska.
Debatowano réwniez nt. certy-
fikowanego mechanizmu monito-
rowania jakosci Internetu, a takze
badan ogladalnosci w IPTV i tego,
co naprawde oglada sie w Polsce.
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W trakcie swojej prelekcji Witold
Kotodziejski, Przewodniczacy KRRIiT,
stwierdzit, ze istnieje na rynku coraz
pilniejsza potrzeba badania ogladal-
nosci tresci multimedialnych i stu-
chalnosci lokalnych nadawcow ra-
diowych, do czego branza teleko-
munikacyjna jest ustawowo zobli-
gowana.

Pojawito sie rowniez kilka tema-
tow zwiazanych z realizacja projek-
tow OSE poruszonych przez przed-
stawicieli VECTOR Solutions; tech-
nologia 4K HDR, o ktdrej opowie-
dziat Pawet Paluchowski, Wicepre-
zes Zarzadu KORBANK SA oraz ofer-
ta EVIO, czyli nowym dekoderem
Telewizji Swiattowodowej, zapre-
zentowana przez Mateusza Zajaka-
te, Dyrektora ds. rozwoju EVIO Pol-
ska. Nie zabrakto takze ciekawego
case study — Transcoding OTT dla
KIKE przedstawionego przez tuka-
sza Jokiela, Starszego Specjaliste ds.
Wsparcia Technicznego Przedsprze-
dazowego KLONEX i panelu tech-
nicznego ,Bezpieczenstwo w proto-
kole BGP” prowadzonego przez Ro-
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berta Woznego, Architekta Rozwia-
zan Integrated Solutions.

Wieczér zarezerwowano na uro-
czysta Gale KIKE przygotowanej
w klimacie ,Wielki Gatsby”, w kto-
rej wystapili: Drugi Tydzieri, Tance-
rze.pl oraz VJ Mike. Spotkanie byto
okazja do nagrodzenia wyrdznie-
niem firmy XBEST za wieloletnia
wspotprace i zaangazowanie przy
Konferencjach KIKE, a takze do uro-
czystego powitania nowych czton-
kow Izby, a wsréd nich operato-
row: MONTMAY Sp. z 0.0., LKH IN-
TERMEDIA Sp. z 0.0., Systemia.pl
i 6G NETWORK.

Prawo w branzy telekomunika-
cyjnej

Drugiego dnia Konferencji wiecej
czasu poswiecono zagadnieniom
prawnym, wsréd ktoérych szczegdlnie
istotny byt Europejski Kodeks tacz-
nosci Elektronicznej oraz kwestie
zabezpieczenia danych osobowych
i wprowadzenia rozwiazah zgod-
nych z nowymi regulacjami. Uczest-
nicy zgtebili temat wdrozenia RODO

www.tvlider.pl
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w przedsiebiorstwie telekomunika-
cyjnym — autorskiego projektu pra-
cownikéw itB Legal Bazarski Grabiec
Kancelarii Radcéw Prawnych, przy-
gotowanego do wykorzystania przez
przedsiebiorcow zrzeszonych w Kra-
jowej lIzbie Komunikacji Etherneto-
wej, iNET Group Sp. z 0.0. oraz Sto-
warzyszeniu Na Rzecz Rozwoju Spo-
teczenstwa Informacyjnego ,e-Po-
tudnie”. Ta wspdlna inicjatywa ma
przyczyniac sie do integrowania $ro-
dowiska matych i srednich firm. Ka-
tarzyna Orzet, radca prawny Kan-
celarii Orzet, przyblizyta kwestie za-
bezpieczenia danych osobowych na
gruncie RODO i sposobdéw wprowa-
dzania rozwiazan zgodnych z nowy-
mi przepisami.

Publicznos¢ zgromadzona na pa-
nelu dyskusyjnym , Europejski Ko-
deks tacznosci Elektronicznej -
nowe prawo telekomunikacyjne”
z zaciekawieniem stuchata o plano-
wanym zakonczeniu prac nad catko-
wicie nowym unijnym prawem tele-
komunikacyjnym i o tym, co czeka
branze telekomunikacyjna. Mece-
nas Jakub Wozny z Kancelarii Praw-
nej Media stwierdzit, ze konieczne
bedzie napisanie nowego prawa te-
lekomunikacyjnego. Reprezentuja-
cy Ministerstwo Cyfryzacji Ignacy
Swiecicki dodat, ze Parlament, Ko-
misja i Rada Unii Europejskiej przed-
stawiaja odrebne projekty oraz pro-
pozycje kompromisu, co jest specy-
fika prac instytucji unijnych. Zazna-
czyt tez, ze w Radzie UE scieraja sie
interesy poszczegodlnych panstw.
Dopetnieniem byt gtos Karola Skup-
nia, Prezesa KIKE, podkreslajacego,
ze przepisy EKLE beda inaczej skut-
kowa¢ w réznych krajach, poniewaz
nie jest to jedyna regulacja, do kto6-
rej musimy sie dostosowac, a insty-
tucje unijne nie reprezentuja intere-
sow operatoréw, poniewaz skupiaja
sie na abonamentach.

Ostatniego dnia wystapili tak-
ze eksperci IMPAKT SA z prelekcja
.Nowe Routery Lanberga dedyko-
wane dla ISP". Przedstawiciele bran-
zy w sktadzie: MITRACO Sp. z 0.0.,
Grupa Onet, SGT SA, EVIO Polska,
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KORBANK SA, METROPORT i Mat-
teBox rozmawiali o telewizji w sie-
ciach szerokopasmowych. Debato-
wano takze o ewolucji Programu
Operacyjnego Polska Cyfrowa, ktory
stawia przed srodowiskiem szereg
wyzwan. O bezpieczehstwie stano-
wiacym wartos¢ dodana opowiadat
ekspert G Data Software, a kwestie
statej dostepnosci i niezawodnosci
systemu IPTV MatteBOX przyblizyt
uczestnikom Bruno Baginski z firmy
MatteBox.

Wsréd  tematéw  znalazty sie
takze nowosci ,Jambox update”,
przedstawione przez Barttomieja
Czardybona, Prezesa Zarzadu SGT
SA, oraz strategia 5G w kontekscie
telekomunikacji przewodowej, po-
ruszane przez przedstawicieli bran-
zy. Zaprezentowano takze status
projektow dla MiSOT prowadzonych
przez iNET Group i e-Potudnie oraz
status projektu KIKE Safe.

— Szczegblnym  zainteresowa-
niem licznie przybytych do War-
szawy uczestnikow XXIlI Konferen-
¢ji KIKE cieszyty sie panele i prezen-
tacje zwiazane z aktualnymi kwe-
stiami prawnymi, a w szczegdlno-
$ci z wdrozeniem RODO w przedsie-
biorstwie telekomunikacyjnym. Pod-
czas kolejnych Konferencji z pew-
noscia wraca¢ bedziemy m.in. do
EKLE, poniewaz na podstawie tej
dyrektywy unijnej polskie prawo
telekomunikacyjne musi by¢ napi-
sane praktycznie od nowa. Warto
tez raz jeszcze podkresli¢, ze zmie-
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Zarzad KIKE

#Wydarzenie |}

nity sie formy finansowania projek-
tow telekomunikacyjnych przez UE
i obecnie skupiamy sie na tworze-
niu systemu wieloletniego wspar-
Cia operatoréw w postaci korzystne-
go kredytowania inwestycji. Z pew-
noscia do nich takze wrécimy pod-
czas XXIll Konferencji — podsumo-
wat XXII Konferencje Karol Skupien,
Prezes Krajowej Izby Komunikacji
Ethernetowe.

XXII Konferencja KIKE odbyta sie
pod Honorowym Patronatem Mini-
sterstwa Cyfryzacji, Centrum Pro-
jektéw Polska Cyfrowa, Urzedu Ko-
munikacji Elektronicznej i Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji.

Partnerami merytorycznymi wy-
darzenia byli: itB Legal Bazanski
Grabiec Kancelaria Radcow Praw-
nych oraz Kancelaria Prawna Me-
dia. W gronie Partnerow i Wystaw-
céw Konferencji znaleZli: sie Exatel,
Impakt, Mattebox, Infradata, Klo-
nex, Vector Solutions, SGT, Telewi-
zja Swiattowodowa Evio, x-best.pl,
ADB, Assecco, Avios, Lovo, Cyber-
Team, D-Link, Altar Sara, Veracomp,
TP-Link, LigoWave, Nelrodata, GDa-
ta, Kontel, A-LAN Technologie, Alfa
Extranet, Altaria Solution, Orange,
Grandstream — Impet Computers,
Interlab, AM Technologies, Rate-
art, Teleoptics, Telcom Telmor, Ter-
ra Thaler, Atmos.

Patronat nad wydarzeniem objat
magazyn branzowy ,TV LIDER". Or-
ganizatorem Konferengji jest spotka
KIKE Events. /red./

nferencja KIKE
4.2018 / Warszawa
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Zawodowe gale bokserskie na
antenie TVP do 2021 .

Wyscig Szlakiem Walk Mijr
Hubala w TVP3

Wiecej motosportu w Motowizji

318 IS CUP PL na antenie
Motowizji
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KSW 43 z duzg widownia Eleven Sports i Canal+ pokaza
rozgrywki LaLiga Santander

Rekord transmisji PGE Ekstraligi
w nSport+

TVP podczas MS FIFA 2018
z alternatywnym komentarzem
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Eleven Sports i Canal+ pokaza rozgrywki Laliga ;Santander
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Dariusz Dabski

Telewizja Puls powotata do zycia Dziat Kreacji, ktérym po-
kieruje Prezes Zarzadu, Dariusz Dabski, petniacy obowiaz-
ki Dyrektora Kreatywnego. Zadaniem nowo utworzone-
go Dziatu Kreacji bedzie m.in. poszukiwanie oryginalnych,
atrakcyjnych rozwigzan, ktére wzmocnia prace pozosta-
tych zespotoéw. /PC/

Karolina Fiedotow-Niemczykiewicz

Do zespotu Telewizji Puls dotaczyta Karolina Fiedotow-
-Niemczykiewicz, obejmujac funkcje Dyrektora Pro-
dukgji.

Fiedotow-Niemczykiewicz bedzie odpowiedzialna
m.in. za nadzér nad catym zespotem produkcyjnym,
realizacja produkcji oraz — przy wspotpracy z Dziatem
Programowym Telewizji Puls — za selekcje i dopasowanie
programoéw i projektéw produkcyjnych do profilu stacji.
Raportowac bedzie bezposrednio do Prezesa Zarzadu,
Dariusza Dabskiego.

Karolina Fiedotow-Niemczykiewicz przez ponad
11 lat pracowata na stanowisku Koordynatora ds. Pro-
dukgji Filmowych w Telewizji Polsat. Tam odpowiedzial-
na byta m.in. za wyszukiwanie i analize scenariuszowa,
produkcyjna i finansowa projektéw programowych. Pet-
nita tez nadzér merytoryczny, realizacyjny i finansowy
nad zamawianymi audycjami, prowadzita negocjacje
warunkéw produkdji, a takze kreowata propozycje re-
pertuarowe. Wsrod produkgji, jakie woéwczas realizowa-

ta, sa m.in. ,Nasz nowy dom”, ,Gliniarze”, ,,Malanow-
ski i partnerzy”, ,Wojna i pok¢j”, ,Ekipa” oraz ,Week-
end” i ,Rozmowy noca”, przy ktérych petnita role pro-
ducenta z ramienia stacji.

Woczedniej wspotpracowata z TVP2 w Redakgji fil-
mu fabularnego, seriali, animacji, petniac role Kierowni-
ka Redakgji. Podczas wieloletniej wspotpracy z TVP zre-
alizowata takie produkcje, jak: ,Pitbull”, ,Oficerowie”,
.Egzamin z zycia” czy ,Jasne btekitne okna”. /KW/

Dorota Gawryluk i Henryk Sobierajski

Dorota Gawryluk zosta-
ta nowym Dyrektorem
Pionu Informacji i Publi-
cystyki Telewizji Polsat.
Henryk Sobierajski, do-
tychczasowy szef Pionu,
bedzie odpowiedzialny
za utworzenie agendji
informacyjnej w formie
nowej spotki w ramach
Grupy Polsat.

Gawryluk w ramach
petnienia nowych obo-
wiazkéw bedzie odpo-
wiedzialna za obszar in-
formacji i publicystyki
Telewizji Polsat, w tym kanaty informacyjne, Wydarze-
nia oraz publicystyke. Z kolei Henryk Sobierajski bedzie
odpowiedzialny za utworzenie agencji informacyjne;
w formie nowej spodtki w ramach Grupy Polsat. Agen-
cja ma zajmowac sie przygotowaniem tresci wideo, au-
dio, tekstowych, graficznych i fotograficznych zaréwno
dla Grupy Polsat, jak i do szerszej dystrybucji na rynku
mediéw. Bedzie korzystata z zasobdw Grupy Polsat i ma
skupi¢ sie przede wszystkim na dostarczaniu kontentu
do rozwijajacych sie medidw internetowych. /EBA/

! NEWDS .

Tylko 23 uczestnikow Dialogu
Technicznego

KRRIiT rozpoczeta Dialog Techniczny poprzedzajacy
wszczecie postepowania w sprawie zamoéwienia pu-
blicznego dotyczacego wyboru wykonawcy niezalezne-
go pomiaru konsumpcji mediéw elektronicznych.
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KRRIT opublikowata liste 23 uczestnikéw, ktorzy zo-
stali zaproszeni do Dialogu: RDLabs z siedzibg w War-
szawie, Incepton z siedziba w Biatymstoku, Grupa
RMF z siedziba w Warszawie, Plum Research z siedziba
w Szczecinie, Telewizja Republika z siedziba w Warsza-
wie, Mobile4 PRO z siedziba w Warszawie, Exatel z sie-
dziba w Warszawie, TIME z siedziba w Warszawie, Ra-
dio Elka z siedziba w Lesznie, Polsat Media Biuro Rekla-
my z siedziba w Warszawie, DATARINO z siedziba we
Wroctawiu, Eurozet z siedzibg w Warszawie, lpsos z sie-
dziba w Warszawie, KANTAR MEDIA z siedziba w Lon-
dynie, AGB Nielsen Media Research z siedziba w War-
szawie, Execon ITS z siedziba w Warszawie, Grupa Ra-
diowa Agora z siedziba w Warszawie, Mazowiecki Kla-
ster ICT, ktérego koordynatorem jest Stowarzyszenie
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Rozwoju Spoteczno- Gospodarczego ,Wiedza” z siedzi-
ba w Warszawie, Polska Fundacja Wspierania Rozwoju
Komunikacji Elektronicznej PIKSEL z siedziba w Warsza-
wie, tukasz Maciej Kardas, Korbank z siedziba we Wro-
ctawiu, Poczta Polska z siedziba w Warszawie oraz WE-
BLIN z siedzibg w Kobierzycach. /PC/

TVP brokerem Active Family

Active Family to nowa stacja w ofercie reklamowej Te-
lewizji Polskiej. Od 8 maja br. za sprzedaz reklam i akgji
specjalnych stacji odpowiada TVP.

Telewizja Polska i Active Family podpisaty umowe
o wspotpracy reklamowej. Oznacza to, ze za sprzedaz
czasu reklamowego i akcji specjalnych w stacji odpowie-
dzialne bedzie Biuro Reklamy TVP.

Active Family jest telewizja lifestyle’'owa nadajaca
od 2013 r. (pierwotnie jako Family Sport). Jest dostep-
na m.in. w nc+, Netii, Toya, Orange. Misja stacji jest pro-
mowanie aktywnego stylu zycia, odkrywanie pasji i pie-
legnowanie hobby. Stacja oferuje tez programy przyrod-
nicze i poradnikowe. Zasadnicza wiekszo$¢ programow
stacji stanowia produkcje wiasne.

Jednoczesnie ze startem sprzedazy stacja zosta-
nie objeta monitoringiem widowni. Jest to druga stacja
w ofercie brokerskiej TVP. /KW/

TVP3 od kwietnia z wiekszag, iloscig,
Llokalnych programow

3 kwietnia br., kanat TVP3
wprowadzit zmiany w ra-
moéwece. Na antenie pojawia
sie wiecej lokalnych progra-
£ mow z regionu. Rozszerzony zostat uktad pasm lokalnych
E (pasm wiasnych Oddziatéw Terenowych TVP), w ramach
ktérych pojawia sie nowe audycje o tematyce regionalnej.
— Rozwijamy TVP 3 w sposdb, ktéry pozwoli najle-
piej wykorzystac jej atuty i zasoby. Mysle, Zze te zmia-
ny spotkaja sie z dobrym przyjeciem i zrozumieniem
naszych widzow. Oddziaty terenowe Telewizji Polskigj
byty przez lata ,sfera zaprogramowanego zaniedba-
nia”. Technologia poszta w kierunku HD, Full HD i Ul-
tra HD, a osrodki regionalne Telewizji Polskiej nada-
ja w rozdzielczosci SD. To sa takie nawarstwiajace sie
zapdznienia, ktére sprawiaty, ze Telewizja Polska nie
mogta wykorzystywac tej wielkiej przewagi konkuren-
cyjnej, jaka jest posiadanie szesnastu profesjonalnych
osrodkdéw regionalnych, ktére moga tworzy¢ kontent
ogolnopolski — powiedziat Jacek Kurski, Prezes TVP.
Dzieki zmianom w pasmach TVP3, widz ma zyskac
czestszy i catodzienny dostep do lokalnych informacji.
Do tej pory lokalne serwisy informacyjne emitowane
byty tylko péZznym popotudniem oraz wieczorem.

ateriaty prasowe
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Uktad nowych pasm lokalnych jest nastepujacy:
od poniedziatku do piatku (7.00-9.00, 12.30-13.00,
14.00-15.00, 17.30-20.00, 21.00-21.30) i w soboty
i niedziele (10.00-12.00, 17.30-20.00, 21.00-21.30).
W sumie w tygodniu program lokalny bedzie emitowa-
ny przez 6 godz. i 30 minut, a w weekendy 5 godzin
dziennie. /PC/

31-latek zatrzymany za nielegalny
proceder sharingu

Policjanci powiatu krakowskiego, zajmujacy sie zwal-
czaniem przestepczosci gospodarczej, zlikwidowa-
li nielegalny punkt rozsytania sygnatu telewizyjnego
ptatnej platformy cyfrowej metoda tzw. ,sharingu”
oraz zatrzymali 31-latka, ktéry odpowie za ten proce-
der. W trakcie czynnosci zabezpieczyli rowniez sprzet
elektroniczny petniacy role serwerdw rozsytajacych
nielegalny sygnat.

13 marca br. policjanci dotarli do Zrédta nielegalne-
go rozsytania programow telewizyjnych metoda tzw.
.sharingu”. Podczas jego przeszukania w jednym z po-
mieszczen piwnicznych, ktdérego drzwi byty zabezpie-
czone szyfrowanym zamkiem, policjanci znalezli sprzet
elektroniczny petniacy role serweréw ,sharingowych”
oraz dekodery i komputery stuzace do odbioru i prze-
kazu nielegalnego sygnatu.

Jak informuje policja, 31-letni mieszkaniec tego
domu, zbudowat tam cata infrastrukture stuzaca do
nielegalnego dzielenia sygnatu TV. Do serwera byto
wpietych kilkadziesiat kart abonenckich, umozliwiaja-
cych odbiér ptatnej, kodowanej telewizji, ktéra nastep-
nie za pomoca internetu byta udostepniana nieupraw-
nionym osobom, nie posiadajacym wykupionego abo-
namentu do tych stacji. Za uzyskiwany dostep odbior-
cy wnosili organizatorowi ,sharingu” optaty w znacz-
nie mniejszych kwotach, anizeli musieliby zaptaci¢ za
ta ustuge przy zawarciu legalnej umowy. W trakcie
przeszukania policja znalazta tez gotéwke w kwocie
blisko 180 tys. zt, ktéra mezczyzna ukryt w pudetkach
po butach. Mezczyzna ustyszat zarzut swiadczenia nie-
dozwolonych ustug, polegajacych na nielegalnym udo-
stepnianiu telewizji cyfrowej. Za takie przestepstwo
grozi kara do trzech lat pozbawienia wolnosci.

W trakcie dalszych czynnosci policjanci ustalili, ze
mezczyzna posiada znacznie wiecej srodkdéw pieniez-
nych zgromadzonych na kontach bankowych, ktoére
wraz ze znaleziona gotéwka, w tacznej kwocie prze-
szto 1 min zt, zostaty zabezpieczone przez organy Sci-
gania wobec podejrzenia, ze pochodza z procederu
.sharingu”. Wstepne ustalenia policjantdéw wskazu-
ja na to, ze nielegalna dziatalnos¢ ,sharingu” mogta
trwac kilka lat, a sygnat w nielegalny sposéb pobierato
kilkaset oséb. /KW/
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3 kwietnia br. Radio Zet wprowadzito

Radio ZET na wiosne
wiosenng ramoéwke. — W Radiu ZET na
wiosne wiecej pozytywnej energii, lekko-

$ci, inspiracji, sity tkwigcej w muzyce,

pewnych wiadomosci i nowych pozycji programowych —
komentuje zmiany Stawomir Assendi, Redaktor Naczelny
Radia ZET.

Damian Michatowski i Michat Korosciel zostali go-
spodarzami ,Poranka Radia Zet” (5.30-9.00). Towa-
rzyszy im Kamil Nosel ze swoja znana audycja ,Nosel
wkreca na zlecenie”. Po godz. 9.00 w ,Dniu z Radiem
ZET"” Tomasz Florkiewicz zaprasza stuchaczy do zabawy
.Wielkie dzieny w Radiu ZET". Za posrednictwem stro-
ny radiozet.pl i anteny stuchacze moga ztozy¢ specjalne
podziekowania bliskim lub wyjatkowym dla nich oso-
bom. Poza tym Michat Dzienynski regularnie bedzie od-
wiedzat stuchaczy Radia ZET, jezdzac po Polsce. Z kolei
Szymon Majewski podzieli sie doswiadczeniami z ponad
20 lat udanego matzenstwa. Nowoscia bedzie ,Gojdz
programu”, czyli rozmowa z popularnym dr. Krzyszto-
fem Gojdziem.

Pogodny ,Dzier z Radiem ZET"” kontynuuje Agniesz-
ka Kotodziejska (12.00-15.00). W programie m.in. tema-
ty zwiazane z przygotowaniami do wakagji, zdrowym od-
zywianiem oraz fitnessem. Ponadto Tomasz Michniewicz
w audycji ,W droge” ma pomdc sprawnie zaplanowac
podréz marzen.

.Popotudnie z Radiem ZET" prowadza Marcin Son-
ta i Mateusz Ptaszynski (15.00-18.00). W pasmie moz-
na ustysze¢ ,Madrosci gwiazd”, konkurs ,Trzy po trzy”,
.GaZETki, czyli bieg przez plotki”, a w piatki réwniez
.Rapsy Szymona M”, czyli rzeczywistos¢ widziana ocza-
mi ,niedosztego rapera” — Szymona Majewskiego.

Wieczér z Radiem ZET” prowadzi Marcin Wojcie-
chowski (18.00-22.00), odkrywajacy $wiat muzyki Ra-
dia ZET, z finatem w piatek, czyli ,Lista przebojow Radia
ZET”. W tym samym pasmie w sobote podwdjna dawka
muzyki w audycji ,,ZET ZET w Radiu ZET", ktérej gospo-
darzem jest Zbigniew Zegler. Po 22.00 pasmo , Pomiedzy
dniem a snem”, do stuchania ktérego zaprasza Hubert
Radzikowski, a w weekendy Marcin tukasik.

W soboty i niedziele od 9.00 Tomasz Michniewicz
i jego ,Mapa $wiata”, tym razem w dwugodzinnej odsto-
nie. Tuz po nim , Zycie jak marzenie”, czyli czterogodzin-
ne spotkanie z Marzena Chetminiak i jej gos¢mi.
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W ofercie Radia Zet nie zabrakto réwniez codzien-
nych rozméw Konrada Piaseckiego o godz. 8.02, od po-
niedziatku do piatku. W weekend z kolei polityczno-spo-
teczne rozmowy Radia ZET prowadza na zmiane Joanna
Komolka i kukasz Konarski. /PC/

Kayah w kampanii Meloradia

radio

postuchaj

Kayah w kampanii Meloradia
Fot.: materiaty prasowe

Kayah wzieta udziat w kampanii Meloradia. W przygoto-
wanym spocie wykorzystano nowa akustyczna wersje
przeboju Kayah ,Po co”. Utwor zostat nagrany specjalnie
dla stuchaczy Meloradia.

— Nie trzeba byto mnie dtugo namawia¢, dlatego ze
ta nowa wersja ma swoj konkretny cel. Jest nim podkre-
slenie mojego zwiazku emocjonalnego z Meloradiem.
Chciatam, zeby Meloradio miato swoja wtasna wersje tej
piosenki, pasujaca do tego, co mozna w nim ustysze¢, ale
takze do takiego meloradiowego zamystu — aby ludziom
dawac mnéstwo ciepta, spokoju — méwi Kayah, ktéra zo-
stata ambasadorka kampanii stacji.

Artystka jest zwiazana z Meloradiem od pazdziernika
2017 r. Ma w nim swdj autorski program muzyczny ,Tu
i teraz”, ktérego nazwa nawiazuje do piosenki ,Po co”.
Mozna go ustysze¢ w kazda $rode miedzy 18.00 a 20.00.

— Od wrzes$nia ubiegtego roku Meloradio krok po kro-
ku zdobywa stuchaczy, pokazujac potencjat tego nowe-
go formatu na polskim rynku radiowym. Teraz przyszedt
czas na wsparcie marketingowe i duza kampanie, ktérej
celem jest wzmocnienie $wiadomosci marki. Bardzo dzie-
kuje Kayah, ktora zostata twarza kampanii, za profesjo-
nalizm i petne zaangazowanie w projekt — méwi Agniesz-
ka Szozda, Dyrektor Marketingu Grupy Eurozet.

W pierwszej odstonie kampania objeta nosniki rekla-
my zewnetrznej w miastach nadawania Meloradia. Od
9 kwietnia spoty byty emitowane w telewizjach ogélno-
polskich i tematycznych. Reklama pojawita sie réowniez
w wybranych serwisach internetowych i sieciach kin.

Za kreacje i produkcje spotu odpowiadat dom pro-
dukcyjny Propeller Film, a scenariusz i rezyserie — Mariusz
Palej. Layouty reklam zewnetrznych przygotowata agen-
cja UVMW. Zdjecia wykonat Piotr Porebski. Planowaniem
i zakupem mediéw zajat sie Zenith Media.
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Trwa dziesiata edycja Antyfestu Antyradia
Fot.: materiaty prasowe

Meloradio wystartowato 4 wrzesnia 2017 r. To pierw-
sza i jedyna stacja w Polsce o muzycznym profilu okresla-
nym jako ,easy listening”. Kierowana jest do wszystkich,
ktorzy szukaja alternatywy od zgietku i szumu informa-
cyjnego. Mozna ja ustysze¢ w 22 polskich miastach. /KW/

Grupa Eurozet awansowata
do Top 30

Serwisy internetowe Grupy Eurozet awansowaty na
28 pozycje wsréd wszystkich podmiotéw internetowych
w Polsce (wg badania PBI/Gemius za marzec 2018 ).

W marcu serwisy Grupy Eurozet odwiedzito ponad
5 min realnych uzytkownikéw. To wiecej niz np. Grupe
naTemat.pl. Byt to réwniez jeden z historycznie najlep-
szych wynikéw w liczbie odston — ponad 35 min. — Te wy-
niki to dowdd na to, ze Grupa Eurozet dynamicznie roz-
wija sie w obszarze on-line i od paru lat awansuje w ran-
kingu podmiotéw internetowych. To efekt konsekwent-
nie realizowanej strategii budowania i rozwoju naszych
portali, ktére stanowig uzupetnienie oferty programo-
wej i handlowej Grupy Eurozet. Niezwykle nas to cieszy —
mowi Tomasz Sofut, Szef dziatu on-line.

Wsréd grup radiowych Grupa Eurozet jest na drugim
miejscu, z wynikiem 5 168 570 realnych uzytkownikow.

Prawie wszystkie serwisy Grupy moga pochwali¢ sie
w marcu br. bardzo dobrymi wynikami. Serwis radiozet.pl
to drugi najchetniej odwiedzany portal radiowy z prawie
4 min realnych uzytkownikow.

Rekord popularnosci pobito takze Antyradio.pl.
W marcu 2018 r. strone odwiedzito 1 261 tys. realnych
uzytkownikéw. Jest to zdecydowanie najwigksza strona
o tematyce rockowej w kraju. /EBA/

Jubileuszowy Antyfest Antyradia

Po raz dziesiaty ruszyt
Antyfest Antyradia — naj-
wiekszy w Polsce prze-
glad rockowych kapel.
Zgtoszenia mozna byto
nadsyta¢ do 29 kwietnia.

Tradycyjnie do kon-
kursu mogty zgtaszac
sie zespoty grajace réz-
ne odmiany muzyki roc-
kowej, ktore nie sa zwia-
zane z zadna wytwarnia fonograficzna. Udziat w Antyfe-
$cie Antyradia to szansa na wypromowanie witasnej twor-
czosci i pokazanie sie szerokiej publicznosci. Nagroda
X edycji przegladu, oprdcz prestizowej statuetki — ,, Zto-
tej Kosy”, jest nagranie ptyty w Izabelin Studio oraz wy-
step na czeskim festiwalu Rock for People 2018 (4-6 lip-
ca) u boku tuzéw muzyki rockowej takich jak The Prodigy
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czy Volbeat. Dodatkowo uczestnicy moga liczy¢ na pro-
mocje na antenie Antyradia.

Sposrod zgtoszen jury konkursu wytoni kilkadziesiat
kapel, ktérych twoérczos¢ zostanie poddana pod gto-
sowanie stuchaczy Antyradia. Finatowa piatka wystapi
7 czerwca na koncercie na zywo w klubie C.K. Wiatrak
w Zabrzu. Zwyciezce wybierze jury.

Antyfest Antyradia to konkurs dla rockowych talen-
téw organizowany od 2009 r. przez Antyradio. Jego ce-
lem jest stworzenie szansy na zaistnienie i wypromowa-
nie sie nieznanym dotad kapelom. Oprécz nagrody gtéw-
nej laureaci konkursu otrzymuja pamiatkowa statuetke
.Ztotej Kosy”, powstata w hotdzie zmartemu dziennika-
rzowi Antyradia — Januszowi , Kosie” Kosinskiemu — ore-
downikowi promowania polskiej muzyki. /PC/

Nocny Kochanek zebrat petnaq pule
PTIL 22 marca br. w warszawskiej Stodole roz-
- dano ,Ptyty Rocku Antyradia 2017". Bez-

konkurencyjny okazat sie Nocny Kochanek, ktérego mu-
zycy odebrali nagrody az w czterech kategoriach. Oprocz
nich stuchacze Antyradia wyrdznili Katarzyne Nosowska,
Amy Lee, Alice Cooper, Iron Maiden oraz Foo Fighters.
Nagrody ,Ptyta Rocku Antyradia” wreczono po raz dwu-
nasty. Co roku o wynikach plebiscytu decyduja gtosy stu-
chaczy najwiekszej rockowej stacji w Polsce.

Lista zwyciezcow plebiscytu ,Ptyta Rocku Antyradia

2017

Ptyta Rocku - Polska: Nocny Kochanek ,Zdrajcy me-
talu”

Ptyta Rocku - Zagranica: Iron Maiden ,The Book of
Souls: Live Chapter”

Zespot Rocku - Polska: Nocny Kochanek

Zespo6t Rocku - Zagranica: Foo Fighters

Wokalistka Rocku - Polska: Katarzyna Nosowska

Wokalistka Rocku — Zagranica: Amy Lee (Evanescence)

Wokalista Rocku - Polska: Krzysztof Sokotowski (Noc-
ny Kochanek)

Wokalista Rocku - Zagranica: Dave Grohl (Foo Figh-
ters)

Przeboj Rocku - Polska: Nocny Kochanek — ,Dzentel-
meni metalu”

Przeboj Rocku — Zagranica: Alice Cooper — ,, Paranoiac
Personality”

Gale ,Ptyty Rocku Antyradia 2017" poprowadzit Pa-
wet , Konjo” Konnak. Nagrody wreczali dziennikarze An-
tyradia przy petnej sali fandéw rockowych brzmien. Gwiaz-
dami wieczoru byty kapele Dream Atlas (laureat Antyfe-
stu Antyradia 2017), Cyrk Deriglasoff oraz polskie obja-
wienie muzyki heavymetalowej ostatniego czasu — Noc-
ny Kochanek. /PC/
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Przed Panstwem kolejny quiz wiedzy o mediach. W tym numerze przygotowalismy bardzo tatwe

pytania. Tym razem siegamy m.in. do historii polskich seriali oraz muzyki wykorzystywanej w pro-
dukcjach TV. Zapraszamy do sprawdzenia swojej wiedzy. Odpowiedzi mozna znalez¢ na dole stro-
ny. Zyczymy udanej zabawy!

. Pierwszy odcinek najpopular-
niejszego od wielu lat serialu
~M jak mitos¢” zostat nadany:
a/ w 1999 roku,

b/ w 2000 roku,
¢/ w 2001 roku.

. Jan Hammer - kompozytor, pia-
nista — ktéry skomponowat mu-
zyke do serialu ,,Policjanci z Mia-
mi” (,,Miami Vice"), urodzit sie:
a/ w Londynie,

b/ w Berlinie,
¢/ w Pradze.

. Pomnik Reksia, bohatera pol-
skiego serialu animowanego,
powstat w:

a/ Bielsku-Biatej,
b/ Katowicach,
c/ Wisle.

. Kto jest autorem cytatu: ,Te-
lewizja to potwor, ktéry wcig-
ga, pozera, a potem wyrzuca
na $mietnik...":

a/ Krzysztof Ibisz,
b/ Piotr Krasko,
¢/ Krzysztof Ziemiec.

. Maja Popielarska przed roz-
poczeciem kariery w stacjach
Grupy TVN pracowata w:

a/ RTL7,
b/ Polsacie,
¢/ TVP Katowice.

10.

. Jaki tytut nosit pierwszy mor-

ning show stacji TVN?

a/ ,,Ciezko ranne pantofle”,
b/ ,Dzierh dobry TVN”,

¢/ ,Wstawaj z TVN!",

. Niezapomniany aktor Wiestaw

Drzewicz w serialu animowa-
nym ,Smerfy” dubbingowat
taka postac jak:

a/ Papa Smerf,

b/ Smerf Maruda,

¢/ Gargamel.

. Jaka nazwe nosit nadawa-

ny w latach 2007-2009 kanat
platformy n z ofertg progra-
mow o tematyce talk shows?
a/ nTalk,

b/ Tok TV,

¢/ Cafe Tok.

. Od 1997 r. na antenie CANAL+

nieprzerwanie emitowany jest
odpowiednik francuskiego pro-
gramu ,Le Zapping”. Polska
Wersja programu nazywa sie:

a/ ,tapu Capu”,

b/ ,Z kanatu na kanat”,

c/ ,Przypadki TV".

Tomasz Lis byt koresponden-
tem TVP:

a/ w Wielkiej Brytanii,

b/ w Stanach Zjednoczonych,

¢/ we Frandji.

11.

12.

13.

14.

Roman Czejarek w latach
2009-2011 prowadzit w TVP2
teleturniej:

a/ ,Dobra cena”,

b/ ,Gilotyna”,

¢/ ,Va banque”.

ZPR Media zastgpity w Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej na
niecaty rok kanat Eska TV taka
stacja jak:

a/ Murator TV,

b/ 8TV,

¢/ Eska Kids.

.Odloty nagte i wstydliwe,
niezabawne. Nic nie wiedzacy,
a zdradzony pies czy mis (...)"
to fragment tekstu Agnieszki
Osieckiej, ktory byt gtéwnym
muzycznym motywem serialu:
a/ ,Rodzina Lesniewskich”,

b/ ,Noce i dnie”,

¢/ ,Jan Serce”.

Na poczatku lat 80. na ekra-
nach Telewizji Polskiej pojawit
sie jeden z najstynniejszych
polskich seriali Historycznych:
.Krélowa Bona” w rezyse-
rii Janusza Majewskiego. Kto
wcielat sie w postac krélowej
Bony?

a/ Anna Dymna,

b/ Aleksandra Slaska,

¢/ Grazyna Szapotowska.

apL OEL ‘gzl ‘gLl ‘9ol ‘e6 ‘eg >/ ‘B9 'BG ‘B 'eE DT ‘gl :1ZpaimodpO

WYDAWCA

PPUH ,EMIR"

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
05-092 tomianki k. Warszawy
Dabrowa Lesna

ul. Zywiczna 17

Wydawca jest ptatnikiem VAT;
NIP: 118-018-91-68

tel.: 604 404 201

REDAKCIA

Prezes i Redaktor Koordynator:
Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn,
tel.: 604 404 201

Redaktor Naczelny: Jakub Wajdzik,

tel.: 530 216 101

MARKETING/REKLAMA
tel. kom.: 604 404 201,
530216 101

KOREKTA
zespot

Opracowanie DTP
PanDawer
www.pandawer.pl

DRUK
Print Studio

Matgorzata tuniewska

ADRES REDAKCIJI

ul. Zywiczna 17

05-092 tomianki k. Warszawy
tel.: 22751 31 29

e-mail: redakcja@tvlider.pl
www.tvlider.pl

Za tres¢ reklam, ogtoszen i artykutow
sponsorowanych redakcja nie
odpowiada. Materiatow niezaméwio-
nych redakcja nie zwraca.

82

www.tvlider.pl

Fot.: Pixabay.com, licencja otwarta



WRZUG WYZSZY BIEG

TRENINGI, KWALIFIKACJE | WYSCIGI FORMULA 1™ W ELEVEN SPORTS

: {) 250
A\ j‘* e’

ATE
BUNDESLIGA o o

ELEVEN 1 ELEVEN ELEVEN
SPORTS SPORTS SPORTS
DYSTRYBUGIA:

Artur Grobel | Distribution Director
¢ 603977308 == artur.grobel@elevensports.com

JUZ DOSTEPNY! ZAPYTAJ O OFERTE



&)iscovery

EXPLORE YOUR WORLD"

aiscovery Ill #ZUROSPORT il UROSPORT H \D

CHANNEL

IuNE'[ . ‘l HISTORIA

M=TRO



	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	__DdeLink__2414_943039554
	_GoBack

