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»,Na poczatku byto Stowo, a Stowo
byto u Boga, a Bogiem byto Stowo.”
Ew. Jana 1,1

»A Slowo cialem sie stato i zamieszkalo
wérdd nas, i ujrzeliSmy chwale jego,
chwale, jaka ma jedyny Syn od Ojca,
pelne laski i prawdy”

Ew. Jana 1,14

Drodzy Czytelnicy!

Przed nami najpiekniejsze Swieta w polskiej tradycji, w cza-
sie ktoérych wiecej myslimy o bliskich, o rodzinie i przyjaciofach. Sa
okresem wiekszej zyczliwosci i wrazliwosci ludzi wzgledem sie-
bie. Grudzien jest dobrym momentem, aby na naszych famach
poruszy¢ temat wiary i chrzescijanstwa w naszym kraju. Mimo
duzego odsetka osob deklarujacych sie jako wierzace, na mapie
mediow telewizyjnych nie ma wiekszego zainteresowania tg te-
matyka. Od 1989 r. niewiele projektéw doczekato sie kontynu-
acji. Przedstawiamy kroétka historie i zarys prob telewizyjnych na
polskim rynku. W poréwnaniu do niektérych zagranicznych ryn-
kow telewizyjnych, nasza oferta programoéw chrzescijarskich jest
uboga. Pojawiaja sie pierwsze jaskotki zmian. Dyskutuje sie nad
ewentualna potrzeba stworzenia nowego kanatu tematycznego
Telewizji Polskiej poswieconego religii.

Czy taka stacja jest potrzebna? Co powinno sie znalez¢
w jej ofercie i kto powinien ja tworzy¢? To pytania, ktére padaja
w przestrzeni medialnej. Przyktadéw udanych produkgji czy pro-
jektow nie jest wiele, , TV Lider” prezentuje wywiad z Judyta Sy-
rek, tworczynia programu ,,Sekrety mnichéw” (TVP1). To pro-
gram z udziatem cenionego i lubianego Ojca Leona Knabita, do-
tykajacy nie tylko sfery religijnej i duchowej, ale takze przedsta-
wiajacy uniwersalne wartosci. Mam nadzieje, ze temat wpisze sie
w Swigteczno-refleksyjny nastrd.

Na rynku coraz bardziej zadamawia sie Super Polsat, ktory
w ofercie NTC zastapit Polsat Sport News. Kanat jest dostosowa-
ny do obioru przez osoby z dysfunkcjami narzadu wzroku i stu-
chu. Niedawno na antenie stacji wystartowata seria dokumental-
na ,SuperLudzie” o osobach niepetnosprawnych. Szerzej o tym
projekcie na tamach tego wydania , TV Lidera”.

Rok 2017 zbliza sie do konca, zatem czas na pierwsze pod-
sumowania. Mijajacy rok to trudny okres dla rynku kablowego.
Z jednej strony nowy projekt ustawy abonamentowej uderzat
w ochrone danych osobowych klientéw operatoréw kablowych,
z drugiej, jak rzadko, mielismy wspdlny gtos rynku medialnego.
O tej batalii oraz wyzwaniach na kolejny, pracowity rok, rozma-
wiamy z Jerzym Straszewskim, Prezesem Polskiej Izby Komunika-
qji Elektronicznej.

Miniony rok to réwniez urodziny naszych najwiekszych stadji
na rynku TV — Polsatu i TVN. To te stacje przecieraty szlaki dla ca-
tej branzy. To one kreowaty nowe gatunki, formaty. Na naszych
tamach kreslimy najwazniejsze wydarzenia z historii tych stacji.
A jubilatom zyczymy kolejnych udanych urodzin.

tWstep M

Fot. archiwum Tv lider

Za nami czas wielu wydarzen branzowych, ktére objelismy
naszym patronatem. W Warszawie branza ochoczo odwiedzi-
ta VideoWars by ScreenLovers, w Kielcach Konferencje KIKE,
a w Krakowie rozdanie nagréd plebiscytu MediaTory. Relacje
z tych wydarzen znajda Panstwo w naszym numerze.

Swoje miejsce na mapie waznych nagréd dziennikarskich
ma od lat Nagroda Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskie-
go. Tegorocznym laureatem tego prestizowego wyrdznienia
zostat Wojciech Bojanowski. Wyréznienia honorowe przy-
znano Michatowi Kotodziejczykowi (WP SportoweFakty) oraz
Adamowi Wajrakowi (,Gazeta Wyborcza”). Laureatom ser-
decznie gratulujemy!

Wraz z Zespotem Redakcyjnym , TV Lidera”, zycze Panstwu,
aby te Swieta byty petne zdrowia, mitosdi, radosci, wytrwatosci
i pokoju. Niech nadchodzacy rok 2018 bedzie dla nas wszystkich
okresem wyjatkowym, petnym dobroci, wzajemnej pomocy, wy-
rozumiatosci i cierpliwosci. Wspomnijmy tych co odeszli z pale-
ty medialnej, aktoréw, tworcdw, dziennikarzy, artystow — bar-
dzo nam Was brakuje. Zyczymy tez, aby zyto nam sie w naszym
kraju wyjatkowo, zdrowo, spokojnie i dostatnio, czego Paristwu
i sobie zycze.

W prezencie na Swieta i Nowy Rok dla Was Kochani Czytel-
nicy Psalm 23.
»Psalm Dawidowy.
Pan jest pasterzem moim,
Niczego mi nie braknie.
Na niwach zielonych pasie mnie.
Nad wody spokojne prowadzi mnie.
Dusze moja pokrzepia.
Wiedzie mnie $ciezkami sprawiedliwosci
Ze wzgledu na imie swoje.
Chocbym nawet szedt ciemna doling,
Zfa sie nie ulekne, bos Ty ze mna,
Laska twoja i kij twdj mnie pocieszaja.
Zastawiasz przede mna stét wobec nieprzyjaciét moich,
Namaszczasz oliwa gtowe moja, kielich moj przelewa sie.
Dobroc i taska towarzyszy¢ mi beda
Przez wszystkie dni zycia mego.
| zamieszkam w domu Pana przez dtugie dni.”

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Prezes i Redaktor Koordynator
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Od misji do rzeczywistoscl

Wydawac by sie mogto, ze kanaty o profilu religijnym w Polsce przy duzym
odsetku oséb okreslajgcych sie jako wierzace, bedg miaty droge ustang ro-
zami. Nic bardziej mylnego. Ta czes¢ rynku wydaje sie od dawna stabo za-
gospodarowana, a rozne projekty okazujg sie jedynie efemerydami. Nie-
dawno rozpoczeto dyskusje nad ewentualng potrzebg uruchomienia przez
nadawce publicznego kanatu o takim profilu. Jednak rynek w przesztosci
brutalnie zweryfikowat przedsiewziecia réznych nadawcow.

@ www.tvlider.pl




imo silnie rozwinietego rynku
prasy chrzescijanskiej, a takze
licznych préb tworzenia stacji

radiowych o charakterze religijnym badz
promujacych szeroko rozumiane warto-
$ci chrzescijanskie, na pierwszy profe-
sjonalny projekt telewizyjny Polacy mu-
sieli dtugo czeka¢. Dopiero pod koniec
1995 r. na ekranach telewizoréw po-
jawita sie Telewizja Niepokalanéw. To
pierwsza koncesjonowana naziemna
stacja o takim charakterze. Zasieg sta-
qji ograniczat sie jednak do kilku duzych
miast (z Warszawa i Krakowem na cze-

www.tvlider.pl

le), a techniczny zasieg telewizji wyno-
sit ok. 50 proc. powierzchni Polski. Za
Telewizjg Niepokalanéw stali ojcowie
franciszkanie (a w zasadzie warszawska
prowincja franciszkandéw — przyp. red.)
chcacy kontynuowac misje odziedziczo-
na po sw. Maksymilianie. Franciszkanie
co prawda otrzymali koncesje w 1994 r,,
jednak byli w stanie uruchomi¢ stacje
dopiero duzo pdzniej.

EWANGELIZACJA NA ROZNE SPOSOBY

Od poczatku franciszkanie chcieli
odejs¢ od klasycznego modelu kana-

#Raport M

tu religijnego i chcieli uprawiac¢ ewan-
gelizacje za pomoca uniwersalnego
programu. W raméwce stacji oprécz
cho¢by filméw fabularnych, doku-
mentow czy reportazy, pojawiaty sie
oczywiscie transmisje nabozenstw
i waznych wydarzen religijnych czy
programy o zyciu Kosciota. W ofercie
pojawito sie tez chocby ,Muzyczne
Okienko" w ktérym zapraszani artysci
przedstawiali zarébwno swoja twor-
czos¢, jak i swoje zycie.

Mimo absolutnej luki na mapie te-
lewizyjnej jaka wypetniata Telewizja
Niepokalanéw, okazato sie, ze z roku
na rok stacja coraz gorzej sobie ra-
dzi. Co istotne, hierarchowie kosciel-
ni wcale nie kwapili sie do pomocy
telewizji (chociaz warto odnotowac,
Ze w niektoérych parafiach odbywaty
sie zbiorki pieniedzy na rzecz kanatu),
a wiele ambitnych planéw twércow
spetzto na niczym. Osamotnionym
franciszkanom przychodzi w 2001 r.
pomoc. Nastepuja powazne zmiany
i nowe otwarcie stacji. Na bazie kana-
tu powstaje TV PULS i dzieki wsparciu
spotek skarbu panstwa stacja zmienia
sie w telewizje familijna (tak tez brzmi
nowa nazwa spotki odpowiedzial-
nej za program kanatu). Wraz z duzy-
mi inwestorami, pojawiaja sie rowniez
inwestycje w kontent. Stacja kontynu-
uje uniwersalny, ale bardziej komer-
cyjny charakter. Na ekranach pojawia
sie profesjonalny program informa-
cyjny ,Wydarzenia”, ktérego gospo-
darzami zostaja Bogdan Rymanowski
i Magda Motek. Swoje programy do-
staja m.in.: Jan Pospieszalski (,Studio
Otwarte Cybernetyki 7”), Waldemar
Oginski (,Humory Waldemara Ogin-
skiego”), Wojciech Mann, Krzysz-
tof Materna (,M Kwadrat”), czy Piotr
Semka (,Pigtka u Semki”). Przebo-
jem stacji miat by¢ program ,,Gumity-
cy” bedacy polska wersja bardzo po-
pularnego zagranica formatu z udzia-
tem gumowych lalek przypominaja-
cych politykéw. Program jednak oka-
zat sie spektakularna klapa. Pojawi-
fa sie tez szeroko oferta seriali, od hi-
storyczno-religijnych (, Dzieje apostol-
skie”), przez komediowe (Pan wzy-
wat, milordzie?”, , Allo, Allo"), sensa-
cyjne (,Nietykalni”, ,Szeryf"), familij-
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ne (,Domek na prerii”, ,Dotyk anio-
ta)”, czy nawet telenowele i liczne
animacje. Uzupetnieniem dziatalno-
$ci TV Puls w czasie istnienia Telewiz;i
Familijnej, miat by¢ drugi kanat o cha-
rakterze czysto religiinym — Telewi-
zja Niepokalanow 2. Stacja nadawata
swoj program od sierpnia 2001 r. do
kwietnia 2003 r.

DOTYK INWESTORA

Wszystko co dobre, ma zawsze
swoj koniec. W tym przypadku juz
w 2003 . stacja znika z pola widzenia
widzow na pot roku, bo... spétka Te-
lewizja Familijna upada. Media prze-
$cigaja sie w podawaniu kwoty zadtu-
zenia spotki (mowa nawet o 130 min
dolaréw). Wraz z upadkiem spotki TF,
rowniez Telewizja Niepokalanow 2
znika z satelitarnej oferty. Po spek-
takularnym upadku, pomocna dton
w kierunku franciszkanéw za posred-
nictwem spoétek wyciagga Zygmunt So-
lorz. Na antenie pojawiaja sie progra-
my religijne oraz powtérki z anteny
Polsatu. Prawdziwe zaskoczenie przy-
chodzi jednak w 2006 r., kiedy to me-
dialny rynek na réwne nogi postawita
informacja o wejsciu w telewizje po-
tentata Ruperta Murdocha. Medialny
gigant za sprawa spotki News Corp.
zostat  wspdlnikiem telewizji. Ku-
rek z amerykanskimi pieniedzmi zo-
stat szybciej zakrecony niz ktokolwiek
moégt przewidzied, i tym samym po raz
drugi w historii kanatu zamknieto co-
dzienny serwis informacyjny. Widzo-
wie nie doczekali sie zapowiadanych
duzych inwestycji w program (méwito
sie 0 produkgji codziennych seriali czy
teleturniejéw), a sam Murdoch z po-
wodu kryzysu na amerykanskim ryn-
ku i stabych wynikéw stacji, wycofat
sie juz pod koniec 2008 r. Tym samym
stacja powrdcita w rece Prowingji Za-
konu Braci Mniejszych Konwentual-
nych oraz Dariusza Dabskiego. Ko-
lejne lata to marginalizacja charakte-
ru programu, ktéry byt zamierzeniem
franciszkanéw. Ramoéwke kanatu po-
woli wypetniaty programy, ktére nie
byty do zaakceptowania przez zakon.
Finalnie na poczatku 2010 r. francisz-
kanie definitywnie wycofali sie z biz-
nesu telewizyjnego, a stacja przeszta

w rece wspolnika. Co ciekawe, tak
naprawde dopiero wtedy TV Puls od-
Zyta i stata sie jednym z najpowazniej-
szych graczy na rynku. Ale to juz hi-
storia zupetnie innej telewizji.

BEZ EUFORII

Zupetnie innym rozdziatem w historii
mediéw religijnych byt projekt Gru-
py ITlI za ktérym stat ks. Kazimierz
Sowa. 15 pazdziernika 2007 r. startu-
je Religia.tv. W rozmowie z , TV Lide-
rem” w 2009 r.,, ks. Sowa podkreslat,
Ze kanat stawia na dobre programy,
ktére pokazuja nie tylko jak jest na
oftarzu, ale rowniez jak jest w zyciu.
Z kolei na drugie urodziny ks. Sowa
zapowiadat, Ze nowe propozycje
programéw, beda szty z duchem no-
woczesnosci, ekumenizmu a przede
wszystkim beda miaty charakter edu-
kacyjny. W przeciwienstwie do kla-
sycznych stacji religijnych, kanat sku-
piat sie na szeroko rozumianej publi-
cystyce, reportazach czy dokumen-
tach. Religia.tv transmitowata nie-
dzielng msze sSwieta, jak réowniez
inne nabozenstwa katolickie. Cieka-
wym akcentem byty réwniez trans-
misje nabozenstw innych kosciotow
chrzescijanskich, a takze innych re-
ligii. Kanat charakteryzowat sie licz-
nymi, rozpoznawalnymi programami,
np. ,Rozméwnica” (wieczorny ma-
gazyn interaktywny z udziatem wi-
dzéw), ,Etyka w biznesie” (audycja
ks. Kazimierza Sowy o problematy-
ce etycznej w biznesie), ,Wiara i po-
lityka” (cykl wywiadéw Macieja Gaj-
ka z politykami i ekspertami dotycza-
cych relacji miedzy religia a polity-
ka). Hitami stacji byty programy typu
talk-show, m.in. ,, Gotowi na Smierc¢”
o tematyce eschatologicznej (prowa-
dzenie Szymon Hotownia i ks. Grze-
gorz Strzelczyk), ,Bdg w wielkim
miescie” — talk-show o tematyce re-
ligijnej i spoteczno-obyczajowej, pro-
wadzony przez Szymona Hotownie,
czy ,Ludzie na walizkach” — réwniez
talk-show Hotowni, podczas ktére-
go rozmawiano o cierpieniu z ludz-
mi, ktoérzy przeszli trudne sytuacje
zyciowe. Niektore programy z oferty
kanatu byty prezentowane réwniez
m.in. na antenie TVN24.

Ambitne plany nadawcy weryfiku-
je rynek. Kanat nie tylko nie odnidst
sukcesu na rynku TV, ale nawet nie
przekroczyt 0,1 proc. udziatu w rynku.
W duzej mierze za stabe wyniki odpo-
wiadat zasieg stacji, bowiem kanat byt
dystrybuowany satelitarnie i kablowo.
Wygaszanie emisji kanatu trwa do
stycznia 2015 r. W rozmowie z Kato-
licka Agencja Informacyijna, prof. Wie-
staw Godzic uznaje zakonczenie emi-
sji kanatu za , porazke catego Koscio-
ta w Polsce”. — To wstyd, ze w katolic-
kim kraju nie udato sie bardzo dobre
przedsiewziecie o charakterze religij-
nym — komentuje medioznawca.

PREZNY TORUN

Jedyna, preznie dziatajaca o zasie-
gu ogodlnopolskim stacja o profilu re-
ligijnym pozostaje TV Trwam. Sta-
cje stworzyt zatozyciel Radia Maryja,
o. Tadeusz Rydzyk. Sama stacja na-
lezy formalnie do Fundacji Lux Veri-
tatis. Kanat w ofercie satelitarnej po-
jawit sie 12 czerwca 2003 r, a po
problemach ze zdobyciem koncesji,
w Naziemnej Telewizji Cyfrowe] po-
jawia sie dopiero w potowie lute-
go 2014 r. Co istotne, telewizja do-
stepna jest zaréwno w Europie jak
i w Ameryce Pétnocnej. Sygnat stacji
dostepny jest réwniez w sieci (opcja
JLive TV").

Kanat na tle innych stacji preznie
dziafa. Posiada swoje studia telewizyj-
ne nie tylko w Toruniu czy Warszawie,
ale takze Lublinie, Chicago czy Toron-
to. Warty odnotowania jest sposéb fi-
nansowania stacji, ktorej dziatalnos¢
opfacaja gtéwnie telewidzowie wpta-
cajacy darowizny na konto fundacji.
Kanat emituje réwniez reklamy, jed-
nak wptywy z tego tytutu, jak szacuja
specjalisci, sa minimalne.

TV Trwam w swojej ofercie sta-
wia nacisk gtéwnie na relacje wyda-
rzen religijno-spotecznych, transmi-
tuje liczne Msze Swiete czy inne na-
bozenstwa. Flagowym programem
jest serwis informacyjny ,Informacje
dnia” emitowany kilka razy dziennie.
Jedno z najbardziej rozpoznawalnych
pasm to ,Rozmowy niedokonczone”
bedace wspdlng produkcja z Radiem
Maryja. Co ciekawe, w programie sta-
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qji jest réwniez oferta programowa
skierowana do najmtodszych widzéw.
Stacja specjalnie dla nich przygotowu-
je audycje religijne, modlitwy dzieci
czy bajki na dobranoc. TV Trwam sta-
wia rowniez na interakcje ze swoimi
widzami. Ogladajacy kanat chetnie
uczestnicza w uroczystosciach religij-
nych organizowanych przez nadaw-
ce. Kanat umozliwia takze nabywa-
nie archiwalnych audycji i programéw
na nosnikach CD i DVD. Jednak ze
wzgledu na charakter programu, ka-
nat dociera ze swym przekazem gtow-
nie do 0s6b starszych. Udziat telewizji
w rynku TV szacowany jest w réznych
miesiacach na ok. 0,5-1 proc.

NIE TYLKO MODLITWY

Obok TV Trwam, dziataja réwniez
inne stacje dopetniajace dos¢ ubo-
gi rynek kanatéw szeroko rozumia-
nych jako religijnych. Ciekawym pro-
jektem jest Katolicka Telewizja SER-
BINOW, ktérej sygnat nadawany jest
w sieciach kablowych w Tarnobrze-
gu oraz za posrednictwem Interne-
tu. Kanat dziata na zasadach wolon-
tariatu. Co ciekawe, stacja dysponuje
nowoczesna baza produkcyjna i post-
-produkcyjna, a catos¢ produkgji re-
alizowana jest w standardzie 1080i
(FullHD). Mobilny zestaw reporter-
ski pozwala na realizacje transmisji na
Zywo z kazdego miejsca objetego za-
siegiem sieci LTE. W ramdwce oczy-
wiscie znajduja sie transmisje z wyda-
rzen o charakterze katolickim, patrio-
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tycznym z parafii, miasta i nie tylko.
W ofercie programowej mozna zna-
lez¢ m.in. ,Wiadomosci Diecezji San-
domierskiej” czy ,Niedzielne rozwa-
zania. Drugi brzeg”.

Z kolei Telewizja Kablowa Chopin
w 2015 r. uruchomita projekt Two-
ja Telewizja Religijna, ktéry jest do-
stepny dla abonentéw sieci kablowe;.
W ofercie kanatu znalazty sie progra-
my o tematyce religijnej oraz trans-
misje Mszy swietych z lokalnych ko-
Sciotdow emitowane w cyfrowej jako-
$ci obrazu. W ramoéwce znajduje sie
przekaz planszowy z podkfadem Ra-
dia Gtos z Pelplina, przekaz na zywo
z lokalnych kosciotéw, ,,Ewangelia po
kaszubsku” czy ,Rozmowy o wierze".

Na zupetnie inny format postawili
tworcy Familijnej Telewizji Muzycznej
OPOKA.TV. Od 2015 r. oferta kana-
tu to przede wszystkim starannie wy-
selekcjonowana wspoétczesna muzy-
ka chrzescijanska (za oceanem okre-
Slana w skrécie jako CCM). W pro-
gramie znajduja sie réwniez wiasne
produkcje, takie choc¢by jak maga-
zyn muzyczny ,FRESHKklip[er]”, ,Lista
Mega Klipéw — 10CCM” (lista przebo-
jow) czy talk-show ,Zblizenia”. Nieba-
wem na antenie stacji pojawia sie tak-
ze kameralne koncerty unplugged (na
Zywo) z udziatem polskich artystéw
CCM. Kanat jest dostepny w catej Pol-
sce, w licznych sieciach kablowych
oraz w transmisji online, w interne-
cie i wszystkich popularnych urzadze-
niach mobilnych. Stacja na stronie in-

ternetowej udostepnia swoje archi-
walne programy w postaci bibliote-
ki VOD.

Z wielka pompa wystartowa-
ta TBN Polska. W odréznieniu jed-
nak cho¢by od TV Trwam, to telewi-
Zija o wartosciach chrzescijanskich.
TBN Polska jest cze$cia TBN Fami-
ly of Networks, jednej z najwiekszych
na Swiecie sieci kanatow telewizyj-
nych. Tworzy ja 30 stacji, ktére obej-
muja swoim zasiegiem 2,4 mld ludzi.
W ofercie stacji TBN znajduje sie sze-
roka paleta programéw (od podréz-
niczych, historycznych, dokumental-
nych, biznesowych, edukacyjnych, mu-
zycznych po dzieciece animacje). Ra-
mowke dopetniaja filmy fabularne oraz
seriale. Istotnym elementem kanatu sa
wiasne produkcje programowe.

Bez watpienia kolejne stacje o pro-
filu religijnym badz promujace warto-
$ci chrzescijanskie beda pojawiac sie
w przestrzeni medialnej. Wskazuje
na to m.in. fakt, ze w Internecie jako
serwisy VOD z powodzeniem dzia-
ta juz kilka profesjonalnych projek-
téw. Niewykluczone tez, ze po roz-
poczeciu dyskusji nad ewentualna po-
trzeba stworzenia kanatu tematycz-
nego Telewizji Polskiej poswiecone-
go religii, predzej czy pdzniej taka sta-
Cja powstanie. Jednak doswiadczenia
nadawcédw (zaréwno koscielnych jak
i komercyjnych) powoduja, ze bedzie
to wielkie wyzwanie dla inwestorow.

KUBA WAIDZIK
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Kanaty religijne podlegaja

takim samym zasadom
tworzenia jak inne stacje

Rozmowa z ks. Adamem
Pradelg, Przewodniczacym
Rady Programowej OPOKA.TV.

Czy Polacy potrzebuja stacji re-
ligijnych?

Religie sa fenomenem zwigzanym
z ludzkoscia i w jej historii ateizm jest
raczej odstepstwem od reguty. Pra-
gnienie istnienia Boga i jego poszu-
kiwanie jest naturalne dla cztowie-
ka, niezaleznie od tego w jaki spo-
s6b cztowiek znajduje Boga i jaki jego
obraz nosi w swojej swiadomosci —
inaczej nazywajac: w swoim duchu.
Chrzescijanie bazuja na osobie Je-
zusa Chrystusa i na objawieniu, czy-
li na wiedzy, jaka od niego pochodzi.
To od Jezusa pochodzi wiara w Tréj-
ce Swietg czyli w trzy Osoby Boskie
stanowiace jednego Boga w trzech
osobach: Ojca i Syna Bozego Jezu-
sa i Ducha Swietego. W Polsce wiek-
szo$¢ spoteczenstwa jest katolicka,
a w tej grupie ponad 40 proc. prakty-
kuje swoja wiare, uczeszczajac co ty-
dzier na Msze sw. Sa rowniez — choc
mniej liczni — prawostawni, ewange-
licy i chrzescijanie z tak zwanych ko-
Sciotéw ewangelicznych jak baptysci
czy zielonoswiatkowcy.

Poszczegoélny cztowiek w Polsce
albo odnalazt Boga albo nie, ale przez
obecnos¢ wiary chrzescijan i poprzez
polska kulture jest konfrontowany
z pojeciem Boga, i jesli zycie traktuje
powaznie, to szuka pogtebienia tego
tematu. Pytania o sens zycia moc
no wiaza sie z pytaniami o istnienie
Boga, o to czy istnieje zycie po Smier-
ciiod czego zalezy jego dalszy ksztatt
i jak zy¢ z Bogiem teraz.
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Stacje o profilu religijnym sa odpo-
wiedzig na to dos¢ powszechne pra-
gnienie spotkania Boga i zycia z nim
w przyjazni. Stacje chrzescijanskie po-
kazuja Boga jakiego ukazuje Nowy
Testament — czyli ksiegi napisane
o czynach i stowach Jezusa, i 0 wie-
rze w niego jego pierwszych nasla-
dowcéw.

Wspotczesny cztowiek potrzebu-
je stacji o profilu religijnym. To dzie-
ki nim mozna dowiedzie¢ sie wie-
cej o Ewangelii i jej wptywie na ludz-
kie serce. Cztowiek chce kochac i by¢
kochany, a stacje chrzescijanskie daja
okazje do poznania Jezusa i jego mi-
tosci, a takze daja okazje, by na te mi-
tos¢ da¢ odpowiedZz w swoim zyciu.
Wtasnie Familijna Telewizja Muzyczna
OPOKA.TV ma takie cele.

Jak tworzyc¢ stacje religijne by
byty ciekawe i chetnie ogladane?
Stacje religijne podlegaja w zasa-
dzie takim samym zasadom tworze-
nia jak inne kanaty. Potrzebuja do-
brego kontentu czyli interesujacych
tresci podanych w przyswajalnej
oraz nowoczesnej formie i oczywi-
$cie potrzebuja tez reklamy, by od-
biorca mégt na nie trafi¢ wsréd in-
nych tresci w mediach. Stacje o pro-
filu religijnym potrzebuja profesjo-
nalizmu, pasji ich twércow i srod-
kow finansowych. OPOKA.TV juz
od dwdéch lat zbiera doswiadczenie
w tej dziedzinie, pragnac odpowie-
dzie¢ na zapotrzebowanie na tresci

(Tvllider|

religijne jakie istnieje u 0séb wierza-
cych i poszukujacych wiary w Boga.

Familijna Telewizja Muzyczna OPO-
KATV to stacja starajaca sie trafi¢ do
widza poprzez muzyke chrzescijanska
i $wiadectwa osob ktére spotkaty na
swej drodze Jezusa Chrystusa.

OPOKA.TV nadaje muzyke CCM,
czyli muzyke wspétczesnych chrzesci-
jan. To muzyka ciekawa i dynamicz-
na, stojaca na wysokim poziomie ar-
tystycznym i ktora potrafi zaspoko-
i¢ oczekiwania nawet wymagajacego
widza. Dlatego OPOKA.TV jest chet-
nie ogladana przez tych, ktérzy trafili
na te stacje. W naszej ocenie to muzy-
ka jest dzi$ najbardziej uniwersalnym
srodkiem oddziatywania na cztowie-
ka i wtasnie dzieki nigj, jak wierzymy,
mamy szanse dotrze¢ z przestaniem
ewangelicznym do najbardziej opor-
nych osobowosci.

OPOKA.TV poprzez taki wita-
$nie uniwersalny kontent daje okazje
wej$¢ w Swiat chrzescijanski kazdemu
cztowiekowi. W $wiat Boga i jego mi-
tosci, i mocy przemiany serc ludzkich.
Dlatego jest chetnie ogladana zarow-
no przez katolikéw, innych chrzesci-
jan, jak rowniez i przez osoby wat-
piace, poszukujace, ale otwarte na
wartosci duchowe. Na razie OPOKA.
TV buduje zasieg, ale osoby ktore na
nia natrafity, chetnie do niej wraca-
ja, a nawet czynia ja wiodaca w swo-
im wyborze ogladanych stacji. Mamy
jednak swiadomos¢, ze nadal OPO-
KATV jest niszowa telewizja, ktd-

www.tvlider.pl

Fot.: Archiwum rozméwcy



ra rozwoj popularnosci ma dopiero
przed soba.

Jakie sa najwieksze ,grzechy”
nadawcéw stacji o profilu religij-
nym?

Och, to dobre pytanie, cho¢ nie jest
tatwo na nie odpowiedzie¢. Jako
ksiadz katolicki uwazam, ze grzechy
— btedy mozna popetni¢ tak w dobo-
rze tresci, jak i formie jej przekazu.
Mozna popetniac tez btedy w two-
rzeniu wizerunku stacji, w kontak-
tach z widzem, jak i z dziennikarza-
mi ja opisujacymi. Cenimy sobie ga-
zete TV Lider” i chcemy mie¢ z niag
jak najlepszy kontakt.

Czesto siebie pytam co robic,
by nie popetnia¢ btedéw zaréwno
w dziataniach Familijnej Telewizji Mu-
zycznej OPOKATV jak réwniez, by
nie dopuszczac do zaniechan, czyli do
marnowania szans i okazji jakie daje
obecna chwila.

Prosze czesto Boga o madros¢
i roztropnos¢, ale tez odwage w po-
dejmowanych przez nas dziataniach.
Moze czasem moja wiara w Boga

,LISTA MEGA KLIPOW - 10CCM” (FTM OPOKATV) ~,

jest za mata, a moze za mato czyni-
my by OPOKA.TV trafita do milinow
widzow?

Zapewne nalezy dalej dba¢ o po-
szerzenie oferty programowej w ra-
mach profilu stacji i o dalszy wzrost
profesjonalizmu w jej tworze-
niu i reklamowaniu. Moze grze-
chem jest oczekiwanie, ze ludzie wia-
ry sami z siebie beda szukac takiej sta-
¢ji? Tak jednak sobie mysle, ze chyba
najwiekszym problemem tego typu
stacji telewizyjnych czy radiowych,
jest brak wypracowania ,uniwersal-
nego jezyka przekazu tresci”, ktéry
bytby akceptowalny przez ludzi o r6z-
nych pogladach. W wiekszosci me-
dia religijne, przez to, ze sa charakte-
rystyczne, od razu sa rozpoznawalne
i niestety, poprzez swoj specyficzny
sposéb przekazu, sa od razu szuflad-
kowane jako ,kosciotkowate” — mato
nowoczesne, mato ,trendy”. Oczywi-
$cie zdania moga by¢ w tej kwestii po-
dzielone. Znajda sie srodowiska, kté-
re beda twierdzi¢, Zze takie postrze-
ganie mediéw religijnych jest wiasci-
we, bo swiadczy o ich oryginalnosci.
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Osobiscie jednak uwazam, ze w cza-
sach wszechobecnej komercji odbior-
cy W przewazajacej wiekszosci naj-
pierw w wyborze kieruja sie , opako-
waniem”, a dopiero potem dostrze-
gaja sedno przekazu. Mysle, ze dzi$
my — twaorcy i nadawcy stacji o pro-
filu religijnym, najbardziej ,grzeszy-
my” tym, ze wiasnie to ,opakowa-
nie” naszego produktu dos¢ czesto
nie jest w stanie sprosta¢ oczekiwa-
niom dzisiejszego odbiorcy, ktéry nie
lubi utozsamia¢ sie z czyms$ archaicz-
nym, ,cukierkowatym”, czy granicza-
cym (w przekazie) z naiwnoscia. Za-
wsze jednak mozna sie z grzechéw
nawrocic!

Oby OPOKA.TV miata jak naj-
mniej btedéw, negatywnych tenden-
¢ji w sobie, a byta wspaniatym prezen-
tem dla widza na czas Swiat Bozego
Narodzenia i na kazdy dzier roku.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat
Kuba Wajdzik

—
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R7E UDA SIE STHORZYCR

DUBRY KANAL RELIGIJNY

Z Judytq Syrek, autorka cyklu ,Sekrety mnichéw” (TVP1),
autorka ksigzek i dziennikarka, rozmawiat Jakub Wajdzik

Y, i



ija rok od premiery cyklu ,Se-

kretbw mnichéw” na antenie
TVP1. Skad wziat sie pomyst na pro-
gram z udziatem ojca Leona Knabita?
Wszystko zaczeto sie od ksiazki ,Sekrety
mnichéw”, ktéra napisaliémy ponad dzie-
sie¢ lat temu. W tym ksiazkowym projek-
cie wspotautorem byt jeszcze $p o. Joachim
Badeni i w pierwszej serii programu uda-
to nam sie przypomniec¢ archiwalne, bar-
dzo cenne nagrania z nim. Widzowie mo-
gli stucha¢ krotkich wypowiedzi ojca Joachi-
ma w danym temacie na poczatku kazde-
go programu. To byto dla nas bardzo wyjat-
kowe. Wracajac do ksiazki, byta wiele razy
nagradzana i odbijata sie dobrym echem.
Czytelnicy prosili o druga czes¢. Jednak, ze
wzgledu na $mier¢ o. Joachima, mnie osobi-
Scie trudno byto zrobi¢ powtérke z kims in-
nym. Zostalismy sami z 0. Leonem. Ale pro-
jekt caty czas byt mi bliski. Jednego dnia, po
rozmowie z Tomaszem Balonem-Mrocz-
ka i Haling Marchut (DW Rafael — wydaw-
cami ksiazki — przyp. red.), postanowilismy

przeformatowac ten projekt i spotkalismy sie
z Piotrem Legutko, ktoéry byt wtedy Dyrekto-
rem TVP Krakéw (obecnie Dyrektor TVP Hi-
storia). Nawet dobrze chyba nie zdazylismy
przedstawi¢ pomystéw, a on juz byt na tak.
Praca toczyfa sie w szybkim, ale bardzo pro-
fesjonalnym rytmie. Mamy naprawde kapi-
talny zespdt, ktéry pracuje nad formatem te-
lewizyjnym. Violetta Braturi wymyslita knaj-
pe i kucharza. Caty sztab ludzi zaangazowat
sie w pomyst programu. Ojciec Leon bar-
dzo sie z nami zgrat i caty czas nam powta-
rza, ze jestesmy jak rodzina. Dodatkowo ki-
bicuje nam wiele oséb. Przy okazji chce po-
wiedzie¢, Zze bardzo z o. Leonem jeste$my
wdzieczni Krzysztofowi Karwowskiemu, Ju-
stynie Karnowskiej i ks. Maciejowi Maku-
le — oni nas inspirowali i nadal inspiruja. No
i oczywiscie wspomniany juz Piotr Legutko —
bez niego ten projekt w ogdle by nie ruszyt.

Niewatpliwie Ojciec Leon jest po-
stacig barwna i lubiang przez me-
dia i dziennikarzy. Ciezko byto
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namowic¢ Ojca na udziat w progra-
mie?

Zgodzit sie od razu. Na poczatku myslat,
Ze zartuje, ale Zarty to jego specjalnos¢,
ja jestem powazna kobieta (smiech).

Co takiego w sobie ma Ojciec Leon,
ze jest lubiany zaréwno przez mto-
dych jak i starszych odbiorcéw? Dla-
czego tak mato oséb zwigzanych
z Kosciotem jest tak bardzo ,, medial-
nych”?

Ojciec Leon ma w sobie chyba przede
wszystkim ducha modlitwy, to sie czuje
w trakcie rozmoéw z nim. Praktycznie kaz-
da jego rada zawsze konczy sie Panem
Bogiem. Ojciec ma takie powiedzenie,
ktére bardzo lubie, Ze jak Bdg jest w cen-
trum i wszyscy idziemy w tym samym kie-
runku, to znaczy, ze na pewno sie spo-
tkamy i dogadamy. Jezeli odchodzimy od
tego punktu, ktéry On wyznacza, to kaz-
dy ma swdj indywidualny kierunek, wte-
dy jestesmy po prostu egoistami.

Ojciec Leon Knabit
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Ojciec Leon ma tez w sobie pokore, ni-
gdy nie gwiazdorzy — jestem pod ogrom-
nym wrazeniem jego postawy na pla-
nie, ale tez postawy wobec przetozone-
go i wspotbraci w Tynicu, klasztor jest za-
wsze na pierwszym miejscu. Juz kilka razy
musielisSmy prosi¢ Ojca Opata, zeby po-
mogt nam przekonac¢ o. Leona do rezy-
gnacji z wyznaczonych mu w grafiku za-
dan. | ostatnia wazna rzecz, to fantastycz-
ne poczucie humoru —trudno czasem opa-
nowac $miech przed nagraniem. Poza tym,
ogromne znaczenie ma jego doswiadcze-
nie duszpasterskie — od 60 lat juz jest ksie-
dzem, wiec nastuchat sie w konfesjonale
o ludzkiej biedzie i potrzebach duchowych.
W tym co mdwi jest autentyczny, a to prze-
konuje i mtodych i starszych. Osoby star-
sze chyba traktuja Ojca jako autorytet, pa-
trza na niego z podziwem. Zreszta, jednym
z zadan jakie stoi przed nami, to pokazanie
widzom, Ze starosc sie Panu Bogu udata.

Co do drugiego pytania, wydaje mi sie,
Ze miodzi ksieza coraz chetniej i czesciej sa
obecni w mediach. Wazne tylko, zeby w tej
obecnosci trzymali sie Pana Boga. Mysle, ze
Swiatowe Dni Miodziezy pokazaty, ilu do-
brych ksiezy jest w Polsce, takich, ktorzy
nie boja sie stana¢ przed kamera i sa w tym
przekazie autentyczni.

»Sekrety mnichéw” nie sg typowym
programem religijnym, mimo ze po-
wstaje w Redakcji Programow Ka-
tolickich. Powiedziatbym nawet,
ze jest bardzo uniwersalnym pro-
gramem, skierowanym nie tylko do
0sO6b wierzacych... Zgodzi sie Pani
z tak postawiong tezg?

Tak. Zgadzam sie z ta teza. Takie jest za-
toZzenie programu, mamy dociera¢ do
szerokiego grona odbiorcow. Ale tez ce-
lowo nasz program jest wpisany w blok
programoéw katolickich, jako ubogacenie
oferty dla widzow. Zespét Redakcji Kato-
lickiej prowadzony przez ks. Macieja Ma-
kute scisle z nami wspodtpracuje. Mysle, ze
dobrze sie uzupetniamy.

Program ,Sekrety mnichéw” zdecydo-
wanie wyrdznia sie na tle programow
religijnych. Jaka jest zatem recepta na
sukces programu religijnego?

Jezeli chodzi o wyrdznianie sie, osobi-
$cie uwazam, ze mamy w Polsce bar-
dzo dobrze rozwiniete media katolickie
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i wydawnictwa. Jest sporo dobrych ini-
cjatyw religijnych. Nie do korica zgadzam
sie, Ze inne programy sa stabe. Odpowia-
daja na rézne potrzeby, sa zréznicowane.
Nie podam tez Panu recepty na sukces
programu religijnego, ale moge podac
Panu recepte na sukces religijny w 0go-
le, jest dobrze opisany w Ewangelii. To Je-
zus Chrystus - Droga, Prawda i Zycie. Bez
niego nie bytoby chrzescijanstwa i nie by-
toby nas. Ojciec Leon bardzo czesto to
sam podkresla, Zze jedyna recepta na suk-
ces cztowieka jest Bdg. Droga, ktéra jest
wyznaczona w Ewangelii dotyczy kazdej
dziedziny naszego zycia i tej zawodowej
i tej prywatnej. Jezeli od niej odchodzi-
my, to zaczyna sie dzia¢ Zle, generujemy
ktopoty, niepowodzenia. Ja niestety cze-
sto odchodze od tego centralnego punk-
tu, wiec potrzebuje bezustannie zajmo-
wac sie tematyka religijna, miedzy inny-
mi po to, by wraca¢. Cho¢ ta praca nie
jest tatwa.

Jaki jest odzew po emisji programu?
Dobry. Ludzie Kosciota czesto nam dzie-
kujae za ten program. Ojciec Leon pod-
czas obchodéw 140-lecia w Gietrzwat-
dzie wystuchat wielu cieptych stéw na te-
mat , Sekretéw” m.in. od cztonkéw Epi-
skopatu. Wiem, Zze naszym wiernym wi-
dzem jest m.in. abp Damian Zimon. Cze-
sto otrzymujemy tez smsy. Ludzie pisza
do nas przez profil ,Sekrety mnichéw”
na Facebooku i to s naprawde przychyl-
ne stowa. Natomiast, jezeli chodzi o ludzi
z branzy, to nie spotkatam sie do tej pory
ze ztymi uwagami. Nie leje sie na nas fala
hejtu.

Za nami dwa sezony programu. Czy
planuje Pani kontynuacje cyklu?

Mamy juz rozpisang trzecig serie, posze-
rzona. Trwaja rozmowy na ten temat. Ale
wiele zalezy od kondycji ojca Leona, po-
niewaz ta seria bedzie bardziej wymaga-
jaca i wyjazdowa. Chcemy wyjs$¢ poza re-
stauracje i pokazac¢ piekne polskie klasz-
tory, szczegodlnie te, do ktérych turysci
nie maja wstepu. Mysle, ze warto opo-
wiedzie¢ o zyciu mnichéw i mniszek, po-
kaza¢ ich prawdziwe sekrety, siegnac po
recepty, ktére zapisane sa w starych re-
gutach zakonnych. Réwniez nasz ku-
charz, Grzegorz Bucki odkrywa juz sekre-
ty kuchni klasztornej, wiem, ze wczytuje

sie w przepisy $w. Hildegardy, ale nie tyl-
ko. Lista miejsc, tematdw i dan jest pra-
wie gotowa. Od stycznia bedziemy pisac
scenariusze. Czy sie uda? Zobaczymy.

Rozpoczeta Pani niedawno dysku-
sje nad stworzeniem kanatu religij-
nego firmowanego przez telewizje
publiczna. Jest w Polsce rzeczywiscie
taka potrzeba?

Rozpoczetam dyskusje na prosbe Sto-
warzyszenia Dziennikarzy Polskich. Ona
oczywiscie toczy sie juz od dtuzszego
czasu. Dziennikarze rozmawiaja ze soba
o takim kanale, ale dodatkowym impul-
sem byt 0. Leon, ktéry bardzo zapalit sie
do tego pomystu i podsunat kilka cennych
mysli.

W swoim artykule przedstawiam opi-
nie réznych srodowisk, wypowiedzi réz-
nych ksiezy. Wszyscy sa zgodni, ze kanat
jest potrzebny, ale trzeba go madrze zbu-
dowac. To nie moze by¢ kanat, do ktdre-
go bedziemy wrzucali gotowe produkcje
zagraniczne. Nie, to musi by¢ dzieto, kto-
re odpowie na zapotrzebowanie Koscio-
ta w Polsce i na potrzeby przecietnego Ko-
walskiego, ktéry chodzi do Kosciota, lecz
nie ma duzej wiedzy religijnej, moze na-
wet nie jest zaangazowany w szersza dzia-
talnos¢. To musi by¢ z jednej strony kanat,
ktory bedzie edukowat, uczyt kultury reli-
gijnej, ale tez bedzie formowat poprzez
udostepnienie miejsca w ramdwce na pre-
zentacje dziatajacych juz w Kosciele grup
i wspolnot. Wiem, ze w najnowszym wy-
daniu SDP sa bardzo dobre dwa artykuty
poszerzajace temat powstania kanatu reli-
gijnego, jeden autorstwa Agnieszki Porze-
zinskiej, drugi to gtos przedstawiciela Cato-
lic voices, Krzysztofa Paradowskiego. Dwie
rézne osobowosci, dwa rézne $wiaty. Ale
o0 to chodzi, zeby szeroko dyskutowac. Po-
jawit sie tez juz gtos przeciwny temu po-
mystowi.

W naszej dyskusji wazne jest oczywiscie
stanowisko Episkopatu, ale najpierw prébu-
jemy w gronie swieckich oséb i ksiezy zaj-
mujacych sie mediami, roztropnie i owocnie
rozmawia¢. Warto tez zadac sobie pytanie,
po co kanat telewizyjny, skoro jest TV Trwam
a mtodzi dzisiaj przegladaja przede wszyst-
kim Internet. Ja sama od siedmiu lat mam
okazje pracowac przy projektach zwigza-
nych z portalem Stacja7, ktéry uwazam, ze
jest Swietnie zarzadzany i prowadzony przez
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Manager ds. PR i z-ca redaktora naczelnego portalu Sta-

cja7. Autorka takich ksigzek jak: ,Kobieta, boska tajemnica”,

.Sekrety mnichow"” (wyrézniona nagroda Fenix w 2007 r.),

~Uwierzcie w koniec swiata”, czy ,Nie bdj sie zyc¢". Wspot-

prowadzi program w TVP1 z 0. Leonem Knabitem OSB ,Se-

krety mnichow. Ojca Leona przepis na udane zycie".

osobe $wiecka — Anete Liberacka. | tutaj rze-
czywiscie zywo widac¢ szerokie zaintereso-
wanie tematami religijnymi. Sukcesem cie-
sza sie choc¢by projekty 0. Adama Szustaka.
Ale YouTube to za mato. Portal dziata inaczej
niz telewizja, skupia czasem tych samych
odbiorcéw, ale o innych porach. W kanale
tematycznym oferta bedzie musiata by¢ zbu-
dowana szeroko: dla najmtodszych i najstar-
szych, przecietnych i zaangazowanych. Pa-
piez Franciszek méwi dzisiaj o potrzebie bu-
dowania kultury religijnej. Gdzie ja budowac
jak nie w telewizji publicznej? To jest prze-
strzeh do madrego przedstawiania proble-
mow religijnych, ale tez bogactwa Kosciofa.

Zdecydowana wigkszos$¢ Polakéw de-
klaruje sie jako osoby wierzace. W Pol-
sce rynek mediow religijnych poza
prasg jest skromny lub ,niedopilno-
wany”. Wielokrotne préby nadawa-
nia telewizji religijnej koriczyty sie po-
razka, mimo ze niektére projekty byty
profesjonalne i ciekawe. Jedyna ogél-
nopolska telewizja religijng pozostaje
TV Trwam, za ktéra nawet czesc hie-
rarchéw nie przepada. Moze Polacy
— w odrdéznieniu chocby od Amery-
kanéw czy Wtochéw — nie potrzebu-
ja jednak takich telewizji?

Nie wiem czy hierarchowie nie przepada-
ja za TV Trwam. Nie styszatam zbyt wie-
lu negatywnych gtoséw na ten temat.
Wydaje mi sie, Ze ten hejt na Radio Ma-
ryja i TV Trwam juz troche nie robi na Po-
lakach wrazenia. Wielu katolikow dzisiaj
docenia dziatalnos¢ ojca Rydzyka. Ja tez
naleze do grupy odbiorcéw Radia Mary-
ja i TV Trwam. W moim artykule, ktdrym
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otwieram dyskusje na temat kanatu religij-
nego, wypowiadaja sie ksieza, ktérzy row-
niez cenia te dziatalno$¢. Wiosna bytam na
Ukrainie, tam tez dziata Radio Maryja i od-
grywa naprawde wazna role modlitewna.
Nie wiem czy Pan wie, ale w czasie, kiedy
toczyt sie konflikt na Majdanie, tamtejsze
Radio Maryja z grupa swieckich oséb, roz-
poczeto krucjate rézancowa na wzor kru-
cjaty, ktéra odbyta sie w latach 50. w Au-
strii, kiedy to tamtejsza ludnos¢ byta oku-
powana przez wojska radzieckie. Modli-
twa Austriakédw przyniosta im niepodle-
gtos¢. Modlitwa, ktdra wspiera Radio Ma-
ryja na Ukrainie tez przynosi nadzieje na
wolnos¢ i pokdj. Nie wyobrazam sobie, ze
tego typu dziatalnos¢ mogtaby teraz prze-
stac istnie¢. Zreszta w Polsce dziata ponad
18 regionalnych rozgtosni radiowych zrze-
szonych w ramach Forum Rozgtosni Kato-
lickich i $wietnie uzupetniaja kontent reli-
gijny. W telewizji tez mozna sie uzupetnia¢
i budowac kulture religijna, bardzo dzisiaj
potrzebna. Istnienie TV Trwam nie wyklu-
cza budowania nowego kanatu.

A moze problem z programami reli-
gijnymi jest taki, ze zazwyczaj wie-
je z nich po prostu nuda, albo bra-
kiem pomystu, albo co gorsze - tan-
deta... Nie kazdy prowadzacy pro-
gram jest Ojcem Leonem, ks. Wojcie-
chem Drozdowiczem, Szymonem Ho-
townia czy choc¢by Papiezem Francisz-
kiem i ma naturalny dar ,uwodze-
nia” widzow...

Upart sie Pan na tandete. A ja uwazam, ze
mamy w Polsce dobry rynek religijny: me-
dialny i wydawniczy. Tylko w telewizji jest

#wWywiad B

brak kanatu tematycznego. Mamy wielu
Swietnych dziennikarzy, autoréw ksiazek,
muzykéw, a ostatnio coraz lepiej rozwija
sie tez nasze polskie kino religijne. Dlacze-
go nie wykorzystac tych bogactw i nie po-
kazac¢ tego wszystkiego w telewizji? A co
do osobowosci, na pewno potrzeba jest
nowych. Trzeba szuka¢, co wiem, Ze nie
jest tatwe.

Problemem catej branzy medialne;j
jest coraz wieksza trudnos¢ w do-
cieraniu z ofertg do pokolenia mil-
lenialsow. Jak tworzy¢ ciekawy kon-
tent TV dla tych widzéw?

To jest bardzo wazne pytanie. | wazne
wyzwanie. Mysle, Zze powinnismy szu-
kac¢ dobrych propozycji dla nich i zapro-
si¢ tez mtodych do tworzenia tego kana-
tu. Juz zaprosilismy ich do dyskusji. Wy-
daje mi sie, ze wazne bedzie pokazanie
bogactwa oferty duszpasterskiej. Bo mto-
dzi maja rdézna wrazliwos¢, jedni pdjda
za 0. Adamem Szustakiem, inni za o. Au-
gustynem Pelanowskim czy ks. Piotrem
Pawlukiewiczem, a jeszcze kolejni na
przyktad z ks. Jakubem Bartczakiem. Ale
te nazwiska juz w sumie pokazuja, ze nie
ma w Polsce biedy, jezeli chodzi o twa-
rze medialne. Mamy tez mtodych, $wiet-
nie odnajdujacych sie w mediach bisku-
péw, jak chociazby abp Grzegorz Rys, czy
bp Marek Solarczyk. Ja wierze, ze po ma-
drej dyskusji, uda sie stworzy¢ dobry ka-
nat religijny w mediach publicznych. | go-
raco do tej dyskusji zapraszam na Forum
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich.

Dziekuje za rozmowe.
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Pytanie numeru
Czy sezon jesienny moina?

zaliczy¢ do udanych? —

Jesienna odstona ramowek to dla nadawcéw kluczowy w ciggu roku moment. Wtedy pojawia sie najwiecej nowosdi,
a takze inwestuje sie w najpopularniejsze i najdrozsze formaty. Jednak rynek TV robi sie coraz bardziej konkurencyjny,
a co za tym idzie, odbiorcy maja do wyboru petna palete programoéw (nie tylko w stacjach TV, ale takze w serwisach
VOD) i coraz trudniej o sukces. Zapytalismy nadawcow, jak oceniaja sezon jesienny dla wiasnych kanatéw i czy moga za-
liczy¢ go do udanych? Czy nowe propozycje spetnity oczekiwania zaréwno widzéw jak i nadawcéw? Czy nadawcy do-
strzegli jakie$ zaskoczenia w wynikach nie tylko wtasnej oferty? | finalnie — jak oceniaja sezon jesienny dla catego rynku
TV? Na nasze pytania odpowiadaja szefowie najwiekszych koncerndw medialnych.

Matthias Heinze, Vice President Commercial and General Manager Eastern Europe and Poland,
Turner Broadcasting

Jesien to wazny czas dla nadawcdw telewizyjnych. Dtuzsze wieczory sprawiaja, ze widzowie
spedzaja wiecej czasu przed telewizorem. Wszystkim nadawcom zalezy wiec na tym, by przy-
gotowac atrakcyjna raméwke, ktéra bedzie spetniania oczekiwania widzéw. Majac to na uwa-
dze, bardzo starannie dobralismy nasze jesienne propozycje. ZadbalisSmy o to, by znalazty sie
wsrod nich zaréwno sprawdzone i lubiane seriale, jak rowniez nowosci i niespodzianki dla na-
szych fanow.

W Cartoon Network najwazniejsza premiera tej jesieni byt rodzinny teleturniej ,,Ben 10 Wy-
zwanie”, w ktdrym polskie druzyny konkurowaty ze soba, sprawdzajac swoja wiedze na temat
serialu, pamie¢ i sprawnos¢ fizyczna. Prowadzony przez Bartosza Obuchowicza show zadebiutowat 4 listopada i od razu
stat sie najchetniej ogladanym programem przez chtopcéw w wieku 4-15 lat wsrdd wszystkich propozycji w danym czasie.
Dostalismy réwniez duzo wiadomosci od dzieci, chetnych do wziecia udziatu w nastepnej edydji teleturnieju.

Kolejna wielka niespodzianka dla fanéw Cartoon Network byto pojawienie sie Bombki — czwartej Atomdwki. W Polsce
glosu uzyczyta jej Patricia Kazadi, co spotkato sie z bardzo cieptym przyjeciem i pomogto nam uczynic serial jeszcze bardziej
niezwyktym. Po sukcesie ,Magicznych magimieczy” stworzylismy kolejny multiplatformowy projekt — ,OK K.O.! Po pro-
stu walcz!”. Gtéwny bohater serialu — chtopiec o imieniu K.O., najpierw pojawit sie w grze mobilnej, nastepnie mozna byto
go zobaczy¢ w krotkich filmikach na naszym kanale YouTube i na stronie internetowej. Ostatnim etapem projektu byt se-
rial telewizyjny o tym samym tytule, ktéry w tygodniu swojej premiery znalazt sie w Top 5 najchetniej ogladanych progra-
mow stacji. Dodatkowo, aby przypieczetowac sukces projektu ,,OK K.O.”, wkrétce wprowadzimy na rynek gre na konsole.

Nowosci pojawity sie réwniez w Boomerangu, naszym drugim flagowym kanale dzieciecym. W pazdzierniku zaprosili-
Smy widzéw na premiere ,, Dorotki i Czarnoksieznika z Krainy Oz", a w listopadzie wystartowaty ,, Odlotowe wyscigi” — re-
make kultowej animacji studia Hanna Barbera.

Jesli chodzi o kanat filmowy TNT, nasi widzowie sa juz przyzwyczajeni, ze zawsze znajda tam filmy pochodzace z naj-
lepszych hollywoodzkich wytwdmi i dobre seriale naszej produkgji. Tak byto i tej jesieni. Sezon rozpoczelismy kampania
W TNT wszystko wyglada lepiej”, ktéra pokazywata, w jaki sposéb umiejetnie taczymy dwa Swiaty: filmowy i serialowy.
W ramach kampanii podjelismy wspétprace z Warszawskim Festiwalem Filmowym, a takze zorganizowalismy z portalem
Filmweb konkurs, w ktorym widzowie tworzyli wiasne wersje najstynniejszych scen filmowych. Kampania przyniosta nam
bardzo dobre rezultaty — w pazdzierniku udziat w rynku telewizyjnym TNT zwiekszyt sie o 20 proc. w poréwnaniu do po-
przedniego miesigca. Wsréd nowosci serialowych w pazdzierniku pojawito sie |, Krélestwo zwierzat” oraz ,,Z goéry przepra-
szam”. Z kolei w listopadzie zaprosilismy widzéw na drugi sezon ,Dobrego zachowania” z Michelle Dockery w roli gtéwnej.

Jesien w branzy telewizyjnej to wazny sezon i uwazamy, ze nasze propozycje spetnity oczekiwania widzéw i po raz ko-
lejny nastawienie na potrzeby fanéw przyniosto dobre rezultaty.
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Tomasz Teodoroczyk, dyrektor ds. programowych i marek w Polsce i Europie Srodkowo-Wschod-
niej w A+E Networks

Jesienr 2017 roku to najintensywniejszy czas w dotychczasowej historii firmy A+E Networks
w Polsce. Nie tylko ze wzgledu przejecia przez warszawskie biuro obowiazkéw dotyczacych
obecnosci w 16 krajach Europy Srodkowo-Wschodniej, ale réwniez z racji najwiekszej jak dotad
liczby lokalnych produkgji w naszej czteroletniej obecnosci w Polsce — wyprodukowalismy blisko
40 odcinkéw polskich programéw!

W tym sezonie na kanale HISTORY przygotowalismy trzymajacy w napieciu serial ,Poszu-
kiwaczy zaginionej prawdy” z Jackiem Podemskim i Piotrem Maszkowskim, a takze dwa pro-
jekty wytacznie internetowe — miniserie ,,Skarby polskie” oraz internetowa produkcje fabularna
,Ostatni wiking” od tukasza Jedynastego. W przypadku stacji Crime+Investigation (Cl Polsat) od lat juz przyzwyczailismy
widzoéw do polskich premier i tej jesieni nie byto inaczej — skoncentrowalismy sie na gtosnych historiach zbrodni popetnio-
nych przez kobiety w cyklu , Polskie zabojczynie”. Po raz pierwszy wystartowalismy z produkcjami lokalnymi telewizji Life-
time. Nawiazalismy wspotprace z blogerka modowa Tamara Gonzalez Pereg w roli prowadzacej , Krélowych second-han-
doéw”, w ktérym to programie Polki walczg o miano krélowej zakupdw w sklepach z uzywana odzieza. W drugiej naszej
produkdji ,Wnetrze do poprawki: domy gwiazd” Katarzyna Bujakiewicz odwiedza mieszkania znanych i lubianych, by po-
mac im w ich wyzwaniach wnetrzarskich.

We wrzedniu i pazdzierniku nasze kanaty dotarty do prawie 8,5 miliona Polakéw, przy czym potowa z tej widowni byta
w grupie komercyjnej 16—49 —i to w okresie dwdch najbardziej konkurencyjnych miesiecy w roku! Widzowie docenili no-
wosci programowe i w ostatnich dwoch miesigcach wzrosta liczba oséb, ktére ogladata nasze stacje przez przynajmniej 30
minut o 38 proc. w przypadku Crime+Investigation i o 10 proc. na HISTORY w poréwnaniu do 2016 roku. , Krélowe se-
cond-handéw” na Lifetime to jeden z najpopularniejszych nowych programoéw — w listopadzie zajmuje trzy z pieciu miejsc
wsrdd najczesciej ogladalnych propozycji stacji.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska TV SA

Nie podsumowalismy jeszcze jesieni, ale jestesmy zadowoleni z wynikéw naszych
kanatow. Po trzech kwartatach 2017 roku, Grupa Kino Polska TV SA razem z kana-
tem naziemnym Stopklatka TV osiagneta 1,76 proc. udziatu w rynku telewizyjnym, co -
oznacza 10-proc. wzrost w poréwnaniu z analogicznym okresem 2016 r. (SHR%, All
16-49). Powody do zadowolenia daje réwniez wzrost przychodéw bedacy efektem
wyzszej sprzedazy kanatow FilmBox i kanatéw tematycznych — gtéwnie w Czechach,
na Stowacji, w krajach bytej Jugostawii, w krajach nadbattyckich, ale takze w Butga-
rii i Rumunii — ktére systematycznie zwiekszaja udziaty w rynkach Europy Srodkowo-
-Wschodniej.

Jesli chodzi o biezace sprawy programowe to stale pracujemy nad jakoscia i poszerzaniem naszej oferty.
W ostatnich miesiacach w raméwce naszego wiodacego kanatu filmowego Kino Polska pojawity sie filmy nie
tyle stricte polskie, ile powstate z udziatem polskich twoércéw, takie jak ,Rzez” i, Autor widmo” Romana Po-
lanskiego czy ,Dziennik zakrapiany rumem” z Johnny'm Deppem — czescia ekipy filmowej byt tu polski opera-
tor filmowy Dariusz Wolski. We wrzesniu przeprowadzilismy rebranding kanatéw FilmBox i FilmBox Premium
na Kino TV i FilmBox Premium HD. Celem rebrandingu jest podkreslenie oferty programowej i réznorodnosci
kanatow oraz utatwienie widzom nawigowania po ich ofercie. W Kino TV i FilmBox Premium HD miaty miej-
sce premiery m.in. tak znakomitych seriali, jak , Korzenie” z Forestem Whitakerem w jednej z rél czy serial BBC
.Mroczny zautek”, w ktérym gtéwne role graja Emily Watson, laureatka nagrody BAFTA, wielokrotnie nomino-
wana do Oscara i Ztotego Globu oraz Ben Chaplin, znany m.in. z hitu ,,Cienka czerwona linia”. Sporo premie-
rowych programow i produkgcji wtasnych wyemitowalismy w Zoom TV, m.in. trzeci sezon hitowego dokumen-
tu ,Sasiad moj wrég”, reality show ,,Remontowi Cudotwaércy: Brat kontra brat” czy nasze produkcje wtasne,
takie jak program rozrywkowy o sporcie ,Sportmania” i ,Na ziemi obiecanej” przyblizajacy £6dz. Nie jeste-
Smy natomiast zadowoleni z zasiegu technicznego MUX-8. Wg danych AGB Nielsen tylko ok. 45 proc. odbior-
cow Naziemnej Telewizji Cyfrowej ma do niego dostep. Emitel méwi o zasiegu na poziomie 95 proc. popula-
¢ji. Nadawcy i Emitel caty czas diagnozuja jak naprawde wyglada sytuacja.
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Wstuchujemy sie
W syghaty naszego
srodowiska

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Zarzadu Polskiej 1zby

Komunikacji Elektronicznej, rozmawiata
Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

Za nami bardzo pracowity 2017 rok.
Jaki to byt okres dla branzy kablo-
operatorskiej i samej organizacji?
Bardzo pracowity i intensywny. Ztozyto
sie na to szereg dziatan operatoréw i sa-
mej Izby, w tym takze w nowych dla nas
obszarach, np. realizacji projektu Zoom
TV. Oczywiscie znakomita czes¢ wysit-
kéw Izby koncentrowata sie na opinio-
waniu projektéw ustaw i rozporzadzen,
na aktywnosci legislacyjnej, ale nie tylko.
Wymienitbym takze, zakorczone sukce-
sem, zabiegi o reprezentacje naszego
srodowiska w Radzie PISF, jak i wspiera-
nie operatoréw w sporach z 0zz i dziata-
niach w Sadzie Najwyzszym w sprawie
obalenia nieuzasadnionych kar za bez-
umowne korzystanie z praw autorskich
(dwukrotnosci). Nie sposoéb nie wspo-
mnie¢ rowniez naszej dziatalnosci kon-
ferencyjnej, wspdtpracy miedzynarodo-
wej czy projektu edukacyjnego, uwien-
czonego sukcesem w MEN, czyli wpisa-
niem zawodu ,technik komunikacji sze-
rokopasmowej” na liste kierunkéw na-
uczania zawodowego.

Branza w mijajagcym roku zjedno-
czyta sie wokot projektu abonamen-
towego, ktéry zaktadat przekazy-
wanie danych osobowych klientéw
gromadzonych przez kablooperato-
row. Ostatecznie projekt nie wszedt
w zycie. Czy mozna zaliczy¢ to do
sukceséw?

Tak, zdecydowanie mozemy to uznac za
sukces catej branzy. Zbudowalismy ko-
alicje izb branzowych, operatoréw ka-
blowych oraz satelitarnych i wspdlnie
wystepowalismy przeciw projektowi,
zawierajacemu zapisy niekorzystne dla
abonentéw. Projekt tej ustawy zostat
.zamrozony” na etapie prac w komi-
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sji sejmowej, a rzad zadeklarowat jego
odrzucenie i prace nad postulowanym
przez nas od poczatku rozwiazaniem
docelowym, w oparciu o rejestry pan-
stwowe. Czekamy teraz na projekt usta-
wy docelowej, ktéry mam nadzieje po-
jawi sie w konsultacjach publicznych na
poczatku 2018 roku.

Za nami dwie niezwykle udane edy-
cje Konferencji PIKE. Rozumiem, ze
w przysztym roku réwniez spotka-
my sie na kolejnych wydarzeniach?
Céz, to zgodna opinia uczestnikéw
wiosennej i jesiennej Konferencji PIKE
w 2017 roku. Dzi$ nie moge jeszcze
zdradzi¢ szczegotéw programu, ale na
pewno nasze obie przysztoroczne kon-
ferencie podejma zagadnienia relagji
operatoréw z nadawcami, dekoncen-
tracji mediéw i kwestii abonamento-
wych. Wydaje sie tez konieczne pod-
jecie tematu budowy sieci 5G, do kté-
rego chcemy przygotowac sie gtéwnie
od strony technologicznej. Wstuchuje-
my sie w sygnaty naszego Srodowiska,
takze te krytyczne, i na biezaco korygu-
jemy programy obu konferencji, aby od-
powiadaty potrzebom operatoréw.

Niewatpliwie znajdujemy sie w cza-
sie szybkich zmian na rynku me-
diow. Co w 2018 r. bedzie najwiek-
szym wyzwaniem dla branzy i dla
PIKE?

Przy obecnej dynamice zmian trud-
no jest wyrokowac przed jakimi pro-
blemami staniemy w 2018 r. i w kolej-
nych latach. Mamy zmieniajace sie oto-
czenie instytucjonalne, wiele spraw jest
niewiadomych, jak choc¢by los Minister-
stwa Cyfryzacji czy ksztatt regulatorow
rynku, ale niewatpliwie operatorzy beda

(Tvllider|

Jerzy Straszewski

koncentrowac sie na tym, co jest im naj-
blizsze. Choc¢by utozeniem nowych re-
lagji z 0zz, szczegélnie wobec orzecze-
nia Sadu Najwyzszego, iz trzykrotnos¢
jest niezgodna z prawem, oraz wdroze-
nie art. 10 dyrektywy sat-kab (art. 21.1
ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych), dajacej mozliwos¢ naby-
wania praw bezposrednio od nadaw-
cbw, z pominieciem ozz. A technolo-
gicznie, z problemem jakosci 4k i nowy-
mi set top boxami, ktére staja sie juz nie
tylko rynkowa nowinka, ale elementem
konkurencji, czy ofensywa rynkowa in-
ternetowych platform dostepu. Wiel-
ka niewiadoma jest dekoncentracja me-
diow, ktdra przeciez takze nas moze do-
tyczy¢, oraz ostateczny ksztatt abona-
mentu rtv. Dla PIKE za$ kluczowym za-
gadnieniem wewnetrznym jest rozbu-
dowa sekcji nadawcow i telewizji lokal-
nych, gdyz nasza organizacji dazy do ta-
kiego utozenia relacji z konkurencyjny-
mi wobec siebie elementami rynku, aby
wszelkie problemy byty zatatwiane we-
wnatrzorganizacyjnie i nie wyptywaty
poza jej ramy.

Czego nalezy zyczy¢ na Swieta
i przyszty rok Panu jako Prezesowi
PIKE, samej organizadcji, a czego ca-
tej branzy i klientom?
Przewidywalnosci prawa, dalszego part-
nerstwa w relacjach z wiadza publicz-
na, aktywnosci cztonkéw Izby skoncen-
trowanej na najwazniejszych proble-
mach branzy, abonentom zadowole-
nia z ustug oferowanych przez operato-
row, ciekawych programéw i mozliwo-
éci ich odbioru w kazdym miejscu i cza-
sie, w jakim abonent sobie zyczy.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl

Fot.: archiwum rozméwcy
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W pazdzierniku br. ruszyta nowa ustu-
ga TV Online Vectry. Czym odréznia sie
od rozwigzan oferowanych przez in-
nych operatoréw?

Ustuga TV Online to mozliwos¢ ogladania
125 programéw telewizyjnych na kompu-
terze i urzadzeniach mobilnych, w tym az
102 kanaty sa dostepne poza domem abo-
nenta. Jest to obecnie najlepsza na ryn-
ku propozycja dla mobilnych internautéw.
Wszystkie te programy, dzieki aplikacjom
mobilnym na iOS oraz Android, mozna
oglada¢ w dowolnym miejscu z dostepem
do internetu, niezaleznie od dostawcy.

Nadawcy dtugo nie chcieli udostep-
ni¢ operatorom streamingu do ustug
online. Wam udato sie przekonac¢ az
125 stacji TV. Trudno byto przekonac
nadawcow do ustugi?

Rzeczywiscie przewage rynkowa w postaci
125 udostepnionych programéw osiagne-
lismy dzieki naszym dobrym, tworzonym
od wielu lat relacjom z nadawcami. Wiek-
5z0s¢ z nich rozumie, ze TV Online jest ele-
mentem lojalizujacym odbiorcéw progra-
mow, co jest w interesie zarébwno naszym,
jak i nadawcéw. Prawa do tej ustugi pozy-
skiwalismy u nadawcéw i dystrybutoréw
programoéw systematycznie od kilku lat,
co obecnie zaowocowato bogata i rézno-
rodna oferta. Oczywiscie — poza rozwojem
funkcjonalnosci ustugi, bedziemy tez stale
dodawac do niej kolejne programy.

Oprécz podstawowych funkgji, ustuga
umozliwia m.in. przypomnienie o ulu-
bionych pozycjach. Jakie jeszcze pro-
pozycje niesie ustuga?
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Ustuga TV Online to mozliwos¢
ogladania 125 programow
telewizyjnych na komputerze

i urzgdzeniach mobilnych,

w tym az 102 kanaty sg
dostepne poza domem

abonenta

LADAMY INAGZE) NIZ KIEDYS

Rozmowa z Matgorzatg Wojtaszko, odpowiedzialng za rozwdj

sektora tresci telewizyjnych Vectry.

Najwazniejsze sa dwie bardzo dobrze roz-
wiazane funkcjonalnosci: nowoczesna wy-
szukiwarka programoéw (nawet z 14-dnio-
wym wyprzedzeniem) oraz kontrola rodzi-
cielska, ktéra jednym przyciskiem pozwala
zablokowac programy dla dorostych, dzieki
czemu mozna bezpiecznie przekaza¢ naj-
mtodszym domownikom dostep do pro-
gramow z oferty TV Online.

W Internecie mobilnym poza miesz-
kaniem musimy korzysta¢ z zewnetrz-
nych dostawcéw Internetu. Jak aplika-
cja sprawdzata sie w warunkach bojo-
wych?

Nie zaobserwowalismy probleméw z trans-
ferem do Internetu mobilnego. Aplikacja
automatycznie dostosowuije jakos¢ odtwa-
rzanego materiatu w zaleznosci od jako-
$ci transferu danych. Wiemy z opinii klien-
téw, ze aplikacja bez problemu radzi sobie
w np. samochodzie podczas jazdy na au-
tostradzie.

Rozumiem, ze w zwigzku z tym, ze
ustuga jest nowoscia, bedzie oczkiem
w gtowie dla operatora. Jakie beda ko-
lejne kroki w rozwijaniu ustugi?

Nie chcemy zdradza¢ wszystkich planéw
rozwoju ustugi, ale mozemy poinformo-
wac, ze w najblizszym czasie bedziemy
testowa¢ nowe ustugi i funkcjonalnosdi,
o ktére dopytuja nasi abonenci. Przyjelismy
wiasnie taka strategie rozwoju TV Online,
ze w pierwszej kolejnosci wdrazamy to,
czego brakuje abonentom.

Jeszcze do niedawna ustuga tv onli-
ne byta dodatkiem do oferty, dzisiaj

(Tvllider|

dla oséb zwtaszcza mtodego pokole-
nia jest, méwigc wprost, niezbedna.
Czy zmienity sie diametralnie potrzeby
i zachowania widzoéw?

Z pewnoscia ogladamy telewizje inaczej
niz kiedys. Przede wszystkim korzystamy
z wielu ekranéw jednoczesnie. Ogladamy
i jednoczesnie udzielamy sie mediach spo-
tecznosciowych, komentujemy i wymienia-
my sie opiniami. Mtodzi ludzie czesciej ko-
rzystaja z serwiséw online, a rzadziej z tra-
dycyjnego telewizora. Jednak oba te Swia-
ty sa ze soba $cisle powiazane. Liczba urza-
dzerh mobilnych w Polsce stale rosnie. Je-
steSmy coraz bardziej aktywni, podrézu-
jemy i chcemy mie¢ przy tym mozliwos¢
sprawdzenia biezacych informacji czy obej-
rzenia meczu. Operatorzy dokonujacy re-
emisji programoéw, a wiec nie tylko kablo-
wi, powinni podazac za tymi potrzebami.

Jakie sg pierwsze reakcje klientéw?

Po otwarciu nowej wersji portalu zauwa-
2ylismy znaczacy przyrost liczby abonen-
téw korzystajacych z ustugi. Obecnie uzyt-
kownicy najwiecej uwag wnosza wobec
tych elementéw portalu, ktére nie sg zalez-
ne od Vectry. Np. klienci wskazuja na brak
ich ulubionych kanatéw, lub Ze niektdrych
nie moga oglada¢ poza domem. Maja tez
problemy z niektérymi urzadzeniami mo-
bilnymi — dotyczy to gtéwnie tanich smart-
fonéw o niskich parametrach lub smartfo-
noéw kupowanych na chirskich portalach.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat Kuba Wajdzik.

www.tvlider.pl
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28-30.11.2017 / Targ? I{telce-

XXI KonferenCJa KIKE

W dniach 28-30 listopada br. odbyta sie XXI Konferencja KIKE. To jedno z najwiekszych spotkan
branzowych matych i srednich operatorow telekomunikacyjnych zgromadzito przedstawicieli
operatorow, nadawcow, dystrybutorow sprzetu i ustug telekomunikacyjnych. Konferencja odbyta
sie na terenie Targow Kielce. W wydarzeniu udziat wzieta rekordowa liczba uczestnikéw — ponad
750 osob, 50 wystawcow oraz 284 organizaciji i przedsiebiorstw z catej Polski.

Gtownymi tematami poruszanymi pod-
czas dyskusji panelowych oraz warsz-
tatéw w trakcie Konferencji byty naj-
wazniejsze dla catej branzy zagadnie-
nia, ktére w dynamiczny sposéb kreu-
ja i wptywaja na otoczenie bizneso-
we matych i srednich operatoréow tele-
komunikacyjnych. W trakcie konferen-
cji odbyty sie liczne wystapienia i pane-
le dyskusyjne, poruszajace m.in. zagad-
nienia takie jak: wdrozenie instrumen-
tow finansowych w ramach osi priory-
tetowej | ,Powszechny dostep do szyb-
kiego internetu POPC na lata 2014-
-2020, trzeci konkurs 1.1 POPC, usta-
wa o Ogolnopolskiej Sieci Edukacyj-
nej czy zmiany legislacyjne oraz dostep
do infrastruktury technicznej. Konfe-
rencji tradycyjnie juz towarzyszyta wy-
stawa, podczas ktérej prezentowane
byty oferty dostawcédw i producentow
sprzetu, infrastruktury oraz rozwiazan

www.tvlider.pl

technologicznych i teleinformatycz-
nych.

Drugiego dnia Konferencji, pod-
czas uroczystej Gali KIKE, uhonorowa-
ni zostali laureaci Konkursu KIKE Inno-
wator oraz wreczone zostaty statuetki
KIKE CONNECTOR. KIKE Innowator to
nagroda przyznawana przez cztonkéw
Izby dla najbardziej innowacyjnej firmy
cztonkowskiej KIKE. Zatozeniem kon-
kursu jest wytonienie najciekawszego
projektu, ktdéry moze sta¢ sie wzorem
i inspiracja dla innych przedsiebiorstw,
podniesienie poziomu ustug wprowa-
dzanych przez firmy zrzeszone w KIKE,
a takze promocja dobrych praktyk oraz
zachecenie firm cztonkowskich zrzeszo-
nych w Izbie do poszukiwania nowych
innowacyjnych rozwiazan. Decyzja Ka-
pituty nagrode otrzymata Nasza Wizja.

Statuetki KIKE CONNECTOR to wy-
réznienie dla oséb badz instytucji, ktére

w szczegOlny i znaczacy sposdb wptyne-
ty pozytywnie na ksztattowanie rynku lo-
kalnych operatorow. W tym roku statuet-
ki otrzymali: radca prawny Ewelina Gra-
biec oraz radca prawny tukasz Bazanski
z ITB Legal Kancelaria Prawna. Gale, kto-
rej Platynowym Partnerem byta Telewi-
zja Swiattowodowa, us$wietnita koncer-
tem Lanberry.

Bilans Konferencji: ogétem zarejestro-
wano ponad 750 uczestnikéw, w tym
przedstawicieli operatoréw, nadawcéw,
dystrybutoréw sprzetu i ustug telekomu-
nikacyjnych. Honorowy Patronat nad Kon-
ferencja objeli: Ministerstwo Cyfryzadji,
Urzad Komunikacji Elektronicznej, Krajo-
wa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Cen-
trum Projektéw Polska Cyfrowa. W pane-
lach dyskusyjnych wzieli udziat reprezen-
tanci instytucji administracji publicznej,
kluczowych firm rynku telekomunikacyj-
nego, oraz grono ekspertéw branzy. /red./
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ROK 2017 BYk DLA NAS OKRESEM DYNAMIGZNEGO ROZWOJU | INWESTYCII

Z Marcinem Ornass-Kubackim, Prezesem Zarzadu Astra Central Eastern Europe,

rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Za nami rok 2017 r., kolejny okres
wielkich zmian na rynku mediow.
Jaki to byt okres dla Panstwa firmy?
Rok 2017 zaréwno dla Astra CEE, jak
i catego SES, ktérego jestesmy czescig,
byt okresem dynamicznego rozwoju, in-
westycji i wzmacniania pozycji na rynku.
W Europie Astra oraz SES intensywnie
pracowaty nad przedtuzeniem wspot-
pracy z kluczowymi operatorami telewi-
zji satelitarnej na kolejne lata. Podpisali-
$my umowy: ze Sky Deutschland na wy-
najem siedmiu transponderéw na pozy-
¢ji orbitalnej 19.2°E i z Telekom Serbia

na nadawanie w Europie szesciu kana-
tow telewizyjnych oraz jednego radio-
wego, nalezacych do publicznego serb-
skiego nadawcy RTS. Oproécz tego istot-
ny jest dla nas znaczacy wazrost liczby
abonentéw naszych lokalnych partne-
row bedacych wiascicielami platofrm
DTH — takich jak Orange w Rumunii czy
M7 w Czechach i na Stowacji oraz w Be-
neluksie.

Operatorzy cenia nas jako solidnego
partnera biznesowego, dostarczajacego
najwyzszej jakosci technologie, a jedno-
czesnie wspierajacego ich skutecznymi

dziataniami marketingowymi promuja-
cymi telewizje satelitarna.

To wiasnie ich rozwdj stanowit dla
nas jeden z kluczowych punktéw mi-
jajacego roku. Wraz z firmami LG czy
Samsung oraz innymi silnymi partnera-
mi technologicznymi, demonstrowali-
sSmy najnowsze technologie na kluczo-
wych targach branzowych. Byty to roz-
wigzania, ktére po petnej implementagji
standardu DVB UHD-1 Phase 2 beda do-
stepne dla szerokiego grona odbiorcéw.

Rok 2017 byt takze bardzo intensyw-
nym okresem pod katem rozbudowy floty




satelitarnej SES. Na orbite zostaly wynie-
sione satelity SES-10, SES-15 oraz SES-11.
W nadchodzacych miesigcach dotacza
do nich kolejne: GovSat-1, SES-12 oraz
SES-14. Podpisalismy takze kontrakt z fir-
ma Boeing na produkgje siedmiu sateli-
téw O3b mPOWER, ktére pozwola nam
podnies¢ jakos¢ ustug swiadczonych glo-
balnie w obszarze transmisji danych.

Wzrasta zainteresowanie telewizjg
HD. Jak wyglada to liczbowo w Pan-
stwa ustugach?

W tej chwili globalny zasieg SES to 325
milionéw  gospodarstw  domowych.
W swojej ofercie mamy 32 kanaty w ja-
kosci Ultra HD i ponad 2,5 tys. kanatéw
w standardzie HD. W Polsce widzowie
korzystajacy z satelitow ASTRA na pozydji
orbitalnej 19.2°E maja bezptatny dostep
do ponad 400 niekodowanych kanatéw
TV i radiowych, w tym ponad 50 w jako-
$ci HD (m.in. BBC World Europe HD czy
ZDF HD) oraz trzech w jakosci Ultra HD
(np. Fashion 4K czy pearl.tv). To najwiek-
sza darmowa oferta kanatéw nadawa-
nych w wysokiej rozdzielczosci na rynku.

Oczy branzy zwrécone sg w kierun-
ku technologii 4K. Jak oceniacie po-
tencjat nowej technologii?
Zainteresowanie materiatami w  roz-
dzielczosci 4K stale rosnie. Coraz wie-
cej widzéw ma dostep do odbiornikéw
umozliwiajacych  ogladanie materia-
téw tej jakosci. Wyniki corocznych ba-
dan Monitor Satelitarny pokazuja, ze od
2012 r. liczba takich gospodarstw do-
mowych potroita sie. Juz co pietnasty
Europejczyk moze ogladac tresci wideo
w rozdzielczosci 4K.

Telewizja oraz ustugi wideo w ja-
kosci Ultra HD to przysztos¢ i nadawcy
rowniez dostrzegaja ten trend. Zaled-
wie w ciagu roku liczba kanatéw w ja-
kosci UHD dostepnych globalnie na sa-
telitach SES wzrosta o blisko 70 proc.,
z 19 do 32 stacji. My z kolei udostep-
niamy nadawcom nasza technologie
i umozliwiamy dotarcie z programami
do najwiekszej liczby odbiorcéw w Eu-
ropie i na swiecie.

SES czesto nadaje ton catemu ryn-
kowi. W mijajacym roku wielokrot-
nie przeprowadzili Panstwo testy
nowych ustug. Ktére z nich mozna

www.tvlider.pl

zaliczy¢ do najwazniejszych wyda-
rzen?

Jak wspominatem wczesniej, ten rok
minat pod znakiem nowych technolo-
gii zwiazanych z telewizja 4K transmi-
towana na zywo z satelitdw. W maju,
podczas SES Industry Days pokazalismy
wraz z LG technologie High Frame Rate
(HFR). To nowe rozwiazanie, ktére po-
zwala podnies¢ jakos¢ obrazu Ultra HD,
zwiekszajac liczbe wyswietlanych kla-
tek na sekunde (fps) do 120, co stanowi
ponad dwa razy wiecej niz przy obecnie
dostepnych rozwiazaniach. HFR pozwa-
la wyswietla¢ obraz bardziej zblizony do
rzeczywistosci. Na targach materiat byt
wyswietlany na telewizorach LG z pro-
totypowym oprogramowaniem.

Z kolei na targach International
Broadcasting Convention (IBC) poka-
zalisSmy po raz pierwszy wraz z Towa-
rzystwem Wspierania Badan Stosowa-
nych Fraunhofera i Instytutem Heinri-
cha Heinza mozliwosci jakie daje wirtu-
alna podréz w dowolne miejsce na ziemi
za pomoca specjalnych gogli i satelitarnej
transmisji wideo w jakosci Ultra HD. Go-
Scie stoiska SES mieli miedzy innymi oka-
Zje zwiedzi¢ w czasie rzeczywistym Mu-
zeum Mudam w Luksemburgu za pomo-
ca gogli VR i kamery Omnicam-360.

Na tych samych targach, wraz z fir-
ma Samsung pokazalismy technologie
High Dynamic Range 10+ (HDR10+). To
rozwiazanie wykorzystuje metadane dy-
namiczne i zapewnia mozliwie najlep-
sze wrazenia wizualne. Dzieki temu mo-
zemy ogladac tresci wideo o lepszym
nasyceniu obrazu, lepiej ukazujace ele-
menty umieszczone w ciemnych oraz
bardzo jasnych miejscach.

Jaka role widzicie dla przekazu sate-
litarnego w nowych czasach?

Satelita od lat pozostaje gtownym Zro-
dtem dystrybucji sygnatu telewizyjne-
go na $wiecie i, jak wskazuja badania,
nic nie wskazuje na to, aby ta sytuacja
ulegta zmianie. Ma to zwigzek z wyso-
ka niezawodnoscia i niezaleznoscia sa-
telitéw od czynnikéw mogacych zakto-
ci¢ transmisje. Na jakos¢ sygnatu i moz-
liwos¢ odbioru nie wptywa potoze-
nie geograficzne odbiorcy, uksztatto-
wanie terenu, warunki pogodowe, ka-
tastrofy naturalne, ataki terrorystycz-
ne, czy tez problemy natury politycznej.

#wywiad

Wszystko dzieki umieszczeniu satelitow
na orbicie geostacjonarnej, w odlegtosci
36 tys. km od powierzchni Ziemi.
Sygnat dystrybuowany za posrednic-
twem satelitéw moze dociera¢ do sze-
rokiego grona odbiorcow. Ze wzgledu
na brak ograniczenn w zakresie liczby
udostepnianych kanatéw, stanowi tak-
ze czesto zrédto dosytu sygnatu dla tele-
wizji kablowych oraz IPTV. Jasne jest, ze
ostateczng miarg sukcesu jest dotarcie
do jak najwiekszego grona widzoéw, dla-
tego uwazam, ze w nadchodzacym cza-
sie czeka nas rozwdj ustug komplemen-
tarnych dla dystrybucji satelitarnej DTH.
To tez jeden z powododw, dla kto-
rego do rodziny SES wiaczylismy firme
MX?1. Jej oferta odpowiada na zrézni-
cowane zapotrzebowanie rynku i pro-
ponuje roznorodne rozwigzania wi-
deo i multimedialne, w tym zarzadzanie
i dystrybucja tresci i metadanych, archi-
wizowanie, ustugi lokalizacji tresci, play-
out kanatéw, VOD i online wideo (OTT).

Przed nami Swieta i Nowy Rok. Cze-
go nalezy zyczy¢ Waszej Firmie,
a czego Waszym Klientom i telewi-
dzom?

Z okazji zblizajacych sie Swiat zycze nam
wszystkim czasu spedzonego w rado-
snym gronie najblizszych osob i odrobi-
ny wytchnienia.

SES w 2018 roku nie zwolni tempa
pod katem rozwoju technologii, ofer-
ty, a takze floty satelitarnej. W Polsce
nadal pozostaniemy aktywnym czton-
kiem rynku i bedziemy angazowac sie
w jego rozwdj. Chcemy kontynuowac
prowadzone wraz z partnerami progra-
my szkoleniowe dla instalatoréw i in-
nych oséb zwigzanych z branza, edu-
kowac rynek i rozmawiac¢ o przestrzeni
na kolejna platforme telewizji satelitar-
nej w naszym kraju, ktéra bezsprzecz-
nie widzimy. Dlatego naszej firmie moz-
na chyba zyczy¢ przede wszystkim wy-
trwatosci i efektywnego dziatania.

Naszym Klientom chciatbym zyczy¢,
aby w 2018 roku wspdtpraca z nami
dawata im nie mniej satysfakcji i biz-
nesowych sukceséw, co w mijajacym
roku, a catej Redakgji , TV Lidera” zycze
wszystkiego najlepszego i wszelkiej po-
myslnosci.

Dziekuje za rozmowe.
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Eleven Sports 1 w jakosci 4K w ofercie Orange TV

24 listopada br., stacja ELEVEN SPORTS wspolnie z Orange Polska udostepnita klientom telekomu
kanat Eleven Sports 1 w jakosci 4K. Przez najblizsze pé6t roku bedzie on dostepny tylko dla widzéw

Orange TV w technologii IPTV, w pakietach Bogatym i Maksymalnym.

- Atrakcyjna oferta telewizyjna to jeden z kluczowych elementéw naszej strategii. Chcemy dostar-
czac klientom najlepsze tresci w najwyzszej jakosci. Dzieki szybko rozbudowywanej sieci Swiattowo-
dowej w lutym br. wprowadzilismy do Orange TV pierwsze programy w jakosci 4K. Teraz robimy ko-
lejny krok — dajemy klientom prosty i wygodny dostep do filmoéw i seriali oferowanych przez Netflix
oraz niezapomniane sportowe emocje ELEVEN SPORTS w najlepszej jakosci dostepnej w warunkach
domowych czyli 4K - powiedziat Jean-Francois Fallacher, prezes Orange Polska. /EBA/

INEA rozdaje konsole PlayStation 4 i Xbox One ||_|EE<>

W ramach najnowszej akcji INEA ,,Moc prezentow”, trwajacej od 14 listopada br., osoby
ktére kupia internet oraz telewizje od INEA, otrzymaja najnowsza konso- PR
le PlayStation 4 lub Xbox One z gra FIFA 18 za 1 zt. NASWIRTM o

.Moc prezentéw” to kolejna akcja organizowana przez INEA - tym ra- ' ¥J
zem w celu pozyskania nowych klientéw. Promocja trwa maksymalnie do
konca roku. Kazdy, kto w tym czasie, zakupi dedykowany zestaw ustug
sktadajacy sie z szybkiego internetu oraz pakietu ponad 200 kanatéw TV, otrzyma za 1 zt naj-
nowsza konsole PlayStation 4 lub Xbox One z gra FIFA18.

Przypomnijmy. W sierpniu br. INEA rozpoczeta nowa kampanie wizerunkowa. Od tego
czasu firma promuje sie hastem ,Dobrzy ludzie od internetu”, a w swoich dziataniach pod-
kresla troske zarowno o nowych, jak i statych klientéw. /EBA/
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Netia wystartowata z nowa ustuga wideo na zadanie (VoD), z ktérej moga skorzysta¢ wszyscy uzyt-

kownicy Netia Playeréw - Netia VOD.

16 listopada br. Netia uruchomita wtasny serwis wideo na zadanie — Netia VOD. Z wypozyczalni on-line
dostepnej poprzez aplikacje o nazwie Netia VOD na multimedialnym dekoderze Netia Player, moga sko-
rzystac wszyscy uzytkownicy Telewizji Osobistej Netii. Podobnie jak w przypadku innych aplikacji na Ne-
tia Playerze, zakup wybranych produkcji odbywa sie przez pilot Netia Playera, a optata za wypozyczenie
jest dopisywana przez operatora do faktury. Wypozyczenie jednego filmu kosztuje od 4,99 zt do 9,99 zi.

Zakupione materiaty mozna odtworzyc przez okres od 24 do 72 godzin od transakgji.

Na start Klienci Netii moga wybierac sposréd ponad 100 pozycji, m.in. ,Sama przeciw wszystkim”, ,Pit-
bull. Niebezpieczne kobiety”, ,Planeta Singli”, ,,Gwiazdy”, ,,Misiek w Nowym Jorku”, ,The Circle”.
Docelowo w Netia VOD znajdowac sie bedzie ponad 500 wyselekcjonowanych tytutow réznych gatun-

koéw filmowych i seriali. /PC/

b,

3,3 min gospodarstw domowych
w zasiegu nowoczesnej sieci UPC

Dzieki inwestycjom, na koniec lll kwartatu br. w zasiegu nowoczesnej sieci UPC opartej
na swiattowodach, znalazto sie kolejne 40 tys. mieszkan, dzieki czemu sie¢ UPC dociera juz

do blisko 3,3 mIn gospodarstw domowych. To efekt wieloletnich inwestycji Liberty Global i UPC w Pol-
sce, ktore w ramach programu budowy GIGAsieci przysztosci zainwestowaty w latach 2013-2017 blisko

1 mid euro.

Na koniec Il kwartatu 2017 r. 1 426 400 klientow UPC Polska korzystato z 2 958 300 ustug (RGU). /KW/
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Kanaty Eleven Sports

w kolejnych sieciach kablowych Mﬁ

Fot.: materiaty prasowe

Stacja ELEVEN SPORTS w ostatnim czasie podpisata umowy, ktére zapewniajg dostep do
wszystkich jej kanatow abonentom osiemnastu lokalnych operatoréw telewizji kablowe;j.

W pazdzierniku i na poczatku listopada br. trzy kanaty ELEVEN SPORTS trafity do ofert sie-
ci: Eltronik ,,Media” Sp. z 0.0. — Sp.k., Inter-Sat, Nowosarzynska Telewizja Kablowa LokalTel,
Stansat, STK TV-SAT Teofiléw C, Stowarzyszenie Otawska Telewizja Kablowa, Telewizja Kablo-
wa Prosat z Niska oraz TV-EURO-SAT. Od grudnia Eleven Sports dostepny jest w Voice Net S.A.

Wczesniej, w sierpniu i we wrzesniu tego roku, do widzéw ELEVEN SPORTS dotaczyli abo-
nenci CITY-SAT Gordzielik, Elwico S.C., Karpackiej Spétdzielni Mieszkaniowej, Metroport Sp.
z 0.0., PW Elektronix S.C. w Koronowie, Spétdzielni Mieszkaniowej Stowianin w Swinoujsciu,
Spotdzielni Mieszkaniowej w Ciechocinku, Spoidznelnl ZODIAK w Rzeszowie oraz Tekaso Il. /PC/

ey B =

Metro w ofercie Multimedia Polska i na platformie nc+ ~ TR ‘

Z koncem pazdziernika br., oferta Multimediéw wzbogacita sie o kanat METRO. Stacja
znajduje sie na pozycji 68. Telewizja METRO zostata udostepniona takze abonentom platformy
nc+. Od 31 pazdziernika kanat jest dostepny na pozycji 28. /KW/

Grupa Multimedia Polska: nieznaczny spadek przychodow

ur.u.i_|lﬂedia

Przychody Grupy Multimedia Polska za trzy kwartaty 2017 r. wyniosty 510,2 min z, co oznacza nieznaczny
spadek o 2,4 proc. w poréwnaniu do tego samego okresu roku ubiegtego.

- Prezentowane wyniki w petni odzwierciedlajg sytuacje rynkowa w jakiej dziatamy, charakteryzujaca sie
olbrzymia dynamika rozwoju ustug mobilnych i zwigzana z tym ciagle rosnaca presja konkurencyjna, zwtasz-
cza w obszarze ustug internetowych. Ustugi mobilne zaréwno cenowo, jak i zakresem oferty, staty sie niezwy-
kle atrakcyjne nawet dla bardzo wymagajacych klientéw. A realnym substytutem Internetu stacjonarnego stat
sie ‘domowy’ modem LTE — powiedziat Andrzej Rogowski, Prezes Zarzadu Multimedia Polska. — Fakt, ze wcigz
czekamy na decyzje UOKIK w sprawie przejecia naszej Grupy przez UPC Polska, nie utatwia prowadzenia biz-
nesu. Taka sytuacja hamuje rozwdj firmy i w zasadzie uniemozliwia podejmowanie racjonalnych decyzji zwig-
zanych z rozwojem technologicznym w celu zwiekszania zakresu i jakosci ustug. Ponadto, jak mowitem wcze-
sniej, aby przygotowac firme do potencjalnej konsolidacji musieliSmy odsprzedac biznes energetyczny i jeste-
sSmy w trakcie sprzedazy biznesu ubezpieczeniowego. Mamy jednak nadzieje, ze finalizacja procesu akwizyciji
naszej spotki bedzie miata miejsce w niedtugim czasie. Pozwoli to na naszych obecnych rynkach zdynamizo-
wac dziatania prorozwojowe przez wiekszego gracza, posiadajacego niezbedne zasoby intelektualne i finan-
sowe dla dalszych inwestycji w rozwoj stacjonarnych ustug telekomunikacyjnych w Polsce, co do ktorych ska-
la potrzeb jest nadal olbrzymia — dodat Rogowski.

Grupa Multimedia Polska wypracowata w pierwszych trzech kwartatach 2017 r. 510,2 min zt przychodow,
€o oznacza nieznaczny spadek o 2,4 proc. w poréwnaniu do analogicznego okresu roku ubiegtego. Po pierw-
szych dziewieciu miesigcach 2017 r. struktura przychodow z poszczegolnych segmentéw byta nastepujaca:
przychody z segmentu telewizji stanowity 55,4 proc., z Internetu 29,7 proc., z telefonii 11,7 proc., a pozosta-
te przychody stanowity 3,2 proc.

Na koniec wrzesnia 2017 r. Grupa Multimedia Polska swiadczyta ustugi na rzecz ponad 757,5 tys. klientow
telekomunikacyjnych, z ktérych: 324 tys. korzystato z jednej ustugi, 315 tys. z dwoch, a 118,5 tys. z co najmniej
trzech ustug.

W pierwszych trzech kwartatach 2017 r. Grupa poniosta naktady inwestycyjne w wysokosci 163,9 min zt.
W ramach 147,3 min zt przeznaczonych na rozbudowe, modernizacje i utrzymanie witasnych sieci - 94,3 min zt
stanowity inwestycje rozwojowe, zwigzane bezposrednio ze zwiekszeniem zasiegu ustug i aktywacja no-
wych abonentéw, a 53 min zt tzw. inwestycje utrzymaniowe zwigzane z zapewnieniem ciaggtosci Swiadcze-
nia ustug. /PC/
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#ZmianyNaRynkuTV

Monika Wojdyga-Makowska

Super Polsat zastgpit w ofercie NTC
Polsat Sport News. Rozumiem, ze ka-
nat ma by¢ uzupetnieniem oferty Gru-
py na rynku?

Stacja jest pierwszym kanatem na rynku,
ktérego raméwka jest w zdecydowane;
wiekszosci dostosowana do odbioru przez
osoby niepetnosprawne z dysfunkcja narza-
du wzroku i stuchu. W ofercie mozna zna-
leZ¢ audycje z zakresu szeroko pojetej roz-
rywki; teleturniej, reality show, sport, filmy
polskiego i swiatowego kina, bajki dla dzie-
ci, seriale oraz tematy bliskie osobom nie-
petnosprawnym. Pomimo tak duzej konku-
rendji na rynku zdecydowalismy sie na uru-
chomienie Super Polsatu, poniewaz jeste-
$my przekonani, ze widz poszukuje zaréw-
no sprawdzonych juz, jak i nowych propo-
zycji programowych.

Super Polsat to kanat dostosowany do
obioru przez osoby z dysfunkcjami na-
rzadu wzroku i stuchu. lle docelowo
takich programoéw bedzie w ofercie
kanatu?

Super Polsat to stacja, ktdrej juz okoto
90 proc. tresci programowych jest dosto-
sowane do odbioru przez osoby niepetno-
sprawne z dysfunkcjami narzadu wzroku
i stuchu. Dodatkowo w swoich produkcjach
poruszamy tematy niepetnosprawnosci lub
walki z chorobami. Nasze produkcje poka-
zuja Swiat niepetnosprawnosci z ich per-
spektywy. Pokazujemy site woli, walki i ich

26

Nasze produkcje pokazujg swiat
niepetnosprawnosci z ich perspektywy

Rozmowa z Monikg Wojdyga-Makowskg, szefowg
Super Polsat, rozmawiat Kuba Wajdzik.

rozwoju. Od 0séb niepetnosprawnych mo-
zemy sie wiele nauczy¢.

Rozumiem, ze w duzej mierze Pan-
stwa dziatalnos¢ mozna okresli¢ jako
»Mmisyjna”?

My po prostu traktujemy ludzi niepetno-
sprawnych tak samo jak innych naszych
widzéw, czyli podajemy oferte programo-
wa odpowiednio dostosowana do odbior-
cy. Oczywiscie poprzez nasze produkcje,
np. program ,SuperLudzie” chcemy po-
kazac¢ spofeczenstwu, ze niepetnosprawni
to bardzo czesto osoby godne nasladowa-
nia. Nie poddaja sie w walce o zamierzony
cel, maja duzo wiecej cierpliwosci i usmie-
chu niz zdrowy cztowiek. Chcemy przeta-
mac bariere pomiedzy zdrowym a niepet-
nosprawnym.

Problemy ludzi niepetnosprawnych
rzadko pojawiaja sie w mediach, na-
wet na antenach publicznych medidéw.
Jesli juz to raczej w przypadku ich pro-
bleméw. A Super Polsat przedstawia
serie dokumentalng ,SuperLudzie”
o zupetnie innym nastawieniu...

Marzyt mi sie wiasnie taki program, jaki uda-
to nam sie wyprodukowa¢. Nie chciatam ko-
lejnego programu o nieszczesciu ludzi nie-
petnosprawnych, tym bardziej, ze nikt nie
lubi wspétczucia, z ktérego nic nie wynika
i w efekcie cztowiek ze swoim problemem
zostaje sam. Chciatam pokaza¢ ludzi nie-
petnosprawnych z innej perspektywy. ,Su-
perLudzie”, jak méwi sam tytut, to program
o niezwyktych niepetnosprawnych ludziach.
Oni kochaja wyzwania, pokonywanie wia-
snych stabosci, kochaja to co robig i daja
nam nadzieje. Czesto w redakcji méwimy,
Ze program powinien mie¢ podtytut ,jak oni
to robig?”, a druga mysl, ktéra przychodzi
do gtowy, to: jezeli bohaterowie programu

(Tvllider|

potrafig zy¢ w ten sposob, to my mozemy
tylko sie od nich uczy¢, gdyz nasze problemy
wydaja sie drobnostka. Chciatabym, aby wi-
dzowie réwniez tak to postrzegali.

W listopadzie br. na antenie Super Pol-
sat zadebiutowat teleturniej ,Joker”.
Czy moda na teleturnieje powrécita
na dobre na polski rynek?

Wyniki ogladalnosci potwierdzaja, ze pol-
ski widz uwielbia teleturnieje. Sprawdza sie
to réwniez w przypadku , Jokera”. Jestesmy
bardzo zadowoleni z wynikéw jakie osiaga.
Format pochodzi z Turgji, z powodzeniem
jest realizowany rowniez we Francji. Pierw-
szy sezon programu sktada sie z czterdzie-
stu odcinkéw, a produkujemy go wspdlnie
z firma ATM.

Super Polsat wystartowat na poczatku
roku i juz notuje niezte wyniki. W tym
czasie nowe stacje, ktore pojawity sie
w ofercie Naziemnej Telewizji Cyfro-
wej, nie zblizyty sie nawet do wyni-
kéw Super Polsat. Skad tak dobre za-
tem wyniki kanatu?

Zasieg i oferta programowa. Prosze pamie-
ta¢, ze jest ona bogata. Oferujemy widzom
informacje, sport (réwniez transmisje na
Zywo), bajki dla dziedi, filmy, seriale, koncer-
ty (takze na zywo), teleturnieje oraz szeroko
pojeta rozrywke.

Jakie sg dalsze plany programowe ka-
natu?

Przede wszystkim dazymy do tego, zeby
niemal cafa oferta programowa byta nada-
wana z udogodnieniami dla oséb niepetno-
sprawnych. Pracujemy tez nad uatrakcyjnie-
niem oferty i na pewno nasi widzowie beda
mieli wiele powodoéw, aby nas ogladac.

Dziekuje za rozmowe.
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Eleven Sports zmienil nazwy i logotypy swoich stacji

20 listopada br., ELEVEN SPORTS zmienit nazwy i logotypy kanatéw
telewizyjnych ze swojego portfolio. Rebranding zwigzany jest ze startem
nowego kanatu, ktory na poczatku bedzie dostepny tylko w ofercie platformy nc+. .

Od 20 listopada, Eleven, Eleven Sports i Eleven Extra nazywaja si¢ odpowiednio: Eleven Sports 1,
Eleven Sports 2 oraz Eleven Sports 3. Oprocz nowych nazw, kanaty otrzymaly rowniez zmodyfikowane
logotypy.

Zmiany dotycza jedynie nazw oraz logotypow i nie majg wplywu na program poszczegdlnych kanatow,
ktérych profil i zawarto$¢ zostaty zachowane. Rebranding zwiazany jest ze startem nowego kanatu i idacg za
tym potrzeba ujednolicenia nazw w taki sposob, aby byly spojne oraz bardziej czytelne dla odbiorcoéw oraz
ulatwity efektywniejsza promocje marki.

Nowy kanat Eleven Sports 4 zostal uruchomiony 20 listopada. Przez pierwsze trzy miesigce bedzie
dostepny wylacznie dla abonentéw platformy nc+, w tym abonentéw platformy nc+ w sieci Orange. Kanat
bedzie dostgpny bez dodatkowych optat w pakiecie Extrat oraz w wyzszych pakietach.

W ofercie Eleven Sports 4 znajda si¢ transmisje, m.in. meczow pitkarskich Bundesligi, Serie A TIM,
LaLiga Santander oraz Ligue 1 Conforama. W sumie w kazdym pelnym sezonie na jego antenie pokazanych
bedzie minimum 250 meczéw pitkarskich na zywo. /PC/
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Motowizja w jakosci HD w ofercie platformy nc+
/IMoTO

Motowizja przedluzyta umowe na wylaczng dystrybucje satelitarng na FLErr=. s3> Jw |
platformie nc+ 1 od 15 listopada br. dostepna jest w jakosci HD.

Kanat bedzie dostgpny tak jak do tej pory na pozycji 124. Motowizja dociera obecnie do ponad 4 min
gospodarstw domowych, czyli do 12 milionéw Polakdw, osiagajac zasigg techniczny na poziomie 30 proc.
Wytacznym dystrybutorem kanatu jest Frame by Frame. /KW/

Fot. materiaty prasowe y
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TVP Polonia w streamingu w Polsce i za granicg .
T|V|P|

Od 11 listopada br., program TVP Polonia jest dostepny w Internecie. Projekt TVP
Polonia Stream ma wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom polskich widzéw z catego
$wiata. Start TVP Polonia w streamingu w dzien Narodowego Swieta Niepodlegtosci
mial by¢ takze jednym z waznych elementow obchodéw 100-lecia odzyskania przez
nasz kraj suwerennosci, a takze 25-lecia istnienia stacji.

Dostep do transmisji online TVP Polonia jest mozliwy z pozycji strony gtéwnej kanatu za posrednictwem
przegladarki internetowej. W przysztosci streaming TVP Polonia ma by¢ takze osiagalny w aplikacji VOD na
urzadzeniach mobilnych i Smart TV. Ustuga streamingu online programéw TVP jest dostepna w Polsce i za
granicg.

Telewizja Polska w sieci udostepnia sygnat nie tylko TVP Polonia. Od 2013 r. w internecie mozna znalez¢
streaming TVP Info, TVP Parlament oraz 16 oddziatow terenowych TVP. /PC/

\\ S

POLONIA

Fot. materiaty prasowe J
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Tele.Odpowiedzialni
w branzy telekomunikacyjnej

Stowarzyszenie Na Rzecz Rozwoju Spoteczenistwa Infor-
macyjnego e-Potudnie juz w samej nazwie akcentuje roz-
woj spoteczenstwa informacyjnego, jakze istotny dla branzy
telekomunikacyjnej. Wspotpraca, ktéra zainicjowata przy-
gotowanie wspodlnego Kodeksu spotecznej odpowiedzial-
nosci biznesu dla branzy telekomunikacyjnej, zapoczatko-
wana jest wiasnie wymiana doswiadczen pomiedzy uczest-
nikami Stowarzyszenia. Klaster e-Potudnie, opierajac sie
na normie ISO 26 000 oraz do$wiadczeniach i pomystach
cztonkéw, opracowat Kodeks Spotecznej Odpowiedzialno-
$ci Biznesu w branzy telekomunikacyjnej — projekt nosi na-
zwe Tele.Odpowiedzialni.

Na potrzeby projektu Tele.Odpowiedzialni klaster e-Potu-
dnie wyrdznit cztery gtéwne filary dziatania:

1. odpowiedzialnos¢ biznesowa,

2. odpowiedzialnos¢ za srodowisko pracy,

3. odpowiedzialnos¢ za srodowisko naturalne
4. odpowiedzialnos¢ spoteczna.

| filar to przekazywanie w sposdb czytelny i zrozumia-
ty tresci porozumien, uméw i innych dokumentéw z klienta-
mi i otoczeniem biznesowym, doktadanie wszelkich staran,
by odpowiednio chroni¢ dane osobowe klientéw, dostaw-
cOw i innych podmiotéw wspdtpracujacych oraz dostarcza-
nie petnych informacji na temat swiadczonych ustug i ofero-
wanych produktéw. Il filar skupi sie na prowadzeniu szkolen
dla pracownikoéw, statym doksztatcaniu pracownikéw z za-
kresu bezpieczenstwa i higieny pracy oraz dazeniu do zwiek-
szenia udziatu kobiet w grupie pracownikéw firm wspotpra-
cujacych w klastrze. Odpowiedzialno$¢ za srodowisko natu-
ralne (Il filar) uwzglednia zachecanie do stosowania elektro-
nicznej formy komunikacji wewnetrznej w firmie oraz komu-
nikacji zewnetrznej z otoczeniem biznesowym i klientami,
prowadzenie selektywnej zbiorki odpaddw, a takze promo-
wanie oszczednego wykorzystania zasobow w firmie. IV fi-
lar to podejmowanie inicjatywy majacej na celu zwiekszenie
Swiadomosci konsumentéw w zakresie bezpiecznego uzyt-
kowania ustug telekomunikacyjnych, przeciwdziatania wyklu-
czeniu spotecznemu w postaci nieréwnego dostepu do ustug
telekomunikacyjnych oraz wspieranie 0séb starszych w uzy-
skaniu dostepu do tego typu ustug.

Warunkiem uczestnictwa w projekcie jest cztonkostwo
Podmiotu Przystepujacego w Stowarzyszeniu na rzecz Roz-
woju Spoteczenstwa Informacyjnego e-Potudnie, wypeie-
nie deklaracji cztonkowskie]j i optacenie sktadki cztonkow-
skiej o wysokosci ustalonej przez Komitet Sterujacy. Po-
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twierdzeniem przynaleznosci do Grupy bedzie takze stoso-
wanie przez cztonka Grupy zasad Spotecznie Odpowiedzial-
nego Biznesu (zgodnie z norma ISO 26000 Miedzynarodo-
wej Organizacji Standaryzacyjnej z 28 pazdziernika 2010 r.).

Przewidziano trzy poziomy zaangazowania w realizacje
Kodeksu. Podstawowy poziom to deklaracja postepowania
zgodnie z Kodeksem poprzez udziat w klastrze e-Potudnie
oraz opfacenie sktadki cztonkowskiej, ustalonej przez Komi-
tet Sterujacy. MozZliwe jest oczywiscie réwniez wieksze za-
angazowanie. Cztonkowie zobowiazani sa do przedstawia-
nia ujednoliconych Formularzy Zaangazowania potwierdza-
jacych realizacje wytycznych zawartych w Raporcie z dzia-
talnosci Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu.

Kodeks spotecznej odpowiedzialnosci biznesu dla branzy
telekomunikacyjnej zostat opublikowany i jest dostepny. Or-
ganizatorom zalezy, by mozliwie najwiecej podmiotéw sto-
sowato zasady spotecznej odpowiedzialnosci biznesu

Wspieranie przedsiebiorcow w prowadzeniu dziatan
zgodnie z zasadami SOB to inwestycja korzystna dla wszyst-
kich uczestnikéw rynku — podnosi standardy relacji bizneso-
wych, wspiera innowacyjnos¢, szczegdlnie poprzez rozwoj
nowych produktéw i ustug spotecznych i srodowiskowych;
ogranicza negatywny wptyw dziafalnosci przedsiebiorstw
na srodowisko naturalne, a takze wzmacnia relacje ze spo-
tecznoscia, w ktérej funkcjonuje przedsiebiorstwo.

Wiele dziatarn okreslonych w ramach czterech filarow
cztonkowie Klastra e-Potudnie wykonywali juz od dawna.
Wprowadzenie kodeksu przyczyni sie jednak do opracowa-
nia petnego zbioru zasad odpowiedzialnosci dla branzy te-
lekomunikacyjnej, zas coroczne raporty beda wyznacza-
ty nowe szczegdine kierunki rozwoju i dziatah oraz umoz-
liwia monitorowanie postepéw klastra w prowadzeniu biz-
nesu odpowiedzialnego spotecznie. Tele.Odpowiedzialni to
jeden z projektéw prowadzonych w ramach inicjatywy Ma-
tych i Srednich Operatoréw Telekomunikacyjnych — MiSOT.

Michat Koch, Magazyn ICT Professional

ODPOWIEDZIALNI
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UCZESTNICY WYDARZENIA
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Fachowcy z réznych stron rynku multiscreen spotka-
li sie 15 listopada 2017 r. w warszawskim Kinie lluzjon
na konferencji ScreenlLovers. Druga edycja VideoWars
by ScreenLovers poswiecona byta najwazniejszym tren-
dom z obszaru telewizji i wideo i uwypuklata kwestie
rywalizacji nowego i starego swiata. Ekspansja SVOD,
przyszto$¢ naziemnej telewizji cyfrowej, topniejaca pu-
blicznos¢ TV, cudowne rozmnozenie na rynku seriali,
adblockalipsa, duopol Google'a i Facebooka — te i wie-
le innych watkdéw pojawity sie w czasie spotkania, kto-
rego patronem byt , TV Lider”. Na scenie Kina lluzjon
pojawili sie nadawcy (ZPR, Viacom, Kino Polska), rekla-
modawcy (Mondelez, Adidas, Volkswagen), wydawcy
(Google, Facebook), agencje (MEC, Publicis Media) i fir-
my badawcze (GfK, SW Research). /JN/
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WOJCIECH BOJANOWSKI

LAUREATEM NAGRODY RADIA ZET IM. A. WOYCIECHOWSKIEGO 2017

Wojciech Bojanowski zostat tegorocznym laureatem dziennikarskiej Nagrody Radia

ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego. Wyréznienia honorowe przyznano Michatowi
Kotodziejczykowi (WP SportoweFakty) oraz Adamowi Wajrakowi (,Gazeta Wyborcza”).

Jak co roku, werdykt Kapituty ogto-
szono podczas uroczystej gali w war-
szawskiej Zachecie, ktéra zgroma-
dzita szerokie grono dziennikarzy
i przedstawicieli medidw, a takze po-
litykéw, ludzi biznesu i przyjaciot pa-
trona nagrody. Wojciech Bojanow-
ski zostat laureatem nagrody ,za re-
portaz ,Smier¢ na komisariacie” wy-
emitowany 20 maja 2017 r. w progra-
mie ,, Superwizjer” na antenie TVN24.
Nagrodzony materiat dotyczyt smierci
Igora Stachowiaka na jednym z wro-
ctawskich komisariatéw. Zwyciezca,
oprécz honorowej statuetki, otrzy-
mat nagrode finansowa w wysokosci
50 tys. zt netto.

W gronie finalistow znaleZli sie row-
niez Michat Kotodziejczyk za cykl wy-
wiadéw z polskimi sportowcami pu-
blikowanych na tamach magazynu
“Plus Minus” dziennika ,, Rzeczpospo-
lita" ze szczegdlnym uwzglednieniem
tekstu , Karol Bielecki: Nie mam oka,
nie stato sie nic wielkiego” z 16 mar-
ca 2017 r. oraz Adam Wajrak nomi-
nowany za cykl artykutdéw na temat
ochrony Puszczy Biatowieskiej opu-
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blikowanych na tamach ,Gazety Wy-
borczej” miedzy marcem a sierpniem
2017 r. Obaj otrzymali honorowe wy-
roznienia.

W tym roku do Nagrody nominowa-
no jedenastu dziennikarzy. W sktad
kapituty wchodza redaktorzy naczel-
ni i wybitni przedstawiciele najwiek-
szych polskich mediéw. W tym roku
do tego grona dotaczyt w charakterze
cztonka honorowego — ks. Adam Bo-
niecki.

Po raz pierwszy Nagrode Radia ZET
im.  Andrzeja Woyciechowskiego
wreczono w 2005 r. Jej celem jest
uhonorowanie dziennikarzy za od-
wage w docieraniu do prawdy i od-
krywanie tego co wczesniej byto
ukryte lub niedopowiedziane. Czton-
kowie Kapituty nie moga nominowac¢
dziennikarzy ze swoich redakgji i re-

dakcji powiazanych. Wsrod dotych-
czasowych laureatéw Nagrody Radia
ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego
znaleZli sie: Alicja Kos i Wojciech Cie-
$la (2005); Tomasz Sekielski i Andrzej
Morozowski (2006); Adam Wajrak
(2007); Ewa Stankiewicz i Anna Fe-
rens (2008); Ewa Ewart (2009); Pa-
wet Reszka i Michat Majewski (2010),
Jerzy Baczynski — Nagroda specjalna
.Dziennikarz XX-lecia” (2010), An-
drzej Poczobut (2011), Wawrzyniec
Smoczynski (2012), Mariusz Szczy-
giet (2013), Wojciech Sroczynski
(2014), Bianka Mikotajewska (2015)
oraz Iwona Szpala i Matgorzata Zu-
bik (2016).

Organizatorem Nagrody jest Radio
ZET. Jej tegorocznym mecenasem zo-
stata Mennica Polska, a nad prawidto-
wym przebiegiem konkursu czuwata
kancelaria GWW. /EBA/

ORAZ ANITA WERNER
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Stanowisko Kapituty Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego z dnia 18.10.2017 r.

Bezdyskusyjnie, dziennikarz, jak kazdy obywatel, jest réwny wobec prawa i temu prawu podlega. Nie ulega wat-
pliwosci, ze dziennikarz ma obowiazek dochowania wszelkich standardéw etycznych i zawodowych oraz dziatania
w imie prawdy i dobra spotecznego. Bezsporne jest takze to, Zze kazdy, kto czuje sie pokrzywdzony publikacja, ma
prawo do dochodzenia swoich praw w postepowaniu cywilnym.

Ostatnio w Polsce nasility sie dziatania prokuratury przeciwko dziennikarzom. Obawiamy sie, ze ich celem moze
by¢ zastraszanie autoréow publikacji i wydawcoéw, aby nie podejmowali tematéw niewygodnych wtadzy.

Prokuratura zajmowata sie takze sprawami dwdch tegorocznych nominowanych do Nagrody Radia ZET im. An-
drzeja Woyciechowskiego.

Dziennikarka Polsat News, Ewa Zarska, ktorej reportaz przyczynit sie do zatrzymania groznego pedofila, zostata
ukarana grzywna 6 tys. ztotych za odmowe ujawnienia informatora. Informatora znanego wczesniej poligji.

Minister obrony narodowej Antoni Macierewicz zaangazowat prokurature wojskowa przeciwko Tomaszowi Pigt-
kowi — autorowi ksiazki ,,Macierewicz i jego tajemnice”. Zarzucit mu m.in. czyn polegajacy na ,ponizeniu konstytu-
cyjnego organu Rzeczypospolitej Polskiej” zagrozony kara do dwach lat wiezienia.

Przypominamy, Ze dziennikarz, ujawniajac informacje poufne, czesto niewygodne dla decydentéw, dziata w in-
teresie publicznym i nie powinien byc¢ z tego tytutu scigany karnie. Media patrzace krytycznie na dziafania instytucji
i politykdw sg podstawa demokratycznej wspaolnoty.

Wyrazajac gfebokie zaniepokojenie poczynaniami prokuratury, apelujemy do catego srodowiska dziennikarskie-
go o solidarnosc¢ w tej sprawie, a politykdw i sledczych, by ich dziatania nie wzbudzaty jakichkolwiek podejrzeri o wy-
wieranie presji i byty pozbawione podtekstu politycznego.

Pod stanowiskiem podpisali sie redaktorzy naczelni dziennikéw i tygodnikéw, w tym m.in. Stawomir Assendi — re-
daktor naczelny Radia ZET (przewodniczacy Kapituty).

~

0D LEWEJ: MICHAL KOLODZIEJCZYK, WOJCIECH BOJANOWSKI, ADAM WAJRAK, ZBIGNIEW JAKUBAS
(PRZEWODNICZACY, RADY NADZORCZEJ MENNICY POLSKIEJ), ANDRZEJ MATUSZYNSKI
(PREZES ZARZADU GRUPY EUROZET) ORAZ SEAWOMIR ASSENDI (REDAKTOR NACZELNY RADIA ZET)

Fot.: materiaty prasowe Radia Zet
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FENOMEN SERIALI CZWORK|

Niektorzy wciagz przecierajg oczy ze zdumienia, ale faktem jest, ze w najbardziej konkurencyjnych pasmach, seria-
le kryminalne Czwérki bija rekordy popularnosci. ,,Policjantki i Policjanci” oraz ,Sprawiedliwi — Wydziat Kryminalny”
z sezonu na sezon gromadzg nie tylko coraz wiekszg widownie, ale w rywalizacji i bez wiekszej promocji, pokonu-

ja nawet wielkie hity programowe konkurengji. Straty po serialowej ofensywie kanatu sa dla niektérych nadawcéw

praktycznie nie do odrobienia.

Mimo, Ze seriale paradokumentalne i kry-
minalne od wielu miesiecy sa domena
Czworki, to jednak w branzy niewiele oséb
zwracato na nie uwage. Dopiero jesien-
ny sezon umochit oferte serialowa Czwor-
ki na tyle, ze produkcje zaczety znaczaco
wyprzedza¢ propozycje najwiekszych ka-
natéw. Bez gwiazd, tabloidéw, duzej pro-
modji, Czworka wykre-
owata dwa hity pro-
gramowe. O ogladal-
nosci takiej jak wspo-
mniane seriale, marza
nie tylko stacje z dru-
giej ligi, ale obecnie
juz... najwieksi gracze.
Mimo Ze seriale krymi-
nalne od lat ciesza sie
powodzeniem na pol-
skim rynku, to jednak
nie wszystkie produk-
cje zdobywaja rynek,
np. ,, Komisariat” — jed-
na z flagowych pozydii
TVP1, mimo osadzenia
jej migdzy hitami kana-
tu, wielkiej popularnosci nie zdobyta.
Stacje spoza wielkiej czworki stara-
ja sie konkurowac z gtéwnymi nadawca-
mi z réznym skutkiem. Zupetnie nowe sta-
Cje sa na razie na etapie budowania swo-
ich zasiegdw. Rézna strategie obraty kana-
ty zIlligi, np. TVN7 stawia na oferte serialo-
wa i powtorki produkgji z gtéwnej anteny.
W ramowece Siédemki brak wiasnych pro-
dukgji. Z kolei TV Puls tej jesieni zainwesto-
wata w dwie duze produkcje — serial oby-
czajowy oraz paradokumentalny. Jednak
prawdziwym zwyciezca tej rywalizagji jest
Czworka, ktéra konsekwentnie od kilku
sezonéw buduje pasmo polskich codzien-
nych seriali kryminalnych, a takze oryginal-
nych produkgji znaczaco odrézniajacych ja
od konkurengji (np. program rozrywkowy

Fot.: materiaty prasowe
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.Spadkobiercy”, program dokumentalny
.STOP Drogdéwka" czy magazyn popular-
nonaukowy ,Galileo”).

Serial obyczajowo-kryminalny ,,Poli-
cjantki i Policjanci” to jedna z dwdch fla-
gowych produkgji Czworki.  Producen-
tem serialu jest ATM Grupa. Kolejne sezo-
ny ,Policjantek” gromadzaca coraz wiek-

Policjantki i Policjanci

i3

szg widownie. | sezon emitowany jesie-
nig 2014 r. ogladato srednio 817 tys. wi-
dzdw, co przetozyto sie na 5,5 proc. udzia-
tu w rynku w grupie ogélnej. Kolejny sezon
nadawany wiosna 2015 r. ogladato blisko
300 tys. oséb wiecej (1,11 min widzdw),
a lll prezentowany jesienia 2015 r. groma-
dzit o prawie 350 tys. wiecej widzéw od
poprzedniej serii (1,44 min widzow). IV se-
rie wiosna 2016 r. ogladato 1,49 min wi-
dzéw, z kolei V sezon wyswietlany jesienia
2016 r. sledzito 1,6 min widzéw. Wiosnga br.
VI seria gromadzita srednio 1,68 min wi-
dzéw. Najnowszy, VIl sezon ogladato $red-
nio 1,97 min widzéw. | to w porze, ktoéra
do tej pory byta zarezerwowana gtéwnie
na flagowe wydania serwiséw informa-
cyjnych. Rekordowy dziert dla serialu miat

(Tvllider|

miejsce 2 listopada br. Wtedy to produkcje
obejrzato az 2,52 min widzéw.

Podczas emisji premierowych odcin-
kéw serialu (poniedziatek—piatek, godz.
19:00-20:00), Czworka w grupie 4+ zaj-
muje drugie miejsce (14,2 proc. udziatu
w rynku). TV4 wyprzedza tylko stacja TVN
(16,8 proc. udziatu). Za Czworka jest Polsat
(12,2 proc. udzia-
tu), TVP1 (10 proc.
udziatu) czy TVP2
(7,6 proc. udziatu).
W grupie komer-
cyjnej stacja zajmu-
je trzecie miejsce
(12,7 proc. udzia-
tu w rynku) za TVN
(17,3 proc. udzia-
tu) i Polsatem (14,1
proc. udziatu). Sta-
ca jest liderem
w grupie ogdlnej
wsrod  odbiorcéw
NTC. Pasmo gene-
ruje dla Czworki az
16,3 proc. udziatu
w rynku. Za stacja jest np. TVN (14,5 proc.
udziatu), Polsat (14,1 proc. udziatu). Czwor-
ka jest tez liderem w zawezonym targe-
cie 16—49 (16,1 proc. udziatu w rynku) i na
podium za kanatem znajduje sie Polsat
(15 proc. udziatu) i TVN (12,2 proc. udziatu).

Kolejnym sukcesem Czwdrki, ktédry po-
rownywalna widownie zdobyt w o wiele
krotszym czasie, i to w najtrudniejszym pa-
$mie antenowym, jest serial ,Sprawiedli-
wi — Wydziat Kryminalny”. | sezon serialu
kryminalnego — bedacego dzietem twor-
céw ,Policjantek i Policiantéw” (réwniez
ATM Grupa) — gromadzit srednio 1 min wi-
dzdéw przy udziatach w rynku wynoszacych
6,4 proc. lll sezon produkgji emitowany je-
sienia br. moze sie pochwali¢ Srednia wi-
downia przekraczajaca 1,8 min oséb oraz

www.tvlider.pl



udziatami w rynku siegajacymi 12 proc. Re-
kordowy odcinek (7 listopada br.) obejrzato
ponad 2,2 min 0séb przy udziatach w ryn-
ku wynoszacych 13,6 proc.

Podczas emisji premier serialu (ponie-
dziatek—czwartek, godz. 20:00-21:00),
Czwoérka w grupie 4+ znajduje sie na trze-
cim miejscu z 11,9 proc. udziatem w rynku,
tuz za TVP (18,1 proc. udziatu) i TVN (12,5
proc. udziatu). Zdecydowanie wygrywa
z TVP1 (9,3 proc. udziatu), Polsatem (8,5

proc. udziatu). W grupie 16-49 Czwodrka
takze zajmuje trzecie miejsce z 11,5 proc.
udziatem w rynku, tuz za TVP2 (14,8 proc.
udziatu) i TVN (14,5 proc. udziatu). W gru-
pie 4+ (widownia multipleksu) stacja zaj-
muje drugie miejsce (13,1 proc. udziatu
w rynku) i przegrywa tylko z TVP2 (22,4
proc. udziatu w rynku). W tej samej grupie,
ale juz zawezonej do 16-49, Czwdrka no-
tuje 14,3 proc. udziatu w rynku i przegry-
wa takze tylko z TVP2 (19,8 proc. udziatu).

Skoro widzom cos sie podoba,
to trzeba im to daé

Rozmowa z Tomaszem Matwiejczukiem,
rzecznikiem prasowym Polsatu.

#XontentTVv

Stacja zapowiada kontynuacje swoich
hitéw i pracuje réwniez nad nowymi pro-
pozycjami. Wiosna znowu moze by¢ bar-
dzo goraca dla konkurencji Czworki.

Patrycja Cisak
Dane: Nielsen Audience Measurement
(do 23 listopada 2017 r. wiacznie)

Seriale Czwérki ,Policjantki i policjanci”
oraz ,Sprawiedliwi — Wydziat kryminal-
ny” bija rekordy popularnosci. Skad az
taka ogladalnos¢ tych produkgji?

Obie produkcje sa napisane ,tu i teraz”.
Whyraziste gtowne role i klasyczna narracja
znajduja swoich odbiorcdw. Reszte przepi-
su trzymamy dla siebie. Cieszymy sie jed-
nak, ze spotykaja sie z tak fantastycznym
odbiorem przez widzow.

W czasie emisji wspominanych seria-
li, Czwdrka nie tylko bije na gtowe
swoich bezposrednich konkurentow,
ale takze czesto wygrywa ze stacja-
mi z tzw. wielkiej czwérki. Spodziewa-
liscie sie, ze kolejne sezony beda jesz-
cze mocniejsze od poprzednich i ze tak
mocno wstrzasniecie rynkiem w tych
godzinach nadawania?

Kazdy planujac emisje programu, chce zeby
obejrzato go jak najwiecej oséb. Oczywi-
Scie staramy sie przewidywac nasze wyni-
ki racjonalnie. Moge powiedzie¢, ze cel jaki
postawilismy sobie w zwiazku z tymi seria-
lami zrealizowalismy — moze nawet z pew-
na nawiazka.

Przyktad tych dwéch seriali famie do-

tychczasowe przekonanie, ze stacje
spoza wielkiej czworki tez moga miec
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swoje duze hity i zagraza¢ nawet hi-
tom duzych stacji. To przetom w domi-
nacji najwiekszych nadawcow?

Dla nas liczy sie realizacja wiasnych celéw
i nie ogladamy sie na innych. Staramy sie
osigga¢ jak najlepsze wyniki, dawac wi-
dzom to, czego chca i cieszymy sie, ze do-
ceniaja nasza prace dla nich. Nie ma zna-
czenia, ktdre miejsce w rankingu zajmuje-
my — liczy sie widz i jego zainteresowanie.

W Telewizji Polsat wie$¢ gminna niesie,
ze seriale Czwérki moga trafi¢ do ofer-
ty gtéwnej anteny Polsatu. Dementu-
jecie te informacje?

Nie styszatem o takich planach. Kazda an-
tena z naszej stacji ma swoje mocne po-
zycje.

Seriale kryminalne od zawsze wzbu-
dzaja duze zainteresowanie widzéw.
W ostatnich latach popularne byty pro-
dukcje kryminalne TVN z ,W11" i ,De-
tektywami” na czele, teraz na topie sa
produkcje Czworki. Mozna chyba moé-
wi¢ o dos¢ ,stabilnych” preferencjach
widowni. To dlaczego jest tak mato
propozycji z tego gatunku, a jesli sa to
rzadko staja sie hitami?

Céz, nasze akurat sa hitami, wiec trudno
moéwic¢, ze jest tu jakis problem. Skoro

widzom cos sie podoba, to trzeba im to
dac — jezeli wiec nagle zaroi sie od tego
typu produkcji to dobrze — im wiek-
szy wybér maja widzowie, tym lepiej.
My oferujemy swietny produkt i jeste-
Smy przekonani, ze publiczno$¢ to wi-
dzi i docenia.

Rozumiem, ze na fali sukceséw tych
dwoch seriali, na pewno zaktadacie
kontynuacje seriali, ale pewnie tez
i myslicie nad nowosciami...
Oczywiscie. Kontynuacie sa pewne,
a w dewelopmencie mamy jeszcze kilka
nowych produkgji. Nie spoczywamy na
laurach, tylko caty czas ciezko pracujemy
na sukces.

I na koniec jeszcze pytanie o inny nowy
format, ktéry cieszy sie moze nie tak
duzym zainteresowaniem jak wspo-
minane seriale, ale duzym na tle ryn-
ku. Mowa oczywiscie o serialu ,Mece-
nas Lena Barska"”. Jestescie zadowoleni
z wynikoéw serialu?

To nowa formuta i by¢ moze wymaga pew-
nego dopracowania. Robimy druga serie
i na pewno wyciagniemy whnioski, tak zeby
program zyskat jeszcze wiecej widzow.

Dziekuje za rozmowe.
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NAJWIEKSI SWIETUJA

Na naszym rynku swoje okragte urodziny swietuja dwie najpopularnlejsze komercyjne stacje.

Polsat ma juz 25 lat, a TVN 20. Ich poczatki byly zu
i obecny ksztatt rynku jest niepodwazalny.

Historia komercyjnej telewizji w Pol-
sce nie zaczeta sie jednak ani od
Polsatu, ani TVN. Poczatki to przede
wszystkim  liczne kanaty lokal-
ne, powstate na fali euforii wolno-
$ci po 1989 roku. Czesto te projek-
ty nie by’ry starannie przemyslane,
ty nawet zadne-

poziomu. Jed-

nak w tamtym okresie najistotniej-
sze byto, ze telewidzowie zaczeli

I ewoluowat

konkurencja wobec telewi-
zji publicznej mozolnie, ale sys-
tematycznie rosta z miesiaca na

miesigc. Pierwsi nada
positkowali sie kas
zyczonymi z pobliski
czalni kaset VHS. Emisje filmoéw
byty oczywiscie nielegalne, ale
tez i organy scigania niechetnie
garnety sie do likwidacji takie-
go piractwa. Poziom amatorsz-
czyzny i braku odpowiedzialno-
$ci ukazuja choc¢by emisje filmoéw
tylko dla dorostych w porannych
godzinach w niektoérych stacjach
TV. Pierwsza proba profesjonali-
zacji bwczesnej telewizji byta bu-
dowa sieci sktadajaca sie z lokal-
nych stacji. Tak zaczynata Polo-

6zne, a wkiad w rozwoj telewizji

1, ktéra pretendowata do
alki o krajowy rynek TV.

9:0 dla Polsatu
Polsat (@ w zasadzie poczatkowo
Pol Sat) zaczynat skromnie. Telewi-
zje uruchomiono 5 grudnia 1992 r.
w Holandii. Od samego poczatku za
projektem stat biznesmen Zygmunt
Solorz, a przez pierwsze miesigce
nadawania sygnat stacji dostepny byt
tylko kilka godzin dziennie i to tylko
w przekazie satelitarnym.

Najwieksze zmiany dla powstaja-
cych stacji zwiazane byty jednak z po-
wstaniem Krajowe] Rady Radiofonii
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Kuba Wojewodzki,
kiedys w Polsacie, obecnie w TVN

Fot. materiaty prasowe TVN
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i Telewizji. 5 pazdziernika 1993 r.
KRRIT wydata koncesje nr 1 wia-
$nie dla Polsatu, ale wtedy jesz-
cze na nadawanie satelitarne. Sta-
Cja staneta rowniez do boju o ogdl-
nopolska koncesje. W przedbiegach
z tej rywalizacji odpadta Polonia 1,
ktérej cztonkowie Rady zarzucali
skomplikowana strukture udziato-
wa oraz wiekszy niz dopuszczalny
udziat obcego kapitatu (wtedy obo-
wiazywat limit 33 proc.). Tym sa-
mym najwiekszymi konkurentami
Polsatu zostata Antena Polska oraz
TV 7. Rada wybrata jednak jedno-
gtosnie Polsat. 27 stycznia 1994 r.
Polsat otrzymat ogdlnopolska kon-
cesje telewizyjna. Rada swoja decy-
zje ttumaczyta faktem, ze za konce-
sjonariuszem stoi gigantyczny pol-
ski kapitat, a nadawca ma juz do-
programu.

Swiadczenie w emisji

Od tego czasu Polsat z roku na rok
rozbudowuje swoje imperium me-
dialne i zdobywa serca widzéw. Po
pewnym czasie musiat sie jednak
zmierzy¢ z powaznym konkuren-
tem, jaki pojawit sie jesienig 1997 r.

Takie sg Fakty

Punktualnie o 19.00 3 pazdziernika
1997 r. startuje nowa sie¢ telewi-
zyjna — TVN (Telewizja Nowa, Nie-
zalezna). Staje sie tak w wyniku po-
rozumienia pomiedzy TVN (maja-
ca koncesje na pdétnocy i central-
nej Polski) oraz TV Wista (posiada-
jacej koncesje na potudniu). Twor-
ca TVN byli Mariusz Walter (telewi-
zyjna legenda, autor wielu popular-
nych programéw w latach 70 i 80
ze sztandarowym ,Studiem 2" czy
LJurniejem miast”) oraz Jan Wej-
chert (biznesmen).

Profesjonalnie przygotowana
telewizja $ciagneta do swojej ekipy
liczne gwiazdy z Krzysztofem lbi-
szem czy Tomaszem Lisem na cze-
le. Wizytéwka stacji od samego
poczatku nadawania byt flagowy
dziennik ,Fakty”, ktory bezposred-
nio rywalizowat z ,Wiadomoscia-
mi”. Mimo sprawnej realizacji ser-
wisu, TVN odpuszcza szybko bez-
posrednia rywalizacje z TVP1. , Fak-
ty” laduja o godz. 19.00. Rozpo-
czeta sie budowa rynkowej pozycji
programu. Obecnie ,Fakty” sa naj-
chetniej ogladanym serwisem infor-
macyjnym w Polsce.

Zamierzenia programowe stacji
TVN byty od poczatku istotnie réznia-
ce sie od pozostatych graczy. TVN kie-
rowat swoj program przede wszyst-
kim mieszkancow wiekszych miast.
Jednak ambitniejsze aspiracje progra-




mowe odtozono na potke. Po pew-
nym czasie w wyniku stabszych niz
oczekiwano wynikéw, stacja grun-
townie przebudowata ramoéwke, rezy-
gnujac np. z publicystyki na rzecz te-
lenowel czy reality show.

Rozmowy na kazdy temat
Telewizje chetnie eksperymento-
waty i wprowadzaty nowe forma-
ty. Tak byto np. z talk-show, ktory
w Ameryce od dziesigtek lat Swie-
cit tryumfy, a w Polsce jako gatu-
nek byt absolutnie nieznany. Pierw-
sza produkcje Polsat zaserwowat
juzw 1993 r. ,Na kazdy temat” po-
prowadzit zatozyciel Radia Zet, An-
drzej Woyciechowski. Nietuzinko-
wi goscie pojawiali sie w sceno-
grafii udajacej dach polsatowskie-
go wiezowca (ktéry nomen omen
jeszcze wtedy nie istniat). Prowa-
dzenie przejat po pewnym czasie
Mariusz Szczygiet. Rekordowy od-
cinek nadany 1 czerwca 1997 r.
osiagnat 50 proc. udziatéw w ryn-
ku. Takze Polsat wykreowat talk-
-show z Kuba Wojewoddzkim, ktory
nadawany byt w niedzielne wieczo-
ry. Jak to bywa w showbiznesie, po
pewnym czasie Wojewddzki prze-
szedt w ramiona konkurencji. Z ko-
lei TVN podjat sie proby wykreowa-
nia codziennego talk-show. Mimo
trudnych poczatkow, format ,Roz-
mowy w toku” zyskat uznanie do-
piero za sprawa Ewy Drzyzgi, kto-
ra na wiele lat okrzyknieto polska
Winfrey. Co ciekawe, na rynku po-
dejmowano wiele préob wykreowa-
nia podobnego codziennego talk-
-show. Bez sukcesu.

Poszli na catos¢

Polsat znany byt przede wszystkim
z rozrywki, co stacja wielokrotnie
udowadniata. W 1997 r. jesienia
kanat rozpoczat emisje show ,ldz
na catos¢”. Gospodarzem progra-
mu zostat Zygmunt Chajzer. Zale-
dwie miesiac po debiucie program
zdeklasowat pod wzgledem ogla-
dalnosci konkurencje, bijac takze
~Wiadomosci” TVP1 (5 pazdzierni-
ka 1997 r. — w grupie 16-49, i 2 li-
stopada — w grupie 4+, kiedy wi-
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downia programu wyniosta 9 min
267 tys. widzow dajac mu 65 proc.
udziatu w rynku).

Wraz z rozwojem stacji, pojawi-
ta sie nowa forma szeroko rozumia-
nej rozrywki. Reality show to pota-
czenie show, teleturnieju i progra-
mu rozrywkowego. Pierwszy pro-
gram z tego gatunku pojawit sie
na antenie TVN i byt nim ,, Agent”.
Jednak prawdziwym przetomem
w tym zakresie byt ,Big Brother”,
ktory okazat sie gigantycznym suk-
cesem TVN. Odpowiedzia Polsatu
byty ,Dwa $wiaty”. Od tego mo-
mentu reality show jest jednym
z najwazniejszych punktéw ramo-
wek obu kanatow.
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Magda Gessler od 2010 r. przeprowadza
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Znajdz 10 réznic...

Dzi$ kontent flagowych dwoch rywa-
lizujacych ze soba kanatéw pod wie-
loma wzgledami jest i podobny i...
zupetnie rézny. Z jednej strony obie
stacje pasmo popotudniowe wypet-
niaja licznymi serialami paradoku-
mentalnymi, wieczorem obie emi-
tujg dzienniki informacyjne (Polsat
az dwa wydania dziennie, TVN tyl-
ko jedno), a kazda ze stacji emituje
wiasne telenowele (TVN ,Na Wspdl-
nej”, a Polsat ,Pierwsza mitos¢”).
Kanaty nadaja programy interwen-
cyjne (,Uwaga!” kontra ,Interwen-
cja"). Jednak np. tylko TVN ma swdj
morning show (,Dziert dobry TVN"),
cho¢ Polsat przez pewien czas plano-
wat realizacje podobnego formatu.

v

~Kuchenne rewolucje” (TVN)
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Jednak, np. pasmo po godz. 20.00 rézni sie znaczaco. Pol-
sat siega gtownie po emisje filmowych przebojéw oraz reali-
ty show czy programéw rozrywkowych, z kolei TVN emituje
telenowele, teleturniej, seriale, talk-show, reality show, itd.
Wielkie widowiska muzyczne sa domena Polsatu, tak jak
i programy kabaretowe, ktérych kanat TVN nigdy nie emito-
wat. TakZze wydarzenia sportowe to jedna z wizytéwek Pol-
satu (zwtaszcza pitka nozna czy siatkdwka). Z kolei to stacja
TVN wykreowata skutecznie wiele formatéw (np. seriali ko-
mediowych na licencji czy codzienny talk-show). Na antenie
TVN przez lata mozna byto ogladac¢ dziennikarstwo $ledcze,
czy realizowane samodzielnie filmy dokumentalne.

Paszporty kontra Kropek

Historia dwdch stacji to réwniez spektakularne akcje
promocyjne. Jedna z najwiekszych w historii zorgani-
zowat Polsat, rozsytajac w 1996 r. za posrednictwem
Poczty Polskiej do kazdego domu w Polsce ,Paszpor-
ty Klubu Polsatu”. Akcja okazata sie gigantycznym suk-
cesem. Z kolei najbardziej tajemnicza zabawe swoim
widzom zaproponowata stacja TVN. Interaktywna gra
polegata na przyklejeniu kropka czyli naklejki otrzymy-
wanej podczas zakupu niektorych produktow i przy-
klejeniu jej na ekran telewizora podczas oznakowanych
audycji. Tak naswietlonego kropka trzeba byto wysta¢
do stacji TVN. Rzecz dziata sie w 2002 roku.

Wielkie transfery

Na rynku czesto podkupuje sie gwiazdy. Wczesniej sta-
cje komercyjne raczej kusity gwiazdy TVP. Wraz z roz-
wojem stacji komercyjnych, rozpoczeta sie era wielkich
transferéw. Strate Wojewodzkiego w ogdélnym bilan-

Przemystaw Sadowski w serialu
«Fala zbrodni” (Polsat 2003-2004 r.)

sie, Polsat wyréwnat sobie Krzysztofem Ibiszem, ktére-
go podkupit z TVN. Udany transfer charakteryzowat sie
liczbami. Teleturniej , Zyciowa szansa” z lbiszem w roli
prowadzacego w grudniu 2000 r. ogladato 6,6 min.

Przez wiele lat najwieksza gwiazda TVN byt bez wat-
pienia Tomasz Lis. Po jego rozstaniu ze stacja Waltera,
Lisa takze podkupit Polsat. 1 wrzes$nia 2004 r. zostat
cztonkiem zarzadu i dyrektorem programowym telewi-
zji Polsat. Do wrzesnia 2007 r. wspottworzyt ,Wydarze-
nia”, ktére zastapity emitowane , Informacje”.

Jednak najbardziej ,szatanski” pomyst w historii ry-
walizacji kanatéw zastosowat Polsat. TVN przez trzy-
nascie sezonéw emitowat ,Taniec z gwiazdami” pre-
zentujacy rywalizacje par na parkiecie. Finatowy odci-
nek Il edycji ogladato w TVN az 7,7 min widzéw. Ostat-
nia edycja miata miejsce w 2011 r. W 2014 r. po format
z sukcesem siegnat Polsat, ktéry zdecydowanie pod-
czas emisji programu byt liderem na rynku. W branzy
moéwito sie wielokrotnie réwniez o podchodach Polsa-
tu do innych formatow wykorzystywanych i porzuco-
nych przez TVN.

Stacje z sercem

Obie stacje angazuja sie rowniez charytatywnie. Powota-
na w 1996 r. Fundacja POLSAT pomaga chorym dzieciom
i jest obecnie jedna z najwiekszych organizacji pozarzado-
wych dziatajacych w Polsce. Motto Fundacji brzmi: ,Wy-
starczy chcie¢”. Fundacja POLSAT znana jest z corocznych
ogolnopolskich projektéw, np. ,Podziel sie Positkiem”,
»Podaruj dzieciom stonce”. Do dzi$ Fundacja objeta swoja
pomoca blisko 30 tys. matych pacjentow i wsparta finan-
sowo 1185 szpitali i osrodkéw medycznych w catym kraju,

Fot.: materiaty archiwalne Polsatu



ktére zostaty wyremontowane lub wyposazone w nowo-
czesny sprzet medyczny. W sumie na cele statutowe Fun-
dacja przekazata dotad blisko 211 min zt. Takze konkuren-
cyjny kanat witacza sie aktywnie w pomoc charytatywna.
Kanat stworzyt Fundacje TVN, jest takze partnerem telewi-
zyjnym Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy.

Wielkie rodziny

Obecne Polsat to juz nie tylko kanat telewizyjny, ale gi-
gantyczna grupa medialna. Portfolio obejmuje liczne ka-
naty telewizyjne (m.in. TV4, TV6, Polsat News, Polsat
Cafe, Polsat Play, Polsat Film, Polsat Sport czy Disco Polo
Music). To réowniez platforma satelitarna Cyfrowy Pol-
sat czy telewizja internetowa IPLA. Polsat to jedna z naj-
cenniejszych marek w Polsce. | co istotne, nieprzerwanie
jest w polskich rekach. Z kolei TVN to obecnie popular-
na marka telewizyjna z duza rodzina popularnych kana-
téw, m.in. TVN24, TVN Style, TVN Turbo czy TVN7. TVN
obecnie nalezy do amerykanskiego koncernu mediowe-
go Scripps Network Interactive. Jest tez wspotwiascicie-
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Rzeczywistos¢ jest taka, ze zaréwno Polsat, jak
i TVN maja wiele powodéw do swietowania. Nikt nie
moze zakwestionowac ich stabilnej pozycji rynkowe;.
Zardowno Nina Terentiew, jak i Edward Miszczak to ce-
nieni w branzy specjalisci w budowaniu telewizji, kt6-
rzy caty czas potrafig zaskoczy¢ rynek. Przyszte lata to
jednak duze wyzwania. Z jednej strony telewizje sa na
to przygotowane (szerokie inwestycje w platformy VOD,
plany programowe realizowane z rozmachem), z dru-
giej wciaz nie wiadomo jak moze wyglada¢ ewentualna
ustawa o dekoncentracji mediéw (ktéra moze dotyczy¢
rodziny TVN), czy wyniki badan dotyczacych koncentra-
¢ji i struktury rynku reklamy realizowanych przez UOKIK.
Nikt tez dzisiaj nie jest w stanie przewidzie¢ jak bedzie
wygladac rynek telewizyjny i internetowy za pie¢ lat, nie
moéwiac juz o dalekosieznych prognozach. To wszyst-
ko powoduje, ze nastepne okragte urodziny stacje ob-
chodzi¢ beda w zupetnie nowych okolicznosciach ryn-
kowych.

lem platformy nc+ (a zatozycielem platformy n).

Kuba Wajdzik

Na 25. urodziny Grupa Polsat sprawita sobie prezent i zaskoczyta rynek TV. W wyniku umowy zawartej
z Grupa ZPR Media, Grupa Polsat nabyta 100 proc. udziatéw w spétkach posiadajacych kanaty
Eska TV, Eska TV Extra, Eska Rock TV, Polo TV i Vox Music TV oraz 34 proc. udzialow w spélce bedacej
wiascicielem stacji Fokus TV i Nowa TV.

Transakcja ma umocni¢ pozy-
cje Grupy Polsat w rywalizacji z mie-
dzynarodowa i krajowa konkurencja
na rynku medialnym. Zakupione sta-
cje muzyczne maja wzmocnic¢ ofer-
te z tego segmentu Telewizji Polsat,
a wspodtpraca z kanatami Nowa TV
i Fokus TV ma stanowi¢ uzupetnie-
nie kompleksowej oferty programo-
wej jej kanatow. Wszystkie stacje no-
tuja tacznie ok. 3 proc. w grupie ko-
mercyjnej w okresie pierwszych dzie-
sieciu miesiecy br.

— Na rynku medialnym, zaréwno
polskim, jak i $wiatowym, nadeszty
czasy konsolidacji. Gtéwny konkurent
kanatu Fokus TV, ktérego udato nam
sie wyprzedzi¢ pod wzgledem ogla-
dalnosci, czyli Discovery, na rynku glo-
balnym zakupit Scripps Networks In-
teractive, a co za tym idzie w Polsce
kupit TVN. Kupit takze od Agory ka-
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nat Metro, rywalizujacy z Nowa TV na
MUX 8. Nasze telewizje Eska TV, Polo
TV, Fokus TV, Nowa TV i pozostate
stworzylismy od zera i jestesmy z nich
dumni. Jednoczesnie chcemy, aby mo-
gty sie one nadal sie rozwija¢ i mamy
Swiadomos¢, ze w obecnych cza-
sach potrzebuja wsparcia silnego gra-
cza. Cieszymy sie, ze wspdlnie z Gru-
pa Polsat pozostajemy w tym biznesie
i nadal na podstawie zawartej umo-
wy bedziemy zarzadza¢ stworzonymi
przez nas kanatami. Jako Grupa ZPR
Media skupimy sie takze na produk-
¢ji kontentu telewizyjnego w oparciu
0 synergie z naszymi markami — mowi
Zbigniew Benbenek, Przewodniczacy
Rady Nadzorczej spodtek ZPR Media SA
i Time SA.

Telewizja Polsat w wyniku umowy
zawartej z Grupa ZPR Media naby-
ta 100 proc. akcji spotki Eska TV S.A.

n25latpolsat

(nadawca Eska TV, Eska TV Extra, Eska
Rock TV), 100 proc. udziatéw spotki
Lemon Records Sp. z 0.0. (nadawca
Polo TV i Vox Music TV) oraz mniej-
szosciowy pakiet 34 proc. udziatow
w TV Spektrum Sp. z 0.0. (nadawca
Fokus TV i Nowa TV). Jednoczes$nie
Grupa zawarta umowe przedwstepna
zakupu kolejnych 15 proc. udziatéw
w spotce TV Spektrum w przysztosci.
Ogtoszona transakcja o wartosci ok.
103 min zt ma zosta¢ sfinansowana
ze srodkéw wiasnych Grupy. /PC/
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REKLAMY PIWAY
TYLKO PO 237

Ministerstwo Zdrowia przedstawito projekt, w ktérym zaproponowato ograniczenie re-
klam piwa w telewizji. Nowe rozwiazanie przewiduje dopuszczenie reklam tego produk-
tu dopiero po godz. 23.00 (do 6.00 rano). Takie rozwigzanie byto juz wprowadzone na
polskim rynku i obowigzywato do 2002 r. Co zrozumiate, branza piwowarska protestuje
przeciwko takim rozwigzaniom. Ale powazne obawy maja takze nadawcy telewizyijni.

~Nowa" propozycja nie jest taka absolutna
nowalijka. W 2011 r. grupa senatoréw ztozyta
podobny projekt, ale zostat odrzucony. Obec-
nie prawdopodobienstwo wprowadzenia no-
wego rozwiagzania jest jednak duze - to pro-
jekt, ktéry jest ministerialng propozycj3.
Nadawcy nieoficjalnie twierdzg, ze wbrew
roznym prognozom, nowy projekt moze spo-
wodowac¢ znaczacy ubytek w ich zarobkach.
Zwracaja uwage, ze poréwnaniu z Interne-
tem, to telewizji dotyczg r6znego rodzaju ob-
ostrzenia i regulacje. Moze to tez spowodo-
waé, ze gtéwne kanaty docelowo zmniejsza,
np. oferte sportowa w kanatach otwartych.
Nie jest zadng tajemnica, ze zwtaszcza przy
pitce noznej, to browary sa jednym z najwaz-
niejszych klientéw blokéw reklamowych.
Czyli finalnie dla widza moze przeto-
zy¢ sie to na zmiane oferte progra-
mowej w otwartych kanatach.
tédka, piwo bezalkoholowe,
festiwal i inne wynalazki ob- p : : ;
chodzity w przesztosci po ci- ' F i o
chu takie zakazy. Nie ina- — |y \ ' . L
czej moze by¢ tym razem.
Na kazdy zakaz znalazty
sie lepsze badz gorsze
rozwigzania. Co istotne,
o ile reklamy piwa w te-
lewizji s pod absolut-
na kontrola, to w Inter-
necie nawet daleko ida-
ce rozwigzania po pro-
stu beda nieskuteczn
czyli martwe w respe
towaniu.



ZBIGNIEW GAJEWSKI,
DYREKTOR GENERALNEGO ZWIAZKU STOWARZYSZEN RADA
REKLAMY

Branza reklamowa nie ma jeszcze szczegétowych analiz, ktére pokazy-
watyby skutki ograniczenia reklamy piwa. Intuicyjnie mozna oczywi-
scie zatozy¢, ze po wprowadzeniu ograniczenia przychody nadawcéw
telewizyjnych z reklamy piwa spadna. Do Komisji Etyki Reklamy skargi
na reklamy piwa trafiajg rzadko. W latach 2014-2016 na 587 zaskarzo-
nych przekazéw reklamowych tylko 21 dotyczyto piwa. Nie jest to zatem
ten segment rynku reklamy, w ktérym konsumenci dostrzegaja tama-
nie norm etycznych. Warto doda¢, ze reklama piwa ma osobny zatacznik
w Kodeksie Etyki Reklamy, czyli jest objeta samoregulacja branzy i do-

browolnie przyjete ograniczenia sa przez nig przestrzegane.

w1
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Faktyczny zakaz reklamy?

Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Pi-
wowarskiego w Polsce — Browary
Polskie wyrazit sprzeciw wobec pro-
pozycji Ministerstwa Zdrowia dal-
szego ograniczenia godzin emisji re-
klam piwa z godziny 20.00 na 23.00.
W ocenie branzy zgtoszona przez re-
sort zdrowia propozycja noweliza-
¢ji to rozwiazanie fasadowe, stosun-
kowo tfatwe do wprowadzenia, ale
nie przynoszace rozwiazania proble-
mow zwiazanych z nadmierng i szko-

dliwa konsumpcja alkoholu. Zwiazek
twierdzi, ze to dodatkowo propozycja
skonstruowana w oparciu o btedne
zatozenia, a jednoczesnie z pominie-
ciem kluczowych danych dotyczacych
wptywu reklamy na poziom spozy-
cia alkoholu czy wzorcéw konsumpcji
poszczegdlnych rodzajéw alkoholu.
Zwiazek twierdzi ponadto, Zze ozna-
cza to faktyczny zakaz reklamy, ktéry
stanie sie bariera rozwojowa nie tylko
dla branzy, ale takze sektoréw gospo-
darki narodowej powiazanych z pro-

(Tvllider|

dukcja i sprzedaza piwa. Co ciekawe,
Zwiazek zwraca uwage, ze propozy-
cje zmian nosza znamiona projektu
spetniajacego postulaty branzy spiry-
tusowej, ktdéra od lat apeluje o zakaz
reklamy piwa. Dodatkowo to zdaniem
branzy kolejny podjety w krétkim
czasie krok legislacyjny wymierzony
w sektor piwowarski, niepoprzedzony
analiza konsekwencji wczesniej wpro-
wadzonych ograniczen.

Wedtug raportéw Swiatowej Or-
ganizacji Zdrowia spozycie alkoho-

www.tvlider.pl




lu w Polsce, ktére od kilku lat utrzy-
muje sie na poziomie ok. 9,4 litra czy-
stego alkoholu per capita (dane GUS),
jest nizsze niz w szeregu krajéw eu-
ropejskich m.in. Czechach, Stowadji,
Belgii czy Wielkiej Brytanii. Jak poda-
je Panstwowa Agencja Rozwiazywa-
nia Problemoéow Alkoholowych, zde-
cydowana wigkszos¢ polskiego spo-
teczenstwa spozywa alkohol w spo-
séb umiarkowany. Problem picia ry-
zykownego i szkodliwego dotyczy
kilku procent dorostej populacji, kto-
ra siega przede wszystkim po alko-
hole mocne, a nie piwo. Jak zauwaza
branza piwowarska, Zwigzek zgadza
sie z teza, ze jest to grupa, do ktorej
nalezy kierowa¢ specjalne programy
terapeutyczne, za$ przesuniecie go-
dzin emisji reklam piwa nie przyniesie
rozwiazania tego problemu w jakim-
kolwiek stopniu.

99 litréw piwa na rok

W opinii resortu zdrowia wprowadze-
nie zakazu reklamy piwa przetozy sie
na spadek spozycia alkoholu w Pol-

www.tvlider.pl

sce. Przedstawiciele browaréow jednak
podkreslaja, ze ogdélnodostepne dane
nie potwierdzaja zwiazku pomie-
dzy reklama a poziomem konsump-
¢ji piwa. Pomimo kilkukrotnego wzro-
stu czasu emisji spotéw reklamowych,
spozycie piwa w Polsce od lat pozo-
staje na niezmienionym poziomie (97
—99 litréw). Wyniki badan polskiej wi-
downi telewizyjnej nie potwierdzaja
rowniez gtoszonej przez Ministerstwo
Zdrowia tezy o wptywie reklamy piwa
na sieganie przez mtodziez po alko-
hol. W aktualnie dopuszczalnym cza-
sie emisji reklam piwa, czyli w godzi-
nach 20.00 — 06.00, odsetek widowni
niepetnoletniej nie przekracza 6 proc.
Trudno wiec taczy¢ zjawisko wcze-
snej inicjacji alkoholowej z kontaktem
mtodych ludzi z reklama piwa — pod-
kresla Zwiazek.

Piwo od wyrobdéw spirytusowych
odréznia nie tylko duzo nizsza zawar-
tos¢ ,procentéw”, ale przede wszyst-
kim wzorzec konsumpgji. Wedtug ba-
dan CBOS zjawisko picia ryzykowne-
go i szkodliwego najczesciej wiaze sie

#ReklamaPiwa B

z konsumpcja mocnych alkoholi. Zda-
niem branzy, resort zdrowia przed-
stawia propozycje, ktéra zréwnuje
piwo z wodka, a tym samym wzmac-
nia rynkowa pozycje i atrakcyjnos¢ al-
koholi mocnych, w szczegdlnosci ma-
tych (do 200 ml), gotowych do spozy-
cia i tanich opakowan napojéw spiry-
tusowych. Branza zwraca uwage, ze
ograniczona do zakazu reklamy piwa
walke z nadmierna i ryzykowna kon-
sumpcja alkoholu mozna odczytywac
jako realizacje postulatéw branzy spi-
rytusowej, od lat pragnacej odwrdcic¢
pozytywny trend zastepowania kon-
sumpgji alkoholi  wysokoprocento-
wych przez alkohole stabsze, przede
wszystkim piwo.

Zawsze po 23

Polska ma juz jedne z najbardziej ry-
gorystycznych przepiséw dotycza-
cych reklamy piwa wsparte samore-
gulacja branzy piwowarskiej. Zdecy-
dowana wiekszos¢ krajow europej-
skich dopuszcza mozliwos¢ reklamo-
wania piwa, tylko w trzech sposrod
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29 panstw reklama piwa jest praw-
nie zabroniona. W 15 krajach istnie-
ja regulacje dotyczace ograniczen go-
dzinowych, przy czym w osmiu z nich
granica jest godzina 20 lub wczesniej-
sza. Jedynym krajem, ktéry dopusz-
cza reklame dopiero od 23.00 jest Li-
twa. Dalsze ograniczenie godzin emi-
sji spowoduje, ze Polska bedzie jed-
nym z najbardziej restrykcyjnych kra-
jow europejskich obok Francji, Nor-
wegii, Szwedji i Litwy.

W opinii Zwiazku, projekt Mini-
sterstwa Zdrowia stanowi powaz-
na bariere rozwojowa dla branzy pi-
wowarskiej, ktdra oprdcz znaczacych
wptywoéw do budzetu generuje 200
tys. miejsc pracy w polskiej gospo-
darce. Bez reklamy zaden producent
nie wprowadzi nowej marki na szero-
ka, ogdlnopolska skale, jak tez zaden

z obecnie mniejszych browaréw nie
stanie sie w przysztosci duzym produ-
centem.

Branza piwowarska podziela tro-
ske o zdrowie publiczne i przeciw-
dziatanie nieodpowiedzialnej kon-
sumpgji alkoholu. Uwaza, ze powin-
no by¢ to realizowane w sposoéb sku-
teczny, tj. poprzez edukacje i trwa-
ta zmiane postaw. Z ust branzy pada
deklaracja wspotpracy w tym zakre-
sie. Zwigzek przypomina, ze od wie-
lu lat realizuje dziatania edukacyjne
w celu ograniczenia niekorzystnych
zjawisk, takich jak sprzedaz alkoholu
nieletnim, spozywanie alkoholu przez
kobiety w cigzy oraz jazda pod wpty-
wem alkoholu. Przekazy reklamowe
branzy sa tworzone z poszanowa-
niem nie tylko przepiséw prawa, ale
rowniez dobrowolnych samoregulacji.

Z OSTATNIE) GHWILI

Szkodliwos¢ picia nadmiernej ilo-
$ci alkoholu jest niezaprzeczalna. Ale
w ten sam sposéb mozna przykta-
dy mnozy¢ i odnosi¢ do wielu innych
aspektéw zycia, ktérych sie nie regu-
luje. Trudno wymagac od branzy, kto-
ra z tego zyje, by byla za ogranicze-
niem reklamy, co przeciez przektada
sie na rozwdj ich firm. To samo do-
tyczy nadawcow. Warto jednak po-
chyli¢ sie nad danymi i poréownac¢ je
z przesztoscia i zagranicznymi rynka-
mi. Swego czasu istniat chocby zakaz
sprzedazy alkoholu do godz. 13.00.
Nie spowodowato to wiekszej kultu-
ry picia czy nie zlikwidowato poran-
nego spozywania alkoholu. Nie kaz-
dy restrykcyjny projekt powoduje roz-
wiagzanie danego problemu.

Kuba Wajdzik
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Studenci dziennikarstwa z 22 polskich uczelni wybrali najlepszych, wedtug nich, dziennikarzy
minionego roku akademickiego. Wsrod laureatow znalezli sie m.in. Ewa Zarska, Wjciech Bojanowski
oraz Przemystaw Babiarz i Wiodzimierz Szaranowicz. W kategorii AuTORytet studenci wyréznili Ewe

Ewart — reportazystke i producentke filméw dokumentalnych.

2 grudnia br., w Auditorium Maximum UJ w Krakowie juz
po raz jedenasty spotkali sie dziennikarze oraz osoby zwiaza-
ne z mediami z catej Polski. Studenci dziennikarstwa z 22 uczel-
ni wyzszych zadecydowali, kto zastuzyt na statuetki w Xl edydji
Plebiscytu MediaTory. W tym roku uprawnionych do gtosowa-
nia byto ponad 10 tys. oséb. Gtosowanie odbyto sie poprzez an-
kiety tradycyjne oraz specjalnie przygotowana platforme on-line.

— Przedstawiciele nowego pokolenia polskiego dziennikar-
stwa nagrodzili dziennikarzy, ktérzy sa dla nich wzorem do na-
sladowania. To gtos mtodych, wierzacych w ideaty studentéw

sprawia, ze Plebiscyt MediaTory niezmiennie od jedenastu lat,
jest ceniony w $wiecie mediow — mowi Wioletta Klytta, Prezes
Stowarzyszenia MediaTory.

Organizatorami 11. edycji Plebiscytu sa: Stowarzyszenie Me-
diaTory oraz Koto Naukowe Studentéw Dziennikarstwa UJ.
Wspotorganizatorem Plebiscytu jest Uniwersytet Jagiellorski.
Sponsorem Gtoéwnym jest Samorzad Studentéw Uniwersytetu
Jagielloniskiego, zas Partnerem Strategicznym — Warszawski In-
stytut Bankowosci. Patronat nad wydarzeniem objat m.in. maga-
zyn TV Lider” i portalmedialny.pl. /red./

LAUREACI 11. EDYCJI PLEBISCYTU MEDIATORY — STUDENCKIE NAGRODY DZIENNIKARSKIE:

AuTORytet: Ewa Ewart
NawigaTOR: Robert Mazurek, [Poranna Rozmowa, RMF FM]
TORpeda: Grzegorz Kwolek [RMF FM]

AkumulaTOR: Przemystaw Babiarz, Wtodzimierz Szaranowicz [TVP Sport]
DetonaTOR: Wojciech Bojanowski, ,Smier¢ w komisariacie” [,Superwizjer’, TVN]
ObserwaTOR: Maciej Czarnecki, ,Dzieci Norwegii. O panstwie (nad)opiekunczym”
ProwokaTOR: Tomasz Pigtek, ,Macierewicz i jego tajemnice”
InicjaTOR: Krzysztof Stanowski, akcja #DobroWraca
ReformaTOR: Ewa Zarska, ,Mata prosita, zeby jej nie zabija¢” [Polsat News]

www.tvlider.pl
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Przed Panstwem kolejny Quiz wiedzy o mediach. W tym numerze pytania sg tylko pozornie tatwe.
Wymagaja nie tylko wiedzy o mediach, ale rowniez intuicji. W dzisiejszym Quizie znalazty sie takze

pytania z przymruzeniem oka z historii najwiekszych polskich stacji TV. Zapraszamy do sprawdze-
nia swojej wiedzy. Odpowiedzi mozna znalez¢ na dole strony. Zyczymy udanej zabawy!

. Jak nazywat sie cykl dokumen-
talny realizowany przez Edwar-
da Miszczaka na antenie TVN?

a/ ,Ludzie w drodze”,

b/ ,Polska z bliska”,

¢/ ,Poza Sswiadomoscia”.

. Ktéry z wymienionych produk-
téw nie pojawit sie na ekranie
serialu ,07 zgto$ sie”?
a/ woda kolonska Old Spice,
b/ butelka Johnnie Walkera,
¢/ walkman Sony.

. Ktéra z nazw nie byta nigdy wy-
korzystywana przez katowicki
oddziat Telewizji Polskiej?
a/ Gérnoslaska Telewizja Re-
gionalna,
b/ Tele3,
¢/ TVP Slask.

. Ktérego z programéw nigdy

nie prowadzita Edyta Wojtczak?

a/ ,Studio 102",

b/ ,Miedzy kuchnia a salo-
nem”,

¢/ ,Wielokropek".

. Ktéra ze stacji TV nie nalezata
nigdy do sieci Polonial?

a/ TV Copernicus,

b/ Top Canal,

¢/ PTV Morze.

. Jaki tytut nosit niemal kultowy
program z muzyka disco polo

10.

emitowany w niedzielne przed-
potudnia w Polsacie?

a/ ,Disco Relax”,

b/ ,Studio Disco”,

c/ ,DiscoSat".

Pierwsza polska stacjg o profilu
pogodowym byt kanat:

a/ Polsat Aura,

b/ TVN Meteo,

¢/ Wizja Pogoda.

Edward Lutczyn rysowat saty-

ryczne rysunki w programie:

a/ ,Za chwile dalszy ciag
programu”,

b/ ,Butik”,

c/ ,Siara w kuluarach”.

Po ilu odcinkach stacja TVN
zawiesita premierowa emisje
serialu ,,Wszyscy kochaja
Romana” bedaca polska
wersjg amerykanskiej
produkcji ,Wszyscy kochaja
Raymonda”?

a/ po trzech,

b/ po czterech,

¢/ po pieciu.

Kto obecnie zajmuje stanowi-

sko rzecznika prasowego Tele-

wizji Polskiej?

a/ Danuta Holecka,

b/ Krzysztof Ziemiec,

¢/ tego nawet nie wie redak-
tor naczelny ,TV Lidera”,

11.

12.

13.

14.

ani nawet szef Rady Me-
diow Narodowych.

Po ilu odcinkach zdjeto, a na-
stepnie zlikwidowano, zapo-
wiadany jako najwiekszy po-
wroét na antene TVP2, program
~Magazyn kryminalny 997"?
a/ po jednym,

b/ po dwéch,

¢/ po trzech.

Kto jest autorem nastepujace-
go zdania: ,Pierwsza rzecza,
ktéra powinna towarzyszy¢
cztowiekowi mediow, to sa
emocje.”

a/ Jacek Kurski,

b/ Mariusz Walter,

¢/ Nina Terentiew.

Ile lat emitowano program

»Z kamerag wsrod zwierzat”
emitowany w TVP1, a prowa-
dzony przez Antoniego i Han-
ne Gucwinskich?

a/ 25 lat,

b/ 30 lat,

c/ 40 lat.

Jim Henson, twoérca Mup-
petéw, osobiscie animowat

i uzyczat gtosu:

a/ Szwedzkiemu Kucharzowi,
b/ Misiowi Fozzie,

¢/ Zabie Kermit.
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ASTRA - ZOBACZ WIECEJ
| SPEDZ MItO SWIETA!

Jak wynika z badan, az 99% Polakéw podczas $wiat Bozego Narodzenia
oglada telewizje, a ponad potowa ankietowanych (57%) stawia w tym
czasie na rodzinna rozrywke. Dobra wiadomos¢ dla wszystkich mitosnikéw
wspolnego ogladania jest taka, ze maja dostep do kilkuset niekodowanych,
czyli bezptatnych, programéw o réznorodnej tematyce, nadawanych za
posrednictwem satelitow ASTRA z pozycji orbitalnej 19.2°E.

Nieograniczone mozliwosci

Na satelitach ASTRA widzowie moga wybieraé sposréd kanatéw

o roznorodnej tematyce. Oferta obejmuje miedzy innymi stacje muzyczne
(VIVA), informacyjne (Bloomberg TV Europe, BBC World News HD) czy
rozrywkowe. Dzieci réwniez znajda co$ dla siebie. Swoje ulubione bajki

i filmy moga ogladaé na takich kanatach, jak: Disney Channel, KIKA czy
Nickelodeon. Z kolei niemieckojezyczny Eurosport transmituje mecze
pitki noznej, Olimpiade czy Mistrzostwa Swiata i Europy w niemal kazdej
dyscyplinie sportowej.

Na satelitach ASTRA dostepne sa tez bezptatne kanaty o tematyce
kulturalnej, m.in.: 3sat, Arte, ZDF Kultur czy TV5 Monde. Mozna tam
znalez¢ relacje z koncertéw, spektakli teatralnych czy seanse filmowe.
Dzieki szybkiemu i tatwemu dostepowi do tej oferty, mitosnicy teatru, opery
czy filharmonii maja szanse uczestniczy¢ w najwazniejszych wydarzeniach
kulturalnych na $wiecie. Jak wiadomo bowiem z badan przeprowadzanych
w Polsce, brak wolnego czasu jest jednym z najczestszych powoddéw
rezygnacji z udziatu w wydarzeniach kulturalnych. Nadchodzace $wieta

sa wiec znakomitg okazja do nadrobienia kulturalnych zalegto$ci w gronie
rodziny i przyjaciot.

Przyjemne z pozytecznym

Swieta spedzone w rodzinnym gronie moga takze stuzyé poszerzaniu
wiedzy, zwtaszcza jesli rozrywke potaczymy z edukacja. Obcojezyczne
niekodowane kanaty tematyczne, na ktérych emitowane sg programy
informacyjne, seriale czy programy kulturalne, moga postuzy¢ widzom za
bezptatny kurs jezykowy. Wielu ekspertéw podkresla bowiem, ze ogladanie
i stuchanie programéw telewizyjnych w ich oryginalnym brzmieniu jest
skuteczna metoda nauki jezyka, pomaga w przyswajaniu stownictwa,
utatwia nauke poprawnej wymowy a takze struktur gramatycznych

i wtasciwej konstrukcji zdan. Warto wiec wziag¢ to pod uwage, planujac
w $wieta rodzinna rozrywke przed telewizorem.

Zdrowych i radosnych Swiat Bozego Narodzenia
oraz szczesliwego, petnego sukcesow
Nowego Roku zyczy SES,

operator satelitow ASTRA. J

Petna liste bezptatnych programoéw nadawanych za posrednictwem
satelitéw ASTRA z pozycji orbitalnej 19.2°E oraz poradnik jak je odbiera¢
znajdziesz na: onastra.pl
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