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76 PROC. POLSKICH INTERNAUTOW DEKLARUJE, 1Z ZDARZA IM SIE
JEDNOCZESNIE KORZYSTAC Z MINIMUM DWOCH EKRANOW — WYNIKA
Z PROJEKTU MULTISCREENING 2017.

APLIKACJA INSTAGRAM W POLSCE PRZYCIAGA PRZED EKRANY NAWET

DZIESIEC RAZY WIECE) KOBIET NIZ MEZCZYZN.

Z aplikacji mobilnej Instagram korzystato w sierp-
niu 2017 r. 2,1 min polskich internautek, co stanowi
72 proc. ogotu uzytkownikéw tej aplikadji (3 min) —wy-
nika z danych Gemius. Srednia dzienna odwiedzalnos¢
aplikadji Instagram wyniosta blisko 1,4 min dla kobiet
i zaledwie 225 tys. dla mezczyzn.

Jednak nie tylko Instagram jest zdominowany przez
kobiety. W sierpniu br. wiecej pan korzystato réwniez
z aplikacji Facebooka oraz ze Snapchata. Dla réwno-
wagi, z aplikadji Twitter korzysta wiecej mezczyzn. /PC/

Wociaz znaczna czes¢ aktywnosci bazuje na te-
lewizorze i jednoczesnym korzystaniu z mniejszego
urzadzenia przenos$nego. Wsréd par ekranéw naj-
popularniejszymi sa: telewizor i smartfon (44 proc.
internautdw wskazuje, iz korzysta z obu urzadzen
jednoczesnie) oraz telewizor i komputer stacjonar-
ny lub laptop (41 proc. wskazan).

Dominujgcym rodzajem czynnosci wykonywa-
nej podczas korzystania z kilku ekranéw jest ogla-
danie telewizji — aktywnos$¢ te wskazuje 77 proc.
multiscreeneréw. Jednoczesne komunikowanie sie
ze znajomymi deklaruje 41 proc. internautéw, na-
tomiast 40 proc. korzysta w trakcie multiscreeningu
z serwisdw spotecznosciowych. Trzecig najpopular-
niejsza czynnoscia wykonywana na drugim ekranie
jest granie w gry (25 proc.). Ta czynno$¢ podejmo-
wana jest na matym urzadzeniu podczas ogladania
telewizji lub materiatow wideo. /KW/

W 2018 R. ODSETEK POSIADACZY SMARTFONOW SIEGNIE 66 PROC.

— WYNIKA Z RAPORTU MOBILE ADVERTISING FORECASTS 2017
OPUBLIKOWANEGO PRZEZ AGENCJE MEDIOWA ZENITH, OBEJMUJACEGO
52 RYNKI ZAMIESZKANE LACZNIE PRZEZ 65 PROC. LUDNOSCI SWIATA.

W krajach objetych raportem Zenith smartfony po-

siada 63 proc. spoteczenstwa, a w 2016 r. ten odse-

4 tek wynosit 58 proc. W niektérych krajach penetracja
smartfonéw siega juz 80 proc. — 90 proc. Liczba posia-

AGENCJA PR D*FUSION COMMUNICATION PRZEPROWADZILA WSROD POLSKICH
DZIENNIKARZY BADANIE , KOMUNIKACJA W 140 ZNAKACH", KTORE WYKAZALO,
ZE TWITTER JEST ZRODLEM INFORMAC)I DLA 90 PROC. BADANYCH DZIENNIKARZY.

daczy smartfonéw wzrosnie w 2018 r. o 7 proc.
Podobnie wyglada sytuacja w Polsce. Smartfo-
na posiada juz 62 proc. Polakéw i ten odsetek bedzie
w kolejnych latach rost, ale juz z mniejsza dynamika.
Wedtug prognoz, w 2018 r. krajem z najwyzsza licz-
ba uzytkownikéw smartfonéw beda Chiny (1,3 mld), za
nimi uplasuja sie Indie (530 min) i USA (229 min). /KW/

Niespetna 83 proc. dziennikarzy korzysta z Twit-
tera przy realizacji obowiazkéw stuzbowych przy-
najmniej raz w tygodniu, a 58 proc. ma go wia-
czonego przez caty czas. Dla blisko 63 proc. dzien-
nikarzy Twitter jest narzedziem utatwiajacym kon-
takt na linii dziennikarz — firma/instytucja. Ponad

74 proc. dziennikarzy wyszukuje na Twitterze in-
formacje, dla 56 proc. uczestnikow badania jest on
miejscem do zbierania opinii, natomiast 46 proc.
szuka na Twitterze inspiracji do tekstow. Wedtug
przeszto 70 proc. przebadanych dziennikarzy Twit-
ter nie ma szans wyprze¢ w przysztosci tradycyjnej
dystrybucji komunikatéw prasowych. /EBA/
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Wyjasnienie

W ostatnim numerze ,TV Lidera” wdart sie ztosliwy chochlik drukarski. W ,Pytaniu Numeru” do wypowiedzi Pani Agniesz-
ki Kubiak, Dyrektor ds. lokalnych produkcji w A+E Networks Poland, nadawcy kanatéw HISTORY, Crime+Investigation Pol-
sat, Lifetime oraz H2, chochlik dodat koncowy akapit o TV Puls pochodzacy z jednego z poprzednich numeréw magazynu.
Wszystkich serdecznie przepraszamy!
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Nie wiem jak dtugo dziecko potrafi pozostawac¢ w catkowitym
bezruchu przed ekranem telewizora, ale spodziewam sie,

ze z powodzeniem moze to trwac do ukonczenia trzydziestki.

A.A. Gill
pisarz i krytyk brytyjski

Drodzy Czytelnicy!

W szybkim tempie zmienia sie $wiat, a w szczegdlno-
éci technologia. Jeszcze niedawno szczytem marzen byt
kolorowy telewizor marki Rubin. Obecnie na rynek dyna-
micznie wkracza technologia 4K. Z nowym standardem
probuja zmierzyc sie telewizje nie tylko w Polsce. W na-
szym kraju obserwujemy pierwsze niesSmiate kroki w tym
zakresie. Szykuje nam sie prawdziwy przetom za sprawa
platformy nc+, ktéra jako pierwsza chce w tym formacie
transmitowac wydarzenia sportowe. Tymczasem Japon-
czycy juz zapowiadaja kolejny standard — tym razem 8K.
Tak duze tempo w rozwoju techniki powoduje, ze uczest-
nicy rynku stoja przed nie lada wyzwaniem i préba odpo-
wiedzi na pytanie, czy technologia 4K to przysztosc¢ tele-
wizji? Z tym samym pytaniem probuja, na tamach , TV Li-
dera”, zmierzy¢ sie zaproszeni przez nas eksperdi.

Z jednej strony mamy nowe technologie, szybki Inter-
net, smartfony, a z drugiej coraz czesciej potrzebujemy
oddechu i odpoczynku. Naprzeciw temu wychodzi nowa
rozgtosnia radiowa, ktéra zadebiutowata we wrzesniu br.
Meloradio wchodzi w sktad Grupy Eurozet i dedykowane
jest wszystkim tym stuchaczom, ktérzy nie szukaja natto-
ku niepotrzebnych informacji, a chca sie po prostu zrelak-
sowac przy melodyjnej muzyce z formatu Easy Listening.
O planach programowych radiostacji rozmawiamy na na-
szych tamach z Kamilem Dabrowa, Dyrektorem Progra-
mowym Meloradia.

A propos radia. Jedna z najbardziej lubianych pozydji
programowych w ogoélnotematycznych stacjach telewizyj-
nych sa wciaz telenowele. Poczatek ich historii ma swo-
je zrodta wiasnie w radiu. W latach 30. XX wieku na ame-
rykanskim rynku radiofonii pojawity sie pierwsze sagi ro-
dzinne emitowane w odcinkach i od razu zyskaty szeroka
popularnos¢ wsrdd radiostuchaczy. Szybko format przejety
stacje TV i do dzisiejszego dnia wciaz sa chetnie ogladane,
mimo, ze przezywaty swoje wzloty i upadki. Na naszym
rynku odcisnety swoje pietno nie tylko produkcje z Polski
czy USA, ale takze z Brazylii, Meksyku, czy w ostatnich la-
tach z Turcji. Wiecej na ten temat w raporcie , TV Lidera”.

By¢ moze nie wszyscy sobie zdaja z tego sprawe, ale
w Polsce faktem jest, ze kanaty informacyjne sa bardziej

popularne niz stacje fil-
mowe czy lifestyle’owe.
Liderzy rynku notuja ty-
dzien w tydzien po ok.
4 proc. udziatu w ryn-
ku. A to nie jedyni gra-
cze, ktorzy z mniejszym
lub  wiekszym powo-
dzeniem funkcjonuja na naszym rynku. Dlatego pochyla-
my sie nad historia i terazniejszoscia tego segmentu ryn-
ku. Odsytam po szczegoéty do naszego raportu.

Zawsze jesienia pojawia sie sporo nowosci TV. Tym ra-
zem postanowilismy zerknac za kulisy dos¢ nietypowe-
go reality show. Z Agata Lipnicka-Modrzejewska, produ-
centem merytorycznym programu ,#Supermodelka Plus
Size", rozmawiamy o najwiekszych wyzwaniach w trak-
cie realizacji formatu, ktéry ma szanse obali¢ mit, we-
dtug ktérego, aby zrobi¢ kariere w modelingu, trzeba no-
si¢ maksymalnie rozmiar 34.

Nie musimy nikogo przekonywac, ze nazwa dla firmy
i marki ma wielkie znaczenie. Od tego zalezy bardzo cze-
sto powodzenia danego przedsiewziecia. Pod lupe w roz-
mowie z Krzysztofem Koczorowski, wiascicielem i Dyrek-
torem Kreatywnym Studia Brandingowego KARAT-e za-
bralismy marki nie tylko telewizyjne.

Jesien to sezon konferendji i spotkan branzowych. Za
nami PIKE, MiSOT z ktérych sprawozdania moga panstwo
przeczyta¢ w tym numerze ,TV Lidera”, a przed nami, Vi-
deoWars, MediaTory i KIKE, ktérych nasz magazyn jest
patronem medialnym. Zapraszamy serdecznie na cieka-
we wyktady, mite spotkania i niespodzianki, bez narze-
kan i w dobrym nastroju, czego zycze Wam Drodzy Czy-
telnicy i sobie.

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn
Prezes i Redaktor Koordynator

P.S. Dla sprawdzenia wiedzy jak zwykle polecamy Quiz
przygotowany przez redaktora naczelnego Kube Wajdzika.

www.tvlider.pl
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W MELORADIO

NIE EPATUJEMY POLITYKA,
ANI GONITWA DNIA CODZIENNEGO

Z KAMILEM DABROWA, REDAKTOREM NACZELNYM MELORADIO (GRUPA EUROZET),
ROZMAWIALA EWA BRYCKO-ANDRUSZCZYSZYN.




0zpocznijmy naszg rozmo-
ng od kluczowego pytania:

czy w czasach YouTube, ser-
wisow spotecznosciowych typu
Instagram czy Snapchat oraz mu-
zycznych serwiséw streeamingo-
wych jest jeszcze miejsce na radio?
Tak, jest miejsce na radio, o czym
$wiadczy kilkadziesiat stacji nadaja-
cych w samej Warszawie i kilkaset
stacji, ktore nadaja naziemnie w catej
Polsce. Oczywiscie konkurencja ser-
wiséw muzycznych jest coraz wiek-
sza, ale debiutujace Meloradio ma by¢
wtasnie czyms miedzy radiem a ser-
wisem Spotify. Nasze radio ma by¢
medium towarzyszacym. Wciaz wie-
rze, ze czynnik ludzki w radiu jest nie-
zbedny i radio to nie tylko struktura,
infrastruktura, nadajniki, ale przede
wszystkim ludzie. Bez nich radio sta-
toby sie po prostu serwisem muzycz-
nym. Zatem miejsce na radio wciaz
jest i co istotne, radiofonia wciaz ma
sie niezle, mimo, ze od lat 90. nie-
ustannie zapowiada sie szybka smierc
rozgtosni. Radio jest medium towa-
rzyszacym i takim powinno pozostac,
w najlepszym stowa tego znaczeniu.
Radio nigdy nie bedzie medium tak
angazujacym jak telewizja czy prasa,
ale wciaz pozostaje medium bardzo
istotnym, bo intymnym, dzieki czemu
jest bardzo blisko swoich stuchaczy.

Koncerny medialne od dawna szu-
kaja pomystéw na przyciggniecie
stuchaczy przed radioodbiorni-
ki. Jednak spektakularny sukces
w ostatnich latach odniosta tylko
stacja VOX FM, ktéra z przytupem
weszta na rynek. Czy istnieje jaka$
recepta na stworzenie chetnie stu-
chanej stacji radiowe;j?

Nie ma jednego przepisu na sukces
stacji radiowej. To jest troche tak jak
Z przepisami na najlepsza lasagne,
albo na najlepszy kapusniak. Kaz-
dy ma swoj przepis, ale wiadomo,
ze wszystko zalezy od sktadnikéw
i od tego, jak sie te recepture stwo-
rzy. Przepisow jest wiele, ale ja uwa-
zam, ze w tej chwili na polskim rynku
radiowym tak grajacej stacji radiowej
jak Meloradio nie byto. Zatem to jest
pierwszy powdd dla ktérego stworzy-

www.tvlider.pl

lismy to radio, bo chcielismy poszerzy¢
oferte radiowa dostepna na naszym
rynku. Po drugie chcielismy pokaza¢
ludziom, Ze radio nie musi ich tylko
i wytacznie pogania¢, nie musi wcigz
atakowac bardzo krotkimi zdawko-
wymi informacjami, ale moze po pro-
stu grac¢ piekna muzyke i wprawiac
ludzi dobry nastroj. To jest idea sta-
qji, ktéra ma by¢ idealnym miejscem
do wypoczynku i sprawia¢, ze kazda
chwila dnia moze sta¢ sie mata przy-
jemnoscia. Takich rozgtosni dotad nie
byto i taka stacja bedzie Meloradio.
Chciatbym tez podkresli¢, ze bardzo
waznym elementem jest nasza lokal-
nos¢, poniewaz Meloradio to 21 sta-
¢ji lokalnych, nadajacych pod wspdl-
nym brandem.

Jakie sg pierwsze reakcje stucha-
czy oraz branzy po debiucie stacji?
Zaskakujaco dobre. My jestesmy przy-
zwyczajeni do tego, ze wszystko kry-
tykujemy, ale nawet moi koledzy
z konkurencji moéwia, Zze naszego ra-
dia bardzo dobrze sie stucha i zycza
mi wszystkiego najlepszego. Bardzo
dobre sa réwniez reakcje naszych stu-
chaczy. Mamy z nimi kontakt przez
social media, ale sita rzeczy sa to stu-
chacze, ktérzy w naturalny sposéb
musza by¢ zadowoleni. Tych gtosow
niezadowolonych nie styszymy, albo
one po prostu sie nie ujawniaja.

W Polsce mielismy juz préby ,ta-
godnego i pogodnego” grania.
Dobrych kilka lat temu sie¢ Radia
Plus grata tylko tagodne przeboje.
Czym rézni sie projekt muzyczny
Meloradia od tego dawnego wcie-
lenia Plusa?

Nie znam tych préb tagodnego grania
Radia Plus, ale my stworzylismy nasza
stacje wiasciwie od zera. W naszym
projekcie to nie tylko byta zmiana mu-
zyki, ale to réwniez zmiana sposobu
prowadzenia audycji, czy stworzenie
bardzo konsekwentnej oprawy. Wy-
produkowalismy nowe jingle w wy-
tworni Wisebuddah w Londynie, pra-
cowalismy z najlepszymi producenta-
mi w Europie. Meloradio to rowniez
nowy logotyp oraz mowa wizualiza-
cja. To spojny konsekwentny koncept,
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a nie tylko zmiana emitowanej muzy-
ki. Mam wrazenie, ze wtedy w Radiu
Plus nastapita pewnego rodzaju zmia-
na muzyczna za ktéra nie poszta cata
reszta.

W przeciwienstwie do Polski, for-
mat Easy Listenings zagranica jest
czesto wykorzystywany. Dlaczego
w Polsce Meloradio w tym forma-
cie jest odosobnione? Czy nasze
upodobania sa tak znaczaco inne?
Dobrze, ze tak sie dzieje i ze nie mamy
konkurencji. To rzadko sie zdarza zeby
w jednym formacie nadawata tyl-
ko jedna stacja, $wiadczy to o spo-
rym potencjale rynkowym Melora-
dia. To znaczy, ze jezeli dotrzemy do
naszych stuchaczy i beda oni odnaj-
dywac przyjemnos¢ w stuchaniu nas,
to oznacza, ze bedziemy jedyna sta-
cja do wyboru. Bywa tak, ze pierwsze
radio informacyjne czy pierwsza tele-
wizja informacyjna, zawsze wygrywa.
Liczymy na duzy potencjat tego for-
matu muzycznego. Sukces tych sta-
¢ji w innych krajach swiadczy o tym,
Ze istnieje zapotrzebowanie na inny
typ radia niz wiekszo$¢ obecnych sta-
¢ji radiowych w Polsce. Dlaczego nikt
do tej pory na to nie wpadt, nie mam

pojecia.

Meloradio ,ptynie” w kierunku
radia ambitniejszego, co przeja-
wia sie cho¢by w audycjach autor-
skich. Jednak rzeczywisto$¢ jest
dos$¢ brutalna — coraz czesciej na
rynku sprzedaje sie chocby format
z muzyka disco polo i dance. Kim
zatem doktadnie ma by¢ stuchacz
Meloradia?

Nie chce odnosic sie do dziatan konku-
rendji, ktérej zycze oczywiscie jak naj-
lepiej, ale my z roznych wzgledow nie
chcielismy wchodzi¢ w juz zajete for-
maty. Mysle, ze to w tej chwili Melo-
radio moze pokaza¢ pewien kierunek
i trend. Stuchacz Meloradia to dojrza-
ty, dorosty cztowiek. To cztowiek pew-
nie okoto 30. roku zycia, majacy juz
swoje upodobania muzyczne, czesto
majacy rodzing, moze juz posiadajacy
dzieci. To jest ktos, kto ma dosy¢ zy-
cia w zabieganym pedzacym Swiecie,
kto potrzebuje chwili oddechu, od-
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poczynku i kto$, kto ma dosy¢ hata-
su i tempa w ktérym jest grana muzy-
ka w innych stacjach radiowych. Ma
zapewne wyksztalcenie srednie lub
wyzsze | zapewne ma w zyciu jakies
aspiracje, ale jest cztowiekiem stosun-
kowo ustabilizowanym.

Nie ulegniecie muzyce disco-polo?
Nie, nie mamy takich planéw. Mysle,
Ze w tej chwili to sie w ogdle nie mie-
$ci w formacie Meloradia.

Wizytéwka stacji na pewno maja
by¢ osobowosci antenowe. Na
antenie pojawia sie Kayah i An-
drzej Sottysik. Czy w komercyj-
nym radiu jest miejsce na audycje
autorskie?

Oczywiscie, ze tak. Przyciggamy na-
szych stuchaczy réwniez audycja-
mi autorskimi. One pojawiaja sie na
antenie po godzinie 18.00 w ponie-
dziatki, srody i piatki. Mysle, ze $cia-
gniecie do naszego zespotu tak wiel-
kiej gwiazdy i wspaniatej wokalistki
jaka jest Kayah, jest duzym wyda-
rzeniem na rynku radiowym. Kayah
marzyta o audycji w radiu. Znamy sie
od lat, te rozmowy oczywiscie tro-
che trwaty, ale mysle, ze z korzyscia
dla nas wszystkich. Pierwsza audy-
cja Kayah byta bardzo dobrze ode-
brana, wiec jestesmy wszyscy za-
dowoleni. Andrzej Sottysik to nie-
kwestionowany autorytet jezeli cho-
dzi o dziennikarstwo filmowe. Jego
piatkowy program ,As w kinie” to
taka préba przejrzenia tego, co dzie-
je sie w kinach. Z kolei wrézbita Ma-
ciej obecny jest na naszej antenie
w poniedziatki i zajmuje sie wréze-
niem i przepowiadaniem przysztosci
dla naszych stuchaczy przy pomocy
kart Tarota.

Co oprécz muzyki ma w zatozeniu
odréznia¢ stacje od pozostatych
rozgto$ni na rynku?

Rozgtosnia na tle pozostatych stacji na
pewno wyréznia sie charakterystycz-
nym klimatem, ktéry tworza prowa-
dzacy oraz niespieszna oprawa mu-
zyczna. To klimat przy ktérym na-
prawde mozna odpocza¢, poczuc sie
zrelaksowanym w kazdym momencie

dnia. W Meloradio nie epatujemy po-
lityka, ani gonitwa dnia codziennego.
Stawiamy na to, ze kazdego dnia jest
miejsce na mate przyjemnosci. Jeste-
Smy miedzy takim wtoskim dolce far
niente, dunskim hygge, czyli polskim
melo.

Jak wyglada konstrukcja ramowki
stacji?

Powiem na poczatek, ze informa-
cje lokalne, lokalne informacje pogo-
dowe, ale takze informacje o ruchu
drogowym sa dla nas szalenie waz-
ne i w taki sam sposéb jak w Radiu
Zet Gold beda sie pojawiaty na ante-
nie Meloradia. Chcemy, zeby spotecz-
nosci lokalne byty dobrze poinformo-
wane. Pracuje na to sztab naszych re-
porteréw i dziennikarzy, ktérzy znaj-
duja sie w kazdym miescie w ktérym
nadaje Meloradio.

Ramoéwka ma dos¢ klasyczne
ksztatty. To znaczy rozpoczynamy od
poranka ktérym dowodzi Piotr Swo-
rakowski, potem jest pasmo ,Twdj
dzien z Melo” i tam jest Matgorzata
Koscielniak. Po godzinie 15.00 zapra-
szamy na ,Druga potowe dnia” Pio-
tra Opoki. Po godzinie 20.00 gramy
najpiekniejsze piosenki o mitosci. Tak
w skrécie wyglada program dzienny
Meloradia.

Do pracy w Meloradiu udato
nam sie sciagna¢ takze Jarka Budni-
ka, ktéry prowadzi weekendowe po-
ranki w Meloradiu. Prezenter praco-
wat wczesniej w Ztotych Przebojach.
Do ekipy Meloradia dotaczyt Grze-
gorz Kowalczyk, ktéry réwniez pracu-
je w weekendy od godziny 15.00. Ko-
walczyk znany jest z anten wielu sta-
gji radiowych, pracowat m.in. w Ra-
diu Wawa.

Pracowat Pan wczesniej w kilku
stacjach radiowych, m.in. zarza-
dzat radiowa Jedynka. Ktoére ze
swoich doswiadczen przydaje sie
najbardziej przy pracy nad Melo-
radiem?

Pracuje w radiu juz 20 lat, wiec tych
doswiadczen jest naprawde sporo
i wszystkie sie przydaja. Praca za-
rowno w miodziezowej Radiosta-
¢ji w latach 90-tych., praca w Jazz

Radiu czy w publicznym Radiu Bis,
a takze komercyjnym Tok FM jak tez
w radiowej Jedynce, daty mi bar-
dzo duzo doswiadczen i staram sie
je wykorzystywac w pracy w Melo-
radiu. Przede wszystkim staram sie
uruchomi¢ energie mojego zespo-
tu. Mysle, ze dyrektor programowy
w dzisiejszym radiu komercyjnym to
ktos, kto powinien przede wszyst-
kim motywowac ludzi i uwalnia¢
ich energie. Pracowa¢ z nimi na co
dzien.

Na co dzien spotykam sie z ludz-
mi, z ktérymi planujemy wspdinie
choc¢by wydarzenia, ktére dzieja sie
wokot stacji. Nazywamy je akcjami
specjalnymi. Staramy sie wysytac¢ na-
szych stuchaczy na koncerty. Ostatnio
stuchacze Meloradia dzieki nam mo-
gli by¢ na koncertach Imany w trzech
miastach Polski. Planujemy rowniez
udziat naszych stuchaczy w koncer-
tach zagranicznych. Mam nadzieje, ze
w listopadzie uda sie wysta¢ kogos do
Wielkiej Brytanii na koncert Phila Col-
linsa.

Jakie sa najblizsze plany stacji?
Wierze, ze Meloradio zaistnieje na
polskim rynku radiowym i ze przed
rozgtosnia jest bardzo ciekawa przy-
sztos¢. Stuchacze, ktérzy juz zetkne-
li sie z Meloradiem, a takich gtosow
mamy coraz wiecej, bardzo je sobie
chwala.

Mam nadzieje, ze ludzie czuja,
ze jestesmy czyms nowym, atrakcyj-
nym i Swiezym, ze to jest stacja pro-
gramowana w zupetnie inny sposéb
niz Radio Zet Gold. Nie gramy tylko
muzyki z lat 60. czy 70., ale gramy
réwniez  wspotczesnych artystow
takich jak Ed Sheeran, Adele, Rihan-
na. Wszystkie prezentowane utwo-
ry taczy charakterystyczny przyjem-
ny nastréj, ktoéry sprawia, ze trud-
no jest sie od Meloradia oderwac.
To sa nasze plany, czyli przyciaganie
przede wszystkim nowych stucha-
czy i budowanie zasiegu Meloradia,
co w dzisiejszych czasach nie jest ta-
twe, bo konkurencja jest duza. Ale
wierze w nasz plan.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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PIOTR KRASKO, JEDEN Z NAJPOPULARNIEJSZYCH PREZENTEROW : -

INFORMACYJNYCH W POLSCE (TVN24 BIS) = ‘] -

KAZDY CHCE MIEC SWOJ ,,CNN"

Gdy startowata pierwsza telewizja informacja w Polsce, branza medialna i reklamowa wat-
pita w jej sukces. Do tej pory wiadomo byto, ze produkcja informacji nie tylko jest bardzo
droga, ale zazwyczaj nieoptacalna. Poza tym, czy ogladanie wydarzen catg dobe moze byé
ciekawe? Dzisiaj nikt nie podwaza sensu istnienia stacji informacyjnych. Co wiecej, wca-
le nie jest wykluczone, ze pojawia sie nastepni nadawcy, ktérzy beda chcieli inwestowaé
w ten segment rynku TV.

Udziat stacji w rynku TV, target 4+ Udziat stacji w rynku TV, target 16-49

X 2016 X 2017 IX 2016 IX 2017
TVN24 3,87% 4,02% TVN24 2,21% 2,28%
TVP INFO 3,11% 3,96% TVP INFO 1,04% 1,48%
Polsat News 1,05% 1,14% Polsat News 0,72% 0,80%
TVN24 BiS 0,35% 0,34% TVN24 BiS 0,28% 0,27%
Superstacja 0,20% 0,14% Superstacja 0,06% 0,05%
Polsat News 2 0,12% 0,10% Polsat News 2 0,11% 0,04%
TV Republika 0,10% 0,05% TV Republika 0,06% 0,03%
dane: Nielsen Audience Measurement dane: Nielsen Audience Measurement

[ Tv|lider| www.tvlider.pl
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sierpnia 2001 r., godz. 12:00 —
9to data symboliczna dla nowe-

go rozdziatu w historii telewi-
Zji w Polsce. Tego dnia wystartowa-
ta pierwsza polska stacja informacyj-
na TVN24. Mimo doswiadczonej eki-
py, nowoczesnego zaplecza technolo-
gicznego czy znanych twarzy, na suk-
ces trzeba byto dtuzsza chwile pocze-
ka¢. Dyrektorem programowym zo-
stat Adam Pieczynski, a szefem ze-
spotu wydawcéw Grzegorz Miecu-
gow. W zespole stacji znaleZli sie naj-
lepsi dziennikarze — zaréwno telewizyj-
ni jak i radiowi. Pomimo profesjonalnie
tworzonego kontentu, stacja boryka-
ta sie poczatkowo z dystrybucja. Wia-
domo byto, ze nadawca traktowat ten
kanat jako stacje premium, z kolei sie-
ci kablowe niekoniecznie. Przecigganie
liny trwato do momentu, kiedy to sta-
cja 11 wrzesnia relacjonowata na zywo
zamach na World Trade Center. Tego
dnia w branzy TV wiele sie zmienito.
Nie tylko okazato sie, ze jest miejsce
na telewizje informacyjna, lecz potra-
fi ona generowac coraz wiekszy udziat
w rynku i mie¢ znaczaca pozycje. Wraz
ze wzrostem popularnosci zmieniat sie
uktad sit — to kablooperatorzy zaczeli
zabiega¢ nie tylko o TVN24, ale i ko-
lejne stacje informacje. Okazato sie bo-
wiem, ze te stacje nie tylko staty sie
popularniejsze od kanatéw filmowych
czy sportowych, ale sa dla widzéw te-
lewizjami z zaktadki ,,must have”.

Informacja rzadzi

Rosnaca popularnos¢ TVN24 sprawi-
ta, Zze kolejni nadawcy zaczynali ma-
rzy¢ o wiasnych kanatach informacyj-
nych. Jednak na nastepne projekty
trzeba byto dtugo czekad. Bez watpie-
nia TVN24 nie tylko wyznaczyta tren-
dy w sektorze informacji TV, ale tez sta-
rannie przygotowata pole dla nastep-
nych nadawcéw. Przekonywata nie tyl-
ko widzéw i kablooperatoréw do swo-
jej oferty, ale tez i reklamodawcow.

W 2001 roku nikt nie przewidywat,
ze TVN24 nie tylko zdobedzie az tak
duza popularnos¢, ale i znaczacy udziat
w rynku. Analitycy opierali sie bowiem
na doswiadczeniach z wielu krajow,
gdzie stacje informacyjne nie genero-
waty wysokich udziatéw. Jednak w Pol-
sce ten scenariusz sie nie potwierdzit.
Wiele razy TVN24 jest piata stacja w ze-
stawieniu najpopularniejszych kanatéw
w grupie 4+, wyprzedzajac ogolnoro-
zrywkowe stacje TV. Udziaty stacji wie-
lokrotnie przekraczaja 4 proc. Udziaty
TVN24 sa nie tylko stabilne, ale réwniez
na przestrzeni ostatnich miesiecy rosna.
W ostatnich tygodniach informacyjny
kanat publicznego nadawcy dogonit
TVN24. Co istotne, udziat w rynku sta-
qji informacyjnych obecnie w targecie
4+ to blisko 10 proc., a w momentach
waznych wydarzen jest jeszcze wiekszy.
Gorzej jest w grupie komercyjnej (blisko
5 proc. udziatu), ale tu bezapelacyjnym
liderem jest TVN24.

MONIKA OLEJNIK PROWADZI ,,KROPKE NAD I” W TUN24

www.tvlider.pl
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Mniej sensacji, wiecej rozrywki
Historia lubi sie powtarza¢, i praktycz-
nie kazda startujgca telewizje infor-
macyjna, zwitaszcza na poczatku, do-
pada szereg podobnych problemoéw.
W pierwszym okresie dziatalnosci,
szczescia nie miafa tez Superstacja, kto-
ra wystartowata 2 pazdziernika 2006 r.
Charakter programu miat opierac sie na
takich cechach jak: informacja, rozryw-
ka i sensacja. Zwtaszcza na fali popu-
larnosci tabloidéw, taki kanat miat sie
doskonale wpisywac¢ w krajobraz gu-
stow telewidzéw. Pierwsze miesiace nie
byty tatwe, bowiem réwniez i Supesta-
cja borykata sie z problemem dystrybu-
i sygnatu. Jednak te bariere po pew-
nym czasie pokonano. W pewnym mo-
mencie kanat zaczat sie systematycznie
rozwijac. Pierwszym wiascicielem stagji
byta spétka Astro oraz K&R Enterprises,
a od osmiu lat jest powiazana osobowo
z Telewizja Polsat.

Superstacja odeszta od wielu po-
czatkowych zatozen stajac sie obecnie
stacja informacyjna z duza iloscia pu-
blicystyki czy ogdlnie rozumianego li-
festyle'u. Mato kto pamieta, ale wsréd
pierwszych pomystéw kanatu byta za-
powiedZz emisji wieczornych informa-
qji prezentowanych przez nie do kon-
ca ubrang prezenterke... W pierwszym
konkursie o czestotliwosci w Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej stacja ubiegata
sie 0 koncesje, ale KRRIiT przyznata je
innym wnioskodawcom. Stad nadaw-
ca pozostat przy dystrybucji satelitarne;
i kablowej.

Od INFO do Newsu

Rowniez Grupa Polsat chciata miec
swoj kanat informacyjny. Pierwsze eks-
perymenty z telewizja tego typu mia-
ty miejsce w nieistniejacym juz kana-
le INFO Dokument, a potem w 2000 .
w Polsat 2 INFO. Ramdwka stagji skta-
data sie m.in. z retransmisji programoéw
informacyjnych z gtéwnej anteny Pol-
satu, a takze emisji zagranicznych ma-
teriatéw informacyjnych i dokumental-
nych. W tej formie kanat przezyt nieca-
te dwa lata. Jednak o prawdziwym ka-
nale informacyjnym mozna méwi¢ do-
piero od 2008 r., kiedy to wystartowat
Polsat News. 7 czerwca najpierw testo-
wo, a od potowy lipca juz na dobre ru-
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Fot.: Piotr Mizerski
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JEDNA Z GWIAZD TVN24 JEST DIANA RUDNIK

szyt pierwszy kanat informacyjny Grupy
Polsat. Ramdéwke programu do dzisiej-
szego dnia wypetniaja gtéwnie serwi-
sy informacyjne oraz magazyny publi-
cystyczne i transmisje z waznych wyda-
rzen. Rozszerzeniem Polsatu News jest
drugi kanat nadawcy — Polsat News 2
(poczatkowo jako Polsat News+), ktory
wystartowat 9 czerwca 2014 r. i zasta-
pit Polsat Biznes. Na antenie tego kana-
tu nie brakuje informacji o $wiecie, eko-
nomii, ale nawet i o kulturze.

W regionach sita

Pierwsze pomysty dotyczace pojawie-
nia sie informacyjnego kanatu telewizji
publicznej pojawiaty sie juz w latach 90.
Jednak wtedy byty to raczej opowiesci
z kregu science fiction niz mozliwosci
publicznego nadawcy. Dopiero 6 paz-
dziernika 2007 r. udato sie uruchomi¢
kanat TVP INFO. Na poczatku kanat po-
jawit sie w miejsce sieci TVP3 i oczywi-
Scie zawierat lokalne bloki informacyj-
ne i publicystyczne. Dopiero jako samo-
dzielny kanat TVP INFO wystartowato
1 wrzesnia 2013 r. Program w zatoze-
niach nie réznit sie od pozostatych gra-
czy na rynku. Ramoéwka zawiera oczy-
wiscie serwisy informacyjne czy pasma
publicystyczne. Jednak sita napedowa
miata by¢ przede wszystkim ilos¢ repor-
teréw w regionach. Obecnie TVP Info
nadaje informacje z kraju i z zagranicy,
transmisje na zywo, konferencje pra-
sowe i inne wydarzenia, a takze pro-
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gnoze pogody, serwis sportowy, serwis
ekonomiczny, programy publicystyczne
i reporterskie. W ostatnich miesiacach
stacja generuje coraz wiekszy udziat
w rynku, wielokrotnie przekraczajac
4 proc. udziatu w rynku.

Uzupetnieniem oferty telewizji pu-
blicznej jest kanat TVP Parlament, kté-
ry zadebiutowat na rynku 16 czerw-
ca 2011 r. Stacja transmituje posiedze-
nia Sejmu, Senatu RP, a takze Parlamen-
tu Europejskiego. Uzupetnieniem ofer-
ty sg konferencje czy briefingi prasowe.
W odréznieniu od innych nadawcéw,
kanat dostepny jest tylko w sieci oraz
w ramach platformy hybrydowej TVP.

Warto réwniez wspomnie¢ o kana-
le TVP3, ktdrego ramoéwke w duzym
stopniu wypetniaja informacje. Oprécz
lokalnych okienek, telewizja nadaje
wspdlne pasmo, rowniez informacyjne.
Jednak wszystkie propozycje antenowe
tworzone s3 z perspektywy szeroko ro-
zumianej lokalnosci.

Staby biznes

Bogata historie maja w Polsce telewi-
zje o profilu ekonomicznym. 1 wrzesnia
2004 r. wystartowata TV Biznes. Inno-
wacyjny pod wzgledem profilu kanat
informowat o szeroko rozumianej go-
spodarce i procesach w niej zachodza-
cych. Zatozycielem i wiascicielem stagji
do lutego 2007 . byt prof. Piotr Chom-
czynski oraz Piotr Baretkowski. Co cie-
kawe, wiekszos¢ programéw emitowa-

nych byta ze studia w Poznaniu. Jednak
juz w 2007 r. kanat przejeta Grupa Pol-
sat. Wielka metamorfoze stacja prze-
zyta w 18 lutego 2013 r., kiedy to w jgj
miejsce pojawit sie kanat Polsat Biznes.

Réwniez Grupa TVN chciata
mie¢ swdj kanat ekonomiczny. TVN
CNBC Biznes pojawit sie na ekranach
3 wrzednia 2007 r. Pierwszy projekt
Grupa TVN realizowata we wspétpra-
cy z CNBC Europe. Pomystodawca,
zatozycielem i pierwszym szefem sta-
¢ji byt Roman Mtodkowski. 30 sierp-
nia 2010 r. nastapita zmiana nazwy
na TVN CNBC. Na raméwke skfada-
ty sie liczne serwisy informacyjne, ma-
gazyny czy relacje z gietd. 1 stycz-
nia w miejsce TVN CNBC pojawit sie
kanat TVN24 Biznes i Swiat (pdzniej
TVN24 BIS) koncentrujacy sie na te-
matyce miedzynarodowej i ekono-
micznej. Problemem zaréwno w przy-
padku TV Biznes czy TVN CNBC byta
stosunkowo waska dystrybucja, ale
i udziat w rynku. Stacje nie przekra-
czaty nawet 0,1 proc. udziatu w ryn-
ku. Okazaty sie za bardzo niszowe dla
nadawcow.

Nowe wcielenie TVN CNBC jak po-
kazuja badania, byto trafione w dzie-
sigtke. Stacja uzupetnia gtéwny kanat
informacyjny nadawcy, a zespét stadji
skfada sie z wielu znanych dziennikarzy
— z Jolanta Piertkowska i Piotrem Kras-
ko na czele.

Na Slasku i w internecie

Krotka, ale interesujaca historie ma TV
Republika, ktéra nadaje swoj program
od 10 kwietnia 2013 r. Ze stacja zwia-
zane byty m.in. takie osoby jak Piotr
Baretkowski (pierwszy prezes zarzadu,
obecnie w projekcie wPolsce.pl), Ani-
ta Gargas (obecnie TVP1) czy Cezary
Gmyz (réwniez TVP1). Pierwszym re-
daktorem naczelnym zostat Bronistaw
Wildstein, byty prezes TVP. Po zmianie
warty w TVP, wielu dziennikarzy prze-
szto do pracy w mediach publicznych.
Fotel redaktora naczelnego zmienit sie
w 2014 r. (Tomasz Terlikowski) oraz
w br. (Dorota Kania). Stacja od samego
poczatku stawiata na wyrazista publi-
cystyke, produkowata takze liczne ma-
gazyny tematyczne oraz serwisy infor-
macyjne.

www.tvlider.pl



Ciekawostka jest fakt, ze to jedyna
prywatna stacja nadajaca swoj program
rowniez naziemnie. Co prawda naziem-
na emisja obejmuje zaledwie jeden lo-
kalny multipleks w Katowicach, jednak
jest to wyjatek na tle reszty graczy. Sta-
gja stosunkowo niedawno uruchomita
darmowy streaming kanatu poprzez in-
ternet, dzieki czemu moze dotrze¢ do
wiekszej liczby potencjalnych widzow.
Stacja dzieki takim zabiegom odchodzi
od pfatnej subskrypcji kanatu, ale caty
czas zacheca telewidzéw do wspierania
stacji darowizna.

Jesien dla tego kanatu jest bardzo
pracowita. Stacja wprowadzita nowy
logotyp oraz nowosci programowe,
m.in. , TweetUP Republika” — program
wspottworzony  przez  internautéw,
,Gry tajnych stuzb” Doroty Kani — se-
ria filméw dokumentalnych dotycza-
cych zagadkowych $mierci zwigzanych
z najwiekszymi aferami w Polsce po
1989 r,, ,,Oddaje Panstwu gtos” — au-
dycja w ktérej widzowie przez telefon
zadaja pytania obecnej w studiu oso-
bie publicznej, , Analfabet Il RP”, kt6-

www.tvlider.pl

ry z przymruzeniem oka ma komento-
wac rzeczywistos¢ siegajac do catej hi-
storii Il RP.

To nie koniec jednak ambitnych pla-
néw stacji. Kanat rozwaza wejscie na
multipleks oraz na gietde. Jednak w ze-
sztym roku stacja zapowiadata urucho-
mienie drugiego kanatu o profilu roz-
rywkowym. Plany pozostaty tylko na
papierze.

Debiut wPolsce.pl

Najmtodszym graczem tego sektora
rynku jest kanat wPolsce.pl. Po przyzna-
niu koncesji przez KRRIT, Fratria (wiasci-
ciel) rozpoczeta budowanie zasiegu te-
lewizji. W najblizszym czasie kanat ma
by¢ juz dostepny w ofercie operatoréw
kablowych. Sygnat stacji dostepny jest
takze w internecie.

Oferta kanatu ma sktada¢ sie z bie-
zacych komentarzy politycznych i roz-
mow z gos¢mi w studio, krétkich dzien-
nikéw informacyjnych oraz form ma-
gazynowych, dokumentalnych i repor-
tazy. Codzienny program stacji tworza
przede wszystkim dziennikarze zwiaza-

#Raport M

ni z tygodnikiem ,Sieci Prawdy” oraz
portalem wPolityce.pl. Obecnie na ca-
todniowa emisje sktada sie okoto osiem
godzin premier w porannym i popotu-
dniowym prime time stagji i kilkanascie
godzin powtérek — te ostatnie emito-
wane sa gtéwnie noca oraz wczesnym
popotudniem. Zdaniem wielu obserwa-
toréw, wPolsce.pl ma nie tylko apetyt,
ale i szanse przejac¢ duza cze$¢ widzéw
TV Republika.

Formaty nie tylko informacyjne

Kazda ze stacji informacyjnych ma
swoje flagowe programy. Wsréd naj-
bardziej rozpoznawalnych progra-
mow TVN24 mozna wymieni¢ m.in.
.Fakty po Faktach” stanowiace uzpet-
nienie dziennika , Fakty” z TVN, ,Fak-
ty po potudniu” (czyli serwis informa-
cyjny emitowany o godz. 16.00), ,Je-
den na jeden” (poranne rozmowy
Bogdana Rymanowskiego), ,Krop-
ka nad i” (wywiady Moniki Olej-
nik), ,Piaskiem po oczach” (rozmo-
wy Konrada Piaseckiego), ,Czarno
na biatym” (pasmo reportazowe) czy
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JOANNA WRZESNIEWSKA-SIEGER PROWADZI W POLSAT NEWS ,,POD PRESSJA”

.Kawa na fawe” (niedzielne spotka-
nie politykéw u Bogdana Rymanow-
skiego). Bez watpienia kultowym pro-
gramem stacji jest ,Szkto kontakto-
we" bijace swego czasu rekordy po-
pularnosci. W programie uczestnicza
telewidzowie, ktérzy moga wysta¢ do
stacji SMS, albo po prostu zadzwonic¢.

Z kolei TVP INFO rozwija forma-
ty serwiséw informacyjnych zna-
nych z gtéwnych anten: ,Teleexpress
Extra” czy ,Gos¢ Wiadomosci”. Sta-
Cja emituje m.in. codzienne pasmo
publicystyczne podsumowujace ak-
tualne wydarzenia ,Mineta dwudzie-
sta”. W raméwce TVP INFO pojawi-
ty sie tez takie pasma jak ,W tyle wi-
zji" inspirowane programem ,Szkto
kontaktowe”. Jednak jednym z naj-
ciekawszych formatéw stacji emito-
wanym od lat jest ,,Mtodziez kontra”,
gdzie pod ostrzatem mtodych oséb
53 znani politycy.

Ramowka Superstacji oproécz ser-
wisow informacyjnych, zawiera spo-
ro réznorodnych programéw, m.in.
.Krzywe zwierciadto” Kuby Watte-
go, ,Exkatedra” Jacka Zakowskie-
go, ,Polska w kawatkach Grzegorza
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Jankowskiego”, ,Wojtek Jagielski na
zywo", ,Nie ma zartow” Elizy Micha-
lik czy ,Drozda na zywo" Tadeusza
Drozdy.

Na wizji i w sieci

Praktycznie wszystkie stacje informa-
cyjne sa mocno zakotwiczone w In-
ternecie. Bogaty serwis informacyj-
ny redagowany non stop uzupetniany
jest o zdjecia i materiaty video, a tak-
ze fragmenty najciekawszych infor-
macji. Np. w samym sierpniu br. ser-
wis tvn24.pl zanotowat az 6,74 min
uzytkownikéw (przewazaja mobilni
internauci), a tvp.info moze pochwa-
li¢ sie blisko 1,15 min uzytkownikéw.
Stacje obecne s3 réwniez w social
media, zwtaszcza w serwisie Twitter.
Co istotne, internauci sledza nie tyl-
ko konta stacji, ale réwniez dzienni-
karzy pracujacych w poszczegdélnych
stacjach.

Po polsku i po angielsku

Jednym z flagowych pomystéw obec-
nego Prezesa TVP na stulecie polskie;
niepodlegtosci jest start w przysztym
roku anglojezycznego kanatu infor-

(Tvllider|

macyjnego skierowanego do zagra-
nicznym widzéw. Robocza nazwa to
Poland 24. Na razie brak istotnych
szczegotow w tym projekcie. Warto
tez w tym miejscu przypomnie¢, ze
kilka lat temu TVP miata mozliwo$¢
uczestnictwa w miedzynarodowym
projekcie TV. Plany wejscia na pol-
ski rynek miat europejski kanat Euro-
news. Juz w 2010 r. planowano uru-
chomienie polskiej sciezki dzwigko-
wej, jednak Telewizja Polska nie chcia-
ta dotozy¢ sie do projektu i przedsie-
wziecie umarto $miercig naturalna.
Jak wida¢, mimo duzego wyzwa-
nia jakim jest stworzenie i nadawa-
nie stacji informacyjnej, wciaz jest
wielu chetnych na zagospodarowa-
nie tej czesci rynku TV. Mimo wy-
sokich kosztow, problemoéw dystry-
bucyjnych i niepewnosci w korico-
wym bilansie, nie odstrasza to inwe-
storow. Czasami przestankami moty-
wacyjnymi w przypadku stacji infor-
macyjnych nie zawsze jest tylko i wy-
tacznie che¢ zysku. Dla niektorych
nadawcéw to takze, np. prestiz.

Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl



Obiektywizm to nasz
najwiekszy atut

Z Marcinem Cholewinskim, Szefem anteny Polsat
News, rozmawiat Jakub Wajdzik

Kiedy startowata pierwsza tele-
wizja informacyjna w Polsce, nikt
nie wroézyt sukcesu stacji. Dzisiaj na
rynku funkcjonuje z powodzeniem
juz kilka stacji informacyjnych. Jak
na tle rynku odnajduje sie Polsat
News?

Pierwsza stacja informacyjna w Polsce
wystartowata na chwile przed ata-
kiem na wieze WTC w 2001 roku. Dla
telewizji newsowych na catym swiecie
byt to temat na kilka dni ciagtej trans-
misji z wydarzen, ktére zajmowaty
uwage setek milionéw ludzi na catym
$wiecie. Natomiast kanat newsowy
telewizji publicznej ma niebywaty atut
w postaci zasiegu technologicznego.
My, jako w kolejnosci najmtodszy ka-
nat informacyjny, mielismy przed soba
wiasnie te oba wyzwania, czyli zako-
twiczenie sie w $wiadomosci odbior-
coéw z marka ,,Polsat News” oraz zbu-
dowanie zasiegu technicznego, ktéry
rozszerzamy z roku na rok. | spokojnie
realizujemy swoje cele.

Do kogo skierowany jest kanat?

Jestesmy obecni we wszystkich do-
mach, w ktorych jest dekoder Cyfro-
wego Polsatu, a takze w wiekszosci
najwazniejszych i najwiekszych sieci
kablowych. Nie skupiamy sie na kon-
kretnym widzu, na pewno dzieki plat-
formie Cyfrowego Polsatu mamy do-
skonate dotarcie do matych miejsco-
wosci i mieszkancdéw obrzezy miast
i aglomeracji. Zdobywamy rowniez
coraz wiekszy udziat i uznanie wsréd
widzoéw duzych miast. Cieszymy sie

www.tvlider.pl

przede wszystkim z opinii, iz Polsat
jest najbardziej obiektywna telewi-
zja w Polsce. Réwniez wielu lideréw
opinii, w tym dziennikarzy z réznych
stron barykady twierdzi, Ze nasze pro-
gramy i sposdb prezentowania infor-
madji sa najbardziej obiektywne.

Osoby z grupy 16-49 rzadziej niz
ogdlna grupa poswiecaja czas na
ogladanie telewizji informacyjnych.
Czy dla milenialsow stacje informa-
cyjne moga by¢ ,atrakcyjne”?
Moim zdaniem sztywny podziat na
grupy 4+ i 16-49 nie pasuje do sta-
¢ji newsowych. Nalezy szanowac
wszystkie grupy. Jesli chodzi o atrak-
cyjnos¢ stacgji informacyjnych wsrod
milenialséw, mysle, ze zalezy to od in-
dywidualnych potrzeb odbiorcy. Na
pewno rosnie liczba oséb, ktéra pozy-
skuje informacje na temat biezacych
wydarzen z kraju i ze $wiata wytacz-
nie za posrednictwem Internetu. Jed-
nak w dalszym ciagu mamy liczna gru-
pe mtodych odbiorcéw (jak juz wspo-
minatem Polsat News i nasze propo-
zycje programowe s3 popularne w tej
grupie), ktéra czerpie wiedze z ka-
natow informacyjnych m.in. dlatego,
ze taki model konsumpgji informa-
¢ji wyniosta z domu i ,duet audio-vi-
deo” jest dla tych oséb bardzo intere-
sujacy. Poza tym Polsat News jest co-
raz mochniejszy réwniez w naturalnym
Srodowisku milenialséw, czyli w sieci
— mamy swoj portal, konta w porta-
lach spotecznosciowych i réwniez tam
staramy sie by¢ aktywni.

#Raport M

Zyjemy w globalnej wiosce. Co-
raz wiecej oséb szuka informagji
w sieci, coraz mniej w radiu. Ale
ogladalnos¢ stacji informacyjnych
jednak rosnie. Skad wynika zatem
konkurencyjnos¢ telewizji wzgle-
dem innych mediow?

Na poczatku nalezy podkresli¢, ze
w obecnej sytuacji rynkowej ka-
naty informacyjne juz funkcjonuja
w globalnej sieci zaréwno za po-
$rednictwem medidéw spoteczno-
sciowych czy wtasnych portali. Od
dwodch lat funkcjonuje nasz ser-
wis informacyjny Polsatnews.pl.
Taka wspotpraca jest niezbedna
bo docieramy z naszym contentem
do réznych odbiorcéw. Dlaczego
w dalszym ciagu kanaty informa-
cyjne sa atrakcyjne? Bo telewizja
daje wiecej mozliwosci wzbogace-
nia efektu koricowego.

Mediom czesto zarzuca sie, ze co-
raz bardziej sie tabloidyzuja. Czy
ten problem dotyczy réwniez stacji
informacyjnych w Polsce?

Niestety tak. Brutalna prawda jest
taka, ze statystyczny widz ma coraz
mniej czasu na konsumpcje informa-
¢ji i dtuzsza analize przedstawianych
wydarzen. tatwiej jest dotrzec¢ z pro-
stym przekazem z cyklu ,zabili go
i uciekt”.

W Polsacie News pracuje obecnie wie-
lu cenionych i znanych dziennikarzy.
Ktoére osobowosci przyciggaja najwie-
cej widzoéw przed ekrany stagji?
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DOROTA GAWRYLUK PROWADZI W POLSAT NEWS PROGRAM , #DOROTAGAWRYLUK ZAPRASZA™

We wrzesniu raméwka Polsat News,
zwlaszcza wieczorna, przeszta nie-
mata rewolucje. Od poniedziatku do
piatku o 21:00 wystartowalismy z pa-
smem publicystycznym, w ktérym wi-
dzowie moga zobaczy¢ trzy nowe pro-
dukcje: w poniedziatek — ,Tto” z Bar-
toszem Kurkiem, we wtorek — ,Pod
Pressja” z Joanna Wrze$niewska-Sie-
ger, a w czwartek , Durczokracje” Ka-
mila Durczoka. Po wakacjach powro-
city réwniez w s$rody ,#DorotaGaw-
rylukZaprasza”, a w piatki ,Prezyden-
ci i Premierzy” Jarostawa Gugaty. Na-
tomiast o 20:00 od poniedziatku do
piatku emitowany jest program ,Tak
czy Nie”, w ktdrym mamy teraz dwie
rozmowy na najistotniejsze tematy.
Réwniez duze zmiany zaszty w pa-
Smie popotudniowym gdzie emitujemy
nowe produkcje: ,Wiecej Wydarzen”
0 16:10, , Tematy Dnia” o0 16:30. Znane
juz widzom programy ,Swiatowidz"
oraz popotudniowe ,Graffiti” zmienity
godziny emisji, na odpowiednio 17:30
i 18:00. Na pewno widz potrzebuje
czasu by zapoznac sie z naszymi pro-
pozycjami. Efekt naszych zmian oceni-
my w diuzszej perspektywie.

Do naszej ramowki powrdécity tak-
ze weekendowe programy ,Skan-
dalisci” Agnieszki Gozdyry w soboty
o0 20:00 oraz ,Panstwo w Panstwie”
w niedziele 0 19:30.

Bardzo duzo moéwi sie w ostatnich

miesigcach o obiektywnosci stacji
informacyjnych. Rzadko w kontek-
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$cie zarzutéw pada nazwa Waszej
stacji. Czy w trakcie ,goracego cza-
su politycznego” mozna jeszcze
robi¢ obiektywne programy infor-
macyjne?

Obiektywizm to nasz najwiekszy atut.
Gwarantuje to nasz zesp6t redakcyj-
ny — ekipa doswiadczonych, rozwaz-
nych i rzetelnych dziennikarzy. Nie
mamy zadnych naciskéow. To my do-
bieramy, analizujemy i interpretujemy
wydarzenia. Dlatego tez od wielu lat
Polsat News jest uwazany za najbar-
dziej obiektywna stacje informacyj-
na w Polsce, z czego jestesmy bardzo
dumni.

Wiele mediéw — nawet duzych -
ma problemy z przyjeciem zapro-
szenia przez politykéw. Czy czesto

Waszym dziennikarzom politycy
odmawiajg wypowiedzi lub zapro-
szenia do studia?

Byty takie przypadki. Bardzo zmie-
nit sie model zarzadzania ugrupowa-
niami politycznymi. Jeszcze dekade
wczesniej partia polityczna byta zbio-
rem osobowosci o okreslonych pogla-
dach politycznych. Obecnie partie za-
czynaja przypomina¢ dobrze zorga-
nizowane organizacje polityczne ze
wszystkimi strukturami. To powodu-
je, ze w kilku przypadkach mamy do
czynienia z oddelegowywaniem po-
litykéw do programéw czy komento-
wania rzeczywistosci.

Nie da sie ukry¢, ze produkcja in-
formacgji jest droga. Ale czy to naj-
wiekszy problem stacji informacyj-
nych?

Nie. Mysle, ze najwiekszym proble-
mem, albo raczej wyzwaniem jest na-
dazanie za catym strumieniem infor-
macyjnym, wybraniem tych najwaz-
niejszych, a takze dotarcie do newsa
jako pierwszy i przekazanie go $wiatu.

Jakie sa najblizsze plany kanatéw
informacyjnych Grupy Polsat?
Przede wszystkim podniesienie stan-
dardéw dziennikarskich oraz rozwoj
technologiczny, ktéry zwiekszy mo-
bilnos¢ naszych reporteréw, bysmy
mogli jeszcze szybciej tworzy¢ con-
tent i przekazywac go Swiatu.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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Da Vinci Learning nadal w ofercie nc+ [

Kanat telewizyjny Da Vinci Learning przediuzyt umowe dystrybucyjng z platforma nc+ i pozosta-
nie w jej ofercie do 31 grudnia 2019 r. W ramach porozumienia, platforma nc+ bedzie oferowata swo-
im abonentom zaréwno kanat Da Vinci Learning, jak i kolekcje programoéw w ramach oferty sVOD.

Kanat pozostanie dostepny dla abonentow pakietu Comfort+, a z oferty sVOD bedg mogli bezptat-
nie skorzystac abonenci pakietow VIP+MAX. Pozostali abonenci nc+ moga wykupic opcje dodatkowa
dostepu do oferty sVOD Da Vinci Learning Extra w cenie 5 zt miesiecznie. /KW/
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Telewizja wPolsce.pl w JAMBOX

Po przyznaniu koncesji przez Krajowag Rade Radiofonii i Telewizji, Fratria rozpoczyna bu-
dowanie zasiegu informacyjno-publicystycznego kanatu wPolsce.pl. Pierwszym operatorem,
ktory udostepnit swoim abonentom nowy kanat, jest Jambox spotki SGT. /KW/
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Telewizja WP w UPC

Od wrzesnia br., telewizja WP jest dostepna w sieci kablowej UPC. Abonenci sieci UPC Polska korzysta-
jacy z dekoderéow Horizon moga znalez¢ kanat telewizji WP na pozycjach 12 i 116. Z kolei abonenci posia-
dajacy dekoder Mediabox moga ogladac kanat na pozycjach 23 i 158. Dodatkowo, stacja jest rowniez do-
stepna dla posiadaczy pakietu Select. /PC/

Golf Channel Polska w sieci UPC

Golf Channel Polska rozpoczat wspoétprace z UPC. Od 14 wrzesnia br. abonenci UPC Polska, w pakie-
cie Max i — w ramach promocyjnego udostepnienia — w pakiecie Select na kanale 573 (UPC Mediabox)
oraz 518 (Horizon/Kaon), moga zobaczy¢ petna oferte programowa sportowo-lifestyle’owego kanatu Golf
Channel Polska. /PC/

Boomerang w Pakiecie Ziotym Vectry

10 pazdziernika br. kanat dzieciecy Boomerang wszedt do Pakietu Ztotego w Vectrze.
Tym samym stacja jest dostepna w trzech pakietach z oferty tego operatora. Do tej pory
kanat byt dostepny dla abonentéw pakietéw Platynowego oraz Super Film & Sport. Wpro-
wadzenie Boomeranga do Pakietu Ztotego oznacza, ze od tej pory stacja bedzie dostepna
w trzech pakietach Vectry, z ktérych korzysta ponad 570 tys. subskrybentow. /KW/

www.tvlider.pl
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W, #SUPERMODELCE PLUS SIZE”

chcieliSmy pokaza¢ wazne spotecznie zjawisko

Z Agata Lipnicka-Modrzejewska, producentem merytorycznym programu

~#Supermodelka Plus Size”, Rochstar S.A., rozmawiat Kuba Wajdzik.
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a antenie Polsatu pojawit
N sie reality show ,#Super-

modelka Plus Size”, ktory
oparty jest na niemieckim forma-
cie ,Curvy Supermodel” (licencja
firmy Armoza Formats). Kto do-
strzegt potencjat w tym formacie?
Po zobaczeniu niemieckiej wersji,
wspolnie z Telewizjg POLSAT uwie-
rzylismy, ze to wazny program. Zale-
Zato nam na poruszeniu istotnej kwe-
stii spotecznej, jaka jest problem sa-
moakceptacji wiasnego ciata czy bra-
ku tolerancji dla odmiennosci. ,#Su-
permodelka Plus Size” — choc jest pro-
gramem rozrywkowym — ma znacznie
wiecej warstw, niz mogtoby sie wyda-

wac na pierwszy rzut oka. Tu dziew-
czyny nie tylko rywalizuja o wygra-
na, o kariere w modelingu plus size.
Ta produkcja sprawia, ze zaczyna-
my inaczej patrze¢ na kobiece ciato.
Nie tylko dociera do nas, ze rozmiar
zero nie jest tym jedynym stusznym,
ale tez dostrzegamy piekno w tym,
co od lat byto napietnowane spotecz-
nie. ,Jak gruba, to zaniedbana”, ,nie-
zdrowa” — wiasnie z takimi stereoty-
pami walczy ten program. Pokazuje
tez aspekt nietolerancji wsrod dzieci.
Problem z samoakceptacja u 95 pro-
cent dziewczyn, ktore przyszty na ca-
sting, a potem dostaty sie do pro-
gramu, zaczat sie juz w podstawdw-
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ce. Rowiesnicy tak dali im sie we zna-
ki, ze ustyszanych w tym czasie prze-
zwisk nie udato im sie wymazac z pa-
mieci przez kolejne 15-20 lat. Skad to
okrucienstwo wsrdd  najmtodszych,
potrzeba sprawiania bélu innym, dla-
czego rodzice nie rozmawiaja ze swo-
imi dzie¢mi o tolerancji i odmienno-
$ci? To pytania, ktére — mimo ze nie
padaja wprost w programie — nasu-
waja sie same w trakcie ogladania
kazdego z odcinkéw.

Programy na zagranicznych licen-
cjach sg zazwyczaj bardzo doktad-
nie odwzorowane. Jak jest w przy-
padku polskiej edycji?

PRZY TEJ EDYCJI PRACOWALO OKOLO STU 0SOB: REZYSER, PRODUCENCI, SCENARZYSCI,
REALIZATORZY, SCENOGRAFOWIE, ALE TEZ STYLISCI | WIZAZYSCI. KRECILISMY W BLISKO
TRZYDZIESTU ROZNYCH LOKALIZACJACH, CO WIDAC W KAZI]YM UI]BINKU

=
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Polska wersja ,#Supermodelki Plus
Size” powstata na bazie pieciu od-
cinkéw, ktore zostaty wyemitowa-
ne w Niemczech. U nas tacznie be-
dzie ich dziesie¢, mielismy wiec spo-
re pole do rozwiniecia wtasnej kre-
atywnosci. Proponowane uczestnicz-
kom zadania czy okolicznosci ich re-
alizacji staralisSmy sie dostosowac¢ do
polskiej estetyki i wrazliwosci. Natu-
ralnie, duzo czerpalismy z niemiec-
kiej referencji, zarébwno jesli chodzi
o zadania dla uczestniczek, jak i za-
tozenia merytoryczne, dotyczace
jury i ekspertéw. Wspadlne z niemiec-
ka wersja jest na pewno to, ze pro-
gram nie ma prowadzacego, za to ju-
rorzy petnia wiele funkgji. Nie tylko
oceniaja prace dziewczyn i ich pre-
dyspozycje do zostania supermodel-
ka plus size, ale tez sa ich mentorami.
To réwniez do nich nalezy wprowa-
dzanie uczestniczek w poszczegodlne
wyzwania, opisywanie zadan, ktére
czekaja na nie w danym odcinku. Ju-
rorzy i pojawiajacy sie w kazdym ty-
godniu emisji eksperci (np. Macade-
mian Girl, Viola Piekut, Rafat Mase-
rak czy Jarostaw Szado) oraz wybit-
ni fotografowie takze nadaja progra-

mowi naszego indywidualnego, pol-
skiego kolorytu.

Co byto najwiekszym wyzwaniem
przy realizacji programu?

Na pewno wyzwaniem byty histo-
rie uczestniczek, ktére styszelismy
na réznych etapach. Juz na castingu
opowiadaty o wydarzeniach ze swo-
jego zycia, ktdére mocno poruszyty nas
wszystkich. Kiedy jednego dnia kilka-
dziesiat kandydatek moéwito o tym,
jak dokuczali im réwiesnicy, jak upo-
karzat chtopak czy maz, albo jak nie-
przychylnie na ich ksztatty reagowa-
to spoteczenstwo, problem, o ktérym
wiedzielismy, ze bedzie wazny w pro-
gramie, nabrat gigantycznych roz-
miaréw, ale i zyskat twarz konkret-
nej osoby, ktéra sie z nim zmaga. Wy-
zwaniem jest tez umiejetne podanie
przekazu, na ktérym nam zalezy. Pod-
kreslali to nieraz w swoich wypowie-
dziach jurorzy. Méwimy o tym, ze ko-
biecego piekna nie definiuje sie roz-
miarem i ze dziewczyny o petniej-
szych ksztattach powinny by¢ pew-
ne siebie. Naszym celem nie jest na-
tomiast absolutnie promowanie oty-
tosci. Plus size jest seksowny, ale mo-
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delka wiekszych rozmiaréw to nadal
jedrne ciato, ruch i zdrowa dieta.

Zdradzmy troche kulis. Jak prze-
biegata produkcja?

Zdjecia do programu trwaty przez caty
czerwiec. To byla bardzo intensyw-
na praca, dzierh w dzien na planie, od
Switu do nocy. Przy tej edycji pracowa-
to okoto stu oséb: rezyser, producen-
ci, scenarzysci, realizatorzy, scenogra-
fowie, ale tez stylisci i wizazysci. Kre-
cilismy w blisko trzydziestu réznych lo-
kalizacjach, co wida¢ w kazdym odcin-
ku. Bylismy m.in. na Farmie lluzji, gdzie
dziewczyny uczyty sie profesjonalne-
go chodzenia po wybiegu, mielismy
pokaz mody w Teatrze Wielkim — tu
uczestniczki prezentowaty artystycz-
ne nakrycia gtowy, czes¢ mieszkanek
domu modelek wzieta udziat w sesji
speed dating, czyli tzw. szybkich ran-
dek, odbyt sie tez pokaz w seksownej
bieliznie przed grupa dwustu straza-
kéw w Szkole Gtéwnej Stuzby Pozar-
niczej, czy wreszcie — pokazywalismy
wystep uczestniczek w roli cheerle-
aderek podczas meczu Ligi Swiatowej
w pitce siatkowej Polska — USA w Atlas
Arenie w todzi. Kazdego dnia z planu
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przywozilismy ponad 20 godzin nagra-
nego materiatu.

Wczesniej na polskim rynku popu-
larny byt "Top Model", w swojej
wymowie zupetnie inny niz ,#Su-
permodelka Plus Size”. Czy nasz
rynek — zaréwno TV jak i modelin-
gowy — jest gotowy na inne spoj-
rzenie?

JH#Supermodelka Plus Size” to rze-
czywiscie dos¢ rewolucyjna produk-
cja, zaréwno jesli chodzi o rynek te-
lewizyjny, jak i modelingowy. Jeszcze
niedawno panowato przekonanie, ze
aby zrobi¢ kariere w modelingu, trze-
ba nosi¢ maksymalnie rozmiar 34.
My pokazujemy, Zze moda dotyczy
znacznie wiekszej grupy kobiet (oko-
to 40 proc. Polek nosi ubrania w roz-
miarze 42 i wigekszym) i udowadnia-
my, ze petniejsze ksztatty moga by¢
seksowne i piekne. W ostatnim czasie
rowniez w Polsce wiele sie méwi na
temat nurtu body positive, na oktad-
kach bardzo opiniotworczych i po-
czytnych magazynéw pojawiaja sie
kobiety noszace rozmiar plus. Z pro-
gramem ,#Supermodelka Plus Size”
we wiasciwym czasie wiaczylismy sie
w spoteczna dyskusje o akceptacji ko-
biecego ciata. Jesli natomiast chodzi
o rynek modelingowy plus size — jest
WCiaz jeszcze stosunkowo niewielki.
Bedzie sie jednak na pewno rozwijat,
bo taka jest potrzeba, a i spoteczen-
stwo jest na to chyba coraz bardziej

.

gotowe. Szlaki przetarta dziewczy-
nom na pewno jurorka naszego pro-
gramu — Ewa Zakrzewska, najbardziej
znana polska modelka plus size.

Reality show od czaséw ,Big Bro-
thera” mocno sie zmienit. Jest
szansa na renesans tego gatunku?
Cecha reality show jest umozliwie-
nie widzowi podgladania zycia innych
i to zycia ciekawszego niz jego wia-
sne. To tez gatunek bazujacy z defini-
¢ji na dos¢ skrajnych emocjach uczest-
nikéw i stawianiu ich w réznych niety-
powych sytuacjach. Sprawdzanie go.
W przypadku ,Big Brothera” wszyst-
kie te elementy odgrywaty wiodaca
role. We wspotczesnych reality show,
cho¢ odmiennych w realizacji od swo-
jego pierwowzoru, emocje nadal graja
pierwsze skrzypce. W wielu formach
artystycznego przekazu relacja miedzy
nadawca a odbiorca bazuje wtasnie na
nich. W, #Supermodelce Plus Size” za
pomoca reality show, w sposéb moc-
no angazujacy widza, poprzez historie
dziewczyn, z ktdrymi moze sie utozsa-
mia¢ wiele Polek, chcielismy pokaza¢
wazne spotecznie zjawisko. Dziewczy-
ny, ktére dostaty sie do programu mu-
siaty duzo przejs¢ w zyciu, nieraz spo-
tkac sie z przejawem braku akceptacji,
a nawet pogardy. Walczac o tytut su-
permodelki, walcza o marzenia. Cza-
sem w pogoni za realizacja tego pla-
nu goére biora wywotane presja czasu
i stresem, silne, skrajne i czesto trudne

NA FARMIE ILUZ)I BOHATERKI PROGRAMU UCZYLY SIE
PROFESJONALNEGO CHODZENIA PO WYBIEGU

#1

P

#wWwywiada B

emocje. Jednak nie ma watpliwosdi,
ze to sa zdeterminowane, pracowi-
te i wrazliwe, czesto noszace w sobie
emocjonalne rany z przesztosci, mto-
de kobiety, ktére zastuguja na uzna-
nie i szacunek.

Oczywiscie na koniec rozmowy
musze zapytac czy jest planowana
kolejna edycja programu...

JesteSmy juz bardzo blisko finatu
LH#Supermodelki Plus Size”. Mysle, ze
udato nam sie osiagna¢ gtowny cel,
jaki przed soba stawialismy, tj. zwré-
cenie uwagi na problem odmienno-
$ci, akceptacji kobiecego ciata, tole-
rancji dla petniejszych ksztattéw, spo-
tecznego napietnowania oséb, ktoére
nie wygladaja zgodnie z kreowanym
dotad ideatem. Wiele mediéw, tak-
ze tych opiniotwoérczych, podjeto te-
mat kobiecosci plus size, hejtu i dys-
kryminacji, a nawet sposobu w jaki
wychowujemy w Polsce dziewczynki
i jak (czy?) budujemy ich pewnosc sie-
bie. Uczestniczki programu dla wielu
kobiet w Polsce staty sie autorytetami
i mentorkami. Ale cieszymy sie tez, iz
poza tym, ze program porusza wazne
kwestie spoteczne, udato nam sie za-
chowac jego rozrywkowy charakter.
Czy jest miejsce na kolejna edycje?
Oczywiscie, chcielibysmy ja zrealizo-
wac i mamy wiele nowych pomystow,
ale jak bedzie — czas pokaze.

Dziekuje za rozmowe.




Uroczyste otwarcie 44. Miedzynarodowej Konferencji PIKE
(Jerzy Straszewski, Witold Kotodziejski, Marcin Cichy).

44. edycja Konferencji PIKE za nami

Od 9 do 11 pazdziernika 2017 r., odbyta sie 44. Miedzynarodowa
Konferencja i Wystawa PIKE 2017. Tradycyjnie wydarzenie zostalo
zorganizowane przez Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej PIKE i Polska
Fundacje Wspierania Rozwoju Komunikacji Elektronicznej PIKSEL. Tym
razem spotkanie branzy odbyto sie¢ w Poznaniu.

Pod przewodnim hastem ,Globalny swiat medialny — jego
trendy i nowe wyzwania” Poznan stat sie przez trzy dni
stolica mediow. Witold Kotodziejski, Przewodniczacy Kra-
jowej Rady Radiofonii i Telewizji, Marcin Cichy, Prezes
Urzedu Kontroli Elektronicznej oraz gospodarz wydarze-
nia — Jerzy Straszewski, Prezes Polskiej Izby Komunikadji
Elektronicznej PIKE, przecinajac symbolicznie kabel, uro-
czyscie otworzyli 44. juz edycje Konferencji. Przy otwar-
ciu wydarzenia wspdlnie podkreslano znaczenie tegorocz-
nej Konferencji dla srodowiska branzowego, a takze jaki
wptyw bedzie miat nowy tad medialny na gospodarke i re-
forme panstwa.

Konferencja PIKE byta tradycyjne wypetniona bogatym
programem i kazdy z uczestnikow maégt wybra¢ interesu-
jacego go tematy. Przez trzy dni odbyto sie dziewie¢ pa-
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neli dyskusyjnych, siedem prezentacji, dwie sesje ,Jeden
na jeden”.

Uczestnicy Konferencji dyskutowali, m.in. o finansowa-
niu mediéw publicznych. Polskie media publiczne w tym
zakresie na tle innych europejskich nadawcow wyrézniaja
sie negatywnie. Mimo licznych propozycji ustaw i projek-
téw, wciaz nie widac¢ Swiatetka w tunelu.

Waznym tematem byta przysztos¢ rynku TV, réwniez
w aspekcie wyzwan technologicznych. Branza zdaje sobie
sprawe, ze technologia 4K nie tylko puka juz do drzwi,
ale jest juz na wyciagniecie reki. Zwtaszcza, ze to nie ko-
niec szybkiego rozwoju tej dziedziny mediéw, albowiem
Japonczycy juz zapowiedzieli pierwsze transmisje w tech-
nologii 8K w 2020 roku podczas Letnich Igrzysk Olimpij-
skich w Tokio. Rozwijajaca sie w zawrotnym tempie tech-

www.tvlider.pl




#Konferencje |

nika powoduje duze wyzwania dla operatoréow i nadaw-
céw, by nie tylko nadazac za trendami i potrzebami rynku,
ale je znacznie wyprzedzac¢ i kreowac. To dotyczy jednak
nie tylko samej oferty telewizyjnej, ale catosci ustug ofero-
wanych przez operatoréw.

Waznym tematem podczas tej edycji Konferendji, byta
szeroko zapowiadana ,idea jednego kabla”, ktéra w zato-
Zeniu miataby spowodowac przeniesienia inwestycji w te-
reny mniej okablowane. Czesto zdarza sie, ze w miastach
rywalizuje ze soba kilku operatorow i w efekcie niekto-
re budynki okablowane sa przez kilka podmiotéw. Mie-
dzy innymi takim zjawiskom miataby zapobiega¢ plano-
wana regulacja sieci $wiattowodowych. Miataby ona réw- »
niez spowodowac wzrost efektywnosci sieci telekomuni- l
kacyjnych. Jednak opinie na ten temat w $rodowisku ka-
blooperatorskim jak rzadko sa bardzo podzielone i zale-

73 zazwyczaj od poniesionych naktadéw na budowe wta-

Fot. materiaty prasowe

snej infrastruktury. Jerzy Straszewski na Jubileuszowym
Dla uczestnikéw wydarzenia organizatorzy przygoto- spotkaniu cztonkéw PIKE.

wali cata palete réznego rodzaju tematéw, m.in. dotycza- N == 2= .
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Laureat Ztotej PIKE Zygmunt Solorz-Zak
odbiera statuetke.

Prof. Maciej Btaszak, Tamara Gonzalez Perea, Katarzyna Bujakiewicz, Ewelina
Rabsztyn i Izabella Wiley podczas ,Sniadania Kobiet Mediéw".

Fot. materiaty prasowe PIKE
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cych: transformacji na polskim rynku medialnym, plano-
wanych przepisow antykoncentracyjnych (i przedstawie-
niem jak to wyglada na poszczegdinych rynkach w Euro-
pie), wyzwan i trendéw w globalnym swiecie medialnym,
przysztosci rynku reklamowego w Polsce, czy kontentu
sportowego w swiecie cyfrowym.

Znaczacym akcentem Konferencji byto Sniadanie Ko-
biet Mediéw, gdzie rozmowy toczyty sie wokot tematu
.Kobiety w biznesie — hustawka nastrojow czy empatia
i wspotpraca? O doswiadczeniach liderek branzy medio-
wej"”. Catos¢ prowadzita Izabella Wiley, Dyrektor General-
na A+E Networks, Polska + CEE. Go$¢mi panelu byli: Ewe-
lina Rabsztyn, Dyrektor Programowy CEE, UPC Polska; Ka-
tarzyna Bujakiewicz — aktorka teatralna i filmowa, amba-

-

\,

Panel dyskusyjny: Przysztos¢ branzy telekomunikacyjnej, od lewej: Carsten Engelke, Ferenc Kery, |§

sadorka telewizji Lifetime; Tamara Gonzalez Perea czyli
~Macademian Girl”, blogerka modowa oraz prof. Maciej
Btaszak- kognitywista, biolog, doktor habilitowany nauk
humanistycznych, ekspert telewizji Lifetime.

Tradycyjnie waznym elementem Konferencji byto uro-
czyste wreczenie statuetek Ztotej PIKE. Laureatem jedena-
stej juz edycji tej prestizowej nagrody w Kategorii Nadaw-
ca zostat TVN, w tym roku obchodzacy 20-lecie dziatalno-
$ci na rynku medialnym w Polsce. Tym samym doceniono
wktad stacji w rozbudowe nowoczesnej telewizji informa-
cyjnej i tematycznej, szczegoélnie podkreslajac role TVN24
na rynku mediéw. Jerzy Straszewski, Prezes PIKE, wreczyt
statuetke Edwardowi Miszczakowi — Cztonkowi Zarzadu
i Dyrektorowi Programowemu TVN. Z kolei Telewizja Ka-
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Mikhail Silin, Claus H.Adams, Patrycja Gotos, Matthias Kurth, Vaiva Zukiene, Marek Sowa (moderator)

znaniu.

Poland.

ZWYCIEZCY XII EDYC)I FESTIWALU KANALOW TEMATYCZNYCH

W trakcie Konferencji PIKE, odbyt sie XlI edycja Festiwalu Kanatéw Tematycznych. Statuetki Tytanowego Oka zo-
staty wreczone podczas Gali Ztota PIKE, ktéra odbyta sie 10 pazdziernika br. w Hotelu Novotel Centrum w Po-

W kategorii Wydarzenie roku nominacje otrzymali: A+E Networks Poland (za akcje Telewizji Lifetime #Linia
prosta), TVN (za rebranding kanatu HGTV), Viasat (za Akcje Schronisko). Zwyciezca zostat kanat A+E Networks

W kategorii Kampania promocyjna nominacje otrzymali: A+E Networks Poland (Telewizja History “Wykute
w ogniu”), Fox Networks Group (Program “Mars” National Geographic), Turner Broadcasting (kampania spotecz-
na “Badz kumplem, nie dokuczaj”). Zwyciezca w tej kategorii zostat Turner Broadcasting.

W kategorii kanat lifestylowy nominacje otrzymali: Discovery Networks (kanat TLC), Polsat (kanat Polsat Play),
TVN (kanat TVN Turbo). Zwyciezca zostat kanat TVN Turbo.

Jury przyznato réwniez nagrody w kategorii Wspotpraca z operatorami. Nominacje otrzymali: Canal+, FOX
Networks Group, NBCUniversal. Statuetka powedrowata do Fox Networks Group.

Wszystkim zwyciezcom i nominowanym serdecznie gratulujemy!

J
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blowa Krasnystaw odebrata statuetke w Kategorii Ope-
rator, a w Kategorii Osoba/Instytucja nagrodzony zostat
Zygmunt Solorz-Zak, tworca grupy medialno-teleko-
munikacyjnej, w ktérej sktad wchodzi Cyfrowy Polsat,
Polkomtel i Telewizja Polsat. Na marginesie warto od-
notowac, ze Polsat obchodzi w tym roku swoje 25-le-
cie funkcjonowania.

Jednak Konferencja to nie tylko ciekawe panele, na-
grody i kuluarowe rozmowy, ale takze i tym razem...
porcja stodkosci. Uczestnicy wydarzenia mogli spro-
bowac urodzinowych tortéw, zaréwno obchodzace;
pierwsza rocznice powstania ZOOM TV, jak réwniez
Swietujacej 20-lecie stacji TVN. Oferte Konferencji uzu-
petniaty liczne imprezy towarzyszace, a takze atrakcje
przygotowane przez nadawcoéw w ramach Wystawy.

Jak zwykle statystyki imprezy wygladaja imponu-
jaco. W Konferencji zabrato udziat ponad pét tysiaca
0s6b reprezentujacych ponad sto firm z branzy medial-
nej i telekomunikacyjnej. Na kolejna edycje Konferencji
PIKE organizatorzy zapraszaja juz w maju 2018 .

/red./
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Izabella Willey - odbiera Tytanowe Oko dla kanatu
A+E laureata w kategorii Wydarzenie Roku

Fot. mat&riaty prasowe PIKE

Wieczér powitalny przygotowany przez BBC
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Arkadiusz Kudela

SGT poszerza oferte dla swoich partne-
réw o telefonie komoérkowa i Internet.
Jaki jest powdd tej decyzji?
Zdecydowana wiekszos¢ naszych Partneréw
to dzisiaj powazni operatorzy telekomunika-
cyjni, ktérzy przywiazuja duza wage do ja-
kosci ustug, dbaja o klientéw, badaja rynek,
stowem — postuguja sie narzedziami takimi,
jak najwieksi gracze w Polsce. Dzi$ oferu-
ja przede wszystkim szybki i stabilny Inter-
net $wiattowodowy, nowoczesna i konku-
rencyjna telewizje IPTV oraz telefonie stacjo-
narna. Aby moéc w petni konkurowac z tymi
.najwiekszymi”, brakowato im jedynie tele-
fonii mobilnej wraz z mobilnym internetem.
SGT od 10 lat specjalizuje sie w dostarcza-
niu swoim Partnerom sprawdzonych rozwia-
zan telekomunikacyjnych. Nie inaczej jest
w tym konkretnym przypadku. Pojawita sie
potrzeba wykreowania ,czego$ nowego”,
a SGT dysponujac odpowiednimi zasoba-
mi i kompetencjami, taka ustuge wykreowa-
to i udostepnito. Oczywiscie nie bez znacze-
nia jest fakt, ze wszyscy liczymy na dodat-
kowe przychody zwiazane ze sprzedaza no-
wych ustug.

Nie dasie ukry¢, ze w sektorze tych ustug
panuje duza konkurencja. Czym zatem
beda wyrdznia¢ sie ustugi w ramach
Jambox mobile?

Nasze ustugi, poniewaz stanowia uzupetnie-
nie dotychczasowej oferty Operatora, moga
by¢ naprawde atrakcyjne i konkurencyjne
cenowo. Nasi Partnerzy obstuguja dzisiaj

26

.Dzisiejszy” operator musi by¢ otwarty
na zmiany i elastyczny

Z Arkadiuszem Kudelg, Dyrektorem ds. rozwoju
w SGT S.A., wtascicielem marki JAMBOX,
rozmawiat Jakub Wajdzik.

JAM30X

facznie ponad 500 tys. abonentdw ustugi in-
ternetowej, a z platformy JAMBOX korzysta
blisko 50 tys. gospodarstw domowych. To
s3 zadowoleni abonenci i liczmy na to, Ze to
zadowolenie przetozy sie réwniez na ustu-
ge JAMBOX mobile. Nie bez znaczenia jest
réwniez lokalnos¢ naszych Partneréw, od lat
budowane relacje z klientami oraz fakt, ze
abonent bedzie moégt otrzymac za wszystkie
swoje ustugi jeden rachunek.

Coraz wiecej operatoréw zacheca do
korzystania z réznorakich ustug i rozli-
czenia ich w jednym rachunku. To oczy-
wiscie zwieksza wygode potencjalnych
klientéw, ale rozumiem, ze nie tylko
tym chca Panstwo zachecad klientow
do swoich ustug?

JAMBOX to przede wszystkim telewizja.
Réwniez telewizja na urzadzenia mobilne,
ktdra w SGT wystartowata pod marka JAM-
BOX online w listopadzie 2015 roku. Syner-
gia tych dwoch ustug wydaje sie wiec na-
turalnym krokiem w strone dalszego rozwo-
ju. Chcieliby$my jeszcze w tym roku urucho-
mi¢ w JAMBOX online pakiety kanatéw, kt6-
re beda dostepne za posrednictwem JAM-
BOX mobile. Wierzymy, Ze takie potaczenie
zacheci naszych abonentéw do zakupu na-
szej karty SIM.

Jak oceniajg Panstwo potencjat ustugi?

Doskonale wiemy jak wyglada rynek mo-
bilnych ustug telekomunikacyjnych, jak
trudno jest na nim zaistnie¢ i co wazniejsze,

(Tvllider|

przetrwac. Nasza zaletg jest to, ze nowe
ustugi traktujemy przede wszystkim jako
wsparcie naszej dotychczasowej dziatalno-
ci i podniesienie wskaznika ARPU. Obec-
nie, srednio miesiecznie wspdlnie z naszy-
mi Partnerami podtaczamy ok. tysiaca no-
wych abonentéw telewizji JAMBOX. Na-
szym celem jest réwniez jak najszybsze
osiggniecie takiego poziomu dla aktywadji
nowych kart SIM JAMBOX mobile.

Tradycyjna telewizja kablowa prze-
szta juz do lamusa. Dzisiaj operatorzy
dostarczaja wielu ustug, posrednicza
nawet w zawieraniu umoéw ubezpie-
czeniowych. Jaka zatem w przysztosci
role beda petni¢ kablooperatorzy?

Nie moge zgodzi¢ sie ze stwierdzeniem,
ze ,tradycyjna telewizja kablowa prze-
szta juz do lamusa”. Co prawda stop-
niowo zmienia sie sposéb konsumowa-
nia tresci video, ale tradycyjne, liniowe
ogladanie telewizji nadal w naszym kra-
ju jest jednym z popularniejszych sposo-
béw na spedzanie wolnego czasu. Po-
wotujac sie na wyniki podane przez je-
den z portali branzowych: ,(...) od stycz-
nia do maja 2017 roku sredni dobowy
czas ogladania telewizji przez przeciet-
nego Polaka w wieku 4+ wyniést 4 go-
dziny i 36 minut.” Oznacza to, ze po-
mimo pojawienia sie w ostatnich latach
serwisow, ktére dostarczaja tresci na za-
danie, caty czas wpatrujemy sie w te-
lewizor przez ok. cztery i pét godziny
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dziennie. Oczywiscie nie zmienia to fak-
tu, ze stopniowo bedzie zmieniato sie
korzystanie z tradycyjnej telewizji ka-
blowej. Operatorzy, ktérzy dostrze-
gaja te zmiany i co wazniejsze, reagu-
ja na nie, nadal beda dostarcza¢ swo-
im abonentom rozrywke. Zapewne in-
nymi kablami, na inne urzadzenia i w in-
nych technologiach, ale caty czas to oni
beda gtéwnym dostawca tresci video.

Dlatego tak wazne jest aby ,dzisiejszy”
operator moégt zaoferowac¢ swoim abo-
nentom nie tylko telewizje i internet, ale
rowniez ustugi mobilne, telewizje mo-
bilng i — jezeli dostrzega takie zapotrze-
bowanie — to gaz, prad, ubezpieczenie,
opieke medyczna. , Dzisiejszy” operator
musi by¢ otwarty na zmiany i elastyczny.

Trzeba podkresli¢ wyraznie, iz zbyt
duzy jest ten tort i zbyt wielu chetnych na

jego skonsumowanie, aby tak po prostu
Jtradycyjna telewizja kablowa przeszta juz
do lamusa”.

Jak wyglada pierwsze zainteresowanie
partneréw oferta?

Jestesmy zadowoleni zaréwno z pierwszych
reakdji jak i zainteresowania oferta.

Dziekuje za rozmowe.

MTYV Music juz nadaje

17 pazdziernika br. kanal VIVA Polska
zmienit si¢ w MTV Music. Tym samym
Viacom International Media Networks
chce koncentrowaé si¢ na rozwoju lo-
kalnych wersji swoich flagowych glo-
balnych marek i wzmocni¢ swojg pozy-
cje w segmencie muzycznym. Wprowa-
dzeniu na rynek marki MTV Music to-
warzyszy kampania promocyjna.

MTV Music ma by¢ w pelni lo-
kalnie przygotowywanym kanalem
muzycznym. Stacja ma prezentowac
najwigksze hity mig¢dzynarodowych
gwiazd i lokalnych artystow, wyda-
rzenia takie jak MTV Video Music
Awards, MTV EMA, MTV Movie & -
TV Awards, relacje z najwigkszych
festiwali i koncertow w Polsce i na
swiecie. W ramowce kanatlu majg si¢
znalez¢ m.in. listy najwiekszych pol-
skich, europejskich czy amerykan-
skich przebojéw. W ramowce pojawi
si¢ takze codzienny program newsowy ,,MTV Bites”, ktory bedzie prowadzi¢ Nina Cieslinska.

Wprowadzeniu MTV Music towarzyszy kampania marketingowa, skupiona gtownie na platformach
social mediowych (Facebook i Instagram) oraz platformie YouTube. Ambasadorami MTV Music zo-
stali nominowani do tytutu ,,Najlepszy Polski Artysta MTV EMA”, Margaret i Dawid Kwiatkowski.
Z okazji startu kanatu, artysci zagrali fragmenty swoich hitow w nowych aranzacjach, do ktérych po-
wstaty wideoklipy.

Kanat MTV Music dostepny bedzie na platformach wigkszosci operatorow kablowych i satelitar-
nych, zasieg stacji to 7,7 miliona gospodarstw domowych. Muzyczna propozycja stacji MTV Music ma
by¢ uzupethieniem rozrywkowych programow dla miodziezy oferowanych przez MTV Polska.

Po debiucie MTV Music, polskie portfolio Viacom International Media Networks sktada si¢ z takich
kanatow jak: Nickelodeon, Nickelodeon HD, Nick Jr., MTV, VH1, MTV Music, Comedy Central, Co-
medy Central Family oraz Paramount Channel HD. /KW/
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Pytanie numeru

Czy technologia 4K to )
przysziosc telewizji =

Platforma nc+ jako pierwszy nadawca w Polsce zapowiedziata udostepnienie swoim klientom transmisji wydarzen spor-
towych z wykorzystaniem technologii 4K. Platforma wprowadzi réwniez do swojej oferty dekoder 4K Ready — Ultra-
BOX+. Z kolei w sieciach kablowych obecny juz jest FunBox 4K UHD, nadawany przez Mediabox Broadcasting Internatio-
nal i rozpowszechniany przez Kino Polska TV S.A. Nowe technologie interesuja nie tylko najwiekszych graczy na rynku.
Winogradzka Telewizja Kablowa, jako pierwsza lokalna stacja telewizyjna w Polsce, uruchomita kanat testowy nadawa-
ny w jakosci UHD (4K). Czy jest to zapowied? statej obecnosci technologii 4K w swiecie mediow? Czy 4K ma perspek-
tywe ,,podbicia” serc widzow? Czy nie jest to technologia na z géry straconej pozydji, choc¢by ze wzgledu na jej koszty?
Czy widzowie potrzebuja kolejnych nowych rozwiagzar i beda zainteresowani inwestycja w nowy sprzet do odbioru pro-
graméw w tej technologii? Czy brak kontentu w 4K nie stanowi bariery w przygotowaniu oferty dla widzow? | jak wy-
glada zainteresowanie 4K w $rod polskiej branzy i Polakéw na tle reszty swiata? Do préby odpowiedzi na te i inne pyta-

nia zaprosilismy tym razem ekspertow zaréwno ze swiata nadawcéw, jak i producentéw sprzetu.

Wiestaw todzikowski, Cztonek Zarzadu - Dyrektor Zarzadzajacy w spotce lokalneTV

Czy ostatnie deklaracje nadawcéw i producentéw, to zapowiedz statej
obecnosci technologii 4K w Swiecie mediow?

Migracja z HD na UHD nadal trwa. Pomimo tego, ze pewien odsetek widzéw na-
dal oglada programy w jakosci SD, to do masowej obecnosci technologii 4K w swiecie
mediow juz niedaleko. Popyt na tresci 4K, szczegolnie sportowe, emitowane w for-
macie UHD — jest ogromny. Dobrym przyktadem jest tutaj rynek amerykanski, gdzie
liczba sprzedanych odbiornikéw Ultra HD przekroczyta juz poziom sprzedazy telewi-
zorow HDTV.

Czy 4K ma perspektywe ,podbicia” serc widzéw?

Dla wielu widzéw 4K staje sie wspdtczesnym synonimem jakosci obrazu, ktéry powinien by¢ dostarczany
do ich nowoczesnego odbiornika Ultra HD. Oszatamiajaca jakos¢ obrazu 4K w potaczeniu z technologia HDR,
dostarcza widzom nowych doznan jakosciowych, ktérych do tej pory, ze wzgledu na ograniczenia technolo-
giczne, nie mieli szansy doswiadczy¢.

Czy nie jest to jednak technologia na z géry straconej pozycji, cho¢by ze wzgledu na jej koszty?

Nie jest. Bo z jednej strony w rozwdj technologii 4K/UHD zaangazowat sie caty rynek. Rekordowa liczba
firm, w tym wiodacych producentéw telewizoréw, dekoderéw, odbiornikow AV i odtwarzaczy Blu-ray UHD,
a takze firm technologicznych, operatoréw infrastruktury, instytucji badawczych, nadawcoéow i dostawcow kon-
tentu bierze aktywny udziat w tym procesie. Z drugiej strony jest widz, ktéry w przeciwienstwie do promowa-
nej jeszcze niedawno technologii 3D, zaakceptowat techniczne warunki eksploatacji standardu (np. brak ko-
niecznosci uciazliwego noszenia okularéw).
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Czy widzowie potrzebuja kolejnych nowych rozwigzan i beda zainteresowani inwestycja w nowy
sprzet do odbioru programéw w tej technologii?

Ceny duzych telewizoréw LCD sa bardziej przystepne niz kiedykolwiek i staty sie gtownym wyborem tak
dla kupujacych pierwszy odbiornik, jak i tych, ktorzy chca wymieni¢ swoje starsze telewizory. Rynek telewizo-
réw LCD o rozmiarach od 46 do 50 cali bedzie malat ze wzgledu na spadajace ceny odbiornikéw o przekatnej
55 cali. Powyzsze oznacza, ze konsumenci z powodéw ekonomicznych beda wybierali odbiorniki z przedzia-
tu powyzej lub ponizej 46-50 cali. Oczywistym jest, ze odbiorniki z segmentu powyzej 55 cali sa juz odbior-
nikami kompatybilnymi z 4K.

Czy brak kontentu w 4K nie stanowi bariery w przygotowaniu oferty dla widzow?

Nadawcy telewizyjni i dostawcy kontentu, przygotowuja sie juz dzisiaj do tego, co postrzegaja jako obiecu-
jaca przysztos¢ kolejnego formatu wideo. Nalezy podkresli¢, ze podchodza do tego bardzo ostroznie, ukierun-
kowujac swoje dziatania na Internet. Jednak szansa dla 4K w liniowej telewizji moga by¢ kanaty tematyczne,
ktore maja w zapasie wystarczajaco duzo kontentu 4K, aby rozpocza¢ jego emisje w UHD.

Jak wyglada zainteresowanie 4K wsréd polskiej branzy i Polakéw na tle reszty swiata?

Warto przypomnie¢, ze juz w 2015 roku TVP przeprowadzita z sukcesem pierwsze préby naziemnej emisji
sygnatu telewizyjnego w rozdzielczosci 4K w ramach testéw DVB-T2. Prawdopodobnie juz w 2018 roku TVP
bedzie dysponowa¢ kompletnym systemem technologicznym, ktéry umozliwi produkcje, transmisje i emisje
audycji w 4K/UHD. Nadawcy komercyjni tez nie zasypiaja gruszek w popiele. Przyktadem sa produkcje wtasne
Lwielkiej czwérki” polskich nadawcow i np. HBO. Prawdopodobnie pierwsza sposrod polskich platform sateli-
tarnych, ktéra zaoferuje uzytkownikom kontent w jakosci 4K bedzie 4K platforma nc+.
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Rafat Wilczopolski, Dyrektor Marketingu Manta S.A.

Technologia UHD 4K to niewatpliwie rozwigzanie przysztosci. Jest ona od pewnego czasu bardzo
popularna w $wiecie sprzetu RTV (telewizory, odtwarzacze Blu-ray), powinna wiec stac¢ sie obiektem
zainteresowania takze $wiata nadawcéw. Analogicznie do przejscia branzy od rozdzielczosci Standard
Definition do rozdzielczosci High Definition, zapewne w niedtugim czasie nastapi przejscie do techno-
logii Ultra High Definition. Widzowie, zwtaszcza ci bardziej wymagajacy, przy wyborze oferty beda sie
kierowali nie tylko cena i atrakcyjnoscia programéw, ale takze jakoscia techniczna przekazu. Pod tym
katem nadawcy powinni obserwowac rynek telewizoréw, na ktérym bardzo dynamicznie rosnie sprze-
daz duzych ekranéw oraz odbiornikéw UHD. Udowadnia to, iz wyzsza cena czy wcigz ograniczona

ok ilos¢ tresci w rozdzielczosci 4K nie stanowi dla nabywcéw przeszkody. Oczywiscie, poczatkowo moga
pojawic sie pewne trudnosci (koszty, przepustowosc faczy), ale przy wspotczesnym postepie technicznym, tego typu rozwiazan nie
powinno sie oceniac z perspektywy dzisiejszej, lecz z perspektywy jutra. Nasi pradziadkowie dorastali w epoce zaprzegu konnego,
za$ odchodzili w epoce samolotu odrzutowego, a to przejscie zajeto im — zaledwie — okoto 60 lat. My zyjemy jeszcze predzej —w cia-
gu niecatych 20 lat przeszlismy od matego, ale ciezkiego telewizora kineskopowego do ogromnych, bardzo zaawansowanych, choc
niezwykle lekkich telewizoréw LED-owych. lle czasu moga potrzebowac nadawcy, aby uruchomic¢ przekaz w rozdzielczosci UHD?
Trudno odpowiedzie¢ precyzyjnie, ale na pewno bedzie to okres znacznie krétszy niz wspomniane 20 lat.

Jacek Balicki, Wiceprezes ds. marketingu platformy nc+

Obecnie trwajaca rewolucja 4K jest kolejnym duzym i koniecznym krokiem w rozwoju technologii te-
lewizyjnej. Producenci sprzetu od zawsze staraja sie poprawic jakos¢ ekranéw, a idealnym przyktadem od-
zwierciedlajgcym to rosnace zainteresowanie moze by¢ oferta Samsunga, ktory obecnie sprzedaje tylko
cztery serie telewizoréw Full HD oraz az jedenascie serii odbiornikéw 4K. Na taki rozktad oferty wptywaja
drastycznie spadajace ceny matryc 4K — chifscy producenci sprzedaja teraz 55-calowe wyswietlacze w cenie
jedynie o 10 proc. wyzszej, niz ich odpowiedniki w technologii Full HD. Technologia 4K jest réwnocze$nie
dla odbiorcy tatwiejsza w adaptacji niz np. technologia 3D, ktéra miata swoj poczatek w kinie, a po przenie-
sieniu do gospodarstw domowych wymuszata na uzytkowniku dodatkowe zakupy w postaci, np. okularéw
3D czy baterii, czesto nie gwarantujac przy tym kinowych doznan. Czas dominadji telewizoréw 4K w pol-
skich domach zbliza sie wiec do nas wielkimi krokami, chociaz na petna wymiane technologiczng bedziemy musieli jeszcze poczekac.

Polacy wymieniaja wprawdzie odbiorniki co kilka lat, jednak prawie zawsze siegaja wtedy po najnowsze modele, co nastraja
bardzo pozytywnie. Takie zachowania wymuszaja wiec na producentach tresci adaptacje do najnowszych technologii. Widz chce
teraz ogladac nie tylko wysokiej jakosci rozrywke, realizowang w nowoczesny sposéb, ale oczekuje réwniez ze zobaczy program
w najlepszej jakosci obrazu i dzwigku. To przektada sie z kolei na nadawcow telewizyjnych, ktérych klienci — majac takie same
oczekiwania — chca ich do$wiadczy¢ w telewizji linearnej. 4K jest tego gwarancja, co ma szczegdlne znaczenie w przypadku wy-
darzen sportowych oraz coraz lepszych produkgji filmowych i seriali. Platforma nc+ podjeta wiec strategiczna decyzje i aktyw-
nie uczestniczy w procesie wprowadzania technologii 4K do polskich doméw. Najpierw zaprezentowalismy pierwszy dekoder 4K
Ready, a jeszcze w tym roku nasi klienci beda mogli przezywac sportowe emocje ogladajac mecze w 4K. Co wiecej, nasze przy-
szte wiasne produkcje serialowe beda produkowane w witasnie technologii 4K. Podchodzimy do tej technologii bardzo powaznie,
upatrujemy w niej duzej szansy nie tylko dla siebie, ale dla catego rynku telewizyjnej rozrywki.

Kamil Krzywaniski, PR Manager, Sony

Sony od lat obserwuje rosnace zapotrzebowanie na wysoka jakos¢ — zaréwno obrazu, jak
i dzwieku. Wskazuje na to m.in. wigksza popularnos¢ wielkoekranowych telewizoréw klasy premium.
W zwiazku z tym systematycznie wzbogacamy oferte produktow 4K, w ktérej znajduja sie nie tylko
telewizory, ale rowniez odtwarzacze Blu-ray, aparaty fotograficzne oraz kamery.

Do szybkiego upowszechnienia sie technologii 4K niezbedna jest przede wszystkim dostepnos¢
materiatéw w tej jakosci. Powstaje coraz wiecej produkgdji realizowanych w 4K, a nawet 8K. Wprowa-
dzenie nowych kanatoéw telewizyjnych czy umozliwienie ogladania seriali w jakosci UHD za posred-
nictwem serwiséw streamingowych jest odpowiedzig na oczekiwania widzéw.

Z pewnoscia rozwojowi technologii 4K w tym momencie najbardziej stuzy rosnaca popularnosc¢
serwisOw streamingowych. W tym momencie Amazon czy Netflix oferuja tresci w wysokiej rozdzielczosci w ograniczonej liczbie
programoéw. Prawdopodobnie bedzie sie to szybko zmienia¢. Obydwa serwisy maja w ofercie autorskie produkcje w 4K i deklaru-
ja tworzenie kolejnych. To z kolei przetozy sie na jeszcze wigksze zainteresowanie widzéw ekranami 4K, w tym réwniez naszymi.
Sony w swojej ofercie posiada szeroka game takich telewizoréw z systemem Android TV, dzieki ktoremu widzowie nie tylko maja
tatwiejszy dostep do platform oferujacych tresci w jakosci UHD, ale réwniez do wielu innych aplikacji i gier.

30 [Tv|lider www.tvlider.pl



MiSOT Meeting: 24-25 pazdziernika 2017

W dniach od 24 do 25 pazdziernika 2017 r., w hotelu Novotel w Poznaniu,
odbylo sie spotkanie Matych i Srednich Operatorow Telekomunikacyjnych
- MiSOT Meeting. Wydarzenie po raz kolejny organizowali iNET Group,
Stowarzyszenie e-Potudnie - animator wezta wymiany ruchu EPIX oraz

magazyn ,,ICT Professional”.

Podczas dwdéch dni konferencji omawiane byty sprawy bli-
skie branzy telekomunikacyjnej, a jej uczestnikami byli za-
rowno lokalni dostawcy ustug internetowych, jak i telewi-
zje kablowe.

Byto to jedno z najwiekszych tej jesieni spotkan kie-
rowanych do $rodowiska Matych i Srednich Operatoréw
Telekomunikacyjnych. Jego celem jest gtéwnie integracja
branzy telekomunikacyjnej, ale nie zabrakto oczywiscie
rowniez wielu inspirujacych warsztatow, paneli dyskusyj-
nych i prelekgji.

Ogromnym zainteresowaniem cieszyt sie BLOK MiSOT,
na ktérym zostaty szczegétowo omdwione wspdine pro-
jekty prowadzone dla matych i srednich, takie jak np. Tele.
Odpowiedzialni-CSR,  Tele.Atmosfera, Tele.Windykacja
i Zgrana Paczka, a takze prelekcja o tajemniczo brzmiacej
nazwie ,Czes¢, jestem tu nowy”.

www.tvlider.pl

Rownolegle na sali prelekcyjnej odbywaty sie wysta-
pienia sponsoréw, ktorzy nie tylko dzielili sie swoja wie-
dza i doswiadczeniem, ale takze nie zabrakto wielu przy-
ktadéw z podworka ich klientow.

Z kolei $ciezka warsztatowa dostarczyta uczest-
nikom porzadnej dawki wiedzy i umiejetnosci, ktore
beda mogli wykorzysta¢, m.in. w dziataniach marke-
tingowych czy organizacji czasu pracy w firmie teleko-
munikacyjnej.

Podczas konferencji miejsce miata takze uroczysta
gala, podczas ktoérej uczestnikow zabawiat duet stan-
duperéw znanych jako Bekarty StandUpu, a takze zna-
na skrzypaczka Joanna Krzyskéw, wtérujaca na skrzyp-
cach DJ-owi podczas imprezy tanecznej.

Marlena Fujarska, ICT Professional
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MiSOT

WSZYSTKO DLA MALYCH | SREDNICH

Mali i Sredni Operatorzy Telekomuni- EPIX
kacyjni — MiSOT, to w Polsce wyjat- Jeden z wazniejszych projektéw re-
kowo szeroka grupa przedsiebiorcéw. alizowanych  przez  Stowarzysze-

nie ,e-Potudnie” dla Matych i Sred-
nich Operatoréw Telekomunika-
cyjnych. Solidarnie finansowa-
ny i niezalezny wezet wymiany
ruchu internetowego — prowa-
dzony przez MiSOT dla MiSOT.
Wszelkie nadwyzki finansowe
pozyskane z prowadzenia we-
zfa przeznaczane sa na rozwoj
i wspieranie przedsiewzigc¢
non-profit stuzacych uzyt-
kownikom projektu.

Ok. 2000 lokalnych dostawcéw inter-
netu i telewizji kablowych swiadczy
ustugi telekomunikacyjne na naj-
wyzszym poziomie. Wartos¢
swoich lokalnych marek bu-

duja oni miedzy innymi po-
przez wspotprace na wielu
polach eksploatacji. Stowa-
rzyszenie e-Potudnie oraz gru-

pa telekomunikacyjna iNet Gro-

up od dtuzszego czasu wspiera-
ty lokalnych dostawcéw ustug tele-
komunikacyjnych w ich dziataniach.
Projekty czasem sie pokrywaty, ale
czesciej uzupetniaty. W wyniku po-
stepujacej integracji w srodowisku
postanowiono te dziatania upo-
rzadkowac. Ponizej alfabetyczne
zestawienie realizowanych projek-
tow dla MiSOT w pigutce.

MiSOT B2B

Centrum wymiany informa-
cji miedzyoperatorskich. W ra-
mach projektu operatorzy
moga zadawac pytania
o mozliwos¢ transmisji
lub inne ustugi telekomu-
nikacyjne w poszczegol-
nych lokalizacjach u po-

zostatych OT.

EPID.pl

Epid.pl to miedzyorganizacyjny
projekt majacy na celu utatwie-
nie uwierzytelniania w serwisach
i ustugach Partnerow Wspieraja-
cych MiSOT. Jest to baza uzytkow-
nikbw i mechanizm, ktéry po-
zwoli im logowac sie do réz-
nych serwiséw i ustug dla
MiSOT za pomoca jedne-

go loginu i hasta. Ponadto
epid.pl ma zapewni¢ moz-

MiSOT dla OSE
W skrécie MdO pole-
ga na zebraniu w spoéjna
grupe MiSOT posiadajacych
W zasiegu swojej sieci placow-
ki edukacyjne i mozliwosci za-
pewnienia ich sieciami transmi-
sji do nowo powstajacej OSE
oraz reprezentowania ich inte-
liwos¢ zarzadzania kontami reséw wzgledem podmiotéw
przypisanymi do organiza- : bioracych udziat w tworzeniu
cji oraz wglad w dane powia- tej sieci (MC, ME, JST) i NASK
zane z identyfikatorami EPID. jako jej operatora. Celem MdO
jest wykreowanie dla MiSOT
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nowych kontraktéw na ustugi trans-
misyjne w ramach utrzymania OSE
oraz przetarcie drogi do przysztej,
wspolnej realizacji innych projektéw.

MiSOT Meeting

Kontynuujac sukces wspétpracy przy
wiosennej konferencji INET MEETING
[EPIX INSIDE], organizatorzy zaprasza-
ja na kolejne spotkania organizowane
przez i dla Matych i Srednich Operato-
row Telekomunikacyjnych. Doswiad-
czenia zebrane przy organizacji wcze-
$niejszych konferencji INET Meeting
oraz PZPt i EPPP pozwalaja organizo-
wac konferencje najlepiej dostosowa-
ne do oczekiwan MiSOT.

MiSOT Tech Meeting

Cykl szkolen organizowanych przez
iNET Group jest okazja do poszerza-
nia swojej wiedzy oraz wymiany spo-
strzezenn  pomiedzy  uczestnikami.
Szkolenia o szerokim zakresie tema-
tycznym: sprzedazowe, techniczne,
wysokosciowe i elektryczne organi-
zowane we wspotpracy z dostawcami
rozwiazan w branzy, takze z dofinan-
sowaniem do 80 proc.

Tele.Atmosfera

W Polsce mamy jeden z najgorszych
wskaznikéw jakosci powietrza w Eu-
ropie, co powoduje tysiace przed-
wczesnych smierci i zwiekszona licz-
be zachorowan. O problemie z za-
nieczyszczeniem powietrza mowi
sie tam, gdzie sa zamontowane sta-
cje pomiarowe. Tam gdzie ich nie ma
— wydaje sie, ze problem nie istnieje.
Tym wtasnie problemem zajmuje sie
Tele.Atmosfera, wykorzystujac to, ze
operatorzy telekomunikacyjni dyspo-
nuja rozlegta siecia swiattowodowa,
ktéra jest idealnym nosnikiem infor-
macji 0 poziomie zanieczyszczen po-
wietrza w poszczegdlnych gminach.
Projekt polega réwniez na budowa-
niu swiadomosci spotecznosci lokal-
nych w zakresie metod zwalczania ni-
skiej emisji.

Tele.Centrum

Dawny projekt e-Potudnie Call Center
realizowany jest w ramach szersze-
go dziatania “Klaster e-Potudnie jako

www.tvlider.pl

platforma poprawy innowacyjnosci
i rozwoju technologicznego opera-
toréow telekomunikacyjnych w woje-
woédztwie $Slaskim”. Projekt produk-
cyjnie ruszyt w listopadzie 2013 r. Mi-
SOT najczesciej sami obstugujg swo-
ich abonentéw w godzinach pracy,
jednak po godzinach abonenci sa cze-
sto skazani na poczte gtosowa. Tele.
Centrum jest odpowiedzia na potrze-
be posiadania Call Center przez nich.
Od poczatku dziatania Agenci Tele.
Centrum obstuzyli blisko 3 tys. roz-
mow.

Tele.Kreatywni

Jest to projekt Stowarzyszenia e-Po-
tudnie we wspotpracy z Gornosla-
ska Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci
im. Karola Goduli w Chorzowie. W ra-
mach zaje¢ praktycznych z przedmio-
tu “Trening kreatywnosci i innowa-
ji” wraz z ekspertami klastra e-Potu-
dnie, studenci mieli za zadanie doko-
nac¢ analizy studium przypadku typo-
wej lokalnej firmy telekomunikacyjnej.
Po wprowadzeniu w realia dziatalno-
$ci typowego ISP studenci odpowia-
dali na pytania. W efekcie zaje¢ po-
wstat obraz typowej polskiej lokalnej
firmy telekomunikacyjnej z punktu wi-
dzenia abonenta.

Tele.Odpowiedzialni

CSR, czyli Kodeks Spotecznej Odpo-
wiedzialnosci Biznesu w branzy tele-
komunikacyjnej. W projekcie dziatania
skupiaja sie wokét czterech gtownych
filarow odpowiedzialnosci: bizneso-
wej, spotecznej, odpowiedzialnosci
za srodowisko pracy oraz Srodowisko
naturalne. Wiele aktywnosci, okreslo-
nych w ramach filaréw, cztonkowie
Klastra e-Potudnie wykonuja juz od
dawna, a kodeks je dodatkowo kata-
loguje. Wprowadzenie kodeksu przy-
czynito sie do opracowania petnego
zbioru zasad odpowiedzialnosci dla
branzy telekomunikacyjnej.

Tele.Windykacja

Projekt animowany przez iNet Group,
polega na wypracowaniu dla MiSOT
specjalnych i korzystnych warunkéw
wspotpracy z firmami windykacyjny-
mi, aby te pomogty matym i srednim
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w odzyskiwaniu naleznosci od nierze-
telnych abonentéw. Obecnie w ra-
mach projektu MiSOT moga wspot-
pracowa¢ z jedng z dwdch firm do
wyboru.

Tele.Zdrowie

Popularne ubezpieczenia to zazwy-
czaj przegrana sprawa. Woydajac
ogromne pienigdze dostajemy ustu-
ge nieskuteczng, nieprofesjonalna
i zawsze zbyt pozno. Tele.Zdrowie to
abonament, ktéry wyréwnuje szanse
na zdrowie dla operatoréw i ich pra-
cownikéw. Dzieki projektowi, MiSOT
minimalnym naktadem dbaja o do-
skonate samopoczucie i wydajnosc¢
W pracy.

Zakupy Grupowe

W ramach inicjatywy realizowanych
jest wiele podprojektéw. “XXX dla
MiSOT”, gdzie XXX to wybrany pro-
dukt lub ustuga, ktérej mali i sred-
ni poszukuja, a dzieki agregacji swo-
ich potrzeb, maja mozliwos¢ negocja-
¢ji cen i warunkéw zakupu. Ostatnie
przykfady dziatari to m.in. “Fura dla
MiSOT-a", czyli okazyjny zakup pojaz-
du do firmy czy np. “ONT dla MiSOT”,
czyli ONT z porzadnym wsparciem
i szeroka interoperacyjnoscia. Podpro-
jektéw jest zdecydowanie wiece.

Zgrana Paczka

“Najlepsze ustugi telekomunikacyj-
ne od polskiego lokalnego operato-
ra” to przekaz, jaki skierowany jest do
mieszkancow na terenach, w ktérych
MiSOT posiadaja swoje zasiegi. Zgra-
na Paczka to sposdb na pozyskanie
nowych klientéw na ustugi poprzez
dziatania sprzedazowe prowadzone
pod wspdlna marka MISOT-6w.

W kolejnych wydaniach , TV Li-
dera” postaramy sie szerzej opisac
poszczegdlne projekty. Tymcza-
sem zapraszamy wszystkich lokal-
nych operatoréw, zaréwno ISP jak
i TVK, do korzystania ze wspoétpra-
cy miedzyoperatorskiej. Szczegoty
na stronie www.misot.pl/tvlider.

Krzysztof Fujarski — ICT Professional
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NAZWA JEST NAPRAWDE ISTOTNA
DLA POWODZENIA W BIZNESIE

Z Krzysztofem Koczorowski, wtascicielem i Dyrektorem Kreatywnym Studia
Brandingowego KARAT-e, rozmawiat Jakub Wajdzik.

KRZYSZTOF KOCZOROWSKI

Od kilkunastu lat zajmuje sie projektowaniem marki. Na swoim koncie ma ponad 150 nazw,
ktére stworzyt na potrzeby powstajgcych firm, wprowadzanych na rynek produktéw oraz ustug.
Opracowat i wdrozyt kilkadziesiagt strategii komunikacyjnych zaréwno dla miedzynarodowych
korporacji, jak i firm rodzinnych. W 2010 r. zatozyt Studio Brandingowe KARAT-e.

Absolwent programu MBA oraz studiéw podyplomowych: Innowacyjne Zarzagdzanie Marka,
Projektowanie Ustug, Psychologia w Biznesie.



acznijmy od banatu. Czy
Z nazwa dla przedsiewziecia,

produktu, pomystu itd. jest
naprawde istotna?
To od nazwy wszystko tak napraw-
de sie zaczyna, to w jej ramach na-
zwy budujemy konotacje i skoja-
rzenia. Najczesciej jest to réwniez
pierwsza forma kontaktu klienta/
konsumenta z produktem czy ustu-
ga. Tak, nazwa jest naprawde istot-
na dla powodzenia w biznesie.

Czy dzisiaj w ogole mamy duza
swiadomos¢ catej filozofii bran-
dingu?

Na szczescie swiadomos¢ jest coraz
wieksza. Widze, jak na przestrze-
ni kilkunastu lat wiele sie w tym te-
macie zmienito. Kiedys czesto przy-
stowiowa szwagierka wiasciciela
wymyslata nazwe, a jej syn sklecit
logo w popularnym programie gra-
ficznym... i juz. Tak naprawde koszt
kompleksowego brandingu jest
duzo mniejszy od kosztéw wprowa-
dzenia na rynek nowego produktu,
a efekty moga by¢ zdumiewajace.

Czym powinnismy sie kiero-
wac przy wybieraniu nazwy dla
przedsiewziecia?
Na pewno nie naszymi witasnymi
upodobaniami. Wazne jest, aby zle-
ci¢ zaprojektowanie nazwy fachow-
com, ktérzy maja bogate doswiad-
czenie i wiedze niezbedna do stwo-
rzenia tatwej do zapamietania, do-
brej, a jednoczesnie wolnej od ob-
ciazen patentowych, nazwy.

Pamietam doskonale, kiedy na
rynek wkraczato Radio RMF. Na
poczatku nazwa byta rozwinie-
ciem wyrazéw: Radio Matopolska
Fun, a pdzniej Radio Muzyka Fak-
ty. Sam skrot przez wiele, wiele lat
byt wielokrotnie znieksztatcany, na-
wet przez ludzi pracujacych w me-
diach. Dzisiaj nikt nie ma watpliwo-
$ci jak prawidtowo odczytac¢ nazwe,
ale czy obecnie na tak dtugi proces
przyjmowania nazwy przez rynek
media maja czas?

Nigdy nie mamy gwarancji, ze
ztozona nazwa zostanie odczyta-
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na prawidtowo. Rola specjalistow
od namingu jest stworzenie takiej
nazwy, ktéra zostanie odebrana
we wiasciwy sposodb, ktéra bedzie
mozna bez znieksztatcern rozwinac
i przekazywac dalej. Jezeli jednak
nadawca zdecyduje sie na bardziej
skomplikowana propozycje, powi-
nien edukowac¢ odbiorcow, ttuma-
czy¢ to rozwiniecie, powtarzac, po-
wtarzac i jeszcze raz powtarzac.

Wiele nazw stacji to wymyslone
od nowa albo zbitki stow, albo
skroty... Zapewne najlepsze sa te
najprostsze i najtatwiejsze do za-
pamietania?
W procesie projektowania nazw, po-
dobnie jak i w zyciu to, co najprost-
sze, okazuje sie zazwyczaj najlepsze.
Zawsze nalezy zada¢ sobie pytanie:
czy sam zapamietatbym dana nazwe
po pierwszym lub drugim ustyszeniu
jej? Jezeli nie, warto zmieni¢ front
i poszukac¢ nowych mozliwosci.
Chodzi mi po gtowie ostatnia
zZmiana nazwy niezwiazana z media-
mi, ale z marketingiem i dos¢ istot-
nie pokazujaca efekt brandingu.

Niedawno stacje Statoil zmienity
sie w Circle K. Mimo, ze rozumiem
potrzeby wprowadzenia global-
nej marki, to jednak nowa nazwa
stacji jest strasznie trudna do za-
pamietania i w dodatku do wymé-
wienia... Czy to strzat w kolano?

Globalizacja rzadzi sie swoimi
prawami i rzeczywiscie, jezeli tak na-
zwane stacje benzynowe zlokalizo-
wane s3 na catym Swiecie, tatwiej
dziata¢ jako marka globalna. Wy-
obrazmy sobie, Ze obcokrajowiec,
ktéry zawsze tankuje paliwo na stagji
Circle K trafia do Polski i szuka tutaj
swojej, zaufanej, dobrej stacji ben-
zynowej a trafia wytacznie na kon-
kurencje albo na nieznang mu sta-
cje Statoil. To dopiero strzat w kola-
no! Circle K przyjmie sie na rodzimym
rynku. To tylko kwestia czasu.

Jak przenosi¢ zatem zagraniczne

nazwy na polski rynek? O ile, np.
TLC czy Eurosort, czy TNT to na-
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zwy tatwe do zapamietania i wy-
moéwienia. Ale np. Nickelodeon
czy SCIFI Universal juz moga ro-
dzi¢ spore problemy dla Pola-
kow...

Tak jak juz wspomniatem, jeze-
li mamy do czynienia z marka glo-
balna, najlepiej bedzie jezeli pod
ta sama nazwa funkcjonowata be-
dzie w kazdym kraju, w ktérym jest
obecna. Dobra stacja posiadaja-
ca, np. prawa sportowe, prowadza-
ca relacje najwyzszej jakosci, bedzie
tak samo pozytywnie odbierana na
catym sSwiecie. Np. marka HBO na
kazdym rynku kojarzona jest z topo-
wych produkgji filmowych czy Swiet-
nych seriali.

Cztery lata temu nadawca 13th
Street zmienit nazwe na polskim
rynku na 13 Ulice. To dobre po-
suniecie?

Zdecydowanie tak! Z wymdéwieniem
tej nazwy ma problem wiekszos¢
0sob, dla ktérych jezyk angielski nie
jest jezykiem natywnym.

Ktére nazwy funkcjonujace na
polskim rynku uwaza Pan za tra-
fione, a ktdre nie?

Ostatnio obchodzilismy dwudzie-
stolecie TVN-u. Tak, TVN brzmi
fajnie niezalezenie od przypadku,
przez ktéry nazwe odmieniamy. Je-
stem wielkim fanem marki CANAL+,
ktéra od samego poczatku kojarzy-
ta mi sie z czyms$ wyjatkowym, z do-
pracowana raméwka. Do tego war-
te zauwazenia sa nazwy: Zoom TV
oraz Ale kino+. Na drugim biegu-
nie mamy nazwy, ktére sa po pro-
stu za dtugie i trudne do wymowie-
nia przez Polakéw, np. Crime + In-
vestigation Polsat. Wydaje mi sie, ze
rowniez roszady zwigzane ze zmia-
na nazw stacji Filmbox nie sa przy-
padkowe. Byt FilmBox jest Kino TV.
Drugi z kanatéw nadawcy startowat
jako Nonstop Kino, ktére nastep-
nie ewoluowato w FilmBox Extra,
a dzisiaj znane jest jako FilmBox Pre-
mium.

Dziekuje za rozmowe.
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— W GENTRUM UWAGI —

Chociaz krytycy filmowi wcigz kreca gtowami, telewizyjne tasiemce mimo
konkurencji krotkich form video w sieci, mody na paradokumenty czy kro-
lujgcych reality show, wcigz majg sie catkiem niezle. Chociaz w ostatnich

latach w niektérych krajach z anten $ciggano sztandarowe produkcje, to

wiele z tych, ktére nadal s emitowane, moze pochwalic¢ sie Swiethg kon-

dycjg — rowniez w Polsce.

www.tvlider.pl



iekszos¢ gatunkéw telewi-
zyjnych wczesniej byto te-
stowanych w radiu. Nie

inaczej jest réwniez w tym przypad-
ku. Jak podaja liczne Zrédta, pierw-
sze telewizyjne stuchowiska z gatun-
ku oper mydlanych pojawity sie w la-
tach 30. minionego wieku w amery-
kanskich stacjach radiowych. Od razu
uwiodty stuchaczy, a dodatkowo sta-
nowity one zrédto duzych dochoddw
dla koncernéw medialnych. Codzien-
ne radionowele byty chetnie spon-
sorowane przez licznych reklamo-
dawcéw, zwiaszcza z kategorii do-
mowej chemii. Nie dziato sie tak bez
przyczyny, bowiem adresatami tych-
ze form radiowych byty gtéwnie ko-
biety. Pierwsze codzienne stuchowi-
ska trwaty ok. 15 minut. Najprawdo-
podobniej prekursorem tego gatunku
byta historia ,Painted Dreams” opo-
wiadajaca o irlandzkoamerykanskiej
wdowie i jej dorostej cérce. Tworczy-
nia na zlecenie stacji WGN byta aktor-
ka Irna Phillips. Radiowy serial zade-
biutowat w pazdzierniku 1930 r., a jak
podaja zrédta encyklopedyczne, Phil-
lips w kolejnych latach stworzyta jesz-
cze dziewie¢ takich produkgji. Irma
Phillips w zasadzie stata sie matka tej
formy, bowiem jako pierwsza wyko-
rzystywata muzyke do przejscia z jed-
nej w druga scene, a takze stosowa-
ta zabieg cliff-hanger czyli zawiesze-
nie akgcji. Z pomystéw aktorki i scena-
rzystki do tej pory petnymi garsciami
czerpia producenci telenowel.

Mydlana mitos¢

Pierwsza radionowela okazata sie
strzatem w dziesiatke i sukcesem ko-
mercyjnym. Na marginesie trzeba za-
uwazy¢, ze w latach 30. w USA ist-
niat juz szeroko rozwiniety rynek re-
klamowy i radiowy. Probleméw ze
znalezieniem sponsoréw i reklamo-
dawcédw nie miaty amerykanskie sta-
cje radiowe. Stad tez w blokach rekla-
mowych pojawiali sie klienci upatru-
jacy kobiety jako swoj target i rekla-
mujacy chocby srodki do prania, my-
dfa, bielizne itp. | tak tez powstata na-
zwa gatunku — opera mydlana. Stowo
opera zostato nadane przez ztosliwa
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prase amerykanska, a mydlana od ro-
dzaju reklam emitowanych w blokach
przed tego typu produkcjami. Ironicz-
na nazwa funkcjonuje do dnia dzisiej-
szego, chociaz w odniesieniu zwtasz-
cza do europejskich produkcji mowi
sie raczej o telenowelach.

Polska odpowiedz
Polacy na swoja opere mydlana mu-
sieli czeka¢ w telewizji az do drugiej
potowy lat 80. Wczesniej jednak na-
miastka gatunku byli ,, Matysiakowie”
— radiowa powies¢ o rodzinnym kla-
nie z plejada znakomitych aktoréw,
emitowana nieprzerwanie od 1956 r.
az po dzis. Nieco pdzniej, w 1960 r.
Jedynka rozpoczeta emisje innego
radiowego stuchowiska ,W Jeziora-
nach”. Wiejska powie$¢ radiowa wy-
myslit Wtodzimierz Sokorski, éwcze-
sny prezes Radiokomitetu. Miata po-
dobno wychowywat¢, szerzy¢ wiedze
o wsi, chwali¢ dziatalnos¢ PGR-6w,
czy promowac¢ nowe metody upraw.
| oczywiscie trzymac sie blisko zycia.
Radiowe seriale Jedynki szyb-
ko tez staty sie obiektem wielu kpin.
W 1972 r. na antenie Programu Trze-
ciego Polskiego Radia pojawita sie
.Rodzina Poszepszynskich” stworzo-
na przez Macieja Zembatego i Jac
ka Janczarskiego. Kultowe satyrycz-
ne stuchowisko wykpiwato miesz-
czanskie wartosci promowane chod¢-
by w ,Matysiakach”.

Z radia na ekrany
Najwczesniej oczywiscie telenowe-
le pojawity sie na amerykanskim ryn-
ku TV. Pierwsza codzienna produkcja
byta telenowela ,These Are My Chil-
dren”, ktéra pojawita sie na ekranach
w 1949 roku. Amerykanskie Zrodta
wskazuja jeszcze na serial ,Faraway
Hill", ktdra pojawit sie trzy lata wcze-
$niej. Jednak ta produkcja byta emito-
wana tylko raz w tygodniu. Co cieka-
we, pierwsze telenowele byty emito-
wane na zywo, podobnie jak w radiu.
| tak kolejno, na poszczegodlnych
rynkach powstawaty kolejne teleno-
wele. Np. na angielskim rynku nie-
przerwanie na ekranach od 1960 r.
kréluje ,Coronation Street”. Serial do-
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czekat sie 9,3 tys. odcinkéw. Niewie-
le krécej emitowany jest amerykan-
ski ,Szpital miejski” (,,General Hospi-
tal”), ktéry dobija do liczby 14 tys. od-
cinkéw, a takze ,Dni naszego zycia”
emitowane od 1965 r. (13,2 tys. od-
cinkow).

Mimo uptywu lat, wielokrotne;
zmiany pokoleniowej widzéw, teleno-
wele wcigz sg emitowane i nie zanosi
sie na szybkie ich zakonczenie. Co kraj
to jednak inny pomyst na taka produk-
cje, inne tempo i miejsce dziejacych
sie akcji. Jednak bardzo czesto eks-
ploatowany jest pomyst ukazywania
historii danej rodziny, czy tez miesz-
kancéw miasteczka, czy nawet ulicy.
Pozwala to scenarzystom manewro-
wac akcja i wprowadza¢ nowych bo-
hateréw bez burzenia zatozen serialu.

Isaura krélowa PRL

Zanim pojawity sie polskie telenowele,
w Polsce siegnieto stosunkowo pézno
po zagraniczne produkcje tego typu.
Polacy doznali euforii na punkcie bra-
zylijskich telenowel. 19 lutego 1985 r.
nadano pierwszy odcinek ,Niewol-
nicy Isaury”. Serial cieszyt sie gigan-
tycznym powodzeniem w Polsce do
tego stopnia, ze odtwércy gtéwnych
rol przylecieli do Polski tego samego
roku. Para gtéwnych aktoréw odwie-
dzita nie tylko Warszawe, ale na trasie
tournée byt Krakéw, Katowice, t6dz,
a nawet Skierniewice i Sosnowiec. Tyl-
ko na warszawskim Okeciu pare ak-
toréw witato kilka tysiecy oséb. Iscie
z krélewskim orszakiem odwiedza-
li zaktady pracy, a nawet szkoty czy
szpitale. By¢ moze trudno w to uwie-
rzy¢, ale emitowana telenowela spo-
wodowata, ze blisko 70 kobiet na-
zwano Isaura lub spolszczonym imie-
niem.

Na fali zainteresowania losami
Isaury, Telewizja Polska dokonata za-
kupu kolejnych brazylijskich teleno-
wel. Zaréwno ,Panna dziedziczka”
jak i ,W kamiennym kregu” cieszy-
ty sie sporym zainteresowaniem wi-
dzow. Na kolejny sukces telenowel
spoza naszego kregu kulturowego
trzeba byto czeka¢ sporo lat, az w za-
sadzie do momentu, kiedy TVN sie-
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gnat po ,Esmeralde”. Bo chociaz za-
interesowanie telenowelami z Brazy-
li czy Meksyku na naszym rynku jest
i byto spore, to jednak hity udaje sie
niezmiernie rzadko wykreowac.

Na fali sukcesu serialu ,Esmeral-
da”, telenowele z pory zapychaczy
godzin porannych czy przedpotudnio-
wych, przeniosty sie do prime time'u.
Bywaty sezony, gdzie w gtéwnych sta-
cjach TV mozna byto zobaczy¢ w tym
czasie nawet trzy premiery dziennie.
Co ciekawe, latynoskie telenowele
powrdcity tez swego czasu na antene
Telewizji Polskiej, tym razem jako kon-
tent TVP3. ,Rézowa Dama”, ,Gorz-
kie dziedzictwo” czy ,Cristal” to
propozycje wtasnie pasma wspolne-
go regionalnych osrodkéw TVP w la-
tach 90.

Dynastia — tak, Dallas — nie
Poczatek lat 90. Ogladalnos¢ we-
dtug déwczesnych pomiaréw to na-
wet 22 min widzéw. O jakiej pro-
dukcji mowa? Oczywiscie, o jednym
z najwiekszych hitéw czyli o ,,Dyna-
stii”. Podczas niedzielnych emisji se-
rialu, ulice wyludniaty sie dostownie
jak podczas premier ,Czterech pan-
cernych” czy ,Stawki wiekszej niz zy-
cie”. Co ciekawe, , Dynastia” na ame-
rykanskim rynku nie od razu zdobyta
duza popularnos¢. Dopiero wprowa-
dzenie nowych watkdéw i postaci spo-
wodowato, ze produkcja wspieta sie
w 1985 r. na pierwsze miejsce wsrdd
najpopularniejszych programow tele-
wizyjnych.

Nie wszystkie jednak amerykan-
skie telenowele podbity serca pol-
skich widzéw. Zaréwno wspomnia-
na ,Dallas”, ale tezi ,Santa Barbara”
emitowana w TVP2 w trakcie ,Tele-
wizji Sniadaniowe]” nie spotkata sie
z wielkim odzewem publicznosci. Za
to w 1991 r. takze w Dwadjce pojawit
sie serial ,Pokolenia”. Stacja wyemi-
towata 470 odcinkéw produkgji. Ko-
lejny duzy hit to ,Moda na sukces”,
ktéry na antenie TVP1 pojawita sie
w jesiennym sezonie 1994 r. Serial
przez lata swiecit tryumfy, az kilka lat
temu Telewizja Polska zrezygnowa-
ta z jego emisji. Do pazdziernika se-
rial pokazywany byt przez Nowa TV,
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ale i tu nie zdobyt odpowiednio du-
Zej widowni.

Labirynty zycia

Polskie telenowele trafity na antene
stosunkowo pdzno i to w formie dos¢
wysmakowanej. W 1988 r. na ante-
nie Dwojki pojawit sie — i mozna pod-
kresli¢ bez cienia watpliwosci kultowy
— serial ,W labiryncie”. Dos¢ wspo-
mnie¢, Zze na ekranie pojawity sie tuzy
sposrodd dwczesnych gwiazd, chocby
z Markiem Kondratem na czele. Hi-
storia Instytutu Medycyny Klinicznej
i Doswiadczalnej i pracy nad lekiem —
adoloranem oraz przedstawione pry-
watne zycie bohateréw, spowodowa-
ty gigantyczne zainteresowanie wi-
dzéw. Niektére odcinki sledzito na-
wet 16 mIn widzéw. Zreszta nie jest
tajemnica, ze nawet powtdrki po wie-
lu latach sa chetnie ogladane przez
widzow. Serial emitowany w latach
1988-1991 byt nie tylko hitem TVP2,
ale takze swego rodzaju dokumen-
tem zachodzacych przemian w kra-
ju. Nigdy potem nie udato sie wypro-
dukowac tak dobrej telenoweli, ktdra
forma i trescia bardziej pasowata na
serial obyczajowy. To nie tylko zastuga
doskonatego scenariusza, obsady, ale
i... opieki literackiej, ktéra obejmowa-
no w tamtym czasie kazda produk-
cje. Serial w odréznieniu od klasycz-
nego gatunku byt emitowany tylko
raz w tygodniu. Jednak na tle éwcze-
snej telewizji w Polsce i tak byto to nie
lada wyzwanie produkcyjne w tam-
tym okresie.

Jednak przetomem w produkgji
polskich telenowel byt sukces pierw-
szego codziennego serialu ,Klan”
emitowanego w Jedynce nieprze-
rwanie od 1997 r. Zanim nakreco-
no pierwsze odcinki serialu, Telewi-
zja Polska ogtosita konkurs na produk-
cje telenoweli. Wsrod kilku propozy-
¢ji, widzowie wybrali wiasnie ten se-
rial. Do dzisiejszego dnia ,Klan” jest
wcigz emitowany w prime time TVP1
mimo, ze wielokrotnie juz zapowia-
dano jego rychty koniec. Do tej pory
nakrecono blisko 3200 odcinkéw.
W tym samym konkursie drugie miej-
sce zajat serial ,, Ztotopolscy”, ktéry fi-
nalnie takze skierowano do produkgji
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i emisji — tym razem na antene Dwoj-
ki. Ostatecznie nakrecono az 1121 od-
cinkéw, a ostatni epizod nadano pod
koniec 2010 r. Ciekawostka na pewno
jest fakt, ze jednym z rezyseréw tele-
noweli byt Radostaw Piwowarski (,,Po-
ciag do Hollywood"), a za kilkanascie
odcinkéw odpowiadat takze Janusz
Zaorski (,,Pitkarski poker” czy ,Sybe-
riada polska”).

Nie tylko TVP

Duze zainteresowanie tego typu pro-
dukcjami odbito sie réwniez na ofer-
cie komercyjnych stacji TV. Np. w la-
tach 2000-2002 Polsat produkowat
.Adama i Ewe”. W sumie wyemi-
towano 188 odcinkéw. Z sukcesem
w latach 2002-2010 emitowano tak-
ze serial ,Samo zycie”, ktdrego akcja
przedstawiata pracownikow fikcyjne-
go dziennika warszawskiego. W su-
mie wyemitowano 1555 odcinkéw.
W miejsce tego serialu bezposrednio
po gtéwnym wydaniu dziennika infor-
macyjnego Polsatu, emitowano ,Li-
nie zycia”, ktéra oparta byta na wto-
skiej telenoweli ,Smak zycia”. Jednak
zaledwie po 103 odcinkach produkcje
zdjeto z ekranu. Z kolei Wizja Jeden
zainwestowata w oparta na szwedz-
kiej telenoweli ,Vita Logner”. 150 od-
cinkow w latach 1999-2000 zadebiu-
towato na antenie stacji, a nastepnie
takze w TV4 i Polsacie.

Duzym sukcesem okazata sie pro-
pozycja Polsatu ,Pierwsza mitos¢”,
ktéra emitowana jest nieprzerwanie
od 2004 r. i do tej pory wyemitowano
blisko 2600 odcinkéw. W przeciwien-
stwie do innych seriali, akcja tej pro-
dukgji toczy sie gtéwnie we Wrocta-
wiu. Odpowiedzig na sukces stacji ze
stoneczkiem byta propozycja TVN ,Na
Wspdlnej”. Serial niezmiennie gosci
na antenie stacji od 2003 r. i do tej
pory wyemitowano blisko 2600 od-
cinkéw. Produckja cieszy sie niezmien-
nym zainteresowaniem widzéw, i to
w dodatku w bardzo trudnym czasie
antenowym (bezposrednio rywalizu-
je z ,Barwami szczescia”). Produkcja
notuje bardzo dobre wyniki, zwtasz-
cza w grupie komercyjnej. Serial jest
miedzynarodowym formatem, a jego
pierwowzorem jest niemiecki serial
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.Miedzy nami”. Jednak oryginalna
wersja formatu to ,Wsréd przyjaciot”
emitowana na wegierskim rynku.

To oczywiscie nie wszystkie tytu-
ty, ktére pojawity sie na naszym ryn-
ku. Jedna z ostatnich préb szerszego
wykorzystania telenowel na antenie
podjeta sie w 2012 r. TVP1. W pasmie
po ,Teleexpressie” pojawity sie az trzy
polskie codzienne produkcje. Pierw-
sza z nich byt ,Klan". Druga byta ,,Ga-
leria”, ktéra byta adaptacja wtoskiej
telenoweli , CentoVetrine”. W sumie
wyprodukowano 175 odcinkéw se-
rialu, ale produkcja ani przez moment
nie podbita serc telewidzow. Trze-
cia telenowela to ,Wszystko przed
nami”. Bohaterami byli mtodzi ludzie,
ktérych sytuacja zmusza do opuszcze-
nia Mediolanu (Wtochy) i powrotu do
Lublina. Ze wzgledu na stabe zainte-
resowanie widzéw, produkcja zostata
zdjeta zaledwie po 99 odcinkach.

Mitos¢ nie do przebicia

Fenomenem polskiej telewizji XXI wie-
ku okazat sie serial ,M jak mitos¢”,
ktéry zadebiutowat na antenie Dwdj-
ki w 2000 r. Poczatkowo nic nie prze-
widywato tak duzego sukcesu produk-
¢ji. Juz w 2005 r. niektére odcinki ogla-
dato nawet 12,6 min widzéw — dzisiaj
taka ogladalnos¢ jest nie do osiagnie-
cia praktycznie przez zaden program
czy wydarzenie sportowe. Serialowi
jednak daleko do klasycznej telenoweli
— emitowany jest tylko dwa razy w ty-
godniu. Do tej pory wyemitowano po-
nad 1300 odcinkéw. W 2005 r. TVP

sprzedata nawet prawa do serialu ro-
syjskiej firmie producenckiej Amedia.
Serial pojawit sie w 2006 r. w kanale
Pierwyj, jednej z najwiekszych stacji te-
lewizyjnych na rosyjskim rynku.

Kazdy rynek TV ma swdj , General
Hospital”. W Polsce od 1999 r. emito-
wany jest serial ,,Na dobre i na zte”
o pracownikach i pacjentach szpitala
w Lednej Gorze. Do tej pory wyemi-
towano ponad 680 odcinkoéw, a serial
wciaz moze liczy¢ na duza i wierna
widownie. To tez przyktad szlachet-
nego serialu, ktéremu jednak daleko
do telenoweli. Z kolei najpopularniej-
szym codziennym serialem od wielu
lat sa ,Barwy szczescia” emitowane
w TVP2 od 2007 r. Do tej pory wyemi-
towano az 1700 odcinkéw.

Co taczy ze soba ,Barwy szcze-
$cia”, ,Klan”, ,Na dobre i na zte” czy
.M jak mitos¢”? To osoba scenarzyst-
ki llony tepkowskiej, ktéra teraz pra-
cuje nad pierwsza telenowela histo-
ryczna. ,Matka krélow” ma pojawic
sie jeszcze w tym roku w TVP1.

Wspaniate tureckie seriale

Gdy w zasadzie byto juz jasne, ze
w prime time najwiekszych stacji nie
ma juz miejsca dla zagranicznych tele-
nowel, a TVP1 zakonczyta emisje se-
rialu ,Moda na sukces”, rynek prze-
zyt niemal wstrzas. W miejsce amery-
kanskiego serialu, na ekrany w 2014 .
trafita turecka produkcja ,Wspania-
te stulecie”. Mimo braku duzej pro-
mogji serialu, po kilku tygodniach se-
rial stat sie hitem kanatu. W zalez-

,PIERWSZA MILOSC"

nosci od czasu emisji, serial oglada-
to Srednio w niektérych momentach
emisji nawet 2,3 min widzéw. Biorac
pod uwage czas emisji (godz. 15.50
w dni powszednie), okazato sie, ze Je-
dynka deklasowata konkurencje. Za-
den inny zagraniczny serial obyczajo-
wy nie ogladato w ostatnich latach
tak wiele oséb. Jednak spin-off se-
rialu ,Wspaniate stulecie: Suttanka
K&sem” juz nie cieszyt sie tak duza
popularnoscia, mimo emisji w scistym
prime time (0 godz. 18.30). Jednak
moda na tureckie produkcje zapano-
wata w kanatach. Dos¢ powiedzie¢,
ze od tego czasu telewizje emitowaty
m.in. ,Tysiac i jedna noc”, ,Imperium
mitosci”, ,Sezon na mitos¢”, ,,Kon-
trakt na mitos¢” czy ,Grzech Fatma-
gil”. Tylko TVP obecnie emituje az
cztery tureckie tytuty: ,Elif”, ,W ser-
cu miasta”, ,Nadzieja i mitos¢” oraz
JTylko z toba".

Z jednej strony telenowele maja
juz najlepsze lata za soba, z drugiegj
jednak wciaz generuja spora widow-
nie. W Polsce ostatnie lata to jednak
seria porazek w tej dziedzinie. By¢
moze warto spojrze¢ na ten gatunek
z perspektywy mtodszych grup doce-
lowych, jak sie dzieje choc¢by na nie-
mieckim rynku. Na pewno jednak sta-
cje beda chetnie siegac po tego typu
produkcje ze Swiata, zwitaszcza spo-
za wielkiej czworki. Dobra telenowela
potrafi na dtugi czas zbudowac¢ wier-
na widownie.

Kuba Wajdzik
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Jagna Wiszniewska
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Jagna Wiszniewska awansowata na stano-
wisko dyrektora operacyjnego i dotaczyta do
zespotu zarzadzajacego Telewizjg WP. Zastapita
na tym stanowisku Daniela Czarneckiego, ktéry
odchodzi z Wirtualnej Polski.

Wiszniewska zwigzana jest z Telewizja
WP od 2016 r. Do tej pory petnita funkcje analityka pro-
gramowego stacji, wczesniej pracowata m.in. w Telewizji
Puls. Przetozong Wiszniewskiej jest Barbara Bilinska, dy-
rektor programowa. /KW/
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Marek Szkolnikowski

Marek Szkolnikowski, Dyrektor TVP Sport zostat wybra-
ny do Komitetu Sportowego Europejskiej Unii Nadawcéw
(EBU).

EBU zrzesza wszystkich najwiekszych nadawcéw w Euro-
pie — niemieckie ZDF/ARD, brytyjskie BBC, wioskie RAI, hisz-
panskie TVE czy France Televisions. W3rdd 56 krajow czton-
kowskich jest réwniez Polska. Komitet Sportowy ksztattuje
polityke pozyskiwania praw sportowych. W jego sktad wcho-
dzi 21 0s6b, wiekszos¢ jest automatycznie nominowana z kra-
jow, ktore odgrywaja najistotniejsza role w EBU. Tylko pieciu
cztonkoéw jest wybieranych w gtosowaniu i wiasnie w tej gru-
pie znalazt sie Szkolnikowski. Wczesniej podobng funkgje pet-
nit Jarostaw |dzi — obecnie sekretarz programu TVP Sport.

Marek Szkolnikowski jest zwiazany z Telewizja Polska od
2007 r. To menedzer i dziennikarz sportowy. Byt sprawozdaw-
ca wielu miedzynarodowych wydarzen. Biegle méwi po an-
gielsku, niemiecku, witosku i rosyjsku. Od czerwca 2017 r. jest
dyrektorem TVP Sport, wczesniej petnit role zastepcy Wiodzi-
mierza Szaranowicza. /PC/
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Grupa Gremi kupita Alvernia Studios

Kontrolowana przez Grzegorza Hajdarowicza Grupa Gre-
mi kupita obiekt Alvernia Studios. Kompleks filmowy zostat
wybudowany przez twoérce RMF FM, Stanistawa Tyczyriskiego.
W tym miejscu powstawaty rodzime i miedzynarodowe filmy,
m.in. ,Essential Killing”, ,Gorejacy krzew" czy ,, Arbitraz".

— Produkgja filmowa bedzie dalej realizowana przez Alver-
nia Studios, firme zatozyciela Stanistawa Tyczynskiego, jako
osobna dziatalnos¢, z kolei aktywno$¢ zwiazana z nowymi
technologiami, ktorej koncepcje bazowa opracowat Stanistaw
Tyczynhski, bedzie rozwijana i realizowana przez nowa spot-
ke Gremi Park — zapowiedziat w rozmowie z ,,Rzeczpospoli-
13" Grzegorz Hajdarowicz. Przedsiebiorca stawia na techno-
logie AR i VR.

Wartos¢ projektu Gremi Park szacowana jest na ok.
100 min euro (blisko 430 min zt). Z tego 50 min euro przy-
pada na wartos¢ nieruchomosci — to ponad 13 ha gruntéw
i nowoczesnych zabudowan o powierzchni 16,5 tys. mkw.
Druga potowa to wartos¢ wstepnie szacowanych naktadéw
niezbednych do stworzenia centrum AR/VR. Jak informuje
.Rzeczpospolita”, spétka Gremi Park bedzie chciata pozyskac
do przedsiewziecia inwestoréw zewnetrznych. Niewykluczo-
ny jest debiut na NewConnect.

Wiasciciel Alvernia Studio od dawna zabiegat o sprzedaz
swojego obiektu. /KW/

www.tvlider.pl

Powazne zmiany w Nowa TV

Od listopada br. na antenie Nowa TV dominuja fil-
my i seriale dokumentalne. Na antenie jest tez mniej pu-
blicystyki.

W ramoéwece stacji miejsce ,Mody na sukces” zajat
serial dokumentalny ,Wojny magazynowe".

— ,Moda na sukces” wprowadzona zostata na an-
tene Nowej TV z mysla o szerokim kregu odbiorcéw
naziemnej platformy cyfrowej. Jednak MUX-8 po roku
funkcjonowania nadal nie gwarantuje dostatecznego
zasiegu, w zwiazku z czym struktura widzow jest inna
niz zaktadalismy. W miejsce ,Mody na sukces” propo-
nujemy wiec od listopada serial ,Wojny Magazynowe”,
ktéry powinien lepiej odpowiada¢ oczekiwaniom wi-
dzéw Nowej TV — méwi Ewa Latkowska, dyrektor ope-
racyjny pionu telewizyjnego w Grupie ZPR Media.

Nowa TV zmienia takze strategie dystrybucji swojej
oferty newsowo-publicystycznej, a newsroom telewi-
zyjny rozszerza kompetencje o produkcje wideokonten-
tu. Czes¢ programow publicystycznych pozostaje na an-
tenie, a czesc przenoszona jest do Internetu. W dotych-
czasowej formie pozostaja programy Stawomira Jastrze-
bowskiego ,Wiec jak” oraz Adama Federa ,Federacja”.
Widzowie nadal beda mogli oglada¢ takze ,Super Te-
mat”, ale czestotliwos¢ jego emisji bedzie uzalezniona
od wydarzen, w ktérych wspolne interwencje podejmo-
wac beda dziennikarze , Super Expressu” i Nowej TV. —
Obecnie intensywnie pracujemy nad stworzeniem no-
wych formut dla pozostatych programoéw, a takze nad
zbudowaniem ciekawej i kompleksowej oferty newso-
wo-publicystycznej skierowanej do internautéw — pod-
kresla Ewa Latkowska. /PC/
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Przez zycie z radiem.
Kampania Radia ZET

PO PROSTU _
CHCE, ZEBYS
MNIE SEUCHAL

104,7 FM

r: radio

Trwa ogolnopolska kampania wizerunkowa Radia ZET,
ktorej gtownym hastem jest ,sita muzyki”. W 11 najwiek-
szych miastach mozna zobaczy¢ billboardy z cytatami bez-
posrednio nawiazujacymi do spotu telewizyjnego. Kam-
pania zostata przygotowana w nowej oprawie graficznej
i jest elementem strategii komunikacji rozwoju marki Ra-
dia ZET.

— W kampanii udato sie uchwyci¢ cos, co nie jest do
konca uchwytne. Te szczypte magii i szalefistwa, jaka jest
w podrdzy, podrozy przez zycie. Jest w niej duzo emo-
¢ji, jakie towarzysza nam na co dzien. W tym wszystkim,
bez wzgledu na to, gdzie jestesmy, co robimy i kiedy, za-
wsze jest miejsce na muzyke. Bo radio to przede wszyst-
kim muzyka, ktéra napedza nas do dziatania. Porusza
nas. Dziata kojaco lub dodaje energii. | w tym tkwi jej
sita — moéwi Agnieszka Szozda, Dyrektor Marketingu Gru-
py Eurozet.

W zaleznosdci od nastroju i emocji w danej chwili stu-
chacze szukaja czegos, co od razu z nimi wspotgra. Radio
jest z nami w kazdej chwili. — Stworzona przez nas kampa-
nia powstata w oparciu o prosty insight. Radio towarzyszy
nam w codziennym zyciu. Jest nasza sciezka dzwiekowa,
ktora ilustruje zaréwno proste czynnosci, jak i wazne mo-
menty. Muzyka grana w radiu dopada nas przypadkowo.
Opierajac sie na tym prostym przestaniu, stworzylismy ko-
munikacje, ktdra wyrdznia sie na tle spotéw emitowanych
przez konkurencje, a jednoczesnie skupia sie wokét roli ra-
dia w naszym zyciu — dodaje Radek Dudzic, Senior Copy-
writer w Isobar polska.

Kampania typu 360 stopni objeta nosniki reklamy ze-
wnetrznej w najwiekszych polskich miastach; telewizje,
w tym stacje ogodlnopolskie i kanaty tematyczne; sieci kin;
a takze najwieksze portale informacyjne i internetowe ser-

radiszet. pl
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wisy tematyczne. Kreacje spotu przygotowata dziatajaca
w ramach Isobar Poland Group agencja Isobar. Jego rezy-
serem jest Marek Dawid. Za produkcje odpowiadato Dyna-
mo, a zakup mediéw — Dom Mediowy Zenith. /EBA/

Teraz Rock w Anfyradiu

Antyradio i miesiecznik ,Teraz Rock” rozpoczety wspot-
prace redakcyjna. W niedziele w Antyradiu nadawany be-
dzie nowy program muzyczny ,Teraz Rock w Antyradiu”,
a w magazynie co miesiagc bedzie publikowana rubryka
+Antyradio w Teraz Rock”.

.Teraz Rock w Antyradiu” to autorski program mu-
zyczny prowadzony przez Wiestawa Weissa, redaktora
naczelnego miesiecznika ,Teraz Rock”, oraz jego zastep-
ce — Wiestawa Krolikowskiego. Bedzie go mozna ustyszec
w kazda niedziele miedzy 18.00 a 19.00. Program zade-
biutowat na antenie 8 pazdziernika br.

W ramach wspodtpracy na tamach ,Teraz Rocka” w ru-
bryce , Antyradio w Teraz Rock” dziennikarze stacji beda
poleca¢ ciekawych wykonawcow rockowych, nowe wy-
dawnictwa muzyczne, a takze podzielg sie swoim radio-
wym doswiadczeniem z czytelnikami. Pojawia sie tez za-
powiedzi akcji antenowych i informacje z zycia radia. /PC/

Kuba Badach o
z autorskim programem w Chillizet

-

.Dzwieki nieoczywiste” Kuby Badacha to nowy autorski
program muzyczny w Chillizet. Audycja zadebiutowata na
antenie stacji 14 wrzesnia br.

W kazdy czwartek miedzy 21.00 a 22.00 artysta pre-
zentuje stuchaczom najpiekniejsze retro dZzwieki zahacza-
jace gtoéwnie o stylistyke jazzowo-funkowa, ale nie tylko.
W audycji ma nie zabrakna¢ zagranicznych szlagieréw, ale
i mato znanych, polskich produkgiji.

Kuba Badach to polski muzyk, kompozytor, woka-
lista i producent muzyczny. Jest zwiazany z zespofa-
mi Poluzjanci oraz The Globetrotters, grajacych muzy-
ke z pogranicza funku, jazzu i rocka. Na rynku wtasnie
ukazat sie solowy album artysty — ,Oldschool”. /KW/

www.tvlider.pl
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Novika. na antenie Chillizet

2 pazdziernika br., Novika dotaczyta do zespotu redakcyj-
nego Chillizet. W kazdy wtorek o 21.00 prowadzi godzin-
na autorska audycje muzyczna , Lekko$¢ bitu”.

W programie pojawia sie leniwa, poruszajaca lub lek-
ko eksperymentalna muzyka elektroniczna wyselekcjono-
wana dla stuchaczy przez Novike. Audycja jest petna no-
wosci, ale z uktonem w strone klasyki. Nie zabraknie tez
rodzimych produkgji, ktérych autorzy maja by¢ czestymi
gos¢mi prowadzace.

Novika jest zwigzana z radiem od lat. Swoje au-
torskie audycje miata w Radiostacji, Radiu Jazz, Radiu
Bis, Radiu Roxy, a ostatnio w radiowej Czwoérce. Przede
wszystkim jest jednak wokalistka, ktéra ma na swoim
koncie dwa Fryderyki, trzy solowe albumy oraz wspot-
prace z wieloma artystami. Mozna ja ustysze¢ w klu-
bach w catym kraju w duecie Novika & Mr. Lex. Obec
nie artystka konczy prace nad swoim nowym albu-
mem, ktéry wiosna zapowiadat utwor |, Lekko”. /EBA/

Krzysztof Dowgird wrocit do Antyradia

Po blisko dwuletniej przerwie na antene Antyradia wréci-
ty .Wieczorne rozmowy” Krzysztofa Dowgirda, ,alkoho-
lika trzezwego od ponad 27 lat”. Audycja emitowana jest
w kazda niedziele miedzy 22.00 a pdtnoca.

.Wieczorne rozmowy" to autorski program, w ktorym
Krzysztof Dowgird rozmawia ze stuchaczami o ich osobi-
stych doswiadczeniach zwigzanych z problemami alko-
holowymi. Z zatozenia nie bedzie to ,terapia radiowa".
Jak sam moéwi ,przychodzi tu po to, aby da¢ nadzieje na
nowe, normalne zycie”. Program poprowadzi w duecie
z ,Ruda”, czyli Beata Wolska.

— Antyradio jest stacja, ktéra przyciaga i skupia prze-
rézne niepokorne osobowosci. To one stanowia o jej kli-
macie, autentycznosci i niepowtarzalnosci. Do nich z pew-
noscia zalicza sie Krzysztof. Ciesze sie, Ze na antene wra-
ca ze swoimi misyjnymi rozmowami ze stuchaczami. Tego
typu programy to dzi$ rzadkos¢ w stacjach komercyjnych
— moéwi Mariusz Smolarek, Redaktor Naczelny Antyradia.

Krzysztof Dowgird swoje autorskie programy porusza-
jace problematyke alkoholowa prowadzi od 1993 r. Przez

www.tvlider.pl

siedem lat byt zwiazany z Radiem Kolor, a nastepnie Ra-
diem Tok FM. Do Radia 94, ktore przeksztatcito sie w An-
tyradio, trafit w 2004 r. /KW/

Bartosz Szwoch w zarzadzie Eurozetu

Bartosz Szwoch zostat cztonkiem zarzaddéw spotek Euro-
zet i Eurozet Radio wchodzacych w sktad Grupy Eurozet.

Szwoch w lipcu br. objat stanowisko dyrektora finan-
sowego Grupy Eurozet i odpowiada za realizacje jej polity-
ki finansowej. Obecnie w sktad zarzadéw spétek Eurozet
i Eurozet Radio wchodza: Andrzej Matuszynski (prezes),
Ewa Rosiewicz (dyrektor biura reklamy) i Bartosz Szwoch
(dyrektor finansowy).

Bartosz Szwoch kariere zawodowa zaczynat w 1997
w KPMG Audyt Polska. W latach 1999-2010 byt z-ca dy-
rektora finansowego w Canal+ Cyfrowy, a ostatnie siedem
lat — dyrektorem finansowym Universal Music Polska. /EBA/

Nominacje do Nagrody Radia ZET
im. A. Woyciechowskiego 2017

Kapituta Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechow-
skiego 2017 — dziennikarza i tworcy Radia ZET — nomino-
wata do tego wyroéznienia 11 dziennikarzy. Zwyciezca zo-
stanie ogtoszony 15 listopada br. podczas uroczystej gali,
ktéra odbedzie sie w warszawskiej Zachecie. To juz 13.
edycja tej prestizowej nagrody dziennikarskiej.

WSsrod tegorocznych nominowanych znaleZli sie: Woj-
ciech Bojanowski (TVN24), Marcin Dobski (, Rzeczpospoli-
ta"), Michat Kotodziejczyk (,,Rzeczpospolita”, Wirtualna Pol-
ska), Justyna Kopinska (,Gazeta Wyborcza’), Tomasz Pigtek
(,Gazeta Wyborcza"), Jan Pospieszalski (TVP1), Magdalena
Rigamonti (,,Dziennik Gazeta Prawna”), Adam Wajrak (,Ga-
zeta Wyborcza"), Katarzyna Wiodkowska (,Gazeta Wy-
borcza"), Piotr Zaremba (,,Sieci Prawdy”, ,Dziennik Gazeta
Prawna”), Ewa Zarska (Polsat News). /PC/

Dobra muzyka i wszystko gra
1 pazdziernika br. wystartowata kampania wizerunkowa
Meloradia. Jej hastem przewodnim jest liner stacji: ,,Dobra
muzyka i wszystko gra”. Wraz z kampania startuje row-
niez sprzedaz dwuptytowej sktadanki ,Meloradio. Dobra
muzyka i wszystko gra”, wydanej naktadem Sony Music.

Spoty bedzie mozna oglada¢ w telewizji, internecie
oraz kinach (sie¢ kin Helios oraz Multikina). Pojawia sie
rowniez citylighty, ekrany ledowe, siatki na autobusach
i plakaty w komunikacji miejskiej w 21 miastach Polski,
w ktérych gra Meloradio.

Za pomyst i kreacje odpowiada zespét dziatow marketin-
gu i online Grupy Eurozet. Planowaniem mediéw zajety sie
Dom Mediowy Zenith oraz dziat online Grupy Eurozet. /PC/
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Przed Panstwem kolejny Quiz wiedzy o mediach. W tym numerze pytania sg tatwe, ale takze pod-
chwytliwe. Wymagaja nie tylko wiedzy o mediach, ale réwniez intuicji. W dzisiejszym Quizie znala-

zty sie takze pytania z przymruZenliem oka. Zapraszamy do sprawdzenia swojej wiedzy. Odpowie-
dzi mozna znalez¢ na dole strony. Zyczymy udanej zabawy!

1. Jak nazywat sie nieistniejacy
autorski kanat Polskiej Telewizji
Kablowej emitujacy, m.in. filmy
i bloki muzyczne?

a/ Super PTK,
b/ PTK 2,
¢/ FiM - Film i Muzyka.

2. Ktéra z wymienionych oséb
nigdy nie prowadzita legendar-
nego talk-show TV Polsat ,Na
kazdy temat”?

a/ Wiestaw Kot,
b/ Tomasz Raczek,
¢/ Beata Sadowska.

3. Jaki tytut nosit talk-show
prowadzony przez Woijcie-
cha Jagielskiego i emitowany
w RTL 7?

a/ ,Wieczér z Jagielskim”,
b/ ,Wieczér z Wampirem”,
¢/ ,Mniej wiecej serio”.

4. Ktérego z wymienionych pro-
gramoéw nie wspottworzyt
obecny Prezes Telewizji Polskiej
Jacek Kurski?

a/ ,Sprawa dla reportera”,
b/ ,Warto rozmawiac”,
c/ ,Refleks”.

5. Ktéra z wymienionych oséb
nigdy nie prowadzita magazynu
dla dzieci i mtodziezy ,,5-10-15"
emitowanego w TVP2?

a/ Marcin Tyszka,
b/ Barbara Nowacka,
¢/ Grzegorz Kajdanowicz.

. Ks. Wojciech Drozdowicz, obec-

nie proboszcz parafii bt. Edwarda

Detkensa w Warszawie, byt twor-

cg, rezyserem i prowadzacym:

a/ magazynu dla dzieci ,Ziar-
no”,

b/ Telewizyjnego Przegladu
Filméw Religijnych,

¢/ rodzinnego teleturnieju
+Krok w krok”.

. Pierwszym teledyskiem wyemi-

towanym w MTV byt utwor:

a/ "Video Killed the Radio
Star” - The Buggles

b/ “Yesterday” - The Beatles

¢/ "Papa Was a Rolling Stone”
- The Temptations

. Roman Kanciruk w Il potowie

lat 80. prowadzit program po-
pularnonaukowy skierowany do
mtodziezy o nazwie:

a/ ,Przygoda z nauka”,

b/ ,Sonda mtodych”,

c/ ,, Kwant”.

. W jakiej wsi toczy sie akcja kul-

towego serialu ,,Ranczo”?
a/ w Grabinie,

b/ w Wilkowyjach,

¢/ w Rajsku.

10.

11.

12.

13.

Pierwszym prowadzacym te-
leturniej ,1dZ na catos¢” w TV
Polsat byt:

a/ Zygmunt Chajzer,

b/ Wojciech Pijanowski,

¢/ Krzysztof Ibisz.

Kto jest autorem stwierdzenia
~Komunikat reklamowy ma
wiele wspolnego z dzietem
sztuki i gdyby nie to, ze tak
bardzo chodzi w nim o pie-
nigdze, juz by pewnie dzietem
sztuki byt.”?

a/ prof. Jerzy Bralczyk

b/ prof. Jan Miodek

¢/ dr hab. Katarzyna Ktosinska

Cartoon Network zaistniat na
amerykanskich ekranach TV w:
a/ 1992 r.,

b/ 1987 r.,

c/ 1999 r.

Jaka nazwe nosit program
emitowany przez TVP2

w latach 1988-1991, prowa-
dzony przez Jerzego Klech-
te i Grazyne Bukowska,
przedstawiajacy fragmenty
programoéw telewizji sateli-
tarnej?

a/ ,Telehity z satelity”,

b/ ,Cafe Antena”,

¢/ ,Blizej swiata”.
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XXI Konferencja KIKE

28-30.11.2017 / Targi Kielce

> jedno z najwiekszych spotkan
operatorow telekomunikacyjnych
| - sektora MSP w Polsce

> trzy dni spotkan, rozmoéw
1 negocjacji oraz az dwa wieczory
integracyjne

. > _ponad 700 uczestnikow
1 blisko 100 wystawcow

> panele dyskusyjne, wystawa,
prezentacje produktow i ustug -

“ZAREJESTRUJ SIE
konferencje.kike.pl



po prostu
postuchaj...

1112 [e ] radio

dobra muzyka i wszystko gra

ROBBIE WILLIAMS / JOHN LEGEMD / CELINE DIOM / ELVIS PRESLEY / ALICLA KEYS / WHITNEY HOUSTON
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meloradio.pl
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