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Jesli ktos moze mowi¢ w ostatnim czasie o suk-
cesie, to przede wszystkim Robert Gorski,
tworca najpopularniejszego obecnie serialu
komediowo-politycznego ,Ucho Prezesa”. To
pierwszy serial od dawna, ktory juz po kilku
tygodniach zostat okrzykniety ,kultowym"”.
Pierwszy odcinek tylko na platformie YouTube
zostat do tej pory odtworzony az 9,5 min razy.
Nie ma tygodnia, by dziennikarze i politycy nie
analizowali i nie komentowali serialu. Czesto
tez pytajg — zaréowno rzadzacych, jak i opozy-
cje — o poszczegodlne fragmenty produkgji. Nie-
ktore zwroty, jak chocby ,,Przez osiem lat Polcy
i Polaki...” zyja juz swoim zyciem.

#CzlowiekNumeru

Obecnie co tydzien premierowe odcinki
udostepnia platforma Showmax, a p6zniej po-
jawiaja sie w serwisie YouTube. W nowych od-
cinkach wystapit m.in. Andrzej Seweryn, ktory
wcielit sie w postac Jarostawa Gowina. Polityk
po premierze podziekowat aktorowi ,za zna-
komitg role w Uchu Prezesa”, o czym poinfor-
mowat na Twitterze, zataczajgc zdjecie wina,
ktore wystat Mistrzowi. /red./
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Fot.: Karolina Grabowska, materiaty prasowe Showmax.com
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~Nigdy nie staraj sie by¢ lepszy niz inni,
daz do tego, by maksymalnie
wykorzystac swoéj potencjat.”

John C. Maxwell

Drodzy Czytelnicy!

Sezon telewizyjny i biznesowy wystartowat i jest
w petnym toku. Nastat zatem intensywny czas pra-
cy, negocjacji, sukcesoéw, ale i porazek, bo nie da sie
w petni przewidzie¢ gustu widzow i rezultatéw niekto-
rych przedsiewziec.

Piractwo! Straty z tego powodu siegaja astrono-
micznych sum, ktére ,pracowaty” na rynku medidw,
ustabilizowatyby branze i umozliwity inwestycje w cie-
kawy kontent. Wspoétczesne piractwo dalekie jest od
tego, ktére pamietamy z poczatku lat 90., kiedy to
handlowano filmami czy muzyka na licznych bazarach.
Obecnie jest to zorganizowana i dobrze prosperujaca
dziatalnos¢ biznesowa. Kradnac nie tylko filmy i seria-
le, ale nawet sygnat z wydarzen sportowych, ztodzie-
je sprzedaja ten kontent i nieZle na tym zarabiaja. Po-
lacy wciaz chetnie korzystaja z takich zrodet dystrybu-
Cji, czasami nie zdajac sobie sprawy, jak bardzo tamia
prawo. O walce z piractwem i edukacji spoteczenstwa
piszemy w ,TV Liderze” w wywiadzie z Teresa Wierz-
bowska, Prezesem Stowarzyszenia ,Sygnat”.

Ten numer TV Lidera” dos¢ szczegdtowo opisuje me-
dia i ich przysztos¢, a to wszystko znajdziemy w rozmo-
wach z Witoldem Kotodziejskim, Przewodniczacym Krajo-
wej Rady Radiofonii i Telewizji, Jerzym Straszewskim, Pre-
zesem PIKE, Michatem Kanownikiem, Prezesem Zarzadu
Branzy RTV i IT — ZIPSEE ,,Cyfrowa Polska” oraz Tomaszem
Jaworskim, TV & Multiscreen Directorem w K2 Media.

Kontent TV: zaczarowane stowo, na ktérego temat
zawsze jest wiele dyskusji. O tym, czy warto inwesto-
wac w polski kontent i jak to wyglada na swiecie prze-
czytacie, Panstwo w tym wydaniu ciekawego jak zwy-
kle ,TV Lidera”.

Internet: wszechobecny i czesto w wielu aspektach
wyreczajacy pozostate media. Jaka przysztos¢ czeka
zatem reklame w TV? Czy nadawcy tradycyjnych sta-
Cji maja sie czego obawiac¢? O tym na naszych tamach
wypowiadaja sie przedstawiciele najwiekszych do-
moéw mediowych. Jesli ktos ma jeszcze watpliwosci, jak
zmienity sie media na przestrzeni ostatnich lat, to niech
spojrzy tylko na rozwdj ustugi VOD w Polsce.

Ostatnio wiasciciele platform zaczeli szerokie inwesty-
cje w zakresie rozwijania wtasnego kontentu. Flagowa in-
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westycja tego typu jest
kultowe juz ,Ucho Pre-
zesa”. Przyktad serialu
Roberta Goérskiego po-
kazuje, ze w Internecie
predzej czy pdzniej wy-
gra profesjonalny kon-
tent i czas.

Czas jest wysokiej wartosci moneta w naszym zy-
ciu. Nie na darmo moéwi sie, ze czas to pienigdz. To czas
decyduje, czy mamy ztoty medal czy nie. Nie dajmy in-
nym tego potencjatu rozmienia¢ na drobne.

Szanujmy swoj czas. Wykorzystujmy go ekonomicz-
nie i rozwaznie na prace, rodzine, wypoczynek, spo-
tkania z przyjaciotmi. Czego sobie i Wam, kochani Czy-
telnicy, zycze.

Redaktor Naczelny
Ewa Brycko-Andruszczyszyn

P.S. A jesli chodzi o dobrze spedzony czas, to za chwi-
le Konferencja PIKE, wiec spotkajmy sie w Poznaniu. Przy-
wiezmy ze soba dobry humor i usmiech na twarzach oraz
duzo energii do dyskusji na temat naszej branzy.

Rada dla lideréw dokonujacych wyborow:

,Standardy, ktére sam dla siebie ustalam sa wyzsze niz
wymagania stawiane mi przez innych, gdyz wiem, ze naj-
pewniejsza droga do poniesienia porazki w roli lidera jest
dziatanie na zasadzie minimum.

W obecnych czasach wielu pracownikéw nie stawia so-
bie zbyt duzo wymagan. Dwdéch zgtodniatych przedstawicieli
handlowych weszto do podupadajacej restauracji przy gtéw-
nej ulicy pewnego miasteczka. Jeden z nich zamoéwit do po-
sitku mrozona herbate. Drugi poprosit o to samo, lecz dodat:

— Prosze dopilnowa¢, by moja szklanka byta czysta.

Kilka minut pozniej pomocnik kelnera pojawit sie z dwie-
ma szklankami herbaty.

— Prosze bardzo — powiedziat — dla ktérego z panéw mia-
ta by¢ czysta szklanka.”

John C. Maxwell
. Przywéddztwo Ztote Zasady
Czego nauczyto mnie zycie lidera”

Fot. archiwum TV lider



Fot. archiwum rozmowcy.

TE R E SA WI E RZ B Uws KA, PREZES STOWARZYSZENIA SYGNAE

Ekspert w zakresie mediow i komunikacji, od 15 lat zajmuje sie pro-
jektami rozwojowymi na rynku nowych mediéw. Prezes Stowarzy-
szenia Sygnat. Doradca Zarzadu ds. Public Affairs w Cyfrowym Pol-
sacie. Wiceprezes PIIT, gdzie jest odpowiedzialna za obszar mediéw
elektronicznych. Cztonek Rady Nadzorczej Zwigzku Pracodawcow
Branzy Internetowej IAB Polska, szef grupy roboczej IAB audio wi-
deo. Sedzia Sadu Arbitrazowego Rady Etyki Reklamy. Wczesniej pra-
cowata na kierowniczych stanowiskach w spétkach z rynku mediéw
(wydawcy, firmy badawcze, agencje).

Jest tez aktywna w sferze dziatalnosci akademickiej. Wyktadow-
ca od ponad 10 lat, realizuje autorskie programy i goscinne wyktady
na studiach magisterskich i podyplomowych z zakresu komunikacji
i nowych mediéw w Collegium Civitas, Uniwersytecie Ekonomicznym
w Krakowie, SWPS, Uczelni tazarskiego. Cztonek wiadz Collegium Ci-
vitas w randze Pethnomocnika Rektora odpowiedzialnego za rozwéj
programéw z obszaru ksztatcenia ustawicznego. Autorka lub wspét-
autorka raportéw, analiz i opracowan ksigzkowych na temat komuni-
kacji i mediéw. Magister zarzadzania i absolwentka podyplomowego
Studium Public Relations. Studiowata takze kierunki humanistyczne
- muzykologie oraz stosunki miedzykulturowe.
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Internauci wciagz nie potrafiag
odroznic zrodet legalnych
od nielegalnych

Z Teresg Wierzbowska, Prezesem Zarzadu Stowarzyszenia Sygnat, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Wydawatoby sie, ze Polacy sa
coraz bardziej uswiadomieni
w kwestii piractwa. Ostatnie
dane wskazuja jednak, ze to zja-
wisko przybiera na sile. Co jest
tego przyczyna?

Obserwujemy wzrost popularno-
$ci internetowych zrédet tresci wi-
deo, zaréwno nielegalnych, jak i le-
galnych. Wynika to przede wszyst-
kim z coraz tatwiejszego dostepu do
tresci, wzrostu przepustowosci t3-
cza pozwalajacego swobodnie ko-
rzysta¢ ze streamingu online. Wie-
lu uzytkownikéw nadal nie ma $wia-
domosci, czym jest piractwo, co
jest coraz czesciej wykorzystywane
przez podmioty wytudzajace i oferu-
jace nielegalnie ustugi niskiej jakosci.
Rozwoj rynku cyfrowego nie musi
jednak oznacza¢ proporcjonalnego
wzrostu przestepczosci zwiazanej
z kradzieza wtasnosci intelektualnej
i nielegalna jej dystrybucja. Bariera
w przeciwdziataniu temu procedero-
wi sa przede wszystkim niewystar-
Czajace instrumenty prawne.

Z analizy przeprowadzonej przez
firme doradcza Deloitte na zlece-
nie Stowarzyszenia Kreatywna
Polska wynika, ze taczne straty
polskiej gospodarki z tytutu pi-
ractwa internetowego w 2016 r.
wyniosty ponad 3 mld zt, a straty
Skarbu Panstwa to okoto 836 min
zt. To porazajace dane. Bedzie
jeszcze gorzej?

www.tvlider.pl

Zacytowana analiza zawiera m.in.
przewidywania co do przyszto-
$ci zjawiska piractwa i jezeli nie zo-
stana wdrozone szybkie mechani-
zmy uniemozliwiajace prowadze-
nie takiej nielegalnej dziatalnosci,
to proceder ten bedzie kwitt. Moz-
na oczekiwa¢, ze w latach 2017-
2024 srednie tempo wzrostu pirac-
twa wyniesie 3,3 proc. i bedzie wyz-
sze niz Srednie tempo wzrostu PKB.
taczna wartos¢ konsumpgji débr
z nielegalnych Zrédet moze wyniesc
w tym okresie w Polsce 30,4 mld
zt, zwiekszajac sie z 3,28 mid zt
w 2017 r. do 4,13 mld zt w 2024 r. Po
uwzglednieniu czynnika zmiennej
wartosci pienigdza w czasie oraz
celu inflacyjnego NBP na poziomie
2,5 proc. kwota ta moze siegnac
27,1 mld zt. Juz od kilku lat wskazu-
jemy jako branza koniecznos¢ szyb-
kich zmian prawnych. Wskutek bez-
czynnosci  regulatoréw sprawdzity
sie czarne prognozy nakreslone kil-
ka lat temu, a Polska zostata w tyle
wzgledem krajéw europejskich, kt6-
re wprowadzity skuteczne mechani-
zmy i procedury dajace mozliwosc
lepszej ochrony legalnych przedsie-
biorcéw przed stratami wynikajacy-
mi z kradziezy ich tresci.

Problemem z punktu widzenia
rynku jest nie tylko zjawisko spotecz-
ne zwiazane z poszukiwaniem fa-
two dostepnej i taniej rozrywki, lecz
przede wszystkim wptyw nielegal-
nych bizneséw na kondycje catego le-

galnego rynku audiowizualnego. To
z tymi skutkami powinnismy walczy¢.

Ubiegtoroczne szacunkowe przy-
chody serwiséw pirackich udo-
stepniajacych w sieci filmy, seria-
le, muzyke, prase czy ksigzki to
nawet 745 mln zt. Za taka kwote
mozna nakreci¢, np. ok. 75 se-
zonow serialu ,Ranczo”. Jakie
jeszcze wymierne skutki przynosi
nam wszystkim problem pirac-
twa?

Serwisy pirackie wyciagaja tak wiel-
ka kwote bezposrednio z kieszeni in-
ternautéw, nie gwarantujac ani jako-
$ci ustugi, ani jej dostarczenia. Sa to
realne pieniadze, ktére zamiast do
legalnych Zrédet w zamian za ustu-
gi wysokiej jakosci trafiaja do pod-
miotéw dziatajacych poza prawem
i wykorzystujacych brak swiadomo-
$ci uzytkownikéw. Tak wielkie kwoty
uciekajace z rynku negatywnie odbi-
jaja sie na inwestycjach w produkgje
czy kupno praw do nadawania cieka-
wych tresci w legalnych Zrédtach. Po-
wiazanie tych transakgcji z niskiej ja-
kosci ustugami, moze takze wptywac
na zmniejszenie zaufania widzéw do
internetowych Zrédet tresci.

Gdzie tkwi najwiekszy problem
walki z piractwem?

Brakuje narzedzi i mechanizmoéw
prawnych, ktére umozliwiatyby na-
tychmiastowa reakcje na nielegal-
na dystrybucje i szybka sciezke po-
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stepowania sadowego z wykorzy-
staniem mechamiznow wspdtpracy
miedzynarodowej. Obecne rozwia-
zania sprawiaja, ze postepowania
trwaja zbyt dtugo, by mozna byto
W oparciu o nie skutecznie przeciw-
dziata¢ nielegalnej dystrybugji tresci.

Jako Stowarzyszenie prowadzi-
cie aktywnie szkolenia dla poli-
¢ji. Czy policja nie lekcewazy juz
problemu piractwa?

Widzimy ogromna rdéznice mie-
dzy stanem wiedzy i zasobow po-
licji w zakresie cyberprzestepczosci
sprzed lat a obecnie. Wyspecjalizo-
wanie jednostek oraz state podno-
szenie wiedzy w zakresie funkcjono-
wania przestepczosci cyfrowej przy-

sie rozwija. Branza prowadzi szereg
dziatan promujacych legalny obieg
tresci. Przyktadem jest akcja ,Ogla-
daj legalne” IAB Polska, w ramach
ktérej legalne serwisy sa weryfiko-
wane i znakowane, co daje gwaran-
cje legalnosci Zrodta. Takze Funda-
Cja ,Legalna Kultura” prowadzi baze
legalnych Zrodet. Powstata rowniez
wyszukiwarka filméw w serwisach
legalnych. To jednak nie wystarczy.
Bez odpowiednich rozwiazan praw-
nych i szerokiej edukacji zwigzanej
Z poszanowaniem praw autorskich,
budowaniem odpowiednich postaw
spotecznych juz na etapie eduka-
¢ji szkolnej trudno nam bedzie two-
rzy¢ innowacyjne rozwigzania w go-
spodarce.

Internauci nie potrafig odréznic zrodet legalnych od

nielegalnych i dlatego padajg ofiarg oszustw na tak
duzg skale

nosza efekty. Z roku na rok udaje sie
zamykac¢ coraz wiecej serwiséw pi-
rackich. Trzeba jednak pamieta¢, ze
na policji proces dochodzenia praw
sie nie konczy, ale dopiero zaczyna.
Jest wiele do zrobienia na dalszych
etapach postepowania, na etapie
prokuratury i sadow.

Duza czes$¢ internautéw nie zdaje
sobie sprawy, ze korzysta z niele-
galnych zZrédet. Az 57 proc. an-
kietowanych deklaruje pobiera-
nie tresci wytacznie z legalnych
zrédet, jednak te zapewnienia
nie sg spojne z faktycznymi dany-
mi dotyczacymi pozyskiwanych
tresci. Jak powinna wygladac
edukacja w tym zakresie?

Rzeczywiscie nadal internauci nie
potrafia odrézni¢ Zzrédet legalnych
od nielegalnych i dlatego pada-
ja ofiara oszustw na tak duza ska-
le. Corocznie wydaja 900 milionéw
zt w serwisach pirackich, a przeciez
juz okoto 20 proc. serwiséw pirac-
kich to wytudzenia, co oznacza, ze
optacenie dostepu nie oznacza uzy-
skania materiatu przez internaute.
Niestety, to zjawisko dynamicznie

Jak Stowarzyszenie dzisiaj ocenia
zakres problemu kradziezy sy-
gnatu TV?

Nadawcy z roku na rok coraz lepigj
sobie radza z problemem kradzie-
zy ich tresci. Dysponuja narzedziami
i zasobami, ktére umozliwiaja szyb-
kie reagowanie na nielegalne publi-
kowanie w Internecie tresci, do kto-
rych to oni maja prawa. W ramach
Stowarzyszenia Sygnat $cisle tak-
ze ze soba wspodtpracuja, wspierajac
sie w wymianie doswiadczen i wie-
dzy oraz budowaniu zaplecza nie-
zbednego do skutecznej dziatalno-
$ci antypirackiej. W zakresie tresci
VOD stacje telewizyjne maja ponad
95 proc. skutecznosci w uniemozli-
wianiu dostepu do nielegalnie udo-
stepnianych ich tresci. To ogromna
zmiana wzgledem tego, jak wygla-
daty dziatania rynku jeszcze kilka lat
temu. Utrzymanie takiej skutecznosci
wymaga jednak statego zaangazo-
wania ludzi i naktadoéw finansowych.
Wyzwaniem sa takze nowe rodzaje
piractwa, w tym nielegalne transmi-
sje na zywo oraz nadawanie catych
kanatéw telewizyjnych bez licencji.
W tych przypadkach bowiem trze-

ba dziata¢ bardzo szybko i siega¢ po
nieco inne narzedzia technologiczne
zwigzane z wykrywaniem naruszen
niz w przypadku tresci VOD.

Jak wypadamy w walce z pirac-
twem na tle innych krajéw Euro-
py?

Od lat Polska utrzymuje sie w gronie
krajow o najwyzszym poziomie pi-
ractwa. Niestety, brak implementa-
¢ji dyrektyw europejskich w zakresie
narzedzi stuzacych lepszej ochronie
wiasnosci  intelektualnej zwieksza
dystans miedzy Polska a tymi euro-
pejskimi krajami, ktére efektywniej
przeciwdziataja piractwu.

Jakie sa najblizsze plany Stowa-
rzyszenia?
Kontynuujemy nasz staty program
edukacyjny skierowany do policjan-
tow i prokuratoréw, ktorzy zajmuja
sie zagadnieniami kradziezy wtasno-
$ci intelektualnej w Internecie. Pro-
wadzimy takze szkolenia dla przed-
stawicieli rynku polskiego oraz dzie-
limy sie swoja wiedza z przedstawi-
cielami rynku mediowego z sasiadu-
jacych krajow w regionie CEE.
Waznym  obszarem  naszych
dziatann jest przeciwdziatanie zja-
wisku czerpania korzysci finanso-
wych z nielegalnej dystrybucji tre-
$ci.  Uswiadamiamy  posrednikom
ptatnosci oraz reklamodawcom, ze
to dzieki ich ustugom do nielegalnie
dziatajacych podmiotéw trafiaja gi-
gantyczne kwoty. Na szczescie wraz-
liwos¢ na te kwestie wsréd posred-
nikéw wzrasta. Nie chcg oni by¢ po-
wiazani z podmiotami o takim profi-
lu dziatalnosci. Réwnolegle rozwijamy
program wspotpracy z domami me-
diowymi i reklamodawcami, by coraz
skuteczniej przekierowywac¢ budzety
reklamowe do portali dziatajacych le-
galnie i ogranicza¢ wptywy z reklam
podmiotow, ktére czerpia korzysci fi-
nansowe z nielegalnie pozyskanych
tresci. W ten sposéb zmniejszamy ne-
gatywny wptyw zjawiska piractwa na
rynek oraz chronimy uzytkownikéw
legalnych ustug.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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kosztuje nas ponad 3 mid zt rocznie

Skala problemu zwigzanego z piractwem internetowym jest porazajaca. Przez to zjawisko nasza

gospodarka traci ponad 3 mld zt rocznie. Piractwo uderza zaréwno w nadawcow telewizyjnych,

producentéw kontentu, wydawnictwa, jak i pracownikow medidow i branzy rozrywkowe;j.

Badania wskazuja, ze az co drugi polski internauta w wieku 15-75 lat korzysta z nielegalnych

zrodet, poszukujac tresci.

Jak pokazuja najnowsze badania, pi-
ractwo w Internecie przybiera w ostat-
nich latach na sile. Z nielegalnych Zré-
det tresci korzysta co drugi polski in-
ternauta w wieku 15-75 lat. Z analizy
przeprowadzonej przez firme dorad-
cza Deloitte na zlecenie Stowarzysze-
nia Kreatywna Polska wynika, Ze tacz-
ne straty polskiej gospodarki z tytu-
tu piractwa internetowego w 2016 r.
wyniosty ponad 3 mld t, a straty Skar-
bu Panstwa z tego tytutu to oko-
to 836 min zt. Ubiegtoroczne szacun-
kowe przychody serwiséw pirackich
udostepniajacych w sieci filmy, seria-
le, muzyke, prase czy ksiazki to nawet
745 min zt. Mimo Ze oferta legalnych
dostawcow tresci jest coraz bogatsza
i bardziej dostepna, internauci wybie-
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raja pirackie zrédta ze wzgledu na niz-
sz cene oraz fatwos¢ i szybkos¢ dotar-
cia. Problemem jest réwniez to, Ze nie
udato sie zintensyfikowa¢ dziatan legi-
slacyjnych w zakresie ochrony legalne-
go rynku i lepszej ochrony prawnej tre-
4ci, i to pomimo obowiazku dostoso-
wania prawa krajowego do norm unij-
nych.

Z szacunkéw Deloitte  wynika,
Ze faczne roczne straty generowane
w polskiej gospodarce w wyniku ist-
nienia zjawiska piractwa tresci w Inter-
necie wyniosty w ubiegtym roku po-
nad 3 mid z Jest to suma, za ktéra
mozna by pokry¢ okoto 30 proc. rocz-
nych wydatkéw Skarbu Panstwa na
kulture i media lub zakupi¢ cztery bi-
lety do kina dla kazdego obywatela.

(Tvllider|

Fakt istnienia piractwa internetowego
na taka skale to takze 27,5 tys. utraco-
nych miejsc pracy, czyli tyle, ile pozwo-
litoby catkowicie zlikwidowac bezrobo-
cie, np. w todzi. To réwniez 836 min zt
rocznie strat dla Skarbu Panstwa, czy-
li suma, za ktéra mozna by zbudowac
wiecej niz dwa Centra Nauki Kopernik,
lub kwota, ktéra wystarczytaby na za-
silenie bibliotek w kraju ponad 33 mi-
lionami ksiazek.

ZLE PROGNOZY

Z przeprowadzonego przez Deloitte
badania wynika, ze co drugi inter-
nauta w wieku 15-75 lat, czyli ponad
12 min osdéb, korzysta z nielegalnych
Zrédet tresci. To prawie tyle osob, ile
w 2016 r. kupito bilety na polskie pro-

www.tvlider.pl



dukcje wyswietlane w kinach, lub tyle
0s0b, ile zdotatoby zapetni¢ sale Opery
Narodowej w Warszawie ponad 6 500
razy. Wiekszos¢ uzytkownikow korzy-
sta zaréwno z serwiséw legalnych, jak
i oferujacych nielegalny dostep do tre-
$ci. Ptacac pirackim serwisom kilka lub
kilkanascie zt miesiecznie, Polacy zasila-
ja je suma okoto 900 min zt rocznie, a to
oznacza, ze ich szacunkowe przychody
wyniosty okoto 745 min zt (po odjeciu
opfat transakcyjnych i podatkéw). — Nic
nie wskazuje na to, zeby w najblizszych
latach sytuacja miata sie diametralnie
zmieni¢. Przy zatozeniu, Ze nie zosta-
na wprowadzone odpowiednie zmia-
ny legislacyjne, prognozowana catko-
wita warto$¢ pirackiej konsumpgdji tresci
z nielegalnych Zrédet w Internecie w la-
tach 2017-2024 wyniesie okoto 30,4
mld zt. Taka kwota pozwolitaby jedno-
razowo pokry¢ okoto 70 proc. wartosci
deficytu sektora publicznego za 2015
r. lub wybudowac okoto 730 km auto-
strad, a jest to mniej wiecej odlegtos¢
pomiedzy Rzeszowem a Berlinem -
mowi Julia Patorska, ekonomistka, Star-
szy Menedzer w Dziale Konsultingu De-
loitte. Srednie tempo wzrostu piractwa
w latach 2017-2024 wyniesie 3,3 proc.
i bedzie zdecydowanie wyzsze niz sred-
nie tempo wzrostu PKB w tym okresie.

PLIKIVIDEQ | AUDIOBOOKI ,, HITEM” WSROD
INTERNAUTOW

Najwiekszym zainteresowaniem inter-
nautow ciesza sie pirackie zrédta plikow
wideo oraz audiobookéw. Wytacznie
z serwiséw oferujacych nielegalny do-
step korzysta od 6 proc. (dla audio-
bookéw) do 17 proc. uzytkownikdw.
Najwigkszy odsetek czerpiacych wy-
tacznie z nielegalnych Zrodet stanowia
respondenci poszukujacy w Internecie
ksiazek (17 proc.) oraz tresci wideo (14
proc.). Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze
pomimo szerokiej i tanszej oferty oraz
tatwej dostepnosci nielegalnych Zrédet
spora czes¢ respondentdw deklaruje, ze

0 BADANIU

Ankieta przeprowadzona zostata metoda CAWI (ang. Computer Assisted Web Interview) na prébie 1500 internau-

nie rezygnuje zupetnie ze zrodet legal-
nych. Najwiekszy odsetek ankietowa-
nych korzystajacych wytacznie z legal-
nych Zrédet wystepuje na rynku trans-
misji na zywo (61 proc.), prasy (57 proc.)
oraz muzyki (55 proc.), najmniejszy zas
na rynku tresci wideo (27 proc.).

Dlaczego internauci korzystaja z pi-
rackich serwisow? Najczesciej jest to fa-
twosc i szybkos¢ dotarcia, szeroka ofer-
ta, mozliwos$¢ konsumowania tresci
w dowolnym czasie oraz brak koniecz-
nosci ponoszenia optat. Z kolei do ko-
rzystania z legalnych serwiséw zacheca
konsumentéw gtdwnie tatwos¢ obstu-
gi i nawigacji. Cecha ta dotyczy zwtasz-
cza rynku wideo, muzyki, transmisji on-
line oraz artykutéw prasowych. Duzy
odsetek respondentéw ceni sobie réw-
niez wysoka jakos¢ tresci oferowanych
w serwisach legalnych.

CZY TOLEGALNE ZRODLO?

Co ciekawe, duza cze$¢ internautow
nie zdaje sobie sprawy, ze korzysta ze
Zrédet nielegalnych. Az 57 proc. an-
kietowanych deklaruje pobieranie tre-
$ci wytacznie z legalnych Zrédet, jed-
nak te zapewnienia nie sa spojne z fak-
tycznymi danymi dotyczacymi pozyski-
wanych tresci. Wyniki badania wskazu-
ja bowiem, Ze tylko 49 proc. internau-
téw pozyskuje tresci wytacznie z legal-
nych Zrodet. Prawie jedna trzecia re-
spondentéw uwaza, ze ptatne serwisy
oferuja wyfacznie legalne tresci. Ponad-
to 28 proc. respondentéw nie potrafi
ocenic tego stwierdzenia. Zatem ponad
potowa badanej populacji nie zdaje so-
bie sprawy z tego, ze dokonujac optaty
za ogladane tresci, moze wspierac nie-
legalne serwisy.

Osobnym  zagadnieniem,  ktore
wptywa na rozprzestrzenianie sie pirac-
twa internetowego w Polsce, jest niska
skutecznos¢ krajowych przepiséw pra-
wa w pordéwnaniu chociazby z ustawo-
dawstwem unijnym. — Dzieje sie tak za
sprawa niepetnej lub wrecz wadliwej

#Raport N

implementacji czesci rozwiazan wyni-
kajacych z unijnej dyrektywy InfoSoc
oraz dyrektywy o handlu elektronicz-
nym. Taki stan rzeczy wymusza na pod-
miotach praw autorskich poszukiwa-
nie srodkéw ochrony w rozwigzaniach
prawnych juz obecnych w prawie krajo-
wym, lecz niedostosowanych do funk-
cjonowania w rzeczywistosci interneto-
wej, a tym samym dalece nieefektyw-
nych — moéwi radca prawny Aleksandra
Dolak, Managing Associate z kancela-
ri Deloitte Legal. Niezbedne jest wiec
przeprowadzenie zmian legislacyjnych
majacych na celu dostosowanie prawa
polskiego do wymogdw wynikajacych
z prawa Unii, a poza tym zapewnienie
podmiotom praw autorskich dostepu
do narzedzi i rozwiagzan prawnych stu-
zacych ochronie ich intereséw.

CODALEJ?

Na ograniczenie piractwa interneto-
wego moze wptyna¢ wsparcie inicja-
tyw opartych na podejsciu ,follow the
money” (forma walki z naruszycielami
praw autorskich w Internecie zaktadaja-
ca utrudnianie lub eliminacje ich Zrodet
uzyskiwania przychoddéw). — Jak poka-
zuje przykfad Wielkiej Brytanii, Portuga-
lii oraz innych panstw Unii Europejskiej
wypracowanie porozumienia miedzy
uczestnikami rynku tresci cyfrowych nie
tylko jest mozliwe, ale takze przyno-
si wymierne efekty. Dlatego pozadane
jest kontynuowanie krajowych dyskus;i
dotyczacych podejscia ,follow the mo-
ney”, a w szczegolnosci dialog z rekla-
modawcami oraz posrednikami ptatno-
$ci w celu zainicjowania dziatani samo-
regulacyjnych zmierzajacych do przy-
jecia kodeksow dobrych praktyk oraz
stworzenie krajowej bazy stron interne-
towych, za ktérych posrednictwem do-
chodzi do masowego naruszania praw
autorskich — méwi Julia Patorska. Nie-
zbedna jest réwniez edukacja spotecz-
nosci internetowej na temat szkodliwo-
Sci piractwa internetowego. /EBA/

tow w wieku 15-75 lat korzystajacych z nastepujacych typdw tresci zamieszczanych w Internecie: tresci wideo, trans-
misje na zywo, ksiazki, audiobooki, tresci muzyczne, prasa. Oprécz tego przeprowadzono wywiady indywidualne
z ekspertami z branzy stuzace pogtebieniu badan ilosciowych dotyczacych analizowanych zagadnien.

www.tvlider.pl
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Konsumpcja video rosnie
dzieki urzadzeniom

mobilnym

SVOD zmienia obyczaje europejskich mtodych widzéw, ale w Polsce sy-
tuacja TV jest wcigz stabilna. Jednak wszelkie prognozy mdéwia o coraz
wiekszym zainteresowaniu tresciami video i zmianach w przyzwyczaje-
niach widzéw. Trendy przektadaja sie na nasz rynek. Widac¢ to chocby
wsrod inwestorow nowych platform z tresciami video, a takze w inwe-
stycjach bezptatnych serwiséw VOD w Polsce.

@ www.tvlider.pl



ida¢ wyrazny zwiazek
miedzy popularnoscia
serwisébw na zyczenie

z oryginalnymi produkcjami a cza-
sem ogladania telewizji. Na rynkach,
ktére podbity serwisy SVOD, telewi-
zja jest w odwrocie w mtodych gru-
pach wiekowych — pokazuje analiza
MEC, ktéra powstata na podstawie
danych telemetrycznych z europej-
skich rynkow.

Rynki Europy Srodkowej i Wscho-
dniej pozostaja dos¢ stabilne z punk-
tu widzenia biznesu nadawcow TV.
W Europie Zachodniej, gdzie coraz
szersze wptywy zdobywaja ptatne
serwisy e-wideo z oryginalnymi pro-
dukcjami, widac¢ wyrazny odptyw
mtodej widowni od tradycyjnej te-
lewizji.

Szczegodlnie dynamiczny odptyw
widzéw mozna zaobserwowaé na
rynkach skandynawskich, gdzie juz
poréwnanie 2016 i 2015 r. pokazy-

www.tvlider.pl

wato duzy spadek zainteresowania
tradycyjna telewizja. Poza czasem
ogladania w krajach nordyckich naj-
mocniej kurczy sie tez odsetek mto-
dych ludzi, ktérzy ogladaja telewi-
zje codziennie przynajmniej przez
pie¢ minut. Na Wegrzech robi tak
wciaz 53 proc. telewidzow w wie-
ku 13-29 lat, podczas gdy w Szwe-
Cji juz tylko 28 proc. Najwiekszy, bo
az 18-proc. spadek dziennego zasie-
gu zaliczyta zas w pierwszym potro-
czu br. Norwegia, gdzie takze $red-
ni dzienny czas ogladania TV wsrod
mtodych widzéw skurczyt sie naj-
mocniej. W Polsce zasieg zmalat rok
do roku w tej grupie o 3 p.p.
Zmiany, o ktérych mowa, nie do-
tykaja w podobnym stopniu star-
szych grup wiekowych. Czas ogla-
dania telewizji tradycyjnie jest tam
dtuzszy, nie wida¢ tez tendengji
jego topnienia. Skad wiec taki trend
w mtodszych segmentach? Odptyw

#kontentVideo M

widowni wydaje sie scisle skorelo-
wany z popularnoscia ptatnych ser-
wisOw na zyczenie oferujacych wta-
sne produkcje, przede wszystkim se-
rialowe. Serwisy te sa szczegdlnie
popularne wsréd mtodziezy i mto-
dych dorostych.

TON NADAJE SKANDYNAWIA

To wiasnie rynki skandynawskie, jak
szacuje miedzynarodowa firma Da-
taxis, sa liderem, jesli chodzi o od-
setek subskrybentéw ptatnych ser-
wiséw VOD. Srednio w Europie Za-
chodniej (w tym w krajach nordyc-
kich) 22 proc. mieszkancow sub-
skrybowato wedtug Dataxis przy-
najmniej jeden serwis w IV kwartale
2016 r., podczas gdy w krajach Eu-
ropy Srodkowo-Wschodniej — zaled-
wie 4 proc. mieszkancow.

Dane MEC z | kwartatu 2017 r.
pokazywaty, ze w Polsce niespet-
na 10 proc. internautdw korzysta-
to z serwiséw subskrypcyjnych ta-
kich jak Netflix, Showmax czy Ama-
zon Prime. W czerwcu ten odsetek
wzroést do kilkunastu procent — nale-
7y tu jednak wzia¢ pod uwage efekt
dziatan reklamowych i bezptatnych
promogji.

Czas ogladania online video
wzrosnie w 2017 roku o 20 proc.
— wynika z opublikowanego przez
agencje mediowa Zenith rapor-
tu ,Online Video Forecasts 2017".
Konsumenci na S$wiecie (dane
z 63 rynkéw na S$wiecie) spedza
srednio 47,4 minuty dziennie na
ogladaniu online video, podczas
gdy jeszcze w zesztym roku $wiato-
wa $rednia ta wynosita 39,6 minu-
ty. Motorem tego wzrostu sa urza-
dzenia mobilne — czas ogladania vi-
deo na smartfonach i tabletach ma
wzrosna¢ w tym roku o 35 proc., do
28,8 minut dziennie. Znacznie wol-
niej rosnie natomiast czas ogladania
video online na urzadzeniach stacjo-
narnych — komputerach, laptopach
i smart TV —w tym roku wydtuzy sie
tylko o 2 proc., do 18,6 minut dzien-
nie.

Wedtug danych Zenith Polacy
poswieca w tym roku na ogladanie
online video srednio 40 minut dzien-
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nie. Oznacza to 14-proc. wzrost wo-
bec zesztego roku. Proporcje udziatu
urzadzen mobilnych i stacjonarnych
w konsumpcji online video réznia sie
od swiatowej $redniej. Polacy spe-
dzaja wiecej czasu, ogladajac video
na urzadzeniach stacjonarnych -
$rednio 22 minuty dziennie (wzrost
0 10 proc. w poréwnaniu z 2016 r.) —
niz na mobilnych (srednio 18 minut
dziennie, wzrost o 20 proc. w po-
réwnaniu z 2016 r.).

FACEBOOK GONI YOUTUBE

llos¢ dostepnych materiatéw video
rosnie w szybkim tempie na wszyst-
kich platformach. Jednak w ostat-
nich kilku latach szczeg6lnie wyr6z-
niaja sie pod tym wzgledem serwi-
sy spotecznosciowe, ktore oferuja
uzytkownikom i markom narzedzia
do tworzenia i udostepniania tresci
video, w tym prowadzania transmisji
na zywo. Na wielu rynkach Facebo-
ok jest obecnie drugim co do wiel-
kosci — po YouTube - serwisem vi-
deo.

2017 ma byc¢ rokiem, w ktérym
czas ogladania video online na urza-

dzeniach stacjonarnych osiagnie
szczytowa wartos¢ — globalnie kon-
sumenci poswieca na te aktywnos¢
srednio 19 minut dziennie. Czas
ogladania video na smart TV nadal
rosnie, jednak nie na tyle szybko,
by zrekompensowac¢ spadek kon-
sumpgji video na komputerach de-
sktopowych i laptopach, wynikajacy
z tego, ze konsumenci coraz czgsciej
siegaja po urzadzenia mobilne. We-
dtug prognozy Zenith konsumpcja
video online na urzadzeniach sta-
cjonarnych bedzie stopniowo ma-
lata — spadnie o 1 proc. w 2018 r.
i 02 proc. w2019 roku.

Jednoczesnie konsumpcja video
na urzadzeniach mobilnych — w tym
roku na poziomie srednio 29 mi-
nut dziennie — wzrosnie o 25 proc.
w 2018 r.i 0 29 proc. w 2019 r., na-
pedzana wieksza dostepnoscia i co-
raz lepszymi parametrami technicz-
nymi smartfonéw i tabletéw oraz
szybszym transferem danych. Do
2019 r. 72 proc. konsumpcji online
video bedzie sie odbywato na urza-
dzeniach mobilnych. W 2016 roku
byto to 61 proc.

W INTERNECIE TRESCI | USLUGI NIE SA BEZPLATNE

ROSNA WYDATKI NA REKLAME
ONLINE VIDEO

Szybki wzrost konsumpcji tresci vi-
deo w internecie prowadzi do réw-
nie szybkiego wzrostu wydatkéw na
segment reklamy video online. We-
dtug prognozy Zenith globalne wy-
datki na reklame video online wzro-
sng w 2017 r. o 23 proc., osiaga-
jac wartos¢ 27,2 mld USD. Najwyz-
sza dynamike wydatkéw na te for-
me reklamy — 37 proc. — odnotowa-
no w 2014 r. i od tego czasu spa-
da ona stopniowo, w miare jak ro-
$nie skala segmentu video online.
Wedtug prognozy Zenith w 2018 r.
mozna spodziewac sie wzrostu wy-
datkéw na reklame online video
0 21 proc. W 2019 r. wydatki wzro-
sng o 17 proc., a ich wartosc siegnie
38,7 mld USD.

Do 2019 roku wydatki na re-
klame online video beda stanowity
31 proc. sumy wydatkéw na rekla-
me typu display w internecie, wo-
bec 28 proc. w 2017 r. i 21 proc.
w 2012 r. W Polsce wydatki na re-
klame video online wzrosng w tym
roku o 33 proc.

»Dzisiejszym sponsorem tresci jest reklama”, ,W in-
ternecie tresci i ustugi nie sa bezptatne. Ptaci rekla-
ma” — to przyktady haset kampanii edukacyjnej skie-
rowanej do internautéw. Przypomina ona, ze bez re-
klam nie ma ,darmowego” internetu i ze to dzieki
nim uzytkownicy moga korzystac z zasobow sieci bez
ponoszenia dodatkowych kosztow.

Kampanig, przygotowana w ramach prac grup ro-
boczych Zwiazku Pracodawcéw Branzy Internetowej
IAB Polska, inauguruja: Grupa Wirtualna Polska, Grupa
Onet-RAS Polska, Grupa Interia, Polska Press, Gazeta.pl,
Sprzedajemy.pl, Burda Media, Stréer Digital Media oraz
Cloud Technologies.

— Reklama nierozerwalnie taczy sie z internetem —
to podstawowy model jego finansowania. Internet, jaki
znamy, rozwinat sie witasnie dzieki budzetom reklamo-
wym — moéwi Wtodzimierz Schmidt, prezes zarzadu IAB
Polska.
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Tymczasem 36 proc. (7,6 min) internautéw w Pol-
sce blokuje reklamy online (badanie IAB Polska — Zja-
wisko Blokowania Reklam, sierpien 2016 r.). W 2015 .
byto to 29 proc. (5,9 min uzytkownikéw), a w 2014 r.
— 25 proc. (4,9 min). Najczestszymi powodami skta-
niajacymi Polakow do korzystania z adblockow sa
agresywne kampanie reklamowe (78 proc.), proble-
my techniczne (np. wydtuzenie czasu tadowania stro-
ny — 45 proc.) oraz potrzeba ochrony prywatnosci
i poczucia bezpieczenstwa (42 proc.). Jednoczesnie
az 78 proc. polskich uzytkownikéw adblockéw do-
puszcza rézne formy dziatan reklamowych i marke-
tingowych. 27 proc. z nich stosuje biate listy oraz ak-
ceptuje nienatretne formaty reklamowe, 33 proc. in-
staluje dodatkowe przegladarki bez wtaczonych ad-
blockéw, 38 proc. wytacza adblocki po komunikacie
z prosba, a 50 proc. ustawia wyjatki od regut bloko-
WERIER
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MOBILNA REKLAMA VIDEO GORA

W 2018 R.

Cho¢ na sSwiecie wiekszos¢ tresci
video ogladana jest na urzadze-
niach mobilnych, reklamodawcy
nadal inwestuja wiecej w reklame
emitowang na urzadzeniach sta-
cjonarnych. Wedtug prognozy Ze-
nith wydatki na reklame video na

niosa w tym roku 15,2 mld USD,
a na urzadzeniach mobilnych — 12
mld USD. Materiaty video na urza-
dzeniach stacjonarnych sa oglada-
ne na wiekszych ekranach i czesto
w warunkach sprzyjajacych wiek-
szemu skupieniu niz w przypadku
korzystania z urzadzen mobilnych.
W efekcie skuteczniej docieraja do

#kontentVideo M

wiec tego typu reklama jest droz-
sza. Jednak juz w przysztym roku
nie przewazy to wysokiej kon-
sumpcji mobile video i suma glo-
balnych wydatkéw na reklame vi-
deo na urzadzeniach mobilnych
wzrosnie do 18 mld USD, przewyz-
szajac o 3 mld USD wartos¢ wydat-
kow na reklame video na urzadze-

urzadzeniach stacjonarnych wy-

KADR Z BIJACEGO REKORDY POPULARNOSCI SERIALU ,,UCHO PREZESA”

-
3
m}}l
ik

Te informacje byty punktem wyjscia do przygo-
towania kampanii edukacyjnej skierowanej do in-
ternautéw. Akcja wyjasnia, jak dziata rynek reklamy
i uzmystawia, ze to dzieki niej uzytkownicy moga
korzysta¢ z ciekawych tresci i ustug bez konieczno-
$ci ptacenia — robia to reklamodawcy, ktérzy zysku-
ja w ten sposéb mozliwos¢ promowania swoich pro-
duktoéw. Tak dziatajacy rynek reklamy online, wart
w 2016 roku 3,6 mld zt, jest coraz wazniejszym ele-
mentem naszej gospodarki. Pozyskiwane z reklam
srodki pozwalaja finansowa¢ dziatalnos¢ serwisow
internetowych i podwyzszac jakos¢ ich ustug, ge-
neruja przychody dla Skarbu Panstwa, daja zatrud-
nienie tysiagcom specjalistow w przedsiebiorstwach
tworzacych kampanie reklamowe — w firmach tech-
nologicznych, agencjach reklamowych i kreatyw-
nych czy firmach badawczych.

www.tvlider.pl

konsumentéw z przekazem marki,

niach stacjonarnych.

Fot.: materiaty prasowe

Wydawcy internetowi i tworcy tresci staraja sie po-
godzi¢ dwie perspektywy — reklamodawcow, ktérzy
dzieki internetowi docieraja do potencjalnych klientéw
oraz internautow, ktorzy broniac sie przed reklamami,
jednoczesnie oczekuja bezptatnych tresci wysokiej jako-
sci. Aby stworzy¢ zréwnowazony ekosystem reklamo-
wy, niezbedne jest wspotdziatanie catej branzy reklamo-
wej, a takze wspotpraca i otwartos¢ uzytkownikow.

Na potrzeby rozpoczynajacej sie kampanii zostato
przygotowanych kilkanascie baneréw i infografik z réz-
nymi hastami, w tym: ,W internecie tresci i ustugi nie
sg bezpfatne. Pfaci reklama”, ,Dzisiejszym sponsorem
ustug jest reklamodawca”, ,,Nie trzeba sie kochac, zeby
sie szanowac”, ,Nie ma bezptatnych tresci, réwniez
w internecie”, ,Dziekuje, ze ogladasz reklamy”. Dopet-
nieniem kampanii beda publikacje na temat funkcjono-
wania rynku reklamy.
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B #kontentVideo

CORAZ WIEKSZY VOD.PL

Coraz wieksze zainteresowanie inter-
nautow tresciami video w sieci powo-
duje, ze wydawcy coraz bardziej inwe-
stujg w oferowany kontent. Niedaw-
no Grupa Onet-RAS Polska podpisa-
ta porozumienia z Grupa Cyfrowy Pol-
sat oraz TVN o wspotpracy dystrybu-
cyjnej i promocyjnej pomiedzy naleza-
cymi do nich platformami wideo ipla.tv
oraz player.pl a serwisem VoD.pl.

wosci z ramowki jesienne] stacji
beda pojawia¢ sie na platformie
VoD.pl po emisji w Telewizji Polsat
oraz w serwisie IPLA. Aby utatwic
uzytkownikom dostep do tresci,
zostaty one zgromadzone w spe-
cjalnej sekcji ,IPLA". Z kolei serwis
Player.pl bedzie dziatat na VoD.pl
tak samo jak w swoim pierwotnym
srodowisku — jego model i funkcjo-
nalnosci pozostaja dla uzytkowni-

PLATFORMA ESKAGO INWESTUJE W MATERIALY VIDEO
| B )

Na stronie internetowej serwisu
VoD.pl pojawita sie cata oferta pro-
gramowa platformy Player.pl oraz
bezptatny dostep poprzez player
IPLI do wybranych pozycji progra-
mowych Telewizji Polsat, w tym no-
wosci z jesiennej ramdwki oraz no-
wych i archiwalnych sezonoéw naj-
popularniejszych seriali, show i pa-
radokumentéw tej stacji.

Tresci Telewizji Polsat sa udo-
stepniane poprzez osadzenie play-
era IPLA w serwisie VoD.pl i sa do-
stepne poprzez strone WWW. No-
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Coraz wieksze
zainteresowanie
internautow
tresciami video
w sieci powoduje,
ze wydawcy coraz
bardziej inwestuja

w oferowany kontent.

ka bez zmian. W menu wersji desk-
topowej VoD.pl pojawita sie nowa
kategoria ,Player”, ktéra jest od-
zwierciedleniem serwisu nalezace-
go do TVN.

Od maja br. na VoD.pl sa réwniez
dostepne tresci pochodzace z plat-
formy NC+ w zakresie programéw
Domo+, Kuchnia+ oraz Planete+.

Z kolei platforma eskaGO uru-
chomita nowa sekcje tematyczna

_FILM WEEKEND. To projekt adre-
sowany do uzytkownikéw, ktorzy
preferuja darmowy dostep do tre-
$ci. W weekend otwarcia widzowie
otrzymali cztery propozycje se-
riali: ,Lifting”, ,The Night Mana-
ger”, ,Wczorajsi, czyli tasmy praw-
dy”, ,The Bold & The Beautiful”
(,Moda na sukces”). Wszystkie
propozycje prezentowane w ra-
mach sekcji _FILM WEEKEND sa
dostepne za darmo i przez caty ty-
dzien. /PC/

www.tvlider.pl



Chcielismy

stworzyc

Pollywood

Z Maciejem Sojka, Dyrektorem Zarzadzajacym Showmax CEE,

rozmawiat Kuba Wajdzik.

SHOWMAX z wielkim przytupem
wystartowat w Polsce. Jak ocenia-
cie start serwisu?

Przy starcie serwisu Showmax przy-
Swiecata nam misja. Chcielismy stwo-
rzy¢ Pollywood, czyli potaczenie hol-
lywoodzkiego rozmachu z na wskros
polskimi tresciami. Okazato sie, ze Po-
lacy rzeczywiscie czekali na taki ser-
wis, ktory zaoferuje kombinacje pol-
skiego i hollywoodzkiego kina, kto-
re beda mogli oglada¢, kiedy chca
i gdzie chca, a wszystko to w opty-
malnej cenie. Oczywiscie ten pro-
jekt zostat stworzony réwniez z my-
$la o zysku. Wtasciciel Showmax, Na-
spers, jeden z najwiekszych inwe-
storow w technologie i rozrywke na
Swiecie, w Polsce z sukcesem zain-
westowat m.in. w sprzedane niedaw-
no za rekordowa sume Allegro, OLX
czy otomoto. Na Swiecie z kolei np.
w chinski serwis Tencent, w ktory in-
westycja zwrocita sie ponadtysiac
krotnie.

Problemem wcigz jest niechec
Polakéw do ptacenia za kontent
w sieci. Jak staracie sie przekona¢
jednak do ptatnej subskrypcji ser-
wisu?

Najwiekszym paradoksem rynku jest
ptacenie za dostep do tresci umiesz-
czanych nielegalnie w pirackich ser-
wisach. Dochodzi do sytuacji, w kté-
rej czes¢ uzytkownikéw przekona-
na jest nawet, ze korzysta z legal-
nych Zrédet. Pokazuja to rozmaite ba-
dania, np. to zrobione przez Deloitte
na zlecenie Stowarzyszenia Kreatyw-
na Polska w czerwcu 2017 r. Wykaza-

www.tvlider.pl

to ono, ze Srednie wydatki za dostep
do nielegalnych tresci wideo oscy-
luje wokdt kwoty 12 zt miesiecznie!
Proponowana przez nas alternatywa
w optymalnej cenie ma wiasnie za-
checi¢ do korzystania z legalnych zré-
det. Z czasem, mamy nadzieje, wzro-
$nie rowniez swiadomos¢ uzytkowni-
kéw, ze korzystajac z legalnych plat-
form, wspieraja tworcéw. Dzieki temu
moga oni pracowac nad nowoczesny-
mi serialami i filmami z duzymi bu-
dzetami, ktérymi réwniez niedtugo
mamy zamiar przyciagac¢ klientow do
Showmax.

W przeciwienstwie do innych ser-
wisow SHOWMAX inwestuje we
wtasny kontent. Jakie sa plany ser-
wisu?

Juz niedtugo w Showmax pojawia sie
polskie filmy i seriale wyprodukowa-
ne przez Showmax. To beda oryginal-
ne, autorskie projekty, skrojone pod
katem widzoéw, a nie reklamodaw-
céw. Checemy, by produkcje Showmax
poruszaty wazne dla widzéw tematy,
zeby odrézniaty sie znaczaco od ofer-
ty tradycyjnych kanatéw. Showmax za-
kfada wtasnie produkowanie odwaz-
nych, wysokiej klasy seriali na peten
etat. Obserwujac niestabnaca popular-
nos¢ ,Ucha Prezesa” i polskich, nowo-
czesnych seriali, ktére od czasu do cza-
Su pojawiaja sie na réznych kanatach,
wiemy, ze inwestycja sie opfaci.

Z jednej strony tradycyjna telewi-
zja ma sie wciaz niezle, z drugiej
powstaja kolejne serwisy VOD.
Czy serwisy subskrypcyjne moga

#kontentVideo M

liczy¢ tez na zainteresowanie doj-
rzalszego pokolenia?

Oczywiscie. Coraz szersza grupa od-
biorcéw korzysta z internetu, a co za
tym idzie, z serwiséw vod. Najwie-
cej do nadrobienia jest w kwestii ko-
rzystania z legalnych Zrodet. Istnieje
réwniez pewna bariera technologicz-
na, ale edukacja w tym zakresie jest
na coraz wyzszym poziomie, rowniez
dzieki mnogosci dostepnych, legal-
nych Zrodet.

Sztandarowa produkcja SHOW-
MAX jest bez watpienia ,Ucho
Prezesa”. Czy wiedzieliscie, ze be-
dzie to taki hit?

Kiedy rozpoczelismy rozmowy z twor-
cami ,Ucha Prezesa”, juz mielismy
okazje zaobserwowac, jak bardzo for-
mat rezonuje wsrdd publicznosci. Na
jego temat wypowiadaty sie najwaz-
niejsze osoby w panstwie, a liczba od-
tworzen w serwisie YouTube stale ro-
sta. Nie trzeba byto dtugo sie zastana-
wiac — kiedy okazato sie, ze dobrze sie
rozumiemy i dogadujemy, wspdlnie
podjelismy decyzje o dalszej wspot-
pracy. Nikt nie spodziewat sie jednak
takiego sukcesu, bo tylko twdrczosc
wychodzaca ,prosto z serca” moze
osiagnac takie wyniki.

Jakie sa najblizsze plany serwisu?
7 wrzesnia odbyta sie premiera wycze-
kiwanego, drugiego sezonu ,Ucha Pre-
zesa”, ale jeszcze w tym roku ogtosimy
wiele polskich i zagranicznych premier.
Z pewnoscia jest na co czekac.

Dziekuje za rozmowe.
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Problemem jest wciaz staba penetracja samej ustugi VOD przez internautow

Serwis Cineman VOD nie jest
znany kazdej osobie w branzy.
Przedstawmy wiec na poczatek
przedsiewziecie.

Cineman jest spotka corka Monolith
Films, a jego gtéwna dziatalnoscia jest
dystrybucja filméw w obszarze VOD.
Cineman prowadzi takze jeden z naj-
starszych polskich serwiséw wideo
.Na zadanie” dostepny w interne-
cie (Cineman.pl). Posiadamy w swoim
portfolio blisko 1300 filméw, z czego
ponad 800 pozycji oferujemy w jako-
$ci HD. Kazdego miesiaca biblioteka
Cineman wzbogaca sie o srednio o 15
nowych filméw, w tym o filmy wpro-
wadzane na VOD réwnoczesnie z ich
Swiatowa premiera.

Cineman wspotpracuje z najwiek-
szymi w Polsce platformami oferuja-
cymi ustugi VOD i jest dla nich kluczo-
wym dostawca kontentu, oraz prowa-
dzi dystrybucje VOD dla innych pol-
skich dystrybutoréow m.in. dla Forum
Film Poland, Hagi Film i Gutek Film.

Problemem dla rozwoju ptatnego
sektora VOD wciaz jest niechec Po-
lakéw do ptacenia za kontent w sie-
ci. Jak staracie sie przekonac jednak
do ptatnej subskrypcji serwisu?
Staramy sie przekonac¢ naszych klien-
téw do korzystania z oferty Cineman
przede wszystkim jakoscia i réznorod-
noscia. Na Cineman.pl mozna znalez¢
zarébwno produkcje mainstreamo-
we, wielkie kinowe hity, filmy oscaro-
we jak i kino zaangazowane, trudno
dostepne w innych serwisach. War-
to wspomnie¢, ze na Cinemanie kino-
mani znajda wszystkie filmy z portfo-
lio Gutek Film czy Nowych Horyzon-
toéw. Staramy sie takze zachecac wi-
dzéw réznymi formami promocyjny-
mi, ktére obnizaja ceny sprzedazy.
Praktycznie kazdy film uzytkownicy
serwisu moga kupic¢ w pakiecie. Koszt
takiego pakietu zaczyna sie od 19,90
zt, a w ramach tej optaty mozna obej-
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Z Ewa Lipinska, Prezesem Cineman, rozmawiat Kuba Wajdzik.

rze¢ 20 filméw przez 30 dni. Ostat-
nio w pakiecie znalazty sie gtosne ty-
tuty oscarowe ,Pokdj” i ,Nienawist-
na 6semka”. Subskrybenci moga tez
obejrze¢ takie filmy jak ,Furia”, ,Sica-
rio” czy ,Gra tajemnic”. Jest tez spo-
ro znanych komedii, w tym kultowi
.Nietykalni”, a takze bogaty katalog
filméw familijnych, np. bijacy rekor-
dy popularnosci ,Paddington”. W pa-
kiecie réwniez mozna obejrze¢ naj-
bardziej hitowe serie ostatnich lat —
Llgrzyska smierci”, ,Saga Zmierzch”
czy ,Niezgodna”. Oferta pakietowa
jest regularnie poszerzana — obecnie
to ponad 1000 filmow, a wkrétce po-
jawia sie takze kolejne hity.

Co obecnie i finalnie ma sktada¢
sie na katalog oferty serwisu?

Jak juz wczesniej wspomniatam, na ka-
talog Cineman sktadaja sie filmy réz-
nych dystrybutoréw. Mozna tu znalez¢
filmy nagradzane Oscarami, jak np. te-
goroczny rekordzista w wyscigu do
Oscara (14 nominacji!) ,La La Land”
czy przejmujaca , Przetecz ocalonych”.
Kinoman znajdzie tu réwniez wielkie
komercyjne produkgje jak ,Wilk z Wall
Street” czy hitowe serie, np. ,lIgrzy-
ska $mierci” czy ,Niezgodna”. Boga-
to reprezentowane w ofercie Cine-
man sa filmy spod znaku akgji i sensa-
i, np. ,John Wick” i John Wick 2"
czy obie czesci ,Mechanika”. W ser-
wisie mozna obejrze¢ takze tytuty am-
bitne (pod zaktadka Cinamart), doce-
nione przez krytykdw i publicznos¢ fe-
stiwalowa, jak choc¢by ,Egzamin” Cri-
stiana Mongiu czy ,,American Honey"
Andrei Arnold. Cineman posiada tez
bogata i stale aktualizowana oferte dla
najmtodszych widzow.

Oferta filmowa serwisu jest stale
poszerzana, tak aby kazdy z widzéw
znalazt w niej co$ dla siebie. Jesli cho-
dzi o przysztos¢, to chcemy zwiekszy¢
w naszym portfolio ilos¢ produkcji eu-
ropejskich.

(Tvllider|

Z jednej strony tradycyjna telewi-
zja ma sie wciaz niezle, z drugiej
powstaja kolejne serwisy VOD.
Czy serwisy subskrypcyjne moga
liczy¢ tez na zainteresowanie doj-
rzalszego pokolenia?

To zalezy, o jak dojrzatym wieku
moéwimy. Osoby starsze oczywiscie
sg przyzwyczajone do telewizji tra-
dycyjnej, ale obecne serwisy VOD
sa na tyle intuicyjne w obstudze, ze
praktycznie kazdy moze z nich ko-
rzysta¢. Bariera jest tu dostep od
odpowiednich urzadzen i interne-
tu. Zreszta serwisy VOD coraz cze-
$ciej uzupetniaja swoja oferte o fil-
mu starsze, z lat 60., a nawet 50.
(np. Cineman dodat do swojego ka-
talogu kultowe przygody Pana Hu-
lot w rezyserii Jacques'a Tati), a taka
oferta na pewno sprzyja przycia-
gnieciu do serwiséw dojrzalszych
widzéw.

Na rynku pojawity sie juz takie
serwisy jak Netflix czy Showmax.
Czy to dla Was konkurencja, czy
jednak liczycie, ze te marki sta-
nowczo rozszerzg dotychczasowy
rynek?

Paradoksalnie cieszy nas wejscie na
rynek takich serwiséw jak Netflix
czy Showmax. Dlaczego? Bo jednym
z najwiekszych problemow jest wciaz
staba penetracja samej ustugi VOD
przez internautéw. Ostatnia kampa-
nia Showmaxu na pewno pomoze
upowszechnic te ustuge.

Jakie sag najblizsze plany serwisu?
Oczywiscie dalej sie rozwijamy
i w najblizszej przysztosci planujemy
,odswiezenie” naszego portalu. Pla-
nujemy takze wspotprace z nowymi
partnerami. Prosze zagladac na Cine-
man VOD, a przekonaja sie Panstwo
niebawem, jak sie zmieniamy.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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CINTERNET NIE WIESZCZY}
MEDIOM SMIERC

Z Witoldem Kotodziejskim, Przewodniczacym Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji, rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Zmienia sie klasyczny podziat me-
diédw w obliczu Internetu. Jakie
zatem sa najwieksze wyzwania
dla KRRIiT w najblizszych latach?
Internet nie wieszczy Smierci me-
diom. Wrecz przeciwnie, to nowe
mozliwosci rozwoju. Z nimi zmienia-

ja sie wyzwania dla Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji.

Najblizsze lata to dostosowanie
regulacji prawnych do wyzwan re-
wolucji technologicznej. Zaréwno
na poziomie globalnym, europej-
skim jak i krajowym.

(Tvllider|

Krajowa Rada uczestniczy w two-
rzeniu nowego prawa, ktére bedzie
potem wykorzystywac.

Nowe stacje na MUX-8 na razie

nie radza sobie najlepiej. Za nami
takze juz pierwsze zmiany wtas-

www.tvlider.pl
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WITOLD KOLODZIEJSKI

Magister filozofii, dziennikarz, samorzadowiec, ekspert
medialny. Od 1993 r. redaktor, wydawca i producent
programéw w TVP. W latach 2002-2006 radny i prze-
wodniczacy Rady Warszawy. W styczniu 2006 r. powo-
tany przez Senat RP w sktad Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji. Od 2007 r. do 2010 r. petnit funkcje prze-
wodniczacego KRRIT. Wiceburmistrz Dzielnicy Ursynow
m. st. Warszawy w latach 2010-2014. Od 2010 r. radny
Sejmiku Wojewoédztwa Mazowieckiego.
Odznaczony Krzyzem Oficerskim Orderu Odrodzenia
Polski za wktad w cyfryzacje naziemnej telewizji cyfro-
wej w Polsce. Od 2015 r. petnit funkcje wiceministra cy-
fryzacji.

22 lipca 2016 r. zostat powotany przez Sejm w sktad
KRRIT na szescioletnia kadencje. Podczas pierwszego po-
siedzenia KRRIiT zostat wybrany na Przewodniczacego

KRRIT.

nosciowe. Jak ocenia Pan proces
rozwoju MUX-8?
Od poczatku bytem przeciwnikiem
uruchamiania MUX-8 w zapropo-
nowanej procedurze. Teraz z gorz-
ka satysfakcja moge powiedzie¢:
LA nie mowitem?”. Koncesje jed-
nak zostaty rozdane, nadawcy inwe-
stuja. Musimy wiec zrobi¢ wszystko,
zeby polepszy¢ jego realny zasieg.
Mam takze nadzieje na szybkie
przystapienie TVP do tego multi-
pleksu, ale na to potrzebne sa fun-
dusze z abonamentu.

Za nami jedna z najwiekszych
transakcji medialnych ostatnich
lat. Mowa oczywiscie o Discovery
i Scripps Networks. Jak ta trans-
akcja moze wptyna¢ na polski ry-
nek oczami KRRiT?

W chwili obecnej znamy jedynie ogdl-
ne zatozenia przysztej umowy. O szcze-
goétowych  rozwiazaniach  krajowych
nawet sie jeszcze nie méwi. Za wcze-
$nie jest wiec na wyciaganie wnioskow
dotyczacych polskiego rynku.

W aspekcie m.in. tego przeje-
cia wiele dyskutuje sie w Polsce

www.tvlider.pl

o powstaniu ustawy ograniczaja-
cej skupianie za duzych udziatow
w danym segmencie mediéw.
Czy widzi Pan potrzebe takich
regulacji?

Nad ustawa dekoncentracyjna pra-
cuje obecnie Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego. KRRiT
w swoich dokumentach strategicz-
nych wskazywata na potrzebe ba-
dania proceséw dekoncentracyjnych
na roéznych ptaszczyznach. Roéwniez
w aspekcie tzw. koncentracji krzy-
zowej. Wiem, ze MKIiDN bardzo po-
waznie analizuje nasze propozycje.

W ostatnim czasie przeszta fala
dyskusji po kontrowersyjnej re-
klamie jednego z napojéw. Czy
powinnismy jeszcze bardziej
regulowac¢ kwestie reklam, czy
jednak pozwoli¢ na weryfikacje
przez rynek takich dziatan pro-
mocyjnych?

KRRIiT wypracowata mechanizmy sa-
moregulacji w zakresie reklamy nie-
zdrowej zywnosci. Tego typu regu-
lacje w praktyce sprawuja sie zna-
komicie. Mysle wiec, ze zamiast pi-
sa¢ nowe ustawy, powinnismy two-

rzy¢ kolejne mechanizmy samoregu-
lacyjne.

Nie liczac mediéw interneto-
wych, coraz rzadziej powstaja
nowe lokalne stacje radiowe
i telewizyjne. Czy KRRiT mysli
nad ,rozruszaniem” tego sek-
tora?

Te kwestie reguluje rynek. Stad tak
liczne przyktady sieciowania me-
diéw lokalnych. Krajowa Rada Ra-
diofonii i Telewizji bedzie jednak
konsekwentnie wspierac¢ rozwo6j ma-
tych, lokalnych nadawcow.

Od stycznia br. KRRiT odnoto-
wata wzrost liczby zarejestrowa-
nych abonentéw. Nie rozwigzuje
to wcigz jednak problemu finan-
sowania mediow publicznych.
Dlaczego tak opornie idg zmiany
od wielu, wielu lat?

Wszystkie poprzednie rzady widzia-
ty potrzebe naprawy ustawy abo-
namentowej. Zaden tego nie zrobit.
Mam nadzieje, ze teraz bedzie ina-
czej.

Dziekuje za rozmowe.
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MAM SATYSFAKCJE Z SOLIDARNOSCI BRANZY

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej,

rozmawiala Ewa Bryéko-Andruszczyszyn.

Wyglada na to, ze sieci kablo-
we nie beda musiaty ujawniad
danych osobowych swoich abo-
nentéw w aspekcie $ciggania
abonamentu na rzecz mediéw
publicznych. Czy czuje Pan gorz-
ka satysfakcje z tej wygranej
walki?

Czuje satysfakcje gtownie z faktu,
Ze nasze protesty, ktore zajety nam
duzo czasu, doprowadzity do tego,
ze po pierwszym czytaniu pro-
jekt rzadowy, zawierajacy propo-
zycje wykorzystywania do uszczel-
nienia abonamentu na rzecz me-
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diéw publicznych baz danych ope-
ratorow kablowych i satelitarnych,
nie wszedt w zycie. My od poczat-
ku bylismy przeciwni takim rozwig-
zaniom. Zorganizowalismy wokot
PIKE koalicje organizacji samorzado-
wych wspierajacych nasze stanowi-
sko i wspolnie, jednym gtosem pro-
testowalismy przeciw temu i bra-
lismy udziat w konsultacjach spo-
tecznych. Jednogtosnie wyrazalismy
przekonanie, ze zapisy w ustawie sa
niezgodne z konstytucja. Przedsta-
wilismy argumenty merytoryczne,
wykazujace, ze proponowane zmia-
ny nie przyniostyby spodziewanego
skutku, lecz spowodowatyby rozbi-
cie rynku ptatnej telewizji w Polsce,
ktory od lat jest dobrze uporzad-
kowany i ktérego nie nalezy nisz-
czy¢. Okazato sie réwniez, ze bada-
nia osrodkéw opinii publicznej wy-
kazaty, ze spoteczenstwo generalnie
jest przeciwne tak zaproponowa-
nej formie uszczelnienia abonamen-
tu. Przy tak duzym sprzeciwie wta-
dzasie ,ugieta” i projekt zostat skie-
rowany do sejmowej Komisji Kultu-
ry i Srodkéw Przekazu i obecnie jest
L.zZamrozony”.

Sama satysfakcja wynika z solidar-
nosci wszystkich tych, ktérzy przeciw
tej ustawie potrafili sie zjednoczyc.
Zawsze podkreslatem, ze chcemy by¢
lojalnym partnerem dla naszych abo-
nentéw i do konca walczylismy o to,
zebysmy nie musieli ujawnia¢ ich da-
nych osobowych, na co nie mamy
zgody wedtug dotychczas podpisy-
wanych uméw. Przypomne, ze mamy
taka zgode wyrazona przez klien-
téw jedynie do celéw realizacji samej
umowy, jaka wiaze operatora z abo-

(Tvllider|

nentem, a wiec ustugi dostarczenia
ptatnej telewizji, Internetu i telefonii.

W debacie spotecznej pojawity sie
inne propozycje rzadowe, chociaz na
razie nie sa to projekty przedstawio-
ne do konsultacji spotecznych. Mysle,
ze wkrétce, zgodnie z zapowiedzia-
mi, rzad przedstawi propozycje, we-
dtug ktorej uszczelnienie abonamen-
tu nie bedzie wykorzystywato da-
nych, posiadanych przez operatoréw
telewizji ptatnej, a zostana wykorzy-
stane istniejace bazy danych, zwiaza-
ne z realizacja zobowiazan podatko-
wych obywateli.

Rzad zapowiada projekt dotycza-
cy ograniczen inwestycji i udzia-
tow w mediach koncernéw zagra-
nicznych. Czy branza kabloopera-
torska boi sie takich rozwigzan?

| tu jest podobnie jak w pierwszym
pytaniu, ale mamy na razie do czy-
nienia z jeszcze wieksza liczba nie-
wiadomych. W chwili obecnej, jeze-
li chodzi o ustawe dekoncentracyj-
na, nie ma nawet jej zatozen, a sa
dopiero r6zne pomysty. Gdybym co-
kolwiek na ten temat odpowiedziat,
to bytoby to wrozenie z fuséw. Po-
czekajmy zatem na konkretne pro-
pozycje.

Projekt, wedtug bardzo zdawko-
wych informacji, ma by¢ na przetomie
wrzesnia i pazdziernika poddany kon-
sultacjom spotecznym. Zapewne be-
dzie to poprzedzone analizami i po-
rownywaniem tego, jak podobne sy-
tuacje rozwiazane sa na innych ryn-
kach. Jednak trzeba wzia¢ pod uwa-
ge, ze problemy tego typu w krajach
0 podobnym poziomie rozwoju me-
diow, czyli np. w Niemczech, Frangji,

www.tvlider.pl



Hiszpanii czy we Wtoszech, byty roz-
wigzywane przed przystapieniem tych
krajow do Unii Europejskiej. My juz
jestesmy od wielu lat cztonkiem UE
i musimy bra¢ pod uwage, ze obowia-
zuje nas traktat akcesyjny, ktory two-
rzy wspolny rynek medidw w catej
UE. W zwiazku z tym wszyscy przed-
siebiorcy, obojetnie z ktéregokol-
wiek kraju bedacego w UE, maja ta-
kie sama prawa i obowigzki. Zatem
przedsiebiorcy z tych krajéow nie moga
by¢ dyskryminowani, a ta ustawa za-
ktada z gory pewna dyskryminacje
podmiotéw zagranicznych w stosun-
ku do podmiotéw krajowych. Moze sa
w tym jakies racjonalne wzgledy, zeby
zajmowac sie tymi zagadnieniami, ale
trzeba wiedzie¢, w jakich warunkach
i w jakim czasie jestesmy. Podkresle po
raz kolejny w tej rozmowie, ten rynek
jest pouktadany i funkcjonuje od wie-
lu lat. Burzenie tego krajobrazu me-
dialnego moze wywota¢ spore ktopo-
ty i rozregulowac rynek pod kazdym
wzgledem.

logicznej i nie wyobraza sobie zycia
bez udogodnien typu smartfon czy
internet. Ale trzeba zwroci¢ uwage,
ze to jest poczatek tego, co szyku-
je sie w tej chwili w ramach rewolu-
¢ji Big Data.

Jesli chodzi o naszych operatoréw,
to dostarczamy to, czego ludzie chca
i co utatwia im zycie. Milenialsi sg bar-
dziej zwiazani z internetem i telewizja
mobilna, ktéra dzieki internetowi to-
warzyszy im przez niemal caty dzien,
a niektérym podobno nawet w cza-
sie snu.

Staramy sie dotrzymywac kro-
ku nowoczesnej technologii, a wiec
dostarczamy telewizje najwyzszej
jakosci, czyli 4K (wkrétce bedzie to
8K), szybki internet potrzebny cho¢-
by do przekazywania tresci video,
na ktore jest coraz wieksze zapo-
trzebowanie.

Wystarczy przypomnie¢, ze w mo-
mencie, kiedy zaczynato sie wdraza-
nie Europejskiej Agendy Cyfrowej,
moéwito sie o przepustowosci rzedu

#wWywiad B

dzen. Postaramy sie sprostac tym wy-
maganiom i nie oddamy konkurencji,
przynajmniej w najblizszej przyszto-
$ci, pierwszenstwa w zakresie dostaw
ustug szerokopasmowych.

Tematem przewodnim wielu spo-
tkan réznych branz jest innowa-
cyjnosc. Jak wyglada innowacyj-
nos¢ wsréd sieci kablowych?
Moéwiac o innowacyjnosci, mysli-
my o wdrazaniu nowych rozwiazan
technologicznych w wymiarze mikro
i makro. Nowe technologie zwiaza-
ne s z coraz szybszym przekazywa-
niem informacji, zaréwno tych, kto-
re sa zawarte w formie video czy au-
dio, jak i w systemach bezposredniej
tacznosci pomiedzy urzadzeniami,
ktore ludzie wykorzystuja do swo-
jego zycia zawodowego czy domo-
wego.

Caty  postep  technologiczny
w $wiecie od samego poczatku pole-
gat na tym, ze cztowiek z natury rze-
czy jest leniwy i wymysla takie rze-

Mtode pokolenie urodzito sie juz w czasie
rewolucji technologicznej i nie wyobraza

sobie zycia bez udogodnien typu smartfon
czy internet.

Wciaz duzo sie¢ méwi o nadcho-
dzacych problemach mediéw, po-
wodowanych przez pokolenie mi-
lenialséw. Jak sieci kablowe radza
sobie z ta kwestig?

Jest to problem, ktéry dotyczy nie
tylko sieci kablowych, ale wszyst-
kich sfer zycia. My ograniczmy sie
tylko do zycia medialnego. Na to
sktada sie wiele czynnikéw, przede
wszystkim ogromny postep tech-
nologiczny i wejscie nowych tech-
nologii medialnych, z internetem
na czele. Mtode pokolenie urodzi-
to sie juz w czasie rewolucji techno-

www.tvlider.pl

30 mb/s dla wszystkich gospodarstw
domowych, a obecnie méwi sie o zu-
petnie innych szybkosciach. W tej
chwili przechodzimy na wariant giga-
bajtow, a telewizje kablowe sa w sta-
nie juz w swoich sieciach z wykorzy-
staniem $wiattowoddw takie przepu-
stowosci zapewnic.

Mam nadzieje, ze milenialsi beda
zadowoleni z naszych propozycji,
choc¢ obecnie nie korzystaja w takim
wymiarze z duzego ekranu, jak nieco
starsze pokolenie. Przewaznie ograni-
czaja sie do wykorzystywania smart-
fondéw czy innych tego typu urza-

czy, ktére upraszczaja mu zycie. Jako
PIKE wspomagamy innowacyjnosc we
wszystkich sferach naszej dziatalnosci,
czyli w dziedzinie internetu, telewizji,
telefonii mobilnej czy stacjonarnej.

Przed nami kolejna edycja Konfe-
rencji PIKE. Co w tej edycji powin-
no przykué¢ uwage uczestnikow?

Po ponad pieciu latach wracamy do
Poznania i mysle, ze tegoroczna je-
sienna Konferencja tak samo trafi
w tematyke zainteresowan szeroko
pojetej branzy komunikacji elektro-
nicznej, jak jej wiosenna edycja. Juz
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samo hasto konferencji: ,Nowe wy-
zwania i trendy w globalnym Swie-
cie medialnym” okresla tematyke
naszego spotkania, a réznica mie-
dzy konferencja wiosenna a jesien-
na polega m.in. na tym, Ze jesienia
jestesmy bardziej otwarci na Swiat.
Oznaka tego otwarcia jest na przy-
ktad to, ze w trakcie jesiennych kon-
ferencji organizujemy Forum Ope-
ratorow Kablowych Wschod-Za-
chod. To jest juz spotkanie z pew-
na tradycja, z udziatem wiekszo-
$ci operatéw z panstw osciennych
— z Ukrainy, Litwy, Biatorusi, Rosji,
Niemiec, Czech i Stowacji. Spodzie-

cony byt tym zagadnieniom. Oka-
zat sie bardzo ciekawie przygoto-
wany i dlatego tez zaproponowa-
lismy, zeby nasze Forum zajeto sie
tym problemem.

Nie zapomnijmy tez o tym, ze
2017 jest rokiem jubileuszowym
25-lecia dziatalnosci samorzadu go-
spodarczego operatoréw komunika-
¢ji elektronicznej w Polsce. Do tego
tematu wrécimy na uroczystym spo-
tkaniu cztonkéw PIKE, ktére bedzie
potaczone z warsztatami dla opera-
toréow. Bedziemy takze rozmawia-
li o tym, jak zapewni¢ efektywnosc¢
wzrostu przepustowosci sieci teleko-

powtarzatem, ze naszej branzy nie
trzeba regulowa¢, bo ona reguluje
sie sama. | nadal tak uwazam. Ale
w Swietle bardzo zaostrzajacej sie
konkurencji wewnatrz branzy tele-
komunikacyjnej niektére regulacje
by sie pewnie przydaty. Takie, ktore
nie podcinatyby skrzydet firmom, ale
jednoczesnie ustalaty reguty, kto-
rych nie nalezy tamac.

Bedziemy réwniez rozmawia-
li o waznym elemencie rynku me-
diow i telekomunikacji, a mianowicie
o obiektywnym pomiarze ogladalno-
$ci. Ten temat bedzie poruszony pod-
czas naszej Konferencji i bedziemy

Nie zapomnijmy tez o tym, ze 2017 jest
rokiem jubileuszowym 25-lecia dziatalnosci

samorzgdu gospodarczego operatorow
komunikacji elektronicznej w Polsce.

wamy sie rowniez kolegow z kra-
joéw dalszych, ale za to bardzo in-
nowacyjnych w tej branzy. Bedzie-
my mieli gosci z USA, a nawet In-
dii. Nasi koledzy — cztonkowie PIKE
beda mieli mozliwos¢ odwiedzenia
w rewanzu konferencji w Bombaju
o podobnym charakterze. Jest szan-
sa na szersza wspotprace, bo dwie
firmy dziatajace w obszarze Bolly-
wood byty na naszej ubiegtorocz-
nej jesiennej Konferencji w todzi
i wiem, ze zostaty podpisane umo-
wy 0 przygotowaniu wejscia na
nasz rynek kablowy produkgji bolly-
woodzkich. Przoduje w tym proce-
sie toédzka Toya. W czasie forum be-
dziemy rozmawiali i wymieniali in-
formacje, co sie w danym kraju cie-
kawego dzieje, a mysla przewodnia
bedzie problem walki z piractwem
w zakresie telewizji i internetu. Nie-
dawno bytem na konferencji na to-
twie, gdzie jeden z paneli poswie-
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munikacyjnych, ktére budujemy w ra-
mach POPC.

Podczas Konferencji bedziemy
rozmawiali takze o sporcie. Mam
na mysli kontent sportowy, ktoéry
jest nosnikiem przychodéw zaréw-
no dla operatoréw ptatnej telewizji,
jak i nadawcoéw. Podczas jednego
z paneli dyskutowa¢ na ten temat
beda przedstawiciele najwiekszych
nadawcoéw i operatoréow, m.in. nc+,
Polsatu, TVP, Eurosportu i Eleven
Sports Network.

Jakie najwazniejsze zadania sta-
wia sobie PIKE na najblizsze mie-
siace?

Praktycznie jest to rozwiniecie tych
wszystkich zagadnien, o ktoérych
wspomniatem wczesniej podczas
naszej rozmowy. Szykuje sie duza
dyskusja na temat tego, czy bran-
ze kablowa nalezy regulowa¢, czy
nie. Dyskusja stara jak swiat; zawsze
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sie tutaj angazowali, by wykorzysta¢
mozliwosci nowoczesnych set-top bo-
xéw cyfrowych do tego, zeby bardziej
uwiarygodni¢ ocene ogladalnosci po-
szczegblnych programéw. To jedno-
czesnie powinno wptynac na bardziej
zréwnowazone i sprawiedliwe relacje
pomiedzy nadawcami a operatorami.
Bedziemy takze dalej sie koncen-
trowac nad rozwojem naszego wspol-
nego przedsiewziecia, ktérym jest
Zoom TV, majacy obchodzi¢ 25 paz-
dziernika pierwsza rocznice dziatalno-
$ci. Mija bardzo trudny okres znalezie-
nia swojego miejsca na rynku medial-
nym, a kanat ma nadal problemy i kto-
poty zwiazane z rozwojem zasiegu.

Dziekuje za wywiad i zatem do
zobaczenia podczas Konferencji.
Dziekuje i zapraszam Panig Redak-
tor oraz wszystkich Czytelnikow,
ktérzy zechca nas odwiedzi¢ w Po-
znaniu.

www.tvlider.pl



LATO ZNACZACO WPLYWA NA AKTYWNOSC POLAKOW W INTERNECIE. WRAZ Z CIEPLEJSZA AURA
SPEDZAJA ONI W WIRTUALU NIEMAL 0 POk GODZINY DZIENNIE MNIEJ NIZ W STYCZNIU. TENDEN-
CJI TE) WYMYKAJA SIE JEDNAK SERWISY INFORMACYINE, KTORYCH POPULARNOSC NIE SEABNIE
W WAKACJE — INFORMUJE GEMIUS.

W lipcu dniem najwiekszej popularnosci ser-
wisow informacyjnych wsréd polskich internau-
tow byt wtorek 25 lipca. Tego dnia aplikacje i stro-
ny WWW z analizowanej kategorii odwiedzito bli-
sko 8 min oséb. Pod wzgledem liczby wykona-

FLAGOWE PROGRAMY INFORMACYJNE TVN | TVP1Z ROZNYM POWODZENIEM WALCZA

0 WIDOWNIE W WOJEWODZTWACH. ,WIADOMOSCI”, MIMO SPADKOW, WCIAZ RZADZA NA
PODLASIU, A ,FAKTY", PO LEKKICH WZROSTACH — NA SLASKU — POKAZUJE ANALIZA
AGENCJI MEC NA PODSTAWIE DANYCH NIELSEN.

MEC przyjrzat sie, jak wygladata popularnos¢ fla-
gowych programéw informacyjnych TVP1 i TVN, czyli
+Wiadomosd” i , Faktow". Te pierwsze najlepszy udziat
osiagaja na Podlasiu, podczas gdy |, Fakty” (lider w ska-
li ogoéInopolskiej) kroluja na Slasku. Udziat ,Wiadomo-
4ci” najmocniej, bo o blisko 1/3, skurczyt sie w pierw-
szej potowie br. w wojewddztwie wielkopolskim. Od
stycznia do czerwca program odnotowat tam zaledwie
14,6 proc. udziat w czasie ogladania dorostych widzow.
Najwiecej zyskat za$ w wojewddztwie lubelskim, gdzie
udziat , Wiadomosci” wzrdst o 18 proc.

Z kolei ,Fakty” najbardziej zyskaty (az 32 proc.)
w woj. podlaskim. To wiasnie w tym wojewddztwie
najwiekszy udziat maja wcigz ,Wiadomosci”, ktore
w poréwnaniu z | pétroczem 2016 r. stracity jednak az
15 proc. udziatu. ,Fakty” najmocniej stracity zas w wo-
jewoddztwie lubelskim — udziat programu stopniat o 1/4
w poréwnaniu z tym samym okresem rok wczedniej.

Jak podkresla MEC, dane te moga, ale nie mu-
sza by¢ zwiazane z preferencami politycznymi wi-
dzoéw z poszczegdlnych wojewddztw. Nielsen, podob-
nie zreszta jak i inne firmy dostarczajace pomiar tele-
metryczny na réznych rynkach, nie uwzglednia takiej
zmiennej jak poglady polityczne. /KW/

W MNIEJ NIZ CO DWUDZIESTYM SPOCIE TV

WYSTEPUJE 0SOBA W WIEKU 50+ — POKAZUJE
ANALIZA MEC.

nych odston rekordowy byt poniedziatek 24 lipca
(75,5 mIn). Wtedy tez padty rekordy Sredniej licz-
by odston na uzytkownika (10) oraz czasu spedzo-
nego na stronie (17 min). Najmniejszym zaintereso-
waniem internautéw serwisy informacyjne cieszy-
ty sie w sobote 15 lipca (5,8 min odwiedzajacych,
44 min odston).

Polacy coraz chetniej do czytania newséw w in-
ternecie wykorzystuja urzadzenia mobilne. Jak wy-
kazata analiza danych, na przestrzeni ostatnich
siedmiu miesiecy ujawnit sie trend wzrostowy od-
ston wykonywanych za pomoca urzadzert mobil-
nych oraz spadek odston wykonywanych za po-
moca komputeréw osobistych i laptopdw. W lipcu
br. zanotowano siedem dni, podczas ktérych ruch
generowany z urzadzen mobilnych byt wyzszy niz
z komputeréw czy laptopdw.

Dane dotyczace czasu spedzanego przez uzyt-
kownikéw na stronach serwisdéw informacyjnych
w rozbiciu na pte¢ wskazuja, ze mezczyzni spedza-
ja na sledzeniu biezacych wydarzen $rednio o 3 min
dziennie wiecej niz kobiety (Srednia w lipcu wynio-
sta 13 min dla mezczyzn i 10 min dla kobiet). /EBA/

Konsumentom w tym wieku nie odpowiadaja sztuczne role i przerysowane konteksty, w jakich obsadzani sa w reklamach — wy-
nika z badania, jakie dodatkowo zrealizowata agencja.

Ponad 60 proc. badanych 50-+latkéw nie identyfikuje sie z osobami w swoim wieku pokazywanymi w reklamach. Osoby 50+
wskazuja, ze pokazuje sie je w sztucznych sytuacjach (tak odpowiedziato 55 proc. ankietowanych), ich zachowania sa przery-
sowane (52 proc.), nie odpowiada im kontekst (40 proc. badanych), wystepuja tylko w stereotypowych rolach bab¢ i dziadkéw

(39 pro. wskazan). /PC/

pthdp / Bank zdje¢ Photogenica
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WTOREK - 10 pazdziernika

13.00-14.30

14.30-15.30
15.30-16.00

16.00-16.20
i 16.20-16.40

16.40-17.00
17.00-17.20

| 17.20-18.00

18.00-19.00

20.00-02.00

07.00-07.40

B 08.00-09.30
09.40-09.50

09.50-10.10

10.10-10.40
10.40-12.00
12.00-12.30

12.30-13.00

Forum Operatoréw Kablowych Wschéd-Zachod 13.00-14.15

z udzialem Zarzadu oraz Rady Konsultacyjnej PIKE

Jubileuszowe Spotkanie Czlonkéw PIKE A 14.15-14.30

- obchody 25-lecia dziatalnosci samorzadu gospo-
darczego operatordw komunikacji elektronicznej

- warsztaty w sprawach biezgcych zmian prawnych

(mec. Jakub Wozny, Kancelaria Prawna Media)

14.30-15.30

15.30-16.30
Lunch

Uroczyste Otwarcie 17.00-18.30

44. Miedzynarodowej Konferencji i Wystawy PIKE 19.30-22.00

W strone spoleczenstwa gigabitowego - jak zapew-

ni¢ wzrost efektywnosci sieci telekomunikacyjnych
Marcin Cichy, Prezes UKE

Witold Kotodziejski, Przewodniczacy KRRIT 22.00-04.00

Gosc specjalny

Prezentacja:
Rynek operatoréw kablowych w Polsce i na $wiecie
Guy Bisson, Ampere Analysis

Panel dyskusyjny:
Czy przepisy antykoncentracyjne wzmocnia
pluralizm i konkurencje mediéw w Polsce?

Panel dyskusyjny:

Przysztos¢ branzy telekomunikacyjnej ‘ -

BlBIC]
Worldwide

Wieczor Powitalny 1130-12.00
LR 12.00-12.20

WT 12.20-13.30

Poranny bieg operatoréw pod hastem

»Kto rano wstaje...”, dystans 5 km 13.30-14.15

A E 14.15-14.30
Prezentacja: Przeglad wydarzen rynku medialnego

i legislacji 2016/2017 |
Wojciech Dziomdziora, DZP ‘
Krzysztof Weglarz, PIKE

Sniadanie Kobiet Mediow

14.30-16.00

Prezentacja: Finansowanie mediow publicznych 19.00-23.00

Mateusz Walewski, PwC
Jeden na Jeden: Przedstawiciel MKiDN
Panel dyskusyjny: Polski rynek telewizyjny - co dalej?

Jeden na Jeden z Edwardem Miszczakiem,
Dyrektorem Programowym TVN

Przerwa kawowa

Panel dyskusyjny: Nowe wyzwania i trendy
w globalnym swiecie medialnym

Prezentacja: Zoom TV po roku
Ewa Michalska, CTN&P
Lunch

s ol

Panel dyskusyjny: Internet w telewizji vs. telewizja
w Internecie — technologie

Premiera filmowa

Wielka Gala Ztota PIKE

Wreczenie statuetki Ztota PIKE oraz rozstrzygniecie
Xl edycji Festiwalu Kanatow Tematycznych

o0 nagrode Tytanowego Oka

After party

SRODA - 11 paz’dlzierrnikar

I 10.00-10.20

| 10.20-11.15

Prezentacja: Pomiar widowni za pomoca cyfrowych
platform cross medialnych

Panel dyskusyjny: Przysztosé rynku reklamowego
w Polsce

Przerwa kawowa

Jeden na Jeden z Januszem Kosiriskim,
Prezesem Zarzadu Inea

Prezentacja

Panel dyskusyjny: Polski rynek kablowy —
- regulowac czy zostawi¢ w spokoju?

Lunch

Prezentacja: Marketing sportowy w mediach
Andrea Valade, Nielsen Sports

Panel dyskusyjny: Kontent sportowy w $wiecie
cyfrowym a oczekiwania klientow -
— jak ksztattowac wspalny rynek

Kolacja i Wieczér Pozegnalny

(ZWARTEK - 12 pazdziernika

Wyjazd uczestnikéw

www.konferencjepike.pl
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INEA ZAINWESTUJE BLISKO 500 MLN Zk W WIELKOPOLSCE

Prawie pot miliarda ztotych INEA zainwestuje w budowe sieci swiattowodowych w Wielkopolsce
w ramach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa (POPC2). Operator bedzie prowadzit dziatania

prawie w calej Wielkopolsce i zapowiada, ze przy wsparciu samorzagdéw moze podtaczy¢ dwa razy
wiecej gospodarstw domowych, niz zadeklarowat we wnioskach konkursowych.

Projekty realizowane w Wielkopolsce
w ramach POPC2 to ostatnie takie pro-
jekty wspétfinansujace budowe nowo-
czesnych sieci swiattowodowych na te-
renach podmiejskich i wiejskich. Obej-
muja obszary, na ktérych bez dofinan-
sowania nie powstang sieci $wiatto-
wodowe. W ramach POPC2 INEA zo-
bowiazata sie do wybudowania blisko
160 tys. przyfaczy swiattowodowych,
ktore zapewnia dostep do szybkiego
internetu dla nawet 500 tysiecy Wiel-
kopolan, zamieszkujacych teren pra-
wie catego wojewddztwa. W ramach
projektu operator doprowadzi tez
szybki internet do 619 placowek edu-
kacyjnych. Umowy w tej sprawie pod-
pisano 22 czerwca br.

- To wazna chwila w historii nasze;
firmy i catego regionu. Stoimy przed
ostatnia szansa podfaczenia do no-
woczesnej sieci swiattowodowej wiel-
kopolskich szkot oraz tych mieszkan-
codw wsi, miasteczek i miast, ktorzy
byli dotychczas wykluczeni z cyfro-
wej rewolucji. Dziato sie tak dlatego,
Ze w ogdle nie mieli dostepu do inter-
netu albo korzystali z przeptywnosci

28

o niskich parametrach. Jestem prze-
konany, Ze to przesztos¢ — mowi Ja-
nusz Kosinski, Prezes INEA.

Budowa sieci przez INEA w ra-
mach projektu POPC2 bedzie reali-
zowana na terenie prawie catej Wiel-
kopolski, poza obszarem pdtnocnym.
Pierwsze prace zaczna sie jeszcze
w tym roku. Jest mozliwos¢, aby za-
siegiem dziatan obja¢ nawet dwa razy
wiecej mieszkancéw wojewddztwa,
jednak mozliwos¢ rozszerzenia pro-
jektu realizowanego przez INEA zale-
7y wytacznie od decyzji samorzaddw.

— Najwieksza bariera w budowie
sieci szerokopasmowych jest zawsze
wysokos¢ stawek za umieszczenie
urzadzen telekomunikacyjnych w pa-
sie drogi. W Wielkopolsce ich s$red-
nia wynosi az 40 zt za m kw., co unie-
mozliwia dynamiczny rozwdj sieci. Je-
$li wiodarze gmin i powiatéw obniza
stawki zgodnie z rekomendacja Mini-
sterstwa Cyfryzacji, czyli dla drég po-
wiatowych wysokos¢ stawek nie be-
dzie przekraczata 10 zt za m kw., a dla
drég gminnych — 5 zt za m kw., wow-
czas wybudujemy nawet dwa razy

(Tvllider|

wiecej przytaczy swiattowodowych,
niz zadeklarowalismy w konkursach
POPC - zapowiada Kosinski.

Obnizenie stawek ma pozwoli¢
dotrze¢ z szybkim internetem nawet
do tych miejscowosci w Wielkopol-
sce, ktére nie byty objete planami bu-
dowy sieci w ramach zadnych progra-
moéw unijnych. To wazny argument
za niezwtocznym podjeciem dziatan.
Tym bardziej, Zze pierwsze prace nad
realizacja projektéw zaczna sie jesz-
cze w tym roku.

— My, mieszkancy duzych miast,
czesto zapominamy, ze szybki inter-
net to dla wielu mieszkaricéw nasze-
go regionu wciaz luksus. Aby to zmie-
ni¢, konieczna jest wspotpraca z sa-
morzadowcami. W Wielkopolsce do-
bry przyktad idzie z goéry, gdyz za-
stosowanie rekomendacji Minister-
stwa Cyfryzacji wzgledem stawek za
umieszczenie urzadzen telekomunika-
cyjnych w drogach wojewdédzkich za-
powiedziat juz Zarzad Wojewddztwa,
ktéry podejmuje dziatania, aby obni-
zy¢ ich wysokos¢ do poziomu 15 zt za
m kw. — méwi Kosinski. /EBA/

www.tvlider.pl
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Wieksza konkurencja na rynku operatoréw telewizji i internetu oraz rosnace oczekiwania klien-
tow wptywaja na polityke dostawcéw ustug. Firmy w dobie coraz nowszych technologii inwestuja
w state podnoszenie jakosci ustug swiadczonych swoim klientom.

UPC dwukrotnie podwyzszyto pred-
kos¢ internetu wszystkim klientom,
ktorzy korzystali z predkosci ponize
60 Mb/s. Pozwolito to zwiekszy¢ do
konca lipca br. $rednig szybko$¢ in-
ternetu u klientéw UPC do 100 Mb/s.
Réwnie istotne staja sie innowacyjne
platformy cyfrowe, ktére pozwalaja
zaréwno na odbidr cyfrowej telewizji
w jakosci HD, jak i dostep do szeroko-
pasmowego internetu.

W 2016 r. zasieg sieci UPC po-
wiekszyt sie o 185 tys. gospodarstw
domowych, a w Il kw. 2017 r. przyby-
to kolejne 40 tys. mieszkan, w ktérych
mozliwe jest korzystanie z ustug ope-
ratora. To oznacza, ze w zasiegu Swia-
ttowodowej sieci znajduje sie obecnie
ponad 3,2 min gospodarstw domo-
wych. Liczba sprzedanych ustug cy-
frowych, z ktérych korzystaja klienci,
siega blisko 3 min (w ciagu roku liczba
ta wzrosta o prawie 57 tys.).

— Chcemy rosna¢, poniewaz zale-
Zzy nam na tym rynku. Mamy Swiet-
ne propozycje dla naszych klientéw
i chcemy mie¢ pewnos¢, ze beda
one mogty dotrze¢ do tak wielu Po-
lakéw i polskich gospodarstw domo-
wych, jak to tylko mozliwe — podkre-
sla w rozmowie z agencja informa-
cyjna Newseria Biznes Lucian Mata-
oanu, szef dziatu sprzedazy i rozwo-
ju w UPC Polska. Zapowiada dalszy
rozwaj, nie tylko w duzych miastach,
lecz takze w mniejszych miejscowo-
$ciach. — Staramy sie réwniez za-
geszczac sie¢ w miastach, w ktérych
juz jestesmy, np. w Warszawie. Trzy

www.tvlider.pl

lata temu byto wiele miejsc i budyn-
koéw w stolicy, do ktérych nie docie-
ralismy. Naszym celem jest rozwijanie
infrastruktury w miejscowosciach,
gdzie juz jestesmy, a dopiero potem
wchodzenie do nowych miast. Za-
wsze rozbudowujemy sie¢ z mysla
o klientach — podkresla przedstawi-
ciel UPC Polska.

Z szerokopasmowego internetu
UPC na koniec Il kwartatu br. korzy-
stato 1,1 min oséb, w ciagu roku ich
liczba wzrosta 0 39,4 tys. Od czerw-
ca UPC wdraza program podnosze-
nia szybkosci internetu dla ponad
30 proc. klientéw, przede wszyst-
kim tych, ktérzy dotychczas korzy-
stali z najnizszej predkosci. Teraz mi-
nimalna szybkos¢ wyniesie u nich do
60 Mb/s. Do korica roku ma to zwiek-
szy¢ Srednig oferowana predkos¢ do
ponad 100 Mb/s. Dodatkowo juz co
czwarty klient ustug internetowych
korzysta z urzadzenia Connect Box,
ktére zapewnia wysoka jakos¢ bez-
przewodowego internetu w catym
domu.

— Predkos¢ to tylko jedna strona
medalu. Druga jest to, jak ja wykorzy-
stujemy. Mowa wiec nie tylko o szyb-
kosci, lecz takze o najlepszym pota-
czeniu wi-fi dostepnym na rynku. Kie-
dy juz jest odpowiednia predkos¢,
chcemy mie¢ pewnos¢, ze dzieki na-
szej ustudze wi-fi i dzieki platformie
Horizon moze z niej korzysta¢ wie-
lu uzytkownikéw. Sposéb konsump-
¢ji zmienia wiele. W domu sa rézne
urzadzenia i ta sama szybkos¢ inter-

netu musi by¢ oferowana w tym sa-
mym czasie wielu uzytkownikom —
wskazuje Mataoanu.

Obecnie UPC obstuguje ponad
1,4 min klientéw. Najwiecej korzy-
sta z ustug telewizyjnych, rosnie licz-
ba klientéw telewizji cyfrowej. Coraz
wiecej 0s6b korzysta tez z sieci szero-
kopasmowego internetu (w obu przy-
padkach jest to ponad 1 min klien-
téw). Cho¢ operator wciaz zdobywa
nowych klientéw, to stawia przede
wszystkim na zadowolenie tych, kto-
rzy juz korzystaja z ustug. — Chcemy
systematycznie zwiekszac¢ oferowana
predkos¢ internetu. Czasami nie war-
to czekag, az klienci o to poprosza, ale
zrobi¢ to samemu. Dziatamy dwuto-
rowo (...) — podkresla przedstawiciel
UPC Polska.

Ponad 30 proc. klientéw UPC ko-
rzysta obecnie z platformy telewizyj-
nej Horizon. W kwietniu udostepnio-
no tez na platformie Horizon ustuge
Replay TV, dzieki ktérej mozna ogla-
da¢ programy telewizyjne do sied-
miu dni wstecz bez koniecznosci ich
uprzedniego nagrywania. — Horizon
stanowi wyroznik na rynku. To znako-
mite rozwiazanie, oferujace zaréwno
dostep do rozrywki, jak i internetu.
Wiazemy z nim wielkie nadzieje. Zbli-
zamy sie do 400 tys. uzytkownikdw,
ale w ostatnich miesiacach ich liczba
zwiekszyta sie nawet trzykrotnie. Na-
sza wizja zaktada, ze wszyscy klienci
maja Horizon jako gtéwna platforme
w swoim salonie — méwi Lucian Ma-
taoanu. /Newseria, opr. red./
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Adventure HD w ofercie sieci Netia

Kanat Adventure HD dotaczyt do oferty sieci kablowej Netia (pozycja nr 79). Adventure HD jest do-
stepny na wytacznos¢ satelitarng na platformie nc+ oraz we wszystkich kluczowych sieciach kablo-
wych na terenie catej Polski. Nadawcg Adventure HD jest szczecinska firma Michat Winnicki Enterta-
inment. /PC/

Kanaly Eleven Sports w kolejnych
kablowkach

Grupa ELEVEN SPORTS podpisata umowy, dzieki ktérym jej kanaty zostaty wigczone do
ofert dwudziestu lokalnych operatorow telewizji kablowej.

Zasieg Eleven, Eleven Sports i Eleven Extra powiekszyt sie o abonentéw sieci PETRUS,
SMSNET, DOLSAT Sp. z o.0., Telewizji Kablowej Kotobrzeg, Grodziskiej Spotdzielni Miesz-
kaniowej i Czestochowskiej Spotdzielni Mieszkaniowej Nasza Praca.

Zawarte porozumienia zapewniajg takze dostep do wszystkich kanatéw ELEVEN SPORTS
u takich operatorow, jak: Alfanet, Bransat S.C., ETTH, Interarena Mariusz Grabowski, Jes-
sa PHU, PGTV w Olesnicy, Spétdzielnia Mieszkaniowa ,,Siarkowiec”, S.U.O.T.S., TEOSAT, Te-
lewizja Kablowa ,RAD-SAT 2", Telewizja Kablowa Spétdzielni Mieszkaniowej w Lipnie, Tel-
sat TV i TVK Boruta, IMPERIUM Telecom. /KW/

Zmiany w kadrze zarzadzajacej EVIO

EVIO, integrator ustug TV oraz witasciciel marki Telewizja Swiattowodowa, powotat Przemystawa Gniteckie-
go na stanowisko Prezesa Zarzadu EVIO Polska.

Gnitecki, absolwent Wydziatu Matematyki i Informatyki na Uniwersytecie Wroctawskim, ma wniesc do EVIO
swoje doswiadczenie w branzy i zaawansowanych technologiach, w szczegélnosci jako CTO w ABG S.A., a na-
stepnie CEO w Instytucie Innowacji S.A. (Grupa ABG — obecnie czes¢ Asseco Polska) oraz jako Prezes Zarzadu SIM-
PLE S.A.

Philippe Geyres, petnigcy obowiazki Prezesa Zarzadu EVIO Polska Sp. z 0.0., powrdcit na stanowisko Prze-
wodniczgcego Rady Nadzorczej. /EBA/

Motowizja w ofercie Netii

23 czerwca br. kanat Motowizja dotaczyt do oferty telewizyjnej Netii. Motowizja dostepna jest w pakiecie
Sport i Emocje Plus na pozycji 81. Kazdy nowy abonent operatora bedzie mogt bezptatnie testowac kanat przez
pierwszy miesigc umowy. /PC/

Fot. ©Altsha / Bank zdje¢ Photogenica

www.tvlider.pl
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Dobrzy ludzie od internetu. Kampania NAM S ARDZ0 'v"
sieci INEA ;

INEA rozpoczyna szeroko zakrojone dziatania, akcentu-
jace duze zaangazowanie dostawcy ustug w obstuge. Z jednej strony maja one charak-
ter wizerunkowy i opieraja sie na kampanii ,,Dobrzy ludzie od internetu”, z drugiej - maja
wymiar praktyczny, za sprawa zmian w obstudze klienta. Po raz pierwszy twarzami pro-
wadzonych dziatan, skierowanych do klientow indywidualnych, zostali pracownicy INEA,
reprezentujacy rézne dziaty w firmie — od Sprzedazy, Obstugi, Wsparcia Technicznego, po
HR czy Marketing.

Jednoczesnie INEA wprowadza udogodnienia dla klientow, w pierwszej kolejnosci
zwracajac sie do tych, ktorzy korzystaja z jej aplikacji mobilnej. Dotychczas, z poziomu
smartfonu umozliwiata ona np. przejrzenie listy wypozyczonych filmow, zaméwienie do-
stepu do wydarzen specjalnych typu pay-per-view czy zaptacenie rachunku. Teraz za po-
srednictwem aplikacji mobilnej INEA klienci indywidualni i biznesowi uzyskali mozliwos¢
catodobowego kontaktu z infolinig. Dodatkowo jeszcze w tym roku operator uruchomi w
aplikacji ustuge chatu online.

Operator zmienit rowniez zasady taczenia sie za posrednictwem infolinii. Zrezygnowat
ze skomplikowanego IVR (ang. Interactive Voice Response), ktéry dotychczas wymagat od
klientéw m.in. wpisania numeru identyfikacji oraz zdefiniowania tematu rozmowy. Teraz
potaczenie z konsultantem nastepuje bez takiej koniecznosci, zaraz po powitaniu.

Aplikacja INEA jest dostepna w AppStore oraz Google Play. Nowa kampania ruszyta 28
sierpnia br. i potrwa do konca roku. Bedzie prezentowana gtéwnie w internecie, ale tez w
TV i radiu. /KW/

Zoom TV w ncs

od 30 czerwca

Zoom TV w ofercie nc+ oomy OEgs=E

Kanat naziemny Zoom TV dotaczyt do oferty nc+. Od 30 czerwca br. Zoom TV jest dostepny w nc+ na pozy-
cji 42. Wersja SD kanatu dotaczyta do wszystkich pakietow podstawowych operatora: Start+, Comfort+ i Extra+.
Tym samym Zoom TV jest juz dostepny w ofertach wszystkich najwazniejszych operatoréow kablowych i sateli-
tarnych w kraju. /KW/

NUTA.TV w ofercie nc+

Muzyczny kanat NUTA.TV zostat udostepniony wszystkim abonentom platformy nc+. Kanat dostepny jest na
pozycji nr 158 w sekcji muzycznej. Od prawie dwoch lat kanat jest obecny takze w sieciach kablowych, w tym
m.in. UPC Polska, Vectra, Multimedia, Inea, Toya. /PC/

www.tvlider.pl
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TBN Polska w ofercie Vectry ' £n
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Od 24 sierpnia br. telewizja TBN Polska jest dostepna w wersji HD dla abonentéw Vectry na kanale
nr 177. Dzieki tej wspoétpracy nowy polski kanat familijny z wartosciami chrzescijanskimi bedzie moz-
na ogladac¢ w ponad 600 tys. kolejnych gospodarstwach domowych w 386 miastach w Polsce. /PC/

-

=

1 sierpnia br. w ofercie Telewizji Swiattowodowej pojawity sie trzy nowe kanaty. Wszystkie stacje znalazty
sie w pakiecie SMART.

W ofercie TS pojawity sie takie kanaty, jak: 13 HD (stacja skierowana do widzéw w kazdym wieku; rozrywka,
sport, publicystyka, muzyka, bajki dla najmtodszych oraz motoryzacja), E-Sport HD (to kanat poswiecony w stu
procentach grom wideo oraz sportom elektronicznym), Music Box UA HD (stacja bedaca ukrainska wersja mie-
dzynarodowego kanatu Music Box). Z kolei kanaty: ONTV HD, Stingray Djazz TV HD oraz Stingray Brava HD zna-
lazly sie na liscie kanatowej na pozycji o numer wyzszej niz dotychczas.

W ofercie TS pojawily sie tez nowe stacje lokalne: Sportowa.tv (internetowa telewizja sportowa, ktérej celem
jest popularyzacja mato znanych i niszowych dyscyplin oraz wydarzen sportowych) i Telewizja TVT (jedna z naj-
starszych telewizji regionalnych w Polsce, nadaje nieprzerwanie od 2007 r.). /PC/

Nowe kanaty w ofercie Telewizji
Swiatiowodowej

Bajki w Strefie Dzieci serwisu multimedia GO
dostepne offline

Multimedia Polska, jako pierwszy operator telekomunikacyjny w Polsce, wprowadzit mozliwosc ogla-
dania filméw w trybie offline. Nowa funkcja dostepna jest w serwisie operatora multimedia GO w ka-
talogu Strefa Dzieci.

~Zabierz ze sobg bajki na wakacje” — pod tym hastem Multimedia Polska reklamowata nowg funkcjo-
nalnos¢ w aplikacji mobilnej serwisu multimedia GO. Uzytkownicy moga $ciagac¢ na swoje urzadzenia
mobilne bajki i ogladac je bez dostepu do internetu. Aby ogladac bajki bez dostepu do internetu, trze-
ba wykupic pakiet Strefa Dzieci, pobrac aplikacje multimedia GO na swoje urzagdzenie mobilne, wejs¢ do
zaktadki Strefa Dzieci, wybra¢ bajke i klikng¢ ,wypozycz”. Przy tytule odcinka (trzeba rozwinac¢ liste od-
cinkéw) pojawi sie ikonka ze strzatkg w dot — symbol pobierania pliku - trzeba klikna¢ i bajka zapisuje
sie na urzagdzenie mobilne.

Operator nie wprowadzit limitéw przy pobieraniu bajek. Liczba pobranych plikéw zalezy wiec od po-
jemnosci urzadzenia, na ktére zgrywane sa filmy.

Biblioteka Strefy Dzieci, czyli filméw, bajek i programow edukacyjnych, skiada sie z ponad 2 tys. bajek
podzielonych na cztery kategorie: dla najmtodszych (od 2 do 6 lat), starszakow (od 7 do 14 lat), programy
edukacyjne, piosenki i audiobooki. Strefa Dzieci dostepna jest od 9,99 zt w umowie na 12 miesiecy. /PC/

@ www.tvlider.pl
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28-30.11.2017 / Targi Kielce

> jedno z najwiekszych spotkan
operatorow telekomunikacyjnych
sektora MSP w Polsce

> trzy dni spotkan, rozmow
1 negocjacji oraz az dwa wieczory
integracyjne

> ponad 700 uczestnikow
1 blisko 100 wystawcow

> panele dyskusyjne, wystawa,
- prezentacje produktow i ustug -
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MICHAL KANOWNIK

Prezes Zarzadu Zwigzku Importeréw

i Producentéw Sprzetu Elektrycznego

i Elektronicznego Branzy RTV i IT — ZIPSEE
»Cyfrowa Polska”, dziatajgcego na rynku

juz 11 lat. Cztonek Zarzadu Digital Europe,
organizacji zrzeszajacej najwieksze w Europie
stowarzyszenia, ktora reprezentuje branze
ICT. Jest inicjatorem ogdlnopolskich debat
zwigzanych z nowelizacjg prawa m.in.
autorskiego, podatkowego, ochrony
srodowiska oraz w zakresie zaméwieniach
publicznych. Wieloletni manager z branzy
RTV i IT, aktywnie zaangazowany w rozwaj

i promocje procesu cyfryzacji w Polsce.
Skutecznie wspiera merytoryczng i rzetelna
dyskusje w obszarach firm — cztonkéw ZIPSEE
.Cyfrowa Polska”, ktére stanowig istotng czesc¢
branzy RTV i IT inwestujacej w Polsce.




NA NASZYGH OCZACGH TRWA

REWOLUCJA CYFROWA

Z Michatem Kanownikiem, Prezesem Zarzadu Zwigzku Importerow i Producentow
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Sprzetu Elektrycznego i Elektronicznego Branzy RTV i IT — ZIPSEE ,Cyfrowa Pol-

ska’, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Na poczatek rozmowy sprébuj-
my w kilku stowach wyjasni¢, ja-
kie firmy i osoby skupia ZIPSEE
.Cyfrowa Polska” i jakie sg gtéw-
ne cele organizacji?

Jestesmy  Zwiazkiem Importerow
i Producentéw Sprzetu Elektrycz-
nego i Elektronicznego branzy RTV
i IT, ktory zrzesza 21 najwiekszych
w Polsce firm z sektora cyfrowego
i nowoczesnych technologii. Wéréd
naszych cztonkdéw sa m.in. tacy pro-
ducenci, jak Samsung, HP, Sony, LG,
oraz dystrybutorzy IT, jak AB, ABC
Data, Action, NTT System czy Kom-
putronik. Niedawno dotaczyt do nas
réwniez Google.

Jako Zwiazek dziatamy w intere-
sie branzy, monitorujemy jej rozwoj
i staramy sie rozpoznawac¢ wyzwa-
nia i problemy, ktére w tym sektorze
wystepuja. Wnioskami i spostrzeze-
niami dzielimy sie nastepnie m.in.
z decydentami, bo to oni ksztattu-
ja prawo w Polsce. Jednym zdaniem:
pracujemy nad tym, by sektor cyfro-
wy w Polsce miat jak najlepsze wa-
runki rozwoju.

Co obecnie jest najwiekszym pro-
blemem branzy RTV i IT w Pol-
sce?

Jeszcze do niedawna nasza bran-
Za musiata mierzy¢ sie z nieuczciwa
konkurencja, szczegdlnie z oszusta-
mi podatkowymi, ktérzy w handlu
elektronika, zwtaszcza smartfona-
mi, tabletami czy dyskami twardymi,
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wytudzali podatek VAT i dzieki temu
mogli wprowadza¢ na rynek pro-
dukty duzo tansze. Na szczescie te
nieprawidtowosci na rynku — dzie-
ki nowym rozwiazaniom prawnym —
S coraz mniejsze.

Dlatego dzis mozemy méwic nie
o problemach, ale o wyzwaniach dla
naszej branzy. A te przede wszyst-
kim zwiazane sa z digitalizacja go-
spodarki. Nasz sektor przeciez do-
starcza technologii i rozwiazan, kté-
re pomagaja przeprowadzi¢ ten pro-
ces.

Niewatpliwie sporym wyzwa-
niem dla nas jest kwestia cyberbez-
pieczenstwa i ochrony danych. Ko-
nieczne jest to, aby uzytkownicy
mieli zaufanie do ustug cyfrowych
i czuli, ze sq one bezpieczne.

Jednoczesnie rosnace zapotrze-
bowanie na nowoczesne techno-
logie wymusza na przedsiebior-
cach naszego sektora nieustanne
dokonywanie nowych inwestydji,
a przede wszystkim inwestowanie
w centra R&D, ktére pozwalaja two-
rzy¢ innowacyjne rozwiazania.

Oczywiscie duza role odgrywa
tu otoczenie prawne. Musi ono by¢
stabilne i jasne, by innowacje mogty
powstawac¢ w Polsce, a nie za gra-
nica, i w ten sposdb zasila¢ polska
gospodarke. Wazne jest tez to, aby
internet, ktéry odgrywa podstawo-
wa role w gospodarce cyfrowej, po-
zostawat otwarty. Jako branza tego
pilnujemy.

Media obecnie rozwijaja sie w za-
wrotnym tempie. Jak Zwigzek
ocenia proces cyfryzacji i zainte-
resowanie Polakéw nowymi tech-
nologiami?

Niewatpliwie na naszych oczach
trwa rewolucja cyfrowa. Swiat ana-
logowy w coraz szerszym stop-
niu odchodzi w zapomnienie. Do-
brze wida¢ to w ustugach takich, jak
np. bankowos¢ czy handel. Polska
w tych segmentach naprawde roz-
wija sie bardzo dynamicznie. Smart-
fony, tablety staty sie takim oknem
na swiat. To dzieki nim mamy nie-
mal nieograniczony dostep do con-
tentu — informacji, tresci edukacyj-
nych, sztuki, kultury. Zatem poste-
pujaca cyfryzacja zwieksza mozli-
wosci komunikacyjne w szerokim
tego stowa znaczeniu. Polacy za$
nie tylko przyzwyczaili sie do wy-
gody, jaka daja nowoczesne narze-
dzia, ale wrecz oczekuja coraz wie-
cej. Swiadczy o tym choc¢by szybko
rosnacy u nas rynek urzadzen inte-
ligentnych, smartdoméw czy wrecz
smart-city. Chetnie korzystamy z ta-
kich utatwien, jak sterowanie za po-
moca smartfona np. telewizorem
czy lodéwka. | to na pewno jest bar-
dzo pozytywny trend, ktoéry nie tyl-
ko wiaze sie z wygoda, ale tez prze-
ktada sie cho¢by na ochrone $rodo-
wiska. A to dlatego, ze dzis nowo-
czesne technologie pozwalaja w in-
teligentny sposéb zarzadzac pradem
czy woda.
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Z drugiej strony, by rynek moégt
sie dalej rozwijac¢ i tworzy¢ inno-
wacje, musi istnie¢ przyjazne oto-
czenie prawne. A to juz jest w ge-
stii rzadzacych. Dobrze, Zze obecny
rzad — zwtaszcza wicepremier Mate-
usz Morawiecki czy minister cyfry-
zacji Anna Strezynska — dostrzega
potrzebe digitalizacji polskiej gospo-
darki. Kierunek, ktéry zostat okre-
slony, np. w Strategii na rzecz Od-
powiedzialnego Rozwoju, jest do-
bry. Mam nadzieje, ze wkrotce te
zatozenia przetoza sie na faktyczne
rozwiazania prawne.

ku radiofonii hybrydowej — potacze-
nia DAB+ z dostepem do internetu.

Dlatego z cata pewnoscia po-
wszechna digitalizacja radia jest
w polskim interesie, bo przetozy sie
ona na rozwoj inwestycji w innowa-
cje, a tym samym zwiekszenie po-
tencjatu naszej gospodarki. Sadze,
ze z tego punktu widzenia nie opta-
ca sie nam wstrzymywac z cyfryza-
Cja radia. Tym bardziej, ze w tym kie-
runku ida tez inne kraje, jak np. Nor-
wegia, ktora jeszcze w tym roku po-
zegna sie z sygnatem analogowym
czy Szwecja — w 2024 r. Prace nad

Z cata pewnoscia powszechna digitalizacja

radia jest w polskim interesie, bo przetozy

sie ona na rozwd9j inwestycji w innowacje,

a tym samym zwiekszenie potencjatu naszej

gospodarki.

Za nami udana rewolucja cyfro-
wa w zakresie TV, ale wciaz nie-
mrawo idzie w radiofonii. Jak
branza ocenia te dwie rézne re-
wolucje?

Na pewno przejscie na cyfrowe ra-
dio bedzie korzystna i dla konsu-
mentéw, i dla polskich firm z branzy
elektronicznej. Pokazat juz to przy-
ktad cyfryzacji telewizji sprzed czte-
rech lat. Konsumenci dzieki temu zy-
skali dostep do bogatszej naziemnej
oferty telewizyjnej. Z drugiej stro-
ny okazato sie, ze polskie dekode-
ry staty sie mocna konkurencja dla
Swiatowych firm. Polskie firmy zna-
lazty nisze w produkgcji i sprzedazy
dekoderéw, ktére dla mniej zamoz-
nych klientéw byty sposobem na do-
stosowanie swoich odbiornikéw do
cyfrowych wymagan. Dzi§s stoimy
przed kwestia cyfryzacji radia, kto-
ra da konsumentowi dostep do duzo
szerszej i ciekawszej oferty. Przyczy-
ni sie ona takze do rozwiniecia ryn-
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cyfryzacja radia trwaja tez w Niem-
czech. Warto by byto, zeby rzadza-
cy okreslili harmonogram dojscia
do wytaczenia sygnatu analogowe-
go z jasna perspektywa zaréwno dla
nadawcéw, producentéw, jak i kon-
sumentow. Okreslenie takiego hory-
zontu czasowego pozwoli na stop-
niowe i naturalne nasycenie rynku
urzadzeniami cyfrowymi, a nastep-
nie na wymiane sprzetu w domach.

Nowe technologie, zwtaszcza
w aspekcie innowacji na rynku
TV, nie cieszg sie czesto zainte-
resowaniem Polakéw (np. 4K).
W czym tkwi problem - czy tylko
w cenie sprzetu, czy problem jest
bardziej ztozony?

Z naszych obserwacji wynika, ze na-
stapito pewne przetamanie. Pola-
cy obecnie coraz czesciej wymienia-
ja sprzet na nowy i czesto nie dla-
tego, ze sie zepsut — a tak byto do-
tychczas — ale dlatego, ze wola wy-

mieni¢ np. stary telewizor na nowo-
cze$niejszy. Swiadczy o tym sprze-
daz coraz wiekszych telewizorow
czy inteligentnych lodéwek i pralek.
Zmienia sie tez to, czym konsumen-
ci kieruja sie przy wyborze sprze-
tu. Jeszcze kilka lat temu rzeczywi-
Scie byta to cena. Dzi$ juz nie. Kon-
sumenci sa bardziej Swiadomi i wola
zaptaci¢ wiecej za markowy sprzet,
by mie¢ gwarancje jego jakosci. Dla-
tego tez producenci w Polsce coraz
chetniej inwestuja w sprzet katego-
ri premium. Za$ co do technologii
4K, sadze, ze jej popularnos¢ bedzie
rosta, jesli zostanie poszerzona ofer-
ta programowa w tej technologii.
Wodéwczas konsumenci beda widzie-
li sens inwestowania w najnowocze-
$niejsze produkty. Dodatkowo mu-
simy rozszerza¢ game ustug doda-
nych do tychze urzadzen, np. apli-
kacji w SMART TV, i zwieksza¢ moz-
liwos¢ dostepu do cyfrowego con-
tentu poprzez internet.

Jak ocenia Pan nasycenie ryn-
ku sprzedazy teleodbiornikéw
i sprzetu RTV?

Na pewno nasycenie sprzedazy tym
sprzetem jest wieksze niz jeszcze kil-
ka lat temu. Jednak trzeba pamietac,
ze Polska ma co nadrabia¢, bo przez
kilkadziesiat lat bylismy niemal od-
cieci od najnowoczesniejszych tech-
nologii. Wiec caty czas jest potrze-
ba unowoczesniania wyposazenia
domoéw czy biur, a nasycenie ryn-
ku nadal jest niewystarczajace. Ale
na pewno dzi$ pod tym wzgledem
szybko gonimy Europe. W duzym
stopniu wigze sie to z polepszajaca
sie sytuacja ekonomiczng naszego
spoteczenstwa. Przetozenie jest pro-
ste: jesli wiecej zarabiamy, chetnigj
kupujemy nowy sprzet. Kiedys$ wy-
mienialismy telewizor na nowy, gdy
stary sie zepsut. Dzis wymieniamy,
cho¢ stary jeszcze dobrze dziata, bo
chcemy mie¢ wiekszy ekran czy no-
woczesniejsza technologie.

Niedawno  uczestniczyt Pan
w dyskusjach w PE nad reforma
prawa autorskiego. Jakie wy-
zwania czekajg zatem branze?
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Kwestia prawa autorskiego dotyczy
dzis nie tylko twoércéw, ale catego
sektora kreatywnego, ktéry stanowi
znaczaca czesc polskiego i europej-
skiego PKB. Prawo autorskie w coraz
wiekszym stopniu reguluje relacje
pomiedzy twdércami, konsumentami
a biznesem. Ma przy tym tez bez-
posredni wptyw na tworzenie ko-
lejnych innowacji, opartych na wta-
snosci intelektualnej. Procedowana
reforma okresli tez, na ile swobod-
ny bedzie dostep do wiedzy, infor-
macji czy kultury. Przy czym szerszy
dostep do kontentu bedzie przekta-
dac¢ sie na szybszy rozwdj gospodar-
czy i spoteczny Unii. Dzi$ to nowo-
czesne technologie odgrywaja co-
raz wieksza role zaréwno w odbio-
rze tresci, jak réwniez w ich rozpo-
wszechnianiu, popularyzacji i pro-
mocji. Ksztatt przepiséw wypra-
cowanych w Brukseli niewatpliwie
wptynie na to, w jaki sposéb bedzie
sie dalej rozwija¢ caty segment cy-
frowy krajéw Unii Europejskiej. Nie-
stety, niektére propozycje Komisji
spowodowatyby ograniczenie roz-
woju innowacyjnych przedsiewzie¢,
utrudnityby tworczos¢ mtodym in-
zynierom czy start-upom. Ciesze sie,
ze polscy europostowie zdaja sobie
sprawe z tych zagrozen i sa swiado-
mi, ze rozwdj branzy nowoczesnych
technologii przektada sie przeciez
na cata gospodarke.

Gtosno ostatnio wciaz o stratach
gospodarki i sektora TV z powo-
du piractwa. Jak ten problem po-
strzegajg producenci i dystrybu-
torzy sprzetu?

Trzeba walczy¢ z kazda patolo-
gia, ktéra niszczy nasza gospodar-
ke i rynek. | to niezaleznie, czy cho-
dzi o oszustwa podatkowe czy pi-
ractwo. Jedni kradna pieniadze, inni
wiasnos¢ intelektualna. Kradziez
zawsze jest kradzieza. Mam jednak
wrazenie, ze troche sie ,cywilizuje-
my”, jesli chodzi o piractwo. Swiad-
czy o tym rosnaca popularnos¢ ser-
wiséw streamingowych. To pokazu-
je, ze piractwo najskuteczniej ogra-
niczamy dzieki rozwojowi tanszych
i fatwiejszych sposobdéw dostepu
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do tresci. Budowanie swiadomo-
$ci konsumenta w potaczeniu z li-
kwidacja barier technologicznych
i ekonomicznych to jedyna skutecz-
na metoda eliminacji tej patologii
Z rynku.

Poza tym z zatozenia rekompen-
sata dla tworcow za piractwo miata
by¢ optata reprograficzna, ktéra po-
bierana przy zakupie niektérych to-
waréw elektronicznych rekompen-
suje twércom prawo konsumentéw
do kopiowania na wtasny uzytek.
Okazuje sie jednak, ze nie do konh-
ca spetnia ona swoja role. Dla wie-
lu konsumentéw jest ona ekono-
miczna bariera w dostepie do kul-
tury. A przeciez dzi$ w cyfrowym
Swiecie urzadzenia mobilne zaczy-
naja odgrywac gtéwna role w roz-
powszechnianiu i rozwoju kultu-
ry. Sadze, ze prawne regulacje po-
winny sprzyja¢ temu trendowi, a nie
sztucznie go ogranicza¢. Dlatego
zdaniem branzy zwiazanej z nowo-
czesnymi technologiami w Polsce
jest potrzebna kompleksowa refor-
ma optaty reprograficznej i wypra-
cowanie takich rozwiazan, ktére by-
tyby sprawiedliwe z jednej strony
dla tworcéw, z drugiej dla ich od-
biorcéw. Uwazamy, ze nowy model
powinien zmierza¢ do minimalizacji
kosztoéw posrednich generowanych
np. przez organizacje zbiorowego
zarzadzania, skuteczniejszego finan-
sowania tworcow oraz upowszech-
niania dostepu do nowoczesnych
technologii. Niepokoja nas z kolei
niektére pomysty ptynace z Brukseli,
np. by to dostawcy internetowi byli
pociagani do odpowiedzialnosci za
tredci, ktére umieszczaja w interne-
cie ich klienci. Oczywiscie zgadzam
sie, ze trzeba walczy¢ z piractwem
w internecie, ale odpowiedzialnos¢
powinni ponosi¢ ci uzytkownicy,
ktérzy tamia prawo autorskie.

Jak wygladaja plany ZIPSEE ,Cy-
frowa Polska” na najblizsze mie-
sigce?

Na pewno dalej bedziemy czynnie
wiaczac sie do debaty o unijnej re-
formy prawa autorskiego, o kto-
rej wspomniatem. Wspodtpracuje-
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my w tym zakresie z innymi organi-
zacjami z krajow Unii oraz z Digital
Europe , ktéra zrzesza firmy z sek-
tora cyfrowego catej Europy i kto-
rej jestesmy cztonkiem. Na jesieni
chcemy zaprosi¢ do Polski organi-
zacje z naszej branzy z krajow Euro-
py Srodkowo-Wschodniej i powota¢
specjalne Forum, ktoére bytoby miej-
scem wspotpracy pomiedzy przed-
siebiorcami a rzadami tych panstw
w zakresie najrézniejszych projek-
tow — takze prawnych — zwigzanych
z nowoczesnymi technologiami. Do
wspotpracy w ramach tej inicjatywy
zaprosilismy Ministerstwo Rozwo-
ju, by Polska byta liderem tego fo-
rum. Bedziemy tez kontynuowac na-
sza kampanie edukacyjna skierowa-
na do urzednikéw administracji pu-
blicznej na temat stosowania kry-
teribw pozacenowych w zamowie-
niach publicznych — ,Czy cena czy-
ni cuda w przetargach publicznych”.
Na szkoleniach jesienia bedziemy ich
przekonywa¢ do tego, by przy wy-
borze produktéw elektronicznych
nie kierowali sie jedynie cena, ale ja-
koscia czy wzgledami Srodowisko-
wymi oraz aspektami cyberbezpie-
czenstwa.

Oprécz tego bedziemy aktyw-
ni takze w kwestii uszczelnienia sys-
temu podatkowego. Zalezy nam na
tym, by z jednej strony nowe regula-
cje prawne pozwolity skutecznie eg-
zekwowac nalezne wptywy z podat-
kow do budzetu panstwa, ale z dru-
giej, by uczciwi przedsiebiorcy z na-
szego sektora nie musieli martwic
sie 0 przysztosc¢ swoich firm oraz by
mogli bezpiecznie funkcjonowac na
rynku, nie narazajac sie na dziatania
0oszustow.

Na pewno bedziemy sie tez wta-
cza¢ w najrézniejsze projekty, kon-
ferencje, kongresy, ktére maja na
celu promowanie innowacyjnosci
polskiej gospodarki oraz budowanie
Swiadomosci — zarowno wsrdd kon-
sumentow, jak i przedsiebiorcow —
w  zakresie cyfrowej rzeczywisto-
$ci, nowych mozliwosci i kierunkéw,
w ktérych warto podazac.

Dziekuje za rozmowe.
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RYNEK REKLAMY

PRZYSPIESZY W Il POLROCZU

eszcze do niedawna reklama
J w telewizji w budzetach re-
klamowych zajmowata naj-
wazniejsze miejsce. Dzisiaj coraz
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czesciej bezposrednim konkuren-
tem TV na rynku reklamy jest In-
ternet. Stad tez rodzi sie wiele py-
tan i watpliwosci: czy reklama TV

(Tvllider|

nadal bedzie w Polsce odgrywac
najwazniejsza role? Jaki procent
budzetéw bedzie w najblizszych
latach przeznaczany na taka for-
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me reklamy? Czy sa grupy wieko-
we badz spoteczne, wérdd ktoérych
reklama TV nie odgrywa juz zna-
czacej roli? A moze standardowe
spoty beda coraz czesciej zmienia¢
sie na inne formy promocji w TV?
Rodza sie réwniez i inne pytania
zwigzane z rozwojem rynku i tech-
nologii, bowiem czy prawo nada-
Za za potrzebami reklamodawcow
i mediow? Sa réwniez i watpliwo-
$ci innej materii, czy np. zmora dla
widzéw (ale czesto i reklamodaw-
cow), jaka sa dtugie bloki reklamo-
we, odejdzie w zapomnienie? Jak
na tle walki o widzéw i reklamo-
dawcow jawia sie stacje tematycz-
ne, lokalne i tzw. ,wielka czwor-
ka”? | finalnie: czy telewizje musza
zacza¢ martwi¢ sie o wptywy re-
klamowe? Nasi eksperci odpowia-
daja na te i inne watpliwosci, a re-
dakcja siegneta po aktualne dane
z rynku.

Po szesciu miesigcach 2017 r.
wartos$¢ netto rynku reklamy wy-
niosta 4 255,5 min zt — wyni-
ka z najnowszego raportu agen-
cji mediowej Starcom. Jest to
o 1,3 proc. wiecej niz w ubiegtym
roku. Po dobrym pierwszym kwar-
tale (+2,3 proc.), w drugim kwarta-
le rynek spowolnit i urést zaledwie
0 0,5 proc.

— PKB w drugim kwartale wzro-
sto o 3,9 proc., sprzedaz detalicz-
na o 6,7 proc., stopa bezrobo-
cia spadta w czerwcu do rekordo-
wo niskiego poziomu - 7,1 proc.
Mimo wszystkich  wymienionych
czynnikdw reklamodawcy wyda-
li w okresie od kwietnia do czerw-
ca 2017 r. jedynie 0 0,5 proc. wie-
cej niz przed rokiem. Bez watpienia
nalezy to wiazac¢ z brakiem duze-
go wydarzenia sportowego na ska-
le Mistrzostw Europy w Pitce Noz-
nej, ktore w Il kwartale ub.r. spo-
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wodowaty mocny wzrost wydat-
kow. W catym | potroczu 2017 r.
wzrost wydatkéw reklamowych
wyniést 1,3 proc. Prognozujemy,
iz rynek mocno przyspieszy w dru-
gim poétroczu. Jednoczesnie zawe-
Zamy nasza prognoze na caty rok
2017 do przedziatu 2,0-2,5 proc.
— komentuje Magda Kolenkiewicz,
dyrektor generalna Starcomu.Po
sze$ciu miesigcach 2017 r. dziesie¢
sektorow zintensyfikowato swo-
je inwestycje reklamowe, a szesc
ograniczyto. W przypadku zywno-
sci i finansow spadki byty wyjatko-
wo dotkliwe i wyniosty odpowied-
nio —47,7 min zt (-9,8 proc.) oraz
33 min zt (-8,9 proc.). Najsilniej ro-
sty sektory: media — wzrost wydat-
kow na reklame az o 53,1 min zt
(dynamika +33,2 proc.) oraz napo-
je i alkohole (+32,4 min zt, dynami-
ka +16,2 proc.).

W pierwszym kwartale lide-
rem wydatkow byt sektor produk-
tow farmaceutycznych i lekéw, zas
w drugim handel. To wtasnie ta
ostatnia branza w catym analizo-
wanym okresie posiadata najwyz-
szy udziat w rynku reklamy w Pol-
sce — wyniést on 15,3 proc.

Co ciekawe, najwiekszy wo-
lumenowy  wzrost  wygenero-
wat sektor media, ktéry wydat az
o 53,1 min zt wiecej niz w 2016 r.
Zaréwno w pierwszym, jak i w dru-
gim kwartale duzo w reklame in-
westowaty witryny internetowe,
takie jak: pyszne.pl, momondo.pl,
booking.com czy showmax.com.

Z kolei liderem spadkow byt
sektor zywnos¢, ktoéry zreduko-
wat swoje wydatki reklamowe
0 47,7 min zt (dynamika -9,8 proc.).
Jest to w gtéwnej mierze efekt
cie¢ budzetéw duzych koncernéw
FMCG, m.in. Unilevera, Mondeleza
i Maspeksu.
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BUDZETY TV ZMALALY

W pierwszym pétroczu 2017 r. naj-
wyzsza dynamike wzrostowa zano-
towaty wydatki na reklame kinowa
(+10,9 proc.). W samym pierwszym
kwartale najsilniej roést segment
online, jednak w drugim kwarta-
le dynamika wzrostu spadfa do
7,3 proc., przez co w catym pétro-
czu wydatki na reklame interneto-
wa wzrosty o 8,8 proc. W pozosta-
tych mediach odnotowane zostaty
spadki. Reklama telewizyjna oraz
zewnetrzna spadty o 0,5 proc., re-
klama radiowa o 3,9 proc. Wartos¢
reklam sprzedanych w dziennikach
oraz magazynach spadta odpo-
wiednio o 16,7 proc. i 10,0 proc.

Analizujac rynek reklamy onli-
ne pod katem wptywdéw wydaw-
cow, najwyzsza dynamike wzrostu
notuje Facebook, ktéry wykorzy-
stuje duze zainteresowanie bizne-
su tresciami video w przekazach na
platformach  spotecznosciowych.
Reklamodawcy coraz czesciej wy-
korzystuja takze contentmarketin-
gowe transmisje live. Ponadto Fa-
cebook zapowiedziat pojawienie
sie reklam w aplikacji Messenger.
Jako czotowy trend w 2017 r. na-
lezy wymieni¢ rozwdj reklamy mo-
bilnej. Analitycy Starcomu szacuja,
iz udziat mobile’'u w rynku digita-
lowym w pierwszym poétroczu wy-
niést 35,5 proc.

Wartos¢  budzetow  telewizyj-
nych spadta w okresie od stycz-
nia do czerwca 2017 r. 0 9,6 min zt,
czyli o 0,5 proc. Inwestycje rekla-
mowe zwiekszyto w telewizji szes¢
sektorow, zas dziesie¢ zmniejszy-
to. Szczegdlnie staby byt dla nadaw-
cdw TV drugi kwartat — redukcja
przychodow reklamowych wyniosta
1,2 proc. Najsilniejsze spadki zanoto-
waty gtowne anteny. W pierwszym
kwartale o 2,2 proc., zas w drugim
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az o 6,1 proc. W duzej mierze jest
to efekt spadku ogladalnosci, a co
za tym idzie — dostepnych ratingéw.
Wieloletni trend stabnacej ogladalno-
$ci kanatow z TOP4 w drugim kwar-
tale 2017 r. zostat jeszcze wzmocnio-
ny ,efektem EURO2016". W bieza-
cym roku nie byto bowiem duzego
wydarzenia sportowego, ktére przy-
ciagnetoby widzéw przed telewizory
(tak jak Mistrzostwa Europy w pitce
noznej w poprzednim roku).

PRODUCT PLACEMENT MA SIE
NIEZLE

Samochody, zywnos$¢ i kosmety-
ki do pielegnacji ciata wioda prym
wsréd  kategorii produktow  naj-
efektywniej lokowanych w pro-
gramach telewizyjnych i filmach.
Product placement buduje przede
wszystkim swiadomos¢ tych marek
czy produktoéw, ktore wczesniej nie
byty znane konsumentom — wynika
z badania LIVE Panel, zrealizowa-
nego przez GroupM metoda CAWI
na reprezentatywnej grupie 5037
dorostych polskich internautéw.

Zrealizowane badanie miato na
celu m.in. okreslenie roli, jaka od-
grywaja poszczegdlne zrodia infor-
madji nt. marek i produktéw w per-
cepcji widzéw, ogladajacych telewi-
zje przynajmniej raz w miesiacu. Bli-
sko 1/3 respondentéw wskazata, ze
product placement zacheca do spro-
bowania lub kupienia czego$ po raz
pierwszy, niewiele mniej — 1/4 ba-
danych — wskazato z kolei lokowa-
nie produktu jako Zrodto informa-
¢ji o nowych markach i produktach,
ktérych dotychczas nie znali. Dla 18
proc. widzéw zobaczenie w filmie czy
programie telewizyjnym danej marki
lub produktu stanowi przypomnienie
i zachete do ponownego zakupu.

— Product placement jest sku-
teczna forma reklamowa pozwalaja-
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ca na wyjscie z bloku reklamowego,
czy tez ograniczen ustaw sponso-
ringowych. Poza kwestiami swiado-
mosciowymi — wazne jest takze po-
réwnanie kosztow takiego formatu.
Czesto moze by¢ to efektywna alter-
natywa dla klasycznych form spoto-
wych, pozwalajaca jednoczesnie na
duzo ciekawsze pokazanie produk-
tu i jego zalet oraz funkcjonalnosci —
komentuje Anna Bienkowska, Direc-
tor Client Leadership w Mindshare.

Co ciekawe, przez responden-
tow, ktorzy kupili dana kategorie
w ciggu ostatniego roku, najbardziej
,Zauwazanymi” w programach tele-
wizyjnych i filmach kategoriami pro-
duktéow sa: samochody, zywnos¢
oraz produkty do pielegnacji cia-
ta i wioséw. 63 proc. respondentéw
zwrécito w ostatnim czasie uwage
na lokowanie aut, za$ 62 proc. na
product placement produktéw z ka-
tegorii zywnosc i kosmetyki do pie-
legnacji ciata i wtoséw.

— Dzieki product placement kon-
sument ma kontakt z produktem dtu-
zej niz w zwyktym spocie. Co wiecej,
produkt przedstawiony jest w jego
naturalnym $rodowisku — komentu-
je Barttomiej Orzechowski, Director
Client Leadership w Mindshare.

Wyniki badania wskazuja takze,
ze lokowanie produktéw w progra-
mach telewizyjnych i filmach jest
dla czesci konsumentéw ogladaja-
cych telewizje pomocne w wybo-
rze zywnosci oraz produktow dla
dzieci. 37 proc. badanych, ktorzy
kupili dana kategorie produktowa
w ciggu ostatniego roku, wskaza-
to product placement jako wazny
w podejmowaniu decyzji o zakupie
zywnosci, zas jednej trzeciej bada-
nych product placement pomaga
dokonywac¢ wyboru produktéw dla
dzieci, produktéw gospodarstwa
domowego oraz gier wideo i kon-
soli do gier. /PC/
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TV NADAL JEST PIERWSZYM MIEJSCEM,
GDZIE SZUKAMY TRESCI TELEWIZYJNYCH




Nasza rozmowe rozpoczne od
pytania, co byto dla Pana naj-
wiekszym zaskoczeniem na ryn-
ku TV w minionym sezonie TV?
Jako dla przedstawiciela domu me-
diowego, reprezentujacego rekla-
modawcow, moze nie zaskocze-
niem, ale zmartwieniem byto dla
mnie wprowadzenie przez TVN Me-
dia i ZPR optat technicznych za ,bo-
oking” kazdej emisji. Podobne opta-
ty wprowadzito juz wczesniej Biu-
ro Reklamy Polsat Media. Dla mniej-
szych reklamodawcoéw, zwtaszcza
tych, ktérzy w duzym stopniu wyko-
rzystuja kanaty tematyczne, oznacza
to inflacje siegajaca nawet 10 proc.
Jako widza zaskoczyt mnie se-
rial ,Belle Epoque”. Spodziewatem
sie nieco innej jego formuty i trzy-
matem kciuki za jego powodze-
nie, bo byta to duza, dtugo wycze-
kiwana produkcja. Mysle, ze udziat

ne stacje. Czy rynek bezptatnych
TV jest w stanie utrzymac te oraz
nastepne zapowiadane stacje?
Ogladalnos¢ TV na razie nie spa-
da, a pojawienie sie szerszej ofer-
ty kanatéw dla odbiorcéw telewizji
naziemnej generuje nawet wzrosty
wsréd tych widzow. Zatem o kondy-
cje catego rynku w perspektywie kil-
ku najblizszych lat sie nie martwie.
Oczywiscie pojawia sie pytanie,
czy wszystkie stacje sa w stanie sie
utrzyma¢, ale to jest pytanie natu-
ry biznesowej. Moim zdaniem miej-
sca wystarczy dla wszystkich, a je-
zeli dojdzie do jakichs zmian, to nie
beda one spowodowane brakiem
pojemnosci rynku.

Ostatnie wyniki nowych, bezptat-
nych stacji napawaja optymizmem —
udziaty wszystkich czterech w czerw-
cu i lipcu 2017 r. wzrosty o kilkadzie-
sigt procent w stosunku do stycznia

Ostatnie wyniki nowych, bezptatnych stacji

napawaja optymizmem — udziaty wszystkich

czterech w czerwecu i lipcu 2017 r. wzrosty

o kilkadziesiat procent w stosunku do

stycznia 2017 r.

w ogladalnosci na poziomie 16 proc.
w grupie komercyjnej w czasie emi-
sji pierwszej serii musiat by¢ ponizej
oczekiwan TVN-u. Mam nadzieje, ze
zapowiedziana niedawno kontynu-
acja przyciagnie wieksza widownieg,
bo format na pewno ma potencjat.
Osobiscie zasmucito mnie ogto-
szone niedawno zamkniecie kana-
tu VIVA Polska i przeksztatcenie go
w MTV Music. Na stacji VIVA wy-
chowywato sie moje pokolenie,
wiec mam do niej duzy sentyment.

Na rynku NTC zadebiutowaty
niedawno cztery nowe, bezptat-
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2017 r. Metro i Zoom TV przekroczy-
ty 0,3 proc. w grupie komercyjne;.
Nowa TV bardzo sie do nich zblizyta,
a pamietajmy, ze realny zasieg tech-
niczny tych stacji nadal jest w okoli-
cach 40 proc. spoteczenstwa. Jezeli
za prog rentownosci przyjmiemy, jak
sie szacuje, 0,5 proc. udziatu w ryn-
ku, to jego osiagniecie nie jest juz
wcale takie odlegte. Na pewno po-
mogtoby wprowadzenie ktoérejs ze
stacji TVP na MUX8, na co wszyscy
zainteresowani niecierpliwie czekaja.

Jak ocenia Pan start nowych sta-
cji?

#wWywiad B

Kondycja wszystkich nowych sta-
cji w duzej mierze zalezy od kon-
dycji samego MUX-a. TVP odwle-
ka decyzje o uruchomieniu na nim
swoich kanatéw. Ich pojawienie sie
wiazatoby sie zapewne z kampania
informacyjno-promocyjna  catego
multipleksu, co pozwolitoby zwiek-
szy¢ jego realny zasieg. Pamietajmy,
ze aby odbierac¢ programy z MUXS,
cze$¢ widzéw musi dokona¢ regula-
cji dekodera lub zakupu nowej an-
teny. Caty czas budowana jest tez
dystrybucja kanatow na platformach
cyfrowych i w sieciach kablowych.
Majac na uwadze powyzsze wa-
runki, warto doceni¢ wszystkie ka-
naty i ich aktualne wyniki. W okre-
sie styczen—lipiec 2017 r. najwiecej,
bo ponadtrzykrotnie, urosta stacja
WP, cho¢ z udziatem 0,26 proc. jest
ona najmniejsza z czworki. Najwiek-
sze Metro, ktére moze pochwali¢ sie
udziatem 0,35 proc., rosnie najwol-
niej — w tym samym okresie urosto
o 50 proc. Patrzac na realizacje ce-
[6w — Nowa TV — 2 proc. w potto-
ra roku, Zoom TV — 1 proc. w rok,
WP - 1 proc. w trzy lata, Metro —
1 proc. za cztery i pét roku, najcie-
zej jest chyba Nowej TV, ktéra w lip-
cu zdobyta dopiero 0,29 proc. SHR
w grupie komercyjne;j.

Obecnie reklama telewizyjna to
juz nie tylko spoty, ale i wsze-
lakie formy promocji, z product
placement na czele. Ktére formy
ciesza sie coraz wiekszym zainte-
resowaniem reklamodawcéw?

Reklama TV to przede wszystkim
spoty. Udziat sponsoringéw w gene-
rowanych GRP od lat wynosi mnigj
wiecej 8 proc. Niestandardowe for-
maty reklamowe nalezy traktowac
raczej jako ciekawostke. Co innego
z product placementem, ktéry wy-
daje sie cieszy¢ coraz wieksza popu-
larnoscia, wpisujac sie trend rekla-
my natywnej. W moim przekonaniu
ta forma promocji w najblizszych la-
tach bedzie sie rozwija¢. Nalezato-
by tutaj tez odréznic¢ product place-
ment, ktéry mozna kupi¢ na podob-
nych zasadach co sponsoring (pu-
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blikowane przez stacje cenniki przy
wybranych  formatach telewizyj-
nych), jak i bardziej subtelne loko-
wanie produktu, gdzie marka moze
by¢ producentem contentu. Pamie-
tajmy, ze w obu przypadkach jest to
jednak rozwiazanie dla wybranych
marek, a wraz ze wzrostem popu-
larnosci nalezy spodziewac sie spad-
ku jego efektywnosci.

Sita TV pozostanie w najbliz-
szych latach reklama spotowa, ale
ze wzgledu na zmiany w konsump-
¢ji mediéw (przesuniecie odbiorcow
w strone digitalu) marki beda zmu-
szone do uzupetniania tradycyjnych
kampanii TV reklama video online.
W K2 Media dostrzegamy te potrze-
be od dawna — poréwnujac wyniki

Wecigz rozmawiamy o telemetrii
w Polsce i jej standardach. Jak
ocenia Pan dzisiaj badanie?

Faktycznie, temat pomiaru ogla-
dalnosci TV w Polsce zrobit sie bar-
dzo medialny w 2016 roku, a dysku-
sja o nim trwa do dzi$. Z punktu wi-
dzenia reklamodawcy czy domu me-
diowego realizujacego interesy swo-
ich klientéw, im bardziej doktadne
badanie, tym z wieksza skuteczno-
$cia moga by¢ zaplanowane kam-
panie TV. Z jednej strony nastepu-
je rozdrobnienie rynku TV — jest co-
raz wiecej stacji, ktérych ogladalno-
$ci sa niewielkie, z drugiej — komu-
nikacja obecnie bardzo czesto idzie
w kierunku precyzyjnego zakupu
kontaktéw w grupie celowej. Wszel-

poczety emisje nowosci réwniez
w pozostatych okresach. Prekur-
sorem zmian w Polsce byta stacja
TVN. Czy coraz wieksze inwestycje
w letnie i zimowe ramoéwki beda
wkroétce standardem na rynku?

Standardowy podziat na sezony jest
podyktowany z jednej strony przez
mozliwosci finansowe stacji, z dru-
giej — przez naturalna sezonowos¢
reklamy. Gdybysmy jednak spojrze-
li na zapotrzebowanie widzéw, naj-
wazniejszym okresem jest przeciez
zima. Z kolei wyniki obecnego sezo-
nu ,Gry o tron” w HBO, majacego
swoja premiere w wakacje (wyzsze
od poprzedniego sezonu, ktéry byt
emitowany wiosna), pokazuja, ze la-
tem telewizje tez sie oglada. Stacje,

Jesli chodzi o mozliwosci wprowadzenia jednego standardu

badawczego, to nie jestem tutaj optymistg ani tez nie jestem

fanem tego rozwiazania.

podobnych kampanii w TV obecnie
i sprzed kilku lat, widzimy, ze osig-
gane zasiegi, zwtaszcza w mtod-
szych grupach, sa nizsze. Z naszego
doswiadczenia tez dobrze te rézni-
ce niwelowac nie poprzez zwieksze-
nie intensywnosci kampanii TV, ale
redystrybucje czesci budzetu do vi-
deo online. Najefektywniej, jeze-
li to video ma na celu nie tylko do-
budowanie zasiegu TV, ale wpisuje
sie tez w caty ekosystem dziatan di-
gitalowych. Woéwczas z jednej stro-
ny zapewniamy sobie realizacje tra-
dycyjnych celéw kampanii telewizyj-
nych, z drugiej — mozemy pokiero-
wac cata komunikacja online, wyko-
rzystujac wiedze, kto zobaczyt nasze
video i w jakim stopniu sie w nie za-
angazowat.
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kie préby poprawy doktadnosci ba-
dania beda bardzo pomocne.

Jesli chodzi o mozliwosci wprowa-
dzenia jednego standardu badawcze-
go, to nie jestem tutaj optymista ani
tez nie jestem fanem tego rozwiaza-
nia. Kazde medium (nawet jezeli méwi-
my tutaj tylko o digitalu i TV) ma inna
specyfike i inne cele do zrealizowania
w komunikagji. Oczywiscie z niecierpli-
woscia czekam na zapowiadane przez
Nielsena Total Ad Ratings, ale pamietaj-
my, Ze bedzie to tylko integracja na jed-
nej ptaszczyznie, a reklama internetowa
oferuje bardzo wiele innych wskazni-
kéw stuzacych do jej optymalizagji.

Do tej pory najwazniejszym se-

zonami dla gtéwnych stacji byty
jesien i wiosna. Teraz stacje roz-

ktore chca walczy¢ o SHR-y, beda
spogladaty w kierunku lata i zimy
czesciej.

Dyskutuje sie czesto o mtodym
pokoleniu, ktére inaczej korzysta
z mediéw. Czy mtoda generacja
to wcigz potencjat telewizji, czy
jednak dla tego medium to po-
kolenie stracone?

Faktycznie wsréd mtodych widzéw
TV ustepuje popularnosci Interneto-
wi. Cho¢ zjawisko cord-cutters nie
jest u nas jeszcze tak powszechne jak
na Zachodzie, to juz ponad 10 proc.
osob w wieku 20-29 deklaruje, ze
nie posiada w domu telewizora (TGI,
04.2016-03.2017). To zjawisko bedzie
rosna¢, a zapotrzebowanie na telewi-
zje bedzie sprowadzato sie coraz cze-

www.tvlider.pl



TOMASZ JAWORSKI, TV & MULTISCREEN DIRECTOR W K2 MEDIA

W branzy od 12 lat. W tym czasie wiele sie zmienito w mediach,
a jeszcze wiecej w zyciu prywatnym. Istnieja jednak rzeczy state.
Niezmiennie wole rower niz samochdd, a badmintona przedktadam

nad bieganie.

W pracy od zawsze kieruje sie zdrowym rozsadkiem i krytycznym
podejsciem. To wazne, bo naszym Klientom oferujemy produkty
wykorzystujace najnowsze technologie, ktére musza byc¢ dobrze

przemyslane i policzone.

W K2 Media kazda strategia i media plan wygladaja inaczej, bo prace
zaczynamy od zrozumienia biznesu Klienta. Tworzymy kampanie
skrojone pod jego indywidualne potrzeby i tak, jakbysmy robili
to za wiasne pienigdze dla wtasnego brandu. To daje prawdziwa

satysfakcje.

$ciej do dostarczenia (tworzenia) do-
brego contentu. Zanika¢ bedzie rola
stacji jako dystrybutora tresci. Rynek
z czasem powinien znalez¢ rozwiaza-
nie, jak zaspokoi¢ potrzeby zaréwno
widzéw, jak i producentéw — tak, jak
stato sie to np. na rynku muzycznym.

Za nami debiut takich serwiséw
jak Netflix i Showmax, a to na
pewno nie ostatnie takie propo-
zycje na naszym rynku. Serwisy
te nie wzbudzity w Polsce gigan-
tycznego zainteresowania. Czy
jednak w dtuzszej perspektywie
moga one wywrdci¢ nasz rynek
TV do géry nogami?

Czesto w rozmowach o zagrozeniach
dla TV, jakie niosa ze soba serwisy
VOD, wymienia sie ryzyko rezygnacji
z TV przez osoby subskrybujace tre-
$ci video m.in. w tych serwisach. Przy-
wotywane sa tu amerykanskie bada-
nia méwiace o tym, ze 41 proc. uzyt-
kownikéw SVOD zamierza ograniczy¢
lub porzuci¢ tradycyjna TV (badanie
FocusVision i Zanthus). Oczywiscie
skala zaréwno popularnosci serwisow
SVOD w Polsce, jak i samej TV jest zu-
petnie inna. Jednak ten trend jest wi-
doczny takze na naszym rynku.

Rynek mediéw internetowych

rosnie w site. Odstony ramoéwek
dotycza juz nie tylko stacji TV, ale
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rowniez i portali internetowych.
Czy ramoéwki internetowe zagra-
zaja rynkowi telewizyjnemu?

Na dzi$ takie zagrozenie jest niewiel-
kie — nadal TV jest pierwszym miej-
scem, gdzie szukamy tresci telewizyj-
nych. Sytuacja bedzie sie jednak zmie-
nia¢ — im wiecej contentu telewizyjne-
go znajdzie sie w dystrybucji przez In-
ternet, im wiecej oséb zacznie z nie-
go korzysta¢ w takiej formie, zwtasz-
cza z upowszechnieniem technolo-
gii 5G, tym bardziej o sile dostawcy
w wiekszym stopniu bedzie decydo-
wat content, a w mniejszym — dystry-
bucja, ktéra obecnie jest duza prze-
waga tradycyjnych stagji.

Na koniec chciatbym, zeby poku-
sit sie Pan o prognoze, jak bedzie
wygladac¢ rynek reklamy i rynek
TV, powiedzmy za pie¢ lat?

W najblizszym czasie beda rozwija¢
trendy, ktére obserwujemy juz teraz
— dalsze rozdrobnienie rynku i coraz
mniej kaloryczne breaki reklamo-
we. Coraz wiecej z nas, szczegdlnie
mtodszych i z duzych miast, bedzie
odchodzito od linearnej telewizji na
rzecz serwisow VOD, a tresci infor-
macyjnych bedzie szuka¢ w serwi-
sach internetowych. Rynek stacji TV
czekaja konsolidacje i zamkniecia
kanatéw nieosiagajacych SHR po-
zwalajacych zarabia¢ na reklamie.

Wraz ze wzrostem liczby oséb
korzystajacych z tresci na zadanie
spopularyzuja sie nowe formy ich
zakupu — oprécz modelu SVOD po-
winien rozwina¢ sie model AVOD,
ktory z pewnoscia znalaztby wie-
lu odbiorcow wsréd Polakow, kto-
rzy caty czas nie sa chetni do pta-
cenia za dostep do tresci. Wraz ze
wzrostem liczby oséb nieposiadaja-
cych odbiornikéw TV rozwinie sie
rowniez forma sprzedazy na zada-
nie dostepu do wybranych tresci
(TVOD), np. transmisji duzych wyda-
rzen sportowych w Internecie.

Pojawienie sie technologii 5G
popchnie telewizje w ere mobil-
nosci — mozliwe stana sie relacje
na zywo w wysokiej rozdzielczo-
$ci. Zmiana sposobu odbioru con-
tentu (poprzez serwisy interneto-
we czy mobilne) spowoduje wpro-
wadzenie nowych formatow dosto-
sowanych do specyfiki korzystania
z danych mediéw — te same forma-
ty beda wygladaty inaczej w zalez-
nosci od tego, przy pomocy jakie-
go urzadzenia beda ogladane. Do-
step do bardzo wielu danych o wi-
dzach moze spowodowac wysyp
tresci dopasowanych do bardzo
waskich upodoban — kazdy bedzie
maogt znalez¢ cos dla siebie.

Dziekuje za rozmowe.
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“THE VOICE OF POLAND" (TVP2)

Oczywiscie korzystanie z istniejacych
formatow nigdy nie gwarantuje suk-
cesu nadawcom i ich producentom,
mimo to ciesza sie one szerokim zain-
teresowaniem wsréd nadawcédw. Nie

Nie tak dawno na tamach ,, TV Lidera”, po sukcesie ,,Milioneréw”, wrézyliSmy, ze stacje odwazniej
beda sigga¢ po tego typu programy. Nasza prognoza okazala sie stuszna. W jesiennych ramow-
kach stacje wprowadzity do swoich ofert wiecej teleturniejow, ale siegnely tez po programy bedace
potgczeniem rywalizacji i przygody. Kanaly chetnie takze inwestuja w kontynuacje przetestowanych
formatéw, zaré6wno w zakresie seriali, jak i cho¢by talent show. Jednak w wiekszosci przypadkéow
nadawcy wykorzystujg zagraniczne formaty. Typowo polskich pomystéw wciaz jest jak na lekarstwo.

bez powodu. Szefowie kanatéow ob-
serwuja poszczegodlne formaty i bacz-
nie patrza, jak radza sobie na kolejnych
rynkach. Czasem jednak probuja spro-
wadzi¢ formaty, przy ktérych sporo ry-

(Tvllider|

-
-

zykuja, bo nie zostaty ,sprawdzone”
na innych rynkach. Czesto najwazniej-
sza jest intuicja niz twarde dane licz-
bowe. Mato kto w branzy byt na przy-
kfad przekonany do sukcesu programu

www.tvlider.pl




rozrywkowego Polsatu ,Twoja twarz
brzmi znajomo"”. Bo chociaz program
oparty jest na sprawdzonym hiszpan-
skim formacie ,Your Face Sounds Fa-
miliar” stworzonym przez Endemol
Shine oraz telewizje Antena 3, to jed-
nak wydawato sie, ze taki show moze
nie trafi¢ w gusta polskich widzdéw,
a dodatkowo uczestnikéw o talentach
wokalno-aktorskich  bedzie bardzo
trudno. Okazato sie zupetnie inaczej
i show od 2014 r. jest hitem Polsatu.

FORTUNA DLA RODZINY

Duze zmiany w telewizji publicznej za-
powiadata nowa ekipa w zakresie in-
westycji w polskie pomysty i progra-
my. W praktyce jednak nowosci i licz-
ne kontynuacje to gtéwnie formaty
zagraniczne. Najmocniejszym akcen-
tem tej jesieni w TVP1 ma by¢ zupet-
nie nowa produkcja ,The Wall. Wy-
graj marzenia”. Teleturniej prowadzony
przez Pawta Orleariskiego powstaje na
licencji amerykanskiego programu ,The
Wall”. Program doczekat sie wielu wer-
sji, m.in. rumunskiej, rosyjskiej czy au-
stralijskiej. ,The Wall. Wygraj marze-
nia” to najchetniej ogladany, nowy te-

leturniej tego roku w Stanach Zjedno-
czonych (NBC). We Frangji (TF1) kaz-
dy odcinek gromadzi blisko 3-miliono-
wa widownie, co daje mu pozycje li-
dera w swoim pasmie. Pierwszy odci-
nek hiszpanskiej edydji, ktdry zostat wy-
emitowany w czerwcu br. w stacji Te-
lecinco, réwniez pokonat konkurencje
w prime timie i zdystansowat konku-
rencje, zdobywajac 17,3 proc. udziatu
w rynku. Z kolei premiera w Niemczech
(RTL) w lipcu br. przyciagneta ponad
2,5 miliona widzéw. Tym samym tele-
turniej osiagnat pozycje lidera w swoim
pasmie i udziaty w wysokosci 16,1 proc.
(+11 proc. powyzej sredniej pasma RTL).
W Polsce prawa do emisji nabyta tele-
wizja publiczna. Pierwsza seria liczy
14 odcinkéw, emitowanych w odste-
pach tygodniowych. Nieoficjalnie wie-
my, ze formatem interesowaty sie row-
niez inne stacje komercyjne w Polsce.
Po raz kolejny na antene Dwoj-
ki po latach przerwy powrdcit inny te-
leturniej: ,Koto Fortuny”. Produkcja
przebojem wdarta sie na polski rynek
w 1992 r. Amerykanski format ,Whe-
el of Fortune” do Polski sprowadzit
pierwszy prowadzacy program Woj-

#Formaty

ciech Pijanowski. Sukces byt ogrom-
ny — rywalizacje uczestnikéw sledzity
miliony Polakéw. Ostatni raz, jednak
bez wielkich sukceséw, program emi-
towany byt w latach 2007-2009. Te-
raz powraca w bardzo zmodernizo-
wanej wersji. Teleturniej zyskat wspot-
czesna scenografie, a formuta zosta-
ta wzbogacona o akcenty muzyczne
w wykonaniu obecnego w studiu ban-
du. Uczestnicy ,Kota Fortuny” moga
wygra¢ nagrody rzeczowe i finanso-
we, a zwyciezca odcinka bedzie miat
szanse wyjechac ze studia nowym sa-
mochodem. Program w nowej wersji
prowadzi duet Rafat Brzozowski i Iza-
bella Krzan. Co ciekawe, program od
1975 r. nieprzerwanie i z sukcesem
emitowany jest w USA, a w ubiegtym
roku ,Koto Fortuny” ponownie za-
goscito w Niemczech, Holandii i Tur-
¢ji. W Hiszpanii wyemitowana zostanie
15. seria teleturnieju, w Gruzji szésta,
a w Grecji czwarta.

Kolejnym nowym teleturniejem
TVP1 jest ,Rodzina wie lepigj”, czy-
li polska edycja izraelskiego forma-
tu ,Sure or insure” prowadzona przez
Marcina Ramsa. Pierwotny polski tytut

»MILIONERZY"
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KOLO FORTUNY”

RN

UDANE PREMIERY

Pierwszy odcinek odmtodzonego , Kota Fortuny” wyemi-
towany w niedziele 10 wrzesnia br. o godz. 14.40 obej-
rzato w TVP2 1,9 min widzéw (21 proc. udziatu w rynku,
dane: NAM). Tym samym Dwodjka byta absolutnym lide-
rem pasma.

Z kolei pierwszy odcinek ,Wyspy przetrwania”, wy-
emitowany 8 wrzes$nia br. w Polsacie, w grupie komer-
cyjnej nie mial sobie réwnych, a stacja w trakcie jego
nadawania byta liderem rynku telewizyjnego, osiggajac
15,5 proc. udziatéw. Przygodowe reality show ogladato
srednio ponad 1,4 miliona widzéw.

brzmiat , Ryzyk fizyk”. Mimo pozytyw-
nego przyjecia przez krytyke i familij-
nego charakteru programu po pierw-
szych dniach emisji program nie groma-
dzit ttumow przed ekranami. Ale w wie-
lu przypadkach na sukces codziennych
programéw trzeba poczeka¢ dtuzej,
zwilaszcza w prime timie.

50

JAKITO FORMAT?

To jednak nie koniec zagranicznych for-
matéw wykorzystywanych przez Tele-
wizje Polska. Mimo burzy w szklance
wody kontynuowana w dawnej for-
mie jest produkcja programu ,Jaka to
melodia?” prowadzonego przez Ro-
berta Janowskiego. Program nieprze-

rwanie emitowany jest od wrzesnia
1997 r. i jest realizowany na licengji
amerykanskiego formatu ,Name That
Tune”. Mato kto wie, ze pierwsza wer-
sje tego programu emitowano na... fa-
lach NBC Radio. Co ciekawe, format,
zwiaszcza w Europie, ma juz najlepsze
lata za soba. Lokalne formaty dawno
wygaszono, jedynie od niedawna pro-
gram powrdcit na ekrany rosyjskie. Sita
tego programu, oczywiscie oprdcz do-
brego czasu antenowego, jest i prowa-
dzacy — Robert Janowski, a takze wy-
jatkowo udane przeniesienie formatu
na polski rynek.

Jednym z absolutnych rekordzistéw
na naszym rynku jest kryminalno-oby-
czajowy serial ,Ojciec Mateusz"”. Serial
gosci na polskich ekranach od listopada
2008 r. Produkcja TVP1 opowiada o fik-
cyjnym ksiedzu Mateuszu Zmigrodzkim
(w tej roli Artur Zmijewski), ktory jako
detektyw amator rozwiazuje kryminal-
ne zagadki w Sandomierzu. Zapew-
ne atutem sa aktorzy (m.in. Kinga Pre-
is), ale takze dalekie od oryginatu prze-
niesienie realiow, urok miasta oraz zna-
komita muzyka Michata Lorenca. Se-
rial powstat na podstawie wtoskie-
go serialu ,Don Matteo”, ktory jest
produkowany od 2000 r. przez Lux
Vide i Rai Fiction. We Wtoszech emito-
wany jest przez stacje telewizyjna Rai
Uno. W Polsce wybrane serie oryginal-
nej wersji emitowato kilka stacji, ale...
nie wzbudzaty szerokiego zaintereso-
wania widzow.

W ramoéwce Jedynki znalazt sie
tez kolejny sezony serialu ,Komi-
sarz Alex” (emitowany w Polsce od
2012 r.) oparty na austriacko-niemiec
kim serialu ,Komisarz Rex” i wio-
skiej wersji serialu Il commissa-
rio Rex”. Tradycyjnie jesienia na ekra-
ny wrocit reality show ,Rolnik szuka
zony”, ktéry jest polska wersja formatu
telewizyjnego ,Farmer Wants a Wife",
nalezacego do FremantleMedia. Nie-
zmiennie program cieszy sie duzym za-
interesowaniem widzow.

RANDKI 1 CIACHA

Rowniez telewizyjna Dwojka siega od
wielu lat po formaty. Emitowany od
1994 r. teleturniej ,Jeden z dziesieciu”
opiera sie na brytyjskim formacie ,Fi-

www.tvlider.pl
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fteen to One”. Program za sprawa bar-
dzo prostych regut gry i uroku osobi-
stego gospodarza Tadeusza Sznuka
wcigz cieszy sie powodzeniem wsréd
widzoéw. Z powodzeniem na polski ry-
nek przeniesiono program ,,Bake Off —
Ale ciacho!” o tematyce kulinarnej. Po-
taczenie show z teleturniejem jest re-
alizowane na podstawie brytyjskiego
formatu ,The Great Bake Off” stwo-
rzonego przez Love Productions i emi-
towanego w wielu krajach na $wiecie.
TVP2 emituje obecnie juz trzeci sezon
produkgji.

Polskim pomystem nie jest niestety
takze serial komediowy ,Rodzinka.pl”.
Produkcja z udziatem Matgorzaty Ko-
zuchowskiej i Tomasza Karolaka gosci
w TVP2 od 2011 r. Serial realizowany
jest na podstawie kanadyjskiego sce-
nariusza ,Les Parent”. Dwdjka realizu-
je réwniez kolejna serie programu roz-
rywkowego ,Pierwsza randka”. Pro-
gram mimo obecnosci na najwazniej-
szych rynkach TV w Polsce na razie nie
zrobit furory.

Za to z powodzeniem od 2011 r. re-
alizowany jest talent show ,The Voice
of Poland”. Co ciekawe, produkcja
wsrdd miodszej czesci widowni (i za-
zwyczaj najtrudniejszej do zaintereso-
wania) ma status juz kultowego pro-
gramu. ,The Voice” od wielu lat cie-
szy sie niestabnacym powodzeniem,
a wyjatkowos¢ programu powoduije,
ze chetnie po format siegaja zaréw-
no komercyjne, jak i publiczne stacje
telewizyjne. Na fali popularnosci pro-
gramu zapowiedziano takze realiza-
cje dzieciecej wersji programu — ,The
Voice Kids".

FORMAT NA MARZENIA

Nie tylko Telewizja Polska siega tej jesie-
ni po sprawdzone formaty. Obok konty-
nuacji TVN realizuje reality show ,Drze-
wo marzen”. Polska edycje prowa-
dzi Mateusz Gessler. Program jest pol-
ska wersja formatu , The Wishing Tree".
Jak na program, ,Drzewo marzen” jest
stosunkowo mtodym formatem. Po raz
pierwszy pojawit sie na ekranie holen-

O
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derskiej stacji RTL dwa lata temu. Pro-
gram ogladaja widzowie w kilku kra-
jach, m.in. Stowacji, w Wielkiej Brytanii,
Motdawii, Belgii, Hiszpanii i Brazylii.

W jesiennej raméwce TVN nie bra-
kuje zagranicznych formatéw, ktdre sa
kontynuacjami dobrze znanych juz wi-
dzom programéw. Jednym ze sztanda-
rowych propozycji stacji jest program
oparty na brytyjskim formacie ,Got
Talent”, czyli ,Mam talent”. Jego ce-
lem jest wytonienie zwyciezcy spo-
$réd 0séb prezentujacych swoje moz-
liwosci artystyczne. Z powodzeniem
telewizja emituje program od 2008 r.
Sukcesem komercyjnym jest réwniez
emisja formatu kulinarnego ,Master-
Chef”. Co ciekawe, format stosunko-
wo pézno zawitat do Polski, bo do-
piero w 2012 roku, mimo ze pierwsze
programy w oryginalnej wersji nakre-
cono juz w 1990 roku.

Oczywiscie w tej wyliczance nie
moze brakna¢ réwniez takiego progra-
mu jak , Kuchenne rewolucje” z Mag-
da Gessler, ktore wciaz sa w Scistej czo-

TELETURNIE) , JAKA TO MELODIA?” (TVP1)
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THE WALL. WYGRAJ MARZENIA”

téwce najchetniej ogladanych progra-
mow w targecie 16—49. Program nie-
przerwanie emitowany jest od 2010
r. i jest adaptacja brytyjskiego forma-
tu ,Kitchen Nightmares”, ktérego go-
spodarzem jest Gordon Ramsay. Nie
mozna nie wspomniec tez o ,,Milione-
rach”, ktorzy powrdcili nie tak dawno
na antene TVN. Program swoimi wyni-
kami zadziwit cata branze.Zamiast tan-
ca— wyprawa

Najwieksza inwestycja w jesien-
nej ramowce Polsatu jest ,Wyspa prze-
trwania” prowadzona przez Damia-
na Michatowskiego. To $wiatowa pro-
dukcja, ktéra doczekata sie az 34 edy-
gi w USA, 11 we Wioszech, 13 w Bel-
gii, 15 w Norwegii, 16 w Hiszpanii,
19 w Danii i ponad 20 we Francji. tacz-
nie program jest lub byt realizowany
w 50 krajach na catym swiecie. Teraz
ma szanse zostac hitem na polskim ryn-
ku. Co ciekawe, nadawca zdecydowat
sie na emisje programu w miejsce , Tan-
ca z gwiazdami” — jednego z najpopu-
larniejszych w historii formatéw na pol-
skim rynku.

Polsat  kontynuuje  réwniez
produkgcje innych formatéw, np. ta-
kiego programu jak ,Nasz nowy
dom”, ktéry od 2013 r. jest wciaz
jedna z najchetniej ogladanych
propozycji  Polsatu. Produkcja
oparta jest na amerykanskim
formacie , Extreme Makeover: Home
Edition” (,Dom nie do poznania”).
Réwniez emitowany ,The Brain. Ge-
nialny umyst” nie jest naszym for-
matem, lecz niemieckim i znaja go
widzowie w wielu krajach.

Bez watpienia rynek gotowych do
odwzorowania produkcji bedzie coraz
wiekszy i réwniez coraz chetniej sta-
cje telewizyjne siega¢ beda po ,go-
towce"”. Obserwujemy jednak ostatnio
dos¢ ciekawy trend powstawania pol-
skich seriali (TV Puls, Polsat czy TVN).
Zapewne jest to spowodowane dos¢
duzymi porazkami w adaptacji seria-
li na polski rynek. Nie grozi to jednak
programom rozrywkowym. Proste po-
mysty i scenariusze $wietnie mozna
zaadaptowacd prawie na kazdy rynek
Swiata.

Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl
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Pytanie numeru

Czy warto inwestowac o
we wiasny kontent =

Wyscig o widzéw trwa nieustannie. Czes¢ stacji siega tylko po gotowe
produkcje, a czes¢ inwestuje we wtasne programy. Te czesto (cho¢ nie
zawsze) bywajg oczywiscie hitami programowymi, ale tez i generuja
duze koszty. Nasuwa sie wiec pytanie: czy warto inwestowac¢ we wtasne
produkcje? Dlaczego majg one sens? Czy warto ponosi¢ koszty, ktére czesto
nawet nie maja szans na zwrot, nie wspominajac o zarobku? Czy lepiej
kupi¢ gotowy format i dostosowac¢ go do wtasnych potrzeb, czy tez warto
poszukiwac oryginalnej formuty programoéw? Jakiego typu inwestycje maja

sens? O odpowiedz na te pytania poprosilismy ekspertow.

Maria Przybylska, Public Relactions Manager, TBN Polska

Kluczem do odpowiedzi na pytanie, czy warto inwestowac we wiasny kontent, wydaje sie
profil stacji oraz jej strategia rozwoju i dopiero z tej perspektywy ocena zasadnosci inwestycji we
wiasne produkcje. Znalezienie ztotego srodka, ktdry sprawdzi sie w kazdym przypadku, jest raczej
niemozliwe. Tworzenie wtasnego unikatowego kontentu jest dzi$ dla wielu kanatow waznym ele-
mentem budowania strategii marki i pozycji na mocno konkurencyjnym rynku mediéw. Nasza te-
lewizja ma jeszcze dodatkowo wazna misje do zrealizowania i dazymy do tego, by oferta jak naj-
lepiej odzwierciedlata to zadanie.

Kazdy z nas codziennie spotyka sie z trudnymi sytuacjami. Moga to by¢ wieksze lub mnigj-
sze problemy zawodowe, rodzinne, zdarzenia losowe, ktére potrafig niekiedy wywrdécic¢ zycie do
goéry nogami. Potrzebujemy w takich sytuacjach wsparcia i inspiracji. Programéw telewizyjnych na polskim rynku, ktére byty-
by odpowiedzia na te potrzebe, wtasciwie nie ma, a z kolei amerykanskie realia zycia mocno odbiegaja od polskich, dlatego
poszerzamy oferte programowa, a nie tylko opieramy sie na adaptowaniu kontentu ze $wiatowej biblioteki TBN-u. Dla nas in-
westycje we wiasne produkcje maja wiec szerszy wymiar. Chcemy, by dawaty widzom rados¢ i nadzieje. Dlatego tez z kazdym
kolejnym sezonem bedziemy proponowac nowe wtasne formaty programaéw.

Fot.: materiaty prasowe
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Anna Limbach-Uryn, Dyrektor Programowa platformy nc+

Produkcje wtasne maja kilka kluczowych cech, ktéra sa istotne zaréwno z punktu wi-
dzenia odbiorcéw, jak i nadawcéw. Z jednej strony lokalne formaty poruszaja zazwyczaj
tematy bliskie Polakom — akcje seriali dzieja sie w Polsce, graja w nich polscy aktorzy,
a w przypadku np. programéw kulinarnych promowane sa regionalne produkty i potra-
wy. To wszystko sprawia, ze to, co ogladamy, jest nam blizsze.

Produkcje wtasne od zawsze byty mocna strong kanatéw z grupy nc+. Znakomitym
przyktadem jest sukces ,BELFRA", ktérego drugi sezon bedzie mozna oglada¢ juz od
22 pazdziernika. Pierwszy sezon serialu juz od premiery cieszyt sie ogromna popularno-
$cia, a jego ogladalnos¢ rosta z odcinka na odcinek. Finat serii na zywo sledzita rekordowa liczba widzéw — blisko
462 tys. (408 tys. w CANAL+ i 54 tys. w CANAL+1). To rekord, jesli chodzi o ogladalnos¢ w catej historii CANAL+.
Bardzo duza popularnoscia ciesza sie takze autorskie formaty kanatéw tematycznych. Wsrod dziesieciu programéw
z najwieksza ogladalnoscia w Kuchni+ jest az pie¢ polskich produkcji, w tym programy Tomasza Jakubiaka i Ma-
riety Mareckiej.

Te wyniki tylko potwierdzaja skutecznos¢ naszej strategii, ktora zaktada dalsze inwestycje w polskie tresci. Juz
teraz mozemy powiedzie¢, ze kupilismy prawa do ekranizacji dwéch znanych ksiazek: ,Nielegalnych” Vincenta V.
Severskiego i ,,Kréla” Szczepana Twardocha, a w pazdzierniku, jak wspomniatam, startuje drugi sezon ,BELFRA".
Jesli zas chodzi o kanaty tematyczne, to zapraszamy m.in. do Planete+, gdzie mozna obejrze¢ wyjatkowa na skale
kraju serie ,Polska z gory” ze zdjeciami kreconymi z lotu ptaka. Druga produkcja stacji jest tej jesieni takze ,Zycie
na wyscigach” opowiadajace o pracy hodowcdw koni. Przed widzami réwniez nowe sezony popularnych progra-
moéw Kuchni+, jak ,Zielona rewolucja Marty Dymek” i nowy format Domo+ ,,Rosliny Karoliny”. Wtasne produkcje
proponuje takze kanat MiniMini+, w ktérym mtodzi widzowie znajda takie pozycje jak ,Dzielny lew Eryk” czy nowy
sezon ,, Myszki w paski”.

Z punktu widzenia nadawcéw produkcje wiasne to znakomity sposéb na przywiazanie widza do stacji. Majacy
10 odcinkow serial lub program wigze widza na ponad dwa miesiace z danym kanatem. Poza tym lokalne formaty
daja tez wieksze mozliwosci reklamowe zwiazane np. ze sponsoringiem lub lokowaniem produktu.

Ewa Michalska, Prezes Zarzadu spotki Cable Television Networks & Partners sp. z o.0.,
nadawcy kanatu Zoom TV

Witasne produkcje to w dtuzszej perspektywie najlepszy, o ile nie jedyny, sposoéb na
wyroznienie sie stacji telewizyjnej na rynku i zbudowanie rozpoznawalnosci wsréd wi-
dzéw. To przede wszystkim wtasne produkcje i konkretne osoby prowadzace programy
buduja tozsamos¢ poszczegoélnych stacji telewizyjnych. Nie przez przypadek wszyscy naj-
wieksi gracze telewizyjni w Polsce, ale i globalne serwisy VOD, tak wtasnie robia. Przeciez
nawet zagraniczne formaty sa w naszym kraju ,spolszczane”, bo polski widz jest trady-
cyjny i woli oglada¢ polskie programy. Oczywiscie, jak w kazdym biznesie, inwestycja we
witasna produkcje, jej skala, musi by¢ przede wszystkim przemyslana i rentowna. Nikt na
rynku nie zainwestuje wielkich pieniedzy tylko po to, zeby spetni¢ swoja zachcianke, nie robia tak nawet najwiek-
si i najbogatsi. Decydujac sie na produkcje wtasnego programu dla Zoom TV, staramy sie przede wszystkim wyko-
rzysta¢ potencjat tego kanatu, jego najwieksza site, czyli scista wspoétprace z telewizjami lokalnymi, takimi jak np.
Toya, WTK czy Sfera TV. Nie budujemy studiéw telewizyjnych za ogromne pienigdze, nie zatrudniamy telewizyj-
nych celebrytow, tylko staramy sie wychodzi¢ w teren i by¢ blisko widza. Wtasnie lokalnoscia charakteryzuja sie na-
sze sztandarowe produkcje, takie jak np. magazyn reporterow ,Blizej!” czy ,Kalejdoskop Polski”. Lokalny charak-
ter beda miaty rowniez nowe produkcje, ktére szykujemy na jesien, jak np. sobotni program rozrywkowy ,,Zoom
przy kawie"”, ktéry w rodzinnej i przyjaznej atmosferze przybliza lokalne tradycje, ciekawostki, inicjatywy i znane
osobowosci z réznych miejsc Polski. Na jesien szykujemy jeszcze kilka innych produkcji wtasnych, ale na szczegoé-
ty jest jeszcze za wczesnie.
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Agnieszka Kubiak, Dyrektor ds. lokalnych produkcji w A+E Networks Poland, nadawcy kanatéw
HISTORY, Crime+Investigation Polsat, Lifetime oraz H2

Jako A+E Networks od lat opowiadamy naszym widzom o sprawach, ktére przykuwaja uwage,
czesto bulwersuja, wzruszaja i ktére sa im bliskie. Programy tworzone w Polsce buduja o wiele moc
niejsza wiez z rynkiem — przede wszystkim z widzami, ale takze z partnerami biznesowymi czy firma-
mi produkcyjnymi.

By dobrze wybrac format, trzeba pozna¢ widza kanatu. My opieramy sie w naszej pracy na bada-
niach ogladalnosci i na badaniach jakosciowych widowni naszych stagji oraz — o czym nie zapominaj-
my — na trendach obecnych w telewizji. Warto tez mie¢ troche intuicji.

Kupowanie praw do formatéw to na pewno rozwiazanie bezpieczniejsze niz wdrozenie wiasnego
pomystu. W przypadku gotowego programu, sprawdzonego na innych rynkach, ryzyko jest mnigjsze,
tatwiej dostosowac format do potrzeb lokalnego rynku poprzez wprowadzenie koniecznych modyfikacji. Wymyslenie i zdecydowa-
nie sie na realizacje wtasnego pomystu jest o wiele trudniejsze i obarczone wigkszym ryzykiem, ale wielu nadawcédw —w tym my jako
A+E Networks — bardzo czesto sie na to decydujemy. | jak do tej pory — sa to dobre decyzje.

Z roku na rok produkujemy coraz wiecej godzin lokalnych programéw. Kanat Crime-+Investigation (Cl Polsat) od czterech lat jest
pod tym wzgledem liderem w swojej kategorii z co najmniej dwiema lokalnymi produkcjami w roku. Nasza strategie bardzo dobrze
odbieraja widzowie, o czym swiadcza wyniki Crime-+Investigation — najlepsze w siedmioletniej historii stacji w Polsce. Jedli chodzi
0 nasze cafe portfolio, tej jesieni przygotowalismy na kazdy kanat co najmniej jedna lokalna produkgje.

W szescioodcinkowej serii ,,Polskie zabojczynie” na Crime+Investigation (Cl Polsat) opowiemy historie zabdjstw popetnionych
przez Polki. Na HISTORY w , Poszukiwaczach zaginionej prawdy” zajmiemy sie z kolei sprzecznymi teoriami dotyczacymi szczegotéw
naszej historii. Poprzez rozmowy z ekspertami, analize dokumentéw oraz wizyty w obiektach zwiazanych z zagadkowa sprawa Jacek
Podemski i Piotr Maszkowski — nasi prowadzacy — postaraja sie oddzieli¢ fakty od historycznych mitéw. A jest ich wiele.

Tej jesieni realizujemy takze pierwszy polski program telewizji Lifetime ,Krélowe second-handéw”. W naszej opinii to program
niezwykly i inny od wszystkich okotomodowych programéw telewizyjnych, bo realizowany w second-handach. W kazdym odcinku
dwie uczestniczki beda rywalizowac ze soba na najlepsze kreacje upolowane w tzw. lumpeksie. Liczymy, Ze ten program bedzie in-
spiracja dla naszych widzéw i udowodni, ze aby wyglada¢ dobrze, nie trzeba wydawac fortuny. Brzmi banalnie, ale to prawda. Pro-
gram poprowadzi jedna z najpopularniejszych blogerek modowych Tamara Gonzalez Perea — Macademian Girl.

Bardzo waznym kierunkiem naszej strategii jest produkcja tresci przeznaczonych wytacznie do mediéw spotecznosciowych. Ra-
zem z pasjonatami, profesjonalistami czy osobami ,,pozytywnie zakreconymi” stworzyliSmy w ciagu ostatnich dwoch lat ponad
40 materiatéw wideo dotyczacych np. ciezkiej, acz fascynujacej pracy kowala, podwodnego szukania skarbéw, a z mistrzem szabel-
nikiem wykulismy najprawdziwsza husarska szable. W 2017 r. zrealizowalismy réwniez nasz pierwszy internetowy szescioodcinkowy
serial dokumentalny o skarbach Polski przeznaczony w pierwszej kolejnosci na profile spotecznosciowe HISTORY. Jesienia sprobuje-
my swoich sit w projekcie parafabularnym.

Bardzo ciezko pracujemy, inwestujemy i mamy nadzieje, ze pomimo turbulencji zwiazanych z dostepem do naszych kanatéw wi-
dzowie nas znajda. TV Puls i PULS 2 dostarczaja najlepszej rozrywki, nie tylko w czasie prime time'u.

Fot.: materiaty prasowe

Marcin Ziotek, Channel Director Factual Discovery w Polsce

Jak pokazuja trendy konsumpgji tresci telewizyjnych, telewizja przestata juz gra¢ role okna
na daleki i nieznany $wiat. Obecnie widzowie cenig w programach watki lokalne oraz historie,
z ktérymi moga sie utozsamic¢. Widzimy to po wynikach ogladalnosci polskich produkgji na ante-
nie Discovery Channel, ale i na catym rynku. Lokalny kontent to bardzo wazny element ramoéw-
ki, a dla stacji miedzynarodowych, do ktérych nalezy Discovery, jest on niezbednym i jednocze-
$nie atrakcyjnym uzupetnieniem oferty programowe;j.

Dzieki lokalnym produkcjom jestesmy blizej widzoéw i zaspokajamy ich ciekawos¢, ktora wy-
nika z zainteresowania tym, co dzieje sie blisko nas. Opowiadamy historie, z ktérymi odbiorcy
moga sie identyfikowag, i w ten sposéb budujemy ich zaangazowanie. Lokalni bohaterowie sg
atrakcyjni takZze z punktu widzenia dziennikarzy, ktérzy maja utatwiony dostep do miejsc, gdzie dzieje sie akcja naszych pro-
graméw i 0s6b, ktérych losy poznajemy.

Ciekawa historia, prawdziwi bohaterowie i najwyzsza jakos¢ realizowanych produkgji to elementy niezbedne, aby wcia-
gnac¢ wymagajacych widzéw w swiat Discovery. Dodatkowo wciaz poszukujemy nowych formut programéw i tematdw, kto-
re nie zostaty jeszcze poruszone przez innych — to podejscie daje nam przewage i sprawia, ze w opowiadaniu historii — takze
tych z polskiego podwadrka — nie mamy sobie rownych.

Fot.: materiaty prasowe
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Grzegorz Ptaza

Da Vinci Learning inwestuje w pol-
ski kontent. To dtugofalowa stra-
tegia?

Jesienia na antenie Da Vinci Learning za-
debiutuje pierwszy w petni lokalny pro-
gram. Méwie ,w petni”, poniewaz w tym
przypadku zaréwno pomyst, jak i realiza-
Cja sg autorstwa Da Vinci Learning. ,Czy
jestes tak madry jak ja” to teleturniej,
w ktérym rywalizuja ze soba trzy druzy-
ny ztozone z rodzica i dziecka. Lekka for-
muta programu pozwala na przekaza-
nie wiedzy z najrdzniejszych dziedzin na-
uki poprzez rywalizacje i zabawe, liczymy
wiec na duze zainteresowanie ze strony
widzéw — zaréwno rodzicow, jak i dzie-
ci. Jezeli wyniki ogladalnosci i opinia wi-
dzéw beda pozytywne, to moze to by¢
pierwszy krok do zwiekszania udziatu lo-
kalnej produkgcji w ramoéwce kanatu.

Co znajdzie sie w jesiennej ramow-
ce stacji?

W jesiennej ramoéwce, obok polskiej
premiery, bedzie wiele nowosci, kto-
re pozyskalismy od miedzynarodo-
wych producentdéw, m.in.: ,,Bombowa
matma”, to krotkie odcinki, w ktérych
matematyczny magik pokaze zabawne
fakty i arytmetyczne sekrety w mate-
matyce, ktéra nas otacza. ,Nowy wspa-
niaty $wiat Darwina” to natomiast fa-
bularyzowany dokument, przyblizaja-
cy czasy i posta¢ wielkiego odkrywcy,
jakim byt Darwin. Na antenie Da Vinci
Learning nie zabraknie takze programu
odnoszacego sie do nowych medidéw —
w serii ,Domowa Nauka” znany youtu-
ber Stev Spangler, bedacy jednoczenie
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Gwarancjg sukcesu jest konsekwencja

Rozmowa z Grzegorzem Ptazg, Dyrektorem Generalnym

Da Vinci Learning w Polsce.

nauczycielem przedmiotéw Scistych,
pokaze, jak w warunkach domowych
wykonac¢ niesamowite doswiadczenia.
Obok nowosci pokazemy takze dobrze
znane juz programy, takie jak: ,Artzo-
oka”, ,Nauka na maksa” i oczywiscie
serie z cyklu ,Byto sobie...".

Segment kanatéw edukacyjnych jest
trudny. Czy istnieje jaki$ przepis na
sukces?

W naszej opinii gwarancja sukcesu jest
konsekwencja. Da Vinci Learning w tym
roku Swietuje swoje dziesieciolecie
i przez tych 10 lat caty czas pozostat wier-
ny swojej misji. Jestesmy przede wszyst-
kim kanatem edukacyjnym. taczymy roz-
rywke z edukacja, serwujac ja w odpo-
wiedniej formie — zrozumiatej i przystep-
nej dla dzieci i ich rodzicow. Wszystkie
nasze programy maja jednak dominuja-
cy pierwiastek edukacji. Charakter nasze-
go kanatu pozostaje bez zmian, a nasze
dziatania ida w kierunku statego podno-
szenia jakosci naszych programow.

Jak powinien sie odnalez¢ kanat
edukacyjny w $wiecie dominujacego
internetu i duzej ciekawosci swiata
widzéw?

Przewaga naszego kanatu nad internetem
polega na gwarangji jakosci programow,
ktére mamy w ofercie. W raméwce nie ma
przypadkowych pozycji. To nie sa domo-
we nagrania domorostych pseudonaukow-
cow. Oferujemy starannie wybrane, spraw-
dzone i wielokrotnie nagradzane programy
z catego swiata. W przypadku internetu
uzytkownik musi sam dokonywac selekdji

(Tvllider|

sposréd kilkuset wynikéw wyszukiwania,
kierujac sie czesto przypadkiem lub opi-
niami innych uzytkownikéw. Da Vindi Le-
arning gwarantuje najwyzsza jakos¢, ofe-
rowane przez nas programy sa pewnym
i sprawdzonym zrédtem wiedzy.

Rozpoczynacie sprzedaz czasu rekla-
mowego. Jaka jest przyczyna takiej
decyzji?

Bloki reklamowe staty sie naturalnym
elementem kanatow telewizyjnych. DVL
byt chyba jednym z ostatnich kanatdw,
ktére reklam nie nadawaty. Sprzedaz
czasu reklamowego otwiera nam moz-
liwos¢ pozyskiwania sponsoréw do lo-
kalnych produkgji, a co za tym idzie, re-
alizacji wspélnych projektow edukacyj-
no-telewizyjnych z firmami dziatajacymi
na naszym rynku. Liczymy, ze dla wielu
z nich inwestycja w edukacje okaze sie
interesujacym kierunkiem.

Jakie sg najblizsze plany kanatu?
Chcemy caty czas sie rozwija¢. Planu-
jemy zmiane oprawy naszego kanatu,
wprowadzenie wersji HD, uruchomienie
aplikacji mobilnej oraz kolejne lokalne
programy. Da Vinci Learning zatrudnia
specjalistéw, ktoérzy wciaz pracuja nad
kontentem, aby byt on atrakcyjny i am-
bitny w $wiecie, ktéry rozwija sie z za-
wrotnag predkoscia — naszym celem jest
nieustannie nadazac za tymi zmianami,
by stanowi¢ wiarygodne Zrodto eduka-
¢ji dla naszych widzoéw.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl
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Kino TV w miejsce kanalu FilmBox

12 wrzesnia br., dwa kanaty filmowe z grupy FilmBox zmienily swoje na-

zwy. Flagowy kanat FilmBox zmienit nazw¢ na Kino TV, a FilmBox Pre-

mium na FilmBox Premium HD. Profile programowe kanalow pozostaja bez KINO Tv
zmian. Celem rebrandingu ma by¢ podkreslenie oferty programowe;j i r6znorod-

nosci kanaléw oraz utatwienie widzom nawigowania po ich ofercie.

—ZdecydowalisSmy sie na ten rebranding, zeby jeszcze bardziej podkresli¢
réznice miedzy naszym flagowym kanalem filmowym z rodziny FilmBox,

a kanatem z ofertg programowa premium, ktérg teraz dodatkowo bedziemy FIL
emitowa¢ w jakosci HD. Wierzymy, Ze ta zmiana spotka si¢ z pozytywnym PREMIUM
przyjeciem przez widzo6w — mowi Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu

Kino Polska TV SA.

Oferta programowa kanatu Kino TV (dawny FilmBox) to kino rozrywkowe i seriale. FilmBox Premium
HD (dawny FilmBox Premium) emituje w jako$ci HD hollywoodzkie hity filmowe krotko po ich premierze
oraz nagradzane na festiwalach filmowych filmy i seriale.

Tym samym w portfolio dystrybuowanych kanatéw przez Kino Polska TV znajduja si¢ takie kanaty jak:
filmowe (Kino Polska, Kino TV, FilmBox Premium HD, FilmBox Extra, FilmBox Action, FilmBox Family
i FilmBox ArtHouse) oraz tematyczne (Kino Polska Muzyka, DocuBox HD, FightBox HD, FunBox UHD,

Fast&FunBox HD, 360 Tunebox, FashionBox HD, Gametoon HD, Erox HD 1 Eroxxx HD). /KW/
\. J

Fot.: materiaty prasowe

\
J

Mango-Media ma nowego wlasciciela

Studio Moderna Polska (spotka wchodzaca w sktad grupy kapitatowe;j

Studio Moderna) oraz TVN S.A., poinformowaty o zmianie struktu-

ry wlasnos$ci kanatu Mango-Media Sp. z o. 0. Studio Moderna Polska ﬂ
przejeto udziaty TVN w Mango-Media i stato si¢ tym samym wyltacz-

nym wiascicielem spotki.

Po wielu miesigcach negocjacji Studio Moderna Polska zostato wytypowane jako firma najlepiej od-
powiadajgca kulturze organizacyjnej i modelowi biznesowemu Mango-Media. Dzi¢ki tej decyzji obie
spoOtki majg skorzysta¢ zarowno z korzysci skali, jak i nowych mozliwos$ci rozwoju. Transakcja odbywa
si¢ za zgodg Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.

— Decyzja o sprzedazy udzialow jest podyktowana potrzeba konsolidacji portfolio oraz skupieniu si¢ na
rozwoju naszej podstawowej dziatalnosci. Studio Moderna jest jednym z najsilniejszych graczy w Europie
Srodkowo-Wschodniej w swojej branzy. Jednoczesnie operuje w modelu biznesowym zblizonym do Man-
go-Media, dzigki czemu jesteSmy przekonani, ze zmiany bgdg korzystne dla obu stron — powiedzial Jim
Samples, Prezes i Dyrektor Generalny TVN S.A.

Studio Moderna dziata obecnie w 21 krajach i zatrudnia ok. 7 tys. pracownikéw w Europie Srodko-
wej 1 Wschodniej. Firma prowadzi juz wlasne catodobowe kanaty telezakupowe w Rosji, na Ukrainie
i w Rumunii.

Mango-Media jest numerem jeden wsrod catodobowych kanatow telezakupowych, nalezy takze do czo-
lowych firm detalicznych w branzy e-commerce w kategoriach ,,AGD i kuchnia” oraz ,,dom i styl zycia”,
oferujac drogg internetowa ponad 25 tys. produktow. W 2016 r. spotka wypracowala rekordowy taczny
przychod netto w wysokosci ponad 60 min zt. /PC/

Fot.: materialy prasowe
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é N
Agora odczepia wagonik Metra g
Firma Discovery Polska zakupita od spotki zaleznej od Agory pozostatg ‘%
czes¢ udziatow telewizji Metro dostepnej w ramach Naziemnej Telewizji M T R( )é
Cyfrowej. Spotka zaptacita za 51,06 proc. udziatéw Green Content 19 min 2
zk. Tym samym Agora wycofala si¢ z inwestycji. -
Discovery stato si¢ udzialowcem kanatu pod koniec 2016 r. Kanal Metro nadaje swoj program od
2 grudnia 2016 r. na MUX-8. W ramowce telewizji znajdujg si¢ m.in. seriale dokumentalne, filmy fabular-
ne oraz produkcje wiasne Agory. /KW/
\\ S
é N
Kanal SCI FI z odSwiezong oprawg graficzng )
=
10 pazdziernika br. zadebiutuje nowa odstona SCI FI, jedynego obecnie kanatu §
na polskim rynk}l poé.wit;conemu.tematyc§ science ﬁc.ti_on. Oprawa graficzna ma ==I=I §
zyska¢ na wyrazistosci za sprawg jaskrawej kolorystyki i nowoczesnych ksztaltow. e
Zmianie maja towarzyszy¢ nowosci programowe, ktore maja jeszcze bardziej pod- 2

kresla¢ charakter stacji.

NBCUniversal International Networks zmienia oprawe graficzng SCI FI. Od$wiezona wersja kanatu zostata za-
prezentowana po raz pierwszy w czerwcu tego roku i zyskata przychylnos¢ widzow w Stanach Zjednoczonych. Od
29 sierpnia NBCUIN sukcesywnie wprowadza nowy wizerunek stacji w innych krajach na catym $wiecie — zmiana
ma jeszcze lepiej osadzi¢ ja w swiadomosci fanow, jako miejsce, gdzie pasjonaci i mito$nicy gatunku moga odda¢
sie beztroskiej rozrywce spod znaku fantasy, zja-
wisk paranormalnych i superbohateréw.

Oprawa graficzna ma zyska¢ na wyrazistosci
za sprawg jaskrawej kolorystyki i nowoczesnych
ksztattow. Zmianie towarzysza nowosci progra-
mowe, ktore maja jeszcze bardziej podkresli¢
charakter stacji na polskim rynku. Jedng z nowo-
$ci jest premiera drugiego sezonu serialu ,,Ma-
gicy” na podstawie serii autorstwa Leva Gross-
mana, ktdra zadebiutuje na antenie 12 listopada
0 godz. 21:00. Ponadto kanat zaprezentuje filmo-
we hity w specjalnie przygotowanych cyklach.

— Kanat SCI FI jest naturalnym miejscem
spotkan dla prawdziwych fanow science fiction
— powiedzial Lee Raftery, Chief Marketing &
Content Officer and MD UK & Emerging Mar-
kets, NBCU International. ,,Nowa tozsamos¢
marki ukazuje nasze zaangazowanie w tworze-
nie gatunku science fiction i fantasy — zar6wno
na antenie kanatu, jak i za posrednictwem inter-
netu. Razem z SYFY, ktory jest obecny w Sta-
nach Zjednoczonych, NBCUniversal tworzy
swojego rodzaju globalne uniwersum dla fanéw
na catlym $wiecie — dodal Raftery. /KW/

Nowe logo kanatu SCI FI. Fot.: materialy prasowe
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4 N
_ Lifetime z nowym logo

2

§ Telewizja Lifetime 14 wrze$nia br. wprowadzita nowe logo. Od teraz logo na naszym

'g rynku jest identyczne jak na amerykanskim. Lifetime to kanat telewizyjny nalezacy do A+E

£ Networks. W Polsce stacja emituje swoj program od konca 2014 r. /PC/
. J
4 N

VIVA Polska znika z Polski
FH" Z polskiego rynku po wielu latach sukcesow znika kanatl VIVA Polska. W paz-

| il dzierniku br. VIVA Polska zmieni si¢ w MTV Music, kanat zwigzany z mu-
zycznym dziedzictwem globalnej marki MTV. Tym samym Viacom rozbudo-
wuje marke MTV w Polsce.

MTYV Music ma by¢ w peti lokalnie przygotowanym kanalem muzycznym.
Stacja ma prezentowac najwieksze hity migdzynarodowych gwiazd i lokalnych artystow, wydarzenia takie jak
MTYV Video Music Awards, MTV EMA, MTV Movie & TV Awards, najmocniejsze wystepy na najwickszych
festiwalach i koncertach w Polsce i na $wiecie. W §wiat nowosci, goracych plotek i show-biznesu wprowadzaé
widzow ma Nina Cieslinska, ktdra poprowadzi codzienny program newsowy ,,MTV Bites”.

Wprowadzeniu MTV Music ma towarzyszy¢ szeroka kampania marketingowa. /KW/
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MATEUSZ GESSLER PROWADZI ,DRZEWO MARZEN" W TUN

Mimo coraz wiekszej konkurencji na rynku telewizyjnym jesienne ra-

mowki gtdwnych nadawcow sg raczej bardzo zachowawcze. W wielu
stacjach nowosci mozna policzy¢ na palcach jednej reki. Telewizyjne
kanaty stawiajg gtownie na kontynuacje przetestowanych programoéw.
Najwieksze zmiany programowe dotyczg flagowych kanatéw TVP.
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Na nowe formaty i sprawdzone se-
riale postawita Jedynka. Na antene
kanatu powrdcit poranny program
.Dzie Dobry, Polsko” z nowymi
parami prowadzacych (Justyna Sli-
wowska i Adam Giza, Anna Wojt-
kowiak i Karol Gnat oraz Sylwia De-
kiert i Rafat Patyra). Jesienia Jedyn-
ka zaprasza na teleturnieje: ,Ro-
dzina wie lepiej” — gra prowadzo-
na przez Marcina Ramsa, w ktorej
uczestnicy beda mogli wykaza¢ sie
wiedza ogdlna i wygrac 40 tys. zt,
oraz ,The Wall. Wygraj marzenia” -
teleturniej prowadzony przez Paw-
ta Orleanskiego. W ofercie progra-
mowej TVP1 znalazta sie takze ko-
lejna edycja programu ,Rolnik szu-
ka zony” oraz teleturnieju ,Jaka to
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melodia?”. Jesienia widzowie moga
oglada¢ dwa nowe programy kato-
lickie: ,Rodzinny Express” o cha-
rakterze poradnikowym oraz ,Stu-
dio Raban” dla mtodziezy. Z Dwoj-
ki do Jedynki trafit program popular-
nonaukowy ,Sonda 2" prowadzony
przez dra Tomasza Rozka.

W jesiennej raméwce w kazda sro-
de emitowane beda ,Wielkie Testy”
(wczesniej w poniedziatki). Teatr Tele-
wizji przygotowuje az dwie premiery
w miesigcu. Na antene powrdcity se-
riale fabularne: ,Dziewczyny ze Lwo-
wa”, ,Ojciec Mateusz”, ,Komisarz
Aleks” oraz ,,Komisariat” i ,Klan".

Po pierwszym tygodniu TVP wy-
cofafa sie z nowego uktadu progra-
mowego w godz. 17.20 — 19.30 i po-
wrocita z ,Jaka to melodia? i ,Kla-
nem” na dawne pory emisji.

~Miasto skarbow” i ,997"

w TVP2

Dwojka przygotowata dla swoich
widzdéw nowosci i kontynuacje cie-
szacych sie niestabnaca popular-
noscia produkcji TVP2. Na ante-
nie debiutuje nowy serial krymi-
nalny ,Miasto skarbéw” z Magda-
lenag Rozczka, Aleksandra Poptaw-
ska i Piotrem Gtowackim w rolach
gtdownych. Druga serialowa premie-
ra jesieni w TVP2 jest produkcja ko-
mediowa ,Pod wspdlnym niebem”
opowiadajaca o perypetiach dwdch
rodzin, ktore przez niefortunny splot
zdarzen zmuszone sa zamieszkac
pod jednym dachem.

Na antene TVP2 po latach przerwy
powraca ,Koto Fortuny” ze wspot-
czesna scenografia. Formuta teletur-
nieju zostata wzbogacona o akcen-
ty muzyczne w wykonaniu obecne-
go w studiu bandu. Program prowa-
dza Rafat Brzozowski i Izabella Krzan.

Jesienia po wielu latach przerwy
powraca ,997” — magazyn prowa-
dzony przez Michata Fajbusiewicza,
najbardziej rozpoznawalnego polskie-
go dziennikarza zajmujacego sie prze-
stepczoscia. Program ma prezento-
wac kulisy autentycznych, nierozwi-
ktanych zagadek kryminalnych.

Widzowie Dwojki beda tez mo-
gli sledzi¢ kolejne sezony programoéw
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rozrywkowych, czyli VIII edycji ,The
Voice of Poland” z Michatem Szpa-
kiem debiutujagcym w roli Trenera,
Il serii ,,Bake Off — Ale Ciacho!” oraz
Il sezonu ,,Pierwszej randki”. Jesienia
tradycyjnie na antene TVP2 powrdcity
seriale: ,M jak Mitos¢”, ,Barwy szcze-
$cia”, ,Na dobre i na zte”, ,Na sygna-
le”, ,O mnie sie nie martw” i ,Ro-
dzinka.pl”.

Z kolei ,,Pytanie na $niadanie” po-
jawito sie z nowymi cyklami, a takze
mnostwem porad, poruszajacych hi-
storii, rozmoéw i dyskusji w studio, re-
lacji z wydarzen rozrywkowych i arty-
stycznych z catego kraju oraz donie-
sien z zycia gwiazd. Kazdego poran-
ka od poniedziatku do soboty widzéw
Dwojki wita¢ beda: Marzena Rogal-
ska i Tomasz Kammel, Monika Zama-
chowska i Michat Olszanski, Marceli-
na Zawadzka i Tomasz Wolny oraz Jo-
anna Racewicz i tukasz Nowicki.

Wyspa przetrwania w Polsacie
Najwazniejsza premiera Polsatu tej
jesieni jest ,Wyspa przetrwania”,
czyli przygodowe reality show, kto-
rego bohaterami bedzie szesna-
stu gotowych na wszystko smiat-
kow. Wybrancéw rézni wszyst-
ko: wiek, zawdd, zainteresowania,
sita, odpornos¢ na stres i umiejet-
nos¢ wspotpracy w grupie. taczy
tylko jedno — determinacja, by prze-
trwac na wyspie jak najdtuzej. Pozo-
stawieni sami sobie rozbitkowie zo-
stang podzieleni na dwa plemiona
i beda musieli zapewnic¢ sobie ogien,
zywnos¢ i schronienie. Polska edy-
cje ,Wyspy przetrwania” prowadzi
dziennikarz Radia Zet Damian Mi-
chatowski.

Nowoscia Polsatu  jest takze
L#Supermodelka Plus Size”. W ostat-
nich latach branza modowa prze-
chodzi spektakularny przetom i wie-
le marek otwiera sie na duze rozmia-
ry. Tylko w samych Stanach Zjedno-
czonych wartos¢ rynku plus size wy-
nosi okoto 20 mld dolaréw. Dlatego
takze w Polsce stacja poszuka tej je-
dynej, ktéra zostanie pierwsza pol-
ska #Supermodelka Plus Size. Pomo-
ga w tym cztery osobowosci ze $wia-
ta mody: projektantka Ewa Minge,
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austriacki fotograf polskiego pocho-
dzenia Emil Bilinski, polska model-
ka plus size i blogerka Ewa Zakrzew-
ska oraz Mister Polski i bloger Rafat
Maslak. Dobrym duchem i mentorka
uczestniczek jest blogerka Macade-
mian Girl.

i o A,

: i
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Trzecia nowoscia jest serial oby-
czajowy ,W rytmie serca”. W gtéw-
nych rolach widzowie beda mogli zo-
baczy¢ Barbare Kurdej-Szatan, Ma-
teusza Damieckiego, Marie Debska,
Piotra Polka i Dariusza Toczka. Produ-
centem serialu jest Tadeusz Lampka.
Rezyserem i gtéwnym scenarzysta jest
Piotr Weresniak, a operatorem obra-
zu jest Jarostaw Zamojda. Stacja za-
planowata emisje trzynastu odcinkéw.

Na antene powrdcity réwniez inne
programy, takie jak: ,The Brain. Ge-
nialny umyst” (Il edycja), , Kabaret na
zywo” (lll edycja), ,Twoja twarz brzmi
znajomo” (VIII edycja), ,Nasz nowy
dom” (IX sezon), serial ,Przyjaciétki”
(X sezon).
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Polsat kontynuuje réwniez emisje
takich seriali jak: ,Pierwsza mitos¢”
i ,Swiat wedtug Kiepskich” oraz pa-
radokumentéw: ,Trudne sprawy”,
.Dlaczego ja?”, ,Zdrady”, ,Gliniarze”
i ,Na ratunek 112".

Waznym elementem ramowki

Wi

maja by¢ réwniez wydarzenia sporto-
we oraz filmy. Jesien stacja zakonczy
w grudniu, wspolnie z widzami Swie-
tujac jubileusz 25-lecia Telewizji Pol-
sat.

TVN stawia Diagnoze

Najwazniejsza premiera w TVN jest
nowy serial ,Diagnoza”. Bohater-
ka produkcji jest Anna Nowak grana
przez Maje Ostaszewska. Pewna sie-
bie i zdeterminowana kobieta przy-
leci na Slask w niezwykle waznej
dla siebie sprawie. Niestety, na sku-
tek nieprzewidzianych wydarzen,
Anna trafi do rybnickiego szpita-
la. Tam ustyszy druzgocaca diagno-
ze — amnezja. Lekarze, ktérzy na co
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dzien ratuja zycie wielu pacjentéw,
nie beda w stanie ocali¢ czegos nie-
zwykle cennego — pamieci.

Druga wazna nowos$¢ w jesiennej
ramoéwce TVN to ,Drzewo marzen”.
Prowadzacym jest Mateusz Gessler.
Nowy program to format, ktéry ma

wzbudzac¢ wiele pozytywnych emo-
¢ji, zaréwno wsrdod najmtodszych, jak
i dorostych. Idea jest bardzo prosta —
prowadzacy odwiedza wybrane szko-
ty, zapraszajac dzieciaki do wspdlnej
zabawy. Uczniowie wymyslaja zycze-
nia, spisujac je na karteczkach. Kazde
z nich musi jednak dotyczy¢ drugiej
osoby — przyjaciela lub cztonka rodzi-
ny, ktéry sam nie moze spetni¢ swoje-
go marzenia. W kazdym z odcinkéw
Gessler wybierze trzy, ktoére zrealizuje.

Tradycyjnie na antenie pojawia
sie liczne kontynuacje, m.in.: serial
.Druga szansa”, reality show ,Azja
Express”, kulinarny ,,MasterChef”, ku-
linarne reality show , Kuchenne rewo-
lucje”, talent show ,,Mam talent”, tele-

www.tvlider.pl



turniej ,Milionerzy”, program medycz-
ny ,36,6 C", seria ,Kobieta na krancu
Swiata”, talk- show ,Kuba Wojewddz-
ki”, reality show ,Slub od pierwszego
wejrzenia”, telenowela ,Na Wspdl-
nej”, seriale paradokumentalne (,,Szpi-
tal”, ,19+", ,Szkota”, ,Ukryta praw-

da"”). Nie zabraknie oczywiscie flago-
wego programu stacji — , Faktéw”.

TV Puls na start

Jesien w TV Puls to przede wszyst-
kim premiera dwdch nowych seriali
produkowanych przez Telewizje Puls.
Pierwszy z nich — ,Lekarze na start” —
powstaje przy wspotpracy z firma AR-
TRAMA, nalezaca do Tadeusza Lamp-
ki. Serial opowiada o piatce absolwen-
tow medycyny. Wszyscy w jednym
roku trafiaja na staz do Wojewddz-
kiego Szpitala Specjalistycznego. Dru-
gim nowym tytutem jest ,Lombard.
Zycie pod zastaw” produkowany ze
Studiem A. To pierwszy polski serial
rozgrywajacy sie w srodowisku wia-
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scicieli lombardu. W kazdym odcinku
widzowie beda mogli sledzi¢ losy lu-
dzi, ktérzy pojawiaja sie w lombardzie
z powodu réznych zyciowych okolicz-
nosci. Jesienia zadebiutuje na ante-
nie lll sezon programu rozrywkowego
.Ale numer!” z Kasig Koteczek w roli

_
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Osiem nowosci w TVN Style

Réwniez kanaty tematyczne przy-
gotowaty nowosci w swoich jesien-
nych raméwkach. TVN Style od kilku
lat jest liderem wsréd kanatow life-
stylowych w Polsce i bez watpienia
wyznacza trendy na rynku telewi-

TUN TEJ JESIENI STAWIA NA SERIAL ,,DIAGNOZA”

A

prowadzacej. Stacja przygotowata 18
nowych odcinkéw.

Z kolei kanat PULS 2 obok klasycz-
nych animacji pokaze nowy serial ,Za-
bdjcze umysty: poza granicami”. Bo-
haterami sa cztonkowie elitarnej gru-
py agentéw FBI, ktdra dowodzi Jack
Garrett (w tej roli Gary Sinise — ,For-
rest Gump”, , Apollo 13"). Zajmuja sie
rozwiazywaniem najbardziej zawitych
spraw kryminalnych, w ktére zosta-
li wplatani obywatele Stanéw Zjedno-
czonych, przebywajacy poza granica-
mi USA. PULS 2 pokaze ten serial jako
pierwsza telewizja ogodlnodostepna.
Ponadto na antenie pojawia sie nowe
odcinki takich seriali jak: ,, Agenci NCIS”
i ,,CSI: Kryminalne zagadki Las Vegas”.

zyjnym. W jesiennej ramoéwce kana-
tu widzowie znajda m.in. osiem no-
wych propozydji.

Dwie podobne do siebie bohater-
ki, ktore marza o metamorfozie. Dwa
rywalizujace ze soba zespoty styli-
stow. Jeden z nich zajmie sie uczest-
niczka, majac do dyspozycji spory
budzet. Drugi przygotuje stylizacje
kolejnej bohaterki za duze mniejsze
pieniadze. Kto wygra? Program ,Po-
jedynek na mode” poprowadzi
debiutujaca w TVN Style Anna Lu-
cinska. Fryzjeréw jest wielu, ale pol-
ski Mistrz Fryzjerstwa moze by¢ tyl-
ko jeden. Sposréd tysiecy kandyda-
tow wybierze go jury — Maciej Ma-
niewski, Alicja Napiorkowska i Mi-
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chat Pir6g. Bohaterowie programu
beda zmagac sie z licznymi fryzjerski-
mi wyzwaniami. W drodze do finatu
uczestnikéw programu bedzie wspie-
rata Gabi Drzewiecka (, Mistrzowskie
ciecie”). Na antene kanatu powraca
.Beauty ekspert” (z nowymi prowa-
dzacymi — Ula Chincz i Lidia Piecho-
ta). To nie jest jedyny program, kto-
ry poprowadzi Chincz. Od 16 paz-
dziernika bedzie mozna zobaczy¢
ja w zupetnie innej roli — gospodyni
programu ,Gwiazdy prywatnie”.
W ramowce pojawit sie takze nowy
program Karoliny Korwin-Piotrow-
skiej — ,# Stawa". Dziennikarka przy-
gotowata dla widzéw przeglad tema-
tow zwiazanych ze zjawiskiem po-
pularnosci. Nie zabraknie tez nowe-
go programu Katarzyny Bosackiej
.Gwiazdy od kuchni”.

Co sezon TVN Style przygotowu-
je dokumenty z réznych stron Swiata.
Tym razem wraz z dziennikarka Anita
Werner redakcja odnalazta wioske ko-
biet odbitych z rak peruwianskiej orga-
nizacji terrorystycznej. Dokumentali-
stow uderzyt obraz ludzi, ktdrzy mimo
odzyskanej wolnosci nadal pozosta-
ja niewolnikami wtasnej traumy i nie-
moznosci przystosowania sie do no-
wych warunkéw. Nie maja narzedzi,
domowych sprzetow i lekdw. Nikt nie
uczy ich, jak maja zy¢. Dokument ,Od-
bite z rak Swietlistego Szlaku” pojawi
sie na antenie stacji w listopadzie.

W raméwce pojawig sie rowniez
kontynuacje m.in. takich programéw,
jak: ,Wiem, co jem i wiem, co kupu-
je”, .| nie opuszcze cie az do $lubu”,
W czym do $lubu?”, ,Sablewskiej
sposdb na mode”, W roli gtéwnej”,
LZycie bez wstydu”, ,Dorota was
urzadzi”, ,Apetyt na mitos¢”, ,ldeal-
na niania” czy ,Pani Gadzet".

Kobiece wtorki w TLC

Kobieco-lifestylowy kanat TLC od paz-
dziernika wprowadza nowe pasmo
.Kobiece wtorki”. W pasmie swo-
ja premiere beda miaty dwa polskie
programy. Pierwszy z nich — ,Babski
blues, czyli ja ci posprzatam”, to por-
tret ludzi z réznych srodowisk, kté-
rych okolicznosci zyciowe zadecydo-
waty o podjeciu zawodu sprzataczki.
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Szescioodcinkowy serial dokumental-
ny zostat zrealizowany we wspétpra-
cy z Andrzejem Fidykiem oraz Alicja
Grabowska. Druga produkcja, kté-
ra pojawi sie we wtorkowym pasmie,
jest ,Sposéb na suknie”. To zupetnie
nowy, polski program, w ktérym maja
sie spetnia¢ marzenia przysztych pa-
nien mtodych. Tyle tylko, ze tu pierw-
sze skrzypce gra niepowtarzalna suk-
nia ,z historia”. Wyjatkowi eksper-
ci poddadza ,stare” suknie zjawisko-
wej metamorfozie, ale takze zapropo-
nuja nowe — prosto z salonu. Produ-
centem szesnastoodcinkowej serii jest
Goldenmedia.

»,Comidolega?” —to pytanie, kt6-
re z pewnoscia zadawat sobie w réz-
nych okolicznosciach kazdy z nas. Tej
jesieni w premierowej polskiej pro-
dukgji TLC réwniez padnie ono wielo-
krotnie. W osmioodcinkowej serii le-
karze i specjalisci zmierza sie z nieco-
dziennymi przypadkami medycznymi.
Stana przed wyzwaniem postawienia
trafnej diagnozy i zaproponowania
skutecznej terapii. Producentem pro-
gramu jest Endemol.

Nowosciom programowym TLC
towarzyszy¢ bedzie nowa oprawa ka-
natu w stylu ,, Do it yourself” — tym ra-
zem w klimacie jesieni.

Skrzywdzone w Polsat Cafe

Polsat Cafe tej jesieni wprowadza
do ramoéwki serial paradokumental-
ny , Skrzywdzone” inspirowany poru-
szajacymi historiami mtodych kobiet,
ktore padty ofiarg okrutnych prze-
stepstw. ,Po drugigj stronie lustra”
to nowy program stagji, ktéry ma po-
moéc pietnastu kobietom, ktére nie-
nawidza patrze¢ w lustro, poniewaz
okrutny los odebrat im urode i wiare
w siebie. W dziesieciu odcinkach serii
widzowie beda mogli pozna¢ niezwy-
kte kobiety, ktdrym zycie zafundowa-
to problem nie do pokonania. W pro-
gramie widzowie beda $ledzi¢ pra-
ce zespotu specjalistéw, ktérzy beda
zajmowali sie leczeniem nie tylko cia-
ta, ale takze duszy. Na antenie znajda
sie rowniez kontynuacje, m.in. seria-
lu paradokumentalnego , Szpital dzie-
ciecy”, ktérego akcja toczy sie na od-
dziale dzieciecym. Polsat Cafe pokaze

rowniez druga serie show ,Gry mat-
zenskie” oraz V sezon talk-show ,, De-
makijaz” Krzysztofa Ibisza. Na ante-
nie pojawia sie takze kolejne odcin-
ki programu , Gwiazdy na dywaniku”
i ,Zoom na miasto".

Wiecej filozofii w TVP Kultura
Az siedem nowych programoéw o li-
teraturze, filozofii, kinie i muzyce
plus nowe pasma filmowe to jesien-
na propozycja TVP Kultura. W no-
wym sobotnim programie $niada-
niowym ,Kierunek Kultura” kanat
zawita do réznych polskich miast,
aby pokaza¢ je od nieznanej dotad
strony. W premierowym cyklu ,Vi-
stuliada” stacja pokaze tych, ktorzy
tworza i dziataja nad Wista, a w no-
wym sezonie ,Szlakiem Kolberga”
z artystami z pierwszych stron ga-
zet wyruszy na spotkanie z twérca-
mi muzyki ludowej.

W jesiennej ramoéwce znajda sie
tez propozycje dla wielbicieli literatury
i filozofii. Barbara Schabowska zapra-
sza na nowy magazyn literacki ,Za-
ktadka”. Z kolei prof. Piotr Nowak i dr
Ivan Dimitrijevi¢ poprowadzg poswie-
cone filozofii show ,Kronos”, a po-
ranny , Dziennik filozofa” — m.in. prof.
Robert Pitat. Z kolei emitowany w $ro-
dy ,Pegaz” przeniesie sie na godz.
22:30, a Jakub Moroz i Krzysztof Kto-
potowski, znani do tej pory z cyklu
.Tanie Dranie”, od jesieni porozma-
wiaja o filmach w magazynie ,Dranie
w Kinie”.

Waznym elementem ramoéwki TVP
Kultura maja by¢ rowniez teatralne pre-
miery (,Rachela”, ,Dziennik czeczenski
Poliny Zerebcowej”, ,Mrok”). Z mysla
o wielbicielach muzyki klasycznej po-
wstato nowe pasmo, w ramach ktérego
cztery razy w miesiacu — w niedziele —
pokazywane beda opery i balety z naj-
wazniejszych $wiatowych scen.

Na coraz bardziej zagospodarowa-
nym rynku stacje $cigaja sie nie tylko
miedzy sobg, ale coraz czesiciej takze
z serwisami i platformami interneto-
wymi. Jesien dla wielu z nich jest klu-
czowa, stad nie powinno nikogo dzi-
wi¢ zjawisko tak duzych inwestycji we
wtasny kontent.

Patrycja Cisak

www.tvlider.pl
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RYNEK

Sprzedaz prowadzaca do generowania zysku w branzy
nowoczesnych technologii

GRZEGORZ WZIETEK

Trener rozwoju osobistego, trener Akademii KIKE, wyktadowca Europejskiej Uczelni Ekonomiczno-
Informatycznej w Warszawie, specjalizuje sie w sprzedazy w branzy nowoczesnych technologii, a takze
budowaniu skutecznych zespotéw sprzedazowych. Na co dzien manager w miedzynarodowej organizaciji.
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PEATNYCH USLUG TV

Ogladanie telewizji to nadal najpopularniejsza roz-
rywka w naszym kraju. Ogladamy jg srednio ponad
cztery godziny dziennie, a wartos¢ rynku ptatnej
telewizji jest szacowana na ok. 6 mld zt. Jako cieka-
wostke pragne doda¢, ze telewizor zajmuje trzecie
miejsce na liscie 101 najpopularniejszych gadzetow

na swiecie. Stowem, jest o co zabiegac.

@ www.tvlider.pl
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Aby zarabiac¢ w tej branzy, nalezy niewatpliwie korzystac¢ z efektu skali. Mozna
zarabia¢ 5 zt miesiecznie na abonencie, ale niech ich bedzie przynajmniej
10 tys., wowczas projekt najprawdopodobniej ekonomicznie sie obroni. Ale jak
skutecznie sprzedawac na tak konkurencyjnym rynku? W tym artykule przyblize
Panstwu sztuke efektywnego biznesu w rynku ptatnych ustug TV.

1. Efektywne nawiazywanie kontaktu z kontrahentem.
Nasi partnerzy codziennie atakowani sa dziesigtkami
informacji w zakresie proponowanej wspotpracy jako
szansy na rozwoj wspdlnego biznesu. W jaki sposdb
sprawi¢, aby to nasza informacja wyrdznita sie, stata sie
ta kluczowa danego dnia? Zespot handlowy musi by¢
druzyna profesjonalistéw, pasjonatéw stale podnosza-
cych swoje umiejetnosci nie tylko w zakresie nowocze-
snych technologii, ale takze biznesu i ekonomii. Rozmo-
wa telefoniczna to nadal jedna z najpotezniejszych bro-
ni w sprzedazy, ale tylko umiejetne jej poprowadzenie
moze przynies¢ koncowy sukces. Pamietajmy, iz liczy
sie kazde stowo, ale i energia oraz tembr gtosu. Oso-
ba po drugiej stronie stuchawki czuje takze, czy sie wta-
$nie usmiechamy oraz w jakim jestesmy nastroju. Obser-
wujac rynek sprzedazy, jasno moge stwierdzi¢, ze wy-
grywaja osoby, ktére sa podczas rozmowy telefoniczne;
réwnorzednymi partnerami w biznesie, a nie osobami,
ktére przejetym oraz cichym gtosem dzwonia, aby co-
kolwiek sprzeda¢ danego dnia ku chwale swojego sze-
fa. Nalezy jasno komunikowat¢, ze kontaktujemy sie po
to, aby wzbogaci¢ zycie biznesowe naszego kontrahen-
ta i jako profesjonalny partner jestesmy w stanie zapro-
ponowac konkretne rozwiazania, takie jak: kontent te-
lewizyjny, produkt telewizyjny, sprzet telekomunikacyj-
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no-informatyczny, ustugi operatorskie itd. Zatem warto
inwestowac¢ w profesjonalng kadre sprzedawcow, sys-
tematycznie ich szkoli¢ oraz solidnie wynagradza¢ — to
nie tylko klucz do sukcesu, ale koniecznos¢, jezeli chce-
my liczy¢ sie na konkurencyjnym rynku ptatnych ustug
TV. Pamietajmy, ze kontaktujemy sie po to, aby uméwic
sie na spotkanie majace w perspektywie wspdélne korzy-
$ci biznesowe.

2. Wiasciwe przeprowadzenie miniaudytu, a wraz
z nim umiejetne wstuchanie sie w gtos naszego
kontrahenta.

Kluczowe jest to, ze udato nam sie doprowadzi¢ do

spotkania. Bedziemy mieli kilkanascie lub kilkadziesiat

minut szans na ztapanie uwagi potencjalnego klienta.

Najwazniejsze jest pierwsze pie¢ minut kontaktu. Je-

zeli w tym czasie uzyskamy uwage naszego rozmow-

cy, bedzie ona nam towarzyszy¢ do konca spotkania.

Czasy, kiedy po prostu duzo sie moéwito podczas spo-

tkania, bezpowrotnie minety. Obecnie przyjmuje sie, ze

70 proc. czasu powinno zosta¢ poswiecone na stucha-

nie. Podczas rozmowy badZzmy naturalni i nie nastawiaj-

my sie na sprzedaz, lecz na prébe uzyskania wiedzy na
temat trosk klienta w zakresie jego biznesu. Jestesmy
po to, aby dostarczy¢ lekarstwa na jego bol. Wykonu-
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jemy miniaudyt, ale nie dla samego audytu czy stwo-
rzenia projektu pomystu. Robimy to tylko pod potrzebe
tego konkretnego spotkania, jedynie w zakresie poten-
cjalnej wspotpracy obu stron. Pamietajmy, aby nigdy nie
odkrywa¢ kart do korica. Wiele firm polegto na sprze-
dazy, angazujac swoje cenne zasoby w przygotowanie
whnikliwej analizy i dostarczajac rozwiazania. Pomysty te
zostaty co prawda zrealizowane, ale niestety u innego
dostawcy. Podczas pracy z klientem badzmy profesjo-
nalni w kazdym calu. Oczywiscie nalezy zadawa¢ pyta-
nia, ale w sposdb naturalny. Pozwdlmy przede wszyst-
kim wypowiedzie¢ sie drugiej stronie. Zawsze notujemy
najwazniejsze informacje. Jezeli rozmowa nie postepu-
je we wiasciwym kierunku, dopuszczalne jest wowczas
naprowadzenie kontrahenta na wtasciwy tor, ale nalezy
zrobi¢ to kulturalnie oraz z wyczuciem.

3. Przedstawienie racjonalnej propozycji zrealizowania

potrzeb kontrahenta (rozwiazanie problemu / bélu).
Miniaudyt zostat juz przeprowadzony w sposéb profesjo-
nalny. Nasz przyszty klient oczekuje racjonalnej z punktu
widzenia jego biznesu propozycji zrealizowania potrzeb,
czyli usuniecia trosk. Jezeli proponowana przez nas ustu-
ga jest podobna i dostarczana przez wiele firm o profi-
lu podobnym do naszej organizacji (wysoce konkurencyj-
ny rynek) — musimy sie wyrdzni¢ jako solidna marka mo-
gaca zaproponowac profesjonalizm, pasje, a takze szero-
ka wiedze i przede wszystkim najlepsza wyszkolona ka-
dre na rynku. Klient musi mie¢ swiadomos$¢, ze moze na
nas zawsze liczy¢. Ponadto nalezy upewni¢ sie, ze w pro-
ponowanym rozwiazaniu wszystko jest dla drugiej strony
zrozumiate. Nalezy to czyni¢ bardzo umiejetnie. Koniecz-
nie pamietajmy, ze nie wszyscy, ktérzy decyduja w biz-
nesie, znaja fachowy jezyk i nie zawsze sie do tego przy-
znaja. To po naszej stronie lezy wiasciwe wyttumaczenie
pomystu na biznes kontrahentowi. To w rekach decyden-
tow lezy przysztosc¢ naszej organizacji. Bez klienta zadne
przedsiewziecie sie nie uda.

4. Owocne negocjacje ,win-win"”

Tylko takie przynosza prawdziwy sukces dla obu stron.
Na spotkanie przybywamy pie¢ minut przed uméwio-
nym czasem. Najlepiej, jezeli bedziemy ubrani o jeden
poziom lepiej niz druga strona. Bezpiecznym strojem
beda szare garnitury / garsonki oraz biate koszule, ko-
niecznie z dtugimi rekawami. Pomimo upatéw zawsze
pamietajmy o petnym obuwiu. Po spotkaniu obie strony
musza czuc sie zwyciesko i to najlepiej w réwnym stop-
niu. Stajemy sie partnerami w biznesie i dalej juz poj-
dziemy razem przez najblizsze miesiace, a nawet lata,
czasami zmuszeni wybacza¢ sobie btedy w zakresie
wspotpracy. Negocjujac finalne postanowienia kontrak-
tu, pokazmy, ze réwnie wazne sa obie strony i pozwél-
my kontrahentowi uzyska¢ dodatkowa korzys¢. Szablo-
nowe umowy, w ktérych nic nie uda sie wynegocjowag,
sa nudne. Negocjacje to gra, w ktérej obie strony maja
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zostac¢ zwyciezcami, a jezeli tak nie bedzie, wowczas lo-
jalnos¢ kontrahenta bedzie watpliwa. Pamietajmy takze,
ze nikt nie lubi, gdy mu sie co$ sprzedaje, ale kazdy lubi
kupowac¢. Kontrakt podpisujemy zawsze starannie wy-
selekcjonowanym piérem lub dtugopisem wysokiej ja-
kosci (nie uzywany plastikowych reklaméwek pismienni-
czych). Niech nasz nowy partner biznesowy poczuje sie
komfortowo oraz bedzie dumny z korzysci, jakie nieba-
wem uzyska dla organizacji, ktéra reprezentuje.

5. Podsumowanie zatozen przysztych dziatan dla
obu stron - upewnienie sie / finalizacja.

Negocjacje dobiegty juz konica. Obie strony czuja, ze
wygraty, ale to dopiero poczatek budowania solidnego
fundamentu wspotpracy. Nalezy sie jeszcze raz upew-
ni¢, czy wszystko jest jasne, czy proponowane terminy
prac, dostarczenia produktu lub sprzetu sa komforto-
we dla wszystkich stron. Moze wtasnie stalismy sie part-
nerem organizacji, dla ktérej na przyktad przy dostar-
Czaniu sprzetu przez kuriera warto umiesci¢ list prze-
wozowy na palecie w specjalny, wyjatkowy sposoéb. Za-
dbajmy o naszego klienta z wielka troska. Jezeli nawet
nasz kontrahent nam czego$ nie powiedziat, wéwczas
umiejetnie przerzucamy wine na siebie: ,Pan wyba-
czy, chyba niedoktadnie zrozumiatem, czy nalezy uzy-
ska¢ przepustke od dowddcy zmiany ochrony obiektu
do godz. 08:30...?". Finalizujac dany kontrakt, sprawmy,
aby druga strona poczuta sie jak najbardziej komforto-
wo — niech to bedzie dla niej szczesliwy dzien — wtasnie
tak powstaja wielkie marki, czesto nawet z tzw. firm
garazowych: ,Szanowna Pani, ciesze sie, ze bedziemy
wspotpracowac — serdecznie witam w gronie naszych
kluczowych kontrahentéw”. Upewnijmy sie jeszcze raz,
ze wszystko jest jasne dla obu stron. Kontrakt co praw-
da zostat podpisany, ale dopiero teraz mozemy pokazac
swoja profesjonalne atuty solidnego kontrahenta.

6. Analiza ROI(+) prowadzenie polityki sprzedazy
dla zysku / rozwoju firmy.

Dlaczego wiele firm ma problemy finansowe, a w konse-
kwencji sprzedaje swoje udziaty lub upada? Czesto pro-
wadza one polityke sprzedazy za wszelka cene — ,wy-
krwawie sie, ale sprzedam”. Pamietajmy, Zze sprzeda-
jemy dla zysku i tylko dzieki niemu nasze przedsiebior-
stwo bedzie mogto dtugofalowo funkcjonowac. Nie boj-
my sie uzywac jasnych komunikatéw: ,Szanowny Kontra-
hencie, pozwdl, prosze, mi zarabia¢, bo dzieki temu na-
sza wspotpraca bedzie sie uktada¢ owocnie oraz dtugo-
falowo, a dostarczone przez nas rozwiazania beda pro-
fesjonalne i aktualne mimo galopujacych zmian rynku”.
Nasz wielki rodak, filozof i duchowy przywodca Jan Pa-
wet Il gtosit, ze dobrze zorganizowane przedsiebiorstwo
ma generowac zyski. Pamietajmy, prosze, o tym, realizu-
jac codzienna sprzedaz w wymagajacym srodowisku — na
rynku ptatnych rozwiazan telewizyjnych. Koniec koncow
nasz biznes powinien by¢ na plusie.
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11 wrzesnia br. na antene TVP2 wrécit
,Bake Off — Ale Ciacho!”. W Ill odstonie
w duecie z Marceling Zawadzka
widzowie mogli ogladac¢ aktorke Kasie
Koteczek. Z kolei nowy juror — Michat
Brys, wspodlnie z Krzysztofem lInickim
bedzie oceniat wypieki uczestnikow
programu. Nowy juror jest réwniez
gospodarzem felietonoéw kulinarnych
wplecionych w kazdy odcinek.
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Sportowiec Radostaw Majdan dotaczyt do zespotu
ekspertéow Eurosportu, dla ktérego bedzie relacjonowat
mecze Ekstraklasy. Majdan poprowadzi relacje przed
meczami i podczas przerw. Zagosci takze w studiu
przedwyjazdowym, transmitowanym na zywo na
facebookowym fan page’u Eurosportu, a takze
skomentuje wybrane mecze.

Fot.: materiaty prasowe



Fot.: materiaty prasowe TVN

,FAKTY” CTUN) BYLY LIDEREM W SIERPNIU WSROD
WSZYSTKICH DZIENNIKOW INFORMACYINYCH.

NA ZDJECIU ANITA WERNER, JEDNA Z PROWADZACYCH
PROGRAM.

W sierpniu

Sierpien br. w TV to czas sportu, widowisk muzycznych i kabaretowych na zywo, informacji oraz...
jesiennych premier telewizyjnych. Tradycyjnie powracajace pozycje przyciggaty ttumy widzéw.



Udziat stacji TV w rynku, target 4+

#Badania B

Udziat stacji TV w rynku, target 16-49

sierpien 2016 sierpien 2017 sierpien 2016 sierpien 2017
stacja AMR | SHR% | AMR | SHR % stacja AMR | SHR% | AMR | SHR %
Polsat 618680 10,61% | 571205/ 10,41% Polsat 285081| 12,44% | 235421| 11,58%
TVN 554410 9,51% | 491688 8,96% TVN 255258| 11,14%| 225298 11,09%
TVP1 614209| 10,53% | 463401| 8,44% TVP2 181523 7,92% | 117679| 5,79%
TVP2 518539| 8,89% 363667 6,63% TVP1 175777| 7,67% | 108224 5,33%
TVN24 225415| 3,87%| 259197 | 4,72% TV PULS 81121 3,54% 74610 3,67%
TVP INFO 198511 3,40% | 240255 4,38% TVN7 75405 3,29%| 71978| 3,54%
TV4 176 097 | 3,02% | 191370| 3,49% TV4 74103| 3,23% 70809| 3,48%
TVN7 187778 3,22%| 182676 3,33% TVN24 48561 2,12%| 57700 2,84%
TV PULS 180432| 3,09% | 167879| 3,06% TTV - Twoja 45933 2.00%| 52965 2.61%
TTV - Twoja 91424 157% 107720 196% rra
Telewizja g g Puls 2 46460 2,03% | 38411 1,89%
Puls 2 110883| 1,90%| 94560 1,72% TVP Seriale 43175 1,88%| 36717 1,81%
Polsat2 98365| 1,69% | 93745 1,71% TVP INFO 34150 1,49%| 35411 1,74%
TVP Seriale 101607 1,74%| 89146 1,62% TV6 39517| 1,72%| 32836| 1,62%
TV6 87978| 1,51%| 79647 1,45% Polsat2 36226 1,58% 31705| 1,56%
Polsat News 71780 1,23%| 70163| 1,28% Polo TV 30864 1,35%| 25960 1,28%
TVP ABC 60108| 1,03%| 65470 1,19% TVN Style 22873 1,00%| 23141 1,14%
TVP Rozrywka | 67528| 1,16%| 57229 1,04% Super Polsat 5367| 0,23%| 21826 1,07%
TVP3 64146 1,10%| 55930 1,02% TVP ABC 20692 0,90% | 21757 1,07%
Stopklatka 61555| 1,06%| 52824 0,96% Stopklatka 25586 1,12%| 21590 1,06%
Super Polsat 16854| 0,29% | 49141 0,90% TVP Rozrywka | 22399| 0,98%| 20450 1,01%

zrodto: Nielsen Audience Measurement

ajwieksza widownie w sierpniu zgromadzit
nowy odcinek serialu ,M jak mitos¢” wy-
emitowany po dwumiesiecznej przerwie.
Jego widownia wyniosta 4,8 min widzéw,
co dato Dwojce az 34,22 proc. udziatu w rynku (Zré-
dto: Nielsen Audience Measurement). To oczywiscie
stabszy wynik niz wiosenny, ale premiery emitowa-
ne w ostatnim tygodniu wakacji zawsze zdobywaty
mniejsza liczbe widzow. Drugie i trzecie miejsce to
Mistrzostwa Europy w Siatkéwce Mezczyzn (Polska —
Serbia i Estonia — Polska). W Polsacie mecze oglada-
to po 3 min widzéw. Czwarte miejsce to powracajacy
serial ,Na dobre i na zte” (2,9 min widzéw), a piate to
~Fakty” (TVN). Najpopularniejsze wydanie z 28 sierp-
nia ogladato 2,9 min widzéw (az 26,91 proc. udzia-
tu w rynku). Duza widownie gromadzity takze powra-
cajace takie seriale jak ,Ojciec Mateusz” czy ,Barwy
szczescia”.
Lato sprzyjato organizacji wielkich widowisk tele-
wizyjnych. , Festiwal Weselnych Przebojéw"” Polsatu
(godz. 22.00-23.40) ogladato $rednio blisko 2,8 min
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zrodto: Nielsen Audience Measurement

widzéw. Z kolei ,Swietokrzyska Gale Kabaretowa”
(20.05-21.45) Sledzito Srednio 2,5 min widzéw.

Sierpien to jednak nie tylko siatkowka. Mistrzo-
stwa Swiata w Lekkoatletyce Londyn 2017 na ante-
nie Jedynki 8 sierpnia ogladato blisko 2,3 mIn wi-
dzow. Zestawienie zamyka ,Teleexpress” — najpo-
pularniejsze wydanie ogladato niecate 2,2 mIn wi-
dzow.

W grupie komercyjnej (16—49) wygrat serial ,M jak
mitos$¢” oraz transmisje sportowe. Najpopularniejsze
w tej grupie filmy to ,Pojutrze” (amerykanski dramat
w Polsacie ogladato ponad 1 min widzéw) oraz ,Jack
Reacher jednym strzatem” (amerykanski film sensa-
cyjny w TVN obejrzato 977 tys. widzéw). W grupie
komercyjnej duza popularnoscia cieszyty sie tez takie
wydarzenia muzyczne jak ,Top of The TOP SOPOT Fe-
stival 2017" (TVN) czy ,Przebdj Lata RMF FM i Tele-
wizji Polsat”.

Wsrod stacji najwieksze udziaty w grupie 4+ miat
tak jak rok temu Polsat — 10,41 proc. (strata 0,2 p.p.
w poréwnaniu do sierpnia 2016 r.). Na drugie miej-
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Najpopularniejsze programy w sierpniu 2017 r., target 4+

tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %
M JAK MIkOSC TVP2 2017-08-29 20:50-21:34 4815 347 34,22%
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE _ _ o
MEZCZYZN /TRANSMISJA/ POLSKA - SERBIA Polsat 2017-08-24 20:17 - 22:17 3027918 22,36%
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE . . o
MEZCZYZN /TRANSMISJA/ ESTONIA - POLSKA Polsat 2017-08-28 20:19 - 22:22 2 965 652 20,89%
NA DOBRE | NA ZtE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2 2017-08-30 20:47 - 21:36 2 945 545 19,94%
FAKTY TVN 2017-08-28 19:00 - 19:26 2905 329 26,91%
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE
MEZCZYZN /TRANSMISJA/ POLSKA - Polsat 2017-08-30 20:19 - 22:14 2 882 376 20,17%
SEOWENIA
KULISY SERIALU M JAK MILOSC TVP2 2017-08-29 21:45-21:49 2 875024 22,16%
OJCIEC MATEUSZ /SER. KRYM. OBYCZ. POL./  TVP1 2017-08-31 20:26 - 21:10 2859 133 20,05%
FESTIWAL WESELNYCH PRZEBOJOW / _ _ o
KONCERT/ Polsat 2017-08-18 21:56 - 23:40 2 753 362 26,33%
SPRAWA DLA REPORTERA /PROG. PUBLICYS./ TVP1 2017-08-31 21:23-22:11 2715181 20,55%
BARWY SZCZESCIA /SER.POL./ TVP2 2017-08-29 20:09 - 20:34 2 686 335 20,32%
WIADOMOSCI TVP1 2017-08-20 19:30 - 20:01 2 564 320 19,52%
SWIETOKRZYSKA GALA KABARETOWA / Polsat 2017-08-25 20:07 - 21:45 2 543 680 19,54%
KABARET/
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE
MEZCZYZN /TRANSMISJA/ FINLANDIA - Polsat 2017-08-26 20:45 - 22:45 2 453 742 19,34%
POLSKA
KULISY SERIALU BARWY SZCZESCIA TVP2 2017-08-29 20:39 - 20:42 2415814 17,43%
FAMILIADA /TELETURNIEJ/ TVP2 2017-08-27 14:00 - 14:25 2 303 635 24,95%
SPORT /SERWIS SPORT./ TVP1 2017-08-20 20:06 - 20:11 2 284 329 16,74%
MISTRZOSTWA SWIATA W LEKKOATLETYCE _ _ o
LONDYN 2017 /TRANSMISJA/ TVP1 2017-08-08 20:25 - 23:05 2 259 520 19,11%
OJCIEC MATEUSZ /SER. KRYM. OBYCZ. POL./  TVP1 2017-08-17 20:24-21:06 2222913 17,68%
TELEEXPRESS TVP1 2017-08-20 17:00 - 17:15 2 158 409 21,29%

zrédto: Nielsen Audience Measurement

sce awansowata stacja TVN (strata 0,53 p.p.),
a na trzecie spadt kanat TVP1 (strata 2,09 p.p.).
Sporo stracit réwniez kanat TVP2 — az 2,26 p.p.
Pigte miejsce nalezy do TVN24 (wzrost udzia-
tow o 0,85 p.p.), a széste do TVP INFO (wzrost
az 0 0,98 p.p.). Duzy wzrost odnotowat takze ka-
nat TTV (o0 0,39 p.p.). Nowy kanat Super Polsat za-
ledwie po kilku miesigcach nadawania osiaga juz
Swietne wyniki — w sierpniu stacja wygenerowata
az 0,9 proc. udziatu w rynku.

W targecie komercyjnym wygrywa Polsat (stra-
ta 0,86 p.p.), drugie miejsce zajmuje TVN (strata
0,05 p.p.), trzecie TVP2 (strata 2,13 p.p.), a czwar-
te TVP1 (strata 2,34 p.p.). /PC/
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Najpopularniejsze programy w sierpniu 2017 r., target 16-49

tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %

M JAK MIkOSC TVP2 2017-08-29 20:50-21:34 1587 084 29,97%
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE

MEZCZYZN /TRANSMISJA/ POLSKA - Polsat 2017-08-30 20:19 - 22:14 1427 404 25,19%
SEOWENIA

MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE

N . _ . 0
M2 oM TRANSMISIAY POLSKA - sERaiA POt 2017-08-24 20:17-2217 1360738  26,32%
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE , , .
L2 2N TRANSMISIAY ESTONIA - PoLSKA POt 2017-08-28 20:19-2222 1275515  22,86%
MISTRZOSTWA EUROPY W SIATKOWCE
MEZCZYZN /TRANSMISJA/ FINLANDIA - Polsat 2017-08-26 20:45-22:45 1175385  24.11%
POLSKA
KULISY SERIALU M JAK MILOSC VP2 2017-08-29 21:45-21:49 1114390  21,56%
FAKTY TUN 2017-08-21 19:00-19:26 1064692  27,96%
SUUIETOINGZTSR AL KASARENDI A Polsat 2017-08-25 22:00 - 23:40 1036579  24,65%
KABARET/
POJUTRZE /FILM DRAM.USA/ Polsat 2017-08-21 20:12-22:44 1026985  20,15%
NA DOBRE | NA ZkE /SER. OBYCZ. POL./ VP2 2017-08-30 20:47 - 21:36 991415  16,96%
JACK REACHER JEDNYM STRZALEM FILM 4 2017-08-20 20:00 - 22:33 977341 17,52%
SENS. USA/
TOP OF THE TOP SOPOT FESTIVAL 2017 TUN 2017-08-19 20:00 - 23:44 913366  20,60%
UWAGA | /MAG.SENS.POL./ TN 2017-08-21 19:51 - 20:09 907692 19,72%
ng}*ENNE RESOLUCIE AREALIN SR e 2017-08-24 20:55 - 21:50 890535  16,52%
NA WSPOLNEJ /SER. OBYCZ. POL./ TUN 2017-08-21 20:16 - 20:50 886579  17,26%
FESTIWAL WESELNYCH PRZEBOJOW / , , )
s Polsat 2017-08-18 21:56 - 23:40 876461  19,86%
PROGNOZA POGODY TUN 2017-08-21 19:43 - 19:46 857336  19,29%
PROJEKT LADY /REALITY SHOW.POL/ TN 2017-08-21 20:56 - 21:57 853594  15,81%
DORADCA SMAKU /MAG. KUL. POL/ TN 2017-08-21 20:10 - 20:15 826271  17,46%
PRZEBOJ LATA RMF FM | TELEWIZJI POLSAT/ 5\ 2017-08-27 20:08 - 21:29 807706  14,92%

KONCERT/ CZ.1

zrédto: Nielsen Audience Measurement
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Jesli spojrzymy na ramoéwki czoto-
wych kanatéw w Polsce, to nie bra-
kuje w nich oferty serialowej. Nie
ma sie czemu dziwi¢ — seriale cie-
sza sie niestabngcym powodze-
niem wsréd widzow. Niektore pro-
dukcje gromadza przed telewizo-
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rami wiecej osob niz flagowe ser-
wisy informacyjne czy nawet waz-
ne transmisje sportowe. O ogladal-
nosci na poziomie serialu ,M jak
mito$¢” czy ,Rancza” marzy kazdy
nadawca. Jednak dla wielu z nich
przekroczenie putapu 25 proc.

(Tvllider|

z tej widowni pozostaje
w sferze marzenh.

jedynie

Mitos¢ niepokonana

Bez watpienia wcigz najwiekszym hi-
tem serialowym pozostaje ,M jak mi-
tos¢” emitowana na antenie Dwojki.

www.tvlider.pl



Tak jest od wielu lat i jedynie wspo-
minane ,Ranczo” mogto pochwa-
li¢c sie tak duza widownia. Taki stan
utrzymuje sie zreszta od wielu sezo-
néw. W pierwszym petnym tygodniu
wrzesnia (od 4 do 10 wrzesnia 2017
r., dane NAM) najwieksza widownie
wsrod seriali w grupie 4+ miaty takie
produkcje jak: ,M jak mitos¢” (TVP2,
5,65 min widzéw, az 36,46 proc.
udziatu w rynku), ,Na dobre i na
zte” (TVP2, 3,87 mln widzéw), ,Bar-
wy szczescia” (TVP2, 3,54 min wi-
dzoéw), ,Ojciec Mateusz” (TVP1, 3,01
min widzéw), ,Dziewczyny ze Lwo-
wa" (TVP1, 2,6 min widzéw), ,W ryt-

www.tvlider.pl

mie serca” (Polsat, 2,41 min widzow),
,O mnie sie nie martw” (TVP2, 2,32
mIn widzéw). To seriale tylko z TOP
20 najchetniej ogladanych produk-
cji. Co ciekawe, wsrdéd nich znajdu-
je sie tylko jedna nowos¢ — W ryt-
mie serca”. Warto spojrze¢ takze na
inny aspekt tych wynikéw, np. mimo
ze to juz kolejny sezon, produkcja
,O mnie sie nie martw"” w porow-
naniu do pierwszego odcinka emito-
wanego jesieniag 2016 r. zanotowata
wzrost o ponad 650 tysiecy widzow.
Duzy wptyw na wynik produkcji ma
zapewne fakt, ze Polsat w tym czasie
nie emituje juz ,Tanca z gwiazdami”,

ogladanego gtéwnie przez kobie-
ty. Taki wynik pokazuje réwniez, ze
mimo uptywu czasu widownia takich
produkcji moze nie tylko nie male¢,
ale i rosna¢. Zagraniczne produkcje
nie zmiescity sie nawet w pierwszej
dwudziestce. Jednak trzeba zazna-
czy¢, ze gtowne stacje maja w tym
zakresie bardzo uboga oferte.

A jak wyglada top seriali w tar-
gecie 16—49? ,M jak mitos¢” i w tej
grupie byta bezkonkurencyjna -
az 1,83 min widzéw (31,32 proc.
udziatu w rynku). Kolejne miejsca
zajety: ,Na dobre i na zte” (TVP2,
1,15 min widzéw), ,Barwy szcze-




Fot.: Marta Gostkiewicz/Artrama
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scia” (TVP2, 1,03 min widzéw), ,Na
Wspdlnej]” (TVN, 978 tys. widzéw),
W rytmie serca” (Polsat, 924 tys.
widzoéw), ,Diagnoza” (TVN, 898 tys.
widzéw). W grupie komercyjnej za-
tem dobrze wypadty dwie nowosci —
zaréwno Polsatu, jak i stacji TVN.

Jeden lider

Jedli jednak wezmiemy pod lupe sta-
cje tematyczne z przewaga seriali
w ofercie, réwniez okaze sie, ze Po-
lacy chetnie ogladaja polskie seria-
le i to nawet wielokrotnie powtarza-
ne. W sierpniu tradycyjne wsrod ka-
natow tematycznych tryumfy Swiecit
w grupie 4+ kanat TVP Seriale (1,62
proc. udziatu w rynku) prezentujacy

przede wszystkim seriale produko-
wane przez telewizje publiczna. Dru-
ga stacja w zestawieniu miata nie-
cata 1/4 udziatow lidera klasyfika-
Cji, wiec przewaga jest gigantyczna.
Tuz za kanatem publicznego nadaw-
cy znalazta sie 13 Ulica, a na trze-
cim AXN. Nieco inna kolejnosc¢ jest
w grupie 16-49, chociaz i tu lider
ma gigantyczng przewage i jest nim
takze kanat TVP Seriale. Drugie miej-
sce zajmuje Comedy Central, a trze-
cie FOX.Mimo popularnosci kana-
tow serialowych we wrzesniu z pol-
skich ekranéw zniknat na dobre Uni-
versal Channel. NBCUniversal w Pol-
sce wciaz nadaje dwie inne serialo-
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we stacje — 13 Ulica oraz SciFi. Zli-
kwidowany kanat specjalizowat sie
w emisji m.in. takich seriali jak , Ar-
row"”, ,Castle”, ,Dexter” czy ,Ha-
waii Five-0". Taki przyktad pokazu-
je, ze z dos¢ gestego rynku odcho-
dza czasem nawet miedzynarodo-
wi nadawcy. Zreszta jesli spojrze¢
na wyniki stacji, o sukcesie w ciagu
ostatnich lat moze moéwi¢ jedynie
kanat Romance TV. Wiekszos¢ kana-
tow z czotowki zestawienia to sta-
cje dziatajace w Polsce od lat. To tez
pokazuje, jak trudno znalez¢ swoje
miejsce na naszym rynku.

Duze inwestycje
Skoro wiele polskich produkcji moze

pochwali¢ sie milionowa widow-
nia, nic dziwnego, ze nadawcy chet-
nie inwestuja w seriale. Coraz cze-
$ciej angazuja sie w absolutnie ni-
szowe produkcje czy nawet prébu-
ja wyznaczac¢ zupetnie nowe tren-
dy (chociaz nie zawsze z sukcesem).
TVP1 w tym sezonie emituje m.in.
takie polskie produkcje jak: teleno-
wele ,Klan”, serial paradokumen-
talny ,Komisariat”, seriale krymi-
nalne — ,Komisarz Alex"” oraz ,Oj-
ciec Mateusz”, serial obyczajowo-
-komediowy ,Dziewczyny ze Lwo-
wa". Dwdjka z kolei emituje teleno-
wele ,Barwy szczescia”, seriale oby-
czajowe (,,M jak mitosc¢”, ,,Na dobre

(Tvllider|

i na zte”), kryminalne (,Miasto skar-
bow”), komediowe (,Rodzinka.pl”,
,O mnie sie nie martw"” czy ,Pod
wspolnym dachem”). TVP rozpocze-
ta réwniez liczne produkcje, w tym
m.in. telenowele historyczna , Koro-
na kroléw” czy serial o Zotnierzach
Wykletych ,Wykleci”.

Polsat i TVN specjalizuja sie
w produkgdji licznych seriali parado-
kumentalnych, ale réwniez produkcje
z wiekszymi budzetami stale gosz-
cza w ich ramoéwkach. Polsat emi-
tuje m.in. serial obyczajowy ,Przy-
jaciotki”, ktéry cieszy sie niestabna-
cym powodzeniem od wielu sezo-
néw, nowa produkcje ,W rytmie ser-
ca”, a takze kolejny sezon najdtuzej
emitowanego serialu komediowego
w Polsce ,Swiat wedtug Kiepskich”.
Od 2004 r. Polsat codziennie zapra-
sza na ,Pierwsza mitos¢”. Z kolei
TVN codziennie z sukcesem od 2003
r. emituje telenowele ,Na Wspol-
nej”, a takze serwuje ,Druga szan-
se” z Matgorzata Kozuchowska czy
rowniez nowy serial ,,Diagnoza”.

Ale w oferte serialowa inwe-
stujg réwniez mniejsze kanaty, jak
TV4 (tutaj Swieca tryumfy przede
wszystkim kryminalne seriale para-
dokumentalne, a tej jesieni debiu-
tuje obyczajowa produkcja ,Mece-
nas Lena Barska”) czy TV Puls (wcze-
$niej serial komediowy, a teraz para-
dokumentalny , Lombard. Zycie pod
zastaw"” oraz obyczajowy ,Lekarze
na start”). Te przyktady potwierdza-
ja, ze nadawcy wierza w sensow-
nosc¢ tych wydatkéw. | w przypadku
chocby TV4 pasmo z wtasnymi pro-
dukcjami konkuruje nawet... z tzw.
.wielka czworka”.

Poza tym oprocz duzej widowni
polskie seriale sa réwniez wizytdw-
ka stacji, zwtaszcza tych kodowa-
nych — zaréwno HBO, jak i Canal+.
Czy to ,Belfer”, czy to ,Wataha" -
to produkcje rozpoznawalne z dale-
ka i bez watpienia stanowig magnes
w przyciaganiu klientéw poszcze-
golnych stacji.

Zapomniane porazki

Jednak przy coraz wiekszej kon-
kurencyjnosdci, rowniez ze stro-

www.tvlider.pl



ny serwiséw wideo, nadawcom
coraz trudniej utrafi¢ w gust pu-
blicznosci i odnies¢ sukces. Prze-
tomem w produkgji seriali w Polsce
miata by¢ produkcja TVN-u ,Belle
Epoque”. Serial kostiumowy TVN
z duzym budzetem i gwiazdami
w obsadzie (Pawet Mataszynski,
Eryk Lubos, Anna Préchniak i Mag-
dalena Cielecka) mimo nieztego
startu (2,9 min widzéw pierwsze-
go odcinka), nie odniodst spektaku-
larnego sukcesu i produkcja dal-
szych odcinkéw stoi wciaz pod
znakiem zapytania. Trudno znalez¢
przyczyne braku sukcesu — chociaz
cze$¢ krytyki nie zostawita suchej
nitki na produkcji, to trudno jed-
nak przekresla¢ catkowicie serial.

Jednak co jakis czas stacje zali-
czaja spektakularng porazke. Nie
bedziemy w tym miejscu wspo-
mina¢ choc¢by serialu ,Wszyscy
kochaja Romana” (TVN), o kto-
rym nikt nie chciatby nawet przez
chwile pamieta¢, ale tez o kon-
tynuacji Polsatu ,Daleko od no-
szy”. Poktadanych nadziei TVP
nie spetnity niektére telenowe-
le (,Galeria” czy ,Rezydencja”).
Bo chociaz seriale spetniaja cze-
sto wszelkie warunki, by by¢ ab-
solutnym hitem, to tak sie jednak
nie staje. Dlaczego? Czesto od-
powiedzi s3 bardzo proste, ale
czasem niezrozumiate nawet dla
0s6b pracujacych w branzy kilka-
dziesiat lat.

#8eriale B

szy ciag serialu, ktéry dawno temu
bit rekordy popularnosci. | nie byt
to niestety polski serial. Wyrezyse-
rowany w catosci przez Davida Lyn-
cha i wyprodukowany dla SHOW-
TIME nowy 18-czesciowy ,Twin Pe-
aks” rozpoczat sie dwadziescia pie¢
lat po tym, jak mieszkarcow osobli-
wego miasteczka zszokowata wia-
domos¢, ze urocza Laura Palmer zo-
stata zamordowana. Uhonorowa-
ny Ztotym Globem i nominowany
do Emmy Kyle Maclachlan powré-
cit jako agent specjalny Dale Cooper.
Autorami scenariusza i producen-
tami serialu sa David Lynch i Mark
Frost, ze wsparciem producentki Sa-
briny S. Sutherland. W Polsce caty
sezon produkcji premierowo wy-

Zreszta o wynikach nawet usred-
nionych z pierwszego sezonu (bli-
sko 1,9 mIn widzéw) marzy wiele
stacji. Na tle takich wynikéw trud-
no moéwi¢ o porazce, zwtaszcza
w poréwnaniu z wieloma innymi
produkcjami.

www.tvlider.pl

Czekajac na polskie Twin Peaks

Wabikiem dla wielu widzoéw sa nie-
typowe produkcje, z ,Gra o tron”
na czele, ktéra od dawna elektryzu-
je zarowno branze, jak i telewidzow.
Jednak w ostatnich miesigcach te
dwie grupy wyczekiwaty na dal-

Swietlany byt w HBO. Bez watpienia
to produkcja, ktéra moze nie mia-
ta w Polsce milionowej widowni, ale
wzbudzata zywe zainteresowanie.

Z kolei stacja tematyczna AXN,
majaca na koncie m.in. produkcje
polskiego serialu ,Zbrodnia” oraz
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paradokumentalnego JRewiru”,
przygotowuje ,Ultraviolet”. To hi-
storia trzydziestoletniej Oli Serafin,
ktéra osobiste przejscia zmusity do
opuszczenia Londynu i powrotu do
rodzinnej todzi. Pewnej nocy, pro-
wadzac samochdd, jest Swiadkiem
tragicznego zdarzenia. Policja uzna-
je je za samobdjstwo i zamyka spra-
we, z czym nie zgadza sie Ola. Decy-
duje sie znalez¢ wyjasnienie na wta-
sna reke i szuka pomocy w Inter-
necie. Znajduje grupe detektywoéw
amatoroéw, rozwiazujacych spra-
wy, ktorych nie jest w stanie wyja-
$ni¢ policja i przytacza sie do nich.
W obsadzie serialu znajduja sie m.in.
Sebastian Fabijanski, Marta Nierad-
kiewicz, Agata Kulesza, Barttomigj
Topa, Marek Kalita, Michat Zuraw-
ski i Magdalena Czerwinska. Za re-
zyserie serialu odpowiadaja Jan Ko-
masa (,Miasto 44", ,Sala samoboj-
cow”) i Stawomir Fabicki (, Mitos¢”,
.Zbrodnia 2"). W produkcje zaanga-
zowani sa takze twoércy amerykan-
scy — producentami wykonawczymi
sa Wendy West (,Dexter”, ,Czarna
lista”) i Barry Josephson (, Kosci”,
,Zaczarowana”, ,Bardzo Dziki Za-
chod”). ,Ultraviolet” powstaje przy
wspotpracy z Opus Film. Premiera
serialu odbedzie sie jesienia w AXN.

Nie tylko kanaty TV

Na fali sukcesu pierwszego sezonu
premiera drugiej serii cieszacego sie
popularnoscia serialu HBO ,Wata-
ha" zostata zaplanowana na 15 paz-
dziernika. W rolach gtéwnych po-
nownie wystapia Aleksandra Po-
ptawska i Leszek Lichota. Scena-
riusz napisali Piotr Szymanek (head
writer), Katarzyna Tybinka, Bartosz
Janiszewski oraz Marta Szymanek.
Autorem zdje¢ jest ponownie To-
masz Augustynek. Rezyserami pro-
dukcji sa Kasia Adamik i Jan P. Ma-
tuszynski. Producentami ze strony
HBO Polska sa Bogumit Lipski i Iza-
bela topuch (Executive Producer).
Producentem nadzorujacym z ra-
mienia HBO Europe jest Johnathan
Young. Producentami ze strony ATM
GRUPA sa Artur Kowalewski i An-
drzej Muszynski. Produkcja ponow-
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nie przeniesie widzéw w Bieszczady,
ktére znoéw pokaza swoje mrocz-
niejsze oblicze. Akcja rozpoczyna sie
cztery lata po wydarzeniach pierw-
szego sezonu. Pogranicze jest nie-
spokojne, coraz wiecej ludzi niele-
galnie przekracza granice, a Straz
Graniczna funkcjonuje pod ogrom-
na presja. Realizowane w Bieszcza-
dach zdjecia trwaty pie¢ miesiecy.
Drugi sezon serialu sktada sie z sze-
$ciu odcinkow.

W seriale inwestuja jednak nie
tylko kanaty telewizyjne. Roéw-
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niez Netflix kontynuuje inwesty-
cje w europejskie produkcje i zapo-
wiada powstanie pierwszego seria-
lu oryginalnego w jezyku polskim.
Os$mioodcinkowy sezon wyrezyse-
ruja Agnieszka Holland i Kasia Ada-
mik, a cato$¢ zostanie sfilmowana
w réznych regionach Polski. Swiato-
wa premiera w serwisie Netflix pla-
nowana jest na 2018 rok. Produk-
cja ma kontynuowac tradycje zim-
nowojennych thrilleréw szpiegow-
skich i prezentowac¢ alternatywna
historie swiata, w ktérym zelazna
kurtyna nigdy nie upadfa. W 2002
r., dwadziescia lat po straszliwym
ataku terrorystycznym z 1982 r,,
ktory pogrzebat polskie nadzieje
na wyzwolenie i zapobiegt upad-

(Tvllider|

kowi Zwiazku Radzieckiego, stu-
dent prawa z ideatami i skompro-
mitowany oficer sledczy odkrywaja
spisek, ktéry pozwolit utrzymac ze-
lazna kurtyne i represyjne panstwo
policyjne w Polsce. Po dwoch deka-
dach pokoju i dobrobytu przywédcy
rezimu wcielaja w zycie tajny plan
obmyslony wspélnie z nieoczekiwa-
nym przeciwnikiem jeszcze w latach
80. Spisek radykalnie odmieni Pol-
ske i wptynie na zycie wszystkich
mieszkancéw kraju — i catego $wia-
ta. Intryga odkryta przez bohaterow
moze wznieci¢ rewolucje, a rzadza-
cy nie cofna sie przed niczym, zeby
zachowac ja w tajemnicy. Pomysto-
dawca, tworca i autorem scenariu-
sza serialu jest Joshua Long. Za pro-
dukcje odpowiadac¢ beda firmy The
Kennedy/Marshall Company i The
House Media Company. Producen-
tami wykonawczymi serialu zosta-
na Frank Marshall (,, Jurrasic World”,
,Jason Bourne"”) i Robert Zotnowski
(,House of Cards”) ze studia pro-
dukcyjnego The Kennedy/Marshall
Company, a takze polski producent
Andrzej Besztak (,House Media"”)
oraz Joshua Long, Maciej Musiat
i Agnieszka Holland. W przesztosci
Holland wspoétpracowata juz z ser-
wisem Netflix — wyrezyserowata kil-
ka odcinkéw serialowego hitu ,,Ho-
use of Cards”.

Oczywiscie ramowki kanatow,
zwtaszcza tematycznych, nie sg wy-
petnione tylko polskimi produkcja-
mi. Jednak to krajowe seriale przy-
ciagaja bez watpienia najwieksza
widownie. Takie hity serialowe jak
.Gra o tron”, ,Przyjaciele” czy tu-
recka telenowela ,Wspaniate stu-
lecie” zdarzaja sie rzadko. Stad tez
w prime timie gtéwne stacje nadaja
gtéwnie polskie seriale, a zagranicz-
ne pojawiaja sie niezmiernie rzadko.

Seriale pozostaja dla gtéwnych
nadawcéw oczkiem w gtowie. Bez
watpienia w inwestycje w nowe po-
mysty beda zaangazowani coraz
mniejsi nadawcy. To daje duze pole
do popisu pomystodawcom i scena-
rzystom na zupetnie nowe, niesza-
blonowe produkcje.

Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl



Zyczmy sobie
dobrze opowiedzianych historii

Z Krzysztofem Mikulskim, Prezesem Romance TV
Polska, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Kanaty oferujace seriale ciesza
sie duzym zainteresowaniem wi-
dzéw. Skad powracajaca moda
na seriale?

Seriale od kilkudziesieciu lat s3 po-
pularne zaréwno w Polsce, jak i na
catym swiecie. Miaty swoje wzloty
i upadki, ale faktycznie sa teraz bar-
dzo na czasie. Widzowie potrzebuja
odskoczni od codziennych obowiaz-
kéw, wszyscy tez lubimy wprowa-
dza¢ rutyne do swojego zycia. Se-
riale, codzienne lub cotygodniowe,
to swego rodzaju rytuat. To punkt
w naszym kalendarzu, na ktory cze-
kamy, ktoéry porzadkuje nam dzien
i nasze obowiazki. Lubimy takze
oderwac sie od wtasnych trosk i sku-
pi¢ na przezyciach serialowych bo-
hateréw. Historie o lekarzach, szpi-
talach, nowoczesnych kobietach lub
wiasnie te kostiumowe, historyczne
seriale, przenoszace nas w inne cza-
sy, sa teraz prawdziwymi hitami. Lu-
bimy czeka¢ na nowe odcinki i roz-
mawiac o akgji ze znajomymi.

Kanat Romance TV osigga bardzo
dobre wyniki na zattoczonym
rynku TV. Ktére z propozycji se-
rialowych ciesza sie najwiekszym
zainteresowaniem widzéw?

Niezmiennie w naszej ofercie ogrom-
na popularnoscia cieszy sie ,Burza
uczuc¢”, jest to odpowiednik na-
szych oper mydlanych. Hitem oka-
zat sie serial produkcji BBC, ,Na sa-
lonach i w suterenie”, ktéry zabiera
widzéw w podréz do Anglii lat trzy-
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dziestych XX wieku. Mamy tam luk-
sus, przepych i bogactwo. Nieustan-
nie popularnoscia cieszy sie takze
serial ,Diagnoza Betty” opowiada-
jacy o losach mtodej pielegniarki i jej
codziennej walce o zycie pacjentow.
Gtéwnym punktem letniej ramow-
ki byt takze bijacy rekordy ogladal-
nosci za granica serial ,Nauczyciel”.
To bardzo nowoczesna propozycja
dla widzéw w kazdym wieku, a nie-
standardowe metody wychowania
uczniow przez gtéwnego bohate-
ra caty czas zaskakuja. Oczywiscie
statym, bardzo mocnym punktem
Romance TV sa serie filmow ,Sta-
tek marzen” oraz ,Rejs ku szcze-
sciu”. Filmy te od kilkudziesieciu lat
przenosza widzéw w najpiekniej-
sze zakatki $wiata, a widownia jest
ogromna!

Romance TV jako jedyny ka-
nat serialowy pozycjonuje sie
jako ,kobiecy”. Co znajduje sie
w ofercie kanatu?

To prawda, w ponad 80 proc. nasza
widownie tworza kobiety. Proponu-
jemy im najlepsze europejskie i $wia-
towe filmy i seriale. Nie ma u nas la-
tynoskich telenowel. Nasz kontent
jest ambitny, a programy maja od-
stresowac i oderwac od codzienno-
$ci. Prezentujemy takze filmowe ada-
ptacje bestselleréw Rosamunde Pil-
cher, Charlotte Link, Ingi Lindstréom,
Barbary Wood, Utty Danelli, Emilie
Richards oraz Katie Fforde. Seriale,
ktére mozna u nas obejrze¢, staty

#seriale M

sie hitami i sa to m.in. ,Elisa z Ri-
vombrosy” ,Burza uczu¢”, ,Danni
Lowinski”, ., Misja: Zyciel” czy obsy-
pana nagrodami australijska produk-
Cja ,Tatusiowie na medal”. Caty czas
szukamy nowych seriali, ktére sa juz
przebojami w Europie, a nie mozna
ich oglada¢ jeszcze w Polsce i pozy-
skujemy je dla naszych widzéw. Ta-
kim serialem bedzie nowos¢ jesien-
nej ramoéwki ,Gorski lekarz”.

Czy jest jaka$ udana recepta na
Lidealny” serial?

Trudno mowi¢ o jednej recepcie,
gdyz kobietom podobaja sie zaréw-
no seriale kostiumowe, epokowe,
jak i np. hitowy ,Nauczyciel”, kt6-
ry jest skierowany do catej rodziny,
takze mtodziezy. Mysle, ze o sukce-
sie stanowi przede wszystkim dobry
scenariusz oraz zbudowanie posta-
ci. To z bohaterkami wtasnie iden-
tyfikuja sie kobiety. Kibicuja im lub
denerwuja sie, jesli w gre wtraca sie
czarny charakter. Idealny serial musi
by¢ ,o0 czyms”. Czy jest to historia,
gdzie gtownym watkiem sa perype-
tie w szpitalu (jak w ,Diagnozie Bet-
ty”), w szkole czy nawet na stat-
ku, widzowie potrzebuja mysli prze-
wodniej, ktéra bedzie ich prowadzi-
ta przez caty sezon lub kilka sezo-
néw. Nie mozna oczywiscie pomi-
nac aktoréw, to oni daja postaciom
zycie i to oni s3 zawsze gwiazda-
mi serialu. Dlatego idealny serial ma
Swietnie dobranych aktoréw.
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Jak przedstawiaja sie propozycje
jesiennej ramoéwki?

Jesien w Romance TV to oczywi-
$cie cykl ,,Romansami jesien sie za-
czyna”. Na filmowe premiery w tym
cyklu zapraszamy w kazda sobo-
te 0 godz. 21:00. Zaczynamy od 23
wrzesnia. Od wrzesnia w kazdy po-
niedziatek o 21:00 pokazemy tak-
7ze dwa odcinki serialu ,Nauczy-
ciel”. Nie zapominamy o nowych fil-
mach z serii , Statek marzen”, ktore
to pokazujemy przez caty rok. Jed-
nak gtdwnym punktem jesiennej ra-
moéwki bedzie nasza nowa propo-
zycja — serial ,Gorski lekarz”, ktéry
jest juz kultowy zagranica. Wreszcie
mozna go bedzie obejrze¢ w Pol-
sce, z czego bardzo sie cieszymy.
Serial doczekat sie 142 odcinkéw.
Jego akcja rozgrywa sie w niewiel-
kiej bawarskiej miejscowosci Ellmau,
a gtéwnym bohaterem jest atrak-
cyjny chirurg, doktor Martin Gru-
ber, ktéry mieszka razem z adopto-
wanga corka Lilli i bratem Hansem.
.Gorski lekarz” emitowany bedzie
od 10 pazdziernika, od poniedziat-
ku do piatku o godz. 20:00. Zdecy-
dowanie bedzie to hit. Romance TV
przygotowat na pazdziernik jeszcze
inna medyczna propozycje, miano-
wicie w kazda $rode o godz. 21:00
pokazemy premierowo film z serii
,Lena Lorenz”. Gtéwna bohaterka
jest akuszerka i pewnego dnia ucie-
ka z Berlina w rodzinne strony, czyli
do matej alpejskiej wioski. Nie wszy-
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scy sa z tego powodu zadowoleni,
wiec Lena bedzie miata na pewno
duzo problemow.

Ktére seriale na przestrzeni
ostatnich miesiecy Pana najbar-
dziej wciggnety, a ktére najbar-
dziej rozczarowaty?

Rynek serialowy jest bardzo bo-
gaty — zaréwno tradycyjni nadaw-
cy telewizyjni jak i serwisy stre-
amingowe walcza o widza w co-
raz bardziej zaciekty sposéb. Nie-
watpliwie najwiekszym wygra-
nym, i to nie tylko ostatnich mie-
siecy, jest ,Gra o tron” (HBO). To
jedno z najwiekszych osiagnie¢
wspotczesne| telewizji — produk-
cja z wyjatkowo epickim rozma-
chem i gigantycznym budzetem,
ktéra w niczym nie ustepuje ki-
nowym blockbusterom, a wie-
le z nich przewyzsza jakoscig sce-
nariusza. Warto tu zreszta wspo-
mnie¢, ze sukces ,Gry o tron” nie
miatby racji bytu, gdyby nie wcze-
$niejsza wspotpraca HBO z BBC
przy serialu ,Rzym”, ktéry wyzna-
czyt kurs na tworzenie takich pro-
dukcji jak ,Gra o tron”.

Dla mnie, jako cztowieka zajmu-
jacego sie telewizja od dziesieciole-
ci, bardzo ciekawym przypadkiem
jest kontrowersyjny ,Black Mirror
— Czarne Lustro” - serial, ktéry od-
niost spektakularny sukces w brytyj-
skiej telewizji w Channel 4, a ktéry
w nowych sezonach powrdcit jako

(Tvllider|

produkcja serwisu streamingowego
(Netflix).

Tworzac zawartos¢ wtasnego ka-
natu, przyktadam duza wage m.in.
do materiatu literackiego, na pod-
stawie ktérego powstaja réznorakie
seriale — dlatego tez doceniam m.in.
wysitek i prace wtozona w ,West-
world” (HBO) na podstawie powie-
$ci Michaela Crichtona (i wczesniej-
szego filmu kinowego z Yulem Bryn-
nerem). Kiedy do udziatu w telewi-
zyjnej produkgcji udaje sie naktoni¢
taka legende jak sir Anthony Hop-
kins, juz samo to jest znaczacym
faktem.

Obserwujac rynek serialowy glo-
balnie, doceniam tez wysitek ekipy
stojacej za produkcja serialu ,,Czto-
wiek z Wysokiego Zamku” (Ama-
zon) na podstawie klasycznej po-
wiesci Philipa K. Dicka. Stojacy za
tym przedsiewzieciem producencko
Ridley Scott bardzo umiejetnie wy-
korzystat te elementy z ksiazki, kto-
re da sie przetozyc¢ i rozwinac na po-
trzeby serialu.

A rozczarowania? Tu dobrym
przyktadem jest ,Iron Fist” —wspél-
na produkcja Marvela i Netflixa, kto-
ra i w oczach widzéw i krytykow
okazata sie wielka porazka. Mozna
miec teoretycznie przepis na seria-
lowy sukces: licencje Marvela, duzy
budzet i potencjalna baze fanéw lu-
biacych seriale i komiksy, ale moz-
na to wszystko koncertowo poto-
2y¢: kiepski scenariusz, miatki boha-
ter o niejasnej motywacji — w do-
datku Zle obsadzony, rozmyta fa-
buta i trywialna, ale bardzo wazna
rzecz: trudno te produkcje po pro-

stu polubic.
Joe Eszterhas — scenarzysta le-
gendarnego ,Nagiego instynktu”

— w jednym z wywiadéw powie-
dziat, ze w dzisiejszych czasach se-
riale telewizyjne, w odréznieniu od
coraz bardziej pustego kina, maja
znacznie wieksze pole do popisu
w opowiadaniu ciekawych historii.
| tego sobie zyczmy — niezaleznie od
gatunku serialu: dobrze opowiedzia-
nych historii.

Dziekuje za rozmowe.
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Seriali BBC nie da sie pomyli¢
z produkcjami innych
nadawcow

Z Jackiem Koskowskim,
GM & VP BBC Worldwide Polska
rozmawiat Kuba Wajdzik.

Seriale ciesza sie duzym zaintere-
sowaniem widzéw. Skad powraca-
jaca moda na seriale?

Rzeczywiscie, doczekalismy sie ztotej
ery seriali. Zwiekszenie zapotrzebo-
wania na nie upatruje przede wszyst-
kim w zmianie konsumpcji wideo.
Ogladamy ich coraz wiecej, ale jed-
noczesnie przyzwyczajenie do krot-
kich tresci socialmediowych sprawia,
Ze nie jest fatwo utrzymac naszego
zainteresowania przez dtuzszy czas.
Do tego dochodzi tez wieksza niz kie-
dykolwiek potrzeba dobrego zarza-
dzania czasem. Zyjemy w ogromnym
tempie — szczegodlnie w duzych mia-
stach — po brzegi wypetniamy nasze
kalendarze przer6znymi aktywnoscia-
mi. Telewizyjna rozrywka w pigutce to
idealne rozwiazanie na taka epoke.
Seriale sa dzi$ produkowane jak naj-
wyzszej klasy filmy petnometrazowe,
wydaje sie na nie hollywoodzkie bu-
dzety. Widzowie maja wiec zapew-
niona jakos¢ i emocje jak w superpro-
dukcjach, ale dtugos¢ odcinka pozwa-
la im tatwej wygospodarowac czas na
tego typu rozrywke.

Do jezyka branzowego weszto na
state okreslenie ,jakos¢ BBC". Jak
zatem tworzy sie ,idealny” serial?
Nie ma jednego uniwersalnego prze-
pisu na idealny serial, ale to chyba do-
brze, bo widz przede wszystkim lubi
by¢ zaskakiwany. Dobry scenariusz,
bohaterowie, z ktérymi mozemy sie
identyfikowac lub ktérych mozemy
nienawidzi¢, problemy nam bliskie,
emocje, ktére wyrywaja nas z co-
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dziennosci i pozwalaja doswiadczy¢
innego zycia, a do tego bezwzglednie
wysoka jakos¢ produkgji. Jakos¢ BBC,
o ktéra Pan pyta, to przede wszyst-
kim ludzie, wybitni pisarze, scenarzy-
$ci, producenci, rezyserzy, operato-
rzy kamer. To oni sprawiaja, Ze Sposo-
bu opowiadania historii oraz kadrow
z seriali BBC nie da sie pomyli¢ z pro-
dukcjami innych nadawcow.

Seriale BBC zyskuja uznanie wie-
lu widzéw w Polsce. Ktére seria-
le z ostatnich latach cieszyty sie
w Polsce najwigekszym zaintereso-
waniem?

Przede wszystkim ,Sherlock”, pro-
dukcja, ktéra pod wzgledem po-
pularnosci  trudno bedzie zdetro-
nizowac¢. Czwarty sezon emitowa-
ny w BBC Brit pobit rekordy ustano-
wione przez wczesniejsze czesci, let-
ni maraton wszystkich sezonéw, ktéry
mozna byto oglada¢ w BBC HD tylko
W czerwcu, przyczynit sie do wzrostu
ogladalnosci kanatu na poziomie +138
proc. w poréwnaniu do poprzednich
miesiecy. Apetyt widzéw na krymina-
ty jest bardzo widoczny, dlatego w ra-
moéwce BBC HD bedzie ich coraz wie-
cej. ,Koroner”, ,Nadkomisarz Banks”,
.Milczacy swiadek” to tylko niektore
z ulubionych serii tego gatunku wsrdd
naszych odbiorcéw.

Polacy kochaja seriale komedio-
we. Do dzisiaj chetnie ogladane
sg klasyki BBC z ,Latajacym cyr-
kiem”, ,Allo, Allo” czy ,,Co ludzie
powiedza?” na czele. Ktére z pro-
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dukcji komediowych z ostatnich
lat moga wejs¢ na state do kanonu
seriali komediowych?

Mysle, ze zdecydowanie mogtby sie
W nim znaleZ¢ sequel klasycznej brytyj-
skiej komedii ,,Open All Hours" autor-
stwa Roya Clarke’a pod tytutem ,Still
Open All Hours”. Duzy potencjat upa-
truje tez w jednym z najnowszych seriali
BBC tego typu — ,White Gold” z Edem
Westwickiem (,,Plotkara”) — ktory Sledzi
losy trzech przedstawicieli handlowych
w Wielkiej Brytanii lat 80. Do tej pory
powstata jedna seria, ale jestem przeko-
nany, ze trafi w gusta polskich widzow.

Po produkcje BBC chetnie siegaja
rowniez inne kanaty. Ktére pro-
dukcje beda mogli zobaczy¢ wi-
dzowie na kanatach w Polsce?
Widzowie Alekino+ zobacza kolej-
na odstone mrocznego ,Top Of The
Lake” w rezyserii Jane Campion z wy-
Smienitymi rolami Nicole Kidman, Eli-
sabeth Moss i Gwendoline Christie.
Na tym samym kanale mozemy ocze-
kiwa¢ tez drugiego sezonu ,Dok-
tor Foster”. O innych premierach na-
szych seriali beda informowac¢ nadaw-
cy w odpowiednim dla nich czasie.

Jak przedstawiajg sie serialowe
propozycje jesiennych raméwek
kanatéw BBC?

W pazdzierniku widzowie BBC HD zo-
bacza m.in. ,New Blood” i ,The Dur-
rels”, a w listopadzie wyemitujemy
pierwszy sezon , Doktor Foster”.

Dziekuje za rozmowe.

85

Fot.: materiaty prasowe



Fot.: materiaty prasowe

B #Seriale

Lubimy sie Smiac i nic nie wskazuje

na to, by w najblizszej przysztosci
miato sie to zmienié

Rozmowa z Danielem Reszkga, Vice President,

Youth & Emerging Brands CEE, Viacom
International Media Networks.

Kanaty oferujace seriale ciesza
sie duzym zainteresowaniem wi-
dzéw. Skad powracajgca moda na
seriale?

Od kilku juz lat obserwujemy, ze se-
riale krecone sa z coraz wiekszym
rozmachem, opowiadaja coraz cie-
kawsze historie, grajacy w nich akto-
rzy kreuja coraz bardziej interesujace
postaci. Jest to niewatpliwie zwiaza-
ne ze zwiekszonymi budzetami, dzie-
ki ktérym do produkgji seriali anga-
Zowani sa lepsi tworcy oraz gwiazdy
kina. Fakt, ze seriale sa coraz lepsze,
sprawia, ze widzowie chetniej je ogla-
daja, a to z kolei motywuje nadaw-
céw do dalszych inwestycji w ten ga-
tunek. Kiedys widzéw na catym swie-
cie najbardziej elektryzowaty produk-
cje filmowe, dzi$ coraz czesciej sa to
seriale. Seriale, ktorych dodatkowa
sita i przewaga nad filmami jest to, ze
ich bohaterowie czy wykreowane rze-
czywistosci bardzo przywiazuja i loja-
lizuja widza.

Mimo trendu serialowego brak
miedzynarodowych  hitéw na
miare chocby ,Przyjaciét”. Ktére
z emitowanych na Panstwa kana-
tach seriali ciesza sie najwiekszym
zainteresowaniem widzéw?

Co roku podczas LA Screenings, na
ktérych prezentowane sa nowe ame-
rykanskie seriale, praktycznie kazde
najwieksze hollywoodzkie studio fil-
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mowe obwieszcza, ze ma produkcje
na miare nowych ,Przyjaciot”. Jed-
nak do tej pory zadnemu serialowi nie
udato sie jeszcze ,Przyjaciét” zdetro-
nizowac, co pokazuje, jakim sa oni fe-
nomenem. Natomiast na naszej an-
tenie, poza tym kultowym serialem,
mamy co najmniej kilka innych pro-
dukgji, ktoére ciesza sie ogromnym za-
interesowaniem wsrdd polskich  wi-
dzéw. Jednym z najwiekszych hitow
na Comedy Central w Polsce jest , Teo-
ria Wielkiego Podrywu”. Ten fenome-
nalny serial, ktéry zanim trafit do ra-
moéwki naszego kanatu, byt w Polsce
znany dos¢ waskiej grupie oséb, jest
obecnie najlepiej ogladanym seria-
lem w USA. Kolejne produkgcje, kté-
re zarébwno w polskim Comedy Cen-
tral, jak i za oceanem sa bardzo popu-
larne, to ,,Dwéch i pot”, ,Dwie sptu-
kane dziewczyny” czy ,Pepek Swia-
ta”. Polskich fanéw seriali komedio-
wych charakteryzuje to, ze od nowo-
$ci wola znane im juz dobrze, klasycz-
ne sitcomy, ze $miechem w podkta-
dzie. Duzo trudniej jest przekonac ich
do seriali nowych, poruszajacych bar-
dziej kontrowersyjne tematy, czy ani-
macji dla dorostych, takich jak ,South
Park”, ,Family Guy” czy ,The Simp-
sons”, ktére sa niezwykle popularne
w wielu krajach na swiecie.

Czy jest jakas udana recepta na
Jidealny” serial?

(Tvllider|

Gdyby taka recepta istniata, to produ-
kowano by same hity. Natomiast tym,
co jest absolutnie niezbedne do osia-
gniecia sukcesu, jest dobry scenariusz,
a w przypadku komedii takze smiesz-
ne dialogi. Bez tych dwoch elemen-
téw nawet najwyzsze budzety czy za-
trudnienie najwiekszych gwiazd ak-
torskich nie zagwarantuje sukcesu.
Miedzy innymi dlatego na produk-
cje ,,Drunk History — Pot litra historii”
nie zdecydowalismy sie rok czy dwa
lata temu. ChcieliSmy mie¢ absolutna
pewnos¢, ze znajdziemy najlepsze hi-
storie i scenariusze, a przy produkgji
pracowac beda najlepsi specjalisci.

Jak przedstawiaja sie propozycje
jesiennej ramowki?

W jesiennej raméwce Comedy Central
znajdzie sie, jak zawsze, wiele cieka-
wych propozycji, w tym drugi sezon
,Goldbergow"”. Dla fanéw animadji
przygotowalismy natomiast premiere
21. sezonu ,South Park” oraz nowe
odcinki ,Ricka i Morty’ego”. Oczy-
wiscie nie zabraknie réwniez ,Teorii
Wielkiego Podrywu”. Najwazniejsza
premiera tej jesieni bedzie jednak na-
sza najnowsza lokalna produkcja, se-
rial ,Drunk History — P6t litra histo-
rii”. Jest to niezwykle ciekawy format,
w ktdrym znane osobistosci polskiego
show-biznesu opowiedza o zabaw-
nych sytuacjach zza kulis wielkich hi-
storycznych wydarzen z dziejéw Pol-
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ski. Tym, co wyrdznia ten serial i jed-
noczesnie wzmacnia jego komediowy
charakter, jest fakt, ze historie opo-
wiadane sa przez aktoréw, bedacych
pod lekkim wptywem alkoholu, wiec
nierzadko ich przebieg bedzie za-
skakujacy dla widza. Fabute opowia-
dan zobrazuja dodatkowo insceniza-
cje, w ktdrych wszystkie kwestie wy-
powiadane sa przez narratora, a sami
aktorzy wylacznie nasladuja je ru-
chem ust. Ogromnym atutem , Drunk
History — P&t litra historii” jest rowniez
obsada, w ktorej znalazty sie m. in ta-
kie postaci, jak Bartek Kasprzykowski,
Joanna Kotaczkowska, Jerzy Bonczak
czy Mirostaw Baka.

W historii polskich seriali kome-
diowych mieli$my sporo udanych
propozycji. W ostatnich latach
wyraznie jednak stacje produkuja
mniej seriali komediowych. Nie lu-
bimy sie juz $mia¢, czy po prostu
serial komediowy to bardzo ciezki
gatunek filmowy?

Lubimy sie $miac¢ i nic nie wskazu-
je na to, by w najblizszej przysztosci
miato sie to zmienic. Z naszych badan
wynika, ze $miech i poczucie humo-
ru sa najwazniejsza ,waluta” w me-
diach spotecznosciowych. W tym $ro-
dowisku liderami opinii, osobami, kté-
re dominuja w swoich grupach sa naj-
czesciej ci, ktoérzy dziela sie trescia-
mi komediowymi lub sami takie tre-
$ci produkuja. Natomiast stworzenie
dobrego serialu komediowego jest
szalenie trudne. Nietrudno zauwazy¢,
ze pomimo kilku tzw. ,ztotych strza-
tow"” do wielu polskich projektéw ko-
mediowych widzowie sie nie prze-
konali. Wierzymy natomiast, ze nasz
nowy serial ,,Drunk History — Pét litra
historii”, bedzie wtasnie tym projek-
tem, ktéry spodoba sie widzom i od-
niesie sukces.

Ktore seriale w ciggu ostatnich
miesiecy najbardziej Pana wcia-
gnety, a ktére najbardziej rozcza-
rowaty?

#seriale M

Jesli chodzi o seriale komediowe, to na-
leze do fanéw , Teorii Wielkiego Podry-
wu" i zawsze z niecierpliwoscia czekam
na nowe sezony. Znakomitym serialem
sa takze ,Goldbergowie”, do ktoérych,
mam nadzieje, uda nam sie przekonac
polskich widzéw. Od dawna $ledze tak-
ze ,South Park”, bedacy w moim prze-
konaniu serialem wybitnym, genial-
nie podsumowujacym aktualne wyda-
rzenia ze $wiata. Z kolei z polskich pro-
dukcji komediowych najchetniej ogla-
dam ,Blok Ekipe” — serial animowany,
ktory ze wzgledu na swoja charaktery-
styczna estetyke i bardzo mocne posta-
ci ma dos¢ duza bariere wejscia. Jed-
nak gdy widz wsiaknie juz w to prze-
rysowane blokowisko z warszawskie-
go Grochowa, trudno mu sie od niego
oderwa¢. Gdy za$ chodzi o seriale, kto-
re nie s komediami, moimi faworytami
sg przede wszystkim ,Fargo”, ,House
of Cards' oraz ,,Gra o tron”.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat Kuba Wajdzik.
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Ranking TOP 10 najbardziej aktywnych reklamodawcow
w pierwszej potowie 2017 r. otwieraja przedstawicie-
le farmacji. Zdecydowanym liderem jest Aflofarm z GRP
na poziomie 114 551,24, za nim plasuje sie Polpharma
— pokazuje analiza domu mediowego Codemedia. Na
ostatnim stopniu podium znajduje sie przedstawiciel
sektora FMCG - Unilever. W poréwnaniu z rankingiem
obejmujacym analogiczny okres w poprzednim roku za-
brakto w tegorocznym zestawieniu T-Mobile, ktére za-
notowato spadek aktywnosci o 18 proc. Do grona TOP
10 dotaczyto natomiast PepsiCo.

Wszyscy reklamodawcy z branzy farmaceutycznej, kto-
rzy znaleZli sie w zestawieniu, zwiekszyli swoja aktywnos¢
w telewizji w poréwnaniu rok do roku. Najwiekszy wzrost za-
notowaty US Pharmacia Inc. i Polpharma, odpowiednio o 30
proc. i 28 proc. Nie zagrozito to jednak pozycji Aflofarmu,
ktory zanotowat ponad dwukrotnie wyzszy GRP w pierwszej
potowie tego roku niz znajdujaca sie za nim Polpharma.

— W rankingu najwiekszych reklamodawcéw dominu-
jacymi kategoriami sa: farmacja i FMCG. Zwiekszona ak-
tywnos¢ tej pierwszej moze wynika¢ z dtugo zapowiada-
nej juz ustawy majacej na celu ograniczenie reklamy pre-
paratéw farmaceutycznych. Jezeli US Pharmacia Inc. utrzy-
ma dynamike wzrostu w drugiej potowie roku, jest szansa,
Ze podium obejmujace caty 2017 rok przypadnie tylko tej
kategorii — komentuje Bartosz Zientek, Group Account Di-
rector, Codemedia.

Jezeli chodzi o przedstawicieli sektora FMCG, to w ze-
stawieniu obejmujacym pierwsze potrocze 2017 r. znaleZli
sie: Unilever, Nestle, Ferrero oraz Procter & Gamble i Pepsi-
Co. — Wiekszos¢ reklamodawcow przesuneta sie w rankin-
gu o jedna pozycje w gore lub w dét, co jest efektem nie-
wielkich zmian w ilosci wygenerowanych przez ich marki
GRP — dodaje Zientek.

W TOP 10 uplasowat sie takze przedstawiciel sekto-
ra handlowego — Lidl, ktéry zanotowat wzrost aktywnosci
o 10 proc. w poréwnaniu rok do roku. W zestawieniu naj-
aktywniejszych reklamodawcow w telewizji utrzymat sie
jeden telekom — Orange S.A.

Ranking najbardziej aktywnych reklamodawcéw w te-
lewizji jest przygotowywany przez dom mediowy Code-
media raz na po6t roku. /KW/

Najaktywniejsi reklamodawcy w | pétroczu 2017 r.
1. Aflofarm - 114 551,24 GRP

. Polpharma - 52 614,64 GRP

. Unilever - 46 048,00 GRP

. US Pharmacia Inc. - 43 126,19 GRP

. Nestlé - 38 162,84 GRP

. Ferrero — 34 324,22 GRP

. Lidl - 32 100,45 GRP

. Procter & Gamble - 28 738,47 GRP

. Orange S.A. - 26 731,75 GRP

. PepsiCo - 25 740,85 GRP

cCuwoNOOUIhAWN
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POL MILIARDA WYDATKOW NA REKLAME HANDLU

Wydatki mediowe sektora handel (bez e-commerce) w pierwszej potowie 2017 r. wyniosty
492,7 min zt, o 8 proc. wiecej niz w analogicznym okresie w poprzednim roku i 33 proc.
wiecej niz dwa lata temu. Najwiecej zainwestowaty w promocje super- i hipermarkety
— 327,4 min zt — pokazuje analiza domu mediowego Codemedia. Na czele najwiek-
szych reklamodawcéw sektora utrzymat sie Lidl. W poréwnaniu rok do roku z po-
dium spadto Jeronimo Martins Polska, ktére wyprzedzit Terg, wtasciciel sieci mar-
ketéw Media Expert. W TOP 3 uplasowato sie takze Metro Group (do ktérego na-
leza: MAKRO Cash & Carry, Real, Media Markt i Saturn).

W podziale na media reklamodawcy z sektora handel przeznaczyli w pierwszej
potowie 2017 r. najwiecej na promocje w telewizji — inwestycje osiagnety poziom po-
nad 180 min zt i stanowity 37 proc. wszystkich wydatkéw branzy. Na drugim miejscu
uplasowato sie radio — 30 proc. udziatu. Wsréd najchetniej wybieranych mediéw zna-

lazty sie: Polsat, RMF FM, TVN, ZET, TVP 2, TVP 1, Onet.pl, PR 3, WP.pl i TV 4. /opr. EBA/
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RADA'REKLAMY APELU.

Po ostatniej kontrowersyjnej reklamie jednej z marek napojow energetycznych, opublikowa-
nej w serwisie spotecznosciowym, Rada Reklamy zwrécita sie z apelem do twércow i oséb
wptywajacych na ksztatt reklamy, aby decydujac sie na wykorzystywanie symboliki narodo-
wej i konotacji historycznych, postugiwaty sie nimi, stosujgc zasady okreslone w Kodeksie Ety-
ki Reklamy, czyli zgodnie z dobrymi obyczajami i w poczuciu odpowiedzialnosci spoteczne;j.

Jak podkresla Zarzad Zwiazku Sto-
warzyszen Rada Reklamy, w ostat-
nich miesigcach wiele instytucji oraz
firm w swoich dziataniach komuni-
kacyjnych zdecydowato sie nawiazac
do waznych wydarzen z historii Pol-
ski. Nalezyte wykorzystanie wyda-
rzen historycznych i symboli patrio-
tycznych w komunikacji marketingo-
wej jest kwestia trudna i wymagajaca
duzej odpowiedzialnosci. Rada zwra-
ca uwage, ze firmy powinny miec pra-
wo do korzystania z symboliki i histo-
rii narodowej, pamietajac jednak za-
wsze o nalezytym szacunku i posza-
nowaniu wartosci. Odpowiedzialnos¢
za to spoczywa zaréwno na pomysto-
dawcach kampanii reklamowych, fir-
mach decydujacych sie na takie dzia-
tania, jak i na samych nadawcach.
Rada Reklamy zauwaza, ze ostat-
nie informacje dotyczace kreacji kam-
panii reklamowych nawiazujacych do
wydarzen historycznych wskazuja na
potrzebe dalszej edukacji branzy mar-
ketingowej i uwrazliwiania oséb od-
powiedzialnych za przygotowywa-
nie reklam na kwestie historyczne
i ochrony symboliki narodowej. Jest to
szczegolnie istotne w kontekscie zbli-

www.tvlider.pl

zajacych sie obchoddéw setnej roczni-
cy odzyskania przez Polske niepodle-
gtosci i potencjalnego zintensyfikowa-
nia przekazéw o tematyce historycz-
nej i patriotycznej.

Rada Reklamy, dostrzegajac wage
tego problemu, postanowita podjac
dziafania, ktérych celem jest poprawa
standardow wykorzystania w prze-
kazach marketingowych symboli pa-
triotycznych, postaci historycznych
i informacji o wydarzeniach histo-
rycznych. Jednym z tych dziatan be-
dzie realizacja programu edukacyjne-
go skierowanego do oséb odpowie-
dzialnych za przygotowywanie kreagji
reklamowych. Celem tego programu
jest przede wszystkim wykazanie ko-
niecznosci wypracowania i stosowa-
nia standardéw opracowania kreacji
komunikacji komercyjnej, odwotuja-
cych sie do istotnych wydarzen histo-
rycznych i symboli narodowych.

Na strazy wysokich standardéw
tworzonych przekazéw marketingo-
wych stoi od lat Komisja Etyki Reklamy,
ktéra rozpatruje wszystkie skierowa-
ne do niej skargi na reklamy tamiace,
w opinii konsumentéw, dobre obycza-
je i naruszajace Kodeks Etyki Reklamy.

Na wspomniana reklame zareago-
wata niemal cata branza. IAA Polska
Miedzynarodowe Stowarzyszenie Re-
klamy ze smutkiem i zazenowaniem
odnotowato kolejne przyktady niefra-
sobliwosci marketeréw i firm rekla-
mowych. Jak podkresla Stowarzysze-
nie, reklama napoju energetycznego
to nie jedyny przyktad komunikacji re-
klamowej, ktéra bulwersuje i oburza.
Réwnie niefortunne byto przywota-
nie motywu Powstania Warszawskie-
go w reklamie dostawcy energii oraz
autopromocyjna grafika kanatu tele-
wizyjnego z przerobionym napisem
z bramy do obozu zagtady Auschwitz.

IAA Polska zadeklarowato, jako
cztonek Zwiazku Stowarzyszer Rada
Reklamy, ze bedzie dazyto m.in. do
upowszechnienia ustugi copy advice
Swiadczonej przez biuro Rady Rekla-
my, polegajacej na ocenie zgodnosci
planowanego przekazu reklamowego
z obowiazujacym prawem i Kodek-
sem Etyki Reklamy. Jak podkresla Sto-
warzyszenie, ,wszyscy odpowiadamy
za to, jaka jest i jaka bedzie reputacja
naszej branzy, jej postrzeganie przez
Srodowiska opiniotworcze i spote-
czenstwo (...)". /EBA/

89



A ™ C

Eurosport z prawami do
transmisji Mistrzostw Swiata
w kolarstwie

Rajdy samochodowe w nc+

Formula 1 dalej w Eleven Sports

Tour de France w Eurosporcie
Eurosport z wytacznymi

prawami do pitkarskiego
Pucharu Niemiec
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Adrian Harasim

Adrian Harasim zostat dyrektorem pro-
gramowym kanatéw muzycznych ESKA
TV i ESKA TV EXTRA. Nowe obowiazki
bedzie taczyt z funkcja szefa muzycz-
nego Eski TV, ktora petni od momentu
powstania stacji.

Harasim zwigzany jest z Grupa ZPR
Media od ponad 12 lat. We wrzesniu
2004 r. rozpoczat prace we wroctaw-
skim oddziale Radia ESKA jako prezenter. W kwiet-
niu 2009 r. zostat szefem anteny Radia Eska Wroctaw
i funkcje te sprawowat do 2013 r. Wspottworzyt pro-
jekt kanatu muzycznego Eska TV i od momentu uru-
chomienia jego wersji internetowej w sierpniu 2008
r. petnit obowiazki szefa muzycznego. W lipcu 2014
r., gdy redakcja Eski TV przeniosta sie z Wroctawia do
Warszawy, objat stanowisko dyrektora muzycznego
stacji. Byt tez zastepca dyrektora programowego Eski
TV. /PC/

lga Mackiewicz

Do grupy 4FUN MEDIA do-
taczyta Iga  Mackiewicz
i objeta stanowisko dyrek-
tora muzycznego. Mackie-
wicz bedzie odpowiada-
ta za playlisty oraz strate-
gie muzyczna trzech kana-
tow spotki: 4FUN.TV, 4FUN
DANCE oraz GOLD HITS.

Mackiewicz od 2001 r. zwigzana byta z Radiem
ESKA. Zaczynata jako sekretarz redakcji, nastepnie
byta szefem muzycznym Radia ESKA Warszawa. Od
2009 r. byta dyrektorem programowym Radia ESKA
Warszawa, a od 2014 r. — dyrektorem programowym
catej sieci ESKA. We wrzesniu 2016 r. zostata tak-
ze dyrektorem programowym kanatu muzycznego
ESKA TV.

Hubert Augustyniak, dotychczasowy dyrektor mu-
zyczny 4FUN.TV, rozstat sie z firma z koncem sierp-
nia br. Augustyniak zamierza sie skupi¢ na dziatalno-
$ci spotki NuSound, w ktorej jest Dyrektorem Muzycz-
nym i Wiceprezesem. /PC/

Fot.: materiaty prasowe

Barbara Schabowska

Nowym dyrektorem TVP
Kultura zostata Barbara
Schabowska. Zastapita na
tym stanowisku Mateusza
Matyszkowicza, ktéry do
tej pory taczyt obowigzki
szefa tego kanatu z kiero-
waniem TVP1.

Schabowska jest
zwigzana z Telewizja Pol-
ska od 2016 r. Byta m.in. szefowa redakcji programu , Pe-
gaz”, ktérego tez jest prowadzaca. Od czerwca 2017 r.
byta Kierownikiem Redakgcji Kultury Klasycznej w TVP Kul-
tura.

Przez ostatnie 10 lat byfa dziennikarka Programu Dru-
giego Polskiego Radia, gdzie przygotowywata audycje
o tematyce kulturalnej, filozoficznej i spotecznej, m.in.
~Rachunek mysli”, ,Spotkania po zmroku”, , O wszystkim
z kultura” czy ,Innymi stowy”. Kierowata takze ,Wiado-
mosciami Kulturalnymi” i byta wydawca ,, Five o'clock”.

Absolwentka Instytutu Filozofii Uniwersytetu War-
szawskiego. /KW/

Mikotaj Nowak

Mikotaj Nowak objat funkcje dyrektora marketingu
i promocji dwdéch telewizji z portfolio Grupy ZPR Media
—Fokus TV i Nowa TV. Odpowiada za budowe i realiza-
cje strategii marketingowo-promocyjnej oraz wzmoc-
nienie sity marki obu kanatéw. Podlega bezposrednio
Ewie Latkowskiej, dyrektor operacyjnej w pionie tele-
wizyjnym Grupy ZPR Media.

Nowak kariere zawodowa rozpoczat od wspodt-
tworzenia w 2005 r. pierwszego polskiego serwisu
spotecznosciowego Grono.net. Nastepnie w latach
2008-2011 pracowat w Grupie Onet SA jako Brand
Manager ds. spotecznosci i komunikacji. Odpowia-
dat tam takze za rozwdj, projekty specjalne i mone-
tyzacje dedykowanego obszaru. W 2012 r. opraco-
wat strategie wdrozenia ,Faktow” i ich dziennikarzy
do social mediéw oraz wspoéttworzyt redakcje online
dziennika. W latach 2016-2017 odpowiadat za ko-
munikacje i promocje newsroomu TVN24 BiS w no-
wych mediach. Jest absolwentem Wyzszej Szkoty Za-
rzadzania w Warszawie — The Polish Open Universi-
ty. /PC
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Nowy program Alicji Resich-
—-ModlinsKiej w Polsat News 2
W  sobote 30
wrzesnia br. na
antenie Polsat

News 2 zadebiu-
towat nowy au-
torski  program
Alicji Resich-Mo-
dlinskiej W bli-
skim planie”.
Gos¢mi programu maja by¢ znani i cenieni przedstawicie-
le réznych dziedzin kultury i sztuki, filmu, teatru, muzyki,
literatury, a takze sportowcy, naukowcy, publicysci. Punk-
tem wyjscia kazdego z wywiaddw maja by¢ aktualne wy-
darzenia w karierze zawodowej rozmoéwcy — premierowy
spektakl, ptyta, ksiazka czy tez wybitne osiagniecie
w sporcie. Celem programu jest przedstawienie kwinte-
sencji twoérczosci i osobowosci bohatera. /PC/

Fot.: materialy prasowe

LOVE Carfoon Network. Wizerunkowa
kampania Cartoon Network

Kanat Cartoon Network prze-
prowadzit kampanie promo-
cyjna pod hastem ,LOVE Car-
toon Network”, w ktoérej sta-
cja zachecata dzieci i ich ro-
dziny do pokazania, za co ko-
chaja  Cartoon  Network.
Trwajaca miesiac akcja wize-
runkowa byta zapowiedzig jesiennej ramoéwki kanatu.

Zadaniem fanéw stacji byto nagranie filmu przedstawia-
jacego ich ulubione scenki z kreskdwek Cartoon Network
i przestanie go na strone internetowa akgji. Dzieci moga za-
angazowac swoich bliskich: rodzicéw, dziadkdw, co sprawi,
Ze praca bedzie jeszcze bardziej kreatywna, a zabawa wiek-
sza. Autorzy najciekawszych pomystéw mieli szanse obejrze-
nia swoich filméw na antenie Cartoon Network.

Na potrzeby kampanii powstat spot ukazujacy emocje
i styl zycia rodziny, ktéra uwielbia kreskowki Cartoon Ne-
twork i sie z nimi identyfikuje. Spot byt emitowany w wy-
branych kanatach nc+, w Polsacie, TV 4 i TV 6. Pojawit sie
takze w sieciach kin Multikino i Cinema City oraz w In-
ternecie. Za produkcje i kreacje spotu odpowiada Turner,
a media kupit i zaplanowat MediaOn. /PC/

Fot.: materiaty prasowe

CARTOON NETWORK
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Michat Kaim nowym gtosem 4FUN.TV

Od sierpnia br. w telewizji
muzycznej 4FUN mozna usty-
sze¢ nowy gtos kanatu. Mi-
chat Kaim, wokalista zespotu
Revolver!, zostat lektorem
stacji, a zapowiedzi w jego
wykonaniu bedzie mozna
ustysze¢ na kanale 4FUN.TV.
Tym samym telewizja 4FUN
zdecydowata sie na odswie-
zenie swojej oprawy.

Kaim przez wiele lat byt
zwigzany z branza marketingu
internetowego.  Réwnolegle
pracowat jako lektor, uzyczajac gtosu do reklam i prezen-
tacji dla takich marek, jak Xbox, Himalaya czy BMW. Obec-
nie rozwija réwniez swoja kariere muzyczna. Jest wspot-
tworca oraz wokalista rockowego zespotu Revolver!.

Artysta bedzie zwiagzany z telewizja 4FUN na wytacz-
nos¢. /PC/

Fot.: materiaty prasowe
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1 wrzesnia br. na antenie TBN Polska zagoscita
jesienna ramoéwka. W ofercie pojawit sie nowy
talk-show ,,Dzikie Serca”, gdzie pojawia sie pet-
ni pasji i energii, nieugieci goscie, m.in. najmtod-
szy niepetnosprawny zdobywca obu biegundw, triatlonista,
reporter z Iraku, wedrowiec po bezludnej, lodowatej tun-
drze, organizatorka kobiecej wyprawy na motocyklach w Hi-
malaje, autostopowicz w podrézy dookota Swiata.

LTytani” to kolejna nowa produkcja. Tytutowi tytani
to pionierzy wyznaczajacy nowe szlaki dziatania i mysle-
nia w niemal kazdej sferze zycia — nauce, sztuce, bizne-
sie, religii. Tych zwyktych ludzi o niezwyktych historiach
taczy jedna tajemnica — moc ducha. Dzieki niej przetrwa-
li momenty kryzysu, niesli pomoc potrzebujacym, prze-
tamywali stereotypy, docierali do najciemniejszych miejsc
i nigdy sie nie wycofali. Program ma forme wywiaddw,
w ktérych szczerze o swoim zyciu opowiedza goscie.

Stacja przygotowata réwniez niebanalne programy dla
mtodziezy. W programie muzycznym ,Na fawce” raper
i producent muzyczny Dj Yonas spotyka sie na tytutowej
tawce z polskimi artystami ze $wiata hip-hopu. Gos¢mi
programu sa muzycy, producenci, beatboxerzy, grafficia-
rze — prezentuja swoja tworczos¢, méwia o inspiracjach,
trudnych poczatkach, o tym, co ich kreci, co daje im site.

Swoj czas na antenie maja takze najmtodsi widzowie.
.Chtopaki” to program rozrywkowy. Steve, Mark i Bjorn
pewnego dnia zakfadaja zespét muzyczny. Chca zrobi¢ ka-
riere w branzy muzycznej i zdoby¢ stawe. Jednak $ciez-
ka do sukcesu okazuje sie dos¢ wyboista. ,Chtopaki” nie

Fot.: materiaty prasowe
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Kanat Zoom TV w sierpniu br. osiggnat 0,31
proc. udziatu w rynku telewizyjnym (target:
4+, dane: NAM), co jest rekordem kanatu i naj-
lepszym wynikiem wsrod wszystkich kanatow
nadajacych z multipleksu 6smego.

Magazyn ,Wystarczy chcie¢” (Polsat News)
przygotowywany pod patronatem Fundagji
Polsat, rozszerza swoja dotychczasowg for-
mute. Obok historii rodzicow chorych i nie-
petnosprawnych dzieci widzowie beda mogli
sledzi¢ réwniez tematy i problemy, z ktorymi
borykaja sie dzieci zdrowe. W nowym sezo-
nie obok lIzabeli Talabskiej mamy 10-letniego
Olafa, podopiecznego Fundacji Polsat, a w roli
prowadzacego wystepuje Bartosz Kwiatek,
dziennikarz kanatu.

Fabularyzowany dokument ,Dotkniecie
Aniota” okazat sie zwyciezca Miedzynarodo-
wego Festiwalu Filméw Historycznych w Rije-
ce w Chorwagji. Jury z Francji, Niemiec, Finlan-
dii, Chorwagji i Serbii przyznato mu rowniez na-
grode za najlepsze zdjecia dla Jacka Januszyka
oraz dla najlepszego rezysera Marka Tomasza
Pawtowskiego. ,, Dotkniecie Aniota” to polsko-
-niemiecka produkcja Telewizji Polskiej, Zoy-
da Art Production, Westdeutscher Rundfunk
ze wsparciem Fundacji Wspotpracy Polsko-Nie-
mieckiej i Media Development, wspétfinanso-
wana przez Polski Instytut Sztuki Filmowe;j.

Ponad 7 milionow widzéw ogladato 4
wrzesnia br. zwyciestwo reprezentacji Polski
w meczu z Kazachstanem w ramach elimina-
cji Mistrzostw Swiata Rosja 2018 na antenach
Polsatu i Polsatu Sport (dane: NAM). W trakcie
meczu ze stacjami Polsatu byt co drugi widz
ogladajacy telewizje. Polsat i Polsat Sport
zgromadzity ponad 45 proc. udziatéw wsrod
wszystkich badanych i ponad 50 proc. w gru-
pie komercyjnej. Minutowy zasieg meczu na
obu antenach wyniést az 10 milionéw widzéw.

Na antenie NOWA TV pojawit sie program
informacyjno-rozrywkowy ,Federa-
cja”. Gospodarzem jest Adam Feder, ktére-
go materiaty reporterskie wiencza programy
informacyjne stacji. ,Federacja” inspirowana
jest amerykanskimi formatami ,night show".
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sa zwyczajnym programem dla dzieci, ale produkcja tele-
wizyjna realizowana przez faktycznie istniejacy zespot The
Lads (Chtopaki) z Nowej Zelandii. Ten program rozrywko-
wy transmitowany byt w stacjach telewizyjnych niemal na
catym swiecie.

Na najblizsze miesigce stacja zaplanowata tez porcje fil-
mowych premier. W jesienne wieczory pojawia sie m.in.
takie tytuty jak: ,Bog w Krakowie”, ,Wiara jak ziemniaki”,
.Chai Life” czy ,Mama Heidi". /EBA/

Nowe programy w Polsat News

W jesiennej ramowce Polsatu News poja-
wity sie nowe programy informacyjne i pu-
blicystyczne.

O godzinie 16:10, zaraz po ,Wydarze-
niach 15:50", emitowany jest program ,Wie-
cej Wydarzen” bedacy kontynuacja flagowego serwisu infor-
macyjnego Telewizji Polsat, w ktérym pojawia sie wiecej ma-
teriatow z kraju i ze $wiata w dynamicznej formule. Popotu-
dniowe wydanie ,Wydarzen” oraz ,Wiecej Wydarzen” pro-
wadza Agnieszka Mosor oraz Magdalena Kaliniak.

Kolejna nowa propozycja wsréd popotudniowych
programéw Polsatu News sa , Tematy dnia”. To autorskie,
godzinne podsumowanie, skupione na trzech gtéwnych
tematach dnia. Program prowadza Klaudiusz Slezak, Ma-
rek Piotr Wojcicki i Przemystaw Biatkowski.

O nowych porach emitowane sa audycje ,Swiato-
widz"” i popotudniowe wydanie ,Graffiti"”.

Kanat wprowadzit takze o godzinie 21:00 wieczorne
pasmo publicystyczne, w ktérym pojawity sie trzy nowe
produkcje: w poniedziatek — ,Tto"” z Bartoszem Kurkiem,
we wtorek — ,Pod Pressja” z Joanna Wrzesniewska-Sie-
ger, a w czwartek ,Durczokracje” Kamila Durczoka.
W tym samym pasmie po wakacyjnej przerwie powrdci-
ty: w srody ,#DorotaGawrylukZaprasza”, a w piatki ,, Pre-
zydenci i premierzy” Jarostawa Gugaty. /KW/

Fot.: materiaty prasowe
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Krolowe second-handow w Lifefime

Firma medialna A+E Networks re-
alizuje pierwszy polski program
w historii telewizji Lifetime — , Kré-
lowe second-handéw”. W kaz-
dym odcinku tej modowej serii
dwie uczestniczki beda rywalizo-
wac ze soba na najlepsze kreacje.
Format jest oparty na autorskim
pomysle zespotu A+E Networks. Za produkcje programu
odpowiada firma Endemol Shine Polska. Program popro-
wadzi jedna z najpopularniejszych polskich blogerek mo-
dowych Tamara Gonzalez Perea — Macademian Girl.

Ze strony A+E Networks producentem nadzorujgcym
jest Agnieszka Kubiak, Dyrektor ds. lokalnych produkgji,

Fot.: materiaty prasowe
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a z Endemol Shine Polska Matgorzata Perkowska. Rezyse-
rem jest Szymon tosiewicz.

Program , Krélowe second-handéw” bedzie trzecia lo-
kalna produkcja A+E Networks w Polsce tej jesieni — pozo-
state premiery beda miaty miejsce w telewizji Crime+Inve-
stigation (,,Polskie zabojczynie”) oraz HISTORY (,,Poszuki-
wacze zaginionej prawdy”). Premiera programu przewi-
dziana jest na 10 pazdziernika br. /EBA/

TVP i Olimpiady Specjalne Polska
podpisaty Llist’infencyjny

TVP oraz ruch Olimpiady
Specjalne Polska podpi-
saty  list  intencyjny
w sprawie wspotpracy.
Porozumienie  zaktada
podjecie wspolnych
dziatan w zakresie reali-
zacji projektéw sporto-
wych, edukacyjnych,
a takze informacyjnych
i technicznych.

W imieniu Zarzadu
TVP dokument podpi-
sat cztonek Zarzadu Ma-
ciej Stanecki, a ze strony
Ruchu - prezes Anna Le-
wandowska oraz dyrek-
tor generalny Olimpiad — Joanna Styczen-Lasocka.

- Idea integracji poprzez rywalizacje jest jednym z naj-
piekniejszych przyktadéw zaangazowania w sport — po-
wiedziat Maciej Stanecki, cztonek Zarzadu TVP S.A. Pod-
pisanie dzisiaj listu intencyjnego z Olimpiadami Specjal-
nymi Polska jest kolejnym dowodem na to, ze TVP wspie-
ra inicjatywy istotne spotecznie. Dla Telewizji Polskiej jest
zaszczytem, ze moze by¢ czescig obchodow piecdziesia-
tej rocznicy powstania ogoélnoswiatowego Ruchu Olim-
piad Specjalnych, ktérego inicjatorem byta Eunice Ken-
nedy Shiver — siostra prezydenta Kennedy’ego — podkre-
$lit Stanecki.

W ramach wspotpracy strony zadeklarowaty che¢
udzielania sobie wzajemnego wsparcia promocyjnego
przy podejmowanych inicjatywach.

Na zdjeciu Joanna Styczen-Lasocka i Maciej Stanecki.
/EBA/

Akt oskarzenia za nielegalng,
transmisje gali KSW w serwisie
Facebook

Prokuratura Okregowa w Warszawie skierowata do Sadu
Rejonowego dla Warszawy dla Warszawy-Pragi-Potudnie
w Warszawie akt oskarzenia przeciwko Pawtowi K., ktore-

www.tvlider.pl

mu zarzucono nielegalne utrwalanie i rozpowszechnienie — za
posrednictwem portalu Facebook.com — reladji telewizyjnych
z gali KSW 36 ,Trzy Korony” z 1 pazdziemnika 2016 r. oraz
gali KSW 37 ,,CIRCUS OF PAIN" z 3 grudnia 2016 ., tj. popet-
nienie przestepstw z art. 117 ust. 1 iz art. 116 ust. 1 ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Postepowanie przygotowawcze w tej sprawie prze-
prowadzit specjalny dziat Prokuratury zajmujacy sie zwal-
czaniem cyberprzestepczosci we wspotpracy z Biurem do
Walki z Cyberprzestepczoscia Komendy Gtéwnej Policji.
W toku postepowania zabezpieczono komputery i nosni-
ki danych, po analizie ktérych potwierdzono dokonywa-
nie streamingu przez oskarzonego.

Nielegalne transmisje z gal KSW za posrednictwem
oskarzonego obejrzato w internecie ponad 17 tys. osob,
a szacowana wartosc¢ strat operatora telewizyjnego wy-
niosta ok. 636 tys. zt.

Przestepstwa zarzucone oskarzonemu zagrozone s3
kara do dwdch lat pozbawienia wolnosci. /KW/

Kanat TVN Fabuta rozpoczat emisje nowego
programu Karoliny Korwin-Piotrowskiej
~DKF”. Dziennikarka i jej goscie majg wpro-
wadzi¢ widzéw w swiat kina. W nowym pro-
gramie TVN Fabuta ma nie zabrakng¢ dysku-
sji, barwnych anegdot i ciekawostek zza kulis.

Nad polskim morzem trwata letnia akcja
promocyjna HBO GO na Pétwyspie Hel-
skim. Turysci przebywajacy na Helu mogli ko-
rzystac z nielimitowanego dostepu do Wi-Fi
i serwisu HBO GO w specjalnie przygotowa-
nych strefach do konca wrzesnia. Akcje dodat-
kowo promowaty banery reklamowe o tacznej
dtugosci ponad 300 metréw, towarzyszace tu-
rystom podrozujacym drogg na Hel.

Dziennikarka Paulina Chylewska dota-
czyta do zespotu redakcji sportowej Telewizji
Polsat. Chylewska jest absolwentka wydziatu
Prawa i Administracji na Uniwersytecie War-
szawskim. Przez 20 lat zwigzana byta z TVP.

Transmitowany na antenie Telewizji Pol-
sat 18 sierpnia br. od godziny 20:05 ,Festi-
wal Weselnych Przebojow” obejrzato
prawie 2,8 miliona widzéw (dane: NAM). Kon-
cert w Mragowie uzyskat 24,3 proc. udziatéw
w rynku w grupie wszystkich badanych oraz
19,9 proc. w grupie wiekowej 16-49.
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4 wrzesnia br., punktualnie o 6.00, roz-

Meloradio juz nadaje
poczeto nadawanie Meloradio. To nowa
stacja Grupy Eurozet kierowana do

@radiu
wszystkich, ktérzy szukaja czegos inne-

go niz zgietk i informacyjny szum. Meloradio zastapito Ra-
dio ZET Gold. Rozgtosnia emituje swdj program w 22 pol-
skich miastach.

Muzyka Meloradia to unikatowe potaczenie klimatycz-
nych przebojoéw z ostatnich pieciu dekad i wspoétczesnych
utwordéw wprawiajacych w przyjemny nastrdj. To pierwszy
tego typu profil muzyczny w Polsce, okreslany jako easy li-
stening. — Meloradio to zupetna nowos¢ na naszym ryn-
ku. Podobne formaty radiowe mozemy spotkac na swie-
cie, jednak w Polsce zadna inna stacja dotad tak nie grafa.
Jestem przekonany, ze nowy projekt Eurozet przypadnie
do gustu stuchaczom. Meloradio przejmie dotychczasowe
czestotliwosci sieci ZET Gold, ktéra na bardzo konkuren-
cyjnym rynku w sposéb niewystarczajacy sprostata oczeki-
waniom naszym i stuchaczy — méwi Andrzej Matuszynski,
prezes Grupy Eurozet.

Starannie wyselekcjonowana, spdjna w tempie baza
muzyczna ma by¢ znacznie szersza, bo powiekszona o trzy
ostatnie dekady w stosunku do ZET Gold. W serwisach in-
formacyjnych z kolei maja sie znalez¢ najwazniejsze wiado-
mosci z kraju i ze Swiata, ale duzy nacisk potozony zostanie
na wiadomosci dotyczace szeroko rozumianej kultury po-
pularnej i lifestyle'u. Nie zabraknie tez informacji istotnych
dla spotecznosci lokalnych.

Meloradio to marka przeznaczona dla odbiorcow, kto-
rzy kazdego dnia poszukuja odprezenia i wytchnienia
w nattoku codziennych zaje¢. — Najwazniejsi sa dla nas stu-
chacze oraz ich mate przyjemnosci, ktére da im Meloradio.
Chcemy, aby muzyka i program naszej stacji staty sie nie-
odfacznym elementem dnia tych, ktérzy chca zwolni¢ tem-
po, nabra¢ dystansu i szukaja wytchnienia oraz towarzysza
swojej codziennosci — dodaje Kamil Dabrowa, redaktor na-
czelny Meloradia.

Od poniedziatku do piatku gospodarzem poranka ,,Mi-
tego dnia” bedzie Piotr Sworakowski (6.30-10.00). Mat-
gorzata Koscielniak prowadzi pasmo , Twéj dziert z Melo”
(10.00-15.00). Od 15.00 do 20.00 (poniedziatki i piatki
do 18.00) na ,Druga potowe dnia” zaprasza Piotr Opo-
ka. W poniedziatki w godzinach 18.00-20.00 emitowany
bedzie ezoteryczny program ,,Melomagia” Wrdzbity Ma-
cieja. O tej samej porze w piatki o nowosciach kinowych
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w programie ,As w kinie” opowie Andrzej Sottysik. Po
20.00 godzinne muzyczne spotkanie z ,Najpiekniejszymi
piosenkami o mitosci”. Wieczorem pojawia sie réwniez in-
formacje lokalne.

Gospodarzem , Leniwych porankéw” w sobote i nie-
dziele bedzie Jarostaw Budnik (7.00-10.00). Weekendowe
pasma poprowadza réwniez Magda Kasperowicz, Anna
Chmiel oraz Grzegorz Kowalczyk.

Meloradio nadaje w Bielsku-Biatej, Dzierzoniowie, Gi-
zycku, Inowroctawiu, Itawie, Katowicach, Kielcach, Klucz-
borku, Koninie, Krakowie, todzi, Moragu, Mragowie, Olsz-
tynie, Olsztynku, Opolu, Ostrédzie, Poznaniu, Stupcy, To-
runiu, Warszawie i Wroctawiu. /KW/

Jesienna ramowka Radia Zet

4 wrzesdnia br. ruszyta jesienna raméwka Radia ZET. Zmie-
nity sie godziny pasm, pojawity sie nowe programy, a do
zespotu prowadzacych dotaczyt Zbigniew Zegler, dyrektor
muzyczny Radia ZET.

Od poniedziatku do piatku ,Poranek Radia ZET" pro-
wadzi duet — Agnieszka Kotodziejska i Tomek Florkie-
wicz (5.30-9.00). W porannym programie nie zabraknie
,Goscia Radia ZET" Konrada Piaseckiego i audycji ,Nosel
wkreca w Radiu ZET”. Od 9.00 do 12.00 na ,,Dzien z Ra-
diem ZET" zapraszaja Marcin Sonta i Mateusz Ptaszyn-
ski. W pasmie pojawi sie rowniez ,Nieporadnik matzen-
ski” Szymona Majewskiego. Pasmo 12.00-15.00 prowadzi
Michat Korosciel, do ktérego w piatki dotaczy Damian Mi-
chatowski. Z kolei Justyna Dzbik i Roman Osica s3 gospo-
darzami nowego popotudniowego programu informacyj-
no-rozrywkowo-muzycznego , Popotudnie z Radiem ZET”
(15.00-18.00). Muzyczne pasmo ,Wieczér z Radiem ZET”
(18.00-22.00) poprowadzi Marcin Wojciechowski. Miedzy
22.00 a 2.00 na muzyczny program z powiescia w odcin-
kach zaprosi Hubert Radzikowski, a w piatki Witold Lazar.

W weekendowe poranki stuchaczy Radia ZET przywita
Damian Michatowski (5.30-9.00). W soboty 0 9.00 w po-
dréz z ,Mapa $wiata” zabierze Tomasz Michniewicz. Od
10.00 do 14.00 emitowana bedzie audycja ,Zycie jak ma-
rzenie” Marzeny Chetminiak. Na ,Popotudnie z Radiem
ZET" (14.00-18.00) zaprasza Witold Lazar. Po nim na ante-
nie pojawi sie muzyczny program Zbigniewa Zeglera , ZET
ZET w Radiu ZET". W kazda sobote miedzy 20.00 a 22.00
prezentowane beda kolejne notowania ,Listy przebojow
Radia ZET" przez Marcina tukasika. Nocne pasmo ,Mie-
dzy dniem a snem z Radiem ZET"” (22.00-2.00) poprowa-
dzi Hubert Radzikowski.

W niedziele nie zabraknie politycznego podsumo-
wania tygodnia w ,Sniadaniu w Radiu ZET", ktérego
gospodarzami beda wymiennie Joanna Komolka i Bar-

www.tvlider.pl



tosz Kurek (Polsat News) oraz Beata Lubecka (Polsat
News) i tukasz Konarski. Spotkania Szymona Majew-
skiego z gwiazdami w ,Warto rozbawia¢” beda sie od-
bywac miedzy 18.00 a 20.00. Po nich Jan Bajorek i Mi-
kotaj Kruk zapraszaja na dwugodzinny ,Sportowy finat
tygodnia”. /PC/

Radio Zet odswieza logo

Fot.: materialy prasowe

Radio ZET wprowadzito zmodernizowane logo i system
identyfikacji wizualnej marki. Kreacje przygotowato studio
UVMW.

Zaktualizowany logotyp i system identyfikacji wizualnej
ma odpowiada¢ potrzebom wynikajacym ze zmian rynko-
wych i nowych obszaréw wystepowania marki ZET. To li-
fting dotychczasowego znaku graficznego stacji. Pozosta-
wiono charakterystyczna reczna pisownie nazwy ,ZET".
Gtéwnym kolorem wykorzystywanym w komunikacji mar-
ketingowej bedzie czerwien, historycznie kojarzona z mar-
ka. W logotypie zrezygnowano z dotychczasowej tzw.
Jtezki”, bedacej polem ochronnym.

— Celem wprowadzanych zmian jest unowoczesnie-
nie i uproszczenie identyfikacji wizualnej marki Radio ZET,
a tym samym zwigkszenie jej czytelnosci. Potaczylismy do-
tychczasowa tradycje systemu graficznego z obecnymi
trendami w marketingu, nadajac mu forme, ktéra zwiek-
sza elastycznos¢ i mozliwosci komunikacyjne marki — ttu-
maczy Agnieszka Szozda, dyrektor marketingu Grupy Eu-
rozet.

— Ewolucyjny charakter zmian w logo i systemie gra-
ficznym oparlismy na wnioskach wynikajacych z anali-
zy historii identyfikacji marki. Efektem naszej pracy jest
nowy znak, ktéry wykorzystuje dobre rozwiazania gra-
ficzne starszych logotypdw. Widoczna zmiana w syste-
mie jest przemiana tezki w nowa forme graficzna. Czer-
piac inspiracje z zapisu nazwy ZET (reczna pisownia), po-
stanowilismy ,, wymazac” pole ochronne, ,tezke”, z logo-
typu oraz systemu graficznego i zastapic¢ ja forma bliz-
sza logotypowi. Nastepstwem zmiany jest stylizowane tto
potocznie nazywane ,mazem”, forma zwiazane z typo-
grafia nazwy ZET, przeznaczone do uzycia w logotypie
i komunikacji marki — méwi Robert Mendel, Creative Di-
rector studia UVMW.

Zmodernizowany system graficzny bedzie systematycznie
wprowadzany we wszystkich obszarach komunikacji mar-
ki ZET. /KW/

#Faktograf

Zmiany personalne w Radiu Zet

Katarzyna Buszkowska awansowata na stanowisko dy-
rektora informacji Radia ZET. Zastapita Daniela Adamskie-
go, ktory odszedt ze stacji. Buszkowska do tej pory zaj-
mowata stanowisko zastepczyni dyrektora informacji.
Z Grupa Eurozet jest zwigzana od sierpnia 2016 r. Wcze-
$niej byta redaktor naczelna Polskiej Agencji Prasowej,
w ktorej pracowata przez 15 lat. Byta takze wydawca
w TVP i dziennikarka miesiecznika , Film”.

Pawet Truszczynski, dotychczasowy szef redaktoréow wy-
dan, awansowat na stanowisko zastepcy dyrektora infor-
macji Radia ZET. Truszczynski z Grupa Eurozet jest zwia-
zany od 2005 r. Zaczynat w Radiostacji jako serwisant,
a nastepnie byt zastepca szefa newsroomu. Od 2007 r.
pracuje w dziale informacji Radia ZET. Truszczynski po-
zostanie takze wydawca i wspoétproducentem ,Sniada-
nia w Radiu ZET", realizowanego we wspotpracy z Pol-
sat News. /EBA/

Nowy gtos w Anfyradiu

Mariusz Natecz-Nieniewski dotaczyt do zespotu redakcyj-
nego Antyradia. Prezenter byt ostatnio zwiazany z Eska
Rock. Wczesnie pracowat na antenach Radia WAWA, Roxy
FM, Radia VOX FM, Radia Eska i Radia ZET. Byt tez szefem
muzycznym w Radiu VOX FM i Roxy FM. /PC/
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Od tego numeru , TV Lidera” zawsze na ostatniej redakcyjnej stronie bedzie mozna znalez¢ quiz
wiedzy o mediach. Pytania beda i tatwe, i trudne. Wymagajgce duzej wiedzy o mediach, ale tez in-

tuicji. Beda tez oczywiscie pytania z przymruzeniem oka. Zatem zapraszamy do sprawdzenia swojej
wiedzy. Odpowiedzi mozna znalez¢ pod Quizem. Zyczymy udanej zabawy!

. Pierwsza edycje polskiej
wersji ,Kota Fortuny” pro-
wadzit:

a) Jerzy Bonczak,

b) Krzysztof Materna,

€) Wojciech Pijanowski.

. Jak nazywata sie pierwsza
prywatna stacja TV w Katowi-
cach w latach 90.?

a) Slask TV,
b) PTV Rondo,
c) Spodek TV.

. Jak nazywat sie serwis infor-
macyjny nadawany przez pol-
ski kanat RTL7?

a) 7 minut,
b) Za siedem,
0) Polska i Swiat.

. Jak nazywat sie pierwszy co-
dzienny program s$niadanio-
wy w TVP2?

a) Rano,
b) Telewizja Sniadaniowa,
€) Zacznij dzien od Dwojki.

.Z kim w duecie Maciej Orfos
przez krétki czas w 1998 r. pro-
wadzit weekendowe wydania
~Wiadomosci” (TVP1)?

a) z Jolanta Pienkowska,
b) z Barbarg Gérska,
) z Grazyna Bukowska.

6. Ktérego z wymienionych pro-

gramoéw nigdy nie prowadzit

Marek NiedZzwiecki?

a) Nocnym wzrockiem,

b) Studio 102,

c) Weekendowy Magazyn
zyczny.

Mu-

. Andrzej Seweryn w ,,Uchu Pre-

zesa" zagrat postac:
a) Jarostawa Gowina,
b) Mariusza Btaszczaka,
c) Donalda Tuska.

. Z jakiego medium spoteczno-

sciowego Marzena Paczuska
dowiedziata sig, ze nie jest
juz szefowa ,,Wiadomosci”
(TVP1)?

a) z Facebooka,

b) z Instagramu,

c) z Twittera.

. Kto wymyslit nazwe Polsat?

a) Tadeusz Drozda,
b) Zygmunt Solorz,
¢) Dorota Gawryluk.

10. Jak nazywat sie serial, ktory

miat by¢ codzienna telenowe-
la TVP1 komentujaca biezace
wydarzenia polityczne, a emi-
sje jego zakonczono zaledwie
po kilkunastu odcinkach?

a) Sortownia,

b) Aby do switu...
€) Bladym switem.

11. Kto byt narratorem w nieza-

12

13.

14.

pomnianym serialu animo-
wanym ,, Mis Uszatek”, emi-
towanym wiele lat w ramach
»,Dobranocki”?

a) Piotr Fronczewski,

b) Jan Englert,

c) Mieczystaw Czechowicz.

. Jaka nazwe nosit nieistnieja-
cy juz muzyczny kanat tema-
tyczny Telewizji Polskiej?

a) TVP Muzyka,
b) Tylko Muzyka,
c) LuzTV.

Jaki kanat TV na poczatku
lat 90. transmitowat poran-
ne wywiady w ramach cyklu
.G0os¢ Radia Zet"?
a) WOT Warszawa,
b) Niezalezna Telewizja Warszawa,
c¢) TOP Canal.

Jak nazywata sie polska wersja
szwedzkiej telenoweli ,Vita
l6gner” emitowana premiero-
wo w telewizji Wizja Jeden?

a) Niewinne ktamstewka,

b) Czutosc i ktamstwa,

€) Zakochani po uszy.
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