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#Badania M

44 PROC. BADANYCH JEST ZAINTERESOWANYCH

SAMODZIELNYM WYBOREM STACI

POLACY PRZECIWNI ZAPISOM PROJEKTU

USTAWY ABONAMENTOWE)

Badanie Kantar Millward Brown na zlecenie Polskie;
Izby Komunikadji Elektronicznej (zrealizowane od 18 do
23.04.2017 r. na ogdlnopolskiej reprezentatywnej pro-
bie dorostych Polakéw) pokazuje, ze wiekszos¢ Pola-
kow jest przeciwna rozwigzaniom zawartym w projek-
cie nowelizadji tzw. ustawy abonamentowe;j.

Istota tzw. ustawy abonamentowej jest przekazy-
wanie przez dostawcow ptatnej telewizji danych o uzyt-
kownikach. 69 proc. badanych Polakéw jest przeciw-
nych takiemu rozwiazaniu, w tym az 49 proc. zdecydo-
wanie. Tylko 26 proc. ankietowanych je popiera.

Az 87 proc. badanych uwaza, ze dostawcy ptatnej
telewizji za wszelka cene powinni chroni¢ dane swoich
klientéw i pod Zadnym pozorem nie powinni przeka-
zywac ich danych podmiotom trzecim. Tylko 13 proc.
jest przeciwnego zdania. 2/3 respondentdw uwaza, ze
przekazywanie danych przez dostawcdw platnej tele-
wizji Poczcie Polskiej to naruszenie ich prawa do pry-
watnosci i ochrony danych osobowych. Podobnie, az
62 proc. respondentdéw uwaza, ze Poczta Polska nie
jest przygotowana do zarzadzania ich danymi osobo-
wymi.

51 proc. ankietowanych, uwaza, Zze zaproponowa-
ne rozwiazania sg niesprawiedliwe. Jest to zwigzane
z tym, Ze przekazanie danych obejmie tylko czes¢ Po-
lakéw, tych, ktdrzy korzystaja z ustug dostawcow ptat-
nej telewizji.

Projekt nowych uregulowan zwiazanych ze $ciaga-
niem abonamentu RTV jest powszechnie znany i Pola-
Cy interesuja sie nowymi propozycjami zmian: 65 proc.
respondentéw styszato o projekcie nowelizacji usta-
wy abonamentowej, w tym takze ponad potowa osob
0 najnizszym wyksztatceniu i 64 proc. mieszkancoéw
wsi. /KW/

OPERATORZY DBAJA BARDZIE)

0 NOWYCH KLIENTOW

Wiekszos¢ telewidzow, ktérzy woleliby tworzy¢
samodzielnie swoje oferty zamiast kupowac zde-
finiowane przez operatoréw pakiety stacji, kupi-
taby dostep do maksymalnie 10 kanatéw — wyni-
ka z analizy Projektu Cyfrowizja Ill, badania agen-
gji MEC, zrealizowanego w styczniu br. na grupie
1 tysiaca polskich telewidzéw w wieku 16+ metoda
wywiaddéw internetowych i telefonicznych.

Dyskusja o telewizji ,a la carte” nie oznacza
oczywiscie rosnacego zainteresowania operato-
row wprowadzaniem takiej ustugi. Jednak widzo-
wie, réwniez polscy, chetnie kupowaliby pojedyn-
cze stacje, a nie cate, odgdrnie przygotowane pa-
kiety kanatéw. Jak pokazuje Projekt Cyfrowizja Il
az 44 proc. badanych bytoby zainteresowanych sa-
modzielnym wyborem stacji. Mimo rosnacego wy-
boru Zrodet tresci wideo zainteresowanie modelem
»a la carte” od kilku lat utrzymuije sie na podobnym
poziomie. Najchetniej taki sposéb zakupu wybrali-
by 25-34-latkowie (wiecej niz co drugi bytby zain-
teresowany ,a la carte”). Ponad 70 proc. widzéw,
ktérzy chcieliby samodzielnie tworzy¢ swoje pakie-
ty stacji, twierdzi, ze nie umiesciliby tam wiecej niz
20 kanatéw. Relatywnie najszersze pakiety stwo-
rzyliby badani przez MEC klienci kabléwek, a tak-
Ze osoby w wieku 45-54 lata.

Liste kanatow, jakie widzowie wybraliby do
swoich pakietéw, tradycyjnie otwieraja silne mar-
ki miedzynarodowych nadawcéw: Discovery, HBO,
National Geographic. W rankingu mozna zauwazyc¢
tez mocna reprezentacje telewizji sportowych (Eu-
rosport, Polsat Sport i Eleven Sports).

Miesieczny dostep do jednego kanatu polscy te-
lewidzowie wyceniaja najczesciej na 5-10 zt — po-
nad 3/4 badanych wskazuje taka witasnie kwote.
Najbardziej szczodrzy wydaja sie klienci z najwyz-
szego badanego przez MEC segmentu, a wiec pta-
cacy obecnie ponad 100 zt abonamentu u swojego
operatora. Wsréd nich niemal co piaty wydatby na
pojedyncza stacje 11-15 zt miesiecznie. /PC/

Klienci sieci komorkowych oraz telewizji kablowych sa zgodni — firmy te duzo bardziej dbaja o nowych klientéw niz o tych juz po-
zyskanych —wynika z sondazu ARC Rynek i Opinia (ankiety online na epanel.pl, w dniach 14-23.04.2017 r., préba N=1000, reprezen-
tatywna ze wzgledu na pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielkos¢ miejscowosci, region). W przypadku operatoréw telewizji kablowej i sate-
litarnej odsetek oséb przekonanych o réwnym traktowaniu jest nieco wyzszy niz w przypadku operatoréw sieci komaorkowych i wy-
nosi 22 proc. Bardziej przekonane o nieréwnym traktowaniu sa osoby z najstarszej grupy wiekowej (55-66 lat) oraz majace wyksztat-
cenie wyzsze. Tylko co dziesiaty respondent jest zdania, Ze stali klienci sa lepiej traktowani niz klienci nowi. /EBA/
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»,Osobiscie wole w domu robi¢ obiady z mrozonek
— gtéwie dlatego, ze jest to tak mato ktopotliwe.
Wystarczy, ze nalewasz sobie kolejnego drinka,
wyrzucajac mrozonke do $mieci.”

Jack Douglas
Amerykanski autor wielu ksigzek

Drodzy Czytelnicy!

Bez watpienia nasz gtéwny raport zapowiada juz
smakowita oktadka. Duzo miejsca poswiecamy ofercie
programowej z kategorii ,kulinaria”. Dzisiaj programy
z tego segmentu to nie tylko przepisy na potrawy, ale
réwniez porady i podpowiedzi, czesto okraszone aneg-
dotami czy historiag danego kraju skad pochodzi danie.
Wspotczesne programy kulinarne tacza nie tylko wie-
dze o jedzeniu, ale takze o samym produkcie, specyfi-
ce regionu z ktérego pochodzi. Magazyny kulinarne sa
dzisiaj czesto potaczeniem gotowania i podrézowania.
A to nie wszystko, bo tematyka kulinarna rzadzi row-
niez w takich formatach jak chocby reality show be-
dacych czesto potaczeniem kilku gatunkow telewizyj-
nych. Okazuje sie, ze niektére programy (jak np. , Ku-
chenne rewolucje”) mimo wielu sezondéw, ciesza sie
wieksza popularnoscia niz kilka lat temu. Stad tez te-
mat naszego numeru na wakacje.

Z roku na rok, wiosna i jesien to coraz wieksze wy-
zwanie dla nadawcéw telewizyjnych. Zmienia sie ry-
nek (przybywa gtéwnie stacji wyspecjalizowanych, ale
w ostatnim czasie réwniez ogélnotematycznych), coraz
wiekszym wyzwaniem sg mtodzi odbiorcy, widzowie
coraz chetniej spogladaja na materiaty video nie tylko
w laptopach, ale i na smartfonie. Telewizja w roznym
wymiarze coraz czesciej towarzyszy odbiorcom wsze-
dzie tam, gdzie znajduja sie ich odbiorcy. Stad tez wiele
obaw (ale i nadziei) dla nadawcéw, czy uda im sie na-
dazy¢ za wspodtczesnymi potrzebami telewidzow.

Naszym gosciem jest Bogustaw Kisielewski, Prezes
Kino Polska T,V z ktérym rozmawiamy m.in. o nowym
projekcie ZOOM TV. Jak zauwaza Prezes, kanat rést-
by jeszcze szybciej, gdyby MUX-8 pokrywat swoim za-
siegiem wieksza powierzchnie kraju, a widzowie prze-
stroili swoje telewizory lub dekodery do jego odbioru.
Dyskutujemy takze o nowym kanale FunBox UHD, kt6-
ry obecnie jest dystrybuowany testowo u kilku opera-
torow. W wywiadzie stawiamy pytania o przysztos¢ ka-
natéw linearnych oraz ujawniamy plany programowe
spotki na jesien.

www.tvlider.pl
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Pod lupe wzielismy
nowe stacje dziataja-
ce w ramach Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej,
ktére funkcjonuja juz
ponad pot roku. Jesz-
cze przed ich startem
nadawcy optymistycz-
nie patrzyli na ten ry-
nek i zaktadali, ze w cia-
gu 12 miesiecy 0siagna
min. 1 proc. udziatu
w rynku. Na razie jed-
nak musza zderzy¢ sie z rzeczywistoscia i borykaja sie
z wieloma problemami. Nie tylko mozolnie buduja za-
sieg techniczny, ale réwniez i ogladalnos¢. Na razie dro-
ga do potencjalnego sukcesu jest wyboista. Mimo, ze
zdaniem Polakéw oferta NTC sie zmienia na plus, nie
przektada sie to na wyniki nowych stacji. Euforii wsréd
nadawcdw na razie nie widac. Po szczegdty odsytam do
naszego raportu dotyczacego nowych stacji NTC.

Temat podsumowania wiosny powraca réwniez
w naszym ,Pytaniu Numeru”. Naszym ekspertom za-
dalismy pytanie, czy miniony sezon byt dla nich udany?
Jakie byty ich odpowiedzi i obserwacje? Odpowied?
W haszym numerze.

LTV Lider” rozmawia réwniez z przedstawiciela-
mi nowych kanatéw. TBN Polska to telewizja familij-
na z wartosciami chrzescijanskimi, ktéra stawia sobie
ambitne plany programowe. Z kolei E-Sport to pierw-
szy kanat poswiecony sportom elektronicznym. Trzeci
(dopiero planowany) to Zoo One, filmowo-rozrywko-
wy kanat z kontentem prosto z Bollywood, najwieksze-
go zagtebia kinematograficznego na swiecie. Nadawca
obiecuje réwniez polskie programy. Oczywiscie obszer-
nie relacjonujemy réwniez wszystkie branzowe konfe-
rencje, ktére sa juz za nami, a do ktorych wcigz czesto
powracamy myslami.

Przed nami wakacje i oczywiscie polecamy zabranie
naszego magazynu chocby na plaze albo na spacer do
parku, ale zyczymy przede wszystkim odpoczynku od
ciezkiej pracy, natadowania baterii. Wypoczety orga-
nizm to skarb, kiedy na horyzoncie pojawia sie juz je-
sienny czas, ktory przeciez dla wszystkich nadawcéw
i operatoréw jest bardzo pracowitym okresem... Zycze
Panstwu i sobie udanych wakacji, ahoj przygodo!

Redaktor Naczelny
Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Fot. archiwum Tv lider



Fot. materiaty prasowe

Bogustaw Kisielewski — Prezes Zarzadu
Kino Polska TV S.A.

Bogustaw Kisielewski urodzit sie w 1967 r. Jest absolwen-
tem Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie. Kariere za-
wodowa rozpoczat jako makler. Przez ostatnie 20 lat Bogu-
staw Kisielewski zajmowat wysokie stanowiska w zarzadach
wielu firm, m.in. BMJ Management Sp. z 0.0., Fabryka Urza-
dzen Dzwigowych S.A., ZPO Modena S.A., Modena Projekt
Sp. z 0.0., Dores Sp. z 0.0. oraz Pellet Art. Sp. z 0.0. Od 2007 r.
zwigzany z Kino Polska TV; najpierw jako Dyrektor General-
ny i Cztonek Zarzadu spoétki, a od marca 2013 r. Prezes Zarza-
du Kino Polska TV S.A. Bogustaw Kisielewski jest takze Pre-
zesem Zarzadu Stopklatka S.A. Ukoniczyt liczne kursy i szkole-
nia z zakresu zarzadzania, finanséw, rachunkowosci zarzad-
czej i finansowej, rynkéw kapitatowych, systeméw kompute-
rowych zakresu ERP, MRP.

NASZE PROGNOZY
SIE NIE ZMIENIAJA

Z Bogustawem Kisielewskim,
Prezesem Kino Polska TV SA.,
rozmawiata Ewa Brycko-
-Andruszczyszyn.

Za nami juz ponad pét roku funkcjonowa-
nia nowych stacji w ramach Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej. Jak ocenia Pan ten okres
dla swojego projektu?

Jest troche za wczesnie na daleko idace pod-
sumowania. Na poczatku lutego br. zanoto-
walismy wazny dla nas rekord: Zoom TV osia-
gnat najlepszy wynik sposréd wszystkich kana-
tow na MUX-8 od poczatku swojego nadawa-
nia: 0,60 proc. w catosci widowni telewizyjnej
i 1,74 proc. w widowni telewizji naziemnej
(SHR, 16-49). Szczegodtowa analiza wynikdw
pokazuje, ze nasza oferta programowa ma
duzy potencjat budowy widowni. Zoom TV
rostby jeszcze szybciej, gdyby MUX-8 pokry-
wat swoim zasiegiem wieksza powierzchnie
kraju, a widzowie przestroili swoje telewizory
lub dekodery do jego odbioru. Dodatkowym
problemem jest polaryzacja sygnatu i kierunek
jego nadawania, ktéry gdzieniegdzie powodu-
je koniecznosc¢ instalacji dodatkowej anteny.
Na razie uzupetniamy dziatania Emitela, posze-
rzajac dystrybucje kanatu we wtasnym zakre-
sie u operatoréw kablowych. Jestesmy przeko-
nani, ze do wzrostu wynikéw Zoom TV przy-
czynia sie rbwniez nowosci programowe, kto-
re szykujemy na jesien.

Duzym problemem dla nowych nadaw-
cow NTC jest wcigz brak obecnosci na nim
nadawcy publicznego, co przektada sie na
mniejsze zainteresowanie catym multiplek-
sem. Czy z tego powodu dokonali Paristwo
korekty swoich prognoz co do 2017 roku?

Nasze prognozy sie nie zmieniaja. Widzimy, ze
zainteresowanie 6smym multipleksem rosnie
stopniowo wraz ze wzrostem zainteresowania
oferta programowa kanatow, ktére sa na nim
dostepne. Obecnos¢ na MUX-8 kanatéw TVP
dodatkowo to zainteresowanie zwiekszy, ale na
razie nie widzimy zadnych dziatan nadawcy pu-
blicznego w tym kierunku. Na pewno jest tu
miejsce dla dziatan regulatora, jakim jest KRRIT.

www.tvlider.pl



Mysle, ze sytuacja sie zmieni, gdy TVP
zacznie otrzymywac pienigdze z abo-
namentu. Wtedy bedzie mogta zain-
westowa¢ w nowe kanaty, zgodnie
z warunkami konkursu na zagospo-
darowanie MUX-8.

Czy patrzac na Wasze projekty —
kanaty Stopklatka TV i Zoom TV
— moze Pan sie zgodzi¢ ze stwier-
dzeniem, ze rynek NTC jest wcigz
obiecujacy dla nadawcow?

Mysle, Zze na polskim rynku jest juz
wystarczajaca liczba nadawcow i ka-
natow. Dalsze zwiekszanie nasyce-
nia rynku oferta linearnych kanatéw
spowoduje, ze wiekszos¢ projektow
moze stac sie nierentowna. Dotyczy
to réwniez rynku DTT. Kanat Stopklat-
ka TV rozwija sie zgodnie z naszymi
oczekiwaniami.

Od niedawna na naszym rynku
obecny jest kanat FunBox UHD na-
dajacy w rozdzielczosci Ultra HD.
Jakie jest zainteresowanie tym ka-
natem wsrod sieci kablowych?
Kanat FunBox UHD jest rozprowadza-
ny testowo i jest dostepny w ofercie
kilku operatoréw kablowych. W do-
statecznym rozpropagowaniu tech-
nologii Ultra HD przeszkadza brak od-
powiedniego sprzetu do jej odbio-
ru wsrod abonentdéw operatoréw ka-
blowych i stosunkowo niskie (jeszcze)
nasycenie gospodarstw domowych
sprzetem umozliwiajacym odbior sy-
gnatu Ultra HD.

Niewatpliwie nowy kanat nie ma na
horyzoncie zadnej konkurencji, ale
nasuwa sie pytanie o to, jaka jest
$wiadomos¢ tej technologii wsréd
widzéw? W Polsce (ale takze i na
$wiecie) technologia TV w 3D nie
przyjeta sie. Czy Ultra HD ma moz-
liwos¢ zrewolucjonizowania rynku?
Technologia 3D nie przyjefa sie z po-
wodu koniecznosci zaktadania spe-
cjalnych okularéw, co izoluje widzéow
od siebie, a przeciez ogladanie telewi-
Zji polega gtéwnie na share experien-
ce. Zainteresowanie technologia Ul-
tra HD jest spore, otrzymujemy mno-
stwo pytan na ten temat, ale na razie
uzytkownicy korzystaja z niej gtéwnie

www.tvlider.pl

do ogladania tresci nagranych we
wiasnym zakresie. Réwnolegle coraz
wiecej widzéw docenia zalety tech-
nologii Ultra HD w przekazie telewi-
zyjnym, co wida¢ cho¢by po rosnacej
liczbie sprzedanych telewizoréw.

Portfolio Kino Polska TV to zrézni-
cowane kanaty. Ktére wyniki naj-
bardziej Pana ciesza?

Jestem zadowolony z praktycznie ca-
tego naszego portfela, z wyjatkiem
kanatu Zoom TV, ktéry jest daleko od
moich oczekiwan. Szczegdlnie cie-
sze sie z duzej popularnosci naszego
flagowego kanatu Kino Polska, kté-
ry wiasnie odswiezamy i ktéry notu-
je rekordowe w swojej historii wyni-
ki ogladalnosci. Tak samo satysfakcjo-
nuja mnie wyniki kanatu Kino Polska
Muzyka, ktéry na bardzo konkuren-
cyjnym rynku kanatéw muzycznych
i ograniczeniu tylko do polskich wyko-
nawcéw radzi sobie swietnie. W 2017
roku powinnismy zanotowac dalszy
wzrost udziatéw w rynku wszystkich
naszych kanatow.

Spoétka nie wykluczata zagranicz-
nych akwizycji. Czy obecnie brane
sg pod uwage mozliwe przejecia?

Kino Polska TV S.A. nie planuje
obecnie zagranicznych akwizycji. Je-
sli zas chodzi o opcje strategiczne roz-
wazane przez naszego wiekszoscio-
wego udziatowca — SPI — nie dysponu-
jemy w tej kwestii zadnymi informa-
cjami poza tymi, ktére zostaty przed-
stawione w komunikacie gietdowym
ze stycznia 2016 roku.

W raporcie finansowym nie sposéb
nie zauwazy¢, ze wiekszos¢ przy-
chodéw pochodzi z subskrypcji,
a nie z reklam. Czy nie boi sie Pan
o przysztos¢ kanatéw linearnych?
W strukturze naszych przycho-
dow sa wptywy zaréwno z subskryp-
qji, jak i z reklamy. Widzowie wciaz
najchetniej ogladaja telewizje na te-
lewizorze, a czas ogladania telewi-
zji w Polsce wydtuzyt sie w ostatnim
czasie. Uwazam, ze serwisy VOD nie
zagrazaja tradycyjnej telewizji, s3 one
skierowane gtéwnie do mtodszej wi-
downi. Starsi widzowie wola program

#wWywiad B

utozony przez nadawce, co odciaza
ich od uciazliwego i czasochtonnego
wyszukiwania programoéw. W dodat-
ku Zzaden z istniejacych obecnie serwi-
séw VOD nie ma w ofercie wiekszosci
pozycji programowych interesujacych
subskrybentéw (tak jak kiedys wypo-
zyczalnie kaset wideo czy ptyt, ktdre
oferowaty petny dostep do praktycz-
nie wszystkich tytutéw kinowych).

Wszystko wskazuje na to, ze
wkrétce zostanie uszczelniony
system poboru abonamentu na
rzecz mediéw publicznych, mocno
oprotestowany przez operatoréow
kablowych. Jak Panstwa grupa
przyglada sie tym planom? Nie
obawiacie sie uderzenia rykosze-
tem réwniez w wasze portfolio
z powodu rezygnacji osob z ustug
kablowych?

Uwazamy, ze porzadkowania finan-
sowania mediow publicznych nie po-
winno zaczynac sie od uszczelniania
poboru optat abonamentowych po-
przez pozyskiwanie danych o posia-
daczach odbiornikéw telewizyjnych
od operatorow telewizji kablowej i sa-
telitarnej. Zabrakto dialogu panstwa
z rynkiem, a przeciez nadawcy ko-
mercyjni wielokrotnie w przesztosci
wyrazali wsparcie dla mechanizmu
finansowania TVP z abonamentu pod
warunkiem znacznego ograniczenia
dziafalnosci reklamowej TVP. Istnieje
ryzyko, ze czes¢ klientéw operatorow
kablowych czy satelitarnych ,w bun-
cie” przeciwko optacie abonamento-
wej moze zrezygnowac z oferty ptat-
nej telewizji, ale na razie trudno osza-
cowac skale tego zjawiska.

Za nami sezon wiosenny na ryn-
ku TV, a przed nami lato i jesien.
Jakie atuty w reku trzymaja na te
pore roku kanaty z Paniistwa grupy
medialnej?

Na jesien 2017 r. szykujemy premiery
w ofertach programowych wszystkich
naszych kanatéw — Zoom TV, FilmBox,
Kino Polska i Kino Polska Muzyka. Szcze-
goty dotyczace nowych raméwek prze-
kazemy w odpowiednim momencie.

Dziekuje za rozmowe.



warazes POZA ZASII

Mineto p6t roku dziatalnosci czterech nowych graczy na rynku Naziemnej Telewizji Cyfrowe;j.
Na razie w zadnej grupie medialnej nie wystrzelity korki od szampana, za to czesciej wnikliwie
dyskutowano nad osigganymi wynikami. Ogladalnos¢ wszystkich stacji jest duzo mniejsza, niz
pierwotnie zaktadano. Niektére telewizje juz szykujg sie do zmian, a cze$¢ juz ich dokonata. Na

razie sukces jest dalej niz komukolwiek sie wydawato.

Maj 2016 r. Siedze w warszawskiej ka-
wiarni z jednym z graczy, ktérego gru-
pa medialna otrzymata koncesje. Przy
pachnacej kawie moj rozméwca snuje
opowies¢ o nowej telewizji — o pomysle
absolutnie odrézniajacym ich stacje od
innych graczy, o $wietnym zapleczu in-
westycyjnym, o fachowcach i o plano-
wanym kontencie. Whniosek nasuwa sie
jeden: to bedzie sukces. Na moje pyta-
nie, czy dopuszczaja jednak mozliwos¢
porazki, cztowiek patrzy na mnie z po-
litowaniem. Przeciez na mediach zjadt
zeby

Czerwiec 2017 r. Bujanie w obto-
kach zakonczyto sie dla wiekszosci no-
wych nadawcéw twardym upadkiem
na ziemie. Ich szumne zapowiedzi i pla-
ny mocno zweryfikowat rynek. Jednak
spora czes¢ braku oczekiwanego sukce-
su to nie tylko ich wina, ale wptyw na
to miato wiele okolicznosci zewnetrz-
nych. Niewatpliwe mniejsze zaintereso-
wanie nowa oferta byto spowodowane
faktem, ze gtéwny gracz 6smego mul-
tipleksu — Telewizja Polska — wciaz nie
rozpoczat emisji swoich programow.

Ba, nawet do konca nie wiadomo, jak
publiczny nadawca zapetni wolne miej-
sce. Wezesniejsze deklaracje, jakoby np.
TVP Sport miat trafi¢ na multipleks, na
razie odtozono w czasie. Telewizja Pol-
ska nieoficjalnie uzaleznia decyzje co
do dalszych loséw zapetnienia wol-
nych czestotliwosci od m.in. uszczelnie-
nia sciagalnosci abonamentu. Dla pu-
blicznego nadawcy umieszczenie kolej-
nych kanatéw w ofercie NTC to po pro-
stu duzy wydatek. Takie dziatanie nie-
cierpliwi innych graczy, bowiem szan-
sa na szybsze i wieksze zainteresowa-
nie Polakéw nowym multipleksem od-
kfada sie w czasie. Niecierpliwy jest tak-
ze EmiTel, operator MuX-8. Pod koniec
maja EmiTel poinformowat, ze otrzy-
mat decyzje Prezesa Urzedu Komunika-
qji Elektronicznej umarzajaca w catosci
postepowanie z jego wniosku o wyda-
nie decyzji okreslajacej warunki wspot-
pracy pomiedzy EmiTel a Telewizja Pol-
ska w zakresie dostepu do multipleksu
nr 8. W opinii spotki decyzja zostata wy-
dana w nastepstwie niewfasciwej inter-
pretacji podstawy prawnej, w oparciu

(Tvllider|

o ktéra EmiTel wnioskowat o rozstrzy-
gniecie w tej sprawie. EmiTel zamierza
zaskarzy¢ wspomniana decyzje. Spoét-
ka poinformowata takze, ze uruchomi-
fa inne dziatania o charakterze praw-
nym majace na celu zapewnienie wi-
dzom w Polsce dostepu do jak najszer-
szej oferty programowej na multiplek-
sie nr 8.

Juz 95 proc. populacji w zasiegu
MUX-8

EmiTel poinformowat, ze w zasiegu
MUX-8 w czerwcu br. znajdzie sie juz
95 proc. populadji Polski. Jak podkresla
operator, zasieg ten zostanie osiagnie-
ty rok wczesniej niz to zostato przewi-
dziane w decyzji rezerwacyjnej MUX-8.
Jednak na osiagniecie petnej penetradji
rynku wsréd nowych kanatéw przyjdzie
poczekac jeszcze wiele miesiecy. Budo-
wany zasieg techniczny stagji nie jest juz
jednak maty. I tak np. Metro w kwietniu
br. miato 69 proc. zasiegu technicznego
w telewizji satelitarnej, 56 proc. w tele-
wizji kablowej i 37,1 proc. w Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej. Jednak kluczo-
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Udziat stacji w rynku TV, target 4+

#KanaltyNTC N

X1 20165 X1l 2016 12017 112017 112017 IV 2017 V 2017
METRO 0,16 0,21 0,19 0,19 0,22 0,21
NOWA TV 0,09 0,15 0,18 0,17 0,18 0,21 0,2
ZOOM TV 0,06 0,09 0,16 0,16 0,17 0,16 0,18
WP 0,07 0,08 0,08 0,08 0,11 0,11
Dane: NAM

Udziat stacji w rynku TV, target 16-49

X1 20165 Xl 2016 12017 112017 112017 IV 2017 V 2017
METRO 0,17 0,24 0,21 0,2 0,21 0,21
NOWA TV 0,08 0,14 0,17 0,16 0,19 0,21 0,17
ZOOM TV 0,06 0,09 0,16 0,19 0,17 0,16 0,19
wpP 0,07 0,08 0,08 0,08 0,14 0,16
Dane: NAM

Udziat stacji w rynku TV, target: cable/sat

X120165 X1l 2016 12017 12017 112017 IV 2017 V 2017
METRO 0,11 0,17 0,15 0,15 0,18 0,15
NOWA TV 0,07 0,14 0,14 0,14 0,16 0,18 0,18
ZOOM TV 0,03 0,06 0,12 0,11 0,12 0,13 0,14
WP 0,05 0,04 0,05 0,05 0,07 0,08
Dane: NAM

Udziat stacji w rynku TV, target 4+, odbiorcy NTC

X120165 Xl 2016 12017 112017 112017 IV 2017 Vv 2017
METRO 0,26 0,3 0,28 0,27 0,3 0,35
NOWA TV 0,15 0,17 0,26 0,23 0,23 0,27 0,27
ZOOM TV 0,13 0,15 0,23 0,24 0,26 0,24 0,27
wpP 0,12 0,17 0,16 0,16 0,2 0,19

Dane: NAM

wy zasieg dla nowych kanatéw to na-
ziemny rynek — tu panuje mniejsza kon-
kurencja, a i stacje powstawaty z mysla
0 zagospodarowaniu przede wszystkim
wiasnie 6smego multipleksu.

O ile zasiegi techniczne sg systematycz-
nie poszerzane, o tyle na razie wyni-
ki ogladalnosci sa, dyplomatycznie mo-
wiac, skromne. Wczedniejsze progno-
zy specjalistéw medialnych na razie roz-

www.tvlider.pl

mijaja sie z aktualnymi wynikami, ale
do konca 2017 r. pozostato jeszcze sie-
dem miesiecy. Blog ScreenLovers zreali-
zowat badanie z udziatem szeféw dys-
trybudji (lub — w zaleznosci od struktury
— manageréw lub specjalistow) pracuja-
cych w kanatach telewizyjnych. Na pyta-
nie, kto w 2017 r. zdobedzie najwiekszy
udziat w rynku wsréd nowych stacji, dys-
trybutorzy najczesciej wskazywali na Te-

lewizje WP (WP1) — 27 proc. oraz ZOOM
TV — réwniez 27 proc. wskazan. Nowa
TV uzyskata 17 proc. wskazan, a Metro
zaledwie 13 proc. 17 proc. responden-
téw zaznaczyto bezpieczng odpowied?
»hie wiem i trudno powiedzie¢”.

Metro na czele
Aktualne dane sa doktadnie odwrotne.
W maju br. to wiasnie telewizja METRO



B #xanatynNTC

Nazwa stagji

Metro

Nowa TV

ZOOM TV

Telewizja WP

Potencjalne i obecne atuty stacji

Wiascicielem stacji sa doswiadczone koncerny medialne.
Dostep stacji do biblioteki programowej Discovery.
Zaplecze promocyjne w postaci tytutéw Agory.

Intensywna promocja kanatu, zwtaszcza na nosnikach
AMS.

¢ Najciekawsza i najambitniejsza oferta filmowa z nowych

stacji NTC.

Emisja znanych tytutdéw — zaréwno dokumentalnych, jak i
fabularnych.

Michat Nogas jako autor programu — moze przyciagnac
przed ekrany osoby rzadko ogladajace telewizje.

Doswiadczenie wiasciciela w budowaniu tematycznych
stacji i mediéw w Polsce.
Konsekwentna budowa wizerunku stacji.

Zatrudnienie znanych dziennikarzy, w tym Beaty Tadli,
Jarostawa Kreta, Marka Czyza czy Tomasza Sekielskiego.
Wiasny kontent budowany na doswiadczeniu, znane twa-
rze i ciekawe pomysty.

Kontynuacja emisji przeboju TVP1 ,Moda na sukces”.
Mozliwos¢ siegania do wiasnej biblioteki programowe;.
Udostepnianie czesci oferty w postaci serwisu VOD.
Mozliwos¢ ogladania stacji na zywo w sieci.

Najciekawsza nazwa i mozliwos¢ budowania wokot niej
wizerunku stacji.

Zapowiedz wykorzystywania ciekawych materiatow z
lokalnych stacji.

Najwieksza réznorodnos¢ programowa.

Najwieksza ilos¢ premierowych wiasnych produkdji.
Mozliwos¢ korzystania z biblioteki programowej Onetu i
Kino Polska.

Emisja nieznanego dotad kontentu w Polsce.

Mozliwos¢ promogji stacji w jednym z najwiekszych por-
tali w Polsce.

Mozliwos¢ tworzenia interaktywnej telewizji na bazie
doswiadczen Wirtualnej Polski.

Zatrudnienie jednej z najwiekszych gwiazd w Polsce — Ma-
cieja Ortosia.

¢ Produkcja nieztego serwisu informacyjnego o godz.

16.50.

Ciekawa biblioteka serialowa.

Udostepnianie czesci oferty w postaci serwisu VOD.
Mozliwos¢ ogladania stacji na zywo w sieci.

Szybko i profesjonalnie zbudowana spoteczno$¢ wokaot
kanatu w social media.

Potencjalne stabe strony stacji

Brak hitéw programowych.

Brak wyraznego sprofilowania kanatu.
Niewidoczna inwestycja we wiasny orygi-
nalny kontent.

Stabe wykorzystanie doswiadczenia Ago-
ry w zakresie witasnej produkgji.
Nieobecnos¢ na antenie dziennikarzy
znanych z mediow Agory.

Staba strona internetowa stacji.

Brak wyraznego sprofilowania kanatu —
absolutny miszmasz programowy.

Duza ilo$¢ powtérek z innych kanatéw
koncernu.

Staba oferta filmowa, gtéwnie kino klasy
BiC.

Staba oferta serialowa.

Kuriozalna nazwa magazynu informacyj-
nego , 24 godziny online.pl” (przyp. red.)
Staba kampania reklamowa.

Absolutny miszmasz raméwkowy (ka-
baret, reality show, film, serial reportaz,
programy dla dzieci, muzyczne i religijne,
sport itd).

Nieporozumienie w postaci retransmisji
porannego programu Onetu w prime
time o godz. 18.00; nic nie stoi na prze-
szkodzie emitowanie go w tym samym
czasie co Onet, to dwa rézne media

(z korzyscia dla obu firm Jarostaw Kuzniar
rano w ZOOM TV przy odpowiednigj pro-
mocji mégtby by¢ hitem programowym).
Brak wtasnych hitéw programowych.
Staba strona internetowa stacji.

Brak kampanii wprowadzajacej stacje na
rynek.

Brak konsekwencji w budowaniu raméw-
ki.

Skromna oferta programowa.

Staba telewizja $niadaniowa (nie wiado-
mo do konca, dla kogo i o czym).
Szybkie wycofanie sie z produkgji serwisu
informacyjnego z godz. 18.30.

Zestawienie przygotowane na podstawie ankiety , TV Lidera” wsrod pracownikéw stacji TV zajmujgcych

rézne stanowiska i 0sdb zajmujgcych sie mediami w branzy reklamowe;j.
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osiagneta najlepsze wyniki ogladalno-
$ci wsrdd stacji dostepnych na ésmym
multipleksie Naziemnej Telewizji Cy-
frowej (dane: NAM). Kanat ogladato
codziennie prawie 880 tys. widzow,
co pozwolito mu osiagna¢ 0,20 proc.
udziatu w rynku. METRO pozostaje lide-
rem ogladalnosci na MUX-8 od poczat-
ku nadawania w grudniu 2016 r. Tele-
wizja jest ogladana przez najwieksza
liczbe widzdw — $rednio 11,9 tys. oséb
w ciaggu minuty (AMR) i osiaga najwiek-
szy udziat w rynku — 0,20 proc. W maju
najpopularniejszymi propozycjami ME-
TRA byty filmy — m.in. ,Czas Apokalip-
sy”, ,Niesmiertelny” i ,36" oraz pro-
gramy dokumentalne i poradnikowe —
m.in. ,Autostrada przez piekto” i pol-
ska produkcja ,Przemek Saleta: Naj-
ciezsze zadania”. Wsrdd najpopular-
niejszych programéw w ramoéwce sta-
qji znalazt sie réwniez serial kryminalny
.Agenci NCIS: Nowy Orlean”. Popular-
noscia wsrdd widzow cieszyty sie tak-
ze produkcje mediéw Agory — ,Crash
test” prowadzony przez Dominike Wie-
lowieyska, ,Nogas Poleca” — program
publicystyczno-kulturalny Michata No-
gasia oraz ,Studio Duzego Formatu”.
Najchetniej ogladana propozycja spo-
$rod wiasnych produkgji jest krotki for-
mat informacyjny ,Wideonews".

Mimo coraz wiekszego zasiegu tech-
nicznego i kampanii promocyjnych
ogladalnos¢ nowych stacji bardzo po-
woli rosnie, a w niektérych okresach
nawet spada. | tak np. Metro rozpo-

crelo emisie w grudniu ub.r, z poziomu JAROSEAW KRET JEST JEDNA Z GWIAZD NOWA TV
0,16 proc. udziatu w rynku (target 4+,
dane: NAM). Najwiekszy udziat stacja
osiggneta w kwietniu i w kazdym mie-
siacu pozostawata liderem. Nowa TV
wystartowata juz w listopadzie 2016 .
Rowniez ta stacja najlepszy okres, jaki
zanotowata, miata w kwietniu (0,21
proc. udziatu). W maju stacja osiagne-
ta tylko 0,01 p.p. mniejszy udziat w ryku
niz Metro. Z kolei dla ZOOM TV rekor-
dowym miesiagcem byt maj, kiedy to sta-
Cja osiagneta 0,18 proc. udziatu w ryn-
ku. WP wystartowata w grudniu i za-
rowno w maju, jak i kwietniu osiagne-
ta swdj najwiekszy udziat — 0,11 proc.
Warto zaznaczy¢, ze zasiegi poszcze-
golnych stagji nie sa takie same.

Fot.: materiaty prasowe
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W targecie 16-49 takze wygry-
wa Metro (0,21 proc. udziatu w ryn-
ku), ale rekord stacja osiagneta w stycz-
niu. Z kolei najlepszy miesiac w tej gru-
pie Nowa TV zanotowata w kwietniu,
ZOOM w lutym i maju, a WP w maju.
W targecie oséb z kabléwka badZ an-
tena satelitarng wygrywa Nowa TV.
Ponizej 0,1 proc. udziatu w tej grupie
ma WP. W najistotniejszej grupie, jaka
sa osoby majace dostep do NTC, wy-
raznie wygrywa Metro, ktdre w maju
osiagneto rekordowy wynik — az 0,35
proc. udziatu. Krok w krok ida Nowa
TV i ZOOM TV (po 0,27 proc. udziatu),
a WP ma 0,19 proc. udziatu w rynku.

Pierwsze roszady

Stabe wyniki stacji rzutuja réwniez na
pierwsze roszady personalne. Pod ko-
niec marca Wojciech Pawlak, dotych-
Czas zajmujacy stanowisko Prezesa Te-
lewizji WP, zrezygnowat ze stanowi-
ska. Do stacji sciagnieto Barbare Bilin-
ska, ktéra zostata Dyrektorem Progra-
mowym obszaru rozrywka & styl zycia.
Na poczatku czerwca do zespotu Wir-
tualnej Polski dotaczyta takze Monika
Szymborska, ktéra objeta stanowisko
Dyrektor Programowej video&tv. Szym-
borska odpowiada¢ bedzie za zarza-
dzanie i rozwdéj raméwki online oraz za
programy informacyjne i publicystyczne
Telewizji WP. Szymborska cate zycie za-
wodowe zwiazana jest z mediami. Pra-
cowata jako reporterka Polskiego Ra-
dia, byla wspotzatozycielka pierwsze-
go komercyjnego Radia Flash na Sla-
sku. W telewizji TVN przez minione

12

MACIE) ORLOS, GWIAZDA TELEWIZJI WP,
NA PLANIE BUDOWY STUDIA TV

Ko

14 lat byta producentka programéw
.Pod napieciem” i , Superwizjer” oraz
autorka sukcesu programu ,,Uwaga!”.

Nie dzieje sie juz...

Roszady personalne miaty wptyw
na pierwsza powazna korekte ra-
moéwki Telewizji WP. Z anteny spadto
gtéwne wydanie programu ,#dzie-
jesie 18.30”. Nowoscia w progra-
mie jest emitowany od poniedziatku
do piatku o 18.30 ,Infoteka” prowa-
dzona przez Macieja Ortosia. Ma to
by¢ w zatozeniu lekki, informacyjno-
-rozrywkowy program, bogaty za-
rowno w tresci publicystyczne, jak i li-
festylowe. Raz w tygodniu prowadza-
ca ,Infoteke” jest Monika Kapinos,
ktéra zwiazana jest z Wirtualna Pol-
ska od trzech lat. ,#dziendobryWP”
emitowane jest o nowej porze — od
poniedziatku do piatku, od 8.00 do
9.00. Pasmo zostato zaprezentowane
w odswiezonej formule. Nowa odsto-
na formatu ma by¢ miksem przekroju
roznych tresci (polityka, informacje, li-
festyle, poradnictwo, rozrywka i kul-
tura) przeplatanych w odpowiednich
proporcjach. Prowadzacymi poranek
jest para: Kamila Biedrzycka-Osica
i Marcin Antosiewicz.

W raméwece Telewizji WP pozosta-
je ,#dziejesie 16.50". Od 10 kwietnia
serwis emitowany jest od poniedziat-
ku do niedzieli. Prowadzacymi pasmo
zostaja: Maciej Orto$, Matgorzata Se-
rafin oraz Marcin Antosiewicz. Z ko-
lei program ,,Pudelek Show"” pojawia
sie w dtuzszej, dwudziestominutowe;j

wersji (0 godz. 18.00). Dodatkowo
Telewizja WP rozpoczeta emisje cyklu
. Mistrzowie Kabaretu” oraz wprowa-
dzita do oferty weekendowe wieczor-
ne seanse filmowe.

Czas na rewolucje
Mniej nerwowych ruchéw mozna za-
obserwowac w innych stacjach. W ra-
moéwce Metro TV pojawito sie wie-
cej programow z biblioteki Discove-
ry. Z kolei Nowa TV kontynuuje kon-
sekwentnie dotychczasowe dziatania
programowe. W raméwce w dalszym
ciagu pojawiaja sie premierowe wy-
dania serwisu ,24 godziny online.pl”,
czy programu ,Teraz ja!”. Nowa seria
.Nowa jal!” zamiast w 8TV pojawita
sie na antenie stacji. Z kolei w ZOOM
TV zadebiutowat np. program kuli-
narno-podroézniczy ,Filozofia smaku”.
W kazda sobote o godz. 17:00 Teo
Vafidis, grecki podréznik i szef kuchni,
ktory druga ojczyzne znalazt w Pol-
sce, zabiera widzéw w wedréwke po
najpiekniejszych miejscach wspotcze-
snej Hellady. Vafidis pokazuje jej piek-
ne zakatki, obyczaje, a przede wszyst-
kim lokalne potrawy. Prezentowane
przez niego przepisy maja by¢ pro-
ste, zeby telewidzowie mogli bez pro-
blemu odtworzy¢ je w swojej kuch-
ni. Stacja zapowiedziata juz emisje we
wrzeéniu nowego programu ,, Sklepo-
we rewolucje”, w ktérym doktor Ma-
rek Borowinski bedzie , leczyt” sklepy.
Wociaz niewielkie zainteresowanie
nowymi kanatami powoduije fale spe-
kulacji na temat ewentualnych prze-
je¢. Jednak na razie zaden z graczy
gtosno nie potwierdzit sptywajacych
ofert czy checi sprzedazy stacji. Na ra-
zie jeden z najpowazniejszych konku-
rentow w konkursie o czestotliwosci
na 6smym multipleksie wciaz pozo-
staje udziatowcem tylko jednego ka-
natu. Przypomnijmy, Discovery Polska
nabyto blisko 49 proc. udziat w spotce
Green Content, nadawcy kanatu Me-
tro. Green Content to spétka zalezna
Agory.

Za bardzo uniwersalne

Duzym problemem dla debiutuja-
cych stacji moze by¢ jednak dos¢ po-
dobna konstrukcja ramoéwek i ofer-
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ta programowa. Nowi nadawcy po-
stawili przede wszystkim na uniwer-
salny charakter programu, a nie sku-
piony na konkretnych preferencjach
i zainteresowaniach widzéw. Eksperci
wciaz wskazuja, Ze sa obszary tema-
tyczne praktycznie nie reprezentowa-
ne w ofercie programowej NTC, jak
na przyktad: sport oraz e-sport, filmy
i seriale retro, kultura, podréze, muzy-
ka i koncerty (poza disco polo). Znaw-

cy wskazuja réwniez na bardzo mata
oferte seriali komediowych oraz kon-
tentu z takich krajow jak Wielka Bry-
tania, Francja czy Rosja. Niewykluczo-
ne takze, ze na rynku NTC poradzit-
by sobie kanat z pogranicza tabloidu,
taczacy informacje i rozrywke.

Przed kanatami wakacje, podczas
ktorych ramowki wypetnione sa ra-
czej powtdrkami, a takze jesienna
rywalizacja, zazwyczaj na polskim

#Kanatyntc M

rynku najtrudniejsza. To wtedy sta-
cje emituja najwieksza ilos¢ nowo-
$ci. Na razie wyscig o widzéw jest
bardzo trudny i nic nie wskazuje na
to, ze nowe stacje do korica roku
osiagna zaplanowane udziaty w ryn-
ku na poziomie 1-1,5 proc. Marze-
niem czesci stacji jest obecnie po-
konanie progu... 0,3 proc. udziatu
w rynku.

Kuba Wajdzik

OFERTA NTC ZMIENIA SIE NA PLUS

23 proc. klientow ptatnej telewizji rozwaza cord-cutting — wynika z badania , Projekt Cyfrowizja IlI"” agencji
mediowej MEC. Z roku na rok odsetek ten lekko topnieje.

23 proc. klientéw ptatnej TV rozwazato rezygnacje z ofert operatoréw, a 19 proc. odbiorcéw NTC brato pod uwage za-
kup abonamentu kablowego lub satelitarnego. Oznacza to, ze od 2014 r., czyli od momentu zakoriczenia cyfryzacji, co
roku lekko spada odsetek chetnych do odcinania kabla.

Ostatni etap cyfryzacji, czyli rozbudowa MUX-8 o cztery nowe kanaty, nie przyczynit sie do wiekszego entuzjazmu wo-
bec oferty NTC. Mimo Ze wciaz duzy odsetek badanych widzéw NTC (ponad 60 proc.) docenia kierunek zmian w ofer-
cie bezptatnej telewizji, to 19 proc. jej odbiorcéw, o 4 p.p. wiecej niz rok wczesniej, brato pod uwage zakup abonamen-
tu w telewizji kablowej lub satelitarne;j.

Te wyniki nie pokazuja liczby widzéw faktycznie zdeterminowanych do dziatania — sa raczej sygnatem nastrojéw kon-
sumenckich wobec ustug telewizyjnych. Wida¢, ze po skokowym poszerzeniu oferty NTC w pierwszych latach cyfryza-
gji, ktore sktaniato ponad 30 proc. badanych widzéw ptatnej TV do rozwazania rezygnacji z abonamentow, nastroje pol-
skich telewidzow sie stabilizuja. /PC/

% klientow ptatnej TV \ % odbiorcow naziemnej TV %i’
rozwazajacych cord-cutting ¢y rozwaiajacych zakup ptatnej
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Pytanie numeru

Czy telewizyjny sezon
wiosenny dla nadawcow
byl udany?

Za nami sezon wiosenny, jeden z najtrudniejszych okreséw w funkcjonowaniu kanatéw. To
czas, kiedy wyscig o telewidzéw jest bardzo zaciety. Dodatkowo rynek w ostatnim czasie
wzbogacit sie o kolejne stacje, w tym o cztery kanaty emitujace swoj program w ramach
Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Jaki byt zatem dla nadawcéw ten okres? Ktore propozycje
i nowosci pozytywnie zaskoczyty dyrekcje kanatdow swoimi wynikami? Jakie byty najwazniejsze

lokomotywy ramowek wiosennych? Czy moze ktéras z propozycji programowych zostata
szczegolnie ciepto przyjeta przez widzow? Jak po wiosennych wynikach nadawcy planuja
jesienna strategie programowa? | finalnie: jak poszczegdlni nadawcy wypadli na tle konkurencji
w wiosennym wyscigu? Do odpowiedzi m.in. na te pytania zaprosilismy przedstawicieli stacji
dziatajacych na polskim rynku.

Jacek Zytnicki, Communications Manager kanatéw Sportklub i Fightklub

Wiosna to tradycyjnie w przypadku kanatéw sportowych okres wzmozonej pracy. W kluczowa
faze wkraczajg wowczas najwazniejsze europejskie rozgrywki, w najsilniejszych ligach zapadaja
decydujace rozstrzygniecia, co takze dla nadawcédw stanowi wyzwanie, ale jednoczesnie i pole
do popisu. Sportklub zawsze jest tam, gdzie dzieje sie najwiecej. Nie inaczej byto tez w ostatnich
miesiacach, kiedy staralismy sie pokaza¢ kluczowe spotkania w Bundeslidze szczypiornistow,
siatkarskiej Lega Pallavolo czy koszykarskiej Lidze ACB. Mecze, w ktdrych w kazdej z tych lig wa-
zyty sie losy tytutdw, widzowie mogli ogladac na naszej antenie. Pamietajac o powyzszych dys-
cyplinach, nie zapominalismy oczywiscie réwniez o fanach futbolu. Cata wiosna to znakomite
mecze austriackiej Bundesligi, walka o mistrzostwo Polski w Futsal Ekstraklasie oraz rozgrywana
miedzy marcem a majem faza grupowa Copa Libertadores. Jesli dodamy do tego spotkania dwdéch rund eliminacyjnych tych
ostatnich rozgrywek, ztozy sie to na bardzo interesujaca i urozmaicona oferte pitkarska. Sportklub jednak to nie tylko najpo-
pularniejsze dyscypliny — wiosna jako pierwsi w tak szerokim zakresie zaczelismy pokazywac m.in. dart i pool, sporty, ktore
wbrew obiegowym opiniom ciesza sie dobra ogladalnoscia i maja liczne grono wiernych odbiorcéw. Swoja oddana widownie
ma rowniez Fightklub. W pierwszej potowie roku widzowie stacji mieli przyjemnosc¢ zobaczy¢ na zywo kilka bokserskich walk
0 mistrzostwo $wiata oraz najlepsze potudniowoamerykanskie gale.

Wiosna okazata sie dla nas owocna réwniez na innych ptaszczyznach. Od 1 czerwca Sportklub rozpoczat nadawanie
w formacie HD i juz od pierwszego dnia emisji dostepny byt w wysokiej jakosci obrazu i dzwieku m.in. na platformie nc+. Z ko-
lei od kwietnia oba nasze kanaty weszty w gteboka wspétprace z nalezacym do Wirtualnej Polski portalem Sportowe Fakty.
Dzieki temu Sportklub i Fightklub funkcjonuja w nowym srodowisku internetowym znajdujacym sie w obrebie serwisu, a WP
uzyskata dostep do ekskluzywnych materiatéw wideo nieemitowanych wczesniej w Internecie. Srednia liczba odston oscylu-
jaca w okolicach 150 tys. wskazuje, ze byt to dobry krok dla obu stron.

Fot. materialy prasowe
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Edyta Pytlewska—Mele, Programming & Acquisition Director FOX Networks Group Central Europe

Miniony sezon uwazamy za bardzo udany. Pomimo rosnacej konkurencji zaréwno ze strony
kanatéw pfatnych, jak i ogélnodostepnych (pierwsza wiosenna raméwka z czterema nowymi sta-
cjami naziemnymi) udato nam sie jako grupie utrzymac zesztoroczny udziat w ogladalnosci. Byto
to mozliwe dzieki unikatowej ofercie, na ktéra sktadaty sie zaréwno kontynuacje sprawdzonych
formatow, jak i gtosne swiatowe nowosci. Niezaprzeczalnym hitem tegorocznej ramowki kana-
tu FOX byt VIl sezon , The Walking Dead” — kultowego serialu, ktory niezmiennie zajmuje jedne z
najwyzszych pozycji w rankingach popularnosci na catym Swiecie.

Ku naszej radosci z bardzo dobrym przyjeciem spotkata sie premiera serialu ,, Legion”. Sukces
tak odwaznego formatu, prezentujacego nowatorskie podejscie do watkéw doskonale znanych fanom bohateréw Marvela,
wskazuje na rosnaca swiadomosc i wieksze oczekiwania ze strony polskiego widza, ktérego interesuja juz nie tylko seriale ma-
instreamowe (w duzej mierze kryminalne), lecz réwniez nowosci i bardziej wymagajace propozycje.

Po pierwszych premierowych odcinkach widzimy takze, ze grono wiernych fandw zyskat ,Geniusz”, oparty na biografii
wybitnej postaci Alberta Einsteina. To najgtosniejsza tegoroczna premiera National Geographic i pierwszy w petni fabularny
serial na tym kanale. Geniusz jest przyktadem na coraz powszechniejsze na kanatach dokumentalnych zjawisko odchodzenia
od jednego typu programu na rzecz mieszania gatunkéw w obrebie kanatu przy jednoczesnym utrzymaniu wartosci eduka-
cyjno-naukowej National Geographic.

Wiosna to oczywiscie nie tylko gorace nowosci — popularnos¢ utrzymaty takze znane i lubiane propozycje: , Wspétczesna
rodzina”, ,Jak poznatem wasza matke?” czy ,Simpsonowie” na kanale FOX Comedy. Pozycja, ktéra nie do korca sprostata
naszym oczekiwaniom, to zapewne ,Tacy jestesmy”. To najlepiej ogladany w grupie komercyjnej nowy serial w Stanach Zjed-
noczonych i wierzymy, ze rowniez ten tytut i jego kontynuacja zdobeda polskiego widza.

W sezonie wiosennym sukcesy konkurencji opieraty sie w duzej mierze na propozycjach filmowych, gtosnych tytutach ki-
nowych, ktére mozemy jednak ogladac takze na kanatach ogélnodostepnych. Zaskakujace jest takze wprowadzenie na kana-
le ptatnej telewizji serialowej, ze wzgledu na rozpowszechnienie tego typu propozycji na kanatach dostepnych bezpfatnie, ga-
tunku lokalnej produkgji paradokumentalnej (,,Rewir” o pracy policiantéw Komendy Miejskiej we Wroctawiu w ofercie AXN
- przyp.red.), odbiegajacej poziomem od innych produkgji serialowych, zaréwno polskich, jak i miedzynarodowych.

Fot. materiaty prasowe

Krzysztof Gorski, Head of Scheduling and Acquistions, A+E Networks Poland

Rosnaca konkurencja na rynku telewizyjnym sprawia, ze walka o widza to coraz wigksze wyzwa-
nie. Decydujacym argumentem staje sie jakos¢ oferty programowej, co pozwala nam jako A+E
Networks, producentowi wiekszosci tresci na naszych stacjach, optymistycznie patrze¢ w przy-
sztos¢. Nasze wiosenne wyniki ogladalnosci oceniamy pozytywnie. Po niewielkim odptywie wi-
dzéw zwiazanym z rozwojem Naziemnej Telewizji Cyfrowej w latach poprzednich wyraznie widzi-
my stabilizacje zwtaszcza wsrdd stacji tematycznych. Powstate w zesztym roku kanaty nie zastapity
abonentom ptatnej telewizji i programéw, ktérych ciagle nie moga znalez¢ w telewizji naziemnej.

W ciggu zaledwie trzech miesiecy br. (luty—kwieciert 2017 r.) wyniki naszych czterech stadji,
w poréwnaniu z analogicznym okresem minionego roku, wzrosty — udziaty w grupie komercyjnej
0 10 proc., a sredni czas ogladania o 17 proc. To wynik naszej strategii programowej polegajacej na taczeniu tresci zagranicz-
nych z produkcjami lokalnymi. Od czterech lat nieprzerwanie produkujemy polskie produkcje na potrzeby kanatu Crime+Inve-
stigation Polsat — pod tym wzgledem jestesmy liderem gatunku na rynku. W tym roku poza zmianami w raméwce odswiezy-
lismy zaréwno oprawe, jak i logo kanatu. Dzieki naszym inwestycjom w pierwszym kwartale 2017 r. nasza ogladalnos¢ i czas
spedzony $rednio przez widzéw na kanale Cl byty o 25 proc. wyzsze niz w podobnym okresie rok wczesniej. Zesztoroczna se-
ria polskiej produkgji ,Cata prawda o zbrodni” przyciagneta ponad 1,5 miliona widzdw, a tegoroczna druga przekroczyta za-
ktadane cele i miata wyZsza ogladalnos¢ niz srednia kanatu. Program ponownie poprowadzili Michat Fajbusiewicz i psycholog
Sledczy Justyna Poznanska, a naszym partnerem medialnym byt dziennik , Fakt”. Niesamowitym wzrostem o ponad 60 proc.
w tym czasie moze pochwali¢ sie takze H2 — to wyjatkowy kanat na polskim rynku, ktéry nie ma bezposredniego odpowied-
nika wsrdd propozycji konkurendji.

To byt réwniez bardzo intensywny czas w historii A+E Networks w Polsce. Dziatalno$¢ naszego biura w Warszawie rozsze-
rzona zostata o kilkanascie nowych rynkéw Europy Srodkowej i Wschodniej, rozpoczelismy réwniez prace nad czterema polski-
mi programami, ktérych premiera na HISTORY, Lifetime oraz Crime+Investigation odbedzie sie jesienia. To nasza najwigksza in-
westycja programowa w Polsce od momentu rozpoczecia dziatalnosci w Polsce.

Fot. materiaty prasowe
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Dariusz Dabski, Prezes Telewizji Puls

Wiosna postawilismy m.in. na nowe, wyraziste formaty, ktére dostarczyty widzom tak
pozadanej ,mocy emocji”. Swietna ogladalno$¢ odnotowuje nasza nowa produkcja —
program rozrywkowy , Ale numer!”, ktéry codziennie mozna ogladac na antenie TV Puls.
Za soba mamy ogromne przedsiewziecie, jakim byta transmisja na zywo z miedzynaro-
dowego sportowego widowiska — dwdch gal mieszanych sztuk walki Profesjonalnej Ligi
MMA. Byt to dla nas jako telewizji debiut w transmisji live i od razu zaczelismy od tak
spektakularnego wydarzenia. Oczywiscie nie zabrakto swiatowych hitéw w gwiazdor-
skiej obsadzie — na mocy umowy strategicznej z Monolith Films pokazalismy takie tytu-
ty jak ,John Wick"” z Keanu Reevesem (film zajat 5. miejsce wsrdd najchetniej ogladanych
pozycji programowych w historii TV Puls od 2006 r.) czy ,Furia” z Bradem Pittem. W planach mamy premiery ko-
lejnych najlepszych hitéw kinowych.

Caty czas sie rozwijamy i inwestujemy w kontent. Wiosna podpisalismy dwie znaczace umowy na produkcje
wiasnych seriali. Jednym z nich bedzie absolutna nowos¢ na polskim rynku produkcyjnym — osadzony w realiach
wiascicieli lombardu serial ,Lombard. Zycie pod zastaw”. Realizujemy go ze Studiem A. O drugim projekcie dowie-
dza sie Panstwo niebawem. Bedzie to tez wielka rzecz, ktéra powstaje we wspotpracy z poteznym producentem.
Premiera obu seriali juz tej jesieni, tylko w TV Puls. Maj w TV Puls zakonczylismy w pieknym stylu, kiedy to 21 maja
trzeci raz w historii stacji zajelismy trzecie miejsce w rankingach ogladalnosci kanatéw ogdélnodostepnych w gru-
pie All 16-49.

W kanale PULS 2 caty czas rozwijamy pasmo ,Junior TV"” skierowane do rodzin. To wtasnie tu w kwietniu br.
miat premiere polski serial animowany ,Przytul mnie”, oparty na popularnej ksiagzce dla dzieci. Produkcja zostata
doceniona za granica, gdzie zdobyta nominacje do nagrody na prestizowym Festiwalu Animacji w Annecy. Moz-
na ja tez byto obejrze¢ podczas Festiwalu dla Dzieci i Mtodziezy ,Kino w trampkach”, ktérego patronem gtéwnym
zostat kanat PULS 2.

PULS 2 to rowniez premiery takich kultowych seriali jak ,CSI: Kryminalne zagadki Las Vegas” czy ,Agenci
NCIS”, najlepszych programoéw factual oraz mocnego kina o 23:00. Jesiert w PULS 2 uptynie pod znakiem jeszcze
lepszej i bardziej wyrazistej oferty zaréwno dla dzieci, jak i ich rodzicow.

Fot. materiaty prasowe

Przemystaw Kwiatkowski, Szef TVN Turbo

TVN Turbo kontynuuje dobra passe z 2016 r., w ktérym stacja o 12,33 proc. zwiekszyta swoj
udziat w grupie docelowej. Wiosna 2017 byta rekordowa. Najpierw rewelacyjny start ramowki —
0,91 proc. udziatu w docelowej grupie komercyjnej i najlepszy marzec w dotychczasowej historii.
W kwietniu 2017 r. stacja zwiekszyta jeszcze bardziej udziaty i odnotowata najwyzsze do tej pory
wyniki — 0,96 proc. w grupie 16—49 oraz 0,58 proc. w grupie ogdlnej 4+. Maj z udziatami 0,95
proc. to z kolei drugi historyczny rezultat. Takie osiagniecia ciesza i pokazuja, ze kierunek progra-
mowy, ktéry obralismy, jest dobry i przede wszystkim rozwojowy.

Z sezonu na sezon coraz wiecej widzéw wybiera TVN Turbo. To z mysla o nich powstaja nowe
produkgje. W sezonie wiosennym zaprezentowalismy siedem premier oraz szesnascie kontynuacji.
Hitem pod wzgledem ogladalnosci byt program ,,Zawodowi handlarze”. Przedstawilismy w nim prawdziwe historie wiascicieli
i pracownikéw firm handlujacych samochodami. Rzesze odbiorcow znaleZli réwniez ,Wyburzacze”. Tutaj kamery towarzyszy-
ty kilku ekipom zawodowych burzycieli, ktérzy na co dzien zajmuja sie trudnymi rozbiérkami, zaréwno matych, jak i ogrom-
nych obiektow. Zwycieskiego sktadu sie nie zmienia, dlatego obie produkcje powrdca z nowymi odcinkami jesienia. Swietne
wyniki ogladalnosci przyniosty nasze najmtodsze serie: ,Megatransporty”, ,Wojny samochodowe” czy programy, ktérych wi-
dzom TVN Turbo nie trzeba przedstawia¢: ,Nowy gadzet”, , Automaniak” (najdtuzej nadawany cykliczny program motoryza-
cyjny w Polsce) czy ,,Raport Turbo” (emitowany przez caty rok codziennie juz od ponad dekady). Wszystkie chetnie ogladane
programy to autorskie formaty stacji. W TVN Turbo szukamy bowiem ciekawych historii na wtasnym podwdérku, co jak widag,
przynosi efekty. To wiasnie nasze lokalne produkcje widzowie wybieraja najczescie).

Fot. materiaty prasowe
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Jacek Koskowski, General Manager Vice President Poland, BBC Worldwide

Jestesmy zadowoleni z wynikéw kanatéw BBC Worldwide w Polsce. Wiosna to tradycyjnie spory wy-
syp premier na duzych antenach, co stanowi spore wyzwanie dla stacji tematycznych, a mimo to udziat
naszego portfolio w ogladalnosci byt 17 proc. wyzszy niz w zesztym roku i 12 proc. wyzszy w stosun-
ku do roku poprzedniego.

Chot trend wzrostowy obserwujemy juz od ponad trzech kwartatéw, wiosna powitata nas kolejny-
mi sukcesami. Marzec byt drugim w kolejnosci najlepszym miesiacem dla naszego portfolio od ponad
dwoch lat. 26-procentowy wzrost wzgledem zesztego roku to bardzo dobry wynik.

Duze zastugi maja tu nasze flagowe kanaty — BBC Earth urést o 33 proc. w stosunku do zesztego
roku, BBC Brit uplasowat sie na drugiej pozycji w weekendowym prime timie — ale widzimy tez wzrost bardzo lojalnej widowni na
CBeebies. W marcu zaobserwowalismy tu najwyzszy udziat widowni komercyjnej w ostatnich trzech latach.

BBC HD sprawdza sie wérdd widzéw z wiekszych miast —w 2016 r. podwoit udziaty wsrod tej widowni i jak wynika z naszych ba-
dan konsumenckich, wyréznit sie unikalna jakoscia obrazu i propozycji programowych, ztozonymi postaciami oraz autentycznoscia.

Jesli mowa o poszczegdlnych propozycjach programowych, to dobrym wynikiem moze pochwali¢ sie seria , Tajemnice muzedw”,
ktérej maraton przygotowalismy na kanale BBC Earth w zwiazku z Noca Muzedw. Produkcja osiagneta wyniki o 50 proc. przewyz-
szajace $redni udziat widowni kanatu, a wybrane odcinki programu przyciagnety widzéw réwniez w plenerze, gdy pokazywalismy je
na dziedzincu Muzeum Narodowego w Warszawie w dzien Nocy Muzedw.

Nie tylko z wynikéw ogladalnosdi, ale tez z badar konsumenckich, wyciagamy wniosek, ze widzowie doceniaja nasze lekkie pro-
gramy naukowe na BBC Earth, dlatego od 12 czerwca wprowadzamy cykl programéw ,,By¢ cztowiekiem”, ktéry pozwoli widzom
dokfadnie przyjrze¢ sie naszemu gatunkowi, naturze i mechanizmom, jakie nami kieruja, temu, skad pochodzimy, ale i temu, jaka
przysztos¢ rysuje sie przed nami.

Na kanale BBC Brit wiosna uptyneta pod znakiem 24. serii programu ,, Top Gear”. W programie zaszty kolejne zmiany i pozytywny
odzew widzéw byt dla nas wyjatkowo wazny. Podczas premiery wyniki pasma, w ktérym byt emitowany, podniosty sie 0 191 proc.
Zauwazylismy tez naptyw mtodszej widowni w wieku 16-29 lat, w ktérej udziaty wzrosty o 33 proc. w stosunku do serii poprzedniej.

Fot. materiaty prasowe

Jestes operatorem telewizji kablowej?

Wigcz do swojej oferty Telewizje Wirtualnej Polski.
Bez umowy, bez formalnosci, bez optat, juz od dzis...

Telewizja Wirtualnej Polski to bezptatny kanat telewizji
naziemnej peten $wiatowych, serialowych i filmowych
hitéw z gwiazdorska obsada, niezwyktych serii
dokumentalnych oraz programéw rozrywkowych, telewizja@grupawp.pl
informacyjnych i publicystycznych.
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Otwarcie Ogodlnopolskiej Konferencji
Operatoréow Komunikacji Elektronicznej

Wiosenna Konferencja PIKE juz za nami

Za nami kolejna Ogolnopolska Konferencja Operatorow Komunikacji
Elektronicznej oraz VI Forum Telewizji Lokalnych. Trzy dni, siedem paneli,
osiem prezentacji, pie¢ warsztatow i 542 uczestnikow - tak w wielkim
skrocie wygladata wiosenna edycja Ogoélnopolskiej Konferencji Operatorow
Komunikacji Elektronicznej, ktora odbywala sie od 22 do 24 maja 2017

roku w sopockim Hotelu Sheraton.

Jak co roku Jerzy Straszewski, Prezes Polskiej Izby Komu-
nikacji Elektronicznej, w towarzystwie m.in. Witolda Ko-
todziejskiego, Przewodniczacego KRRiT, uroczyscie otwo-
rzyt kolejna edycje Konferencji, ktéra tym razem odbywa-
ta sie w Sopocie.

Pierwszy dzien Konferencji rozpoczat sie sesja konfe-
rencyjna ,Nasze sprawy”, czyli otwarta dyskusja operato-
row komunikacji elektronicznej z przedstawicielami wia-
dzy ustawodawczej, wykonawczej i regulatoréw. Mode-
ratorem dyskusji byt Jerzy Straszewski, Prezes PIKE, kto-
ry zaprosit do rozmowy: Marcina Cichego, Prezesa UKE,
Krzysztofa Czabarskiego, Przewodniczacego Rady Me-
dibw Narodowych, oraz Mateusza Morawieckiego, Wice-
premiera i zarazem Ministra Rozwoju i Finanséw. Kolejny
panel dyskusyjny tego dnia koncentrowat sie na postawio-
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nym pytaniu: ,,Rynek nadawcéw czy operatordéw, a moze
klienta?". Dyskusje poprowadzit Jacek Kobierzycki z PIKE.
W rozmowie na ten temat wzieli udziat m.in.: Krzysztof
Kacprowicz, Prezes Zarzadu Mediakom, Bogustaw Kisie-
lewski, Prezes Zarzadu Kino Polska, Stawomir Kurek, Dy-
rektor Dziatu Dystrybucji TVN, Maciej Stec, Cztonek Zarza-
du Cyfrowego Polsatu, Krzysztof Swiergiel, Dyrektor Za-
rzadzajacy Eleven Sports Network, Wiodzimierz Zielinski,
Prezes Zarzadu Fundacji PIKSEL oraz Tomasz Zuranski, Pre-
zes Zarzadu Vectra. Nastepnie odbyt sie wieczér powital-
ny, na ktory zaprosit uczestnikéw konferencji Polsat Food
oraz Martyna Wojciechowska.

Konferencja PIKE to juz nie tylko rozmowy i panele, ale
rowniez... odrobina sportu. Drugi dzier konferencji rozpo-
czat sie porannym biegiem operatoréw pod hastem ,Kto
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rano wstaje...”. Uczestnicy przebiegli dystans 5 km. Nastep-
nie Discovery Networks CEEMEA zaprosito na .Sniadanie li-
deréw”. Pierwsza prezentacja oraz dyskusja dotyczyta nie-
dalekiej przysztosci rozwoju TV. Moderatorem dyskusji , The
future of TV. Czy jestesmy gotowi na nowe trendy?” byta
Natalia Hatalska, analityk trendéw. Do udziatu w dyskusji
zostali zaproszeni: Frans Willem de Kloet, Prezes Zarzadu
UPC, Jakub Bierzynski, Prezes Zarzagdu OMD, Michat Kozic-
ki, Prezes Zarzadu HBO, oraz Maciej Maciejowski, Cztonek
Zarzadu TVN. Z kolei sztandarowy panel wiosennej edycji
Konferencji ,,Zmiany na rynku telewizji cyfrowej” popro-
wadzit Andrzej Zarebski, ekspert rynku mediow. W dysku-
sji udziat wzieli: Zbigniew Benbenek, Prezes Zarzadu ZPR,
Dariusz Dabski, Prezes Zarzadu Puls TV, Bartosz Hojka, Pre-
zes Zarzadu Agora, Przemystaw Kurczewski, Prezes Zarza-

o
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du Emitel, Maciej Maciejowski, Cztonek Zarzadu TVN, An- e

drzej Rogowski, Prezes Zarzadu Multimedia Polska, Zyg- -~

munt Solorz-Zak, Przewodniczacy Rady Nadzorczej Po- Ewa Michalska,
lkomtel, Maciej Stanecki, Wiceprezes Zarzadu TVP, oraz Ja- Prezes Cable Networks Television & Partners

cek Swiderski, Prezes Zarzadu Wirtualna Polska. Wstep do
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Agata Miynarska, Head of TLC Development
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Ewa Blaszczyk, aktorka podczas ,,Sniadania
liderow” Discovery Networks CEEMEA
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Panel dyskusyjny ,,Zmiany na rynku telewizji cyfrowej” byt prowadzony przez Andrzeja Zarebskiego




Martyna Wojciechowska,
ambasadorka Travel Channel

Magda Gessler, ambasadorka Polsat Food
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przedostatniej tego dnia prezentacji ,Internet vs. Telewi-
zja — co z tego wyszto?” wygtosit Gabriel Matwiejczyk, Di-
gital Projects Manager z Nielsen Audience Measurement.
Z kolei wprowadzenie do panelu dyskusyjnego ,Co dalej
z tym piractwem?” wygtosit prof. Witold Ortowski, Gtow-
ny Doradca Ekonomiczny PwC. Moderator Ekspert Rynku
Mediéw, Andrzej Zarebski dyskutowat na ten temat mie-
dzy innymi z Jadwiga Emilewicz, Podsekretarzem Stanu
w Ministerstwie Rozwoju, Renatg Pawtowska-Pyra, Petno-
mocniczka Dyrektora z Polskiego Instytutu Sztuki Filmo-
wej oraz Teresa Wierzbowska, Prezes Stowarzyszenia Sy-
gnat. Elzbieta Gorajewska z Nielsen Audience Measure-
ment oraz Magdalena Lemarniska z Rzeczpospolitej popro-
wadzity ostatni panel , Kontent w $wiecie cyfrowym — jak
ksztattowac wspdlny rynek?”. Zaproszeni do dyskusji zo-
stali m.in. Rafat Baran, Prezes Zarzadu 4fun Media, Stawo-
mir Kurek, Dyrektor Dziatu Dystrybugji TVN, Dorota Zur-
kowska-Bytner, Senior Vicepresident Discovery Networks.
Zwienczeniem wieczoru byta Gala Konkursu , To Nas Doty-
czy” podczas ktérego odbyto sie rozstrzygniecie XIV edy-
qji Konkursu dla Telewizji Lokalnych. Na sam koniec pra-
cowitego dnia kanat Bollywood HD zaprosit na Afterpar-
ty do klubu SPATIF.

Tego dnia tradycyjnie odbywato sie réwniez VI Forum
Telewizji Lokalnych. W4réd tematdw poruszanych w sro-
dowisku stacji lokalnych znalazty sie m.in. takie kwestie
jak: audiowizualne ustugi medialne na zadanie w ofercie
lokalnych telewizji kablowych, prezentacja badania ogla-
dalnosci i oceny kanatéw lokalnych telewizji kablowych,
ponadlokalne Zrodta przychoddéw telewizji lokalnych.

Trzeciego dnia Konferencji spotkania uczestnicy mo-
gli wzia¢ udziat w warsztatach: , Jak operator ma przygo-
towac sie do nowych przepiséw o ochronie danych oso-
bowych?” przygotowany przez Wojciecha Dziomdzio-
ra, Radce Prawnego, Counsel z Kancelarii Domanski Za-
krzewski Palinka oraz Michata Kluska, Adwokata, Asso-
ciate z Kancelarii Domanski Zakrzewski Palinka. Warsz-
tat ,Wykorzystanie dronéw we wspodiczesnej telewizji
— prawo i pozwolenia” byt prowadzony przez Seweryna
Macholla, instruktora i egzaminatora z Urzedu Lotnictwa
Cywilnego. Na koniec Dariusz Matyjewicz, Prezes Zarza-
du Rateart przygotowat warsztat ,Identyfikacja proble-
moéw na sieciach swiattowodowych oraz ich eliminacja ze
szczegblnym uwzglednieniem sieci dostepowych FTTx".

Konferencja to nie tylko czas pracy oraz uczestnictwa
w panelach i warsztatach. To réwniez dobry moment
do nieformalnych dyskusji, rozméw i spotkan branzy.
Srodowisko branzowe czeka juz na kolejna, tym razem
44. Miedzynarodowa Konferencje i Wystawe PIKE 2017,
ktéra odbedzie sie w dniach 9-12 pazdziernika 2017 r.
w Poznaniu. /red./

WYNIKI KONKURSU ,,To Nas Dotyczy”

Znamy juz zwyciezcow XIV edycji Konkursu Programéw
Telewizji Lokalnych ,To Nas Dotyczy”. Ogtoszenie wyni-
kéw nastapito 23 maja, podczas uroczystej Gali w trak-
cie Ogdlnopolskiej Konferencji Operatoréw Komunikagji
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Elektronicznej, ktéra odbywata sie w Sopocie, w Hotelu
Sheraton.

KATEGORIA: ,MOJA MALA OJCZYZNA - JESTEM
STAD"” - zostata objeta honorowym patronatem Prze-
wodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, ktory
ufundowat trzy nagrody w tej kategorii.

I miejsce: , Akcja Pensjonat” — Telewizja Obiektyw Krosno,
autor: Bogdan Miszczak

Il miejsce: ,Zaginione tasmy Kiksa” — Telewizja Toya t6dz,
autor: Justyna Kowalewska

[l miejsce: , W Wielkopolsce zaczeta sie Polska. Rok 1000”
— Telewizja Asta Pita, autor: Piotr Gadzinowski

KATEGORIA: ,TELEWIZJA BLISKO LUDZI”
Zwyciezyta audycja: ,Adrian” — Wielkopolska Telewizja
Kablowa Poznan, autor: Olga Sokal

KATEGORIA: ,NASZE UTALENTOWANE DZIECKO"
Zwyciezyta audycja: , Afryka” — autor: Natalia Patyk, Wiel-
kopolska Telewizja Kablowa

KATEGORIA: , DZIECI BIC NIE WOLNO - NIGDY”

| miejsce: , Potwory” — autor: Przemystaw Staciwa, Telewi-
zja Toya kodz

Il miejsce: ,Swiadoma gra” — autor: Bozena Langner, Tele-
wizja Sfera Ruda Slaska

Il miejsce: , Koszmar przemocy” — autor: Wojciech Szczer-
ba, Telewizja Regionalna TVT Zgorzelec

Il miejsce: , Swiat twojego dziecka” — autor: Magdalena
Wojtaszek, Telewizja Max Koszalin

KATEGORIA: - ,LUDZIE Z PASJA™:
Zwyciezyta audycja: ,,O zyciu i ochronie pszczoty miodnej”

— autor: Marzena Szymczyk, Telewizja Dami, Jelenia Géra

Wszystkim nagrodzonym serdecznie gratulujemy!
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#ZmianyNaRynkuTV

TBN Polska to nowa telewizja o war-
tosciach chrzescijanskich. Jaka jest fi-
lozofia dziatalnosci stacji?

TBN Polska to telewizja familijna z warto-
Sciami chrzescijanskimi. Chcemy, zeby na-
sze programy aktywnie wspieraty warto-
$ci rodzinne, pomagaty w budowaniu do-
brych relacji, poruszaty serca, inspirowaty
i dawaty energie do dziatania. Oferta, ktéra
zaproponowalismy w letniej raméwce, to
dopiero skromny poczatek planowanych
przez nas w najblizszym czasie produkgji.

TBN Polska jest czescig TBN Family of
Networks, jednej z najwiekszych na
Swiecie sieci kanatéw telewizyjnych.
Skad decyzja o rozszerzeniu dziatal-
nosci réwniez na Polske?

Marzeniem Paula Croucha, zatozycie-
la TBN, byto, aby kazdy kraj na swiecie
miat swoj kanat telewizyjny z wartoscia-
mi chrzescijanskimi. Autonomiczny, ale
wspodtpracujacy blisko z pozostatymi kana-
tami TBN na $wiecie. Te wizje Crouch prze-
kazat swojemu synowi, obecnemu szefo-
wi TBN, Mattowi Crouchowi, ktéry krok
po kroku wciela jg w Zycie. Obecnie TBN to
ponad 30 stacji telewizyjnych na Swiecie,
0 zasiegu ponad 2,4 mld ludzi. Dociera na
wszystkie zamieszkate kontynenty przez
84 transpondery.

Co jest najwieksza trudnoscig w two-
rzeniu takiej stacji telewizyjnej?

Opracowujac strategie naszego dziatania,
dokonalismy analizy sytuacji rynku telewi-
zyjnego w Polsce i polskojezycznego wi-
dza. Najwiekszym wyzwaniem wydaje sie
nam obecnie pozycjonowanie kanatu na
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JESTESMY TELEWIZJA
FAMILIJNA Z WARTOSCIAMI
CHRZESCGIJANSKIMI

Rozmowa z Marig Przybylska,

PR Managerem TBN Polska

tym rynku jako stacji familijnej z wartoscia-
mi chrzescijariskimi, a nie sensu stricto te-
lewizji religijnej, jak prébuje sie nas zaszu-
fladkowac¢. Zbudowanie tej $wiadomosci
wsrod naszych widzéw jest dla nas bardzo
wazne. Wiasnie takiej telewizji potrzebuja
nasze rodziny, z wartosciowa oferta pro-
gramowa dla kazdego jej cztonka, zawie-
rajaca zarébwno pozycje edukacyjne, roz-
rywkowe, zwiazane z wiara, jak i szeroko
pojetym rozwojem osobistym.

Co obecnie znalazto sie w raméwce
stacji?

W letniej raméwce pojawity sie kontynu-
acje znanych juz widzom serii, ale tez zu-
petnie nowe produkcje wiasne i z wspot-
pracujacych z nami bibliotek. Zadbalismy
o bogaty zakres tematyczny, tak by kaz-
dy cztonek rodziny mogt znalez¢ swdj ulu-
biony program. Proponujemy niebanalna
rozrywke, ciekawe seriale, az 22 nowe fil-
my na lato, specjalne bloki tematyczne dla
dzieci, mtodziezy i rodzicow, podroze, wia-
ra i rozwdj. Z naszych produkgji szczegél-
nie polecam talk-show ,Punkt Zwrotny”,
.MTBN" oraz ,, Angielski z VeggieTales".

W ofercie nie brakuje réowniez polskie-
go kontentu. Jakiego typu programy
beda Panstwo produkowac?

Dokfadamy staran, by nasze produkcje byty
réznorodne, zaréwno w zakresie formy, jak
i tresci. Na jesienna ramoéwke szykujemy ko-
lejne nowosci. Na antenie pojawi sie m.in.
nowy talk-show, a w nim znani z niezwyktych
osiagniec ludzie. Ale teraz nie moge niestety
zdradzi¢ wiecej szczegdtdw. Moge natomiast
zapewni¢, ze bedzie niebanalnie i inspirujaco.

(Tvllider|

Gdzie obecnie kanat jest dystrybu-
owany i jakie sa w tym zakresie plany?
Kanat TBN Polska jest juz dostepny dla
widzéw na satelicie Hot Bird 13 E, w Cy-
frowym Polsacie oraz na nc+. Wkrét-
ce pojawi sie tez u operatoréw sieci ka-
blowych. Naszym celem jest dotarcie do
wszystkich  polskojezycznych  widzéw
w kraju i za granica. | nad tym pracu-

jemy.

Nieodtacznym elementem rynku TV
jest takze Internet. Jak chca Panstwo
wykorzysta¢ ten srodek dotarcia do
potencjalnych widzéow?

Internet to dla nas gtéwnie narzedzie ko-
munikacji z widzami, m.in. poprzez platfor-
my social mediéw, ale nie tylko. Do kon-
ca roku planujemy dla cztonkéw Klubu Wi-
dza uruchomienie strefy VoD z najlepszy-
mi produkcjami.

Jakie sa najblizsze plany stacji?

W najblizszym czasie planujemy za-
konczenie projektdéw bedacych obec-
nie w produkgji i rozpoczecie kolejnych
ambitnych realizacji, ktére, mamy na-
dzieje, zdobeda jesienia serca widzow.
Bardzo waznym dla nas celem jest tez
osiagniecie planowanego na ten rok
minimalnego putapu dystrybucyjnego,
tj. objecie zasiegiem 50 procent go-
spodarstw domowych w Polsce. Liczy-
my tutaj na dalsza dobra wspoétprace
z operatorami i partnerami rynku tele-
wizji kablowych.

Dzigkuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik.
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POLSKIE PRODUKCJE
T0 NASZ RDZEN

Rozmowa z Maciejem Krupowiesem,

partnerem zarzadzajacym w telewizji E-SPORT.

E-SPORT to pierwszy kanat telewizyj-
ny poswiecony sportom elektronicz-
nym. Skad pomyst na taka telewizje?

Sporty elektroniczne rozwijaja sie dyna-
micznie i widzielismy spore zainteresowa-
nie wydarzeniami e-sportowymi w tele-
wizji, co potwierdzita m.in. ogladalnos¢
takich wydarzen jak League of Legends
World Championship na kanale Polsat
Sport News, ktére osiggnety ponad 100
tys. ogladajacych w peaku, plasujac sie
bezposrednio za meczem Polska — Rosja
w trakcie Mistrzostw Swiata Pitki Siatkowej
jako drugi wynik ogladalnosci tego kanatu.

Czy sporty elektronicznie s3 juz po-
pularne w Polsce czy moze na razie
to mit?

E-SPORT w Polsce jest popularny, o czym
$wiadczy m.in. ogladalnos¢ takich wydarzen
w Internecie czy tez popularnos¢ poszcze-
goéinych graczy czy druzyn e-sportowych.
Najpopularniejsi e-sportowcy w Polsce w so-
cial mediach przewyzszaja miedzynarodowe
stawy pod wzgledem ilosci fandw.

Co znajdzie si¢ docelowo w ofercie
stacji?

Polskie produkcje to nasz rdzen. Bedzie-
my sie starali produkowac nie tylko wtasne
produkcje w jezyku polskim, ale réwniez
dostarcza¢ tresci na zywo oraz analizy dla
najpopularniejszych zagranicznych wyda-
rzen, co wiasnie robimy, m.in. tworzac re-
lacje z takich wydarzen jak turnieje Dream-
Hack czy tez Farmskins. Oprécz tego pra-
cujemy z kilkudziesiecioma niezaleznymi

www.tvlider.pl

producentami tresci, tworzacymi tresci na-
wiazujace do gier ogdtem, tak aby rdzen
dziatalnosci stacji nie odrzucat niedzielnych
graczy.

Jaki jest potencjalny widz nowego ka-
natu?

Widz telewizji E-SPORT to najciezszy tar-
get dla reklamodawcéw na catym Swie-
cie. Jest to gtébwnie mezczyzna, miesz-
Czacy sie w przedziale A16-49, intere-
sujacy sie nowymi technologiami oraz
nowinkami, nie tylko technologiczny-
mi. Widz ten jest podatny na angazuja-
ce tresci reklamowe réznego rodzaju ma-
rek, co stanowi olbrzymi potencjat, bio-
rac pod uwage statystycznego widza te-
lewizji w Polsce.

Jestescie na etapie budowy zasiegu
technicznego. Gdzie juz jestescie do-
stepni i jakie sg plany?

Obecnie zasieg techniczny siega 1,8 min
gospodarstw domowych. Jest to m.in.
sie¢ Toya, Vectra, Multimedia Polska, Tel-
-Kab Pruszkéw, Metroport i inne mniej-
sze sieci kablowe. Najciekawsze wydarze-
nia e-sportowe — w celu promowania te-
lewizji E-SPORT — przeprowadzamy réw-
niez na platformie online Twitch, jednak-
Ze planujemy udostepnianie tresci w mo-
delu Premium VOD/PPV poprzez wtasne
modele dystrybucji. Natomiast niebawem
ogtosimy kolejne dwie duze sieci kablo-
we, ktére wiacza kanat do swojej oferty.
Dzieki temu powiekszymy zasieg o kolej-
nych kilkaset tysiecy widzéw.

#ZmianyNaRynkuTV

Jak wyglada rozwéj e-sportu i biznesu
TV na innych rynkach?

Telewizja dopiero odkrywa e-sport jako
~mechanizm napedowy” swoich stadji,
0 czym $wiadcza m.in. relacje w stacji TBS
z turnieju ELEAGUE, osiagajacego w Sta-
nach Zjednoczonych wedtug Nielsen Au-
dience Measurement nawet 500 tys. ogla-
dajacych. To pokazuje potencjat tego ga-
tunku telewizyjnego.

Jakie sg najblizsze plany stacji?
Obecnie staramy sie¢ o jak najszersze
mozliwosci dystrybucji globalnych tur-
niejéw e-sportowych oraz o dotarcie do
najszerszej rodzimej publiki. Oba plany
realizujemy sukcesywnie. W samym tyl-
ko czerwcu w zasadzie w kazdy week-
end realizowana byta relacja na zywo,
a w trakcie tygodnia emitowalismy re-
-broadcast weekendowych wydarzen,
a to dlatego, ze nie jesteSmy w sta-
nie obecnie zagospodarowac tyle cza-
su antenowego, aby wszystkie unikato-
we wydarzenia transmitowa¢ na zywo.
Warto tez wspomnie¢, ze od 17 do
19 czerwca transmitowalismy na zywo
DreamHack Summer, podczas ktérego
czotowe Swiatowe druzyny rywalizo-
waty o pule nagréd rzedu 100 tys. do-
laréw. W lipcu spodziewamy sie podob-
nego obtozenia pod wzgledem relacji na
Zywo na naszej antenie.

Dzigkuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik.
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Jeszcze w tym roku na polskim ryn-
ku ma zadebiutowac kanat filmowo-
-rozrywkowy Zee One. Czy to ozna-
cza, ze polski rynek jest atrakcyjny
dla Zee Entertainment Enterprises Li-
mited?

W ostatnich kilku latach skupiamy na-
sze wysitki na poszerzaniu i umac-
nianiu pozycji na rynkach miedzyna-
rodowych. Po uruchomieniu kana-
tu w Niemczech podjelismy decyzje
o uruchomieniu kanatu filmowo-roz-
rywkowego w Polsce.

Zee Entertainment Enterprises Lim-
ited to koncern dziatajacy globalnie.
Prosze nam przyblizy¢ jego dziatal-
nosc.

Od 25 lat jesteSmy obecni na indyjskim
rynku rozrywki, a od dekady rozwijamy
nasza obecnos¢ takze na innych rynkach,
rowniez w Europie. Firma prowadzi biz-
nes na wielu polach: kanatow telewizyj-
nych, produkgji i dystrybucji kontentu roz-
rywkowego. Posiada w swojej ofercie 33
kanaty lokalne i 42 stacje miedzynarodo-
we. Dysponuje obszerna bibliotekg zawie-
rajaca ponad 222 tys. godzin telewizyj-
nych tresci i prawa do ponad 3800 tytu-
téw z najwazniejszych wytwérni i z udzia-
tem filmowych gwiazd. Zee Entertainment
to koncern majacy ogromne doswiadcze-
nie w branzy filmowo-rozrywkowej. Ko-
lejnym elementem naszej strategii jest Pol-
ska, gdzie wykorzystamy nasze doswiad-
czenie na tym polu i zaoferujemy wysokiej
jakosci kanat Zee One.

Jaki bedzie docelowy target kanatu?
Jak mniemam, zapewne kobiety...
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CHCEMY POKAZAC
C0S ZUPEENIE INNEGO

Rozmowa z Pawlem Kolasa, Country Managerem /

Business Head Poland, Zee Entertainment Enterprises

Limited.

Tworzymy kanat filmowo-rozrywkowy
dla polskich widzéw z wiekszym naci-
skiem na kobiety.

Co znajdzie sie w raméwce nowego
kanatu?

Zee One to kanat filmowo-rozrywkowy,
oferujacy roznorodne tresci. Bollywood
kojarzy sie nam czesto wytacznie z mu-
sicalami, tymczasem jest to najwieksze
zagtebie kinematograficzne na $wiecie.
Rocznie powstaje tam ponad 1000 fil-
mow wszystkich gatunkéw. W raméwce
Zee One znajda sie hity bollywoodzkie-
go kina: filmy akgji, sensacyjne, thrillery,
komedie, romanse, a takze seriale oraz
programy typu infotainment poswieco-
ne popularnym i lubianym tematom, jak
kulinaria, podréze, muzyka czy joga. Wy-
roznikiem bedzie wiec nowoczesny i je-
dyny w swoim rodzaju program, ktérego
nie oferuja inne stacje telewizyjne w Pol-
sce. Wiemy réwniez, jak wazne sa lokal-
ne produkcje, dlatego bedziemy je ofe-
rowac.

Rynek w Polsce jest juz bardzo nasy-
cony, gdy chodzi o seriale i filmy amery-
kanskie. Chcemy pokaza¢ co$, co bedzie
zupetnie inne, a przez to bedzie sie wy-
rézniato. Zee One to nowoczesna roz-
rywka, realizowana wedtug najwyzszych
standardéw jakosci, zaréwno meryto-
rycznej, jak i technicznej. Oczywiscie 100
proc. programu bedzie emitowane w ja-
kosci HD.

Zapowiedzieli panstwo réwniez uzu-
petnienie raméwki o polski kontent.
Co zatem znajdzie sie w ofercie ka-
natu?

(Tvllider|

Wiemy, jak wazne sa lokalne produkcje,
dlatego bedziemy je oferowac. Mamy
duzo pomystéw, m.in. programy z udzia-
tem znanych polskich postaci, ktére beda
opowiada¢ widzom o Bollywood, dzieli¢
sie swoim doswiadczeniem z tym kinem,
pokazywac réznorodny wachlarz oferty —
od kina akcji, komedii, kina rodzinnego
po klasyke kinematografii Bollywood, ale
rowniez kulture i rozrywke. Nie zabrak-
nie tez ciekawostek, plotek, newséw na
temat gwiazd Bollywood.

Telewizja to dzisiaj rowniez Internet.
W jaki sposéb bedzie wspomagac
stacje w sieci?

Mamy swiadomos¢, jak wazne dla naszych
partneréw biznesowych sa ustugi nielinear-
ne takie, jak TVE, VOD, Catch up etc. Dlate-
go wspdlnie z nimi bedziemy promowac sta-
e na wszystkich mozliwych ptaszczyznach.

Rozumiem, ze kanal bedzie stacja
premium, czyli stacja, za ktdrg zapta-
ca kablooperatorzy. A czy stacja be-
dzie emitowac reklamy?

Jestesmy przekonani, ze zaoferujemy na-
szym partnerom wysokiej jakosci pro-
dukt i co istotne, jestesmy gotowi wspdl-
nie z nimi go rozwijac¢ i promowac. Ak-
tualnie prowadzimy rozmowy z partnera-
mi biznesowymi. Zalezy nam na tym, aby
kanat miat mozliwie najszersza dystry-
bucje i wierzymy, Ze jest miejsce dla Zee
One w podstawowych pakietach opera-
toréw. Pojawig sie oczywiscie reklamy,
ale wszystko w swoim czasie.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl
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Sportklub w jakosci HD

SPORTKLUB HD

1 czerwca br. Sportklub Polska rozpoczat nadawanie w wysokiej jako$ci obrazu i dzwigku. Jednym z pierw-
szych nadawcow, ktorzy udostepnili kanal w wysokiej rozdzielczosci, jest platforma nc+.

Ponadto Grupa Wirtualna Polska oraz kanaly telewizyjne Sportklub i Fightklub zawarty umowe, dzigki
ktorej uzytkownicy serwisow WP otrzymaja dostep do tresci wideo emitowanych na wylacznos¢ w Sport-
klubie i Fightklubie. Serwisy internetowe obu kanalow telewizyjnych beda dostgpne w ramach serwisow
nalezacych do WP. Oznacza to, ze domeny Sportklub.pl i Fightlub.pl beda automatycznie przekierowywaty
uzytkownikdéw na partnerskie strony serwisu WP SportoweFakty.

Sportklub to istniejacy w Polsce od 2006 r. kanal nalezacy do wegierskiego koncernu IKO Media
Group. /KW/
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Polsat Music juz nadaje

POLSAT

MUSIC[ZT=)

26 maja br. wystartowal Polsat Music, nowy kanal muzyczny Telewizji Polsat. Stacja emituje aktualne
przeboje artystow z catego Swiata oraz z Polski. Jak zapewniaja tworcy, stacja nie bedzie koncentrowala
si¢ na jednym gatunku muzyki, ale ma prezentowa¢ szeroki wybor tego, co jest obecnie najpopularniejsze
w $wiecie muzycznym.

Ramoéwka zostata podzielona na kilka pasm — od 6:00 do godziny 10:00 emitowane jest pasmo ,,Poranne
HITY”, nastepnie do 13.00 emitowane sg ,,Gorace HITY”, a od 13:00 do godziny 16:00 na antenie Polsat
Music pojawiaja si¢ ,, Tylko HITY”. W kolejnych godzinach az do p6znego wieczoru na antenie kanalu emi-
towana jest znana i lubiana muzyka.

Szefowga kanatu zostata Ewa Czekata. Polsat Music mozna oglada¢ w jakos$ci HD na platformach sateli-
tarnych, w telewizjach kablowych oraz za posrednictwem telewizji internetowej IPLA. Kanal zastapit stacje
MUZO.TV. /KW/

reklama

Psychologia szczescia.

PSYCI_iO!mI A Kto, kiedy, dlaczego kocha zycie i co z tego wynika,
S E czyli nowa odstona teorii cebulowej

Na rynku wydawniczym ukazata si¢ ,,Psychologia szczedcia. Kto, kiedy, dlaczego kocha zycie i co z tego wyni-

Ja nusz Czapl n5kl ka, czyli nowa odstona teorii cebulowej” autorstwa Janusza Czapinskiego, znanego i cenionego psychologa spo-

Ko, kiedy, diaczego fecznego. Jak podkresla autor, w publikacji jest mowa o Polakach, takze o Polkach, o naszym szczgéciu i nie-
w m.lml 2“9“".‘.'"“‘“"-'. 'M szczgsciu, o bardziej lub mniej udanym zyciu w III Rzeczypospolitej. ,,I tym gléwnie ta publikacja rézni si¢

od kilku wydanych ostatnio w Polsce prac o szczeéciu, przede wszystkim amerykariskich autoréw. (...) Wick-
sz0$¢ dowiedzionych na $wiecie mnéstwem badan prawidlowosci nas takze obejmuje, ale istotne jest, czy my
sami o tym wiemy i — co wazniejsze — czy to na sobie sprawdzilismy. Niniejsza ksiazka jest takim sprawdzia-

m nem i zarazem poszukiwaniem tych aspektéw, w ktérych pozostajemy jednak odmienni. Nie zeby si¢ ta od-
miennoscig chwali¢ czy martwié. Po prostu, dobrze byloby wiedzie¢, jacy jeste$my naprawde” — pisze Czapin-

' ski we wstepie.

Janusz Czapinski to psycholog spoteczny, emerytowany profesor Uniwersytetu Warszawskiego i prorektor ds.
nauki Wyzszej Szkoly Finanséw i Zarzadzania w Warszawie. Od 2000 r. kieruje cyklicznie przeprowadzany-
mi badaniami warunkéw i jakosci zycia Polakdw, autor dziesigtkow artykuléw.

DO KUPIENIA W DOBRYCH KSIEGARNIACH
I SKLEPACH INTERNETOWYCH.
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Eleven Extra w kolejnych kablowkach EXTRA

Grupa ELEVEN SPORTS podpisata umowy, dzieki ktérym kanat Eleven Extra znalazt sie w ofertach
kolejnych lokalnych telewizji kablowych. Do widzéw Eleven Extra dotaczyli abonenci takich sieci, jak
Asta-Net, Antserwis, Bydgoska Telewizja Kablowa Gawex, City-Net, EAST&WEST, E-CHO, ELART, EL-
SAT, JMDI JACEK MALESZKO, OSTROWSKI, Putawska Spétdzielnia Mieszkaniowa, Sat Film, Satpol,
Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Lubartowie, SUPERMEDIA, TELEWIZJA TEOFILOW B, TELPOL, TK Kosza-
lin, TVK Kamienna Géra. /KW/

20T

Golf Channel Polska oraz E-SPORT
w sieci Vectra

20 kwietnia br. w ofercie cyfrowej Vectry zadebiutowaty dwa nowe kanaty w jakosci HD:
Golf Channel Polska oraz E-SPORT. Zostaty one wigczone do pakietu Sport na Ostro. Golf
Channel Polska dostepny jest w pakiecie Sport na Ostro na pozycji EPG 216, a E-SPORT na
pozycji EPG 214. /PC/

INEA z aplikacja do zarzadzania ||-|EE§>
ustugami

INEA przygotowata dla swoich klientow aplikacje do zarzadzania ustugami na urzagdzenia mobilne. Z pozio-
mu smartfonu badz tabletu umozliwia ona np. przejrzenie listy wypozyczonych filmow, zamoéwienie dostepu do
wydarzen specjalnych typu pay-per-view czy zaptacenie rachunku. To druga aplikacja mobilna dla klientow INEA
po udostepnionej przed trzema laty aplikacji telewizyjnej INEA Online TV. Nowa aplikacja jest dostepna w App-
Store oraz Google Play. Umozliwia obstuge klienta bez koniecznosci kontaktu z infolinig czy odwiedzin w salo-
nie sprzedazy INEA.

W kazdej chwili klient z poziomu aplikacji moze potaczyc sie bezposrednio z konsultantem lub sprawdzic lo-
kalizacje najblizszego salonu sprzedazy INEA. Dodatkowo mozna skorzystac z ustugi INEA Online TV. /PC/

Stacje Grupy TVN dostepne
w ofercie Virgin Media

Stacje ITVN, ITVN Extra oraz TVN24 zostaty udostepnione w ofercie brytyjskiego operatora - Virgin Media.
Virgin Media jest czescig Liberty Global plc. Stacje Grupy TVN dostepne sg w polskim pakiecie TV. Koszt miesiecz-
nej subskrypcji pakietu wynosi £8 lub £10 — t3cznie z pakietem komérkowym Talk.

TVN International (ITVN) skierowana jest do Polakéw mieszkajgcych poza granicami kraju. Na antenie stacji
emitowane sg produkcje stacji TVN, TVN Style oraz TVN Turbo. Oferta programowa ITVN to programy rozryw-
kowe i seriale TVN, polskie i zagraniczne filmy fabularne, dokumentalne oraz seriale. ITVN dostepny jest na tere-
nie USA, w Kanadzie, Australii, w Niemczech, Francji oraz Wielkiej Brytanii. Z kolei ITVN Extra to stacja stworzo-
na dla Polakéw mieszkajacych za granica jako uzupetnienie oferty ITVN i TVN24. Na antenie ITVN Extra emito-
wane s3 filmy dokumentalne, nowosci ze swiata nauki, magazyny biznesowe, interwencyjne, a takze programy
o podrézach, gotowaniu i wnetrzach. Stacja ITVN Extra dostepna jest na terenie USA, a takze w Niemczech, we
Francji oraz w Wielkiej Brytanii. TVN24 to informacyjno-publicystyczny kanat telewizyjny, ktéry mozna odbierac
w USA, Australii, w Niemczech, we Francji oraz w Wielkiej Brytanii. /KW/
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20 JUBILEUSZUWA KUNFERENGJA KIKE

poiyczek dostgpne 53 dwie metady
(EDB). W skrdcie - maksy 13

jest kilkukrotnie wyisza i zalein: o
beda mogli wystapic w tym wariancie

e vy

Je3L UL uotayl, Jednak wprzypadky
abliczania Ekwiwalenty Dotacji Brutto
ivezek opartych o de minimis
akresu kredytowania, Technicznie ISP
0 pozyczki o wartosci kilku miliondw

Wysoki poziom merytoryczny prelekgji i warsztatow, a takze wyjatkowe atrakcje wieczoru — to najczesciej

powtarzane oceny uczestnikéw 20. Jubileuszowej Konferencji KIKE, w ktoérej udziat wzieto ponad 700 oséb.

Pierwszy dziert Konferencji KIKE rozpoczat sie wystapieniem
Prezesow Piotra Marciniaka i Andrzeja Owczarka, ktorzy
w ostatnich latach nalezeli do oséb najbardziej zaangazowa-
nych w dziatalnos¢ Izby. ZwieZle zaprezentowali droge, jaka
przebyta Izba od 2008 r. do dzi$. Szczegdlny akcent w wysta-
pieniu potozony zostat na rozwoj wspodtpracy B2B.

Kolejne wystapienia dotyczyty Programu Operacyjnego
Polska Cyfrowa.

— Gtéwnym celem Programu Operacyjnego Polska Cyfro-
wa jest eliminowanie biatych plam w dostepnie do inter-
netu szerokopasmowego — podkresla Eliza Pogorzelska,
dyrektor Departamentu Wdrazania Projektow Szerokopa-
smowych Centrum Projektéw Polska Cyfrowa.

W kolejnym wystapieniu Minister Pawet Chorazy przed-
stawit Instrumenty Finansowe POPC, na ktére przewidzia-
na jest kwota blisko 1,176 mld zt. Adresatem IF POPC beda
mate i Srednie przedsiebiorstwa. W zwiazku z tym przewi-
duje sie, ze srodki przeznaczone na wsparcie beda mogty
by¢ wykorzystane w szerszym niz w przypadku dotacji za-
kresie, m.in. na koszty inwestycyjne budowy pasywnej in-
frastruktury szerokopasmowej, w tym robét i materiatow
budowlanych, nadzoru oraz dostaw i instalacji elementéw
infrastruktury szerokopasmowej, koszty dostawy, instalacji
i uruchomienia urzadzen telekomunikacyjnych stanowia-
cych infrastrukture aktywna sieci NGA, czy koszty doty-
czace aktywnych elementéw sieci umieszczanych lub in-
stalowanych w budynkach, w szczegélnosci koszty urza-
dzen abonenckich. Dodatkowo mozliwe bedzie sfinanso-
wanie przygotowania dokumentacji niezbednej do wyko-
nania robdt budowlanych oraz uiszczania optat publiczno-
prawnych zwiazanych z przygotowaniem i realizacja pro-
jektu, w szczegdlnosci za wydanie decyzji, zgdéd i zezwo-
leri. Umowy z ISP podpisywane maja by¢ juz od Ill kwar-
tatu 2017 r.

Mozliwosciom wspotfinansowania sieci poswiecony
byto takze wystapienie przedstawicieli Platynowego Spon-
sora Konferencgji — firmy Huawei.

www.tvlider.pl

Pierwszy dzier Konferencji KIKE podsumowat wieczor-
ny panel dyskusyjny z gos¢mi z Banku Gospodarstwa Kra-
jowego, Ministerstwa Rozwoju i izb gospodarczych. Jego
gtéwnym tematem byty mozliwe scenariusze IF POPC oraz
[l naboru, nie zabrakto takze uwag praktycznych dotycza-
cych przeznaczenia i sposobow korzystania ze srodkéw fi-
nansowych.

Zaproszeni na Konferencje KIKE eksperci w kuluarach
szczegotowo omawiali pozyczki, ktére udostepnione zo-
stana jako pierwsze sposrod planowanych IF, udzielali réw-
niez porad dotyczacych odwotan od decyzji z zakonczo-
nych juz naboréw. Uczestnicy wydarzenia, wsrod ktdrych
byto wielu ISP, podkreslali wartos¢ osobistego kontaktu
i rozmow z ekspertami.

Drugi dzien konferencji skupiony byt wokét zagadnien
cyberbezpieczenstwa. Teza podsumowujaca panel Exatel
dotyczacy potrzeb i oczekiwan operatoréw w tym zakre-
sie zabrzmiata dos¢ niepokojaco; poczucie zagrozenia jest
niewielkie, a dostawcy oczekuja gtéwnie rozwiazan ta-
nich. Nie zmienia to jednak faktu, ze czes$¢ uczestnikow
konferencji przyjechata tu wiasnie po to, by porozmawiac
o tych istotnych kwestiach.

Ku zaskoczeniu uczestnikéw konferencja zakonczy-
ta deklaracja o ztozeniu rezygnacji przez caty zarzad KIKE.
— Niezaleznie od siebie stwierdzilismy, Ze zbyt wiele energii
poswiecamy na dyskusje wewnatrz organizacji, w zwiazku
z czym nadszedt czas na zmiany. Zostawiamy naszym na-
stepcom dobrze funkcjonujaca, dojrzata organizacje — za-
znaczyt Piotr Marciniak, odchodzacy Prezes KIKE.

Pozytywne wrazenia uczestnikow 20. Konferencji KIKE
Z pewnoscia zwiazane tez beda z wieczorna impreza spon-
sorowana przez firmy Huawei oraz x-best, na ktorej mia-
ty miejsce wystepy Kabaretu SMILE, koncert Elektrycznych
Gitar oraz dancing przy muzyce na Zywo.

Mozna oczekiwa¢, ze nowy Zarzad przyczyni sie do
dalszego rozwoju Izby i wyjatkowego wydarzenia, jakim
sa Konferencje KIKE.

/KIKE/
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Po modzie na reality show, seriale paradokumentalne czy telenowele przyszedt
czas na programy kulinarne. Nic w tym dziwnego, bowiem od kilku lat Polacy za-
kochali sie w gotowaniu, chetnie poznajg nowe smaki i eksperymentuja w kuchni,
a takze zgtebiajg tajemnice gastronomii. To wszystko przektada sie na duze zain-
teresowanie tymi tematami w mediach.

Wraz z lepszymi zarobkami Polakow
i dostepem do produktéw dawniej
znanych tylko z gazet moda na go-
towanie na dobre zapanowata nad
Wista. To pociaga za soba réwniez
szybki rozwdj branzy gastronomicz-

nej — jak grzyby po deszczu powstaja
restauracje, bistra czy kawiarnie, ale

takze wyspecjalizowane sklepy deta-
liczne sciagajace nowinki kulinarne
z odlegtych stron. Ma to swoje od-
zwierciedlenie w mediach. Nikogo
nie dziwi juz wysyp blogéw kulinar-
nych czy dodawanie przepiséw do
opiniotworczej prasy. Moda na goto-
wanie dotarta takze do telewizji.

Jeszcze na przetomie lat 80. i 90.
jednym z najwazniejszych progra-
moéw kulinarnych w naszej telewi-
zji byt cykl, w ktérym przedstawiano
przepisy do przygotowania... w ku-
chence mikrofalowej. Obecnie na
szczescie nikt nie przekonuje, by go-
towac w taki sposodb, a programy ku-
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linarne nie tylko instruuja, jak smacz-
nie i zdrowo gotowac, ale przedsta-
wiaja peten wachlarz réznego rodza-
ju kuchni swiata.

Najwigkszym  zainteresowanie
widzéw ciesza sie jednak programy
z pogranicza reality show i teletur-
niejéw. Nic dziwnego, ze najwieksze
stacje telewizyjne chetnie inwestu-
ja w te formaty i emituja je w prime
timie. W sezonie wiosennym w naj-
wiekszych stacjach zaprezentowa-
no takie cykle, jak: ,Bake off — Ale
ciacho”, ,,MasterChef Junior”, ,Ku-
chenne rewolucje” i ,Ugotowani”.
Wszystkie te produkcje cieszyty sie
duzym zainteresowaniem widzow
i juz zapowiedziano ich kontynuacje.

Krélowa jest tylko jedna
Wyscig o widza w tej kategorii mimo
wielu nowosci wygrywa nieprzerwa-
nie Magda Gessler z ,Kuchennymi
rewolucjami”. W wiosennym sezonie
stacja TVN wyemitowata juz 200. od-
cinek serii. Co istotne, program wciaz
bije rekordy popularnosci. W targe-
cie komercyjnym bardzo czesto pro-
gram trafia na podium audycji z naj-
wieksza iloscia widzoéw. ,Kuchen-
ne rewolucje” jak wiekszos¢ progra-
méw w prime timie to adaptacja za-
chodniego formatu, w tym przypad-
ku brytyjskiego programu ,Kitchen
Nightmares”, ktérego gospodarzem
jest dobrze znany w Polsce Gordon
Ramsay. Program w TVN emitowany
jest od 2010 r. i to najdtuzej emito-
wany format reality show z tematy-
ki kulinarnej nadawany nieprzerwa-
nie. Bohaterami audycji sa restaura-
cje, ktére przechodza duze zmiany
przygotowane przez ekipe programu
z Magda Gessler na czele — zaréwno
kulinarne, jak i dotyczace wystroju
wnetrz czy nazwy. Wokdt programu
skupiona jest gigantyczna ilo$¢ in-
ternautow, ktoérzy obserwuja nie tyl-
ko profil w mediach spotecznoscio-
wych Magdy Gessler, ale takze chet-
nie rozmawiaja po emisji programu.
Druga duza produkcja stacji TVN
jest ,MasterChef Junior”. W Pol-
sce emisja pierwszej edycji progra-
mu rozpoczeta sie wiosna ubiegte-
go roku. W jury programu zasiada-

30

ja: Anna Starmach, Mateusz Ges-
sler oraz Michel Moran. W tym cy-
klu wytaniany jest najlepszy kucharz
wsréd dzieci. Program jest mtod-
szym bratem innego kulinarnego
formatu emitowanego z przerwami
przez stacje TVN, czyli ,MasterChe-
fa". Celem tego programu jest wy-
tonienie talentéw sposréd amatoréw
kuchni. W oryginale po raz pierwszy
show zostat wyemitowany w 1990 r.
i od tamtej pory program nadawano
w 35 krajach na $wiecie. W Polsce
emisja | edycji rozpoczeta sie jesie-
nig 2012 r. W jesiennej ramoéwce naj-
prawdopodobniej zostanie wyemito-
wany wiasnie ten format.

Ostatnim duzym formatem emi-
towanym wiosna sa ,Ugotowani”
(TVN). Reality show gosci na an-
tenie stacji juz od 2010 r. W kaz-
dym odcinku czworo nieznajomych
0séb z tego samego miasta zapra-
sza sie nawzajem na przyjecie. Kaz-
dy uczestnik przygotowuje kolacje
oraz zabawy wedtug wtasnego po-
mystu. Uczestnicy oceniaja sie na-
wzajem, a nagroda dla zwyciez-
cy jest 5 tys. zt. Program jest wersja
angielskiego ,,Come Dine with Me”
emitowanego na antenie Channel
4. ,Ugotowani” przez kilka miesie-
cy byli cztery razy w tygodniu, obec-
nie tylko raz.

Trzecia propozycja kulinarna
wielkiego formatu jest ,Bake off
— Ale ciacho!”. Uczestnicy — ama-
torzy w programie walcza mie-
dzy soba o tytut polskiego Mi-
strza Wypiekéow. W kazdym odcin-
ku ich umiejetnosci sprawdza jury
w sktadzie: Krzysztof linicki i Gosia
Molska. Program jest realizowany
W oparciu o cieszacy sie popular-
noscia brytyjski format ,The Gre-
at Bake Off” stworzony przez Love
Productions i emitowany przez
BBC1. Telewizyjna Dwojka juz roz-
poczeta castingi do trzeciej edycji
show.

(Tvllider|

Piekielni szefowie

Na antenach gtéwnych stacji w minio-
nych sezonach emitowane byty takze
inne duze formaty kulinarne ciesza-
ce sie spora popularnosciag wsrod wi-
dzow. Jednym z takich programow
byt reality show ,Hell's Kitchen. Pie-
kielna kuchnia” bazujacy na brytyj-
skiej wersji programu o tym samym
tytule. Od VI sezonu program prowa-
dzony byt przez Michata Brysia, a go-
spodarzem poprzednich pieciu edydji
byt Wojciech Modest Amaro. Program
zadebiutowat w Polsce wiosng 2014 r.
na antenie Polsatu. Zwyciezcy pro-
gramu otrzymywali 100 tys. zt i pra-

www.tvlider.pl



ce w restauracji Atelier Amaro w War-
szawie. Duzo dtuzej na antenie go-
scit ,Top Chef”, ktérego pierwowzo-
rem byt amerykanski program telewi-
zyjny nadawany w telewizji kablowej
Bravo. W tym reality show to zawodo-
wi szefowie kuchni rywalizowali mie-
dzy soba w zadaniach kulinarnych.
Uczestnicy oceniani byli przez oso-
by zwigzane z branza kulinarna. Pro-
gram goscit w Polsacie od jesieni 2013
r., a w jury znajdowali sie: Wojciech
Modest Amaro, Maciej Nowak i Ewa
Wachowicz oraz jednoczesnie prowa-
dzacy program Grzegorz tapanowski.

To jednak nie jedyne programy
o tematyce kulinarnej, bo praktycz-

nie kazda ze stacji posiada je w swo-
jej ofercie. Jednak pozostate progra-
my zazwyczaj nie moga pochwa-
li¢ sie takim rozmachem produkcyj-
nym. Stacje jednak chetnie inwestu-
ja w taka tematyke z dos¢ prozaicz-
nych powoddéw. Po pierwsze, ciesza
sie one spora popularnoscia, po dru-
gie — wiekszos¢ z nich nie jest droga
w produkcji, po trzecie — mozna je
nadawac praktycznie w nieskonczo-
nos¢ (dla niektdrych stacji sa swoisty-
mi zapychaczami ramoéwek dopotu-
dniowych) oraz po czwarte — o wie-
le prosciej pozyska¢ sponsoréw do
tego typu produkgji.

www.tvlider.pl
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Maktowicz juz w domu

Najdtuzej emitowanym programem
kulinarnym na antenie polskich sta-
¢ji byt cykl kulinarno-podrézniczy Ro-
berta Maktowicza. Poczatkowo w la-
tach 1998-2008 byty to reportaze
z cyklu ,Podréze kulinarne Roberta
Maktowicza”, a w latach 2008-2017
program w TVP2 pod tytutem ,Ma-
ktowicz w podrézy”. Jednak na tym
ten rozdziat kulinarny sie konczy, bo-
wiem w marcu br. Telewizja Polska
zerwata wspodtprace z Maktowiczem.
Co ciekawe, program byt emitowany
réwniez poza Polska — w 2015 r. pra-
wa do emisji programu zostaty ku-
pione przez chorwacka telewizje pu-

bliczna HRT. Po ten program chetnie
siegaja rowniez inne kanaty TVP, np.
od kilku lat cykl emitowany jest co-
dziennie w TVP Rozrywka.

Z kolei Polsat od konca 2007 r.
emituje program ,Ewa gotuje”. To
pierwszy polski magazyn kulinar-
ny realizowany w prywatnej kuchni
prowadzacej. Po programy kulinar-
ne siegaja rowniez stacje spoza wiel-
kiej czworki, np. TVS czy nawet sta-
cje lokalne. To pokazuje, jak duzy po-
tencjat drzemie w formatach kulinar-
nych. Uzupetnieniem oferty sa for-
maty zwiazane ze sponsorami. Celu-
ja w nie przede wszystkim producen-

ci przypraw. Krotkie programy (za-
zwyczaj pieciominutowe), skfadaja
sie z prostej recepty — znany kucharz
przygotowuje danie dnia, a w tle po-
jawia sie reklamowany produkt. Ta-
kie programy emitowane sa na gtéw-
nych antenach w najlepszym cza-
sie antenowym (np. ,Przepis dnia”
w TVP1, ,Spotkania ze smakiem”
w TVN, ,Doradca smaku” w TVN).

Dwa kanaty, dwa rézne menu
Ale tematy kulinarne to nie tylko
okazjonalne czy regularne programy
na ten temat. To réwniez dwa kana-
ty funkcjonujace w Polsce. Pierwszy
z nich nadaje juz 11 lat. Kuchnia+ (ITI
Neovision) stata sie wyznacznikiem
standardow wsrod kanatéw lifesty-
lowych. Stacja z sukcesem wprowa-
dzita na rynek wiele autorskich pro-
graméw, a takze zupetnie nowe po-
staci $wiata kulinarnego. Obok pol-
skiego kontentu na antenie poja-
wiaja sie starannie wyselekcjonowa-
ne produkcje pochodzace z réznych
krajéw. ldea Kuchni+ jest poszerza-
nie kulinarnych horyzontéw, promo-
Cja zdrowego stylu zycia oraz dostar-
czanie inspiracji do przygotowywa-
nia nowoczesnych i smacznych po-
traw. Drugim kanatem funkcjonuja-
cym na polskim rynku jest Food Ne-
twork. Kanat rozpoczat emisje swo-
jego programu w potowie IV kwar-
tatu 2012 r. jako Polsat Food Ne-
twork. Ze wzgledu na zakup Gru-
py TVN przez Scripps Networks In-
teractive w styczniu 2017 r. zosta-
ta zakonczona wspotpraca z Telewi-
Zja Polsat i kanat zostat przejety przez
Grupe TVN, a z nazwy kanatu usu-
nieto nazwe Polsat. Sita kanatu jest
przede wszystkim dostep do biblio-
teki Food Network. Zagraniczne po-
zycje sa uzupetnianie o polskie pro-
dukcje znane z réznych anten, np.
Polsatu czy TVN.

Zdaniem ekspertow moda na
gotowanie dopiero sie rozpocze-
ta na dobre. Nic wiec dziwnego, ze
nadawcy chetnie spogladaja w for-
maty kulinarne. Na razie inwestycje
w ten segment moga zaliczy¢ zazwy-
czaj do bardzo udanych.

Kuba Wajdzik

31



-
2
o
w
©
Y
o

=

©
L
[
2
©
g
5
o
o

DZISIAJ GOTOWANIE T0 COS WIEGE)

Kuchnia+ mocno zakorzenita sie
na rynku kanatéw tematycznych
w Polsce. W czym tkwi sita stac;ji?
Sita Kuchni+ jest mocny i rozpozna-
walny brand. Jestesmy pierwszy pol-
skim kanatem kulinarnym i wprowa-
dzalismy Polakéw w niezwykle sze-
roki swiat gotowania. Wielu popu-
larnych dzis szeféw kuchni i prezen-
terébw rozpoczynato swoja karie-
re na naszej antenie. Do dzisiaj lo-
kalne produkcje i polscy prowadza-
Cy s3 mocng strong naszego kana-
tu. Zawsze staralismy sie pokazywac
Polakom bogactwo Swiata przez pry-
zmat jedzenia. Dzisiaj gotowanie to
co$ wiecej. To juz nie tylko kwestia
zaspokajania gtodu, ale tez przeby-
wania z innymi ludZmi oraz dbania
o $rodowisko i zdrowie. Nie bez przy-
czyny pokazujemy na naszej antenie
takie programy jak ,Zielona rewolu-
cja Marty Dymek” o kuchni roslinnej
czy ,Widelcem po mapie” z Damia-
nem Kordasem i Aleksandrem Baro-
nem o najsmaczniejszych miejscow-
kach w catej Polsce.

W Polsce trwa od kilku lat moda
na gotowanie. Jak kanat sie pozy-
cjonuje na tle tej mody?

Rozwdéj mody na gotowanie w inter-
necie sprawit, ze przepisy i instruk-
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Rozmowa z Agata Papis—-Maniecka, brand managerka kanatu Kuchnia+.

cje, jak gotowac, sa dostepne na
wyciagniecie reki. Nie trzeba czeka¢
na swoj ulubiony program w telewizji.
Z tego powodu w Kuchni+ doszlismy
do wniosku, ze bedziemy z naszy-
mi widzami dzieli¢ rados¢ z jedze-
nia. W takich programach jak ,Da-
vid w Europie” jezdzimy po réznych
krajach Europy, by odkrywa¢ lokalne
smaki, a w serii , Jakubiak — z mitosci
do lokalnosci” prowadzacy Tomasz
Jakubiak opowiada historie polskich
producentéw jedzenia. | to wtasnie
duza liczba polskich produkcji wyréz-
nia nas na tle rynku.

Mamy wysyp blogéw i videoblo-
gow kulinarnych. Czy zagrazaja
one takiej stacji jak Kuchnia+?
Wrecz przeciwnie, internet znako-
micie uzupetnia telewizje. Kuch-
nia+ mocno czerpie z blogosfery.
Na naszej antenie mozna zobaczy¢
Marte Dymek, autorke Jadtono-
mii, czy Damiana Kordasa, jedne-
go bardziej popularnych polskich
youtuberow.

Kuchnia+ znana jest ze swoich
programoéw. Ktére produkcje na
przestrzeni lat byty przetomowe
dla stacji?

Trudno jest wskazac, ktore byty prze-
tomowe. Raczej patrzymy na nasze
programy przez pryzmat prowadza-
cych. Ogromne znaczenie dla budo-
wy wizerunku stacji maja osoby, kto-
re pokazujemy od dawna — Tomasz
Jakubiak i Marieta Marecka czy Jamie
Oliver i Anthony Bourdain. Przetomo-
wym programem moze by¢ najnow-
szy — ,Widelcem po mapie”, ponie-
waz powstaje we wspotpracy z wi-
dzami - to oni decyduja, w jakie miej-
sca pojada i ktére restauracje odwie-
dza prowadzacy.

W jaki sposéb dobierajg Panstwo
kontent do swojej oferty?

Dbamy o ekskluzywnos¢ emitowa-
nych na antenie materiatéw. Chce-
my dostarczy¢ naszym widzom tre-
$ci, ktorych nie zobacza nigdzie in-
dziej, stad duzy nacisk na premiero-
we produkcje wtasne oraz kontynu-
acje tych najpopularniejszych, jak np.
programy Mariety Mareckiej. Stawia-
my takze na sprawdzone za granica
formaty Jamiego Olivera czy cenio-
na serie ,River Cottage”. Kluczowym
aspektem za kazdym razem jest tak-
ze jakos¢. Kiedy decydujemy sie na
produkcje lub zakup danego tytutu,
to ktadziemy nacisk na to, zeby spet-
niat nasze wysokie wymagania pod
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wzgledem merytorycznym i tech-
nicznym. Zwracamy takze uwage na
to, jak bardzo dany program wpisu-
je sie w nasza dtugofalowa strategie.
Aby jednak wybra¢ to, co na kon-
cu widzowie widza na ekranach, co
roku odwiedzamy najbardziej presti-
zowe wydarzenia branzy telewizyj-
nej, jak np. te w Cannes.

Kuchnia+ to nie tylko antena TV,
ale takze dziatania poza nig (np.
warsztaty). Jak wykorzystuja
Panstwo potencjat marki?

Oczywiscie Kuchnia+ to nie tylko te-
lewizja. Realizujemy takze inne pro-
jekty, w tym np. gtosna kolacje z oka-
zZji 10-lecia stacji, podczas ktérej Alek-
sander Baron podat gosciom potra-
wy przygotowane z resztek i odpad-

#RaportKulinarny Il

kéw. Chcielismy w ten sposéb pod-
kresli¢ problem marnowania jedze-
nia. Wspieramy takze zewnetrzne im-
prezy, obejmujac nad nimi patronaty.
Jestesmy szczegdlnie obecni na tych,
ktére traktuja o kulturowym i spotecz-
nym aspekcie jedzenia. Z kolei na profi-
lach Kuchni+ na Facebooku i Instagra-
mie, gdzie sledzi nas tacznie ponad 117
tys. fanow, mozna obejrze¢ zakuliso-
we materiaty oraz wzia¢ udziat w wie-
lu konkursach. Antenowe aktywnosci
uzupetniamy réwniez o strone interne-
towa z rozbudowana baza przepiséw
Z naszych programow.

Jakie sg plany stacji na najblizsze
miesigce?

W czerwcu wystartowalismy zkam-
pania, ktérej gtdwnym hastem jest

.Wiecej niz gotowanie”. Na jej po-
trzeby nakrecilismy trzy minido-
kumenty o Aleksandrze Baronie,
Marcie Dymek i Damianie Korda-
sie. W kazdym z nich prezentuje-
my historie danej postaci i role,
jaka w ich zyciu petni jedzenie lub
gotowanie. Zwiericzeniem kampa-
nii bedzie premiera najnowszej au-
torskiej serii ,Widelcem po ma-
pie”, w ktérej Damian i Aleksan-
der odkrywaja godne polecenia
restauracje, knajpy i bary w ca-
tej Polsce. Istotne dla tego progra-
mu jest to, ze powstat przy udzia-
le naszych widzéw, rekomenduja-
cych nam miejsca, ktére powinni-
$Smy odwiedzi¢.

Dziekuje za rozmowe.

STAWIAMY NA ROZNORODNOSC OFERTY PROGRAMOWE)

Rozmowa z Matgorzata tupina, Zastepca Dyrektora Programowego TVN ds. kanatow

tematycznych, odpowiadajaca za kanat Food Network.

Od poczatku 2017 r. Grupa TVN
zarzadza kanatem Food Network.
Jakie sa plany wzgledem kanatu?
Food Network to jedna z najszybciej
rozwijajacych sie lifestylowych ma-
rek wsréd kanatéw nalezacych do
Scripps Networks Interactive. W USA
znajduje sie w czotdwce najchet-
niej ogladanych stacji i jest dostep-
na w ponad 100 min gospodarstw
domowych. Bogata oferta kana-
tu to kompendium przystepnie po-
danej wiedzy na temat wszystkie-
go, co wigze sie z kulinariami. Kanat
na polskim rynku istnieje od 2012 r.
W portfolio grupy TVN znajduje sie
od stycznia 2017 r.

TVN juz od kilku lat ma w swo-
jej ofercie réznego rodzaju programy
kulinarne, dzieki czemu mozemy ob-
serwowac, co lubia i wybieraja nasi
widzowie. W Food Network stawia-
my na réznorodnos¢ oferty progra-
mowej. Kanat ten to nie tylko jedze-
nie. To wyrazanie emocji, doznawa-
nie i okazywanie uczu¢, poznawanie

www.tvlider.pl
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$wiata i inspiracja. Food Network to
takze rozrywka na najwyzszym po-
ziomie. Chcemy dostarczy¢ widzom
emocji, zabiera¢ ich w kulinarne po-
dréze, dac¢ im mozliwos¢ podgladania
oraz podziwiania $wiata od kuchni.
Czasem bedziemy zadziwia¢ odbior-
céw, pokazujac oryginalne i dziwacz-
ne potrawy z catego swiata.

Najblizsze plany promocyjne kana-
tu zwigzane sa z jego jesienna ramow-
ka. Ambasadorka marki FOOD zostata
Magda Gessler. Widzowie uwielbiaja
ja za autentyczno$¢, bezkompromiso-
wosc, ale przede wszystkim za wie-
dze i ogromne doswiadczenie.

Kanat korzysta z biblioteki

Scripps Networks Interactive. Ja-
kie produkcje, ktérych jeszcze nie
widzieliSmy na polskim rynku,
zadebiutujg w ofercie kanatu?
Oferta biblioteki SNI jest bardzo bo-
gata i zamierzamy ja zaprezentowac
polskim widzom.
Nasi widzowie uwielbiaja podpatry-
wa¢, dlatego stawiamy na progra-
my typu ,Kuchenne rewolucje”. Na
fali popularnosci takich programoéw
jak ,Tajemniczy klient” czy ,Zasadz-
ka na restauracje” na pewno wpro-
wadzimy do raméweki program ,,Help
My Yelp” (,Ratunku, plajta!”), w kto-
rym prowadzaca w tajemnicy przy-
glada sie upadajacym restauracjom,
a nastepnie pomaga im wyjs¢ z réz-
nego rodzaju ktopotow.

Nasi widzowie sa juz bardzo
Swiadomi i chca wiedzie¢, co jedza.
Mamy dla nich program ,Food: Fact
or Fiction” (,Fakty i mity o jedzeniu”).
Dzieki niemu dowiedza sie, czy ko-
lor jedzenia oszukuje nasz zmyst sma-
ku? Czy faktycznie jedzenie marchew-
ki poprawia nasz wzrok? | czy jedno
jabtko dziennie oznacza mniej wizyt
u lekarza?

Bedzie tez cos$ dla wielbicieli ku-
chennych rywalizacji. , Extreme Chef”
(,Ekstremalny szef kuchni”) to kon-
kurs kulinarny odbywajacy sie w nie-
typowych warunkach. Gotowanie na
silniku samochodu, $niadanie z wy-
korzystaniem miesa grzechotnika —
emocje gwarantowane!
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Podwodna kawiarnia, knajpa
w klimacie zombie — bedziemy tez
podglada¢ najbardziej nietypowe ja-
dtodajnie w Ameryce. Takie cieka-
wostki widzowie zobacza w progra-
mie ,Craziest Restaurants in Ameri-
ca” (,Najbardziej odjazdowe restau-
racje”).

Food Network inspiruje widzéw
do gotowania. W ramoéwce pojawia
sie mtode i piekne gotujace gwiazdy.
Kelsey Nixon pokaze widzom swoje
apetyczne przepisy. A jesli juz mowa
0 apetycznosci... Beda tez gotujacy
panowie, np. Michael Symon w pro-
gramie ,Symon’s Suppers” (,Kolacje
Symona”) — musimy przeciez spraw-
dzi¢, czy faktycznie mezczyzni gotu-
ja lepiej niz kobiety.

Czy planujecie wprowadzenie
wtasnych, polskich produkcji do
oferty stacji?

Oczywiscie. Mamy mnostwo pomy-
stow i chcemy je realizowad. Juz je-
sienia Magda Gessler w swoim pro-
gramie ,Sexy kuchnia” pokaze, ze to
nie sypialnia, ale kuchnia jest najbar-
dziej seksownym miejscem w domu.
Prowadzaca nauczy nas gotowac
tak, jak zawsze chciaty$my: prosto,
lekko, zmystowo i uwodzicielsko. Po-
kaze, jak w kuchni wykorzysta¢ natu-
ralne afrodyzjaki, a to wszystko przy-
prawi anegdotami i ciekawostkami.
Planujemy réwniez produkcje pro-
gramu o polskiej kuchni taczacej
w sobie elementy zaréwno tradycyj-
ne, jak i nowoczesne. Bedzie smacz-
nie, uroczo, zmystowo, ale tez dow-
cipnie. Wiecej szczegotéw zdradzimy
juz wkrétce.

W naszych lokalnych produkcjach
stawiamy na unikatowy kontent, réz-
norodna tematyke, profesjonalne, wy-
sokobudzetowe produkcje oraz znane
i lubiane osobowosci telewizyjne.

W czym tkwi sita kanatu, zwtasz-
cza na amerykanskim - trudnym
- rynku?

Sita naszego kanatu tkwi w rozmaito-
$ci! To juz nie sa czasy programow
poswieconych wytacznie gotowaniu.
Widzowie chca zwiedzac¢ $wiat od

kuchni i my to mamy! Emocjonuja sie
kulinarnymi reality i je takze znajda
W naszej ramoéwce.

Oferta Food Network to tak-
Ze programy o réznych problemach
bizneséw gastronomicznych. Inne
ujawniaja, jak klienci sa naciaga-
ni przez restauracje. Mamy tez co$
dla widzéw o mocnych nerwach.
Sa takze nowoczesni prowadzacy,
ktérzy w swoich programach po-
kazuja, jak wielka moc ma jedzenie
i gotowanie. To takze dzieki nim
widzowie zyskuja dostep do praw-
dziwej skarbnicy przepiséow na kaz-
da okazje.

Podsumowujac: w Food Network
kazdy znajdzie cos dla siebie. Ten ka-
nat jest jak bombonierka... Albo ta-
lerz z przystawkami — w zaleznosci od
tego, czy ktos woli na stodko czy na
stono ;)

W Polsce trwa moda na gotowa-
nie, poznawanie smakoéw i no-
wych produktéw. Czy oferta ka-
natu wyprzedza zainteresowania
Polakéw w tej dziedzinie?
Oczywiscie. Gotowanie w naszych
programach jest nowoczesne i lek-
kie. Wiemy, ze od jakiego$ cza-
su dla naszych widzéw wazny jest
nie tylko smak, ale tez wartosci od-
zywcze dan. Polacy chca jes¢ zdro-
wo i $wiadomie, ale nie maja zbyt
wiele czasu na gotowanie. Dla
nich przygotujemy proste i smacz-
ne przepisy.

W Food Network czerpiemy inspi-
racje ze wszystkich regionéw $wiata.
Podgladamy, jak gotuja ludzie w in-
nych krajach. W naszych programach
znajdziemy wiec nie tylko tradycyjna
kuchnie, ale takze nietypowe pota-
czenia smakow i sktadnikéw.

Jest jeszcze jeden wazny trend,
ktéremu wychodzimy naprzeciw. Wi-
dzimy, jak popularne jest w mediach
spotecznosciowych prezentowanie je-
dzenia — jak wielka wage Polacy przy-
wiazuja do estetyki. W Food Network
dopilnujemy, zeby jedzenie wygladato
tak dobrze, jak smakuije.

Dziekuje za rozmowe.
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OKTEL?

UDANA KONFERENGJE

Trzecia edycja Ogolnopolskiej Konferencji Telekomunika-
cyjnej OKTEL juz za nami. W dniach 1-2 czerwca zgro-
madzilismy w Ostrowie Wielkopolskim specjalistéw scisle
zwiazanych z branza telekomunikacyjna, wsréd ktérych
prym wiedli dostawcy ustug internetowych. W pierwszym
dniu omoéwilismy sprawy wiekszego kalibru, m.in. opty-
malne architektury wdrozenia IPTV, a takze najprezniej
rozwijajacy sie punkt wymiany ruchu — WRIX. Duzym zain-
teresowaniem cieszyty sie rozwazania na temat mozliwo-
$ci wypracowania produktéw i ustug telewizji internetowe;
na rynku hotelarskim. Natomiast wglad w przyszto$¢ au-
tomatyki budynkowej oraz loT zapewnita nam prezentacja
nowego, bezprzewodowego protokotu potaczeniowego
KORWAVE. Motywacja do opracowania tej innowacyjnej
technologii byta che¢ unikniecia zewnetrznych optat licen-
cyjnych, jak réowniez zapewnienie wiekszego bezpieczen-
stwa oraz elastycznosci wzgledem istniejacych na rynku
produktow takich jak Z-Wave i ZigBee.

Gosciem specjalnym tego dnia byt dr Aleksander Binsz-
tok, ktéry przekazat nam w niezwykle ciekawy sposob
wskazowki, jak porusza¢ sie w $wiecie biznesu oraz jak
znalez¢ sumiennego i efektywnego pracownika. Nasz ko-
lejny prelegent, pani Beata Haczkiewicz z Getin Noble
Bank S.A., omdéwita najistotniejsze kwestie finansowania
przedsiebiorstw. Szczegdlnie waznym punktem agendy
byto rozdanie nagrod i certyfikatow dla firm z polskim ka-
pitatem.

Wydarzeniem tego dnia byt mecz pitki noznej ro-
zegrany w malowniczym miejscu, nad Zalewem Piaski-
-Szczygliczka pomiedzy druzyna AVIOS (organizatoréw),
a druzyna OKTEL (uczestnikow). Zaplanowana na kilka-
dziesigt minut gra ostatecznie przerodzita sie w mara-
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ton, a panowie, mimo wczesniejszych narzekan na zdro-
wie, nie chcieli opuscic¢ boiska. Wynik rozgrywki pozosta-
je nieznany, by¢ moze ze wzgledu na fakt, ze nasz zawo-
dowy sedzia pod koniec spotkania wiaczyt sie do gry...
Emocjonujacy wieczdr zakonczyt sie relaksem przy koja-
cych dzwiekach dobrej muzyki, zimnym piwie oraz pysz-
nej kolacji.

Nastepnego dnia, mimo zmeczenia, uczestnicy kon-
ferencji stawili sie punktualnie na kolejnych wyktadach.
Dzieki uprzejmosci firmy HRS Sp. z 0.0. poruszylismy te-
matyke zmian w rozporzadzeniu o ochronie danych oso-
bowych (RODO). Omowilismy roéwniez, bardzo wazne
z punktu widzenia ISP, najnowsze funkcjonalnosci panelu
AVIOS wspierajacego zarzadzanie ustugami telewizyjnymi
klienta koncowego. Nasi goscie mieli takze okazje pozna¢
nowe urzadzenia preznie rozwijajacej sie marki KORBOX,
ktore niedawno pojawity sie w ofercie. W tym dniu odby-
to sie takze wyczekiwane w napieciu szkolenie z marketin-
gu i sprzedazy ustug telekomunikacyjnych B2C, z ktérego
whioski bedzie mozna przeku¢ na realne i efektywne dzia-
tania w swoim biznesie.

Dziekujemy wszystkim obecnym na konferencji za ak-
tywne uczestnictwo podczas prelekcji i szkolen, jak réw-
niez podczas wyczerpujacego meczu, ktéry wyzwolit
w nich prawdziwego ducha walki! Tak wspaniali uczestni-
Cy sa na wage ztota i to oni napedzaja nas do dalszej pracy.
Dzieki nim mamy juz w gtowach cate mnéstwo pomystéw
na kolejne, wyjatkowe w swoim rodzaju spotkania szkole-
niowe. Do zobaczenia wkrotce...

Marta Wojcik
www.oktel.pl
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W grupie ogdélnej w maju br. zwy-
ciezca byt Polsat. Przyczynit sie do
tego m.in. chetnie ogladany przez
widzéw Sopot SuperHit Festiwal.
Udziat stacji byt wiekszy niz rok
wczesniej (o 0,15 p.p.). Polsat byt
tez jedynym kanatem z tzw. wiel-
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kiej czworki, ktory zwiekszyt swo-
je udziaty w rynku. Drugie miej-
sce zajeta stacja TVN (ze strata
0,43 p.p.), trzecie TVP1 (strata 1,15
p.p.), a czwarte TVP2 (strata az 1,43
p.p.). Piate miejsce utrzymat kanat
TVN24, ktoéry zanotowat najwiek-

szy wzrost wsrod stacji tematycz-
nych (az 0 0,79 p.p.). Széste miejsce
zajeta Czworka (wzrost o 0,9 p.p.).
Kolejne miejsca w TOP10 zajety:
TVN7 (wzrost 0 0,34 p.p.), TVP INFO
(wzrost 0 0,29 p.p.), TV Puls (stra-
ta 0,38 p.p.) i TVP Seriale (wzrost

www.tvlider.pl
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maj 2016 | maj 2017 maj 2016 | maj 2017

stacja SHR % SHR % stacja SHR % SHR %

TVN 12,50% 13,02% Polsat 11,28% 11,43%

Polsat 13,19% 12,98% TVN 10,31% 9,88%

TVP2 7,94% 6,36% TVP1 10,19% 9,04%

TVP1 6,66% 5,62% TVP2 9,15% 7,72%

TV4 3,77% 4,19% TVN24 3,87% 4,66%

TVN7 3,32% 3,59% TV4 3,45% 4,35%

TV PULS 3,88% 3,45% TVN7 3,10% 3,44%

TVN24 2,30% 2,48% TVP INFO 3,09% 3,38%

TTV — Twoja Telewizja 2,00% 2,12% TV PULS 3,42% 3,04%

TVP Seriale 1,65% 1,95% TVP Seriale 1,49% 1,68%

Puls 2 2,23% 1,79% Puls 2 1,92% 1,67%

Polsat2 1,43% 1,57% TTV — Twoja Telewizja 1,62% 1,63%

TV6 1,81% 1,50% Polsat2 1,46% 1,53%

Polo TV 1,24% 1,14% TV6 1,56% 1,50%

TVP INFO 1,25% 1,12% Polsat News 1,09% 1,18%

TVN Style 1,01% 1,07% TVP ABC 0,77% 1,06%

TVN Turbo 0,81% 0,95% TVP3 0,99% 0,99%

TVP ABC 0,75% 0,91% TVP Rozrywka 1,15% 0,95%

Stopklatka 1,10% 0,91% Stopklatka 1,05% 0,91%

TVP Rozrywka 1,01% 0,88% ATM Rozrywka 0,67% 0,79%

zrédto: Nielsen Audience Measurement zrédio: Nielsen Audience Measurement

tytut stacja | data g:r:?;\ia AMR SHR %
M JAK MILOSC TVP2 |30-05-2017 | 20:43-21:29 | 1728 157 30,99%
Eg;SAARTEi(L)jCVEYRPIZTYEIFES Ig#Lpfg:(LEOPOCKI all Polsat [28-05-2017 | 21:53—22:41 | 1 696 006 30,17%
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ TVN |04-05-2017 | 21:32-22:28 | 1610 382 28,33%
KULISY SERIALU M JAK MILOSC TVP2 |30-05-2017 | 21:38—-21:42 | 1 530 784 26,63%
MASTERCHEF JUNIOR /REALITY SHOW POL./ TVN |07-05-2017 | 20:00-21:32 | 1 353 431 20,98%
MILIONERZY/TELETURNIEJ/ TVN |03-05-2017 | 20:54-21:27 | 1 248 954 18,53%
NA DOBRE | NA ZLE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2 |24-05-2017 | 20:43-21:32 | 1 239 551 21,78%
EUROWIZJA 2017 ITRANSMISJA/ FINAL TVP1 [13-05-2017 | 21:00-24:44 | 1 207 759 26,65%
AGENT GWIAZDY /REALITY SHOW POL./ TVN |16-05-2017 | 21:31-22:30 | 1 188 034 22,29%
FAKTY TVN |08-05-2017 | 18:59-19:26 | 1 142 004 25,97%
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ TVN |25-05-2017 | 21:33-22:34 | 1073 169 19,77%
KABARET NA ZYWO /KABARET/ Polsat [21-05-2017 | 20:03—-21:58 | 1 012 194 17,50%
AVATAR /FILM SF ANG.USA/ Polsat |08-05-2017 | 20:08-23:28 | 1 006 705 19,32%
KAMIENIE NA SZANIEC /FILM DRAM.WOJ. POL./ Polsat |01-05-2017 | 20:07—22:23 | 989 936 17,37%
UWAGA! /MAG. SENS. POL./ TVN |08-05-2017 | 19:52-20:10 | 973 478 19,10%
DRUGA SZANSA /SER. OBYCZ. POL./ TVN |15-05-2017 | 21:31-22:28 | 946 917 17,16%
IRON MAN 3 /FILM SF USA/ TVN |28-05-2017 | 20:00-22:31 | 940 853 17,53%
MILIONERZY/TELETURNIEJ/ TVN |25-05-2017 | 20:56-21:26 | 931 324 16,48%
SHREK /FILM ANIM. USA/ Polsat |20-05-2017 | 20:10-21:53 | 926 670 18,53%
IRON MAN /FILM SF USA/ TVN |14-05-2017 | 20:00-22:26 | 920 018 17,36%
zrodto: Nielsen Audience Measurement
www.tvlider.pl (Tv|lider] 37
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o 0,19 p.p.). Z podstawowe] dzie-
sigtki wypadta stacja Puls 2.

W grupie komercyjnej nowym
liderem zostata stacja TVN, kto-
ra zwiekszyta swoj udziat w rynku
0 0,52 p.p. Na drugie miejsce spadt
Polsat (ze strata 0,21 p.p.), trze-
cie miejsce zajeta TVP2 (ze strata
1,58 p.p.), a czwarte TVP1 (ze stra-
ta 1,04 p.p.). Piate miejsce umocnita
Czworka (wzrost 0 0,42 p.p.).

Najwieksza widownie w maju
w grupie ogolnej uzyskat tradycyj-
nie serial ,,M jak mitos¢” emitowany
na antenie TVP2. Drugie miejsce za-
jat serial ,Na dobre i na zte” (TVP2),
a trzecie ,Kulisy serialu M jak mi-
tos¢” (réowniez TVP2). Tuz za po-
dium znalazta sie trzecia czes¢ Pol-
sat SuperHit Festiwal 2017 Sopoc-
ki Hit Kabaretowy ,Zycie jest piek-
ne”. W TOP 20 tradycyjnie znalazty

sie tytuty dobrze znane widzom, np.
,Ojciec Mateusz” czy , Barwy szcze-
scia”.

W targecie komercyjnym, tak jak
ogoélnym, rywalizacje wygrat takze
serial ,M jak mitos¢”, a na podium
znalazt sie jeszcze sopocki festiwal
Polsatu oraz ,Kuchenne rewolucje”
(TVN).

Wiosenne nowosci w wielu sta-
cjach nie gromadzity duzej widow-
ni. Wéréd nowosci TVP1 jedynie se-
rial historyczno-obyczajowy ,Wo-
jenne dziewczyny” (TVP1) zgroma-
dzit duza widownie. Niektére odcin-
ki | sezonu ogladato nawet 3 min wi-
dzéw. Kompletna klapa za to okaza-
ty sie propozycje rozrywkowe Dwdj-
ki. Ani np. ,Pierwsza randka”, ani
nawet ,Discopololand” nie wzbu-
dzity entuzjazmu wsréd widzow.
Z kolei w Polsacie poktadanych na-

dziei nie spetnit serial ,Ameryka
marzen” ani nawet serial komedio-
wy , Daleko od noszy”. Hitem nie byt
takze ,ldol”, ktéry wrécit po dtugiej
przerwie. Srednie wyniki osiagnat
serial obyczajowy ,Niania w wiel-
kim miescie”. Za to catkiem spo-
ra widownie miat show ,The Brain.
Genialny umyst”, ktéry ma by¢ je-
sienig kontynuowany. Z kolei TVN
z sukcesem przywrécit kolejne zy-
cie ,Milionerom”. Niektore odcin-
ki ogladato ponad 3 min widzow.
Sporym zainteresowaniem cieszyt
sie takze serial ,Belle Epoque”, cho-
ciaz mniejszym, niz nadawca by so-
bie zyczyt. Stad tez duzy znak zapy-
tania co do kontynuacji serii. Debiu-
tujacy w tym sezonie talk-show Ewy
Drzyzgi ,,36,6°C" bedzie mie¢ swo-
ja kontynuacje w jesiennej ramow-
ce. /PC/

tytut stacja| data g:rz?;;a AMR | SHR%
M JAK MILOSE TVP2 |29-05-2017 | 20:42-21:28 | 5422152 | 37.47%
NA DOBRE | NA ZLE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2 |24-05-2017 | 20:4321:32 | 4184199 | 27,49%
KULISY SERIALU M JAK MILOSC TVP2 |30-05-2017 | 21:38—21:42 | 3785866 | 26,60%
KABARETOWNY - 2vor JeeT piekne AT | Polsat |28-05-2017| 21:53-2241 | 3561534 | 27,24%
OJCIEC MATEUSZ /SER. KRYM. OBYCZ. POL./ TVP1 |04-05-2017 | 20:30-21:15 | 3357909 | 21,75%
BARWY SZCZESCIA /SER. POL./ TVP2 |24-05-2017 | 20:07-20:31 | 3319647 | 22.48%
FAKTY TUN |02-05-2017| 19:00-19:25 | 3238588 | 27,33%
WIADOMOSCI TVP1 |07-05-2017 | 19:30-19:59 | 3064 193 | 20,51%
MILIONERZY/TELETURNIEJ/ TUN |03-05-2017 | 20:54-21:27 | 3030738 | 18,45%
SPRAWA DLA REPORTERA /PROG. PUBLICYS., | TVP1 |04-05-2017 | 21:28-22:16 | 2944422 | 20,42%
TELEEXPRESS TVP1 |08-05-2017| 17:00-17:15 | 2928 624 | 31,06%
gg";ﬁ:‘z%xvgl';'l,g":eﬂgg;/‘ [ENIES Polsat | 12-05-2017 | 20:06-22:17 | 2885999 | 20,94%
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ | TVN |04-05-2017 | 21:32-22:28 | 2798 145 | 19,97%
EUROWIZJA 2017 ITRANSMISJA/ FINAL TVP1 |13-05-2017 | 21:00-24:44 | 2726 274 | 24.91%
NA SYGNALE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2 |31-05-2017 | 21:14-21:37 | 2692204 | 19,36%
MASTERCHEF JUNIOR /REALITY SHOW POL./ TUN |07-05-2017| 20:00-21:32 | 2 634 865 | 16,10%
WOJENNE DZIEWCZYNY /SER. HIST. POL./ TVP1 |07-05-2017| 20:25-21:08 | 2631673 | 15.80%
KABARET NA ZYWO /KABARET/ Polsat | 21-05-2017 | 20:03-21:58 | 2 551303 | 17,35%
FAMILIADA /TELETURNIEJ/ TVP2 |07-05-2017| 14:00-14:23 | 2535737 | 23.25%
UWAGA! /MAG. SENS. POL./ TUN | 08-05-2017| 19:52-20:10 | 2486 194 | 17,25%
zrédto: Nielsen Audience Measurement
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Nadawcy ukarani

Kara dla ... TVP INFO

31 pazdziernika 2016 r. Przewodni-
czacy KRRIiT Witold Kotodziejski na#
tozyt na Telewizje Polska kare w wy-
sokosci 10 tys. zt za nizszy niz obo-
wigzujacy w ustawie o radiofonii  te-
lewizji udziat audycji europejskich
w programie TVP Info.

Jak podkresla Rada, nadawcy pro-
gramow telewizyjnych przeznaczaja
co najmniej 10 proc. kwartalnego cza-
su nadawania programu na audycje
europejskie wytworzone przéz pro-
ducentéw niezaleznych. Jednak kon-
trola KRRIT wykazata, ze w IV kwarta-
le 2015 r. w programie TVP Info udziat
audycji europejskich wytworzonych
przez producentéw niezaleznych wy-
nidst jedynie 6,6 proc.

... Stopklatki TV

7 grudnia 2016 r. Przewodniczacy
KRRIT natozyt na spoétke Stopklatka
S.A. kare w wysokosci 10 tys. zt za
nizszy niz obowiazujacy w ustawie
o radiofonii i telewizji udziat audydji
europejskich, wytworzonych przez
producentéw niezaleznych w okre-
sie pieciu lat przed rozpowszechnia-
niem.

Przypomnijmy. Zgodnie z art. 15a
ust. 1 ustawy, nadawcy programéw
telewizyjnych przeznaczaja.co najmniej
10 proc. kwartalnego czasu nadawa-
nia programu na audycje europejskie
wytworzone przez producentéw nie-
zaleznych, z wylgczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzeda-
2y, transmisji sportowych, przekazow
sportowych i teleturniejéw. W cza-

sie przeznaczonym na audycje euro-
pejskie wytworzone przez producen-
téw niezaleznych audycje wytworzo-
ne w okresie pieciu lat przed rozpo-
wszechnianiem w programie powinny
stanowic co najmniej 50 proc.

Kontrola KRRIT wykazata, ze w IV
kwartale 2015 r. w programie Stop-
klatka udziat.w czasie nadawania wy-
zej wymienionych audycji wyniost
18,37 proc.

... kanatow tematycznych TVP
22 i 30 grudnia 2016 r. Przewodni-
czacy KRRIT natozyt na TelewizjePol-
ska kare w tacznej kwocie 30 tys. zt
za nizszy niz obowiazujacy w usta-
wie o radiofonii i telewizji udziat au-
dycji europejskich w programach TVP
Rozrywka, TVP ABC i TVP Kultura.
Kontrola Przewodniczacego KRRIiT
wykazata, ze w IV kwartale 2015 r.
udziat audycji europejskich wytwo-
rzonych przez producentéw niezalez-
nych w programie TVP Rozrywka wy-
niost zaledwie 38,20 proc., w progra-
mie TVP ABC - 36,80 proc., w pro-
gramie TVP Kultura — 36,40 proc.,
czyli mniej niz wymagane przez prze-
pisy minimum 50 proc. Na wszyst-
kie trzy programy zostata nato-
zona kara w wysokosci 10 tys. zt.

W zwiazkd z wczesniejszymi karami
oraz kara natozona na spotke Stop-
klatka S.A. za nizszy niz obowiazu-
jacy udziat audycji europejskich, wy-
tworzonych przez producentdw nie-
zaleznych w okresie pieciu lat przed
rozpowszechnianiem, Przewodnicza-

cy KRRIT poinformowat, ze dostrzega
problem zwiazany z metodologia wy-
liczania kwot w powyzszej sprawie.
KRRIiT ma podja¢ ponowna, szczego-
towa analize przepiséw i opinii praw-
nych dot. art. 15a ust. 1 ustawy o ra-
diofonii i telewizji.

... dla Kino Polska i ITI Neovision
21 i 23 grudnia 2016 r. Przewodni-
czacy KRRIT natozyt na spotke Kino
Polska TV S.A. i ITI Neovision S.A.
kare w tacznej kwocie 32 tys. zt za
nizszy niz obowiazujacy w ustawie
o radiofonii i telewizji udziat audycji
z udogodnieniami dla oséb niepet-
nosprawnych z dysfunkcja narzadéw
wzroku lub stuchu w programach
Kino Polska i Canal+ Sport.

Zgodnie z art. 18a ust. 1 wspo-
mnianej ustawy nadawcy programéw
telewizyjnych zapewniaja co najmniej
10 proc. kwartalnego czasu nadawa-
nia programu na audycje z udogod-
nieniami dla oséb niepetnosprawnych
z dysfunkcja narzadéw wzroku lub
stuchu.

Kontrola Przewodniczacego KRRiT
wykazata, ze w IV kwartale 2015 r.
udziat audycji z udogodnieniami dla
0séb niepetnosprawnych z dysfunkcja
narzadow wzroku lub stuchu w pro-
gramie Kino Polska wyniést 2,53
proc., @ w programie Canal+ Sport je-
dynie 1,19 proc.

Na spotki zostata natozona kara
w tacznej wysokosci 32 tys. zt. Na
spotke Kino Polska TV wysokos¢ na-
tozonej kary wyniosta 2 tys. zt, a na ITl
Neovision 30 tys. z. /EBA/
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owana we wspotpracy z Klastrem e-Potudnie i ICT Pro-

fessional, odbyta sie w dniach 26-28 kwietnia w hote-

lu Mercure Zakopane. Organizatorzy juz teraz moga potwier-
dzi¢, ze byfa to edycja pod kazdym wzgledem rekordowal

Skutkiem ogromnego zaangazowania byta najwieksza

z organizowanych dotychczas konferencji, skupiajaca nie-

mal 750 uczestnikdw, przedstawicieli 400 Matych i Srednich

Operatoréw Telekomunikacyjnych (MiSOT), a takze ponad 40

SpONSOrow.
iNET Meeting to nie tylko ogromna powierzchnia obfitu-
jaca we wspaniate sponsorskie stoiska i thumy ludzi wzajem-

Tegoroczna edycja INET Meeting [EPIX INSIDE], organi-
Z

19 INET MEETING
[EPIX INSIDE]
ZA NAMI!

nie wymieniajacych swoje doswiadczenia. To przede wszyst-
kim panele dyskusyjne i prezentacje — w tym roku doliczyli-
smy sie az 24 godzin! A to jeszcze nie wszystko, poniewaz
dzien poprzedzajacy wiasciwa konferencje w petni zajety byt
przez szkolenia branzowe, prawne, sprzedazowe, a takze so-
cial media.

Wsrod poruszanych tematéw najwiekszym zainteresowa-
niem cieszyt sie blok dotyczacy integracji $rodowiska MiSOT,
w ktérym poruszane byty wspolne projekty iNET Group i Kla-
stra e-Potudnie. Byty to m.in.: projekt Atmosfera, w ramach
ktorego operatorzy buduja sie¢ czujnikdw jakosci powietrza,
projekty zwiazane ze wspdlnymi zakupami, a takze skutecz-

www.tvlider.pl
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na windykacja, czyli wspolna oferta firm zewnetrznych obstu-
gujacych odzyskiwanie naleznosci dla MiSOT. Przedstawio-
no takze postepy w dziatajacych juz projektach, takich jak
EP Call Center, akcjach leadgeneration w mediach spoteczno-
sciowych, a takze korzysci z przytaczenia do weztdw EPIX, co
stanowi podstawe bycia prawdziwym operatorem.

Po raz pierwszy oficjalnie zaprezentowany zostat tez pro-
jekt Zgrana Paczka. Jest to przedsiewziecie grupy operato-
row, ktoérzy postanowili sprzedawac swoje ustugi pod wspdl-
na marka. Waznym punktem konferendji byto omoéwienie
opracowania Kodeksu Spotecznej Odpowiedzialnosci Bizne-
su w $rodowisku MiSOT.

W drugim dniu konferencji punktem kulminacyjnym byt
panel dyskusyjny dotyczacy mozliwosci modelowania rynku
telekomunikacyjnego przez MiSOT, w ktérym wzieli udziat
przedstawiciele Ministerstwa Cyfryzacji, organizacji branzo-
wych i operatoréw

Wyktady mocnym akcentem zakonczyta prezentacja za-
bezpieczenn prowadzona przez przedstawicieli portalu nie-
bezpiecznik.pl. Wiekszo$¢ z poruszanych tematéw zosta-
nie szerzej opisana na tamach kwartalnika ICT Professional,
a streszczenia beda dostepne w magazynie , TV LIDER”.

www.tvlider.pl

Doceni¢ nalezy takze starania organizatora o wypet-
nienie wolnego czasu zaréwno uczestnikom konferen-
cji, jak i wspottowarzyszacym im rodzinom. Rozrywka
to drugie oblicze INET Meetingu. Swoich sit uczestnicy
mogli sprobowac¢ w fascynujacym swiecie VR, ujezdza-
jac byka, grajac na flipperach czy spedzajac wolny czas
w westernowym Saloonie.

Gdy zapadt zmrok, organizatorzy postarali sie¢ o zor-
ganizowanie mniej oficjalnej czesci Meetingu. Na parkie-
cie uczestnicy spedzili w sumie ponad 14 godzin. Gwiaz-
da pierwszego wieczoru byt zespét NOCNY KOCHANEK,
podczas gali natomiast wystapili stand-uperzy — Wiolka
Walaszczyk i Karol Modzelewski.

W imieniu gospodarzy serdecznie dziekujemy za okazane
zaufanie i liczne przybycie. Zapraszamy na kolejne konferen-
je juz niebawem.

Pawet Kucieba — Specjalista ds. PR i marketingu, iNET
Group

Krzysztof Fujarski — Redaktor Naczelny, ICT Pro-
fessional
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Adam Plewa

Stanowisko Kierownika Emisji w Telewizji Puls objat Adam
Plewa, zwiazany z firma od 10 lat. Zastapit odchodzace-
go na emeryture obecnego Kierownika Emisji, Jana Wilka.
Plewa bedzie odpowiadat m.in. za wdrazanie nowych pro-
jektéw technicznych, funkcjonowanie zespotu emisyjnego
kanatéw TV Puls i PULS 2 oraz za kontakty z operatorami
i dystrybutorami sygnatu. /PC/

Magdalena Btaszczyk

Z poczatkiem czerwca br. do Telewizji Puls dotaczyta Mag-
dalena Bfaszczyk, ktéra objeta stanowisko Dyrektora Pro-
gramowego. Btaszczyk bedzie odpowiedzialna za realiza-
cje strategii programowej kanatow TV Puls i PULS 2. Zakres
jej kompetencji bedzie obejmowac zarzadzanie ramoéwka,
nadzorowanie oferty programowej, zarzadzanie procesa-
mi zakupdw programowych oraz nadzorowanie kontroli
merytorycznej programow i materiatow emisyjnych.

Btaszczyk byta zwigzana z Telewizjg Puls w latach
2008-2013, gdzie zajmowata stanowisko Menedzera ds.
tworzenia i koordynowania raméwki, a nastepnie Zastep-
cy Dyrektora ds. Programowych. Wczesdniej petnita tez
obowiazki m.in. Sekretarza Programowego i Szefa Sek-
qji Koordynacji Programowej i Emisji w grupie TVN. Od
2015 r. byta zwiazana z Telewizjg Polska, gdzie odpowia-
dafa m.in. za opracowywanie strategii programowej, przy-
gotowywanie raméwki i nadzoér nad redakcja jednej z an-
ten TVP S.A. /EBA/

Tomasz Teodorczyk

A+E Networks poszerza zespdt programowo-marke-
tingowy w biurze w Warszawie — stanowisko dyrektora
ds. programowych i marek na Europe Srodkowo-Wschod-
nig objat Tomasz Teodorczyk.

Teodorczyk bedzie odpowiada¢ za wszystkie dziata-
nia programowe i marketingowe A+E Networks w Pol-
sce i na rynkach Europy Srodkowo-Wschodniej. Jego za-
daniem jest rozwijanie strategii programowej, komunika-
cyjnej i cyfrowej dla czterech miedzynarodowych marek
obecnych w regionie: HISTORY, Crime+Investigation, H2
oraz Lifetime.
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Aleksander Baron, Damian Kordas i Marta
Dymek zostali bohaterami nowej kampa-
nii Kuchni+ pod hastem ,Wiecej niz goto-
wanie”, ktéra ruszyta 7 czerwca br.

Serial ,Sprawiedliwi - Wydziat Krymi-
nalny” w Czwérce ogladato wiosna sred-
nio 1,6 min widzéw. Zdjecia do Ill sezonu
produkcji rozpoczety sie w drugiej potowie
czerwca. Nowe odcinki serialu pojawia sie
na antenie stacji jesienia.

Srednio az 8 milionéw oséb w Polsacie i Pol-
sacie Sport ogladato mecz Polska - Ru-
munia o punkty eliminacji do Mundialu
w Rosji. Obie anteny w trakcie meczu osia-
gnety bardzo wysokie udziaty: 55,3 proc.
w grupie 4+ i az 61,4 proc. w grupie 16-49
(dane: NAM).

Rada Programu Spotecznego Mistrz Mowy
Polskiej przyznata TVP Polonia specjalne
wyroznienie za krzewienie jezyka polskiego
w kraju i poza jego granicami, za pielegno-
wanie i dbatos¢ o dobre wzorce nie tylko je-
zykowe.

Do zespotu Eleven Sports dotaczyt dzienni-
karz Maciej Jermakow, ktéry zajmowa¢
sie bedzie gtownie tematyka motoryzacyj-
n3. Bedzie rowniez gospodarzem progra-
mow studyjnych, a takze poprowadzi nowe
autorskie magazyny, ktore pojawia sie w je-
siennej ramowce stacji.

Onet rozpoczat emisje nowego cyklu po-
drézniczego ,Onet on tour”. W relacjach
z wyjazdow do réznych krajow Jarostaw
Kuzniar bedzie odkrywat ze swoimi gosémi
mniej znane miejsca, czesto poza gtéwnymi
szlakami turystycznymi.

Telewizja Puls produkuje z firma Ar-
trama nowy serial fabularny, ktéry pojawi
sie na antenie stacji jesienig. Produkcja opo-
wiada o grupie mtodych ludzi, ktérzy wcho-
dza w doroste zycie i po studiach stawiajg
pierwsze kroki w zawodzie.

www.tvlider.pl
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Przed dofaczeniem do A+E Networks Teodorczyk pra-
cowat w centrali firmy Red Bull w Austrii, gdzie odpowia-
dat za miedzynarodowa komunikacje telewizji Red Bull TV.
Tomasz Teodorczyk ma doswiadczenie w sektorze kana-
téw tematycznych — petnit funkcje dyrektora kanatéw do-
kumentalnych w Discovery Polska oraz regionalnego me-
nedzera ds. kanatéw AXN na Europe Centralng w Sony Pic-
tures Entertainment. W przesztosci byt zwiazany réwniez
m.in. z Polkomtelem i wydawnictwem Axel Springer. /KW/

' NEWS |

Grupa Polsat i Eurosport ze
wspolnym produktem premium

Jako rezultat wspétpracy Grupy Polsat i Eurosportu de-
biutuje produkt TENIS PREMIUM. Ma on zapewni¢ wi-
dzom dostep przez 24 godz. na dobe, bez reklam i w ja-
kosci HD do catego sezonu rozgrywek tenisowych zali-
czanych do Wielkiego Szlema: French Open (Roland Gar-
ros) 2017, Wimbledon 2017, US Open 2017 oraz Australian
Open 2018. Produkt ten, na ktéry sktadaja sie dwa kanaty:
Tenis Premium 1 i Tenis Premium 2, stworzony zostat spe-
cjalnie z mysla o polskich kibicach tenisa i bedzie urucha-
miany wytacznie na czas czterech prestizowych turniejow
w ramach pakietu ,season pass”.

Oferta zakupu pakietu Tenis Premium jest dostepna
dla wszystkich sieci kablowych i platform satelitarnych,
ktére beda decydowac o formie i sposobie udostepniania
go swoim abonentom. /EBA/

Startuje Centrum Premier
Dokumentalnych

Grupa ZPR Media oraz Polski Instytut Sztuki Filmowe;
rozpoczety wspdélny program pod nazwa Centrum Pre-
mier Dokumentalnych. Jego celem jest wspdtpraca z pol-
skim srodowiskiem twércow form dokumentalnych i ani-
madji.

Program powstat z mysla o producentach i twdércach
wszelkich form dokumentalnych i animacji. Kazdy, kto po-
trzebuje wsparcia merytorycznego, technicznego, finan-
sowego lub promocyjnego w ramach swojego przedsie-
wziecia (niezaleznie od etapu jego produkgji), moze zgto-
si¢ che¢ udziatu w projekcie.

Jednym z najwazniejszych celéw programu jest zapew-
nienie indywidualnej opieki i pomocy producentom oraz

www.tvlider.pl

Trwaja zdjecia do Il sezonu obyczajowo-
-komediowego serialu ,Dziewczyny ze
Lwowa". Emisje zaplanowano na jesien br.
na antenie TVP1.

Wystartowata nowa, zmodernizowana
strona TVP VOD. Serwis ma wyrézniac sie
nowoczesnymi rozwigzaniami technologicz-
nymi i projektowymi, atrakcyjng grafika,
a przede wszystkim licznymi utatwieniami
dla uzytkownikéw.

Telewizja Polska zakupita od Zwiazku Pit-
ki Recznej w Polsce prawa do pokazywania
rozgrywek towarzyskich i eliminacyjnych
reprezentacji kobiet i mezczyzn, finatowych
spotkan Pucharu Polski oraz PGNiG Superligi
kobiet w pitce recznej. Umowa bedzie obo-
wigzywac do 2020 r.

Telewizja Republika zmienita redaktora
naczelnego kanatu. Nowym szefem zostata
Dorota Kania. Dotychczasowy redaktor na-
czelny Tomasz P. Terlikowski pozostaje w Za-
rzadzie Telewizji Republika, gdzie ma nadzo-
rowac kwestie programowe.

Pasjatv rozpoczeta wspétprace z Polish Me-
dia Group Sp. z 0.0. w zakresie dystrybucji
kanatu ETV.

Polsat News wzmocnit zespét reporterow
oraz prezenterow programéw informa-
cyjnych. Od maja br. do redakcji dotaczyta
Marta Budzynska.

Kanat telewizyjny Da Vinci Learning roz-
poczat wspotprace z agencja Shi Commu-
nication, ktéra bedzie odpowiedzialna za
dziatania marketingowe na terenie Polski.

twércom na kazdym etapie przedsiewziecia (od pomystu,
poprzez promogje, az do dystrybugji). Utworzony w ramach
CPD specjalny zespdt ma by¢ zaangazowany we wsparcie
projektow wybranych w toku merytorycznej analizy.

W ramach Centrum Premier Dokumentalnych po-
wstata platforma, ktéra ma stuzy¢ integrowaniu $rodo-
wiska polskich dokumentalistow i twdrcow animacji oraz
budowaniu relacji, ktére w przysztosci zaowocuja realiza-
¢ja najwyzszej jakosci projektow.

Programowi Centrum Premier Dokumentalnych pa-
tronuje telewizja FOKUS TV. /EBA/
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Radio ZET Gold zmieni nazwe na Melo-

Meloradio w miejsce Radia Zet Gold
radio. Wniosek w tej sprawie wptynat
juz do Krajowej Rady Radiofonii i Tele-

-
wizji. Nadawca planuje zmieni¢ nie tylko

nazwe. Na antenie pojawia sie tez nowe audycje oraz nowi
prowadzacy.

— Nie zdradzamy jeszcze szczegdtow, o ktérych po-
informujemy po otrzymaniu oficjalnej decyzji KRRIiT. Dzi-
siaj moge powiedzie¢, ze pracujemy nad modyfikacja bazy
muzycznej i zmianami programowymi. Zasieg techniczny
sieci pozostanie taki sam — méwi Kamil Dabrowa, redaktor
naczelny Radia ZET Gold.

Rownolegle trwaja prace nad stworzeniem identyfika-
¢ji wizualnej nowej marki Grupy Eurozet.

ZET Gold to obecnie sie¢ stacji lokalnych grajacych naj-
wieksze przeboje wszech czaséw — od lat 60. po 90. —
kierujaca program do dojrzatego odbiorcy. Rozgtosnia po-
wstata 30 czerwca 2013 r. na bazie nadajnikéw Planety
FM, Radia Traffic FM i Radia Plus Torun. W kolejnych la-
tach do sieci ZET Gold dotaczyty nowe stacje na podstawie
umow franczyzowych. Dzi$s mozna jej stucha¢ w 22 pol-
skich miastach. W ostatnim badaniu Radio Track (luty—
kwiecien 2017) miata 1,1 proc. udziatu w rynku. /KW/

Fot.: materiaty prasowe

Stawomir Assendi Redaktorem
Naczelnym Radia Zet

Stawomir Assendi 8 maja br. objat sta-
nowisko Redaktora Naczelnego Radia
ZET. Zastapit na tym stanowisku Jarosta-
wa Paszkowskiego, ktory ztozyt rezy-
gnacje.

Assendi jest zwigzany z mediami od
1995 roku. W latach 2011-2015 byt Za-
stepca Dyrektora Programu | Polskiego
Radia. Wczesniej byt rowniez m.in. Dyrektorem pionu stra-
tegii i komunikacji Telewizji Polsat, Dyrektorem Zarzadza-
jacym Radiostacji i Cztonkiem Zarzadu Radia Eska. Z Euro-
zet byt zwigzany w latach 1999-2004, a ponownie dota-
czyt do grupy w styczniu 2016 r. Dotad petnit funkcje Dy-
rektora Zarzadzajacego ds. radiowych stacji lokalnych i po-
nadregionalnych.

Fot.: materiaty prasowe
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Jarostaw Paszkowski dofaczyt do zespotu Radia ZET w lipcu
2011 r. W 2015 r. zostat jego Redaktorem Naczelnym. Wcze-
$niej, przez ponad rok, byt Dyrektorem Programowym An-
tyradia. — Ciesze sig, ze mogtem tworzy¢ radio z takg marka
jak Radio ZET i by¢ jego czescia. Niemniej obecnie nie jestem
w stanie skoncentrowac sie na radiu w wystarczajacym stop-
niu, by bra¢ petna odpowiedzialnos¢ za jego funkcjonowanie,
stad moja trudna decyzja o rezygnadji z funkgji. Bardzo dzie-
kuje mojemu zespotowi za Swietna wspotprace. Zawsze bede
Wam kibicowat — powiedziat Jarostaw Paszkowski.

— Bardzo dziekuje Jarkowi za zaangazowanie i ciezka
prace. Stworzyt on dobry, jakosciowy program. Wprowa-
dzit wiele odwaznych zmian, a wspdtpraca z nim charak-
teryzowata sie zawsze wysokimi standardami — powiedziat
Andrzej Matuszynski, Prezes Grupy Eurozet. /PC/

Zmiany w Chillizet

4 maja br. lwona Kostka-Kwiatkowska objeta stanowisko
Redaktor Naczelnej i Dyrektor Programowej Chillizet. Obo-
wiazki Dyrektora Muzycznego petic bedzie Martyna Woj-
ciechowska.

Nowa Redaktor Naczelna zwigzana jest z mediami od wie-
lu lat. Dziewig¢ lat byta Redaktor Naczelng Akademickiego Ra-
dia Kampus, a w 2014 r. objefa funkcje Dyrektora/Redaktor
Naczelnej Programu IV Polskiego Radia, gdzie do 2016 r. od-
powiadata za strategie programowa i budowanie wizerun-
ku marki. W latach 2011-2014 zwigzana byta z siecia Euranet
Plus, gdzie byta odpowiedzialna za wspotprace przy tworzeniu
struktury europejskiej sieci rozgtosni akademickich.

Martyna Wojciechowska z Chillizet zwiazana jest od

2009 r., a od lipca 2016 r. jest Zastepca Dyrektora Mu-
zycznego.
Dariusz Staniak, dotychczasowy szef stacji, rozstat sie
z rozgtosnia. Z Grupa Eurozet zwigzany byt od 2008 r.,
a Redaktorem Naczelnym ZET Chilli zostat w listopadzie
2015 r. /KW/

Nowa gospodyni Sniadania Chillizet

E

§ cie s Dominika Biegarnska prowadzi poranny
2 ﬂ:hlhzet program Chillizet — ,Sniadanie do t6z-
% ka"” emitowany codziennie, od ponie-
5 dziatku do piatku, od godz. 7.00 do 10.00. Ze stacja

zwigzana jest od szesciu lat. Dotad prowadzita weeken-
dowy program ,Nastaw sie na chill out”, a takze ,Fit &
Chill" oraz autorska audycje ,Szczypta Chilli".

Weronika Wawrzkowicz, dotychczasowa prowadzaca
poranek, rozstata sie ze stacja. /PC/
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Dre wyciezca, Antyfestu
Ant

Zespot Dream Atlas z Pszczyny zostat laureatem IX edycji
Antyfestu Antyradia. W finale gtosami internautéw poko-
nat kapele Synthetic Blast i Vermis. kacznie w tym roku do
konkursu zostato zakwalifikowanych szesc¢dziesigt mto-
dych rockowych zespotow.

Zwyciezca odbierze statuetke ,Ztotej Kosy” pod-
czas festiwalu Rock for People 2017, ktéry odbedzie sie
w dniach 4-6 lipca w Czechach, gdzie zagra obok takich
gwiazd jak Mastodon i Evanescence.

Dream Atlas to zespdt grajacy progresywnego rocka.
Istnieje od 2016 r. Jego sktad tworza mtodzi muzycy ma-
jacy juz swoje doswiadczenie studyjne, sceniczne i kom-
pozytorskie: Michat Mikotajec (wokal), Korneliusz Flisiak
(instrumenty klawiszowe), Maciej Kluss Jr. (gitara), tukasz
Drozdzik (bass) oraz Filip Malinowski (perkusja). Kapela fa-
czy klasyczne brzmienia rockowe z nowymi rozwigzania-
mi brzmieniowymi.

— Bardzo sie ciesze z takiego wyniku gtosowania, bo
przyznam, ze Dream Atlas byli tez moimi faworytami. Ze-
spot ujat nas wszystkich swoim zaangazowaniem i profe-
sjonalizmem. Mito patrzy sie na mtodych muzykoéw, ktérzy
maja okreslony artystyczny cel i staraja sie go zrealizowa¢
— ocenit decyzje stuchaczy i internautdw Marcin Bakiewicz,
dyrektor muzyczny Antyradia.

Dream Atlas dotaczyt do grona dotychczasowych lau-
reatow konkursu, wsrod ktorych znaleZli sie: Vintage
(2009), Another World (2010), Leash Eye (2011), Cinemon
(2012), Paradygmat (2013), Killing Silence (2014), Thermit
(2015) oraz Strazacy (2016).

Nagrodami tegorocznej edycji Antyfestu Antyradia,
obok prestizowej statuetki , Ztotej Kosy”, sa wystep przed
Swiatowymi gwiazdami Rock for People Festiwal 2017
w Czechach, nagranie materiatu na ptyte w profesjonal-
nym studiu — Izabelin Studio oraz promocja na antenie An-
tyradia. /PC/

Chillizet ma. nowe Logo

26 maja br. stacja Chillizet zmienita swoj
logotyp i oprawe wizualna marki. Jest to
zwigzane z powrotem do pierwotnej
nazwy stacji.

chillizet
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Zmiana logotypu ma spowodowac odswiezenie wi-
zerunku stacji i dopasowanie go do nowoczesnego,
miejskiego charakteru Chillizet. Towarzyszy temu réw-
niez premiera najnowszej dwuptytowej sktadanki mu-
zycznej z serii ,Nastaw sie na chill out” sygnowane;
przez rozgtosnie.

— Chillizet to marka obecna w $wiadomosci stuchaczy od
lat. To wiecej niz radio — to styl Zycia, to relaks, muzyka, kul-
tura i kazda inna aktywnos¢ naszego odbiorcy. Bedziemy
spotykac sie z Wami takze w realu, bedziemy towarzyszy¢
Wam we wszystkich waznych dla Was momentach i to be-
dzie gtéwnym wyznacznikiem antenowych dziatan Chillizet.
Spotkajmy sie w strefie relaksu — nastawcie sie na Chill out! —
mowi lwona Kostka-Kwiatkowska, redaktor naczelna stacji.

Kreacje nowego logotypu Chillizet przygotowata agen-
cja BNA/Brand New Attitude, ktéra na swoim koncie ma
rebranding takich marek jak: Wirtualna Polska, Zabka, Lot-
to, czy O2.

— Zaproponowalismy konstrukcje nasladujaca to, jak
nazwa zachowuije sie w mowie. To po prostu Chillizet. Pro-
sta, nowoczesna, pozbawiona apli forma znaku, a takze
tto w postaci barwnych visuali, sprawia, ze nowe logo od-
daje miejski, eklektyczny i energetyczny charakter radio-
stacji — mowi Wojtek Mierowski, creative director, partner
BNA. /PC/

Zblgmew Zegler Szefem muzycznym
a

B 1 czerwca br. stanowisko Dyrekto-

| ra Muzycznego Radia ZET objat
"| Zbigniew Zegler. Zastapi on Joan-
ne Sottysiak, ktora rozstaje sie
z Grupa Eurozet za porozumieniem
stron.

Powodem zakonczenia wspotpracy
byty réznice w wizji polityki muzycznej
Radia ZET. Sottysiak do konca czerwca
przekazywata obowiazki swojemu na-
stepcy. Z Radiem ZET byta zwigzana od
2007 roku. Poczatkowo jako Zastepca Dyrektora Muzyczne-
go, a od 2015 r. — Dyrektor Muzyczna stacji. Wczesniej pra-
cowata w poznanskich stacjach Grupy Radiowej Agory m.in.
Ztotych Przebojach, Pop FM, Blue FM i Rock Radio Wielkopol-
ska. Z radiem jest zwigzana od ponad 20 lat.

Zbigniew Zegler powraca do Radia ZET, gdzie w la-
tach 1996-97 byt prowadzacym, po dwudziestu latach
przerwy. Ostatnio byt zwiazany z Universal Music Pol-
ska. Wczesniej pracowat m.in. jako Szef muzyczny Progra-
mu | Polskiego Radia, Dyrektor Programowy Radia Pogo-
da w todzi i Rock Radia Slask, a takze Dyrektor Muzyczny
Antyradia. Byt tez music programmerem w Viacom Inter-
national Media Networks. W 2015 r. miat swéj muzyczny
program w Radiu ZET Gold. /KW/
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zostat nowym gospodarzem
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News) W soboty i niedziele oraz w $wieta.
Dziennikarz zwigzany jestZ polsatem O 2008 r. Byt
m.in. gospodarzem pasma N dzien z polsat
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KATALOG FILMOW
NA ZADANIE*
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