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»,Zarabianie na zycie juz nie
wystarcza. Praca musi takze
dawad nam czas na zycie."”

Peter F. Drucker

Drodzy Czytelnicy!

Przed Panstwem specjalne wydanie , TV Lidera”, w ktdrym stara-
my sie nie tylko informowac o tym, co dzieje sie w mediach, ale
rowniez inspirowac do ciekawych rozmoéw, zwitaszcza podczas
nadchodzacych wydarzen branzowych.

Ponad 4 min widzéw w Wielkanocny Poniedziatek obejrzato
Swiateczne wydanie teleturnieju ,Milionerzy” w TVN. To wynik,
o jakim nadawcy $nia nocami i praktycznie nieosiagalny na naszym
rynku TV (z wyjatkiem wydarzen sportowych i kilku seriali). Pro-
gram radzi sobie swietnie od momentu powrotu na nasze ekrany
po dtugiej przerwie. To nie jedyny taki przypadek w ostatnim cza-
sie. W ubiegtym roku z sukcesem na ekrany TVP2 powrdcit show
.Kocham Cie, Polsko”. Skad bierze sie popularnosc¢ teleturniejow?
W specjalnym raporcie rozmawiamy m.in. o fenomenie tych for-
matow. Spektakularny sukces ,Milioneréow” pokazuje, ze nawet
stare programy moga wréci¢ na szklane ekrany z powodzeniem.

Waznym segmentem rynku kanatéw tematycznych sa stacje
muzyczne, ktére odrodzity sie po wielu latach probleméw. Dzieki
temu w ofercie polskich nadawcéw znajdziemy wasko wyspecja-
lizowane kanaty prezentujace r6zne gatunki, od hip hopu po mu-
zyke chrzescijanska. Jednak najwieksza popularnoscia wsrdd wi-
dzéw wciaz cieszy sie disco polo. Gatunek ten nigdy wczesniej
nie byt tak eksploatowany (i to z powodzeniem) przez taka liczbe
nadawcéw. Po szczegodty odsytam do naszego raportu.

Skoro o gustach i guscikach sie nie dyskutuje, to poprosilismy
ekspertéw medialnych, by pochylili sie nad recepta na efektywne
budowanie pasma o najwigkszej ogladalnosci. Mam nadzieje, ze
ich doswiadczenie, wiedza i obserwacje pozwola wielu osobom
spojrze¢ na nowo na sztuke ukfadania prime time'u.

Jak bumerang od wielu lat wraca temat finansowania mediéw
publicznych i piszemy o tym non stop. Projekt nowej ustawy abo-
namentowej wzbudzit duzy protest Srodowiska kablooperator-
skiego, bowiem naktada on spore obowiazki na innych uczest-
nikdw rynku. W tej sprawie na naszych tamach zabiera gtos Je-
rzy Straszewski, Prezes PIKE. Jak sie okazuje, branza, méwiac dy-
plomatycznie, nie jest zachwycona nowymi pomystami. W proce-
sie konsultacji spotecznych nowej ustawy abonamentowej udziat
wziety 33 instytucje, ktére zgtosity tacznie 279 uwag i zastrzezen.
To wszystko wskazuje, ze ustawa wyczekiwana przez media pu-
bliczne od wielu lat, wcale nie zostata dobrze przyjeta przez bran-
ze. Wielu uczestnikéw rynku opowiada sie bowiem za rozwiaza-
niem systemowym, powszechnym i bazujacym na publicznych re-
jestrach danych, a tak w tym przypadku nie jest. My doktadamy
do tej dyskusji analize innych rynkéw, z norweskim na czele, opra-
cowana specjalnie dla , TV Lidera” przez Stawomira Rogowskiego,
bytego Cztonka Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Jeszcze wiecej znakéw
zapytania przynosi zapo-
wiedz? repolonizacji mediow
(przez czes¢ postéw zapo-
wiadana jako ustawa o kon-
centracji mediéw). Wciaz sa
to tylko mgliste zapowie-
dzi réznych srodowisk par-
lamentarnych i w chwili od-
dawania numeru do dru-
ku nasza wiedza oparta jest
gtéwnie na mato konkret-
nych wypowiedziach. Moge
jednak smiato przypuszcza¢, ze dyskusja na temat tej ustawy wy-
wota jeszcze wieksze emocje w branzy.

A skoro jestesmy w kregu pytan, warto sobie zadac pytanie
o recepte na sukces serwisu informacyjnego tworzonego przez lo-
kalnych nadawcoéw. Niby wszystko na ten temat wiemy, a jak jest
w praktyce? Czy polityka jest czestym gosciem w lokalnych infor-
macjach? | czy mozna tworzy¢ ciekawy serwis w dobie mediéw
spotecznosciowych? A moze sg ciekawe przykfady ich wykorzy-
stywania przez lokalne telewizje? Zapraszam do zapoznania sie
z raportem na ten temat.

W tym numerze polecamy réwniez tekst o wiosennych pro-
pozycjach portali internetowych, ktére produkuja coraz wiecej
kontentu video i stanowia coraz wieksza konkurencje dla sta-
ji TV. Piszemy réwniez o wspieraniu nowego kierunku ksztat-
cenia mtodych oséb przez Elsat i Sileman. Duzo sie méwi o po-
trzebie wychowania przysztych kadr, a rzadko zmienia sie stowa
w czyny. Trzymamy kciuki za ciekawy projekt i liczymy, ze znaj-
da sie nasladowcy.

Praca w mediach i biznesie doprowadza nas do tego, ze za-
pominamy o granicy miedzy zyciem towarzyskim, rodzinnym,
naszym hobby. | tu ktania sie motto, ze zarabianie pieniedzy i fa-
scynujaca praca juz nie wystarcza. Trzeba znalez¢ czas na nor-
malne, przyjemne zycie. Einstein ciezko pracowat, ale ten wiel-
ki cztowiek umiat odnawiac i regenerowac swoje sity i tworzyc
indywidualna przestrzen zyciowa. Uwielbiat gra¢ na skrzypcach,
Zeglowac wtasna todzia lub ptywac kajakiem na rzece niedale-
ko Uniwersytetu Princeton. Wszyscy wiedza, ze ciezko pracowat,
ale tez bardzo serio traktowat swoje zycie prywatne. Zajmowat
sie wieloma pracami domowymi i chetnie spacerowat boso po
uniwersyteckich trawnikach. Te wszystkie zajecia byty dla niego
rownie cenne jak jego rewolucyjne dokonania naukowe. Warto
sobie zadac pytanie, czy my w ciagu dnia, tygodnia potrafimy na-
sza nature pracoholika i adrenaline medialna i korporacyjna za-
mieni¢ na cos, co nas naprawde cieszy i relaksuje. Bez tego zycie
nie ma sensu. Wczesdniej czy pozniej konczymy choroba, depre-
sja, rozpadem rodziny, a tak naprawde utrata wszystkiego. Cze-
go Wam i sobie, kochani Czytelnicy, NIE ZYCZE.

A za chwile Konferencja PIKE, wiec spotkajmy sie w Sopocie
22-24 maja, przywiezmy ze soba dobry humor i usmiech na twa-
rzach oraz duzo energii do dyskusji na temat naszej branzy.

Redaktor Naczelny
Ewa Brycko-Andruszczyszyn
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Fot.: materiaty prasowe Onetu

Kroétkie i dynamiczne materiaty wi-
deo ,0Onet100”, nowe propozycje
lifestylowe, program interwencyjny
oraz kontynuacje programéw pasma
porannego, publicystycznego i ma-
gazynowego — to w skrécie wiosen-
na oferta programowa Grupy Onet-
-RAS Polska. W ramoéwce znalazto
sie az 17 formatéw wideo wtasnej
produkgcji, w tym cztery nowosci.
Oferta programowa Grupy Onet-
-RAS Polska jest podzielona na pa-

sma: poranne i publicystyczne, ktére
jest emitowane na zywo od ponie-
dziatku do piatku oraz magazyno-
we, w ktorym jest prezentowanych
10 premier tygodniowo, wzbogaco-
nych o nowa oferte dla kobiet.

W wiosennej raméwce, w bloku te-
matycznym Opinie, znalazty sie co-
tygodniowe programy publicystow
Onetu, ,Faktu” i ,Newsweeka".

Drugim filarem wiosennej raméw-
ki jest nowy format 100, czyli krét-
kie, wysokiej jakosci materiaty wi-
deo, realizowane dla najwazniej-
szych marek Grupy Onet-Ras Polska.
Wideo realizowane w ramach 100"
w zwiezty i zrozumiaty sposéb maja
poszerza¢ wiedze na temat najwaz-
niejszych  wydarzen, inspirowac,
opowiada¢ i ttumaczy¢ otaczaja-
cy Swiat. 100" sa przygotowywane
z mysla o odbiorcach mediéw spo-
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tecznosciowych — z napisami, aby
mozna je byto oglada¢ bez dzwie-
ku, w tym réwniez na urzadzeniach
mobilnych.

Wiosenna oferta programo-
wa bedzie prezentowana na stro-
nie gtdbwnej Onet.pl, w aplikacji mo-
bilnej Onet, w mediach spoteczno-
$ciowych (Facebook Live, Periscope,
YouTube) i bedzie udostepniana
w sekcji ,Programy Onetu” w ser-
wisie VoD. Obecnie wszystkie tresci
video z Grupy Onet-RAS Polska ge-
neruja miesiecznie 500 min odtwo-
rzer, w tym materiaty ,,on demand”
(z wytaczeniem auto playera) — 230
min.

Kazdy dzien tradycyjnie rozpo-
czyna pasmo poranne. Gospoda-
rzem programu ,Onet Rano” w dal-
szym ciagu jest Jarostaw Kuzniar.
Program jest emitowany na zywo

www.tvlider.pl

od poniedziatku do piatku od godz.
7:55. Od wtorku do piatku zaraz po
Onet Rano, o godz. 9:15, pojawi-
to sie pasmo publicystyczne — Opi-
nie, w ktérym dziennikarze Onetu,
.Newsweeka” i ,Faktu” pytaja po-
litykdw, komentatorow i eksper-
tow o aktualne sprawy polityczne
i spoteczne. We wtorki o godz. 9:15
emitowany jest program ,News-
week Opinie” z Renata Kim, w $ro-
de ,Onet Opinie” prowadzi An-
drzej Stankiewicz, a w czwartek
.Fakt Opinie” — Agnieszka Burzyn-
ska. W piatek emitowany jest ,Onet
Opinie” Bartosza Weglarczyka, kt6-
ry podsumuje tydzien i poswieci
uwage polityce zagranicznej i wyda-
rzeniom miedzynarodowym. Ofer-
te publicystyczna Onetu dopetnia
poniedziatkowy program ,Tomasz
Lis.” (o godz. 15:00). Uzupetnie-

niem oferty portalu w obszarze in-
formacji jest kontynuacja ,Onet24",
krotkiego programu informacyjnego
tworzonego przez zespoét dziennika-
rzy kierowany przez lwone Kutyne.
Pasmo  magazynowe Onetu
w poniedziatki otwiera Michat Pol
Z programem sportowym — ,Misja
Futbol” (godz. 10:00). W pozostate
dni tygodnia premierowe programy
w pasmie magazynowym, podob-
nie jak jesienia, sa emitowane o go-
dzinie 14:00. We wtorki prezento-
wany jest IV sezon talk-show Pauli-
ny Mtynarskiej , Lustro”, ktéry poka-
zuje znane osoby bez towarzyszace-
go im zwykle makijazu. Natomiast
2 maja rozpocznie sie emisja Il se-
zonu ,,Sity kobiet”, programu Kata-
rzyny Janowskiej, ktéra pyta znane
kobiety o ich droge do sukcesu, pa-
sje, osiagniecia i plany na przysztosc¢.



B #2KontentVideo

W kazda srode o godz. 14:00 poja-
wia sie Il sezon programu ,Na cza-
sie”, w ktérym tukasz Grass, redak-
tor naczelny Business Insider Pol-
ska, opowiada o trendach, nowo-
$ciach, o tym, co warto robi¢ i miec.
W czwartki po potudniu emitowa-
ny jest program ,Gwiazdy Cejrow-
skiego” czyli wywiady z gwiazdami

prowadzone przez Marcina Cejrow-
skiego, redaktora naczelnego serwi-
su Plejada.pl. W piatki o godz. 14:00
kontynuowany jest kulturalny pro-
gram ,Rezerwacja” Katarzyny Ja-
nowskiej.

W weekendy pojawita sie no-
wos¢ — ,Duzy pokdj”, format lifesty-
lowy o najbardziej aktualnych i cie-

kawych tematach powiazanych ze
zdrowiem, moda, uroda, wypoczyn-
kiem, sportem i stylem zycia. Pro-
wadzacy — Katarzyna Gryga i Kuba
Jankowski — testuja produkty, roz-
mawiaja o trendach i udzielaja prak-
tycznych porad. W soboty zadebiu-
towaty takze dwie kolejne nowo-
$ci: , AutoSwiat Go!”, magazyn mo-
toryzacyjny prowadzony przez Go-
sie Rdest i Szymona Sottysika, oraz
program Piotra Najsztuba ,Mito/s¢”
(koprodukcja z Zoom TV), w ktérym
biora udziat znane i dojrzate emo-
cjonalnie kobiety, szczerze i odwaz-
nie opowiadajace o mitosci i zwiaz-
kach.

Na niedziele Onet przygoto-
wat dwie propozycje: kontynuacje
reportazy Marcina Wyrwata oraz
nowy program interwencyjny przy-
gotowany w kooperacji z , Faktem”
— ,Fakt. Masz prawo”. Ten format
na zmiane prowadza: redaktor na-
czelny ,Faktu” Robert Felus i Da-
riusz Burlinski.

Nowe cykle wideo ruszyty takze
w marcu br. w portalu Interia. Co
dwa tygodnie na gtéwnej stronie In-
terii premiere ma nowy odcinek pro-
gramu ,U Jadka”. To cykl wywia-
dow przeprowadzanych przez Miko-
taja ,Jadka” Janusza, dziennikarza
Superstacji.

Jadk tym samym dotaczyt do gro-
na dziennikarzy stale wspotpracuja-
cych z Interia.tv, w tym komentato-
réw politycznych Witolda Gadow-
skiego i Piotra Szumlewicza. Konty-
nuowany jest réwniez cykl codzien-
nych rozméw z politykami, prowa-
dzonych przez Roberta Mazurka
i Marcina Zaborskiego, realizowany
we wspotpracy z RMF FM.

Réwnolegle do formatow wideo
z udziatem publicystéw Interia roz-
wija pomyst na wspotprace z youtu-
berami, co zdaniem wydawcy spo-
tkato sie z bardzo dobrym przyje-
ciem. Strategia Interii jest tworzenie
tresci przeznaczonych stricte do in-
ternetu, nie udajacych formatéw te-
lewizyjnych. Interia postawita row-
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niez na e-sport, proponujac porady
z kategorii beauty i fitness.

Format ,Fitmania Ladies” pro-
wadzony przez Marte Henning to
kontynuacja cyklu ,Fitmania”, tym
razem adresowana przede wszyst-
kim do pan. Z kolei ,Kobiece sztucz-
ki” to program, ktéry poprowadza
vlogerki urodowe, m.in. Oliwia Bu-

gata (kanat CheersMyHeels), Domi-
nika Korzeniewska (LilyChannel),
Agnieszka Brudny (dirtymakeup),
Martyna  Armanowska (MarKa)
i Aleksandra Polak (OLUR). W ,Ko-
biecych sztuczkach” pojawia sie po-
rady dotyczace urody. Z kolei ,Ga-
ming Lab” to format prowadzony
przez Macieja Sawickiego, dotyczyc
bedzie profesjonalnego gamingu.
.Nauka bez fikcji” to kontynu-
acja cyklu tworzonego przez Dawi-
da Mysliwca. Twoérca kanatu ,Uwa-
ga! Naukowy betkot” w przystepny
sposdb objasnia tajemnice otaczaja-
cej nas rzeczywistosci. ,Nauka bez
fikcji” to najbardziej popularny z do-
tychczasowych programow tworzo-
nych w Interii z youtuberami — $red-
nia ogladalnos¢ jednego odcinka
dochodzita do miliona odtworzen.
Premierowe odcinki wszystkich
programéw emitowane sg na stro-
nie gtéwnej Interii co tydzien. ,Na-
uka bez fikcji” i ,Kobiece sztucz-
ki“ w srody, ,Fitmania Ladies”

www.tvlider.pl

w czwartki, a ,Gaming Lab"” w piat-
ki. Wszystkie programy bedzie moz-
na réwniez obejrze¢ w Interia.tv.

Réwniezinneserwisykontynuujainwe-
stycje w kontent wideo. Wyborcza.pl
w lutym br. zadebiutowata z forma-
tem ,W minute”. Redakcja podsumo-

wuje w nim najwazniejsze wiadomo-
$ci dnia w 60 sekund. Kazdego dnia
0 godz. 18:00 jest udostepniane jed-
nominutowe wideo, w ktérym znaj-
duje sie przeglad najwazniejszych wy-
darzen dnia. Kazdy film zawiera na-
pisy, tak aby mozna byto go ogladac
bez dzwieku. Za projekt odpowiada
Milena Kruszniewska, dziennikarka
z wieloletnim stazem w telewizyjnych
redakcjach informacyjnych.

Tym samym ,W minute” ma
wzmocni¢ portfolio serwisu Wy-
borcza.pl/Wideo, ktéry zapropono-
wat uzytkownikom zupetnie nowa
raméwke we wrzesniu 2016 r. Od
tego czasu wsrod prowadzacych
programy pojawili sie m.in. Michat
Noga$ ze swoim autorskim progra-
mem ,Noga$ na stronie” i Doro-
ta Wysocka-Schnepf, ktéra jest go-
spodynia programoéw ,,3x3", ,Temat
dnia” oraz ,Studio pod parasolka”.
Swéj autorski program | kto tu rza-
dzi” ma Justyna Dobrosz-Oracz, re-
porterka polityczna i sejmowa.

#KontentVideo

Z kolei w Gazeta.pl pojawit sie
format , Trip we dwoje” poswiecony
podrézom, interesujacym miejscom
i aktywnemu stylowi zycia. Mate-
riaty realizowane sa we wspotpra-
cy z Zuzanna Kloc i Andrzejem Mar-
chlewskim — para znana z vloga Tre-
neiro, ktéra od dwaoch lat razem po-
drézuje i dokumentuje swoje wypra-
wy. Program od potowy marca po-
jawia sie na gtéwnej stronie porta-
lu w kazdy piatek. — , Trip we dwo-
je" jest efektem naszej wspotpracy
z youtuberami z sieci Epic Makers.
Potaczenie ich energii z doswiadcze-
niem naszego zespotu zaowocowato
powstaniem unikatowej propozycji.
Chcemy, zeby nasze formaty wideo
przede wszystkim inspirowaty uzyt-
kownikoéw i byty nowoczesne w for-
mie, a nie jedynie powielaty schema-
ty znane z telewizji czy YouTube'a -
méwi Anna Gumkowska, dyrektor
biznesu lifestyle w Gazeta.pl.

W kazdym odcinku ,Trip we
dwoje” youtuberzy zabiora uzyt-
kownikow w podréz do wybra-
nych miejsc w Polsce lub w Europie,
w ktérych mozna aktywnie spedzac
czas. Podziela sie swoimi spostrze-
zeniami i poleca najciekawsze atrak-
cje, ktoére nie zawsze mozna znalez¢
w przewodniku. Format skierowany
jest do osob, ktére szukaja inspira-
¢ji i chca ciekawie spedzi¢ czas we
dwoje. Nowe odcinki, trwajace ok.
2-3 minut, beda pojawiaty sie na
stronie gtéwnej Gazeta.pl w kazdy
piatek. Dzieki krotkiej, dostosowa-
nej do mediéw spotecznosciowych
formie i dynamicznemu montazo-
wi materiaty bedzie mozna oglada¢
takze na urzadzeniach mobilnych
i za posrednictwem Facebooka.

Serwisy horyzontalne przezna-
czaja coraz wieksze budzety na kon-
tent video. To powoduje, ze odwrot-
nie niz do tej pory to wtasnie pro-
gramy znane z internetu trafig do te-
lewizji (np. do ZOOM TV czy Tele-
wizji Metro). To dowodzi, jak bardzo
ten segment nie tylko sie rozwinat,
ale przede wszystkim zmienit.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Patrycja Cisak
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Chcemy, aby nasi uzytkownicy byli
dzieki Onetowi zawsze na biezaco
i aby mogli szybko pogtebi¢ intere-
sujace ich tematy. Nasza oferte video
tworzymy w taki sposob, aby spetni¢
obie te potrzeby. Stad tak szeroka pro-
pozycja programow, zarébwno o tema-
tyce publicystycznej, sportowej, kultu-
ralnej, biznesowej, jak i lifestylowej.
W ofercie wiosennej szczegdlnie duzy
nacisk pofozylismy tez na programy
skierowane do kobiet.

Transfery miedzy réznymi mediami nie
s3 czyms nadzwyczajnym — zdarzato
sie to juz wielokrotnie w przesztosci.
To, co faktycznie moze zwraca¢ uwa-
ge, to skala — do naszego zespotu do-
taczyta cata plejada doskonatych dzien-
nikarzy. Potwierdza to, ze serwisy in-
ternetowe zaczety stwarza¢ mozliwo-
$ci rozwoju nie tylko poréwnywalne
z TV, ale dla wielu dziennikarzy wrecz
ciekawsze.

W zasadzie wszystkie te programy,
ktére kontynuujemy w ofercie wio-
sennej, ciesza sie bardzo duza po-

www.tvlider.pl

pularnoscia. Kazdy z nich ma swo-
ja wierna grupe widzoéw i jest bardzo
wazny z punktu widzenia budowania
wizerunku Onetu. Pod wzgledem wy-
nikéw ogladalnosci najpopularniej-
sze s3 — ,Onet Rano.” Jarka Kuzniara,
.Tomasz Lis.”, ,Misja Futbol” Micha-
ta Pola oraz ,Gwiazdy Cejrowskiego”
Marcina Cejrowskiego. W zasadzie
mozna powiedzie¢, ze im bardziej au-
torski charakter programu, tym ma
wyzsza popularnosc.

Ostateczne decyzje naleza oczywiscie
do Zoom TV. Obecnie na Zoom TV do-
stepne s np. program Jarka Kuzniara
i ,,Gwiazdy Cejrowskiego”.

Nasza grupa medialna ma juz ponad 20
milionéw uzytkownikéw. Jednym z wa-
runkow sukcesu i mozliwosci, jakie daje
Internet, jest tworzenie réznych progra-
méw skierowanych do réznych odbior-
cow. Stad profile widzéw poszczegdl-
nych programéw moga si¢ istotnie roz-
ni¢. Niektore programy sa ogladane naj-
chetniej na zywo, np. ,,Onet Rano” Jar-
ka Kuzniara, inne na VOD, np. ,Rezer-
wacja” Katarzyny Janowskiej. To samo
dotyczy platform, gdzie s3 ogladane -
cze$¢ programéw ma najlepsze wyni-
ki na serwisach Onetu, a cze$¢ na na-

#KontentVideo

szych kanatach i profilach na Facebooku
i YouTubie.

Wideo jest jednym z najszybciej ro-
snacych trendéw w sieci. Zaintereso-
wanie rosnie zarbwno po stronie wi-
dzoéw, jaki i reklamodawcéw. Nowe
mozliwosci, jakie stwarza program-
matic (zautomatyzowany zakup po-
wierzchni reklamowej w czasie rze-
czywistym w modelu aukcyjnym -
przyp. red.), jeszcze bardziej przyspie-
sza ten proces.

Portale spotecznosciowe, takie jak
np. YouTube czy Facebook, sa dla
portali horyzontalnych zagrozeniem
i jednoczesnie szansa na rozwdj. Po-
dobnie jest z internetem mobilnym.
Przejscie uzytkownikéw z desktopu
na urzadzenia mobilne jest dla wie-
lu serwiséw internetowych tak samo
potezna zmiang, jaka byto pojawie-
nie sie internetu dla prasy. Jak za-
wsze, przetrwaja te firmy, ktore
beda najbardziej elastyczne i zdota-
ja przeku¢ pojawiajace sie zagroze-
nia w szanse.
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Portal Interia przedstawit wiosen-
na oferte programowa. Czym kie-
rowali sie Panstwo przy doborze
wiosennego repertuaru?

Na poczatku marca br. przedstawi-
lismy nowosci, ktére pojawity sie
w portalu. Oprécz nich oferujemy na-
szym uzytkownikom cykliczne pro-
gramy publicystyczne — emitowane
na zywo we wspotpracy z RMF po-
ranne i popotudniowe rozmowy z po-
litykami, Komentarz polityczny z le-
wej i prawej strony sceny politycz-
nej (P. Szumlewicz i W. Gadowski)
czy uliczne sondy, a takze parentin-
gowy cykl ,0! Mamo”. Na biezaco
relacjonujemy tez najwazniejsze wy-
darzenia, jak np. wybory w USA czy
tez szczyt UE w Brukseli. Kierujemy
sie preferencjami naszych uzytkow-
nikéw, na biezaco sprawdzamy i ana-
lizujemy ich zachowania, wyciagajac
odpowiednie wnioski. Nowe progra-
my sa odpowiedzia na zauwazalnie
rosnace zainteresowanie tematyka e-
-sportu oraz tematéw zwiagzanych ze
zdrowiem i uroda. W wypadku life-
stylu znaczenie ma réwniez potencjat
danego formatu do dziatan z obszaru
content marketingu.

Ktére z dotychczasowych forma-
tow ciesza sie najwiekszg popu-
larnoscia wsrod internautéw?

Sa tematy, ktore interesuja wszystkie
grupy wiekowe. Przyktadem moze by¢
.Nauka bez fikqji”, ktora stata sie ab-
solutnym hitem wsréd naszych uzyt-
kownikéw — pojedyncze odcinki osia-
gaty ogladalnos¢ na poziomie miliona
wyswietlen. Format to jedno, ale pro-
wadzacy, ktory w przystepny sposob
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WIDEO STAJE SIE WAZNA CZESCIA
INTERNETOWYCH BIZNESOW

Z Agnieszka Maciaszek, Dyrektorem Mobile i Video

w Grupie Interia.pl, rozmawiat Kuba Wajdzik.

obala mity oraz wyjasnia czesto skom-
plikowane zagadnienia naukowe, to
wiecej niz potowa sukcesu. Preferencje
naszych uzytkownikéw zaleza od ptdi,
wieku czy wyksztatcenia, cho¢ sadzac
po komentarzach, odcinek programu
,O! Mamo” o brafittingu byt popular-
ny takze wsréd pandw.

Jakie sg dalsze plany dotyczace
formatéw wideo?

Na biezaco $ledzimy trendy i dopa-
sowujemy oferte do potrzeb naszych
uzytkownikéw. Podejmujemy wspot-
prace z ekspertami z réznych obsza-
row, by nasza oferta byta mozliwie
najszersza. W tym momencie mamy
kilka pomystéw na nowe formaty, sku-
piamy sie tez na bardzo popularnej te-
matyce kulinarnej.

Formaty wideo dopiero od nie-
dawna na duzg skale zagoscity
w portalach. Czy juz mozna na-
kresli¢ portret statystycznego in-
ternauty korzystajacego z takiego
kontentu?

Juz wkrétce standardem stanie sie po-
miar streamoéw, co tylko potwierdza
fakt, Zze wideo staje sie wazna czescia
internetowych bizneséw. Badania po-
kazuja, ze wideo w internecie, cze-
dciej nawet niz w tradycyjnej telewizj,
ogladaja ludzie z grup wiekowych 18-
—35, jednak ta granica stale sie przesu-
wa. Coraz wieksza popularnos¢ zysku-
ja serwisy VOD, ro$nie tez grupa osob
ptacacych za tresci wideo w internecie.
Wszystko to sktada sie na obraz uzyt-
kownika, ktory doceni wartosciowa
tres¢, niezaleznie od miejsca, w ktorym
sie na nia natknie.

(Tvllider|

Czy stacje TV powinny bac sie kon-
kurencji ze strony portali interneto-
wych w zakresie formatéw wideo?
Nie walczymy z telewizja, jestesmy porta-
lem i staramy sie zapewnic¢ naszym uzyt-
kownikom mozZliwie najciekawsza oferte.
Tresci telewizyjne i sposdb ich podania
maja inna specyfike i dynamike niz wideo
powstate z mysla o internecie i w nim
prezentowane. U nas widz sam zdecydu-
je czy woli ,Sonde”, czy ,Nauke bez fik-
qji”, a moze z przyjemnoscia obejrzy oba
programy. Stacje telewizyjne maja swoj
pomyst na wykorzystanie tresci w inter-
necie. Swego czasu wytwornie ptytowe
bronity sie przed udostepnianiem tresci
online, obecnie jest to juz standard — po-
dobng droge obserwujemy, jedli chodzi
o klasyczna telewizje.

Rynek internetowy tylko przez
kilka ostatnich lat zmienit sie dia-
metralnie. Jakie wyzwania czeka-
ja portale horyzontalne w najbliz-
szym czasie?

W dobie dominacji Facebooka, kté-
ry dla wielu uzytkownikdéw prze-
ksztatcit medium, jakim jest inter-
net, z modelu PULL na model PUSH,
wazne jest, by dociera¢ do uzyt-
kownikéw tam, gdzie spedzaja oni
najwiecej czasu, i proponowac cie-
kawe, wartosciowe i unikalne tre-
$ci. Biznesowo to przede wszystkim
monetyzowanie tresci wideo, ktoére
s stosunkowo drogie w produkgji,
a takze wykorzystanie nowych form
reklamowych i content marketingu,
by dotrze¢ do bardziej wymagajace-
go i Swiadomego odbiorcy.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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Jak efektywnie 2
budowac¢ prime times

W dobie nowych technologii, coraz czestszego wykonywania pracy w domu, wolny czas
uzytkownikow sie zmienia. Telewizja moze juz towarzyszy¢ nie tylko rano, zastepujac radio,
ale takze choc¢by w drodze do pracy. To wszystko wptywa na zmiany w konsumpgji telewizji,

I w ogo6le medidw. Zatem ktdre obecnie godziny emisji programéw mozna okresli¢ jako
prime time? Czy istnieje jednakowy okres najwiekszej ogladalnosci dla wszystkich kanatéw?
Czy moze jednak np. stacje tematyczne ze wzgledu na swoja specyfike moga posiadac
zupetnie inne pasma z najwyzsza ogladalnoscia, niekoniecznie wieczorem? Jak zmiany
na rynku medidow wptywaja na skrécenie badz wydtuzenie pasma prime time? Czy wcigz
jest on kluczowy dla telewizji? Czy telewizje maja sposoby na wydtuzanie tego pasma?
| najwazniejsze — jak efektywnie budowa¢ prime time? Do odpowiedzi m.in. na te pytania,
zaprosilismy ekspertéw z rynku medidw.

Dariusz Dabski, Prezes Telewizji Puls

Prime time to dla nas czas, kiedy przed telewizorami zasiada najwiecej widzéw. Aby
mozna byto méwic¢ o efektywnym wykorzystaniu tego czasu, trzeba mie¢ konkurencyjna
oferte oraz mocna promocje, ktéra powiadomi widza o tym, ze na danym kanale znaj-
dzie dla siebie cos ciekawego. To wszystko jest bardzo proste, ale najwiekszym wyzwa-
niem jest dobry program.

My stawiamy na spektakularne filmy, seriale, animacje i wyraziste, ciekawe programy
rozrywkowe, niosace ze soba ,moc emocji”. Nastepnym krokiem bedzie mocna polska
produkcja, ktéra otworzy nam nowe mozliwosci rozwoju.

Walka o widza jest bardzo zacieta, zaréwno na ekranie, jak i poza nim — ostatnio nie-
stety bez zasad fair play. Najlepiej obrazuje to dziatanie Cyfrowego Polsatu, ktéry bez uprzedzenia przesunat TV
Puls na swojej platformie z pozycji 84. na 157., jednoczesnie umieszczajac na naszym miejscu, od dawna znanym
abonentom Cyfrowego Polsatu, swoj nowy kanat Super Polsat. Tak wiec, jak sie okazuje, widzéw jednej stacji moz-
na na site zabra¢ do innej, naduzywajac swojej dominujacej pozycji. Warto przy tym wspomnie¢, ze PULS 2 to je-
dyna nieobecna liczaca sie stacja naziemna w ofercie tego operatora.

Bardzo ciezko pracujemy, inwestujemy i mamy nadzieje, ze pomimo turbulencji zwigzanych z dostepem do na-
szych kanatdow widzowie nas znajda. TV Puls i PULS 2 dostarczaja najlepszej rozrywki, nie tylko w czasie prime
time'u.

Fot. materiaty prasowe
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Edyta Pytlewska-Mele, Programming & Acquisition Director FOX Networks Group Central
Europe

Telewizyjny prime time to niezmiennie godziny wieczorne. Najpopularniejsze pasma
zmieniaja sie w zaleznosci od typu stacji — méwimy tu o pasmach pomiedzy godzing
20:00 a 22:00 dla naziemnych kanatéw ogdélnotematycznych, z kolei najwiekszy wzrost
zainteresowania stacjami tematycznymi obserwujemy w pasmach od 21:00 do 23:00. W
przypadku naszych kanatéw — FOX czy National Geographic — premiery gtéwnych po-
Zycji emitujemy zazwyczaj okoto godziny 21:00 lub 22:00 i te pasma stanowia dla nas
Scisty prime time. To wtasnie w tych godzinach emitujemy pozycje, ktérymi staramy sie
przyciagnac na nasze kanaty zgromadzonych przed telewizorami widzéw. Dotyczy to za-
rowno najnowszych odcinkéw znanych juz tytutow, jak ,The Walking Dead” czy ,,Grey's Anatomy: Chirurdzy”, oraz
najswiezszych propozydji, jak np. ,Legion”, z ktérymi widzowie moga sie zapoznac zaledwie kilkanascie godzin po
Swiatowej premierze. Nie zapominamy takze o sobotnich i niedzielnych popotudniach. Przemyslana strategia pro-
gramowa sprawita, ze w ostatnim czasie obserwujemy istotne wzrosty ogladalnosci takze w weekendy w pasmach
dziennych, w czasie ktérych widzowie najchetniej spedzaja czas na ogladaniu tematycznych blokéw programowych
lub powtdrek programéw z minionego tygodnia.

Pomiar ogladalnosci telewizyjnej nie obejmuje ogladalnosci na urzadzeniach mobilnych, jednakze nie sadze,
aby takie dane istotnie zmienity nasza wiedze na temat godzin korzystania z telewizji. Telewizja to w dalszym cia-
gu gtéwne zZrédto rozrywki, a wieczorne ogladanie na duzym ekranie jest w wielu polskich domach standardem,
wrecz tradycja. Warto pamieta¢, jak wysoka jako$¢ reprezentuja propozycje programowe stacji z naszego portfo-
lio: seriale z efektami specjalnymi, programy o dzikiej naturze czy programy o wysokim naktadzie produkcyjnym,
jak ,Mars” czy ,Geniusz” (najnowsza produkcja National Geographic o zyciu Alberta Einsteina). Jedynie duzy ekran
umozliwia docenienie w petni ich wszystkich walorow.

Ewa Michalska, Prezes Cable Networks Television & Partners

Telewizje mozna zabrac ze soba w droge do pracy, a i sama praca coraz czesciej wy-
chodzi ze sztywnych ram 9-17 — ale s3 jeszcze przyzwyczajenia ludzi, a te czasem zmie-
niaja sie wolniej. Widzowie przywykli, ze miedzy 19 a 20 ogladaja newsy, a potem — film,
serial czy show, pozycja prime time'u w telewizji linearnej pozostaje wiec niezagrozona.
Mowiac tylko pot zartem: nawet Facebook ma podobny model dobowej konsumpgji...

Mniejsze ,wierzchotki” ogladalnosci rejestrujemy jednak réwniez za dnia — dla Zoom
TV kluczem do dobrych wynikéw w tej grupie jest zréznicowana oferta infotainmentu.

Woczesdniej tez zaczynamy budowac widownie PT — nasze seriale, dokumenty czy pro-
gramy lifestylowe i publicystyczne przyciagaja widzéw juz péznym popotudniem. Nie konkurujemy bezposrednio ze
LSwieta godzing” serwisow newsowych, zamiast tego oferujemy alternatywe w postaci lokalnych, bliskich ludziom
historii i problemdéw. , Klasyczny” prime time zaczynamy o 20:00, ale nie startujemy od filméw fabularnych. Bardzo
dobre wyniki osiaga zreszta jeden z wieczorow w tygodniu, kiedy w ogole rezygnujemy z filmow, stawiajac na do-
kumenty i produkcje unscripted. W piatki z kolei mieszamy gatunki, proponujac kino akgji i gale MMA. Dobrze, cie-
kawie skonstruowana oferta wieczorna moze pozwoli¢ przedtuzy¢ PT nawet do poétnocy i dalej. To naturalny mo-
ment na nieco ciezsze tresci, ale sprawdza sie tu takze lzejszy, relaksujacy kontent.

Trzeba jednak pamietac, ze kontent telewizyjny zyje takze poza linearna dystrybucja — i to bardzo dobra wia-
domos¢ zaréwno dla producentéw, jak i odbiorcow. Moga powstawac interesujace programy, ktére znajda swo-
ja grupe widzéw bez koniecznosci zazartej walki w PT albo skazywania na ryzykowne pasma dzienne czy pézno-
wieczorne.
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Krzysztof Gorski, Head of scheduling and acquistions w A+E Networks Poland, nadawcy kana-
téw dokumentalno-rozrywkowych HISTORY, Crime+Investigation (Cl Polsat), H2 oraz Lifetime

Mimo tego, ze zmieniaja si¢ przyzwyczajenia widzéw co do miejsca, w ktérym konsumu-
ja tresci, a takze wydtuza sie czas konsumpgji réznorodnych tresci, nie zmienito sie jednak to, ze
mamy ciagle tylko 24 godziny na sen, prace i rozrywke. Dlatego najwieksza widownie w ciagu
tygodnia naturalnie buduja programy emitowane po godzinie 16-17 az do péZnego wieczora,
gdy ludzie wracaja do domu z pracy i szukaja chwili odpoczynku przez telewizorem.

Z naszych badan wynika, Zze ogladanie telewizji czy petnych programéw w drodze do pra-
cy ma charakter niszowy i jest ograniczone gtownie do krétkich, kilkuminutowych tresci. Im bar-
dziej wydtuza sie podréz, tym bardziej prawdopodobne jest konsumowanie tresci dtuzszych. Wi-
dzowie jednak wola, jesli maja taka mozliwos¢, ogladac programy na duzym ekranie telewizora
czy laptopa w domowym zaciszu — czy to w telewizji linearnej, w streamingu czy serwisach VOD.

Dawno juz minat czas telewizji dla kazdego. W obecnej rzeczywistosci sukces odnosza te stacje, ktdre docieraja do wa-
skiej grupy lojalnych widzéw, niemniej trudno jest podac jeden segment kanatéw, ktéry nie doswiadcza zadnych porazek.
W portfolio A+E Networks przygotowalismy skrojong na miare oferte do czterech grup widzéw — kobiet, ktdre chcg zrozu-
miec i zobaczy¢ otaczajaca je rzeczywistos¢ z innej perspektywy z kanatem Lifetime, niezaleznie myslacych, zadnych przygod
poszukiwaczy na HISTORY, wielbicieli zagadek kryminalnych na Crime+Investigation (Cl Polsat) oraz spragnionych wiedzy na
H2. Sadzimy, Ze jest to potaczenie, ktére ma szanse zaspokoic rézne gusta i cieszyc sie wysokim zainteresowaniem wsréd wi-
dzéw w Polsce.

W kanatach tematycznych o waskiej tematyce decyzje o tym, czym jest prime time, definiuja zachowania/demografia wi-
dzéw lub prezentowane tredci. Inaczej bedzie to wygladato w stacjach dzieciecych (soboty o 10:00 sa lepszym wyborem niz
piatek 0 21:00) czy sportowych (gdzie rozgrywki sportowe sa transmitowane na zywo), a inaczej w Crime-+Investigation, gdzie
wielu dokumentoéw z przyczyn prawnych nie mozemy pokazac wczesniej niz po godzinie 21:00.

W A+E prime time definiujemy jako pore od godziny 20 do pétocy, chociaz nie sa to sztywno okreslone ramy, ktdre unie-
moZliwiaja nam premierowanie programéw w innych porach. Z punktu widzenia promogji, a takze w celu budowania pozydji
i rozpoznawalnosci marki — kluczowym pasmem sa wieczorowe premiery. Zawsze szukamy takich produkgji, ktére beda wy-
starczajace gtosne i mocne, a obudowane odpowiednim tresciami — sprawdzonymi programami — dostarcza nam poszukiwa-
nych wynikéw. Zauwazylismy réwniez, ze nie warto sie skupia¢ wyfacznie na sezonie wiosennym lub jesiennym, ale konse-
kwentnie budowac programowe propozycje réwniez poza sezonem. Przyzwyczajac i przywiazywac widzéw do tego, ze jesli
beda szukali nowych i ciekawych programéw, moga je znalez¢ wieczorem na konkretnym kanale.

Fot. materiaty prasowe

Matgorzata kupina, Zastepca Dyrektora Programowego TVN ds. Kanatéw Tematycznych

Obecnie na catym swiecie obserwuje sie wzrost ogladalnosci kanatéw tematycznych. Widzo-
wie maja ogromny wybdér programéw dedykowanych dla konkretnego odbiorcy. Zmienia sie tez
system ogladania telewizji ze wzgledu na szerokie mozliwosci jej odbioru i rozwdj technologii, ale
mimo to dla wszystkich stacji caty czas kluczowy jest prime time. W kanatach tematycznych za-
czyna sie po godz. 22.00. To oczywiscie nie 0znacza, ze wczesniejsze godziny emisji nie sa waz-
ne. Wrecz przeciwnie. Stacje tematyczne chcac przyciagnac jak najwiecej odbiorcéw, proponuja
juz dobre, mocne pozycje programowe od godziny 18.00, zdobywajac w ten sposéb dodatko-
wa widownie.

Zmieniaja sie przyzwyczajenia widza. Obserwujemy mniejsze przywiazanie do konkretnej sta-
qji czy konkretnego programu. Wiadze przejmuje ,pilot”, a o ogladalnosci danego kanatu czesto decyduje jego dobre ,miej-
sce na pilocie”. Obserwujemy, ze widz przeszukuje oferte programowa wielu stacji w poszukiwaniu czegos$ interesujacego dla
siebie, a 0 wyborze programu decyduje indywidualna potrzeba i nastréj widza, ktéry w trakcie ogladania telewizji kilkakrotnie
przeszukuje oferte programowa wielu stacji w poszukiwaniu czegos interesujacego dla siebie.

Ze wzgledy na duza konkurencje rzeczywiscie wszystkie stacje wydtuzaja swoj prime time, starajac sie przyciagnac jak naj-
wieksza widownie. Zyskuje widz, ktéry ma ogromny wybdr. Oferta kanatu tematycznego musi by¢ bardzo szeroka i réznorod-
na. Stacje tematyczne TVN stawiaja na wiasne, oryginalne produkcje, ,szyte na miare” dla swoich widzéw. Bogata oferta ro-
dzimych produkgji w naszych kanatach tematycznych to nasz wielki atut i to, co nas wyrdznia sposrdd olbrzymiej konkurencji.
Kanaty tematyczne Grupy TVN ida z duchem czasu, zauwazaja zmieniajaca sie rzeczywistos¢, wskazuja alternatywne sposo-
by funkcjonowania, mobilizuja widza do dziatania, zmieniaja go i rozwijaja. Dlatego tez mimo wzrostu konkurengiji stacje te sa
i nadal beda w czotéwce kanatéw lifestylowych w Polsce.

Fot. materialy prasowe
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Matthias Heinze, Vice President Commercial and General Manager na Europe Wschodnia i Pol-
ske, Turner Broadcasting System

Pomimo zmieniajacych sie przyzwyczajen widzow tradycyjna telewizja wciaz jest popular-
na. Ostatnie badania przeprowadzone w Unii Europejskiej wskazuja, ze rytuat ogladania kla-
sycznej, linearnej telewizji nadal jest silnie zakorzeniony w wiekszosci doméw. Co ciekawe,
im bardziej jestesmy ,,ustatkowani”, majac rodzine i stabilng prace, tym bardziej ograniczamy
ogladanie telewizji internetowej i VOD na rzecz zasiadania przed matym ekranem. Nadal naj-
chetniej ogladamy telewizje wieczorami.

Prime time zalezy gtéwnie od wieku widzéw oraz ich rozktadu dnia. Dla dorostych to zwy-
kle 20:00-22:00, czyli czas, kiedy moga wreszcie odpoczac i sie zrelaksowac. Dla kanatéw
dzieciecych, takich jak Cartoon Network czy Boomerang, prime time przypada wczesniej, ok.
17:00-19:00. Dzieci moga zacza¢ ogladac telewizje, kiedy wroca ze szkoty i odrobig prace domowa. Turner tworzy elastycz-
ne ramowki, ktére sa dopasowane do preferencji i przyzwyczajen naszych widzoéw, nie do sztywno ustalonych godzin. Za
kazdym razem, kiedy uktadamy ramoéwke, myslimy o kazdym bloku godzinowym osobno. Odkrylismy, ze pézny prime time
(22:00-24:00) staje sie coraz bardziej popularny wsréd naszej dorostej widowni, staramy sie wiec umieszczac najlepsze propo-
zycje programowe TNT wiasnie w tych godzinach.

Prime time to dla nas niezwykle istotna cze$¢ dnia. Skutecznie skonstruowana raméwka potrafi przyciagnac widzéw do
danego kanatu. Odbiorcy, skuszeni najpopularniejszymi programami, réwnoczesnie odkryja réwniez nasze inne propozycje,
o ktorych wczesniej nie mieli pojecia. Wszystko sprowadza sie do tresci, ktére przyciagaja widzéw, a nastepnie ich zatrzymuja.

Fot. materiaty prasowe
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Fot.: archiwum rozméwcy

MACIEJ KITA

W Havas Media Group na stanowisku Trading Director — Head of Middle
Office jest odpowiedzialny za operacje planowania i zakupu mediéw dla
wszystkich spétek grupy. Swoje doswiadczenie zdobywat m.in. w OMD

sp. z 0.0., gdzie od 2008 r. pracowat na stanowisku Managing Director

Media Buying. Kita ukonczyt Szkote Gtéwna Handlowg na kierunku
Zarzadzanie i Marketing, a takze podyplomowo na WSPiZ im. L. Kozminskiego
anglojezyczne studia Postgraduate Diploma in Marketing pod patronatem
brytyjskiego The Chartered Institute of Marketing.
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TV MA SIE DOBRZE

| to sie szybko nie zmieni

Z Maciejem Kitg, Trading Director — Head of Middle Office, Havas Media
Group, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Ostatnie lata to duze zmiany na
naszym rynku TV. Ktére z ostat-
nich wydarzen ma najwieksze
znaczenie dla rynku mediéw i re-
klamy?
Tak naprawde ostatnie dwa lata nie
przyniosty juz zadnej rewolucji na
rynku, to raczej ewolucja. Proces cy-
fryzacji, ktory sie zakonczyt czte-
ry lata temu, przyniést spore zmia-
ny. Stacje naziemne zaczety odzy-
skiwac rynek, kilkukrotnie wiekszy
wybor kanatéw sprawit, ze znacza-
ca czesc¢ gospodarstw zaczeta rezy-
gnowac z TV satelitarno—kablowej.
W kolejnych latach ten trend sie
pogtebit. W 2016 roku doszedt
nastepny MUX i pojawity sie ko-
lejne stacje naziemne, gtéwnie
o dos¢ szerokim profilu, poten-
cjalnie konkurencyjnym do pro-
fili gtéwnych anten TVP, Pol-
satu czy TVN, a wiec z infor-
macjami, filmami, rozrywka.
Nowe stacje nie zdobywa-
ja na pewno rynku rewolu-
cyjnie, jednak rozdrobnie-
nie i ostabienie duzych sta-
Cji caty czas postepuje. Sy-
tuacja w kazdym razie na
rynku TV jest dos¢ stabil-
na — rok do roku sa nie-
wielkie  wzrosty, wy-
przedaz reklamowa jest
na blisko 100 proc. po-
ziomie  (niezmiennie),
a wiec stacje sprzeda-

ja caty czas, ktéry moga przeznaczy¢
na reklame.

Z istotnych wydarzen w ostatnich
latach nalezy wymieni¢ réwniez zna-
czaca koncentracje rynku i zamknie-
cie brokera stacji tematycznych At-
media. Stacje reprezentowane przez
te spotke zostaty przejete przez Gru-
pe TVN i Polsatu, co spowodowato,
ze dzi$ mamy trzech istotnych graczy
(facznie z TVP).

Duzo emocji na pewno wzbudza-
ta w zesztym roku sytuacia w TVP,
szczegoblnie znaczace spadki widow-
ni w pierwszej potowie. Nalezy jed-
nak pamietac, ze dotyczyto to przede
wszystkim  programéw  informacyj-
nych, mato istotnych z punktu wi-
dzenia reklamowego. A mimo to TVP
wciaz utrzymuje relatywnie silng po-
zycje, z dwoma duzymi antenami,
gdzie sprawdzone pozycje serialowe
oraz wydarzenia sportowe wciaz do-
minuja w rankingach ogladalnosci.

Jak grzyby po deszczu pojawia-
ja sie kolejne ptatne serwisy
VOD. Niedawno zadebiutowat
ShowMax. Czy tego typu serwisy
w dtuzszej perspektywie moga
wywréci¢ nasz rynek TV do géry
nogami?

Nowe serwisy odbieraja widzéw ra-
czej innym graczom VOD niz TV line-
arnej. Probuja tez zagospodarowac
tych, ktérzy korzystaja z serwiséw
pirackich. Telewizja wydaje sie wciaz

niezagrozona. Wciaz mamy stabilna
widownie, biorac pod uwage cata TV
- nadal ogladamy srednio cztery go-
dziny dziennie programu TV. Serwisy
wideo czesciowo poszerzaja rynek,
czesciowo kanibalizuja sie oferta du-
zych grup TV takich jak TVN (player.pl)
czy Polsat (Ipla). Wazne jednak jest,
Ze wciaz najwazniejszy jest kontent,
wcigz nasze rodzime produkcje do-
minuja, i wciaz ogladamy najchetnie;
seriale czy programy rozrywkowe
produkowane wtasnie przez wydaw-
céw TV. Dlatego mimo iz Netflix czy
ShowMax zyskuja, czesciowo réw-
niez ich kosztem, to jednak po czesci
trafiaja do widowni, ktéra korzysta
tez z innych Zrédet, nie zawsze legal-
nych, ale réwniez do tych, ktérzy nie
byli w stanie niczego znalez¢ w ofer-
cie kanatéw linearnych, a niekoniecz-
nie mieli czas na szukanie ulubionych
seriali w internecie, czy u znajomych
itd.

Rozwija sie rynek Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej. Niedawno zade-
biutowaty kolejne nowe kanaty.
Czy nasz rynek reklamy jest w sta-
nie utrzymac az tyle bezptatnych
stacji?

Wydaje sie, ze polski rynek jest na-
prawde dobrze rozwiniety, mamy
ponad 100 kanatéw polskojezycz-
nych, okoto 30 dostepnych w ofercie
naziemnej. Co ciekawe, na poczat-
ku procesu cyfryzacji nie byto wielu
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chetnych na otwieranie nowych ka-
natéw, nie wszyscy wierzyli, ze beda
one w stanie sie utrzymac. Stawia-
no sobie wiele trudnych pytan: czy
TV bedzie sie dalej oglada¢, czy jest
miejsce na tyle kanatéw itd.? Jak po-
kazuje rynek, jest miejsce dla nowych
kanatéw, szczegdlnie naziemnych,
a popyt na nowe czestotliwosci na
ostatni MUX juz znaczaco przekra-
czat podaz. | wydaje sie, ze nowe
kanaty wciaz maja szanse sie utrzy-
mac i przebi¢ na rynku ogladalnosci.
Mimo Ze nie widze juz specjalnie nie-
zagospodarowanych nisz. Dzi$ mamy
naprawde oferte bogata we wszel-
kiego rodzaju kanaty. Pozostaje wiec

z naszym klientem BGZ BNP Paribas
wypuscilismy serial ,, Dwoje we Tro-
je"”, ktory byt emitowany w ramoéwce
wiosennej i na jesieni w prime time
w weekendy w Polsacie. Okazat sie
duzym sukcesem. Z powodzeniem
konkurowat z innymi produkcjami sa-
mej stacji, a widzowie na tyle go do-
cenili, ze w jesiennej ramoéwce byt
jednym z niewielu programéw, ktoé-
re zyskaty widownie. Ogladalnos¢ to-
powych odcinkéw przekraczata 1,5
mln widzow, a catosciowa widownia
wyniosta ponad 17 min oséb (z catej
populacji). Takie produkcje pozwala-
ja sie rzeczywiscie wyrézni¢, wyjsc
poza blok, pokaza¢ marke w natural-

«..motorami pociggowymi ramoéwek

s wcigz sprawdzone seriale, nadal

bardzo dobrze sie ogladajg i zajmujq

pierwsze miejsca w rankingach...”

robienie programu lepiej, ciekawiej,
moze bardziej kontrowersyjnie...

Dtugie bloki reklamowe to bo-
laczka nie tylko widzéw, ale i re-
klamodawcoéw. Sa jednak inne
metody zaistnienia marek na
szklanym ekranie. Mozna je uzna¢
za skuteczne?

Popularnos¢ form, ktére pozwalaja
wyj$¢ poza blok reklamowy, wciaz
ro$nie. Jak juz wspomniatem, wy-
przedaz czasu reklamowego od wie-
lu lat pozostaje na poziomie blisko
100 proc. Jako Havas Media Group
posiadamy nawet specjalna jednost-
ke: Havas Sports & Entertainment,
ktéra specjalizuje sie m.in. w pro-
dukcjach dedykowanych dla klien-
tow na potrzeby stacji TV i serwiséw
VOD. W zesztym roku we wspotpracy
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nym, wiarygodnym otoczeniu, budo-
wac jej wartosci w zupetnie inny spo-
séb niz przez tradycyjne spoty.

W tym roku jeszcze intensyw-
niej promujemy klientéw przy pomo-
cy programéw dedykowanych, razem
z Tikurilla patronujemy produkgji ,Co-
lor Splash” czy ,Domowe Rewolucje”
w kanatach Grupy TVN, a z Veluxem
wspieramy ,,Nasz Nowy Dom” w Pol-
sacie.

Trwa wiosenna rywalizacja mie-
dzy stacjami TV. Czy ktoéras oferta
z nadawcéw zaskoczyta Panstwa?
Wiosenne ramoéwki nie przyniosty
wielu nowosci. Mamy duza i dro-
ga produkcje na TVN, czyli ,Belle
Epoque” oraz odswiezonych ,Mi-
lionerow”. O ile co do tej pierwszej
mozna mie¢ watpliwosci, czy po-

zwoli utrzymac sie dtuzej w raméw-
ce, to wydaje sie, ze ,Milionerzy” sa
dobrym ruchem i wyniki ogladalno-
$ci sa obiecujace. Z nowosci nalezy
pewnie przygladac sie réwniez ,ldo-
lowi”, szczegdlnie, ze jak pokazuje
praktyka, takie powroty — jak cho-
ciaz w przypadku ,Tanca z Gwiazda-
mi”, ktérego mamy juz siédma edy-
cje (na samym Polsacie) — sg bardzo
czesto dla stacji optacalne (relatyw-
nie wysoka widownia w stosunku do
nizszych niz na starcie kosztéw pro-
dukgji, licencji). Co ciekawe, motora-
mi pociagowymi raméwek sa wciaz
sprawdzone seriale, nadal bardzo do-
brze sie ogladaja i zajmuja pierwsze
miejsca w rankingach: ,M jak Mi-
tos¢”, ,Na dobre i na zte” czy ,0j-
ciec Mateusz”. Wcigz nie do pobi-
cia sa eventy sportowe takie jak pit-
ka nozna czy aktualnie skoki nar-
ciarskie. Jako ze wspomniane seria-
le i wiekszos¢ sportu mamy na TVP,
stacje publicznego gracza w ten spo-
séb odrabiaja straty widowni w in-
nych miejscach i wciaz sa graczem nr
1 pod wzgledem widowni na duzych
kanatach i wysoko ratingowych po-
zycjach.

Rynek mediéw internetowych
takze inwestuje w kontent wi-
deo. Wiosenne odstony raméwek
dotycza juz nie tylko stacji TV, ale
rowniez i portali internetowych.
Czy ramoéwki internetowe zagra-
zaja rynkowi telewizyjnemu?

Jak wida¢ z wynikéw ogladalnosci,
TV ma sie dobrze i nic nie wskazuje,
zeby szybko miato sie to zmieni¢. Ra-
czej jest to uzupetnienie oferty, zago-
spodarowanie light userow TV badz
ludzi wcale nieogladajacych tradycyj-
nej TV. Ich znaczenie rosnie, juz prak-
tycznie nie mozna mysle¢ o skutecz-
nej kampanii z wykorzystaniem for-
matu video bez obecnosci online,
w aplikacjach czy na Smart TV. Dzi$
juz video online jest integralng cze-
$cia prawie kazdej komunikacji. Uzu-
petnia zasiegi szczegdlnie skutecznie
w mitodszych grupach docelowych.

W 2016 r. trwata niemal wojna
dotyczaca telemetrii. Jak powi-
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nien wygladac¢ finalny model po-
miaru widzéw w Polsce?

Na pewno panel telemetryczny mégt-
by by¢ wiekszy, poniewaz jest jed-
nak finansowany przez nadawcow,
od lat niewiele sie zmieniato w tym
zakresie i zapewne jeszcze przez ja-
ki$ czas niewiele sie zmieni. Zwigk-
szenie panelu na pewno niesie ryzy-
ko dalszego pogtebienia spadkoéw,
zmniejszenia atrakcyjnosci gtéwnych
anten. Dzi$ tak naprawde rynek jed-
nak juz oczekuje znacznie wiekszego
kroku do przodu niz tylko zwieksze-
nie panelu i dowazenie widowni sta-
¢ji tematycznych, dzis potrzebne jest
jednozrédtowe badanie ogladalnosci
wszystkich zasobow TV i Video on-
line. Mozna wiele zarzuci¢ Prezesowi
TVP Jackowi Kurskiemu w zwiazku
z zamieszaniem, ktére wywotat kry-
tykujac panel telemetryczny NAM —
nie mozna mu jednak odmowi¢ pew-
nej racji — dzisiejszy panel nie przy-
staje do potrzeb rynku i to jest fakt.

Sa zapowiedzi repolonizacji me-
diéw, reformy Sciggalnosci abona-
mentu. Za nami nieudane zapo-
wiedzi stworzenia jednego domu
mediowego dla panstwowych in-
stytucji. Jak z Waszej perspekty-
wy przyjmujecie takie propozycje
rozwigzan dla rynku mediowego?
Koncentrowanie wydatkéw przez re-
klamodawcow nie jest nowym zjawi-
skiem na rynku. Wiele firm przerabia-
to juz taki scenariusz wczesniej, dla-
tego Ze niesie to wymierne korzysci.
Szczegdlnie na tak pouktadanym ryn-
ku telewizyjnym, jakim jest dzi$ pol-
ski rynek. Dlatego nie widze w tym
nic dziwnego, wrecz dziwie sie, ze to
sie do tej pory nie stato. Co innego
natomiast oznacza tworzenie domu
mediowego na potrzebe obstugi tyl-
ko budzetéw Skarbu Panstwa. Ska-
la tych budzetéw nie jest tak duza,
zeby taka dziatalnos¢ byta rzeczywi-
$cie optacalna. Potencjalnym proble-
mem mogtoby tez by¢ znalezienie
odpowiednich specjalistéw, ich szko-
lenie, wymiana wiedzy bez dostepu
do innych klientéw na rynku itd. Dla-
tego konsolidacja budzetu to jak naj-
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bardziej stuszny kierunek, natomiast
powotywanie do tego specjalnej in-
stytucji nie wydaje sie sensowne.

Wszelkie badania wskazujg juz
na zupetnie inng konsumpcje me-
didw przez pokolenie milenial-
séw. Jak te zmiany wptywajg na
media i rynek reklamy?

Milenialsi zupetnie inaczej konsumu-
ja media niz starsze pokolenia. Dlate-
go reklama chociazby w samej tele-
wizji nie jest juz skuteczna. Nie ozna-
cza to oczywiscie, ze takie osoby nie
zaczna kiedys konsumowac TV. Przy-
zwyczajenia i potrzeby sie zmieniaja,
kiedys i oni zatoza rodziny i by¢ moze
wtedy wygodniej im bedzie, gdy to
szef raméwki stacji podejmie za nich
decyzje, co beda oglada¢. M.in. dla-
tego przysztos¢ tradycyjnej TV nie
wydaje sie na razie zagrozona. Jed-
nak réznice w konsumpgcji mediow
pomiedzy mtodymi a starszymi gru-
pami wiekowymi sa dzis duze jak
nigdy. Cho¢ tu roéznicuje to jesz-
cze demografia czy geografia, wiec
nie mozna jednoznacznie powie-
dzie¢, ze mtodzi ludzie uzywaja tylko
Snapchata czy Instagrama, w S$red-
nim wieku dominuje Facebook, a TV
jest dla emerytéw. Oczywiscie jest to
czesciowo prawda. | jest tak, ze dzi$
nie mozemy budowa¢ kampanii dla
mtodej grupy tylko w oparciu o tele-
wizje, a wrecz musimy korzystac cho-
ciazby z mozliwosci dobudowania
zasiegu poprzez serwisy video, social
media czy geotargetowana reklame
na urzadzeniach mobilnych. Poza sa-
mym miejscem konsumpcji, urzadze-
niem, mtodzi ludzie maja inne ocze-
kiwania od marek i inaczej trzeba sie
z nimi komunikowa¢. Komunikacja
Z tym segmentem nie nalezy do naj-
tatwiejszych. Nie mozna tez tej gru-
py generalizowac, wiec indywiduali-
zacja przekazu, na ktéra pozwala,
np. programmatic, jest tu kluczowa.
Marka musi dawa¢ konkretne war-
tosci, przekaz musi by¢ wiarygodny,
dopasowany do czasu, miejsca, po-
trzeb. Konsumenci z tej grupy znacz-
nie szybciej zaufaja opiniom kole-
gow, na forum, w social media niz
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tradycyjnej reklamie. Oni musza po-
czuc¢ wiez z marka, zeby jej zaufac.
Dlatego nie mozemy na ten aspekt
patrze¢ tylko w kontekscie rodzajow
medidéw, jakie te grupa konsumuije,
gdyz problem jest znacznie bardziej
ztozony.

Na koniec chciatbym, zeby po-
kusit sie Pan o prognoze, jak be-
dzie wygladac¢ rynek reklamy po-
wiedzmy za piec lat?

W perspektywie pieciu lat w Polsce
nie spodziewam sie jeszcze rewoludji,
ale na pewno ewolucyjne zmiany, kté-
re dzis obserwujemy, nie beda juz tyl-
ko trendem, o ktérym mowimy. Beda
juz faktem, beda stanowity konkret-
ny udziat w torcie reklamowym. Mé-
wie tu np. o zakupach w modelu au-
tomatycznym: dzi$ tak juz kupujemy
znaczaca czesé zasobow wideo, row-
niez tych produkowanych przez stacje
TV, za piec lat zapewne juz czes¢ za-
sobéw oferowanych przez stacie TV
bedzie mozna kupi¢ przez platforme
DSP. Bedziemy kupowa¢ TV w mo-
delu programmatic, bedziemy cel-
niej trafia¢ w grupe docelowa, wiec
bedzie potrzeba mniej ratingéw, aby
zrealizowac cele kampanii. Mimo ze
zapewne odczujemy zmiany w ogla-
dalnosci — czes¢ widzéw zrezygnuje
z tradycyjnej TV — to dalej za pomoca
TV bedzie mozna realizowa¢ skutecz-
ne kampanie. Mysle tez, ze automaty-
zacja bedzie powszechna we wszyst-
kich pozostatych mediach takich jak
OOH, prasa czy radio. Bedziemy do-
konywac wszelkich zakupow jak dzis
w supermarkecie z dostawa do domu.
Natomiast rynek nie bedzie tatwiejszy,
bedzie jeszcze wiecej technologii, me-
dia beda jeszcze bardziej rozdrobnio-
ne, a skuteczne dotarcie do konsu-
menta bedzie jeszcze trudniejsze niz
dzis. Jednak sa to zmiany, na ktére
domy mediowe takie jak nasz sa przy-
gotowane. Dzi$ permanentna zmia-
na jest czyms, z czym zyjemy na co
dzien i juz dzi$ umiemy z tego korzy-
sta¢, aby dostarczac¢ naszym klientom
atrakcyjne rozwiazania.

Dziekuje za rozmowe.
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MILENIALSI Z CEE
OGLADAJA TV KRO!

d 3 do 6 proc. skurczyt sie czas ogladania

TV (analiza uwzglednia czas ogladania tra-

dycyjnej — linearnej — telewizji, dane pocho-

dza z firm monitorujacych ogladalnos¢ na

roznych rynkach regionu CEE oraz Zachod-
niej Europy — przyp. red.) wéréd milenialsow (13-29 lat)
z rynkéw Europy Srodkowo-Wschodniej. Podobnie zmniej-
szyt sie tez odsetek przedstawicieli mtodej grupy codzien-
nie wiaczajacych telewizor.

Jak wynika z analizy MEC, Polska, z 5 proc. spadkiem
ATV ($redni dzienny czas ogladania) w grupie 13-29 lat,
ma zblizone statystyki do innych panstw regionu. Ze 133
minutami (2 godziny i 13 minut) spedzanymi wciaz przez
milenialséw na ogladaniu telewizji jest zas$ w Scistej czo-

Wojciech Kowalczyk, Zastepca Dyrektora
ds. strategii produktu i internetu, Telewi-
zja Polska SA Biuro Reklamy

i)

Dotyczy to zresztg wszystkich grup wiekowych. W r‘gi-
nie wyprzedzaja nas jednak Wegrzy, gdzie 13-29-latkowie

i Rumuni, u ktérych czas ogladania siegat az 185 minut.
Najkrécej — bo tylko 79 minut dziennie — ogladali telewizje
milenialsi z Litwy. Niespetna co trzeci telewidz z tej grupy
wiaczat tam telewizor codziennie przynajmniej na pie¢ mi-
nut (dla poréwnania — w Polsce, Czechach i Stowacji — ro-
bito to ok. 46 proc. widzéw w tym wieku).

13 proc. spadek czasu ogladania wsrdd litewskich 13—
—29 latkéw zblizony jest do statystyk, m.in. rynkéw skan-
dynawskich czy Holandii, gdzie ekspansja serwiséw sub-
skrypcyjnych (SVOD) ostabita w ostatnich latach tradycyjna

Pogtoski o wyrzucaniu telewizoréw przez milenialséw
przez okno sa mocno przesadzone. Dzis ciagle nie wiecej
niz 5 procent z nich — czyli wycinek podobny, jak reszty
polskiego spoteczenstwa — zyje bez telewizora. Ale wcale
nie oznacza to, ze ich podejscie do mediéw jest podobne
jak pozostatych Polakéw.

Milenialsi nie musza wracac przed telewizor — sa prze-
ciez odbiorcami tresci telewizyjnych niezaleznie od plat-
formy. Zas na ogladaniu linearnej telewizji spedzaja ponad
dwie godziny dziennie. Nawet jesli to mniej niz czas spe-
dzany przed telewizorem przez przecietnego Polaka, to
wciaz jest to kluczowe dla nich medium.

Nalezy pamieta¢, ze milenialsi chtona tresci wideo, ko-
rzystajac ze zrodet innych niz klasyczny odbiornik telewi-
zyjny. Jak pokazuja badania, chociazby badanie MEC Vi-

www.tvlider.pl
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telewizje. W Szwecji czas ogladania milenialséw skurczyt
sie w 2016 r. 0 17 proc. (do zaledwie 64 minut dziennie),
a Norwegia i Holandia odnotowaty 14-procentowe spad-
ki. O czas ogladania na tych rynkach wyjatkowo skutecz-
nie konkuruja z tradycyjna telewizja ptatne serwisy z wyso-
kiej jakosci tresciami na zyczenie, jak np. Netflix.

Spadek popularnosci telewizji nie jest tak wyrazny
w tych krajach Europy Zachodniej, gdzie serwisy SVOD nie
zrobity oszatamiajacej kariery. Francja i Niemcy plasuja sie
ponizej zachodnioeuropejskiej sredniej pod wzgledem od-
setka subskrypcji VOD wsrod internautéw (Srednia ta wy-
nosi 14 proc. wg danych Digital TV Research za 2016 r.)
i tam czas ogladania wsrdd milenialséw w 2016 r. nie spadt
(Niemcy), a we Francji skurczyt sie o 6 proc., czyli podob-
nie jak np. na Stowadji.

— Mtodzi ludzie zawsze ogladali telewizje krécej, ale
wraz z zatozeniem rodzin wracali na kanapy i przed tele-
wizory. SVOD wydaje sie jednak najpowazniejsza konku-

'% Dzienny czas ogladania TV wirod milenialsow

z regionu CEE
g
gt
120
113 104 491
#0

I II I |

Wiary Palska Stewacia Caechy Litwa
Cens ogladania mmivatach, iradh: EI015 2004

MEL pa pedut. Hielsen, Kaskir THE, THE PT

deotrack, prawie 80 proc. z nich przy dostepie do interne-
tu korzysta z serwiséw VOD, a 60 proc. robi to regularnie.

Ta perspektywa powoduje, ze nadawcy telewizyjni
moga spac¢ spokojnie. Tresci produkowane przez tele-
wizje sa przez nich przyswajane na tradycyjnym ekra-
nie lub na urzadzeniach mobilnych. Ta sytuacja tworzy
jednoczesnie mozliwosci dostarczania im nowych tre-
$ci, a wraz z nimi przestrzen dla nowych przekazéw re-
klamowych.

W czerwcu 2016 r. TVP, korzystajac z tego, ze nowi wi-
dzowie ogladaja tresci na wielu ekranach, zrobita swo-
isty test. Trzy wybrane mecze polskiej reprezentacji w pit-
ce noznej emitowano w Internecie z dwoma niezalezny-
mi komentarzami. Jeden byt zbiezny z telewizyjnym, a dru-
gi prowadzit ,influencer”, znany komentator zawoddw

www.tvlider.pl
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rencja, jaka tradycyjna telewizja kiedykolwiek miata i moze
zmienic¢ bieg wydarzen w przypadku obecnej mtodej ge-
neracji. W mtodych grupach nastepuje tez zmiana wzor-
codw zwiazanych z ogladaniem i zanikanie barier, ktore dla
starszych uzytkownikéw wiaza sie z korzystaniem z serwi-
séw na zyczenie —komentuje Anna Lubowska, regionalna
szefowa MEC odpowiedzialna za rynki CEE, Rosji oraz CIS.

W polskim badaniu MEC VideoTrack agencja MEC
sprawdzata kilka miesiecy temu rézne konteksty i sytu-
acje kojarzone przez widzoéw z ogladaniem telewizji lub
ogladaniem VOD. Grupa 15-24-latkéw niemal we wszyst-
kich badanych sytuacjach stawiata na ogladanie w sieci.
Byt to jedyny segment wiekowy, w ktérym wideo na zy-
czenie okazato sie pierwszym wyborem nawet w sytuadji,
gdy wracaja zmeczeni ze szkoty lub z pracy lub w czasie
prac domowych. Pozostate grupy wskazywaty woéwczas
na ogladanie telewizji — medium kojarzonego z bardziej
pasywnym odbiorem. /PC/

%, Dzienny czas ogladania TV wirdd milenialsow
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e-sportowych Piotr ,Izak” Skowyrski wraz z doswiadczo-
nym telewizyjnym komentatorem sportowym Maciejem
Iwanskim. Efekt — przeciazenie serweréw na pierwszym
(towarzyskim!) meczu oraz silna niestandardowa promo-
cja dla zaangazowanego w to sponsora.

Podobnie, jak w przypadku telewizji dla milenialséw,
nalezy podchod2|c do produkcji wideo. Powtarza¢, ze od-
biorcy oczekuja dostepu do tresci wideo niezaleznie od
miejsca i czasu — to juz wrecz banat. Przyktad? Serial ,Ko-
misja morderstw"” wyprodukowany przez TVP miat spe-
cjalne ,webizody”, odcinki przeznaczone wytacznie do in-
ternetu. To réwniez powoli staje sie standardem.

Milenialsi kochaja wideo, trzeba tylko uwaznie stuchac
mtodych odbiorcéw i dostosowywac oferte do zmieniaja-
cych sie potrzeb. W
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WIDZOWIE MAJA NAJWIEKSZY

WPLYW NA NASZA RAMOWKE

Pawet Werpachowski

Stacja 2x2 reklamuje sie hastem ,tele-
wizja z charakterem”. Czym zatem wy-
roéznia sie kanat na tle innych dostep-
nych nadawcéw na polskim rynku?

Przede wszystkim oferta. 2x2 TV to raj da
mitosnikdw kreskowek — na naszej ante-
nie pojawiaja sie seriale, ktére nie miaty-
by szans na emisje w innych stacjach. Poza
tym swoja oferte kierujemy dla troche star-
szego widza, niz pozostate stacje kierowa-
ne ,dla dzieci i mtodziezy”, ktéra swoimi
propozycjami zdaja sie ogranicza¢ do dzieci
nie starszych niz 7-10 lat. Oprocz tego, jako
jedyna ze stadji telewizyjnych dla tej grupy
wiekowej, oferujemy wyboér miedzy polska
$ciezka audio a oryginalna wersja jezykowa
Z napisami. To oczywiscie ukton w strone
bardziej wymagajacych widzéw, ale nie do
przecenienia jest takze mozliwos¢ ostucha-
nia sie z obcym jezykiem, co jest niezbedne

24

Rozmowa z Pawtem Werpachowskim,
Dyrektorem ds. marketingu spotki ROMWER,
nadawcy kanatu 2x2.

przy jego nauce. Takiej mozliwosci nie ofe-
ruja nawet niektore kanaty okreslajace sie
jako ,,premium®”. Nie przerywamy réwniez
programow reklamami.

Skad wzieta sie dos¢ nietypowa nazwa
kanatu?

2x2 TV oferuje zupetnie inne spojrzenie na
telewizje niz prezentowane przez pozosta-
te kanaty. Nasza nazwa podkresla swieze
podejscie i brak powielania schematéw,
ktore ograniczaja obecnych graczy na ryn-
ku telewizyjnym.

Co znajduje sie w ofercie stacji?
Wiekszo$¢ naszej ramoéwki stanowa se-
riale animowane z catego Swiata. Emitu-
jemy gtéwnie produkcje z ostatnich kilku
lat, ktére natywnie zostaty wyprodukowa-
ne w rozdzielczosci HD, ale nie zapomina-
my tez o klasyce — przypominamy anima-
cje, ktére od lat nie byty emitowane w pol-
skiej telewizji — oczywiscie w remasterowa-
nych, odnowionych cyfrowo wersjach ob-
razu i dzwieku. Mamy w ofercie uwielbiane
przez fanéw japonskie kreskdwki — anime.
Na poczatku stycznia przygotowalismy dla
naszych widzéw prapremiere serialu ,Flip
Flappers: Fantazja kontra swiat”, zaledwie
dwa tygodnie po zakonczeniu jego emisji
w Japonii, co jest ewenementem na ska-
le swiatowa. Oprocz tego zakupilismy se-
rial animowany produkcji nowozelandzko-
-tajwanskiej, ktérego produkgja nie zostata
jeszcze zakonczona.

Dodatkowo w raméwce kanatu znaj-
duje sie program poswiecony grom wi-
deo i nowoczesnym technologiom, a tak-
Ze blok z wideoklipami, w ktérym — procz
zachodniej muzyki popularnej siegamy do
obecnych hitéw Dalekiego Wschodu — mu-
zyki koreanskiej i japonskiej, ktore ciesza sie

(Tvllider|

rosnaca popularnoscia wsrod naszej grupy
docelowej.

2x2 TV rozszerza swéj zasieg. Gdzie
w tej chwili mozna stacje ogladac?

W obecnej chwili jestesmy dostepni w sieci
JAMBOX i GECKONET. W najblizszym cza-
sie ogtosimy kolejnych operatoréow, ktérzy
dotacza nasz kanat do swojej oferty. Ope-
ratorzy maja dostep do naszego sygnatu
w EVIO, SGT, a takze bezposrednio w PLIX.

Na polskim rynku TV istnieje duza kon-
kurencja. W czym upatruje Pan poten-
cjalnego sukcesu kanatu?

Na polskim rynku nadal jest miejsce na
nowe, ciekawe kanaty — pod warunkiem,
Ze beda sie odréznia¢ od pozostatych. Te-
lewizja 2x2 nie ,odgrzewa kotletow” i nie
emituje tresci, ktére mozna znalez¢ w in-
nych stacjach. Wychodzimy z zatozenia, ze
to my jestesmy dla widza — i to widzowie
maja najwiekszy wptyw na raméwke. Start
naszego kanatu wywotat — i nadal wywo-
tuje — ogromne zainteresowanie potendjal-
nych widzoéw; nie przypominam sobie réw-
nie entuzjastycznego przyjecia kanatu TV
w sieciach spotecznosciowych, poza ka-
natami sportowymi. Wystarczy odwiedzi¢
profil naszej stacji na Facebooku, aby prze-
konac sie, ze mtodzi ludzie nadal chca ogla-
dac tradycyjna telewizje — pod warunkiem,
ze znajda cos dla siebie.

Jakie 2x2 TV ma najblizsze plany?
Nasze sity wytezamy w dwdch kierunkach
— dystrybugji oraz nowosci programowych.
Staramy sie, by co miesiac nasi widzowie
znajdowali cos nowego dla siebie.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik.

www.tvlider.pl
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Eurosport z okoliczno$ciowym logotypem

Eurosport, wilasciciel wylacznych praw w Europie do transmisji igrzysk

olimpijskich, zaprezentowat swoje logo na Zimowe Igrzyska Olimpijskie

2018 w Pjongczang. Logo ma by¢ widoczne na wszystkich urzadzeniach

i platformach Eurosportu, zar6wno w okresie przygotowan do igrzysk, jak EUROsEoRT )

i podczas samej imprezy. PyeongChang 2018
Projekt faczy obecne logo Eurosportu i igrzysk w Pjongczang, pod kto- O%)

rymi zostaty umieszczone kota olimpijskie. Nad trzema symbolami widnieje

kontur pasma gorskiego — naturalny krajobraz towarzyszacy zimowym igrzyskom. Tto, na ktéorym znalazty

si¢ gory, swoim ksztaltem nawiazuje do kot olimpijskich 1 wystgpuje w kilku réznych wariantach kolory-

stycznych symbolizujacych zywy charakter wspotczesnej koreanskiej popkultury. /PC/

\,
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TLC z nowymi produkcjami i oprawa kanalu

Pojawienie si¢ w zespole TLC Agaty Mtynar-
skiej, ktora od wrzesnia 2016 r. peini rol¢ Head
of TLC Development, zaowocowato zmianami.
Tym samym kanat TLC po blisko siedmiu latach
obecnosci na polskim rynku wprowadzitl nowe
hasto pozycjonujace (,,Chwile warte przezycia”)
1 nowe programy.

W ramowce stacji pojawity si¢ nowe polskie
produkcje: ,,Kuchenne Triki” (o$mioodcinkowa
seria bedgca przewodnikiem po $wiecie kuchni,
prowadzi Ewa Olejniczak — szefowa kuchni),
»Jazda po polsku” (o$mioodcinkowa seria pod-
stuchujaca i podgladajaca, z gtosowym udziatem
Katarzyny Pakosinskiej, artystki kabaretowe;j),
autorski program Agaty Mtynarskiej ,,Zmiana
pelng parg”, a takze ,,Jezdzaca szafa Kasi” (sze-
scioodcinkowa seria z udziatem Kasi Grabow-
skiej, ktora odwiedzi kobiety marzace o styli-
zacjach; premiera tej propozycji zaplanowana
zostala na maj). Waznym elementem ramowki
majg by¢ czwartkowe wieczory, kiedy to stacja Agata Mtynarska jest gospodynia programu
zaplanowata emisj¢ historii kobiet z catego $wia- »~Zmiana pefna parg”
ta, wyselekcjonowanych przez Andrzeja Fidyka, '
jednego z czotowych polskich realizatoréw fil-
mow dokumentalnych i popularyzatora gatunku.

Ramoéwka TLC to takze programy zagranicz-
ne i nowe serie takich programéw jak m.in.: ,,Salon Sukien Slubnych” z Randym Fenoli, ,,Stodki biznes”
oraz ,,Historie wielkiej wagi”.

Metamorfoza TLC oznacza réwniez zmiany wizualne, ktore maja sprawic, ze stacja ma stac si¢ jeszcze
bardziej kobieca. Na wiosn¢ oprawa kanatu zostata uzupeliona o wiosenne, t¢tnigce zyciem formy, ktore
maja odzwierciedla¢ pozytywny charakter kanatu. /EBA/

\,

Fot.: materiaty prasowe TLC
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Motowizja w player.pl

24 marca br. kanal Motowizja zostat
udostgpniony na platformie player.pl.
Motowizja na zywo oraz materiaty VOD
znalazly w platnym pakiecie player
MOTO (9,90 zt miesigcznie). Wsrod
udostepnionych materiatdéw znalazly si¢
m.in. takie programy jak: ,,Motoslad”,
,»~Auto na wybiegu”, ,,Motojazda — Garaz
Motowizji”, ,,Na Osi”. — Ciesze sig¢, ze
Motowizja stale powigksza swodj zasigg
ijest dostgpna w player.pl. To wazny krok
W umacnianiu naszej marki w obszarze
online (...) — powiedziat Krzysztof Mi-
Monster Energy NASCAR Cup Series kulski, Prezes Motowizja Sp. z 0.0. /PC/

Fot.: materiaty prasowe kanatu Motowizja

r
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Golf w roli glownej

" _ . 18 marca br. rozpoczgt nadawanie nowy kanat sportowo-lifestylowy — Golf
,1\ 4 w Channel Polska. Program skierowany jest do fanéw sportu i rozrywki. To

jedyny tego typu 24-godzinny kanal w Polsce, poSwiecony coraz popular-
niejszej nad Wista dyscyplinie sportowej, jaka jest golf. Oprocz transmisji sportowych pojawi si¢ rOwniez
oferta programow rozrywkowych, szkoleniowych i informacyjnych

Ramoéwke kanatu tworza trzy gtowne bloki tematyczne: sport i transmisje na zywo, lifestyle, rozrywka
i programy informacyjne, nauka gry w golfa i fitness. Telewizja ma oferowac ok. 100 godzin miesi¢cznie
transmisji na zywo z PGA TOUR — §wiatowej superligi zawodowych turniejow golfowych, z komentarzem
m.in. Jacka Persona; programy instruktazowe dla poczatkujacych i zaawansowanych (w roli adeptow golfa
pojawig si¢ takie gwiazdy, jak np. olimpijczyk Michael Phelps i legenda NBA Charles Barkley) oraz infor-
macje golfowe z catego Swiata. Transmisje majg by¢ realizowane w jakos$ci HD, z wykorzystaniem najnow-
szych technologii, jak np.: graficzne $ledzenie lotu pifki.

— Cieszg sig, ze dzigki Golf Channel Polska roéwniez polscy telewidzowie zobaczg, jak atrakcyjny moze
by¢ golf na najwyzszym $wiatowym poziomie. Golf to jednak nie tylko pasjonujace rozgrywki zawodow-
cOw, ale przede wszystkim $wietny sposob na aktywne spgdzanie czasu z rodzing i z przyjaciotmi. Start Golf
Channel Polska doskonale wpisuje si¢ w zdrowy tryb zycia rosnacej liczby Polakoéw. Golf to niesamowita
sceneria i przyroda, nieustannie zmieniajgce si¢ warunki pogodowe, a jezeli dodamy do tego kilkadziesiat
kamer telewizyjnych, $wietnych komentatoréw, m.in. Jacka Persona, i zaawansowang grafike, emocjonalne
reakcje zawodnikow 1 zywiotowy doping nawet 100-200 tys. kibicow na najwigkszych swiatowych tur-
niejach, to mamy gotowg recepte na supertelewizj¢ dla wszystkich — méwi Marek Sowa, wspotzatozyciel
i przewodniczacy rady nadzorczej Golf Channel Polska.

Partnerem technologicznym odpowiedzialnym operacyjnie za emisj¢ kanatu oraz transmisje programow
na zywo jest firma Frame by Frame. Brokerem reklamowym jest Polsat Media. Prezesem zarzadu (i jedno-
czesnie obok Marka Sowy wspotzatozycielka kanatu) jest Katarzyna Tere;.

Golf Channel tworzony jest na licencji NBC Universal oraz PGA TOUR. Kanat jest dostepny w jakosci
HD na platformie Cyfrowego Polsatu (na zasadach wytacznosci). Nadawca przewiduje dystrybucje kanatu
réwniez w sieciach kablowych. /KW/
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Czworka z nowg oprawg

30 marca br. pojawila si¢ nowa oprawa graficzna
Czworki. Jedynym niezmiennym elementem oprawy po-
zostaje dotychczasowy logotyp.

Nowa oprawa utrzymana jest w cieplej, ztotej tonacji.
Bogactwo przestrzeni oraz efektow wizualnych ma prze-
platac si¢ z prostota form. Jednym z gtéwnych motywow
oprawy jest animowana posta¢ kobieca, ktérej ruch na-
wigzuje do tanca wspotczesnego. Szczegdlna, struktural-
na forma ma stanowi¢ punkt wyjs$cia do zastosowanego we wszystkich elementach oprawy efektu zatamy-
wania przestrzeni i animacji ptaszczyzn.

Postac¢, bedaca personifikacja marki, uchwycona w réznych sytuacjach, wchodzi w interakcje z logoty-
pem Czworki, ktory finalnie pojawia si¢ na pierwszym planie obrazu. Realizujac gtéwne zatozenie projektu,
jakim byto stworzenie nowego kodu wizualnego komunikujacego ewolucje i rozw6j obchodzacej swoje
17-lecie Czworki, wykorzystano szeroki repertuar srodkdw wyrazu i zabiegdw opartych na wiedzy z zakre-
su psychofizjologii widzenia.

Autorem oprawy firmowanej przez SADAJ STUDIO jest artysta grafik, absolwent Wydziatu Grafiki
i Malarstwa Gdanskiej ASP, projektant, autor wielu identyfikacji i brandow, specjalizujacy si¢ m.in. w two-
rzeniu systemow wizualnych, w tym dla telewizji — Pawet Sadaj. Muzyke do oprawy stworzyt kompozytor
i producent muzyczny Piotr Remiszewski. /PC/

Kadr z nowej oprawy

\,

Fot. materiaty prasowe

-
13 Ulica z odSwiezong oprawg graficzng

31 marca br., kanat 13 Ulica zmienit oprawe graficz-
ng stacji, ktora zostata wzbogacona o §ciezke dzwigkowsa
stworzong przez jednego z najlepszych tworcow muzyki
filmowej, zdobywcy Oscara i dwoch Ztotych Globow,
Hansa Zimmera. Wyprodukowany przez nalezaca do Zim-
mera firm¢ Bleeding Fingers soundtrack zawiera seri¢ ele-
mentow dzwigkowych przygotowanych z mysla o dziata-
niach promocyjnych na antenie kanatu i poza nia.

— Mozliwo$¢ wywarcia wpltywu na wizerunek miedzy-
narodowej marki telewizyjnej stanowita dla mnie ogrom-
ne wyrdznienie — powiedziat Hans Zimmer. — Do tej pory KV kampanii
moja tworczo$¢ ograniczala si¢ do muzyki filmowej i se-
rialowej, wiec pomoc w wykreowaniu nowego charakteru
calego kanalu telewizyjnego byla dla mnie wielka przy-
jemnoscia i wyzwaniem — skomentowat muzyk. / O

Nowa oprawa graficzna kanatu powstata dzigki wspot- ()?g}*u a n c e
pracy dziatu marketingu NBCUniversal z wielokrotnie R
nagradzang agencja kreatywna Red Bee. — Naszym celem
jest zmiana postrzegania 13 Ulicy, przejscie od linearnego kanatu telewizyjnego do wieloplatformowej mar-
ki skoncentrowanej na temacie intrygi i sensacji — komentuje zmiany Lee Raftery, Chief Marketing Officer
NBCU International.

Wprowadzeniu od$wiezonej odstony graficznej towarzyszy zakup nowych elementow oferty programo-
wej. NBCUniversal Internation Networks nabyto prawa do seriali ,,Chance” i ,,LLoch Ness”. /EBA/

HUGH LAURIE

\,

S
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PROGRAM KONFERENCJI

10.00-21.00
13.00-14.00

14.00-16.00

16.00-16.30

16.30-18.00

18.00-19.00

20.00-02.00

9.00-19.00

7.30-8.30

9.00-10.00

10.00-10.30

22 MAJA - PONIEDZIALEK

Rejestracja uczestnikéw
Lunch

Uroczyste Walne Zgromadzenie Czlonkow PIKE
z udziatem Rady Konsultacyjnej

25-lecie dziatalnosci samorzadu operatorow
komunikacji elektronicznej

Uroczyste Otwarcie Ogdlnopolskiej
Konferencji Operatorow Komunikacji
Elektronicznej oraz Forum Telewizji Lokalnych

Nasze Sprawy - otwarta dyskusja
operatorow komunikacji elektronicznej

z przedstawicielami wladzy ustawodawczej,
wykonawczej i regulatorow

Rynek nadawcow czy operatorow,
amoze klienta?

Wieczor Powitalny zaprasza @  travel )

23 MAJA - WTOREK

Rejestracja uczestnikow

Poranny bieg operatoréw pod hastem
"Kto rano wstaje...", dystans 5 km

Sniadanie liderdw zaprasza @) SF

Prezentacja: The future of TV, Czy jEStESI'I"I}I'
gotowi na nowe trendy?
Natalia Hatalska - Analityk

frendow

Panel dyskusyjny:
Zmiany na rynku telewizji cyfrowej

Przerwa kawowa zaprasza e

Prezentacja:
Internet vs. Telewizja — co z tego wyszlo?
Gabriel Matwiejczyk - Nielsen Audience

Measurement

Panel dyskusyjny:
C-:: dala 1 z pnra ctwem?

F‘rof w:mld Dr!ﬂwskl Pud

Blok prezentacji i warsztatow
encyina

'V A S Ly S
Miaisce: salg konfere

14.00-14.25

14.00-15.30

15.00-16.00

16.00-17.15

20.00-22.00

22.00-04.00

N 10.00-11.00

§ 10.00-13.00

10.00-13.00

10.00-13.00

13.00-14.00

14.00-15.00

23 MAJA - WTOREK

Prezentacja:
Converged Headend jako kierunek rozwoju
ustug telewizji kablowych OTT i IPTV

oraz technologii HDR i 4K CZateme

Warsztaty: Interaktywne szkolenie
komunikacyjne dla kobiet "Nigdy nie bedzie
drugiej okazji na pierwsze wrazenie"”
Paulina Smaszcz-Kurzajewska - Canal+

Lunch zaprasza “aptar

Panel dyskusyjny:
Kontent w swiecie cyfrowym -
jak ksztaltowad wspalny rynek

Gala Konkursu “To Nas Dotyczy”

[ R | o m B i
AOZSIEZ) s XV WORRUFSL

._'I_;.-”'ITL e XV e -I.'r':..'-'-

dia Telewizji Lokalnyeh

Afterparty Klub SPATIF zaprasza Doy uiocam

24 MAJA - SRODA

Rejestracja uczestnikow

Warsztaty:
Jak operator ma przygotowac sie do nowych
przepis::‘aw o ochronie danych osobowych?

[a e 13
Dlp eyt g 0
P adlr | '

W{:-]mech Dzlomdzuora
Macha-i Hluska

Warsztaty:

Wykorzystanie dronow we wspdtczesnej
telewizji

Prowadzacy:

Krzysztof Machulski - BEIKS

Warsztaty:

Identyfikacja problemdw na sieciach
swiattowodowych oraz ich eliminacja ze
szczegdlnym uwzglednieniem sieci
dnstepuwych FTTx.

v: Dariusz Matyjewicz - fareart

Prowa: 1207

Lunch

Wyjazd uczestnikow
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JERZY STRASZEWSKI

Prezes Zarzadu PIKE nieprzerwanie od
2003 roku. Z wyksztatcenia elektronik,
absolwent Politechniki Warszawskiej
ukonczyt rowniez studia podyplomo-

we w zakresie organizadji i zarzadzania

na University of Toronto w Kanadzie.
Ma tytut rzecznika patentowego, jest
posiadaczem wielu patentéw z zakresu
konstrukgji podzespotow elektronicz-
nych. Wspotzatozyciel i od 1990 r. Pre-
zes Zarzadu firmy SATEL SA. W 1991 r.
jeden z pierwszych cztonkéw Stowa-
rzyszenia Operatoréw Telewizji Kablo-
wych w Zielonej Gorze, przeksztatco-
nego w 1998 r. w Ogdlnopolska Izbe

Gospodarcza Komunikacji Kablowej
a w 2005 r. w Polska Izbe Komunika-
gji Elektronicznej. Od 1994 r. wchodzit
w skfad zarzadu organizadji, byt takze
cztonkiem jej komisji rewizyjnej.

Fot.: archiwum rozméwcy

Proponowana ustawa
abonamentowa jest po prostu zta

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej,

rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

Operatorzy kablowi, w mysl no-
wych propozycji uszczelniajacych
$ciggalnos¢ abonamentu, maja
przekazywac bazy danych swoich
klientéw. Zaréwno Pan, jak i $ro-
dowisko kablowe gtosno prote-
stujecie przeciwko takim propo-
zycjom. Dlaczego?

Sytuacja w tej chwili bardzo sie skom-
plikowata. Obecnie obowiazuja-
ca ustawa o abonamencie radiowo-
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-telewizyjnym ma juz ponad 10 lat.
Jednak jak sie okazuje, jest niesku-
teczna w scigganiu ustalonych $rod-
koéw, ktore sa przeznaczane na utrzy-
manie mediéow publicznych. Ostatni
okres, do ktérego wszyscy sie odwo-
tuja, to rok 2015, w ktérym wptyne-
to na konto Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji 750 min zt. Te kwote KRRIT
rozdysponowuje pomiedzy telewizje
publiczna i radio publiczne.

(Tvllider|

Z wypowiedzi Zarzadu Telewizji
Polskiej wiemy, Zze otrzymywana przez
spotke kwota jest za mata do realizagji
misji publicznej, a w dodatku od pew-
nego czasu maleje. To oczywiscie moz-
na wyttumaczy¢ niezadowoleniem
abonentéw z oferty telewizji publicz-
nej, ktérzy uwazaja, ze TVP nie realizu-
je misji, do ktérej zostata powotana, np.
jednostronnie ocenia czy tez informuje
0 poczynaniach ekipy rzadzacej.

www.tvlider.pl



Warto tez podkredli¢, ze projekt
ustawy, ktdry jest obecnie na etapie
konsultacji, nie jest jedyny. W obie-
gu publicznym jest przeciez obecnie
az piec¢ roznych propozycji, ktére mia-
tyby naprawi¢ sytuacje zwigzana z fi-
nansowaniem mediéw publicznych
i uszczelnieniem $ciagalnosci abona-
mentu.

Uszczelnienie $ciagalnosci jednak
kojarzy sie przede wszystkim z bra-
kiem informacji, kto de facto powinien
realizowac te opfaty. Ustawa z 2005 r.
mowi jednoznacznie, ze realizowac
optaty powinni wszyscy ci, ktérzy po-
siadaja odbiornik radiofoniczny i tele-
wizyjny ,w stanie umozliwiajagcym na-
tychmiastowy odbiér programu”. Jest
to dziwna definicja, ale wciaz obowia-
zujaca. Podobnie zdefiniowana jest
sprawa tych odbiornikéw w propono-
wanej ustawie, gdzie dodatkowo do-
mniemywa sie, ze osoba bedaca stro-
na umowy o dostarczaniu pfatnej te-
lewizji posiada taki odbiornik.

kownika. Nowa propozycja $ciagalno-
$ci abonamentu tak naprawde ogra-
niczy sie tylko do grona tych, ktérzy
korzystaja z pfatnej telewizji — czy to
satelitarnej, czy kablowej, bo o innych
osobach w projekcie nie ma ani sto-
wa.

Wracajac do ustawy: Polska Izba
Komunikacji Elektronicznej wielokrot-
nie wyrazata swoja opinie, ze jest to
zty projekt, bo przede wszystkim nie
zrealizuje celu, jaki sobie zatozyt pro-
jektodawca, a wiec uszczelnienia scia-
galnosci abonamentu. Nowa propo-
zycja ograniczy sie jedynie do osdb,
ktére do tej pory nie uczestniczyty
w sposobie finansowania mediéw pu-
blicznych, a zgodnie z ustawa powin-
ny, jednak tylko pod warunkiem, ze
korzystaja z ustug ptatnej TV. Mysle,
ze jezeliby te dane zostaty udostep-
nione przez operatorow pod rygo-
rem przymusu i kar, to mimo wszyst-
ko czeka nas jeszcze daleka droga
do wyegzekwowania tych srodkéw,

W swietle dzisiejszych technologicznych

mozliwosci, jakimi dysponujemy na rynku medialnym

i technologicznym, telewizor i radio nie sg jedynymi

urzadzeniami, ktére sg zdolne do przekazywania

zarowno programow radiowych, jak i telewizyjnych.”

W S$wietle dzisiejszych technolo-
gicznych mozliwosci, jakimi dysponu-
jemy na rynku medialnym i technolo-
gicznym, telewizor i radio nie sa je-
dynymi urzadzeniami, ktére sa zdolne
do przekazywania zaréwno progra-
moéw radiowych, jak i telewizyjnych.
Do tego dochodzi szereg innych urza-
dzen, ktére po 2005 r. zostaty wypo-
sazone W mozliwos¢ przekazu pro-
gramow telewizyjnych i radiowych za
posrednictwem internetu, np. smart-
fony, tablety czy komputery. | trudno
moéwi¢, ze jedynym wyznacznikiem,
jezeli méwimy o powszechnosci fi-
nansowania mediéw publicznych, jest
domniemane posiadanie telewizora
czy radioodbiornika przez jego uzyt-

www.tvlider.pl

o ktorych jest mowa w ustawie, czyli
abonamentu RTV.

A dlaczego tak twierdze? Po dro-
dze jest jeszcze Poczta Polska, ktéra
jest wymieniana jako operator wyzna-
czony i ma by¢ wspomagana przez
operatorow telewizji pfatnych. Ta-
kie rozwiagzanie nie gwarantuje stwo-
rzenia szybko kompletnej i aktualnej
bazy adresowej, na ktoéra licza pomy-
stodawcy projektu nowelizacji usta-
wy. Wydaje mi sie, ze jest to bardzo
ztozony proces i przeciagnie sie on na
co najmniej kilka miesiecy.

Chciatbym ponadto przypomnie¢,
ze w 2016 r. zostat rowniez zgtoszo-
ny projekt poselski w sprawie abo-
namentu i doszedt stosunkowo dale-

twywiad H

ko, bo do podkomisji w ramach Komi-
sji Kultury i Srodkéw Masowego Prze-
kazu. Sprawa ta ucichta i nie wiemy
doktadnie, co sie stato z tym projek-
tem. Sprébujemy to sprawdzi¢, bo ta
propozycja podlegata konsultacjom
spotecznym w ubiegtym roku. Wyda-
je mi sie, ze tamten projekt byt lep-
szy od tego, ktory jest obecnie na sto-
le, a by¢ moze zostat zatrzymany dla-
tego, ze wymagat on notyfikacji Unii
Europejskiej. Chciatbym podkresli¢, ze
nikt nie stwierdzit, poza niewigzacy-
mi opiniami dotaczanymi do obecne-
go projektu z Ministerstwa Kultury, ze
rowniez i obecny projekt nie bedzie
wymagat notyfikacji UE.

Sa jeszcze inne projekty, a wsrod
nich takze taki, ktéry naszym zdaniem
jest najbardziej sprawiedliwy w zakre-
sie finasowania mediéw publicznych,
proponowany przez Krzysztofa Cza-
banskiego, Przewodniczacego Rady
Mediéw Narodowych. Poset Czaban-
ski proponuje, zeby potaczy¢ zbiera-
nie abonamentu z corocznym rozli-
czaniem sie z podatnikéw, czyli po-
wigza¢ finansowanie mediow pu-
blicznych ze sktadaniem os$wiadczen
podatkowych, co przeciez ma cha-
rakter powszechny. Wydaje mi sie, ze
taka baza istnieje i nie trzeba wciaga¢
podmiotéw prywatnych do tworzenia
nowej bazy, co przeciez zajmie duzo
czasu i srodkow, ale tez nie musi spet-
ni¢ przeciez oczekiwanego rezultatu.

Diabet tkwi w szczegdtach, wiec
i tu jakie$ problemy pewnie by zaist-
niaty, ale wydaje sie, ze jest to naj-
lepszy pomyst i mozliwy szybko do
wprowadzenia. Dlaczego by zatem
nie przeksztatci¢ projektu, ktory jest
aktualne w Sejmie, cho¢by w projekt
Przewodniczacego RMN?

Moze w takiej sytuacji lepiej od-
stapi¢ od tej tymczasowosci, ktéra
jest w Polsce zmora wielu dziedzin
zycia? Niestety, w naszym kraju pro-
wizorki, jak pokazuje zycie, sa naj-
trwalsze. Czyz nie lepiej zjawi¢ sie od
razu z docelowym sposobem zbiera-
nia abonamentu RTV? Problem ten
istnieje od zawsze i sposobéw oraz
tych, ktérzy maja pomysty na rozwia-
zanie tego problemu, takze jest nie-
mato.
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Pojawiaja sie takze i takie postula-
ty, ktére méwia, ze nie nalezy ptaci¢
abonamentu, a utrzymanie telewizi
publicznej powinno by¢ objete budze-
tem panstwa. | notabene taki wniosek
wptynat w ostatnim czasie do Sejmu
jako projekt poselski z Polskiego Stron-
nictwa Ludowego. To oczywiscie nie
jest nowy pomyst, bo takie pojawiaty
sie juz w przesztosci.

Podsumowujac, teraz mamy chaos,
bo sa juz pierwsze opinie z konsulta-
¢ji miedzyresortowych, ktére nega-
tywnie ten projekt oceniaja. My row-
niez oceniamy go negatywnie, ponie-

ne, méwia negatywnie o takim moz-
liwym scenariuszu.

W przypadku przekazania da-
nych Poczcie Polskiej nastapitby pro-
ces przekazania danych innemu ope-
ratorowi. Na marginesie trzeba zazna-
czy¢, ze wedtug prawa Poczta Pol-
ska jest operatorem telekomunika-
cyjnym tak samo jak operatorzy sie-
ci kablowych czy platformy satelitar-
ne. W wyniku uchwalenia ustawy na-
stepowatoby przekazywanie danych
innemu operatorowi. Takga czynnos¢
traktujemy jako operacje tajna i han-
dlowa. To oczywiste, ze nie powin-

.Jesli wszyscy majg realizowac misje

telewizji publicznej, to dlaczego ma

tego nie finansowac kazdy uzytkownik

telewizji?”

waz zadaniem operatora kablowe-
go czy satelitarnego jest dostarcza-
nie programoéw, reemisja programow
do abonentéw, a w swoich umowach
operatorzy nie maja klauzuli dotycza-
cej, ze dane osobowe ich abonentow
beda przekazywane innemu operato-
rowi. Obecnie dyskutowany projekt
jest niezgodny z umowami zawierany-
mi przez operatoréw i narusza dobre
obyczaje w zakresie realizacji umoéw.

Zapowiedziat Pan, ze operatorzy
nie udostepnig zadnych danych
swoich abonentéw bez ich wie-
dzy. Jak zatem taki ewentualny
przeptyw informacji bedzie mégt
sie odbywac?

Operatorzy maja zawarte umowy ze
swoimi klientami, ktére nie przewi-
duja mozliwosci przekazania komu-
kolwiek jakichkolwiek informacji na
ten temat. Rowniez inne przepisy,
jak choc¢by prawo telekomunikacyj-
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nismy tego robi¢, a nawet jesli zo-
staniemy do tego zmuszeni, to do-
bre obyczaje i dobre relacje operato-
ra z klientem wymagaja poinformo-
wania o tym procederze, do ktérego
bysmy zostali ewentualne zmuszeni.

Mam nadzieje, ze taki scenariusz
nie dojdzie do skutku, bo prezento-
wana ustawa jest po prostu zfa i nie
zabezpiecza intereséw ani operato-
row, ani klientéw, ani nawet nie daje
gwarancji realizacji celéw, do ktérych
jest ona w tej chwili projektowana.
Oczywiscie, w tym przypadku jeste-
$my po stronie naszych klientéw.

Nowe propozycje ustawowe obej-
ma tak naprawde tylko uszczel-
nienie $ciggalnosci abonamen-
tu wsréd osoéb, ktére korzystaja
z ptatnych form dostarczania
sygnatu TV. Podkreslat Pan wie-
lokrotnie, ze kwestia przekazy-
wania baz danych byta wiele razy

(Tvllider|

przedmiotem rozmoéw z KRRiT
czy UKE. Liczy Pan na zmiane pro-
jektu w tym zakresie?

W poprzedniej czesci wywiadu mo-
witem o wadach tego projektu, ale
jest ich zdecydowanie wiecej. Kolejna
wada, ktéra mozna zaliczy¢ do nie-
zgodnosci z najwyzsza ustawa, czy-
li Ustawa Konstytucyjna, jest réw-
no$¢ wobec prawa zaréwno osob fi-
zycznych, czyli wszystkich obywateli,
jak i oséb prawnych. Fakt, ze ustawa
przewiduje zbieranie informacji po-
przez listy swoich abonentéw tylko
od operatorow telewizji ptatnej, sa-
telitarnej czy kablowej, pomija duza
czes¢ rynku, tj. odbiorcow Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej. Tutaj jest luka.
Jesli wszyscy maja finansowac misje
telewizji publicznej, to dlaczego ma
tego nie realizowac kazdy uzytkow-
nik telewizji? Caty obszar uzytkow-
nikéw NTC, ktérzy korzystaja z czte-
rech istniejacych MUX-6w w tej chwili
nie jest objetych tym projektem usta-
wy, a zgodnie z danymi firmy teleme-
trycznej Nielsen wykonujace badania
TV, odbiorcéw samej NTC jest mnigj
wiecej 1/3 uzytkownikéw. Telewizja
ptatna w Polsce obejmuje ok. 10,5
mln gospodarstw domowych wg da-
nych GUS, a 13,5 min to taczna licz-
ba wszystkich gospodarstw w Pol-
sce. Uzytkownicy NTC nie sa zatem
nigdzie rejestrowani i nie ma mozli-
wosci stworzenia takiej bazy, moze
wiec projektodawcy licza, ze oni sami
zgtosza sie do Poczty Polskiej (ale dla-
czego do tej pory tego nie zrobili?).
W zwiazku z tym wystepuje nierow-
ne traktowanie podmiotéw dziataja-
cych na rynku, co jest dla niego bar-
dzo szkodliwe.

Rynek mediéw byt budowany w mo-
zole i trudach przez ponad 25 lat. Wte-
dy tez powstata pierwsza ustawa o ra-
diu i telewizji. | teraz nadchodzi moment,
Ze po tym okresie proponowana usta-
wa rozmontowuije dobrze funkcjonujacy
rynek. On oczywiscie ma swoje ktopo-
ty i problemy, ale funkcjonuje i jest trak-
towany jako jeden z najbardziej konku-
rencyjnych rynkéw w Europie, zwifaszcza
w aspekcie pfatnej telewizji.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl



USTAWA

w ogniu krytyki

ABONAMENTOWA

#UstawaAbonamentowa

W ocenie siedmiu izb branzo-
wych telekomunikacji i mediéw
nowelizacja tzw. ,ustawy abo-
namentowej”,  zobowigzujaca
dostawcow ptatnej telewizji do
przekazywania danych abonen-
tow w celu sciggania abona-
mentu RTV, moze by¢ niezgodna
z prawem unijnym. lzby wysto-
sowaty wniosek do Komisji Eu-
ropejskiej o podjecie interwen-
¢ji w tej sprawie.

jestracji. Po wejsciu w zycie projektu
kryterium wyznaczania osob zobo-
wiazanych znaczaco sie zmieni, gdyz
bedzie dodatkowo obejmowato abo-
nentdw ustugi ptatnej telewizji. Zda-
niem sygnatariuszy tego typu rozwia-
zanie nalezy uzna¢ za wprowadze-
nie nowej pomocy publicznej. Zgod-
nie z odpowiednimi regulacjami UE
nowa pomoc publiczna nie moze zo-
sta¢ wprowadzona w zycie do czasu
podjecia przez Komisje decyzji zezwa-
lajacej na taka zmiane.

Izby wskazuja, ze ustawa narusza
takze zasade neutralnosci technolo-
gicznej, a tym samym ogranicza swo-
bode konkurencji. Do przekazywania
danych zobowiazana zostanie tylko
wybrana grupa przedsiebiorcéw, a do
uiszczania optaty abonamentowej zo-
bowiazani beda wybrani obywatele.

Projekt zdaniem sygnatariuszy jest
niezgodny z zatozeniem, ze dane 0s0-
bowe moga by¢ przetwarzane tyl-
ko wowczas, gdy jest to konieczne
dla realizacji zadania wykonywanego
w interesie publicznym lub dla wyko-
nywania witadzy publicznej przekaza-
nej administratorowi danych lub oso-
bie trzeciej, przed ktéra ujawnia sie
dane. Poczta Polska, ktéra ma zajmo-
wac sie egzekwowaniem optaty abo-
namentowej, moze wykonywac swo-
je zadania takze bez korzystania z baz
danych osobowych dostawcéw ustug
telewizji — jak dziato sie do tej pory.

Zdaniem Izb w przypadku wejscia
w zycie projektowanych przepiséw
dojdzie do niedopuszczalnej zmia-
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Jerzy Straszewski, Prezes PIKE,
podczas konferencji prasowej

ny celu przetwarzania danych oso-
bowych abonenta. Przekazuje on bo-
wiem swoje dane osobowe dostawcy
ustugi telewizji na potrzeby $wiadcze-
nia tej ustugi. Po wejsciu w zycie no-
wej regulacji dane te zostana przeka-
zane dalej w celu kontroli $ciagalno-
$ci abonamentu RTV. Jest to niezgod-
ne z dyrektywa UE mowiaca, Ze dane
osobowe musza by¢ ,,gromadzone do
okreslonych, jednoznacznych i legal-
nych celéw oraz nie moga by¢ podda-
wane dalszemu przetwarzaniu w spo-
séb niezgodny z tym celem”.

Planowane przepisy zdaniem sy-
gnatariuszy budza roéwniez watpli-
wosci w zakresie, w jakim naktadaja
nowe obowiazki na dostawcéw ustu-
gi telewizji. Koniecznos¢ przekazy-
wania zgtoszen i danych abonentéw
operatorowi pocztowemu na potrze-
by poboru optaty abonamentowej
wykracza poza obowiazki spoczywa-
jace na dostawcach telewizji opisane
w przepisach unijnych. Co wiecej, na-
ktada je tylko na wybranych przedsie-
biorcow telekomunikacyjnych.

W konsultacjach spotecznych do
projektu ustawy abonamentowej
wziety udziat 33 instytucje. Reprezen-
towaty one strone rzadowa, stowa-
rzyszenia i organizacje spoteczne oraz
media. W trakcie konsultacji zgtosity
tacznie az 279 réznego kalibru uwag
i zastrzezen, dotyczacych przede
wszystkim nieréwnego traktowania
roznych grup obywateli i przedsie-
biorstw, ochrony danych osobowych.
/EBA/
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Finansowanie mediéw publicznych

w Europie

W Polsce reqularnie abonament opfaca ok. 1,07 min abonentdw,

tyle samo 0s6b w marcu 1939 roku wnosifo opfate za uzywanie radia.

Stawomir Rogowski

Obecny system $ciggalnos$ci abonamentu (licence fee) nie jest w Polsce skuteczny. A jak jest

na innych europejskich rynkach?

W listopadzie 2015 r. grupa, ktoérej
przewodzitem, sktadajaca sie z pra-
cownikow Krajowej Rady Radiofo-
nii i Telewizji oraz Ministerstwa Kultu-
ry i Dziedzictwa Narodowego, gosci-
ta w Finlandii. Podczas wizyty odbyli-
$my spotkania z przedstawicielami cen-
trali YLE (media publiczne), Skatteeta-
ten (czyli Urzedu Podatkowego) oraz
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Ministerstwa Transportu i Komunikacji.
Konsultacje byty jednym z etapéw pro-
wadzacych do wypracowania rozwia-
zania problemu $wiadczen na utrzy-
manie mediéw publicznych w Polsce.
Wczesniej w trakcie podobnych wizyt
analizowalismy systemy funkcjonujace
w Czechach (wizyta w czeskiej telewi-
zji i radio publicznym), w Niemczech

(Tvllider|

(wizyta w ARD ZDF Deutschlandradio
Beitragsservice).

Celem wszystkich tych konsul-
tacji byto uzyskanie wiarygodnego
ogladu prawodawstwa i metod ja-
kimi postuguja sie nasi sasiedzi, aby
uzyska¢ wiasciwy poziom finanso-
wania mediéw publicznych w swo-
ich krajach.

www.tvlider.pl
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DR SEAWOMIR ROGOWSKI

Pracownik Katedry Antropologii Mediéw Instytutu Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego. Cztonek Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji nadzorujacy sprawy abonamentu (2010-2016). Producent
filmowy, pisarz i scenarzysta. Cztonek m.in.: Europejskiej Akademii
Filmowej, ZAPA-SFP i ZAIKS.

Na wstepie warto przypomniec
kilka faktéw i ogdlnie znanych tez.
Wsréd  najwazniejszych  problemow
i wyzwan mediow publicznych w Eu-
ropie znajduja sie:
finansowanie,
polityka jakosci,
optymalizacja zarzadzania,
nowe technologie,
interaktywnos¢ a
spoteczne.

potrzeby

Jestesmy na ostatnim miejscu
Najbogatsze kraje europejskie (Niemcy,
Francja i Wielka Brytania oraz Wtochy)
wydaja na media publiczne (abonament
+ dotacje celowe) kwoty wielokrotnie
wyzsze od budzetéw, jakimi dysponuja
polscy nadawcy publiczni. W tych kra-
jach wydatki na media publiczne stano-
wia od 0,1 do 0,3 proc. PKB.

Od wielu lat polskie media publicz-
ne borykaja sie z niedofinansowaniem.
Udziat srodkéw publicznych w stosun-
ku do wptywoéw reklamowych uzna-
je sie za prawidtowy, jesli minimum
wptywow abonamentowych wynosi
ok. 70-80 proc. Polska, jako kraj znaj-
duje sie na ostatnim miejscu w Unii Eu-
ropejskiej w dziedzinie wysokosci opta-
ty i skutecznosci jej poboru. Jest to juz
palacy problem, poniewaz pobdr abo-
namentu nieprzerwanie spada, a je-
$li nawet od pewnego czasu utrzymu-
je sie na poziomie powyzej 700 min
7t rocznie, to wedtug mnie w dalszej
perspektywie jego pobdr bedzie na-
dal spadat. Wyjasniam to szczegétowo
w dalszej czesci artykutu.

www.tvlider.pl

Na poczatek jeszcze kilka zdan
przypomnienia. W 2003 r. media
publiczne dysponowaty 919 min zt
z abonamentu. Od tego momentu
notowana jest, wspomniana juz, sta-
ta tendencja spadkowa uwarunkowa-
na wieloma czynnikami.

Przyczyn tego niskiego stanu po-
boru opfaty, a zwtaszcza jej spad-
ku, jest kilka. Warunkowane sa one
przede wszystkim genetyczna ska-
za zawarta w ustawie: opfata abo-
namentowa, zgodnie z art. 2. ust. 1.
ustawy o optatach abonamentowych
z 21.04.2005 r. jest pobierana za
uzywanie odbiornikéw radiofonicz-
nych oraz telewizyjnych. W art. 2.
ust. 2. ustawodawca zawart domnie-
manie, ze osoba, ktéra posiada od-
biornik radiofoniczny lub telewizyjny
w stanie umozliwiajacym natychmia-
stowy odbidr programu, uzywa tego
odbiornika.

Optata jest pobierana w celu reali-
zacdji misji mediéw publicznych, tj. wy-
petniane sa tym samym cele i zadania
zawarte w art. 21. 1 ustawy o radiofo-
nii i telewizji z 29.12.1992 r.. ,,Publicz-
na radiofonia i telewizja realizuje misje
publiczna, oferujac, na zasadach okre-
slonych w ustawie, catemu spoteczen-
stwu i poszczegdlnym jego czesciom,
zréznicowane programy i inne ustu-
gi w zakresie: informacji, publicysty-
ki, kultury, rozrywki, edukadji, sportu;
cechujace sie pluralizmem, bezstron-
noscia, wywazeniem i niezaleznoscia
oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia
i integralnoscia przekazu.”

Zmiany wymusza technologia
Kierunek aksjologiczny dotyczacy misji
zawarty w ustawie z 1992 r. jest kla-
rowny, natomiast przepisy z 2005 r.
wymagaja zmian — ta fundamental-
na wynika z odstapienia od optaty
.za posiadany odbiornik” i obowigz-
ku jego rejestracji. W dobie rozwoju
nowych technologii, a w konsekwen-
¢ji uzywania wielu nosnikéw, konieczne
jest wprowadzenie rozliczenia ,za do-
step”. Zmiany réwniez wymaga retory-
ka, z fiskalnej na bardziej obywatelska.
Co za tym idzie, istotna jest zmiana fi-
lozofii pozyskiwania srodkow; z opta-
ty — na sktadke obywatelska wnoszo-
na na utrzymanie mediéw publicznych.

Wspoétczesny  model  korzysta-
nia z mediéw zmienit sie diametral-
nie. ,Dostep” w czasach dzisiejszych
technologii odbywa sie za pomoca
smartfondw, tabletéw itp. i jest moz-
liwy wszedzie, zarébwno w domu, biu-
rze, samochodzie, jak i na ulicy. Bez
takiego dostepu obecnie zy¢ i wydaj-
nie pracowac praktycznie sie nie da.
System oparty na rejestracji odbiorni-
ka w ramach gospodarstwa domowe-
go jest archaiczny i jak pokazuja sta-
tystyki, nie jest w stanie zagwaran-
towac stabilnego finansowania me-
diow publicznych. Jestem zwolenni-
kiem swego rodzaju optaty dostepo-
wej, poniewaz w dobie wielosci me-
diow elektronicznych nastepuje indy-
widualizacja odbiorcy. Podejmowa-
nie decyzji o odbieraniu mediéw po-
winno wiazac sie z ich indywidualnym
opfacaniem.
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Rys.1. Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane
publicznej radiofonii i telewizji w latach 2003-2016 (w mlIn zt)'
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Rys.2. Stopien finansowania mediéw publicznych z réznych zrodet
w wybranych krajach europejskich w 2014 r.
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Sukces sktadki w Niemczech

W tym miejscu warto spojrze¢ na nasza
rodzima sytuacje z perspektywy innych
panstw europejskich, ktére posiada-
ja i utrzymuja media publiczne. W Pol-
sce aktualna proporcja obywateli po-
siadajacych odbiornik telewizyjny i pta-
cacych abonament do ogétu obywate-
li wynosi jak 1 do 38, zas w sasiednich
Niemczech 1 do 2! Skad taka réznica?
W Niemczech od 1 stycznia 2013 r.
obowiazuje nowa ustawa, ktéra stwo-
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rzyta instytucje ,sktadki audiowizual-
nej”. Mozliwos¢ jej wysokiego pobo-
ru wynika z korzystania ze szczelnych
baz danych ptatnikéw podatku od nie-
ruchomosci, ktére dostarczaja gmi-
ny oraz duzej dyscypliny ptatnikow,
ktérymi sa wtasciciele domostw. Sys-
tem jest na tyle szczelny, ze w zalez-
nosci od potrzeb mediéw publicznych
wynikajacych z kilkuletniej perspekty-
wy ekonomicznej, mozna regulowac
ilos¢ inkasownych srodkéw. W 2015 r.

(Tvllider|

zmniejszono wysoko$¢  miesieczne;
sktadki o 73 eurocenty do poziomu
17,25 euro. Lista zwolnionych grup za-
wiera kilka podstawowych kategorii.
Media publiczne w Niemczech rocz-
nie dysponuja kwota ok. 7 mld euro.
Nad tym systemem panuje operator
Beitragsservice, dysponujac najnowo-
czes$niejszymi rozwiazaniami informa-
tycznymi i zatrudniajac 2 tys. pracow-
nikéw w swojej centrali w Kolonii. Dla
poréwnania Centrum Obstugi Finan-

www.tvlider.pl



sowej Poczty Polskiej w Bydgoszczy
to 600 pracownikdéw, urzadzenia stab-
sze technologicznie i 0 mniejszej wy-
dajnosci.

Po pierwszym roku funkcjonowa-
nia nowej ustawy operator niemiecki
obnizyt poziom sktadki audiowizual-
nej, poniewaz uzyskiwane przychody
okazaty sie wyzsze niz potrzeby me-
didw publicznych. Sukces naszych sa-
siadow bierze sie z kilku powodow:
powszechnosci  systemu, zréwno-
wazenia stawki wzgledem mozliwo-
$ci finansowych obywateli, a takze,
a moze przede wszystkim, z poszano-
wania prawa.

Swiety spokéj Czechéow

W Czechach, podobnie jak w Polsce,
optata funkcjonuje w oparciu o usta-
we z2005r. Zta réznica, ze publiczne
radio i telewizja we witasnym zakresie
zbieraja abonament (poplatek). Sto-
sunkowo niska kwota naliczana jest
od posiadanego odbiornika rtv. Nie
jest zbierana — jak zwykto sie uwa-
zac u nas — wraz z energia elektrycz-
na. Jedynie bazy nabywcoéw energii
stuza do weryfikacji ich ptatnosci za
ritv. Ale, co godne podkreslenia, przy
miesiecznych optatach, za radio 45
koron i tv 135 koron?, wptywy z abo-
namentu w znacznym stopniu pokry-
waja potrzeby medidéw publicznych
w Czechach. Tu znowu mamy przy-
ktad respektowania obowiazujace-
go prawa. Sukces czeskiego systemu
to takze popularnos¢ rozliczen SIPO
(zintegrowany system optat banko-
wych, wynikajacych z prowadzenia
gospodarstwa domowego). Nie moz-
na jednak pomina¢ faktu, ze jak sami
0 sobie mdéwia nasi potudniowi sa-
siedzi — cho¢ system jest wydajny, to
jednak archaiczny i schytkowy. Wy-
grywa to, ze jak moéwia Czesi — ,my”
lubimy miec¢ swiety spokdj! Zmiana
przyjdzie z nowa technologia i mto-
dym pokoleniem, ktoére nie rejestru-
je odbiornikéw, poniewaz korzysta
gtéwnie z komputeréw.

Inna droga Finlandii

Nowy system finasowania nadawcy
publicznego w Finlandii obowiazuje
od 1 stycznia 2013 r. Finowie uwaza-

www.tvlider.pl

ja, ze system niemiecki jest zbyt kosz-
towny od strony operacyjnej. Obec-
nie optata audiowizualna nie jest juz
pobierana od gospodarstw, lecz od
wszystkich podatnikéw: osob fizycz-
nych i przedsiebiorstw. Optata ma pet-
na $ciagalnos¢, podobnie jak i to, ze
dostep do internetu maja praktycznie
wszystkie domostwa. Poziom finan-
sowania nadawcy publicznego w Fin-
landii zostat ustalony w ramach kon-
sensusu szefow wszystkich partii par-
lamentarnych. Kwota, ktora otrzymuje
Yleisradio (YLE)® jest zagwarantowa-
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si¢ optate audiowizualna (tzw. poda-
tek YLE - tj. 0,68 proc. sumy przy-
choddéw netto rocznie), ale obowia-
zek powstaje dopiero, gdy miesiecz-
na kwota wynikajaca z ww. propor-
¢ji wynosi powyzej 50 euro i nie wie-
cej jednak niz 143 euro®. Oznacza to,
Ze jesli obywatel w danym roku nie
osiaga, np. 10 tys. euro, wtedy jego
sktadka projektowana na rok nastep-
ny spada ponizej 50 euro. Zatem taka
osoba, w rozumieniu stuzb skarbo-
wych, nie posiada zdolnosci ekono-
micznej.

~Jestem przekonany, ze system obowiazujacy

w Finlandii jest optymalny.”

na prawnie. W 2013 r. byta ona row-
na 500 min euro®. Jesli zebrana kwo-
ta jest wyzsza niz potrzeby nadawcy,
nadwyzka zatrzymywana jest na cele
potrzeb kolejnych lat. Jesli jest niz-
sza, brakujaca kwota musi zosta¢ wy-
gospodarowana z budzetu panstwa.
Kwota finansowania nadawcy publicz-
nego jest waloryzowana indeksem, na
ktory w jednej trzeciej sktada sie dyna-
mika kosztéw zycia, a w dwodch trze-
cich — dynamika ptac.

Z prakseologicznego punktu wi-
dzenia nalezy stwierdzi¢, ze ,dobry
system to taki, ktory jest prosty i sku-
teczny”. Z przywotanych przyktadow,
jako najnowoczesniejszy nalezy za-
tem wyrdzni¢ system finski. Obo-
wiazuje w nim powszechna opta-
ta (sktadka audiowizualna) nalicza-
na bez rejestracji odbiornika, a przy
okazji rocznego rozliczenia podatko-
wego. Zatem finskie rozwigzanie to
po prostu optata za , dostep”. W kra-
ju liczacym 5,2 min obywateli opta-
ca ja 2,6 min oséb (powyzej 18. roku
zycia). Wedtug wyliczen stuzb skar-
bowych, osoby te posiadaja zdol-
nos¢ ekonomiczng i powinny wno-

Na pytanie, jakie zadatem wysokie-
mu przedstawicielowi aparatu skarbo-
wego w Finlandii — ile kosztowato wpro-
wadzenie tego systemu generujacego
ponad 500 min euro rocznie, jego od-
powiedZ brzmiata — nic, bo tyle kosz-
tuje wprowadzenie dodatkowej ,ru-
bryki” w zeznaniu podatkowym. Jed-
nak w rozmowie w cztery oczy urzed-
nik przyznat, ze wdrozenie nowego sys-
temu (szkolenia, software itp.) koszto-
wato 2 mIn euro, zatem bardzo niewie-
le wobec osigganych wptywoéw. W tym
miejscu warto odnotowac, ze w 2013 r.
w Finlandii telewizja publiczna, produ-
kujaca wiele wtasnych audycji i filméw,
zanotowata 42 proc. udziatéw w rynku.
Co istotne, projekt finski przed wpro-
wadzeniem miat az 62 proc. poparcia
w ich spoteczenstwie.

Jestem przekonany, ze system obo-
wigzujacy w Finlandii jest optymalny.
W sensie spotecznym kluczem do ta-
kiego modelu jest powszechnos¢ i re-
latywnie niska stawka optaty, a zwtasz-
cza coroczne ustalanie limitu mozliwo-
$ci ekonomicznych rozumianych w ka-
tegoriach przychodowych. W konse-
kwencji poziom $rodkéw generowa-
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nych i kierowanych na utrzymanie YLE,
finskich mediéw publicznych jest sta-
bilny i przewidywalny.

Zaledwie milion abonentéw
W Polsce aktualnie zarejestrowanych
jest ok 1,07 min statych abonentéw
(ptacacy regularnie na przestrzeni roku).
To jest doktadnie tylu obywateli, ilu
w marcu 1939 r. wnosito optate za uzy-
wanie radia w okienkach pocztowych.
Wspotczesnie odbiorcy medidw
podwazaja zasadnos¢ ptacenia abona-
mentu. Powody, dla ktérych nie wno-
sza optat abonamentowych, ankieto-
wani Polacy podawali w badaniu prze-
prowadzonym w 2012 r. przez kalku-
latorpolityczny.pl we wspotpracy z In-
stytutem Badan Pollster®. Sa to m.in.:
.mam kabel i juz ptace” - 35 proc,,
Jbrak sankcji” — 16 proc, ,zta jakos¢
programu TVP" — 13 proc., ,byty pre-
mier pozwolit nie pfaci¢” — 13 proc,
.nie wiem, za co mam pfaci¢” - 10
proc. Ponadto trzeba zwrdci¢ uwage
na zbyt rozbudowany katalog zwol-
nien z opfat, zawierajacy az 23 przy-
padki (m.in.: inwalidzi, osoby o niskich
dochodach, emeryci powyzej 75. roku
Zycia itd.). W takim krajobrazie zamiast
13,6 min gospodarstw domowych
(wedtug GUS az 98 proc. posiada cho¢
jeden odbiornik rtv), zarejestrowanych
jest 6,8 min odbiornikéw ritv, z czego
zwolnionych jest 2,9 min abonentéw,
zas ok. 1 min efektywnie ptaci wspo-
mniany abonament. W tej sytuacji az
60 proc. wptywoéw pochodzi z windy-
kacji zalegtosci. Z optatami zalega 3
min oséb, a stan zalegtosci (nominal-
nych zapaséw z wielu lat) wynosi ok.
1,2 mld zt, z czego rocznie az 200 min
naleznosci ulega przedawnieniu.
Pozwala to zauwazy¢, ze opiera-
jac sie na miesiecznej stawce 22,70 zt
i takiej strukturze wptywdw, system
musi zbankrutowac¢ w przeciagu 3-4
lat. Ponadto stat sie, wobec brakow
w finansowaniu, poprzez konieczna,
intensywna windykacje Poczty Pol-
skiej, zbyt represyjny i jak wiadomo,
nieakceptowany spotecznie.

Patent na sciggalnos¢

Obecny system abonamentowy wy-
maga zmiany w system efektywny,

38

przewidywalny i nieucigzliwy. Przede
wszystkim — zamiany w system po-
wszechny i oparty na racjonalnym
obnizeniu jednostkowe] miesiecznej
optaty za wszechobecny dostep. Jed-
na z rozwaznych obecnie koncepcji,
proponowanych takze przez poprzed-
nia KRRiT, jest wprowadzenie Po-
wszechnej Optaty (sktadki) Audiowi-
zualnej, ktéra, przy znacznej rezygna-
cji z reklam, w formie powszechnej
obejmie aktywne ekonomicznie oso-
by fizyczne (ptatnicy PIT, CIT, KRUS)
i dochodowe sp6tki prawa handlowe-
go. Wedtug wtedy opracowanej sy-
mulacji, sktadka mogtaby wynosi¢ ok.
8 zt przy jednoczesnym obnizeniu cza-
su reklam w prime time do 2 min 30 s
(ustawa moéwi o 12 min na godzine
programu). Sktadka wnoszona w ta-
kiej wysokosci mogtaby utrzymac¢ me-
dia publiczne, ktérych potrzeby okre-
$la sie na 1,8-2,5 mld zt rocznie. Taka
kwota powinna wystarczy¢ na dobre
jakosciowo media, pluralistyczne ze
swej ustawowej istoty, dostarczajace
informacji i wartosciowej kultury, edu-
kujace, promujace zdrowie i spraw-
nos¢ fizyczna, a takze dbajace o bez-
pieczenstwo obywateli oraz wspiera-
jace inicjatywy spoteczne.

Istotne takze bedzie odniesie-
nie sie do kwestii pomocy publicz-
nej w nowej ustawie, z uwzglednie-
niem przepiséw europejskich, gtow-
nie ,Protokotfu o systemie publicznej
radiofonii i telewizji"”.

Wedtug obecnego Przewodnicza-
cego KRRIT Witolda Kotodziejskiego,
najlepszym bytoby rozwiazanie wy-
pracowane w Krajowej Radzie: ,Nie
jestem zwolennikiem potsrodkéw, bo
prowizorki maja to do siebie, Ze trwa-
ja najdtuzej. Ale problemem w tym
wypadku moze okazac sie czas. Kom-
pleksowa reforma moze wymagac
notyfikacji w Brukseli. KRRIT stoi na
stanowisku, ze jej pomyst nie wyma-
ga unijnej zgody i odbedzie sie bez
czasochtonnej procedury, ktéra moze
trwac nawet 24 miesiace. Tak jak mia-
to to miejsce w Finlandii®”.

Warto roéwniez zauwazy¢, ze
nalezy uwzglednic okres przejsciowy,
wprowadzajac nowe rozwiazanie,
czyli czas na wygaszenie starego

systemu i uzyskanie petnej zdolnosci
nowego systemu, ktéry powinien by¢
wprowadzany od ,nowego roku”,
minimum z rocznym wyprzedzeniem.

Na koniec kilka zdan podsumowa-
nia. Wiemy z praktyki, ze staba strona
nowych projektéw finansowania me-
didw publicznych jest sktonnos¢ po-
litykow do identyfikowania ich jako
.nowy podatek”, ktérym wspomnia-
na sktadka nie jest. Wiemy takze, ze
akceptacja spoteczna dla nowej opta-
ty w 2016 r. wynosita 40 proc., a 60
proc. odbiorcow wypowiadato sie za
finansowaniem mediéw publicznych
z budzetu.

Nie mniej za wprowadzeniem Po-
wszechnej Optaty Audiowizualnej
przemawiaja nastepujace argumen-
ty: system taki jest najbardziej racjo-
nalny i efektywny. Osoby posiadaja-
ce zdolno$¢ ekonomiczna, to ptatni-
cy PIT, CIT (a jest ich ok. 26 mIn pod-
miotdw), dzieki czemu jest to najbar-
dziej dogodny, powszechny i dostep-
ny ekonomicznie system.

Stawomir Rogowski

" KRRIiT 22 czerwca 2016 r. przyje-
ta na 2017 r. prognoze wplywdw
abonamentowych | pozaabona-
mentowych w wysokosci 635 min zt
oraz nastepujacy sposob podziatu
tych srodkow: Telewizja Polska -
310 min zt (48,8 proc.), Polskie Ra-
dio — 167 min zt (26,3 proc.) oraz
rozgtosnie regionalne — 158 min zt
(24,9 proc.).

2 1 korona czeska = ok. 0,1568 zt
3 Yleisradio - finski publiczny
nadawca radiowo-telewizyjny.

4 Tj. 2099 min zt, a po odjeciu po-
datku VAT 454,5 min euro, czyli
1 909 min zt.

> W poprzedniej ustawie do
2013 roku byto to 252 euro, zatem
nastapita istotna obnizka stawki.

6 Préba 570 osob.
7 Tzw. Protokdt
z 1997 roku.

8 Barbara Sowa. , PIT, CIT, KRUS
plus abonament”, ,Dziennik Ga-
zeta Prawna”, nr 37, 27.02.2017 r.

Amsterdamski

www.tvlider.pl
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GRUPA ZPR MEDIA TO JEDNA Z PIERWSZYCH POLSKICH GRUP MEDIOWYCH,
KTOREJ POCZATKI SIEGAJA 1982 ROKU. POZA KANAELAMI TELEWIZYJNYMI
JEST WEASCICIELEM DZIENNIKA ,SUPER EXPRESS”, WYDAWNICTWA MURATOR,
RADIA ESKA ORAZ WIELU INNYCH SILNYCH MAREK PRASOWYCH,

RADIOWYCH | INTERNETOWYCH.

www.grupazpr.pl

DYSTRYBUCJA: FIRMA DELEGATA
KONTAKT: Krzysztof Kotodziej, k.kolodziej@delegata.pl | Katarzyna Jadczak, k.jadczak@delegata.pl




Fot.: materialy prasowe Eleven Sports Network

Krzysztof Swiergiel

Przez wiele lat zajmowat wysokie stanowiska menedzerskie na rynku mediéw sportowych w Polsce.
Do ELEVEN SPORTS przeszedt z Lagardére Sports Poland, gdzie bedac na stanowisku Dyrektora
Zarzadzajgcego, przyczynit sie do ekspansji firmy poprzez zwiekszenie sprzedazy, rozwijanie relacji
z klientami oraz rozbudowe portfolio. Wczesniej, w latach 2006-2014, byt Dyrektorem Zarzadzaja-
cym Eurosport Polska, gdzie nadzorowat uruchomienie zlokalizowanych kanatow stacji oraz zna-
czaco zwiekszyt przychody firmy. Swiergiel w przesztosci pracowat takze jako Szef Sprzedazy Stoen
SA i zdobyt bogate doswiadczenie na rynku handlu detalicznego.

Jest absolwentem studiow podyplomowych na kierunku marketing i zarzgdzanie warszawskiej
Szkoty Gtownej Handlowej, a takze filologii germanskiej ukonczonej na Uniwersytecie Adama Mic-
kiewicza w Poznaniu.
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Z Krzysztofem Swiergielem,

Dyrektorem Zarzadzajagcym ELEVEN SPORTS,
rozmawiata Ewa Bry¢éko-Andruszczyszyn.

ELEVEN SPORTS uzyskat prawa do
transmitowania w Polsce rozgry-
wek Bundesligi oraz Bundesligi 2.
Co oznacza to dla widzow, same-
go kanatu i rynku?

Moéwiac najkrécej: jeszcze wiecej pit-
ki noznej na najwyzszym poziomie.
(smiech) Moéwiac powazniej: kazdy
z naszych widzéw od sierpnia bedzie
mogt ogladac na naszej antenie czte-
ry z pieciu najwazniejszych lig eu-
ropejskich. Niedawno staralismy sie
okresli¢ liczbe obecnych i bytych re-
prezentantéw naszej pitkarskiej Dru-
zyny Narodowej, ktérych poczyna-
nia na co dzien $ledzi¢ mozna na na-
szych kanatach i doszlisSmy do wnio-
sku, ze jest ich niemal trzydziestu. Od
nowego sezonu do tej elitarnej gru-
py dotaczaja kolejni, wtacznie z tym
najbardziej popularnym, czyli Rober-
tem Lewandowskim. Mysle, Zze kana-
ty ELEVEN SPORTS od tej pory ofe-
rujg prawa sportowe, obok ktérych
zaden z widzéw nie bedzie mogt
przej$¢ obojetnie. Podsumujmy za-
tem: Bundesliga, Laliga Santander,
Serie A TIM, Ligue 1, F1, Puchar An-
glii i Liga Mistrzéw w pitce recznej.
Oczywiscie te przyktady nie wyczer-
puja naszej oferty.

Jak czesto Bundesliga bedzie pre-
zentowana na antenie?

Na to pytanie nie mozemy jeszcze
precyzyjnie odpowiedzie¢. Umo-
wa podpisana przez nas z Deutsche
Fussball Liga obejmuje cztery najbliz-
sze sezony i daje nam wytaczne pra-
wa do pokazywania wszystkich me-
czéw Bundeligi i Bundesligi 2. W tym

www.tvlider.pl

miejscu musze jednak zastrzec, ze
nasz partner zachowuje prawo do
odsprzedania praw do pokazywania
jednego spotkania w kazdej kolej-
ce dowolnej stacji telewizyjnej. Cho-
dzi tu o mecze rozgrywane w sobote
0 18:30. One beda oczywiscie gosci-
ty na naszej antenie, jednak by¢ moze
beda pokazywane réwniez jeszcze
przez jakas inna stacje.

Bundesliga bedzie pokazywana
na naszych antenach na pewno bar-
dzo czesto. Liczba meczéw powin-
na odpowiada¢ ilosci relacji ze spo-
tkan Laligi. Lige niemiecka postrze-
gamy jako produkt réwnie atrakcyj-
ny i prestizowy jak wtasnie lige hisz-
panska. Dodam jeszcze, ze podpisa-
na umowa daje nam prawo udziele-
nia sublicencji.

Nasza redakcja preznie pracuje
i przygotowuje sie do startu nowego
sezonu. Jest jednak za wczesdnie, aby
podac sktad zespotu, ktéry bedzie ko-
mentowat Bundeslige.

Dopetnieniem transmisji meczéw
maja by¢ produkowane przez
stacje dodatkowe programy do-
tyczace Bundesligi. Co sie w nich
znajdzie?

Bundesliga to wyjatkowe rozgrywki,
ktére zastuguja na szczegdlne trakto-
wanie, dlatego bedziemy pokazywac
je tak szeroko, jak tylko sie da. Ozna-
cza to nie tylko bardzo duza liczbe
meczéw na zywo, ale réwniez maga-
zyny zapowiadajace i podsumowuja-
ce kazda kolejke. Dodatkowo bedzie-
my produkowa¢ wtasne programy
studyjne, wiec de facto Bundesliga

bedziemy zy¢ na naszych antenach
od poniedziatku do niedzieli. Bedzie-
my emocjonowac sie rozgrywkami
razem z naszymi widzami, z ktérymi
na antenie prowadzimy konwersacje
dzieki mediom spotecznosciowym.

Zgodzi sie Pan ze stwierdzeniem,
Zze to wcigz pitka nozna jest naj-
wiekszym motorem sportowych
stacji TV w Polsce?

W Polsce i innych panstwach Europy
pitka nozna kréluje w rankingach po-
pularnosci i ogladalnosci. W naszym
kraju bytoby bardzo trudno stwo-
rzy¢ kanat premium bez dobrych roz-
grywek pitkarskich. Po ponad pot-
tora roku dziatalnosci widzimy, ze
najwiekszym magnesem dla kibi-
cdw sa transmisje z udziatem wiel-
kich gwiazd futbolu, wielkich druzyn
i polskich reprezentantéw.

Ktére zagraniczne ligi wcigz maja
swoich fanéw w Polsce?

Mysle, ze dos¢ uniwersalng zasada
decydujaca o popularnosci poszcze-
godlnych dyscyplin i rozgrywek sa dwa
aspekty: sukcesy lokalnych sportow-
cdw na arenach miedzynarodowych
oraz ogolny poziom sportowy. Bez
watpienia na popularno$¢ Bundesligi
w Polsce w ostatnich latach wptyne-
to stynne trio z Dortmundu, czyli Ro-
bert Lewandowski, Jakub Btaszczy-
kowski i tukasz Piszczek. Z drugiej
jednak strony o atrakcyjnosci ligi nie-
mieckiej stanowia takie elementy jak
0gélny bardzo wysoki poziom spor-
towy, regularny udziat klubéw w eu-
ropejskich pucharach, srednia liczba
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bramek na mecz, rozpoznawalnos¢
poszczegblnych klubow i pitkarzy
(ich sita marketingowa), kibice, kto-
rzy sa czesciag widowiska, i wiele in-
nych. Wszystkie ligi, do ktérych na-
bylismy prawa, ciesza sie w Polsce
duza popularnoscia, a do najatrakcyj-
niejszych naleza bez watpienia Bun-
desliga i Laliga.

Prawa sportowe drozejg z roku na
rok, osiggajac niebotyczne ceny,
a chetnych na ich kupno wciaz
nie brakuje. Czy jednak w dobie
nowych mediéw ceny nie sg juz
przeszacowane?

To prawda, ceny praw rosna i jest to
trend trwajacy juz od wielu lat. My-
Sle, ze dla rynku i ostatecznie réw-
niez widzéw gtéwna konsekwencja
jest to, ze wszystkich praw nie moz-
na juz oglada¢ na jednej antenie.
Zadna z telewizji nie jest w stanie za-
gwarantowac dostepu do wszystkich
atrakcyjnych wydarzen. Pamietamy
okres sprzed kilkunastu lat, kiedy to
kibice mogli znalez¢ niemal wszyst-
ko, co ich interesuje w ofercie dajmy
na to dwoch kanatow sportowych.
Dzisiaj jest to praktycznie niemozli-
we. Rynek jest bardzo zréznicowa-
ny i — jak udowadniaja miedzy inny-
mi nasze dziatania — caty czas uda-
je sie znalez¢ na nim miejsce. Mysle,
ze w tej szalonej konkurencji wygra¢
moga ci, ktoérzy potrafia dokonywac
szybkich zmian i skupia¢ w swojej
raméwce najatrakcyjniejsze prawa.
Wierze, ze ELEVEN SPORTS robi to
dobrze.

Kanatom sportowym trudno jest
podtrzymac zainteresowanie przez
caty rok. Jak to jest w Waszym
przypadku?

Trzon naszej oferty stanowia zawody
odbywajace sie przez wiele miesie-
cy. Od sierpnia do maja proponuje-
my widzom rozgrywki lig pitkarskich
nalezacych do najlepszych na swie-
cie, w tym ligi hiszpanskiej, francu-
skiej i wtoskiej (od przysztego sezo-
nu réwniez niemieckiej), a od marca
do listopada wyscigi Formuty 1. Kaz-
dego tygodnia kibice sportowi znaj-
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da u nas na zywo sport na najwyz-
szym poziomie. Nie bez znaczenia
jest rowniez to, ze nieustannie bu-
dujemy relacje z naszymi widzami —
zarbwno w mediach spotecznoscio-
wych, jak i na wizji.

Jak ocenia Pan pozycje kanatéw
ELEVEN SPORTS w Polsce?

Z cata pewnoscia udato nam sie
udowodni¢, ze do naszej przyszto-
$ci podchodzimy bardzo powaznie
i w bezkompromisowy sposéb reali-
zujemy swoje cele. Jestesmy najszyb-
ciej rozwijajacym sie nadawca spor-
towym, oferujemy naszym widzom
(bo przeciez z mysla o nich tworzymy
nasze produkty) zestaw niezwykle
emocjonujacych wydarzen pokazy-
wanych w bardzo nowatorski i atrak-
cyjny sposéb. Z jednej strony kana-
ty ELEVEN SPORTS naleza do grupy
produktéw premium, jednak prze-
bity sie juz do powszechnej $wiado-
mosci setek tysiecy kibicow. Stajemy
sie grupa prestizowych kanatéw po-
wszechnie dostepnych i adresowa-
nych do wszystkich kibicéw sporto-
wych Mysle, Zze nasza pozycja rynko-
wa uprawnia takie stwierdzenie: je-
stesmy kanatami premium dostepny-
mi dla kazdego kibica. Mamy wyso-
kie ambicje i nie mozna sie z nami nie
liczy¢.

Kanaty z Waszego portfolio sys-
tematycznie poszerzaja dystrybu-
cje. Jaki zasieg techniczny bedzie
Was satysfakcjonowac?

Nie potrafie precyzyjnie odpowie-
dzie¢ na to pytanie. Naszym celem
jest oczywiscie osiagniecie stabilnej
i silnej pozycji finansowej, ktéra po-
zwoli nam dba¢ o naszych widzéw
i bez wiekszych przeszkod sie rozwi-
ja¢. Na wysokos¢ naszych przycho-
dow wptywa oczywiscie kombinacja
stawek optat i liczby abonentow. Nie
Znajac przysztej wysokosci stawek,
nie umiem odpowiedzie¢ na pytanie,
jaka liczba abonentéw bytaby dla nas
satysfakcjonujaca. Jak nietrudno sie
jednak domysli¢, bedziemy sie cie-
szy¢, gdy jak najwieksza grupa kibi-
cdw siegnie po nasza oferte.

(Tvllider|

Jako jedni z niewielu nadawcéw
udostepniacie mozliwo$¢ zakupu
kanatéw przez Internet. Jak ta
oferta jest odbierana wsréd inter-
nautow?

W naszym rozumieniu internetowa
oferta dostepu do kanatéw ELEVEN
SPORTS jest produktem komple-
mentarnym wzgledem mozliwosci
wykupienia dostepu do naszych ka-
natéw za posrednictwem operato-
row telewizji ptatnych. To produkt,
ktéry caty czas zyskuje akceptacje
coraz wiekszej grupy klientow. My-
sle, ze gtowna zaleta naszego pla-
yera jest mozliwos¢ sledzenia emo-
cjonujacych wydarzen nawet z dala
od domu i bez dostepu do telewi-
zora. Dzieki temu kibic moze ogla-
da¢ swoje ulubione sporty, druzy-
ny i gwiazdy czesciej niz dotad i nie
przegapi zadnego wydarzenia, ktére
go interesuje.

Sport i emocje to juz nie tylko do-
mena TV. Jak chcecie wykorzysty-
wac Internet?

Dzieki Internetowi telewizja przesta-
ta by¢ medium nadajacym ,w jed-
na strone”. Dzis jest interaktywna,
z czego z wielka ochota korzystamy.
Poprzez social media budujemy re-
lacje z obecnymi i potencjalnymi wi-
dzami. Na naszych profilach na Fa-
cebooku i Twitterze rozmawiamy
ze soba, razem przezywamy emo-
cje i razem sie bawimy, bo sport to
rowniez rozrywka. Nasi komentato-
rzy moga odpowiadac na pytania ki-
bicéw i sami je zadawac.

Skonczyt Pan germanistyke i do-
skonale zna Pan naszych sasia-
dow. Zatem sprobujmy przewi-
dzie¢ przysztos¢ sportowa. Try-
umfy w Bundeslidze w tym sezo-
nie Swietowac bedzie ...

Lubie mie¢ racje. Dlatego wytypu-
je gwarantowanego faworyta od-
powiadajac tak: bedzie to klub, kté-
ry w obecnym sezonie w ramach roz-
grywek Bundesligi zdobedzie naj-
wieksza liczbe punktéw. (Smiech)

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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Krakow

Od 3 kwietnia br. ustugi t6dzkiej firmy TOYA sg dostepne w Krakowie. Jest to mozliwe dzieki po-
taczeniu z lokalna, krakowska firmg T-MONT, ktérej TOYA od kilku lat dostarczata ustuge dostepu do
telewizji cyfrowej i ustug mobilnych.

W wyniku potaczenia firm TOYA od poczatku dziatania na terenie Krakowa objeta swoim zasie-
giem kilkadziesiat tysiecy mieszkan. Zawarte umowy z kolejnymi wtascicielami zasob6w mieszkanio-
wych majg pozwoli¢ na podwojenie aktualnego zasiegu sieci do konca roku. Cate miasto TOYA pla-
nuje okablowac w ciggu 2-3 lat. W réznych rejonach miasta otwarte zostaty trzy Biura Obstugi Abo-
nenta (w tym dwa nowe).

Czesc przejetych sieci jest zbudowana w nowoczesnej technologii HFC (hybrid fiber coax). Jednak
wiekszos¢ infrastruktury jest oparta na systemie GPON - swiattow6d do domu i w tej wiasnie tech-
nologii beda realizowane wszystkie nowe inwestycje.

Réwnoczesnie ze startem ustug ruszyta w Krakowie wizerunkowa kampania reklamowa w prasie,
radiu i na billboardach. Za kreacje i realizacje odpowiada Dziat Wizerunku i Promocji TOYA. Motywem
przewodnim jest hasto ,,My tez kochamy Krakéw".

- TOYA dziata na rynkach lokalnych, w kilku miastach w Polsce, w szczegélnosci w todzi, gdzie siec
nalezy do najbardziej rozlegtych. Naszym atutem jest bycie blisko klienta, obserwacja lokalnego ryn-
ku i szybka reakcja na jego potrzeby. Wierzymy, ze nasze pozytywne doswiadczenia jesteSmy w sta-
nie przenies¢ do Krakowa, drugiego co do wielkosci miasta w Polsce. Kochamy Krakéw, to kilka de-
klaracji dla wszystkich mieszkancéw. Dotozymy wszelkich staran, aby ustugi telekomunikacyjne spet-
niaty potrzeby kazdego, nawet najbardziej wymagajacego klienta. Wprowadzimy zdrowa konkuren-
cje, ktéra w konsekwencji podniesie poziom ustug i obnizy ceny. Odwiedzimy kazde mieszkanie, aby
pomoc rodzinom w optymalizacji posiadanych ustug i obnizy¢ ptacone dotychczas rachunki — zapo-
wiada Jacek Kobierzycki, dyrektor generalny TOYA. /KW/

TOYA chce podbi¢ Krakow

Golf Channel Polska na wytacznosé
w Cyfrowym Polsacie

Do oferty Cyfrowego Polsatu, na wytgcznosc wsréd platform satelitarnych, dotgczyt ka-
nat telewizyjny — Golf Channel Polska nadawany w jakosci HD. Do 23 kwietnia br. stacja
byta dostepna w ramach otwartego okna dla wszystkich abonentéw Cyfrowego Polsatu
od pakietu Mini HD. Docelowo kanat znalazt sie w pakiecie Sport HD. Abonenci platformy
znajda Golf Channel Polska na pozycji 20 w dekoderze. Z aktywna opcja ON THE GO Golf
Channel Polska mozna ogladac¢ mobilnie w serwisie Cyfrowy Polsat GO. /EBA/

Zoom TV w Vectrze oomv

Zoom TV od 7 marca br. znajduje sie w ofercie Vectry. Operator wiaczyt kanat do wszystkich swoich pakietow
cyfrowych. Wersja SD kanatu znalazta sie w dekoderach pod numerem 141, a HD - 176.

Zoom TV jest wspolnym projektem Grupy Kino Polska TV S.A. jako wiekszosciowego udziatowca oraz Fun-
daciji PIKSEL. To ogdlnopolski kanat, ktory ma taczyc rozrywke, lifestyle i lokalne informacje, dystrybuowany po-
przez 6smy multipleks telewizji naziemnej oraz za posrednictwem operatorow kablowych i cyfrowych platform
satelitarnych. /PC/

www.tvlider.pl
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Gdyby Kopernik odkryl
internet INEA, Nobel
doslalby nagrode Kopernika

Gdyby Kazimierz Wielki znat
internet...

INEA przeprowadzita wiosenna kampanie reklamowa nowej
oferty, w ktorej stawia na pierwszym miejscu internet. Jak dostep
do szybkiego internetu INEA zmienitby bieg historii Polski? Na to
pytanie operator odpowiadat, wykorzystujagc wizerunek trzech
historycznych postaci, ktore miaty przetomowe znaczenie dla dziejow Polski: Mieszka I,
Kazimierza Wielkiego oraz Mikotaja Kopernika.

— Chcemy pokazac klientom, ze oprocz najlepszej rozrywki i telewizji dajemy im takze
najszybsze tacze w Polsce. Szybki internet to przy postepujacej cyfryzacji kluczowe narze-
dzie zaréwno w pracy, jak i w domu, stad tez zajmuje strategiczne miejsce réwniez w na-
szej nowej ofercie — méwi Natalia Stroiwas, Specjalista ds. Public Relations INEA.

Kampania wspiera nowa oferte INEA, w ktoérej wprowadzono zmiany - internet znalazt
sie w niej na pierwszym miejscu, wprowadzono nowe i przejrzyste pakiety, rozwinieto ofer-
te mobilna i specjalne warunki dla seniorow. Operator proponuje zamiast dotychczasowych
czterech - wybor sposrod trzech pakietow Internetu w zoptymalizowanych cenach.

W ramach kampanii zaplanowano zintegrowane dziatania mediowe: outdoor z efek-
tem day&light, spoty reklamowe w lokalnej telewizji, spoty radiowe w 11 lokalnych roz-
gtosniach, internet, dziatania w mediach spotecznosciowych, owned media, blogger rela-
tions oraz kampanijne materiaty POS we wszystkich salonach obstugi klienta INEA. Kam-
pania trwata do konca kwietnia br. /KW/

Areszt dla mezczyzny podejrzanego nielegalny
streaming kanaitéw TV

3 marca br., na wniosek Prokuratora Okregowego w Szczecinie, Sad Rejono-
wy Szczecin-Centrum w Szczecinie aresztowat na okres dwoch miesiecy dwudzie-
stoosmioletniego mieszkanca Szczecina, podejrzanego o przechowywanie i rozpo-
wszechnianie pornografii dzieciecej oraz bezprawne rozpowszechnienie programoéw telewizyjnych (tj. o czyn z
art. 202 § 3 kk i art. 116 ust. 3 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych).

Dochodzenie w tej sprawie wszczeto w kwietniu 2016 r. Postepowanie zostato zainicjowane zawiadomie-
niem pokrzywdzonych: Telewizji Polsat, TVN S.A. i ITI Neovision. W jego toku ustalono, ze podejrzany stwo-
rzyt od podstaw dwa serwisy internetowe, na ktorych umieszczat nielegalnie pozyskany sygnat ptatnych kana-
téw telewizyjnych. W okresie od 2014 r. do 1 marca 2017 r. podejrzany pozyskany nielegalnie sygnat kanatéw
telewizyjnych umieszczat na swoich serwisach, a nastepnie za wynagrodzeniem udostepniat dalszym osobom
(streaming). W ten sposéb umozliwiat internautom ogladanie kodowanych programéw telewizyjnych, pobiera-
jac za udostepnienie programu kwote 30 zt.

Podczas przeszukania w mieszkaniu podejrzanego zabezpieczono komputery i dokumentacje potwierdzaja-
ce jego dziatalnos¢ przestepcza. Na jednym z zabezpieczonych u niego nosnikéw danych ujawniono réwniez ma-
teriaty zawierajace pornografie dzieciecg. Ustalono, ze tresci pornograficzne podejrzany rozpowszechniat, udo-
stepniajac je innym osobom za pomocg programu do wymiany plikéw.

Podejrzanemu grozi kara do 12 lat pozbawienia wolnosci. /KW/
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Nowe kanaly w jakosci HD w Telewizji
Osobistej

Do oferty Telewizji Osobistej (Netia) dotaczyty nowe kanaty w ja-
kosci HD - Power TV HD, Nickelodeon HD oraz Top Kids HD.

Top Kids HD (pozycja 107) jest polskim kanatem tematycznym dla mtodszych dzieci, emitujgcym
klasyczne seriale animowane. W raméwce tego kanatu znajdujg sie m.in.: ,,Denver — Ostatni Dino-
zaur”, ,Sabrina” oraz ,Teletubisie”. Top Kids HD trafit do pakietu , Mtodsze dzieci”, w ktorym dostep-
ne sg juz takie pozycje jak MiniMini+ HD, Polsat Jim Jam, BBC Cbeebies, Nick JR, Boomerang, Baby TV,
Duck TV HD, Disney Junior. Z kolei Nickelodeon HD (pozycja 115) wzbogacit oferte pakiety ,Starsze
dzieci”, ktéry zawiera réwniez kanaty: Disney Channel, Disney XD, Cartoon Network, teleTOON+ HD
i Nickelodeon Polska.

W ofercie, jako czesc pakietu Na Start, pojawit sie kanat Power TV HD (pozycja 223). Jest to pol-
ski kanat muzyczno-rozrywkowy prezentujacy najlepsze teledyski najwiekszych gwiazd lat 80. i 90.
Czesc kultowych wideoklipéw zostata specjalnie poddana cyfrowej rekonstrukcji, zeby dopasowac ja
do standardu HD. Ponad potowe ramowki zajmuje polska muzyka rozrywkowa. /KW/

Kanaly Grupy TVN z funkcja Replay TV w UPC Upc

UPC oraz Grupa TVN porozumiaty sie w sprawie dostepnosci kanatow TVN w funkgji Replay TV. To bezptatna
ustuga umozliwiajgca odtworzenie wybranych audycji w ramach programoéw telewizyjnych do siedmiu dni po
ich emisji lub ogladanie od poczatku audycji, ktora juz trwa.

Funkcja Replay TV zostata udostepniona na kanatach: TVN HD, TVN7 HD, TVN24 HD, TVN24 BiS HD, TTV HD
oraz innych stacjach tematycznych. UPC Polska jest pierwszym operatorem, ktory bedzie oferowat mozliwosc
ogladania kanatow z Grupy TVN w ramach ustugi pozwalajacej wraca¢ do juz wyemitowanych audycji. Dostep
do niej jest mozliwy poprzez Program TV (EPG), a pozycje dostepne w ramach Replay TV oznaczone s3 specjal-
nym znakiem.

UPC Polska rozszerzyta takze pakiet Select, wiaczajac do niego kanat Food Network, dotychczas dostepny tyl-
ko w pakiecie Max. Udostepnia tez stacje NTL Radomsko na dekoderze Horizon.

Od 3 kwietnia UPC Polska udostepnia 106 kanatéw w jakosci HD dzieki wtaczeniu do oferty kanatéw TVN24
BIS HD i HGTV Home & Garden HD. /PC/

Szerszy dostep do Paramount Channel HD @
i Comedy Central w sieci Vectra

Od poczatku marca br. abonenci sieci Vectra zyskali szerszy dostep do kanatéw z portfo-
lio Viacom International Media Networks. W pakiecie Ztotym pojawit sie kanat Paramount
Channel HD oraz Comedy Central SD i HD.

Wraz z pojawieniem sie kanatu Paramount Channel HD w ofercie sieci Vectra, przygo-
towano specjalny konkurs dla abonentow z nagrodami, m.in. zestawem nagtosnienia kina
domowego, pakiety filmow i ciepte koce. /PC/
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Nowa Sieé SGT juz dziala T el

Firma SGT zakoriczyta testy Nowej Sieci, ktéra tym sa- o
mym rozpoczeta dziatanie produkcyjne. Dotychczas zo-
stato do niej podtaczonych 89 partneréw firmy.

Nowa Siec SGT to efekt rozwoju firmy i reakcja na po-
trzeby wspoétpracujacych z nig operatorow ISP, oferuja-
cych telewizje JAMBOX. Pierwsze testy nowej infrastruktury rozpoczety sie w ostatnich miesia-
cach 2016 r.

Koszty samej inwestycji w sprzet wyniosty ponad 70 tys. dolaréw. W ramach projektu Nowej
Sieci SGT zakupita siedem urzadzen Juniper EX-4600 i zainstalowata je w trzech lokalizacjach: w
3SDC i 4DC w Katowicach oraz w PLIX DC w Warszawie. Dla partneréw udostepniane sg porty w
PLIX DC oraz 4DC.

Wezty w PLIX DC oraz 4DC s3 potaczone redundantnie z infrastruktura wezta wymiany ruchu
EPIX — dzigki temu poza stykami na dedykowanych portach mozliwe jest tworzenie stykow za po-
moca VLAN-6w poprzez infrastrukture EPIX.

Nowa architektura umozliwia: wpiecie do dwéch urzadzen w jednym wezle z petna redun-
dancja sprzetu i linkéw, wpiecie do dwéch weztéw z dynamicznym routingiem (BGP), wpiecie jest
mozliwe via porty bezposrednie (10G) lub przez VLAN z uzgodnionym pasmem via porty wezta
wymiany ruchu EPIX. /KW/
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Jeszcze nie tak dawno temu sieci kablowe kojarzyty sie Polakom z ustugami

dostarczania ptatnej telewizji, a Orange (dawniej Telekomunikacja Polska) czy Netia

z ustuga dostepu do telefonii stacjonarnej. Dzisiaj wszyscy ci uczestnicy rynku,

zarowno kablowego, jak i telefonicznego, stali sie operatorami telekomunikacyjnymi

Swiadczacymi dos¢ podobne ustugi. To, co ich jeszcze taczy, to m.in. fakt, ze obecnie

mocno akcentujg w swojej ofercie ustugi internetowe, ktére dla branzy sg duzym

wyzwaniem.

Na poczatek gars¢ statystyk. Jak
podaje Gtéowny Urzad Statystycz-
ny, w 2016 r. az 80,1 proc. gospo-
darstw domowych miato w domu
przynajmniej jeden komputer
(dane: X 2016 r.) Dostep do inter-
netu w ubiegtym roku posiadato
80,4 proc. gospodarstw domowych,
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w tym 75,7 proc. — szerokopasmo-
wy. Z kolei dostep do internetu po-
siadato 93,7 proc. przedsiebiorstw;
najczesciej korzystaty one z taczy
szerokopasmowych (93,2 proc.). Mo-
bilne tacza szerokopasmowe byty
uzywane przez 64,7 proc. przed-
siebiorstw. Co ciekawe, wskaznik

przedsiebiorstw posiadajacych wta-
sna strone internetowa w 2016 r. wy-
niost 67 proc.

Tak duza ilo$¢ abonentéw ma
swoje odzwierciedlenie w danych do-
tyczacych sieci kablowych. Zasieg sie-
ci UPC Polska osiagnat w 2016 r. po-
ziom 3,157 min gospodarstw do-
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mowych, co oznacza wzrost o po-
nad 185 tys. gospodarstw w ciagu
catego roku i o ponad 60 tys. w po-
rownaniu do poprzedniego kwarta-
tu UPC dostarcza juz ustuge telewizji
cyfrowej do ponad 1 miliona klientow
i rowniez ponad 1 milion uzytkowni-
kéw korzysta z ustugi dostepu do in-
ternetu. Z kolei druga najpopularniej-
sza po telewizji ustuga Vectry jest in-
ternet. Z jego wersji stacjonarnej na
koniec 2016 r. korzystato 576 tys.
abonentoéw, czyli o 4,83 proc. wiecej
niz na koniec grudnia 2015 r.

Takie dane pokazuja, ze operato-
rzy maja sie o co bic¢. O ile wielu mi-
tosnikom telewizji wystarczy odbior
kanatow z Naziemnej Telewizji Cy-
frowej, o tyle juz dostep do interne-
tu trzeba u kogos po prostu wykupic.

www.tvlider.pl

A apetyt rosnie z czasem — dostep
do sieci obecnie nie powinien by¢
juz tylko szybki, ale réwniez mobilny,
najlepiej w korzystnej cenie i opako-
wany w inne ciekawe produkty.

O ile rynek telewizji ptatnej jest juz
nasycony, a po rozwinieciu sie NTC
z wielu kablowek z ustug telewizyj-
nych rezygnuja abonenci, o tyle ofer-
ta internetowa to skuteczny wabik
na klientow. W tym segmencie wciaz
drzemie duzy potencjat rozwoju,
o czym $wiadcza chocby wyzej przy-
toczone dane.

Inwestuja na potege

Dobre prognozy przyczyniaja sie do
inwestowania w ustugi internetowe.
W czerwcu 2016 r. Orange ogtosit,
ze juz 1 milion polskich gospodarstw

/

domowych (czyli niemal 2,5 miliona
Polakéw) znalazt sie w zasiegu inter-
netu swiattowodowego Orange. Na
koniec czerwca ustuga byta dostep-
na w 26 miastach, a w drugiej po-
towie ubiegtego roku rozpoczety sie
inwestycje w 33 kolejnych miejsco-
wosciach. - W ciggu trzech lat do-
trzemy ze Swiattowodem do jednej
czwarte] gospodarstw domowych
w Polsce. Internet $Swiattowodowy
jest najlepszym jakosciowo i naj-
bardziej przysztosciowym rozwia-
zaniem. Nieograniczony dostep do
sieci jest katalizatorem rozwoju go-
spodarczego, daje tez niespotyka-
ne wczesniej mozliwosci osobiste-
go rozwoju, ksztatcenia, pracy i roz-
rywki — zapowiadat Jean-Francois
Fallacher, Prezes Orange Polska.
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Tym samym na lata 2016-2018 za-
planowano najwieksze w historii fir-
my inwestycje w sie¢ swiattowodo-
wa, dzieki czemu w zasiegu interne-
tu $wiattowodowego ma znaleZ¢ sie
docelowo 3,5 min gospodarstw do-
mowych. Na ten cel ma zosta¢ prze-
znaczona kwota, ktdra robi wrazenie
—-do 2,2 mld zt.

Przysztos¢ juz dzisiaj
Vectra wspdlnie ze spétkami grupy
Klonex, wprowadza w Opolu poprzez
implementacje najnowoczesniejszych
Swiatowych technologii. Jak podkre-
$la operator, do niedawna operatorzy
sieci kablowych doprowadzali $wia-
ttowody do budynku (np. osiedlowe-
go bloku), a nastepnie standardowymi
kablami rozdzielali sie¢ do poszczegol-
nych mieszkan. Taka infrastruktura po-
zwalafa uzyskac i dostarczy¢ uzytkow-
nikom internet o predkosci 300 Mbps.
W dobie ogromnego zapotrzebowa-
nia na szybkie facza, ta wartos¢ prze-
staje by¢ wystarczajaca. Kolejnym eta-
pem rozwoju sieci telewizji kablowych
stafa sie technologia FTTH - fiber-to-
-the-home, czyli Swiattowdd do miesz-
kania. Ta nowoczesna infrastruktura
taczy Swiattowodami centrale opera-
tora bezposrednio z mieszkaniem od-
biorcy. Brak jakichkolwiek przeszkod
i zaktécen ,po drodze” spowodowa-
nych, np. uszkodzeniem kabla czy wa-
runkami pogodowymi, ma przektadac
sie na najszybszy z mozliwych i stabil-
ny transfer danych. Zapewniajac prze-
ptywnos¢ 700 Mbps, udostepnia ul-
traszybki internet, cyfrowa telewizje
z programami w doskonatej rozdziel-
czosci, TV Online, ustuge wideo-na-za-
danie, gry interaktywne oparte o tech-
nologie wirtualnej rzeczywistosci oraz
dostep do aplikacji w chmurze.

INEA testuje

Wielkopolski operator INEA urucho-
mit projekt Wi-Fi 2.0. Obecnie znaj-
duje sie w fazie testowej. Nowy pro-
jekt wdrozony przez INEA umozliwit
uruchomienie w grudniu 2016 r. do-
stepu do internetu w technologii Wi-
-Fi w standardzie IEEE 802.11ac. Jest
to standard kolejnej generacji sie-
ci bezprzewodowych. Pozwala on
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na uzyskanie wyzszych niz dotych-
czas przeptywowosci oraz duzo lep-
szej stabilnosci sygnatu radiowego.
A wszystko to dzieki zastosowaniu
pasma o czestotliwosci 5 GHz.

Oferta w fazie testowej jest do-
stepna w czterech lokalizacjach: Go-
linie, Przezmierowie, Krobi i Swarze-
dzu. Mozliwos¢ uruchomienia ustugi
uzalezniona jest od odlegtosci loka-
lu od stacji nadawczej. Uruchomienie
internetu o przeptywnosci 50 Mb/s
w trybie punkt-wielopunkt mozliwe
jest w promieniu 1-2 km od nadajni-
ka, natomiast przeptywnos¢ 150 Mb/s
wymaga zastosowania trybu podta-
czenia punkt-punkt (dedykowane fa-
cze radiowe dla abonenta) i pozwala
to na uruchomienie ustugi w odlegto-
$ci nawet do 10 km od nadajnika.

Miliard dla internetu
Ministrowie rozwoju i cyfryzacji prze-
znaczyli 1 mld zt na inwestycje z za-
kresu szerokopasmowego interne-
tu. Fundusze te maja by¢ dostepne
w formie preferencyjnych pozyczek
dla firm z branzy telekomunikacyjnej.
Operatorem srodkéw jest Bank Go-
spodarstwa Krajowego, ktory zawart
umowe z Centrum Projektéw Polska
Cyfrowa.

Prawie 1 mld zt z programu Polska
Cyfrowa trafi do firm telekomunika-
cyjnych za posrednictwem partneréow
finansowych, ktérych wybierze BGK.
Preferencyjne pozyczki maja trafi¢
do inwestoréw planujacych budowe,
rozbudowe lub przebudowe sieci te-
lekomunikacyjnych, zapewniajacych
szerokopasmowy dostep do interne-
tu o przepustowosci przynajmniej 30
Mb/s dla biznesu i gospodarstw do-
mowych oraz 100 Mb/s dla szkét.

Dzieki zastosowaniu zwrotnej for-
my dystrybucji funduszy, ma zostac za-
pewniony trwaty mechanizm finanso-
wania podobnych inwestycji w przy-
sztosci. Maja one na celu wyréwny-
wanie réznic w dostepie do informa-
i i ustug Swiadczonych droga elek-
troniczna, w tym do fatwiejszego ko-
rzystania z zasobéw edukacyjnych na
terenie catego kraju. Jak podkreslaja
przedstawiciele rzadu, inwestycje te sa
wazne nie tylko dla mieszkancoéw, ale

tez przedsiebiorstw, ktére ze wzgledu
na lokalizacje (np. poza duzym o$rod-
kiem miejskim) i brak dostepu do szyb-
kiego internetu, nie mogty oferowac
swoim kontrahentom innowacyjnych
ustug, czy rozwiazan. Projekt jest klu-
czowym przedsiewzieciem, ktére ma
na celu wyréwnywanie szans i walke
Z tzw. wykluczeniem cyfrowym.

Preferencyjne pozyczki na poje-
dyncza inwestycje beda mogty wy-
nosi¢ od 20 tys. do 10 min zt i maja
by¢ udzielane nawet na 15 lat. W naj-
blizszym czasie BGK ogtosi przetarg,
w ktorym wytoni posrednikéw finan-
sowych, tj. instytucje finansowe, kté-
re wspotpracowaé beda bezposred-
nio z przedsiebiorstwami telekomuni-
kacyjnymi, doradzajac przy sktadaniu
whiosku i udzielajac im finansowania.

Catkowita kwota przeznaczo-
na na realizacje projektu wynosi
1.175,9 min zt, w tym 996,2 min zt
z funduszy unijnych, a 179,7 min zt to
wktad krajowy, wniesiony ze srodkéw
posrednikdw finansowych.

Do tej pory banki traktowaty MSP
TELKO jako klienta indywidualnego,
co w praktyce odcinato go od kredy-
téw inwestycyjnych. To z kolei spra-
wiato, ze w staraniu sie o udziat w pro-
jektach POPC MSP nie byty w stanie
spetni¢ kryteriéw formalnych. Co bar-
dzo istotne, banki nie chciaty zabez-
piecza¢ kredytéw na istniejacych sie-
ciach telekomunikacyjnych, cho¢ te

Jak w Polsce rosnie =
odsetek internautow? ]
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Fot.: Gemius

M ameus

W 2015 r. z internetu korzystato 70 proc.
Polakéw, czyli 24,82 min oséb — wynika
z analizy Gemius. Tymczasem w 2010 r.
w sieci surfowat co drugi mieszkaniec
naszego kraju (18,21 min), a w 2005 r.
internautami byto zaledwie 27 proc. spo-
teczenstwa (9,55 min).
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stanowig jeden z najistotniejszych ele-
mentéw majatku tych firm.

Sektor MSP ma by¢, zgodnie z pla-
nami Ministerstwa Cyfryzacji, gtéwna
sita napedowa inwestycji telekomu-
nikacyjnych w tych obszarach kraju,
ktére znajduja sie poza planami inwe-
stycyjnymi operatoréw. Bez mechani-
zmoéw wsparcia finansowego mogto-
by sie okazac, ze te obszary w prakty-
ce nigdy nie zostatyby pokryte siecig
szybkiego internetu.

Kuszenie ceng

Mimo ze ustuga internetowa to
obecnie bardzo newralgiczny punkt
w ofercie wszelakich operatoréw, to
jednak nie zawsze tak byto. Wbrew
pozorom nawet w centrach najwiek-
szych aglomeracji wciaz wystepu-
ja problemy z dostepem do jakiej-
kolwiek sieci. W przesztosci w wielu
takich miejscach powstaty ,sasiedz-
kie spotdzielnie”, ktore doprowadza-
ty (skutecznie) sie¢ do takich miejsc.
Takich miejsc na mapie Polski wciaz
jest jeszcze wiele.

O potencjale tego segmentu $wiad-
czy chociazby powstajace na wielu lo-
kalnych rynkach mate firmy Swiadcza-
ce tylko i wytacznie ustugi interneto-
we. Chociaz w poréwnaniu z duzymi
operatorami nie Moga sie zazwyczaj
pochwali¢ nowoczesng infrastruktu-
ra, to jednak cenowo sa bardzo atrak-
cyjni, a dla wielu odbiorcéw ich ofer-
ta jest wystarczalna. Cena dostepu do
internetu u takich ustugodawcéw, np.
w Krakowie w obrebie Starego Miasta
zaczyna sie od 29,90 zt miesiecznie.
Chociaz zdarzaja sie i oferty za niecate
15 zt miesiecznie.

Obecnie klienci sa coraz bardziej
wymagajacy. Stad duza czes¢ ustug
internetowych w najwiekszych ka-
blowkach sprzedawana jest w ra-
mach dwu- i tréjpakéw (w niektérych
sieciach taczona sprzedaz osiaga na-
wet udziat 70 proc. wszystkich ustug
operatora).

A jak przedstawiaja sie ceny?
Oferta wyjsciowa jest stosunkowo
zblizona. Jednak nalezy pamieta¢, ze
cena podpisywana przez klienta obej-
muje zazwyczaj czas trwania umo-
wy 24 miesiace, czesto taczy sie z in-
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SZKOLY W SZYBKIE SIECI

W trzy lata Orange Polska planuje podtgczenie ponad 4,5 tys. szkot
do sieci $wiattowodowej i umozliwienie im korzystania z internetu
o predkosci co najmniej 100 Mb/s. Operator podpisat w tej sprawie
porozumienie z Ministerstwem Cyfryzacji. Orange wesprze w ten
sposob tworzenie Ogodlnopolskiej Sieci Edukacyjnej, ktéra ma po-
taczy¢ wszystkie szkoty w Polsce. Inwestycja zostanie zrealizowa-
na w catosci ze srodkéw wtasnych Orange Polska.

Takze Netia zawarta z Ministerstwem Cyfryzacji porozumienie,
w ramach ktérego spotka zapewni dostep swiattowodowy ponad
900 szkotom w catej Polsce. Wstepne dane wskazujg, ze Netia — cat-
kowicie z wtasnych srodkéw — podtaczy do sieci okoto 900-1000
szkot. Wybudowane przez Netie tacza swiattowodowe zostang poz-
hiej wydzierzawione operatorowi Ogolnopolskiej Sieci Edukacyjne;.
Dzieki temu 30 wrzesnia 2018 r. szkoty objete Porozumieniem beda
miaty zapewnione tgcza dostepu do internetu o symetrycznej przepu-
stowos¢ co najmniej 100 Mb/s (z mozliwoscig upgrade’'u do 1 Gb/s).

Na zdjeciu od lewej Anna Strezyriska, Minister Cyfryzacji i Tomasz Szopa, Prezes Zarza-
du, Dyrektor Generalny Netii.

Zgodnie z zatozeniami Ministerstwa Cyfryzacji Ogolnopolska
Sie¢ Edukacyjna ma w roku szkolnym 2018/2019 potaczy¢ okoto
30,5 tys. szkot w catym kraju w jedng, spdjng siec. Szkoty zyska-
ja dostep do multimedialnych tresci edukacyjnych, bedg mogty
wprowadza¢ nowe formy ksztatcenia. Przedsiewziecie ma poméc
wyréwnac szanse edukacyjne uczniow w catym kraju, zwtaszcza
zamieszkujgcych mniejsze miejscowosci i wsie. Obecnie zaledwie
ok. 15 proc. szkét w Polsce jest w zasiegu szerokopasmowej sieci o
przepustowosci co najmniej 100 Mb/s. /PC/
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Ustuga dostepu do Internetu jest swo-
istym ,,must have” w ofercie sieci ka-
blowych. Bogaty wybér predkosci In-
ternetu stacjonarnego, wysoka jakos¢
Swiadczonej ustugi oraz jej serwisu
stanowig podstawe dobrze skonstru-
owanej oferty.

Firma Sileman, $laski operator te-
lekomunikacyjny Swiadczacy ustugi
dostepu do Internetu stacjonarnego,
jest preznie rozwijajgcym sie graczem
na lokalnym rynku od 12 lat. Oprécz
oferty skierowanej do klienta detalicz-
nego swiadczy réwniez ustugi dla part-
neréw biznesowych (m.in. Internet dla
firm, dzierzawe tacza, Internet dla ISP).

Biorac pod uwage rosngce wymaga-
nia klientéw, nalezy zadba¢ o wysoka
jakos¢ swiadczonej ustugi i zapewnienie
jej ciagtosci, szybki serwis i indywidual-
ne podejscie do konsumenta oraz ofe-
rowanie atrakcyjnych promocji. Przewa-
ga lokalnego dostawcy jest niewatpli-
wie elastycznos¢, szybki czas reakcji oraz
lepsza i blizsza znajomos¢ klienta.

Wsrod klientéw firmy Sileman znaj-
duja sie gtéwnie osoby w tzw. srednim
wieku (35-49 lat). Grupa ta stanowi nie-
mal 40 proc. wszystkich Klientéw, jed-
nakze zauwaza sie rosngce zaintere-
sowanie ofertg u oséb mtodych. Bio-
ragc pod uwage powyzszy fakt, opera-
tor stara sie podkreslac¢ ,,rodzinne po-
dejscie” oraz swojg integralnos$¢ z re-
gionem (w efekcie réwniez z konsu-
mentem) poprzez wsparcie lokalnych
inicjatyw (np. ,Dzien Bezpiecznego In-
ternetu”) a takze placowek dydaktycz-
nych (doposazenie sal informatycznych
gimnazjéw z Rudy Slaskiej). Poczatkiem
marca biezacego roku firma nawigza-
fa wspotprace z rudzkim Technikum
w zakresie kreowania wizerunku no-
woczesnego szkolnictwa zawodowego
w zwigzku z rozpoczeciem przez szkote
ksztatcenia w kierunku technik szeroko-
pasmowej komunikacji elektroniczne;j.

Sileman Sp. z 0.0. z catg pewnoscia
bedzie rozwija¢ zarébwno swoj zasieg,
jak i oferte, aby idealnie spetniac
rosngce oczekiwania zaréwno rynku,
jak i konsumentéw.

nymi promocjami, a takze dodatko-
wa znizka na pierwsze miesiace trwa-
nia umowy. | trzeba réwniez pamie-
tac o optacie aktywacyjnej (od 0 zt do
199 zt jednorazowo).

| tak, w sieci Multimedia najtan-
szy abonament to 39 zt miesiecznie.
W zamian za niego klient otrzymu-
je internet z maksymalna predkoscia

KAMILA SOLDROWSKA, KIEROWNIK DZIAkU
MARKETINGU | PR SILEMAN SP.Z 0.0. | ELSAT SP.Z0.0.

pobierania 30 Mb/s. W przypadku
wiekszej predkosci 60 Mb/s to 49 zt,
a przy 120 Mb/s — 59 zt. Internet mo-
bilny w najtanszej ofercie kabloope-
ratora kosztuje 19,99 zt (pakiet da-
nych 5 GB), kolejne opcje to 24,99 z
(10 GB) i 29,99 zt (30 GB).

Z kolei w przypadku Vectry inter-
net o predkosci 30 Mb/s mozna miec
juz od 34,90 zt miesiecznie, 50 Mb/s
od 39,90 zt, 100 Mb/s od 49,90 z,
a 150 Mb/s od 59,90 zt. Internet mo-
bilny z pakietem 1 GB kosztuje 9,90 zt
miesiecznie, 5GB — 19,90 zi, a pakiet
100 GB LTE kosztuje 79,90 zt.

W UPC w opdji 24 miesiace najtan-
szy internet kosztuje 49 zt miesiecz-
nie (Fiber Power 60 z predkoscia do
60 MB/s), Fiber Power 120 — 59 7, a Fi-
ber Power 250 — 69 zt. Rozbudowana
oferte posiada np. SatFilm z Wtoctaw-
ka, ktéry proponuje np. Internet Radio-
wy w cenie od 42 zt miesiecznie (Ra-
dioNet 10 Mega, 10 Mbit/s).

Coraz czesciej kablooperatorzy
przygotowuja specjalng oferte dla
studentow. Ciekawostka jest fakt, ze
w tym przypadku czas trwania umo-
wy zostat solidnie skrécony — nawet
do szesciu miesiecy.

Po pierwsze edukacja

Operatorzy telekomunikacji coraz cze-
sciej inwestuja w edukacje obecnych
i potencjalnych klientéw. Chociaz cza-
sem brakuje im rozmachu. Jeden z ope-
ratorow kilka lat temu w Krakowie
przygotowat kurs dla senioréw majacy
wprowadzi¢ ich w swiat internetu. Do
projektu zgtosito sie tylko w pierwszych

(Tvllider|

dniach kilkaset oséb, a liczba miejsc
na kursie wyniosta... szes¢. Ten przy-
ktad pokazuje, ze takie programy na-
wet w duzych miastach nie tylko sa po-
trzebne, ale i wyczekiwane. Oczywi-
scie, takie inicjatywy czesto naleza do
lokalnych samorzadoéw, stowarzyszen,
a nawet parafii. Ale operatorzy nie za-
sypiaja gruszek w popiele.

Sa réwniez i akcje przygotowy-
wane z duzym rozmachem. Od po-
nad 10 lat, za posrednictwem Fun-
dacji Orange, firma prowadzi ogol-
nopolskie programy edukacyjne, kté-
rych celem jest rozwoj kompeten-
gi cyfrowych. W 77 matych miej-
scowosciach utworzyta multimedial-
ne Pracownie Orange, ktore w wie-
lu miejscach staty sie najwazniejszy-
mi centrami lokalnej aktywnosci. Naj-
nowsze programy Fundacji Orange:
MegaMisja i #Superkoderzy sa skie-
rowane do dzieci szkolnych i maja
uczy¢ kompetencji przysztosci, takich
jak podstawy programowania, edycja
grafik, tworzenie materiatéw wideo,
ale tez wspotpracy, krytycznego po-
dejscia do tresci znalezionych w sieci
oraz dbania o bezpieczenstwo. Oran-
ge uczestniczy réwniez w innych spo-
tecznych projektach. Razem z Funda-
cja Widzialni firma przedstawita nie-
dawno rozwiazania w zakresie do-
stepnosci technologii dla 0séb z nie-
petnosprawnosciami.

Wrdémy jeszcze na koniec do da-
nych. W 2016 r. jako przyczyne
nieposiadania dostepu do interne-
tuw domu, podobnie jak w latach
poprzednich, najczesciej wskazy-
wano brak potrzeby korzystania
Zz niego. Drugim istotnym powo-
dem byt brak odpowiednich umie-
jetnosci. Zbyt wysokie koszty sprze-
tu oraz dostepu do internetu to réw-
niez czesto wymieniane przeszko-
dy w posiadaniu dostepu do sie-
ci w domu. Jednak liczba osdb, ktd-
re nie korzystaja z internetu, bedzie
male¢ z roku na rok. | cho¢ juz obec-
nie liczba oséb, ktdére nie sa zainte-
resowane oferta internetowa stano-
wi stosunkowo maty procent, to po-
pyt na wszelkie tego typu ustugi be-
dzie rosna¢. To akurat bardzo dobra
wiadomos¢ dla operatorow.

Patrycja Cisak
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JESTESMY DUMNI, ZE KONTYNUUJEMY WALKE Z WYKLUCZENIEM CYFROWYM

Z Tomaszem Zmyslnym, Dyrektorem ds. Marketingu w INEA, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Fot.: materiaty prasowe

Sieci kablowe sa od dawna ak-
tywnymi graczami na rynku
ustug zwigzanych z dostepem do
Internetu. Jak to jest w Paninstwa
przypadku?
INEA ma dtugoletnie sukcesy w popu-
laryzowaniu ustugi internetu. Bylismy
jedna z pierwszy kabléwek, jedli nie
pierwsza, ktdra wprowadzita do sprze-
dazy internet stacjonarny na przetomie
wiekéw (1999/2000 r.). Dzi$ oferuje-
my przeptywnosci dla gospodarstw do-
mowych do 1000 Mb/s przy wykorzy-
staniu swiattowodu, a nie powiedzieli-
$my przeciez ostatniego stowa. Obec-
nie to nasza gtéwna ustuga, o ktéra py-
taja klienci nie tylko w miastach, ale tez
na terenach podmiejskich i wiejskich,
w ktorych INEA intensywnie pozyskuje
klientéw w catej Wielkopolsce. Wyso-
ka jako$¢ Swiadczonej ustugi i jej szyb-
kos¢ potwierdzity rankingi portalu Spe-
edtest.pl w ostatnich kilku miesiacach.
Z internetem mobilnym sytuacja
jest inna, gdyz od samego poczat-
ku byta to dla nas ustuga dodatkowa,
ktéra uzupetniata nasza oferte, ale
nie byta jej gtébwnym motorem. Wy-
wodzimy sie z srodowiska sieci kablo-
wych, wiec w $wiadczeniu ustug mo-
bilnych posredniczymy, wspotpracu-
jac z zaufanym dostawca. Obecnie
jest to Play, dzieki ktéremu moglismy
rozwina¢ oferte internetu mobilnego

www.tvlider.pl

— przyktadowo, teraz dodajemy 10 GB
jako prezent do naszych pakietéw.

Klienci sa coraz bardziej wyma-
gajacy. Czym zatem Wasza ofer-
ta rézni sie od konkurenc;ji?

INEA ma aspiracje, aby by¢ w Wielko-
polsce operatorem pierwszego wy-
boru. Nasza przewage buduja: wspo-
mniany juz Internet oraz unikalne tre-
$ci lokalne, w tym bardzo popular-
ne produkty telewizyjne jak program
0 zyciu Poznania - WTK czy Lech TV,
poswiecony wytacznie ulubionemu
pitkarskiemu  klubowi Wielkopolan
— Lechowi Poznan. Jesli dodamy do
tego kilkanascie réznych stacji z ca-
tego wojewodztwa, prezentujacych
W naszej sieci swoje tresci widzom
w jakosci cyfrowej obrazu i dzwigku,
to okaze sie, ze w tym zakresie INEA
jest bezkonkurencyjna w ofercie dla
klienta indywidualnego. Dodatkowo,
jako jedna z nielicznych sieci kablo-
wych, dywersyfikujemy nasze przy-
chody, intensywnie rozwijajac ustu-
gi B2B. Mamy do zaoferowania uni-
katowe potfaczenie nowo powstate-
go Data Center i naszej rozlegtej sie-
ci $wiattowodowej. To tylko przykta-
dy tego, co odréznia nasza oferte od
konkurencji.

Jak wyglada struktura klientéw
korzystajacych z ustug w tym za-
kresie?

Od lat struktura naszych klientow
jest zréznicowana. Nie brakuje w niegj
mtodych ludzi, poniewaz w stolicy
Wielkopolski mamy bardzo duzo stu-
dentéw korzystajacych z naszej ofer-
ty. Wychodzi tez naprzeciw senio-
rom, poniewaz jest to grupa, ktéra
coraz chetniej korzysta z internetu.
Przypomne, ze w ostatnich latach
przeszkolilismy ponad 1000 senioréw
z podstaw obstugi komputera i interne-
tu. Staramy sie tez edukowac naszych
pracownikéw z zasad komunikacji z oso-
bami starszymi, aby umiejetniej rozma-
wiali 0 nowych technologiach. Ostatnio

zorganizowali$my np. Dziery Babci i Dzier
Dziadka w INEA, podczas ktérego senio-
rzy mogli zobaczy¢ jak na co dzien wy-
glada nasza praca, rozmawialismy o te-
matach, z ktorymi seniorzy dzwonia do
nas na infolinie, a na koniec zwiedzali-
$my nowoczesne Data Center w INEA
Parku. Dodatkowo na naszej platformie
ZalNspirowani mamy wideobloga skiero-
wanego do senioréw oraz wiele materia-
tow, w ktdrych pokazujemy, jak nasi naj-
starsi klienci moga w fatwy sposdb ko-
rzystac z nowych technologii.

Inwestycje w zakresie rozbudo-
wy infrastruktury technicznej sa
kosztowne. Jak wygladaja obec-
nie Panstwa inwestycje w tym
zakresie?

INEA przez lata z powodzeniem ko-
rzystata ze srodkéw unijnych, aby
stuzyty budowie nowoczesnych sie-
ci $wiattowodowych w catej Wielko-
polsce. Teraz prowadzimy inwesty-
cje organiczne, tradycyjnie réwniez
te oparte na wspodtpracy z dewelo-
perami oraz szykujemy sie do reali-
zacji duzego projektu inwestycyjne-
go skierowanego do szkét woregio-
nie. Bylismy pierwszym operatorem
w Polsce, z ktérym Ministerstwo Cy-
fryzacji podpisato w lutym tego roku
porozumienie na rzecz rozwoju cy-
fryzacji polskiego szkolnictwa. Na
jego mocy przytaczymy nasz Swiatto-
wod do blisko 650 szkét w Wielko-
polsce. Dzieki tym dziataniom kolejni
uczniowie oraz nauczyciele z mniej-
szych miejscowosci beda mieli do-
step do nowoczesnych form ksztat-
cenia. Projekt zrealizujemy poza Pro-
gramem Operacyjnym Polska Cy-
frowa, czyli z naszych $rodkéw, bez
udziatu budzetu panstwa. Musze
przyzna¢, ze w INEA jestesmy dum-
ni z tego, ze jako operator telekomu-
nikacyjny, kontynuujemy walke z wy-
kluczeniem cyfrowym i rozwijamy
pomyst cyfrowych szkot.

Dziekuje za rozmowe.
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Z Grazyna Bloch,
Prezesem Zarzadu Sileman
i Dyrektorem Generalnym
Elsat, rozmawial Kuba
Wajdzik.

LIGZYMY,

ZE CIMLODZI LUDZIE
BEDA DLA NAS

INSPIRACJA

Technikum nr 3 w Rudzie Sla-
skiej podjeto wspoétprace z fir-
ma Sileman w zakresie kre-
owania nowoczesnego wize-
runku szkolnictwa zawodowe-
go w zwigzku z planowanym
przez szkote rozpoczeciem
ksztatcenia w kierunku tech-
nik szerokopasmowej komu-
nikacji elektronicznej. Zatoze-
niem edukacji w ramach tego
kierunku jest przygotowanie
ucznidéw do przysztego podje-
cia pracy u operatoréw tele-

wizji cyfrowych i dostawcéw
Internetu itp.
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Foti: archiwum roZ

Nasze firmy od wielu lat sa zwiazane ze
Slaskiem, a w szczegélnosci z miasta-
mi, w ktérych mamy najwiecej Klien-
tow (Ruda Slaska, Bytom). Nasze silne
wiezi z lokalna spotecznoscia podkre-
slamy poprzez zaangazowanie w réz-
nego rodzaju wydarzenia kulturalne
oraz wspieranie instytucji publicznych
i opiekunczych naszego regionu. Na-
wigzanie wspotpracy z rudzkim Tech-
nikum taczy nasze poczucie lokalno-
$ci z branza, z ktéra jestesmy zwiaza-
ni. Nie zapominamy ponadto, iz mtodzi
ludzie sa kapitatem, w ktéry bez wat-
pienia nalezy inwestowac.

Zamierzeniem obu stron jest organiza-
cja dziatan o charakterze edukacyjnym,
promocyjnym i naukowym, aktywne
uczestnictwo w dziatalnosci szkoty, or-
ganizowanie wykfadéw branzowych
dla ucznidw, wycieczek dydaktycz-
nych, warsztatéw i konferencji, a takze
organizacja praktyk i stazy dla uczniéw
w siedzibie firm Sileman i Elsat.

Dzieki umozliwieniu uczniom odbywa-
nia praktyk w naszych firmach zyska-
my dostep do potencjalnych pracow-
nikéw. Zdajemy sobie sprawe z tego,
Ze dobre wyksztatcenie i przygotowa-
nie praktyczne to wielki kapitat dla fir-
my. Poza tym, wspdtpraca ta umozliwi
nam jeszcze blizsze poznanie czesci lo-
kalnej spotecznosci.

Obecny system ksztatcenia nie za-
pewnia uczniom petnych mozliwo-
Sci skonfrontowania wiedzy teoretycz-
nej z praktyczna, na co z cata pewno-

(Tvllider|

$cia pozwoli im wspdtpraca z naszymi
firmami. Dzieki niej beda mieli mozli-
wos¢ zastosowad pozyskana wiedze
— zaréwno teoretyczna jak i praktycz-
na na ,zywym organizmie”. Meto-
da ,acitive learning” — stosowana co-
raz powszechniej w nauczaniu jezy-
kéw obcych, moze by¢ doskonata me-
toda réwniez w naszej branzy. Rozwia-
zywanie realnych problemoéw przez
ucznibw na pewno bedzie dla nich
cennym doswiadczeniem do wykorzy-
stania w swojej pozniejszej pracy.

Biorac pod uwage rekrutacje specjali-
stéw, nie jest tajemnica, ze obecny ry-
nek pracy jest rynkiem pracownika, nie
pracodawcy. Znalezienie odpowiednio
wyszkolonego i kompetentnego pra-
cownika jest trudne, bowiem system
edukacji na chwile obecna nie przygo-
towuje w odpowiedni sposéb do pra-
cy. Czesto po prostu nie moze. Brak
odpowiedniego wyposazenia pracow-
ni, dostepu do urzadzen, technologii,
rozwiazan, czy oprogramowania, jest
powazna przeszkoda w wyposazeniu
uczniéw przede wszystkim w umiejet-
nosci praktyczne.

Mamy nadzieje, ze nasze dziatania
beda inspiracja dla innych operatoréw,
a takze bodZzcem do nadania wieksze-
go znaczenia praktykom i stazom. Jak
moéwi przystowie , ¢wiczenie czyni mi-
strza”, a my potrzebujemy mistrzéw.
Rozwd¢j technologii, a takze rosnace
wymagania odbiorcéw wymagaja od
nas dysponowania wysokiej klasy spe-
cjalistami .

Liczymy takze na to, ze ci miodzi
ludzie beda dla nas inspiracja.

www.tvlider.pl
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Dwudziesta, jubileuszowa Konferencja KIKE odbedzie sie juz na poczatku maja.
Jest to najwieksze wydarzenie dla matych i srednich operatorow telekomunikacyjnych.

W JAKIM CELU PRZYJEZDZA SIE NA KONFERENCJE KIKE?

] Powiedze. Podczas dwaoch dni trwania konferencji na trzech
-

salach odbedzie sie kilkadziesiat prelekcji, warsztatow i paneli
dyskusyjrmych. Majlepsi specjalisci branzy 1CT, ale rowniez
prawnicy, bankowcy, ekonomisci, specjalisci od HR i marketingu,
podziela sie swoja wiedza | doswiadczeniem.

wielu spotkan, rezmdw, nawiazywania nowych i ciekawych

2 Po integracje. 20. Jubileuszowa Konferencja KIKE to miejsce
= kontaktow biznesowych.

i prelekai, ale rownie? swietna zabawa podczas gali wigczornej.

3 Po zabawe. Konferencje KIKE to nie tylko dwa dni wyktadow
= 7 okazji jubileuszu przyeotowujermy cos niezapomnianego,

- BU% 950/0

uczestnikaw Konferenciji KIKE

: ; uczestnikaow uwaza Konferencje
stanowia lokalni ISP :

KIKE za jedno z ciekawszych
wydarzen adresowanych do

970 / matych i srednich operatorow

uczestnikdw poprzednich edycji
polecaja Kanferencje KIKE inmym ISP

CO O KONFERENCJACH KIKE
ZAREJESTRUJ SIE NA
SADZA UCZESTNICY? o | KONFERENCJE KIKE.PL

Merytoryka, Wsoki poziom arganizacji.

Wezyscy sie tu znajy. Rodzinne relacje! JSuper ludzie!”




W zasadzie nie ma idealnej recepty na doskonaty lokalny serwis informacyjny. Oczywiscie

teoretycznie wszyscy doskonale wiedzg, jak realizowac wiadomosci, ale w trakcie realizacji

napotykamy na wiele przeszkéd. Poza tym réowniez media lokalne znalazty sie w nowej sy-

tuacji,konkurujac nie tylko ze soba czy z ogélnopolskimi nadawcami, ale nawet z mediami

spotecznosciowymi.

Lokalny serwis informacyjny powi-
nien by¢ blisko telewidza, atrakcyjnie
opakowany, réznorodny, obiektyw-
ny, ciekawy... To tyle teorii, a prze-
ciez nie zawsze mozna wszystko ide-
alnie zrealizowac. Telewizje regio-

nalne i lokalne borykaja sie bowiem
z wieloma ktopotami przy realizacji
programoéw informacyjnych, ktére
nie tylko sa ich najmocniejsza pozy-
Cja programowa, ale przede wszyst-
kim znakiem rozpoznawczym.

(Tvllider|

W matych jest moc

W Polsce istnieje rozbudowa sie¢ te-
lewizji lokalnych i regionalnych. Te
pierwsze zazwyczaj osadzone sa
w dawnych miastach wojewddzkich
lub miejscowosciach, ktére gospo-
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darczo bad? turystycznie sa wazny-
mi punktami na mapie Polski. Sta-
cje te naleza zazwyczaj do drobnych
przedsiebiorcéw, a jeszcze czesciej
do lokalnych animatoréw zycia lo-
kalnego i kulturalnego, czy po pro-
stu pasjonatow. Lokalne stacje tele-
wizyjne (jak kiedy$ radiowe) prowa-
dza przewaznie osoby zwigzane od
dawna z danym terenem. Niezmier-
nie rzadko za lokalnymi nadawca-
mi stoja duze firmy. To, co jest za-
tem ich atutem (wtasciciele poswie-
caja maksimum swojego czasu na
tworzenie telewizji), jest zarazem
ich najwieksza bolaczka, bowiem
czesto nie moga liczy¢ na nikogo
w trudnych momentach finanso-
wych, a wszelkie planowane inwe-
stycje przeliczaja ztotéwka po zto-
towce.

Sposéb dystrybugcji ich sygna-
tu to zazwyczaj lokalna sie¢ kablo-
wa i coraz czesciej rownolegle udo-
stepniany internetowy streaming.
Stacje rozbudowuja tym samym
swoja oferte w sieci, publikujac lo-
kalne informacji wzbogacane kon-
tentem zdjeciowym i video. Do ko-
munikowania sie z widzami wyko-
rzystuja efektywnie rowniez media
spotecznosciowe. Operatorzy kablo-
wi (o ile nie sa wtascicielami danej
stacji) niezmiernie rzadko doktadaja
sie do kosztow utrzymania lokalne-
go kanatu

Obok stacji lokalnych, w Polsce
funkcjonuja regionalne osrodki Tele-
wizji Polskiej w miastach wojewo6dz-
kich. Te nadawane sa m.in. droga
naziemna (w ramach Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej) oraz np. za pomo-
ca aplikacji internetowej. Utrzymy-
wane sa gtéwnie z abonamentu i re-
klam, ale tez czesto dzieki finanso-
wemu wsparciu instytucji samorza-
dowych.

Trzecia grupa sa prywatne tele-
wizje regionalne nadawane droga
naziemna (w ramach lokalnych mul-
tiplekséw). Mozna do nich zaliczy¢
takie stacje jak: Echo we Wrocta-
wiu, TVT z Rybnika, Telewizja tuzy-
ce czy Niezalezna Telewizje Radom-
sko (Grupa TVN).

www.tvlider.pl
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ADAM PACHURA, WLASCICIEL TELEWIZ)I SUDECKIE)

Dynamiczny rozwdéj mediéw internetowych zmienit dotychczasowy, bardzo
czytelny podziat rynku medialnego. Telewizje lokalne nadajace do niedawna
program jedynie w sieci operatora kablowego staty sie rownoprawnym uczest-
nikiem rynku. Wieloletnie doswiadczenie pozwolito na stworzenie nowego na-
rzedzia w sposobie komunikowania sie. Portale telewizyjne daty nieograniczo-
ny dostep do widza, a media spotecznosciowe utatwity interakcje i dotarcie do
okreslonego targetu. Dzigki Internetowi lokalne telewizje nie ogranicza-
ja sie jedynie do kontentu video i standardowego serwisu informacyj-
nego, postuguja sie rowniez samym tekstem czy zdjeciem obrazujagcym
jakies wydarzenie.

Bl 17A2 Frzay
1SR b

Z materiatow TV Sudeckiej chetnie korzystaja
. ogélnopolscy nadawcy

Fot.: materiaty TV Sudeckiej

W Internecie nie ma premierowego wydania serwisu, wiadomos¢ publiko-
wana jest niezwtocznie po jej zrealizowaniu. Nowoczesna informacja rézni sie
od tej proponowanej w tradycyjnej telewizji. llos¢ tak zwanych ,gniazd” nie
Swiadczy juz o wielkosci telewizji, wazna jest jakos¢ przygotowanej informadji
oraz statystyki Google. Na przyktadzie Telewizji Sudeckiej widzimy, ze mozna
by¢ niekwestionowanym liderem ogladalnosci w regionie, co pokazuja choc¢by
statystyki ogladalnosci i interakcji na Facebooku. llos¢ publikowanych informa-
¢ji w ciagu tygodnia to czesto ponad 100 , niuséw”, co w tradycyjnej formie by-
toby niemozliwe do wykonania.

Dobrze przygotowana i szybko podana relacja ze zdarzenia czesto staje sie
ogolnopolska wiadomoscia, na ktéra powotuja sie inni. Lokalne telewizje sa
wszedzie tam, gdzie z pewnoscig nie przyjedzie zadna inna regionalna
lub ogdlnopolska telewizja, dzieki czemu ma swojego statego i wiernego
widza oczekujgcego informacji z wtasnego podwérka. Lokalne telewizje sg
wsréd ludzi i dla ludzi, rozwigzuja sasiedzkie problemy i obnazaja niekiedy politycz-
ny nepotyzm i synekure.

Niestety, nie jest to proste i dla wielu telewizji niemozliwe ze wzgledu na
dos¢ czesto finansowane powiazanie z urzedami miast, gmin i powiatéw.
Ograniczony reklamowo rynek zmusza wiele mediéw do niesprzyjajacej inte-
gracji z samorzadem, co w konsekwencji nie daje swobody wypowiedzi.

Wieloletnia wypracowana pozycja na lokalnym rynku daje nam duza prze-
wage nad konkurencja i stawia w pozycji lidera, nalezy by¢ jednak czujnym
i z uwaga $ledzi¢ poczynania nowych mediéw. W
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MACIE) TRYBUS, WEASCICIEL REGIONALNE) TELEWIZ)I GORLICKIE)

Maciej Trybus

Media w dzisiejszych czasach stanowia wazny element, zycia spotecznego.
Zaréwno te duze, jak i mate lokalne niewatpliwie sa potrzebne, cho¢ kazde
z nich ma inny charakter. O ile duze, o zasiegu krajowym, docieraja do catej
spotecznosci, o tyle te mate lokalne sa chetniej ogladane. Natura ludzka spra-
wia, ze lubimy wiedzie¢, co dzieje sie na wtasnym podworku czy u sasiada.

Niestety wszystko ma swoja cene. Duze media korzystaja z efektu skali,
a mate czesto sa na garnuszku samorzadéw, bo nie sa w stanie utrzymac sie
z reklam, zwfaszcza jezeli ich wiasciciele chca reprezentowac wysoki standard
zaréwno techniczny, jak i merytoryczny. Coraz wiekszym problemem staje sie
obserwowany boom na tzw. ,tanie dziennikarstwo”. Praktycznie kazdy po-
siadajacy strone internetowa czy profil na popularnym Facebooku moze by¢
»dziennikarzem”. Jak wszystko ma to dobre i zte strony, ale w wielu przypad-
kach niszczy wiele ambitnych i profesjonalnych redakgji. Dlaczego ?

Pozwole sobie na osobisty przyktad. Jedenascie lat temu zatozytem telewi-
zje na potudniu Polski. Posiadamy koncesje i nadajemy w sieciach kablowych.
Od poczatku postawilismy na wysoki standard techniczny, a motto_,Kazdy

ma prawo do swoich pogladéw, a prawda obroni sie sama pod warun-
kiem, ze nie zamyka sie jej ust” stato sie gtownym przykazaniem redakdji.
Zaden pracujacy dziennikarz nie musiat otrzymywac od wiasciciela listow jak
ma pracowac, kogo popiera¢, a praca wbrew pozorom jest tatwiejsza. Nieste-
ty, w wielu przypadkach takie podejscie wydawatoby sie, ze nie ma racji bytu,
gdyz w przetargach na obstuge medialna czy promocje, najistotniejszym kry-
terium jest najnizsza cena, a niejednokrotnie oczekiwania konkretnych dzia-
tan na rzecz urzedujacych. Nietrudno sie domysli¢, kto jest w stanie wygrac.
Taka sytuacja sprawia, ze poziom lokalnych mediéw nie nalezy do najwyzszych,
zwtaszcza w telewizjach lokalnych.

Zatem jak maja dziata¢ lokalne media? Znéw odwotam sie do wtasnego
przykfadu. Dywersyfikacja dziatan to jedyny sposéb, by redakcja mogta funk-
cjonowa¢ na dobrym poziomie. Realizacja materiatdéw dla ogdélnopolskich
osrodkow telewizyjnych oraz materiaty komercyjne moga by¢ jednym z przy-
ktadow, dlaczego warto inwestowac w zaplecze technologiczne oraz wiedze.
Dzi$ z perspektywy czasu widze, ze pseudokonkurencja wygrywajaca cena,
okupiong czesto zaleznoscia, nie jest w stanie doréwna¢ dobrym i ambitnym
redakcjom. Dlatego warto tworzy¢ media na wysokim poziomie, bo wczedniej
czy pozniej zycie samo weryfikuje i nagradza profesjonalistéw. W
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Czwarta grupa sa regionalne te-
lewizje satelitarne, w ktérych pro-
gramie mozna znalez¢ informacje
dot. okredlonej spotecznosci regio-
nalnej. Obecnie taka stacja jest TVS
(do niedawna emitujaca takze co-
dzienny serwis informacyjny, obec-
nie kanat ogranicza sie tylko do pro-
graméw dotyczacych specyfiki Sla-
ska). W ofercie satelitarnej mozna
znalez¢ takze sygnat Niezaleznej Te-
lewizji Radomsko.

Ostatnia grupa sa telewizje
internetowe, ktére powstaja jak
grzyby po deszczu. Sa one naj-
wieksza konkurencja dla lokalnych
stacji dziatajacych w tradycyjnym
modelu. Czesto s to dos¢ niepo-
radne préby, ktére szybko koncza
sie zamknieciem stacji, ale maja
niebagatelny wptyw na lokalne
rynki reklamy, ktore i tak sa mocno
wydrenowane. Wsrdd nich mozna
znalez¢ rowniez i takie przedsie-
wziecia, w ktorych obok serwi-
séw informacyjnych czy wiadomo-
$ci z kontentem video, udostep-
niane sa kilkudziesieciominutowe
programy publicystyczne czy kul-
turalne. Takie inicjatyw naleza jed-
nak do rzadkosci.

W centrum zainteresowania
Najwazniejszym elementem ramo-
wek lokalnych kanatéw pozostaja
bez watpienia serwisy informacyjne.
W zaleznosci od stacji emitowane
sq tylko raz lub kilka razy dziennie.
Czesto s3 powtarzane cata dobe,
albo nawet kilka dni (sa stacje, ktore
przygotowuja serwisy tylko raz w ty-
godniu). Czasem informacyjna ofer-
te uzupetniaja takze krotkie flesze
lub bogate programy informacyjno-
-reportersko-publicystyczne. Gtow-
ne wydania najczesciej emitowane
s 0 godz. 18:00 lub 18:30. Ich uzu-
petnieniem (lub rozwinieciem gtéw-
nego tematu dnia) sa zazwyczaj roz-
mowy publicystyczne emitowane
bezposrednio po serwisie oraz lokal-
na prognoza pogody. Rzadko s3 to
dtugie bloki informacyjne, emitowa-
ne w dodatku na zywo (tu chlubnym
wyjatkiem jest kanat WTK).
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Na lokalne serwisy pracuje prze-
waznie od kilku do kilkunastu oséb.
Czesto w zespole sa osoby uczace
sie zawodu na stazach i praktykach
albo nawet wolontariusze. Zespo-
ty redakcyjne coraz czesciej korzy-
staja z dobrodziejstw wspdtczesne;
techniki — profesjonalnych kamer
nagrywajacych sygnat w jakosci HD
czy w bogatszych stacjach z wo-
z6w transmisyjnych. W coraz wiek-
szej ilosci stacji wykorzystuje sie
mozliwos¢ taczenia na zywo z re-
porterami w gtéwnych wydaniach
serwiséw (na tym tle tylko w cia-
gu ostatnich lat dokonata sie re-
wolucja w regionalnych osrodkach
TVP). Nadawcy inwestuja réwniez
w profesjonalne studia. W 2016 r.
z okazji Swiatowych Dni Mtodziezy
w Krakowie gtéwne studio serwi-
sowe, skad nadawana jest ,Kroni-
ka” TVP Krakéw, doczekato sie ab-
solutnej metamorfozy. Takie inwe-
stycje w lokalnych stacjach niestety
naleza do rzadkosci.

Jednak nie sprzet decyduje o ja-
kosci serwiséw, ale przede wszyst-
kim umiejetnosci danej redakgji.
Sprawna redakcja znajdzie nawet
w najbardziej nudne dni interesu-
jace tematy. Niejednokrotnie dobra
znajomos¢ miast w swoim zasiegu
powoduje, ze dziennikarze prezen-
tuja niebanalnych bohateréow i sie-
gaja po nietuzinkowe wydarzenia.
Sprawna redakcja potrafi tez po-
daza¢ za swoimi widzami wraz ze
zmianami. Niewazne, czy to szko-
ta, dom kultury, kosciot, urzad mia-
sta, festyn, zebranie u sottysa, giet-
da samochodowa czy plener ma-
larski pod chmurka. Wazne, ze sta-
cje sa w centrum wydarzen, cze-
sto nieistotnych z ogdlnopolskiego
punktu widzenia, a kluczowych dla
lokalnych spotecznosci.

Z polityka czy bez?

Lokalne media nie stronia od poli-
tyki. Niektore redakcje prébuja po-
kusi¢ sie o prezentowanie istotnych
spraw krajowych z lokalnego punk-
tu widzenia. Jednak sa okresy, kie-
dy to lokalne stacje sa w centrum
zainteresowania. To zazwyczaj wy-
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FAKTY RETRO W TVP3 WROCLAW

1 marca na antenie TVP3 Wroctaw wystartowat program , Fakty Retro” — po-
taczenie najstarszego telewizyjnego serwisu informacyjnego na Dolnym Sla-
sku oraz internetowego projektu Retro TVP3 Wroctaw. Koproducentem cyklu
jest Centrum Historii Zajezdnia.

Telewizyjne archiwum skrywa prawdziwe perty. Wiele z nich jest Swiadec
twem minionych lat, doskonatym dowodem na to, jak wygladato zycie Dolno-
$lazakéw — z jakimi problemami realnie sie borykali i o czym byli informowani za
posrednictwem mediéw. Dlatego w lipcu 2012 r., na 50-lecie Osrodka, ruszyt
internetowy projekt Retro TVP3 Wroctaw. Dzieki niemu internauci moga prze-
nies¢ sie do przesztosci Wroctawia i Dolnego Slaska. Teraz projekt zagoscit tak-
ze na telewizyjnym ekranie.

.Fakty Retro” to relacje reporteréw serwisu informacyjnego Telewizji Wro-
ctaw, ktére po latach ponownie trafia na antene. Program ma by¢ prawdziwa
gratka dla fanéw historii, poniewaz przypominane zostana materiaty sprzed ok.
20 lat — takze z 1998 i 1999 r.

Kazdy odcinek , Faktdw Retro” ma byc¢ zbiorem ekspresowych kilku relacji,
krotko komentowanych przez lektora. Autorem programu i tworca interneto-
wego projektu jest kukasz Owsiany z Redakgji Internetowej TVP3 Wroctaw, en-
tuzjasta materiatéw archiwalnych.

Program bedzie emitowany w TVP3 Wroctaw od poniedziatku do piatku
0 godz. 19:05. Kazda relacja zostanie zamieszczona takze na stronie projek-
tu (retro.wroclaw.tvp.pl) oraz w mediach spotecznosciowych: na Facebooku
i w serwisie YouTube. Odcinki beda emitowane réwniez w Centrum Historii
»Zajezdnia” przy ul. Grabiszynskiej. /PC/

bory. Polityka, cho¢ w wydaniu lo-
kalnym, objawia sie nie tylko za po-
moca materiatéw ze spotkan z kan-
dydatami, ale takze stacje organizu-
ja debaty czy liczne programy o te-
matyce wyborczej.

Wyzwaniem dla mediéw lokal-
nych sa wszechobecne juz media
spotecznosciowe. Réwniez i lokal-
ne stacje coraz chetniej z nich ko-
rzystaja. Najczesciej do tego wy-

korzystuja profile na Facebooku,
gdzie nie tylko umieszczaja infor-
macje z zycia lokalnych spoteczno-
$ci, ale réwniez i zapowiedzi cieka-
wych materiatéw z gtéwnych wy-
dan serwiséw. Czesto posty okra-
szane s zdjeciami, ale tez i krotkimi
materiatami  video. Zreszta dla
wielu stacji media spotecznosciowe
to réwniez kontakt z widzami,
ktorzy chetnie nie tylko komentuja
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FRANCISZEK MATYSIK, DYREKTOR TELEWIZJI DLACIEBIE.TV

Myslac o prowadzeniu serwi-
su lokalnego, trzeba postawic
na szybkos¢ reakgji. Liczy sie
bardziej bycie na miejscu niz
doskonata jakos¢, na co po-
zwalaja wspotczesne techniki
streamingu. Nasza dziennikar-
ska misja zatem jest by¢ pierw-
szym zrédtem informadji.

Dobremu dziennikarzowi te-
matéw nigdy nie brakuje, bo wi-
dza moze zainteresowac zaréw-
no czyims sukcesem, jak i poraz-
ka, czyli poniesiona krzywda — byle dobrze o tym opowiedzie¢. W lokalnej spo-
tecznosci kazdy cztowiek moze by¢ bohaterem materiatu reporterskiego, bo
kazdy osoba to nowa, kolejna historia.

W pracy bardzo pomagaja nam media spotecznosciowe. Wielu widzéw w
prosty sposéb kontaktuje sie z nami przez serwis Facebook. Staja sie tym sa-
mym cennymi zrédtami informacji. Obserwujemy, ze dyskusje na poruszane te-
maty chetniej odbywaja sie na profilach spotecznosciowych niz na platformach
typu forum. Duze mozliwosci daje tez korzystanie z kontentu pochodzacego
od widzéw. Przy wykorzystaniu portali spotecznosciowych wystanie tresci jest
bardzo tatwe.

Na ekranie nie da sie unikna¢ polityki. Politycy chca by¢ gwiazdami, ale bez
telewizji jest to trudne. ,Kochaja” nas, kiedy nastaje czas wyboréw, a pézniej
nienawidza, kiedy patrzymy im na rece. Zainteresowanie tematami polityczny-
mi ze strony widza jest jednak nikte. Polityka na ekranie to bardziej koniecznos¢
wypetnienie czasu antenowego w celu budowania lokalnych wiezi niz walka o
wysoka ogladalnosc.

Politycy sa jednak najwiekszym zagrozeniem dla mediéw lokalnych. Traktu-
ja nas przedmiotowo i coraz czesciej lekcewaza dorobek niezaleznych wydaw-
céw, zaktadajac swoje samorzadowe media. To niby nie pogarsza ogladalno-
ci, bo ludzie szukaja alternatywy dla propagandowego przekazu, np. w naszej
stacji, ale niestety takim dziataniem ,, masakruja” rynek reklamowy. Samorza-
dowe media bowiem nie zwracaja uwagi na koszty produkgji i oferuja reklamy
po zanizonych cenach. Wielu reklamodawcéw zatem do nich ucieka ze wzgle-
du na cene, a przy okazji nie podpada burmistrzowi.

Jest wiec o co walczyc i o czym pisac, co niezmiennie od 16 lat robimy, do-
datkowo z roku na rok poszerzajac swoj zasieg. W

Redakcja dlaCiebie.tv w terenie
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wydarzenia, ale rowniez sygnalizuja
o waznych dla nich sprawach. To
stanowi inspiracje dla wielu dzien-
nikarzy przy tworzeniu nastepnych
materiatow.

Cena lokalnosci

Pojawiaja sie oczywiscie i proble-
my przy produkcji serwisow lokal-
nych. Stowo finansowanie jest od-
mieniane przez wszystkie przypad-
ki i niestety, ale co nadawcy przy-
znaja po cichu, ma fundamentalne
znaczenie. Ptytki rynek lokalnych
reklam, bitwa o reklame z interne-
towymi redakcjami, brak wptywow
tytutem udostepniania sygnatu sie-
ciom kablowym, powoduje, ze te-
lewizje lokalne w mniejszym badz
wiekszym stopniu uzaleznione sa
od wszelkiego rodzaju ,dotacji” od
lokalnych samorzadéw. Jak tatwo
sie domysli¢, dla wielu telewizji to
bardzo niewygodna sytuacja, daja-
ca tez duze pole manewru dla lo-
kalnych politykdw. Bez zasadniczej
zmiany w tym zakresie, nie tylko
o rozwoju, ale i swobodnej bieza-
cej dziatalnosci stacji lokalnych nie
moze by¢ mowy. Co istotne dla ryn-
ku, rowniez regionalne osrodki Te-
lewizji Polskiej od lat borykaja sie
z podobnymi problemami. Mimo
wptywoéw abonamentowych wiele
z nich juz wiele lat temu ograniczy-
to podstawowa dziatalnos¢. Przeto-
zyto sie to tez w wielu przypadkach
na jakos¢ informacji — najzdolniej-
si i najbardziej znani zasilili szereqi
przede wszystkim ogdlnopolskich
stacji informacyjnych.

Podstawa funkcjonowania do-
brych serwiséw lokalnych jest oczy-
wiscie zaufanie. Taka relacje z wi-
dzami buduje sie latami. Oczywi-
$cie w pracy dziennikarza wazny jest
profesjonalizm i obiektywizm, czy
tez dostep do nowoczesnych tech-
nologii. To jednak sa to tylko $rod-
ki, by uzyska¢ zaufanie, ktore mozna
przeku¢ na sukces catej stacji.

Patrycja Cisak
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NAWET W MALE) MIEJSCOWOSCI

MOZNA ZNALEZC TEMAT, KTORY

BEDZIE PERELKA

Z Marcinem Brodowskim, Kierownikiem
Wydziatu Audycji Informacyjnych TVP3
Wroctaw, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Jakimi sprawami powinni intereso-
wac sie lokalni reporterzy? Czy lokal-
nos¢ z perspektywy tematéw ogol-
nopolskich tez moze by¢ ciekawa?

Tu sprawa wydaje sie oczywista, dla re-
porteréw regionalnych programoéw in-
formacyjnych sprawy spotecznosci lo-
kalnych powinny mie¢ absolutny priory-
tet. W przypadku programu informacyj-
nego TVP3 Wroctaw nie jest to tylko za-
tozenie teoretyczne. Obserwujac poran-
ne kolegia programowe, dostrzegam jak
na dtoni, iz wsréd proponowanych przez
reporterow tematéw wydawcy progra-
mu w pierwszej kolejnosci akceptuja te
dotyczace tzw. matych ojczyzn. Przede
wszystkim jest to zwigzane z zaufaniem,
jakim odbiorcy mediéw darza dzienni-
karzy lokalnych mediéw i wiarg w site
dziennikarskiej interwendji. Rzeczywi-
Scie, pokazanie probleméw mieszkan-
cow osiedla, ulicy czy tez pojedynczej
nieruchomosci czesto potwierdza site
dziennikarzy w regionach i sprawy, kto-
re byty nie do rozwiazania, po wizycie re-
portera udaje sie zatatwic¢. Sprawy lokal-
ne relacjonowane na antenie TVP3 Wro-
ctaw czesto trafiajg na antene ogdlno-
polska. Na antenie TVP3 i TVP Info jest
kilka pozycji programowych w zatozeniu
ukierunkowanych na tematyke lokalna.
News zrealizowany w regionalnym pro-
gramie informacyjnym staje sie czesto
baza do felietonu czy reportazu.

Jakie sg gtéwne problemy przy reali-
zacji lokalnych tematéw? Czy lokalni
politycy, urzednicy, organizacje, in-
stytucje kultury itp. chetnie wspét-
pracuja z mediami?

Dla reporteréw programu informacyjnego
najwiekszym problemem podczas reali-
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zacji lokalnych tematéw jest ograniczony
czas, ktory moga poswieci¢ na prace przy
danej sprawie. Jest to zwigzane z ogrom-
nym tempem pracy wynikajacym ze spe-
cyfiki pracy w newsach. W takich spra-
wach kluczowa jest wczesniejsza doku-
mentacja sprawy, umowienie wszystkich
stron konfliktu, wczesniejsze zaplanowa-
nie zdje¢. Sytuacje, kiedy lokalne wiadze,
politycy, instytucje nie chca wspdtpraco-
wac z dziennikarzem, naleza do rzadko-
$ci. Panuje coraz wigksze przekonanie, iz
brak komentarza do danej sprawy przyno-
si trudne do naprawienia straty wizerun-
kowe. Poza tym brak komentarza ofigal-
nych instytucji na pewno nie moze by¢ po-
wodem, dla ktérego reporter odstapi od
realizacji danego tematu.

Czy mata miejscowos¢ rowna sie
mata ilos¢ ciekawych tematow?

Nawet w matej miejscowosci mozna zna-
lez¢ temat, ktéry bedzie peretka. Teraz
obserwuje to z perspektywy kierowni-
ka redakgji, wczesniej jednak przez 15 lat
pracy reportera terenowego - to wia-
$nie we wsiach i miasteczkach realizowa-
tem najciekawsze materiaty. Mozna byto
zauwazy¢ zasade: im dalej od wiekszej
miejscowosci, tym sprawy, ktore relacjo-
nowatem, byty ciekawsze. Inne tez byto
nastawienie uczestnikéw moich relacji re-
porterskich, bardziej przyjazne i otwarte.

Czy w dobie medioéw spotecznoscio-
wych mozna robic szybki i ciekawy
lokalny serwis informacyjny?

W dobie mediéw spotecznosciowych re-
gionalny program informacyjny musi po-
wstawac¢ w petnej z nimi symbiozie, a nie
w oderwaniu od Facebooka czy Twit-
tera. W TVP3 Wrodtaw wiedzielismy to
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jeszcze przed spotecznosciowym ,sza-
leistwem”.  Facebookowy profil pro-
gramu informacyjnego TVP3 Wroctaw,
czyli ,Faktow”, byt pierwszym sposréd
wszystkich pozostatych programéw in-
formacyjnych  osrodkéw  terenowych
TVP. Profil ten jest systematycznie aktu-
alizowany, trafiaja tam zapowiedzi najcie-
kawszych relagji, publikowane sa dodat-
kowe materiaty filmowe, zdjecia doku-
mentujace prace ekip reporterskich. Jest
to tez platforma do kontaktu z widzami.
Podobnie jest z portalem Twitter. Redak-
Cja jest obecna takze na portalu Youtu-
be, gdzie najbardziej popularny materiat
przekroczyt juz milion dwiescie tysiecy
odston.

Czy w lokalnych serwisach panuje
zasada ,,mniej polityki na ekranie”?

Polityka jest waznym elementem zycia w
regionach. To od polityki na szczeblu lo-
kalnym, bardziej od tej na szczeblu ogdl-
nopolskim, zalezy to, jak bedzie sie zyto
mieszkancom. To w regionach decyduje
sie o inwestycjach z budzetéw samorza-
doéw czy dzieli sie unijne dotacje. Trud-
no wiec pomija¢ na antenie regionalnej
informacje polityczne. Tu takze toczo-
ne sa spory, a decyzje politykdw maja
wptyw na konkretne dziedziny: gospo-
darke, kulture, polityke spoteczna itd. Za-
daniem reporteréw powinno by¢ jednak
takie relacjonowanie wydarzen politycz-
nych, by byty one zrozumiate dla odbior-
cow. Reporterzy czesto relacjonuja lokal-
na polityke przez pryzmat konkretnego
cztowieka, mieszkarnca miejscowosdi, uli-
cy, domu. Pokazujg jak konkretne decy-
zje moga zmienic jego codzienne zycie.

Dzigkuje za rozmowe.
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RADIO PLYNNIE PRZECHODZI PRZEZ REWOLUCJE
TEGHNOLOGICZNA

Z Andrzejem Matuszynskim, Prezesem Grupy Eurozet,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

ANDRZE) MATUSZYNSKI

Prace w branzy medialnej rozpoczynat w Grupie Infor. W latach 1997-2004 zwiazany byt z Grupa Eurozet, zajmujac m.in. stano-
wisko dyrektora badan i marketingu oraz cztonka zarzadu Radiostacji. W latach 2005-2010 pracowat w Cyfrowym Polsacie S.A.,
gdzie jako cztonek zarzadu odpowiadat za marketing i obstuge klienta. W tym czasie sprzedaz dekoderéw telewizyjnych Polsa-
tu wzrosta o 3 miliony (z 300 tys. do ponad 3 min sztuk). Od 2010 r. byt cztonkiem zarzadu i dyrektorem operacyjnym ITI Neo-
vision S.A.

W latach 2011-2012 petnit funkcje dyrektora pionu marketingu Grupy Eurozet, a nastepnie doradzat zarzadowi Grupy. W grud-
niu 2013 objat stanowiska prezesa Grupy Eurozet.

Absolwent KUL, gdzie skoriczyt ekonomie i psychologie, ICAN Insitute oraz IMD Business School w Szwajcarii.




Z okazji Dnia Radia wystartowata
ogélnopolska akcja pod hastem
.| love radio”, ktérej celem ma by¢
popularyzacja radia w Polsce jako
efektywnego medium reklamowe-
go. Skad wziat sie pomyst wszyst-
kich najwiekszych grup medial-
nych na wspélna akcje?

Akcja jest odpowiedzig na dynamicz-
nie zmieniajaca sie rzeczywistosc¢ ryn-
kowa. Nasze dziatania maja przypomi-
nac o zaletach radia, o tym, jak waz-
na role spetnia ono spotecznie, oraz
0 jego skutecznosci jako medium re-
klamowego.

W ramach akcji planowane sa dzia-
tania nie tylko promocyjne, ale row-
niez edukacyjne i badawcze. To waz-
ne, aby w dobie tak szybko zmienia-
jacych sie trendéw i konkurencji no-
wych mediéw przypomniec¢, ze radio
bardzo dobrze i ptynnie przechodzi
przez rewolucje technologiczna.

Rozumiem, Zze za akcjg stojg nie
tylko deklaracje, ale réowniez jest
plan dziatania...

Tak. Przygotowalismy bardzo kon-
kretny plan. W ramach projektu zo-
stat m.in. wyemitowany wspélny cha-
rytatywny blok reklamowy, z ktérego
dochoéd zostanie przekazany na rzecz
Stowarzyszenia Rodzicow i Przyjaciot
Dzieci z Wada Stuchu. Poza promo-
Cja zorganizowane zostana rowniez
akcje edukacyjne, jak np.: budowa
bazy case studies skierowana przede
wszystkim do marketeréw i media pla-
nerow.

Czy radio w Polsce jest niedocenio-
ne przez reklamodawcow?

Radio jest doceniane, to 8 proc. ryn-
ku reklamowego. Obiektywnie, w po-
réwnaniu z danymi z Europy, to spo-
ro. Niemniej wciaz mato, jesli weZmie-
my pod uwage rzeczywista site ra-
dia. Uwazam, ze reklamodawcy mo-
gliby jeszcze bardziej wykorzysta¢ to
medium w swoich przekazach. Dlate-
go w Eurozet mamy Grupe Kreatyw-
na, ktérej zadaniem jest pomoc i przy-
gotowanie projektu, ktéry pozwa-
la marce w wyszukany, ciekawy spo-
séb zaistnie¢ na antenie. Tworza ja re-
daktorzy, copywriterzy, specjalisci od
sprzedazy, marketingu i online. To oni
sa odpowiedzialni za przygotowanie
kompleksowej oferty dla klienta. | ta
forma promocji cieszy sie duzym zain-
teresowaniem.

Zmienia sie sposéb konsumpcji me-
diow. Coraz wieksze znaczenie ma
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Internet, coraz mniejsze prasa. Jak
na tym tle wypada radio?

Wsréd grup radiowych jestesSmy w tej
chwili na drugim miejscu, a wsrod
wszystkich podmiotéw internetowych
w Polsce zajmujemy 40. pozycje i jako
Grupa Eurozet mozemy pochwali¢ sie
kilkoma markami, ktére bardzo do-
brze radza sobie w internecie, tj.: ra-
diozet.pl, zetchilli.pl, antyradio.pl (ten
portal to w tej chwili najwiekszy por-
tal o tematyce rockowej w Polsce,
z prawie 1 min uzytkownikéw), czy
serwis radiostacja.pl. Caty czas obser-
wujemy, ze mtodsi stuchacze siegaja
po muzyke streamingowana w Inter-
necie. Niemniej jestem dobrej mysli,
bo moim zdaniem tego typu serwi-
sy zaspokajaja nasza potrzebe stucha-
nia muzyki, ale nie powodujac spadku
stuchalnosci radia jako catosci.

Od kilkunastu lat trwa debata nad
cyfryzacja radia. Wiekszos¢ ryn-
kéw europejskich na razie nie data
sobie z tym rady. My réwniez w za-
sadzie jesteSmy wcigz w punkcie
wyjscia. Zatem cyfryzowac czy nie?
Cyfryzacja radia to préba zaimple-
mentowania technologii z potowy
wieku XX w wieku XXI. A stuchacze
nie tego oczekuja. Oni chca mie¢ do-
step do tresci wtedy, kiedy sami tego
chca, najlepiej na urzadzeniach mo-
bilnych. To jest to, co sie teraz dzie-
je. Zmiana modelu konsumpcji przeka-
zu. Dlatego pojawiajace sie poréwna-
nia cyfryzacji radia do cyfryzacji tele-
wizji, sa nietrafione.

W przypadku TV dotyczyto to ok.
40 proc. gospodarstw domowych, bo
wigkszos¢ z nich miata sygnat telewi-
zyjny poprzez operatoréw satelitar-
nych i kablowych. Ponadto, cyfryza-
cja telewizji dotyczyta najczesciej tylko
jednego odbiornika w gospodarstwie,
dodatkowo tez zawsze istniato zapo-
trzebowanie na nowe kanaty telewi-
zyjne. W radiu nie mamy do czynienia
z tymi zjawiskami. Nie ma zapotrzebo-
wania na nowe kanaty, ani na lepsza
jakos¢. Radio odbieramy wciaz analo-
gowo, cho¢ jak wspomniatem, rosnie
odbior radia internetowego i to ono
jest przysztoscia tej branzy. Cyfryzacja
jest niepotrzebnym kosztem zaréwno
dla branzy, jak i stuchaczy.

Eurozet jako jedna z najwiekszych
grup medialnych w Polsce wydawac¢
by sie mogto, ze bedzie za cyfryza-
cja. Przeciez moglibyscie nadawacd
wiekszg ilo$¢ programoéw...

#Radioc M

W ostatnim czasie obserwujemy ra-
czej zubozenie rynku o cenne forma-
ty. Z eteru zniknety tak wyjatkowe
i wysokiej jakosci formaty radiowe,
jak Radio Opera, Radio Jazz czy PiN.
Jest to wynik ptytkiego rynku rekla-
mowego, te formaty nie zmiescity sie
w modelach biznesowych. W Eurozet
na przyktad zamienilismy czestotliwo-
$ci Radia Zet Chili z Antyradiem. Bar-
dzo dobry format Zet Chilli zmniejszy-
lismy z 12 do trzech rynkéw. Pomimo
posiadania 300 tys. stuchaczy to radio
sie nie utrzymywato, podczas gdy po-
siadajacy tylu widzéw kanat telewizyj-
ny mégtby swobodnie funkcjonowac.

Jesli nie cyfryzacja, to mamy jakas
alternatywe dla rynku radiowego?
Radio analogowe wcigz ma sie do-
brze, jest to ogromna baza odbiorni-
kéw domowych, poza tym radio w in-
ternecie, ktérego stuchamy coraz cze-
$ciej na urzadzeniach mobilnych.
W tym kierunku idziemy.

Kazdy rynek, zarowno telewizyjny,
internetowy, prasowy, ma swoje
bolaczki. Jakie dzisiaj ma rynek ra-
diowy?

Mysle, ze duza szansa dla radia jest
rewolucja technologiczna, ktéra trwa,
a przez ktéra radio bardzo ptynnie
przechodzi i w sposéb naturalny od-
najduje sie w sSwiecie on-line. Pyta-
niem natomiast pozostaje to, jaki mo-
del dystrybucji tresci wybrac i jak wy-
pracowac zysk z ich sprzedazy. Ponad-
to mamy dzi$ do czynienia z duza nie-
pewnoscig dotyczaca otoczenia praw-
nego, zarobwno w temacie cyfryzacji
radia, jak réwniez repolonizacji me-
diow.

Zatem na koniec jeszcze jedno py-
tanie. Za co Pan osobiscie kocha
radio?

Radio to dla mnie przede wszyst-
kim intymnos¢. Kiedy z kazdej stro-
ny jesteSmy atakowani informacja-
mi, breaking newsami i stale jestesmy
w kontakcie, radio staje sie tym me-
dium, w ktérym ustyszymy przyjem-
ny gtos DJ-a, ulubiona muzyke, cieka-
wa rozmowe i gar$¢ najwazniejszych
informacji. Radio to tez luksus, luksus
stuchania w spokoju, w atmosferze
odprezenia, na koniec dnia i daje mi
energie na poczatek, kiedy pije poran-
na kawe. W kazdej z tych sytuacji na-
wiazujemy przyjacielska relacje z ra-
diem, i za to wtasnie je kocham.

Dziekuje za rozmowe.
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Jednym z istotnych elementéw ramoéwek stacji telewizyjnych lat 90. byly teleturnieje. Mimo
ze sam pomyst na sprawdzanie zrecznosci czy wiedzy uczestnikéw programéw nie jest nowy,
to jednak wraz z dostepem do miedzynarodowych formatéw na ekranach stacji pojawito sie
ich znacznie wiecej. By¢ moze w zwigzku z udanym powrotem ,,Milioneréw” do task powréca
inne, nieco zapomniane formaty.

Obecnie stacje telewizyjne nie
rozpieszczaja widzoéw teleturnie-
jami i quizami. Najwiecej klasycz-
nych formatéw ma w ofercie Tele-
wizja Polska (m.in. takie programy
jak ,Familiada” czy ,Jeden z dzie-
sieciu”). W Polsacie nie znajdzie-
my klasycznego quizu. Jednak
do sprawdzonego formatu wio-
sng powrdcita stacja TVN i odnio-
sta niebywaty sukces z , Milione-
rami”. Wbrew pozorom ten gatu-
nek telewizyjny wciaz przykuwa
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uwage widzoéw, o czym Swiad-
cza wyniki obecnie nadawanych
teleturniejéw. Z kolei udany po-
wrét |, Milioneréw” na rynek TV
otwiera duze mozliwosci na ko-
lejne ewentualne wznowienia lub
inwestycje w zupetnie nowe pro-
dukcje z tego segmentu.

Na poczatku byto radio
Historia teleturniejéw (ang. game
shows) siega az 1935 r. Woéw-
czas Roy Ward Dickson w kana-

dyjskim radiu prowadzit audycje
.Professor Dick and His Question
Box”. W ciagu dwodch lat od jej
rozpoczecia w radiostacjach tyl-
ko Ameryki Pétnocnej pojawito
sie okoto 200 tego rodzaju pro-
gramoéw. Nowy gatunek progra-
mu zostat szybko zaadaptowany
na potrzeby telewizji.

Po drodze wazna data byt
jeszcze rok 1954, kiedy to Sad
Najwyzszy USA uznat, Zze udziat
w teleturnieju nie jest forma gry
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hazardowej. Wtedy tez nadawcy
rozpoczeli wyscig z coraz wiek-
szymi nagrodami. Duze wygra-
ne spowodowaty réwniez pierw-
sze proby manipulacji i oszustw
przy tego typu programach. Tak
byto rowniez w wypadku forma-
tu ,21", a wydarzenia wiele lat
pozniej byty inspiracja do nakre-
cenia filmu ,Quiz Show”. Mimo
nadszarpniecia zaufania do tego
gatunku teleturnieje powrocity
do task i prawdziwy ich rozkwit
w USA miat miejsce w latach 60.

W Polsce pierwsze teletur-
nieje pojawity sie dosy¢ szyb-

ko. Pierwszy z nich, , Krzyzowka
z papuga” pojawit sie juz pod ko-
niec lat 50. Na poczatku lat 60.
w Telewizji Polskiej powstata Re-
dakcja Teleturniejow, a jej pierw-
szym kierownikiem zostat Ry-
szard Serafinowicz. | tak oto roz-
poczeta sie ztota era tego typu
formatéw. Na ekranie do kon-
ca lat 60. pojawity sie m.in. ta-
kie programy jak: ,Kotko i krzy-
zyk”, .20 pytan”, ,Parada ktam-
cow i blagierow”, ,, Drzewko ma-
drosci”, ,Sladami Pitagorasa”,
.Dwadziescia jeden” i ,Wiem
wszystko”. W roku 1962 prze-

niesiono na polski grunt , Wielka
gre” (byta to bardzo luzna ada-
ptacja scenariuszy odpowiednich
programoéw: witoskiego i amery-
kanskiego). Co ciekawe, gtow-
na nagroda odpowiadata wtedy
mniej wiecej przecietnym rocz-
nym zarobkom w Polsce.

Polsat poszedt na catos¢
Wraz z pojawieniem sie telewizji
komercyjnych nad Wista, w la-
tach 90. nadeszta moda na tele-
turnieje. Pierwszym polskim tele-
turniejem opartym na zagranicz-
nym formacie byto ,Koto For-

Widzowie potrzebuja emociji

Rozmowa z Magdaleng Sibiga, producentka ,,Kocham Cie, Polsko!”, Rochstar S.A.
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Rozmowe zacznijmy od préby
odpowiedzenia na najtrudniej-
sze pytanie, czy istnieje recepta
na sukces teleturnieju?

Gotowa recepta na sukces nie ist-
nieje. Wazne jest, by teleturniej sku-
tecznie angazowat widza i wywoty-
wat u niego okreslone emocje. Dzie-
je sie to na rézne sposoby. Niekto-
re teleturnieje przyciagaja tym, ze
chcemy — tak samo jak osoby w nim
uczestniczace — sprobowa¢ swo-
ich sit. Odpowiadamy na pytania,
z ktérymi mierza sie ci, ktorych wi-
dzimy na ekranie. To tez okazja do
poszerzenia swojej wiedzy w przy-
jemny sposdb — poprzez rozrywke.
Inna grupa teleturniejow sa te, kto-
re tacza elementy edukacyjne i roz-
rywkowe. Takim jest m.in. ,, Kocham
Cig, Polsko!”. Tu nie tylko spraw-
dzamy swoja wiedze, dowiadujemy
sie nowych rzeczy o naszym kra-
ju, ale tez mozemy zgadywa¢, jak
odpowiedzieli ankietowani, obsta-
wia¢ wyniki badan statystycznych.
Dochodzi wiec element zabawy,
w ktorej wykorzystujemy nie tylko
swoja wiedze, ale tez intuicje. Ko-

lejnym waznym elementem w przy-
padku , Kocham Cie, Polsko!” jest
fakt, ze w programie zmagaja sie
znane osoby. Jedne z nich lubimy
mniej, inne bardziej, od poczatku
mamy swoich faworytéw, ktérym
goraco kibicujemy. Mysle, ze wia-
$nie mix réznych elementéw de-
cyduje o sukcesie tego programu.
Znajda w nim cos$ dla siebie amato-
rzy réznego rodzaju rozrywki.

Po dtugiej przerwie na antene du-
zych stacji powrécity dwie duze
produkcje - najpierw ,Kocham
Cie, Polsko” na antene TVP2,
a teraz ,Milionerzy” w TVN. Czy
to oznacza powrdt teleturniejow
do task widzéw i stacji?

Zdecydowanie tak. Widzowie ocze-
kuja tresci wysokiej jakosci, ktéra da
im co$ wartosciowego, a przy tym
dostarczy niebanalnej rozrywki. Nie-
watpliwie ,Kocham Cie, Polsko!”
i ,Milionerzy” spetniaja te zatozenia.
Wystarczy spojrze¢ na wyniki ogla-
dalnosci obu tych pozycji — kazdy
odcinek gromadzi przed telewizora-
mi srednio ponad 2 miliony widzéw.
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Czym spowodowane jest tak duze
zainteresowanie widzéw teletur-
niejami?

Widzowie potrzebuja emocji. Lubi-
my oglada¢ programy, w ktérych inni
uczestnicy rywalizuja ze soba i wal-
€z3 o najlepsze miejsce. W odréznie-
niu od seriali czy filméw w teleturnie-
jach widzowie moga podziwia¢ natu-
ralne reakcje swoich ulubiencéw, za-
réwno wsréd uczestnikéw, jak i pro-
wadzacych. Co wiecej, teleturnie-
je nie tylko pozwalaja $ledzi¢ to, co
dzieje sie na ekranie, ale réwniez —
wiaczyc sie do zabawy.

Kolejna forma teleturniejéow to
programy rozrywkowe w ktérych
uczestnicy (czesto gwiazdy) rywa-
lizujg ze soba w réznych dziedzi-
nach, np. w tancu (,Dancing with
the Stars. Taniec z gwiazdami”).
Jaka forme beda w przysztosci
przybierac teleturnieje?

Niewatpliwie programy, w ktérych
wystepuja celebryci, sa bardzo lubia-
ne przez polskich widzéw. Znani i lu-
biani uczyli sie juz profesjonalnie tan-
czy¢, jezdzili na tyzwach, $piewali czy
podrézowali stopem. Popularnos¢ ta-
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kich programéw ma zwiazek z ogol-
nym zainteresowaniem zyciem cele-
brytéw. Lubimy by¢ na biezaco i sle-
dzi¢ ich codzienne zycie: przegladamy
serwisy plotkarskie, Facebooka, ogla-
damy zdjecia na Instagramie czy rela-
cje na Snapchacie. Kultura celebryc
ka ma sie Swietnie i dopoki ten trend
sie bedzie utrzymywat, dopdty tele-
turnieje z udziatem gwiazd beda zna-
komicie funkcjonowaty na rynku. Jesli
chodzi o przysztos¢ tego typu progra-
méw z udziatem gwiazd, to najlepiej
beda sprawdzac sie te, ktére przybli-
zaja celebrytéw do widza. Pokazu-
ja ich w sytuacjach, z ktérymi musza
sie mierzy¢, w ktorych odkrywamy nie
tylko ich mocne strony, ale tez stabo-
$ci. Okazuja sie ,normalsami”, widzi-
my podobienstwa, mozemy sie z nimi
utozsamiac¢. Dlatego te o charakterze
rozrywkowym i coraz czesciej — przy-
godowym — beda sie cieszy¢ duzym
powodzeniem.

Jak wyglada polski rynek z pro-
gramami w tym segmencie na tle
innych rynkéw?

Od kilkunastu lat realizujemy formaty,
ktére sa emitowane na catym swiecie.

Decyzje o tym, jaki program wypro-
dukowa¢, podejmuje sie na podsta-
wie badan popularnosci danego pro-
gramu w innych krajach. Regufa jest
taka, ze to, co sprawdza sie zagranica,
najprawdopodobniej dobrze przyjmie
sie réwniez na polskim rynku. Wie-
le z produkgji, ktére mozemy ogladac
obecnie ma nawet takie same albo tyl-
ko troche zmienione w stosunku do
pierwowzoréw tytuty, np. ,Dancing
with the Stars. Taniec z Gwiazdami”
czy ,The Voice of Poland — Najlep-
szy gtos”. Podobnie jest z programem
.Kocham Cie, Polsko!”, ktéry jest wer-
sja holenderskiego formatu ,,| Love My
Country”. Bez wzgledu na to, w jakim
miejscu Swiata zyjemy, mamy dos¢ po-
dobne oczekiwania w stosunku do te-
lewizji: ma dostarczac¢ wiedzy i rozryw-
ki. Kluczem do sukcesu jest dobranie
odpowiednich proporgji. Dlatego pol-
ski rynek teleturniejéw wcale nie réz-
ni sie mocno od zagranicznych, gdyz
upodobania i wymagania polskiego
widza sa podobne.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat Kuba Wajdzik
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tuny” (w ang. ,Wheel of Fortu-
ne”). Teleturniej do Polski spro-
wadzit Wojciech Pijanowski, kto-
ry przez pierwsze lata na ante-
nie TVP2 sam prowadzit pro-
gram. Emisje tego niezwykle po-
pularnego formatu w latach 90.
rozpoczeto w 1992 r. Oprdcz na-
gréd rzeczowych, wsrdod gtow-
nych nagréd byty samochody za-
tadowane woda mineralna Mul-
ti Vita czy Polonezy Caro fundo-
wane przez nieistniejacy juz ty-
godnik ,Miliarder”. Wielomilio-
nowa widownia spowodowata,
ze program emitowany byt przez
szes¢ lat. Reaktywacji podjeto sie
w 2007 r., ale program nie zdo-
byt wiekszego zainteresowania
widzéw, wskutek czego na do-
bre zniknat w 2009 r.

Teleturniej to show i emocje.
To réwniez czesto realizacje re-
alizowane z rozmachem. Tak byto
w przypadku ,Czaru par”, ktéry
byt emitowany przez TVP1 w la-
tach 1993-1996. Program w so-
botnie wieczory sledzita wielo-
milionowa widownia. W pierw-
szych odcinkach programu star-
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towato ponad 50 par, co wiaza-
to sie z koniecznoscia przygo-
towania profesjonalnej realiza-
cji programu. Matzenstwa wal-
czyty m.in. o dom i samochdd.
To wtasnie dzieki tej produk-
ji Krzysztof Ibisz na state zwia-
zat sie z formatami teleturnie-
jow. Aktor i dziennikarz pojawiat
sie m.in. w takich produkcjach
jak: ,Wszystko albo nic” (TVN),
.Goraczka ztota” (TVN), ,Zycio-
wa szansa” (Polsat), ,Awantu-
ra o kase” (Polsat), ,Rosyjska ru-
letka” (Polsat), ,Gra w ciemno”
(Polsat), ,,Gdzie jest Ktamczuch”
(TV4) czy , 7420 Milion od zaraz”
(Polsat).

Prawdziwa rewolucje jednak
rynek przezyt dzieki Polsatowi.
Jesienia 1997 r. telewizja rozpo-
czeta emisje jednego z najwiek-
szych hitéw w historii polskich
stacji  telewizyjnych. Teletur-
niej ,ldZ na catos¢” prowadzony
przez Zygmunta Chajzera juz nie-
spetna miesiac po debiucie zde-
klasowat pod wzgledem ogla-
dalnosci konkurencje, bijac tak-
ze ,Wiadomosci” w TVP1 (sta-
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to sie to 5 pazdziernika 1997 r.
— w grupie 16-49, i 2 listopada
— w grupie 4+, kiedy widownia
programu wyniosta 9 min 267
tys. widzéw dajac mu 65 proc.
udziatu w rynku). P6zZniej jednym
z hitdow Polsatu byt takze teletur-
niej ,Zyciowa szansa” z Krzysz-
tofem lbiszem w roli prowadza-
cego. Systematycznie zwieksza-
jaca sie widownia programu sie-
gneta w grudniu 2000 r. 6,6 min.
W ubiegtym roku byty plany re-
aktywacji programu ,ldz na ca-
tos¢” na antenie TV4, jednak do
realizacji nagran nie doszto.

Slaski rozdziat rozrywki
W internetowej sondzie ,Dzien-
nika Zachodniego” na najlep-
szy program w historii TVP Ka-
towice wygrata nie tak dawno
temu ,Telefoniada”. Zapewne
ani telewidzom, ani branzy TV
spoza Slaska tajemnicza nazwa
niewiele méwi. A powinna. Bo
emitowany na antenie katowic-
kiego oddziatu TVP program
byt przetomowy pod wieloma
wzgledami.

www.tvlider.pl



Teleturniej wymyslit duet —
Wojciech Majewski i Bolestaw
Cader. Dwojka dziennikarzy
przez pierwsze trzy lata program
prowadzita, nastepnie gospo-
darzem zostat Bolestaw Cader.
.JTelefoniada” pojawita sie sto-
sunkowo szybko na antenie sta-
cji, bo juz we wrzesniu 1990 r. r.
Program byt emitowany — uwa-
ga — zawsze na zywo, poczatko-
wo w soboty, a potem na state
w niedzielne popotudnia. Jego
idea opierata sie na wspolnym
udziale widzéw zgromadzonych
w studiu oraz widzoéw za pomoca
telefonicznego udziatu. Uczest-
nikom zadawano rézne pytania,
np. czesto w postaci testéw wy-
boru, a dotyczyty one wczesniej
przeprowadzonych telewizyjnych
sond na terenie Slaska. W sys-

temie punktowym zdobywano
gtéwne nagrody, np. samochdéd
osobowy Fiat 126p. To w tym
programie na dtugo przed ,Ko-
tem fortuny” pojawito sie koto
szczescia, na ktérym losowano
nagrody, ale i nie tylko. Koto mo-
gto wskazac¢ pole dzieki ktoére-
mu uczestnik tracit wszystkie ze-
brane wczesniej nagrody. Wielo-
krotnie prébowano urozmaica¢
program, np. w srodku progra-
mu wystepowaty $laskie zespo-
ty. Program na antenie TVP3 Ka-
towice byt emitowany do 1998 r.

.Telefoniada” realizowana
byta na zywo, z udziatem stu-
osobowej publicznosci. Dzisiaj
taka produkcja bytaby praktycz-
nie niewykonalna w regionalnym
osrodku telewizji, i to w dodat-
ku bez duzych naktadow finan-

~Familiada” (TVP2)
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sowych. A audycja tydzien w ty-
dzien byta realizowana skromny-
mi, ale sprawnymi sitami pracow-
nikéw TVP Katowice.

Nie tylko dla omnibuséw
Teleturnieje edukacyjne, prze-
znaczone gtéwnie dla mtodzie-
zy, skonczyty sie wraz z epoka
lat 80. W latach 1983-1988 Je-
dynka emitowata przygotowy-
wany z duzym rozmachem tele-
turniej ,Rambit”, ktérego pomy-
stodawca byt Krzysztof Surgowt.
W programie konkurowali przed-
stawiciele réznych szkoét zaréw-
no w rywalizacji wiedzowej jak
i sportowej. Mtodziez grata m.in.
dla swoich szkét o ogromne an-
teny satelitarne. Z kolei w latach
90. Dwojka emitowata ,Krzy-
zowki 13-latkéw” prowadzone

Najdtuzej trwajacym teleturniejem w Polsce jest ,,Wiel-
ka gra”. Emisja tego programu trwata 44 lata. Najdtuz-
szymi trwajacymi do dzis sg teleturnieje ,Jeden z dzie-
sieciu” i ,Familiada”, ktére w telewizyjnej ramoéwce za-
debiutowaty w 1994 r. Co ciekawe, zwtaszcza ,Familia-
da” (na zdj.) wciaz czesto pojawia sie w TOP 20 najpo-
pularniejszych programow telewizyjnych.

teriaty prasowe TVP
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m.in. przez Katarzyne Dowbor,
Jarostawa Kulczyckiego czy An-
drzeja Nejmana.

Na pewno waznym rozdzia-
tem w historii teleturniejéw byta
emisja programu , Miliard w ro-
zumie” opracowanego w Wy-
dawnictwie Naukowym PWN,
a ktoérego licencje zakupita TVP.
Program realizowany byt przez
TVP Krakow, a na antenie TVP1
goscit w latach 1999-2004. Po-
mystodawcami programu byli Le-
szek Stafiej i Grzegorz Boguta,
a prowadzacym Janusz Weiss.
Program wedtug zatozen miat
premiowac¢ uczestnikéw z roz-
legta, niemal encyklopedyczna
wiedza.

Niespotykanym formatem byt
teleturniej ,Gra”. Emitowany na
antenie TVP2 w latach 1993-
—1996 cieszyt sie duza popu-
larnoscia. Gracze grali w ping-
-ponga na elektronicznym stole
za pomoca joystickdw, po czym
odpowiadali na pytania — zagad-
ki stowne. W Wielkim Finale naj-
lepsze pary walczyty m.in. o sa-
mochody. Prowadzacymi byli

Antoni Mielniczuk i Pawet Kro-
likowski. Program produkowa-
ny byt przy wspodtpracy przed-
siebiorstwa VERA TV z Telewizja
Wroctaw.

Polacy nie gesi

Nie kazdy teleturniej, ktory po-
jawiat sie na antenach telewi-
zyjnych byt formatem adopto-
wanym na polski rynek. Tele-
turnieje stworzone w Polsce ta-
kie jak ,Awantura o kase” i ,Gra
w ciemno” (oba produkowane
przez ATM Grupa i emitowane
przez Polsat) doczekaty sie za-
granicznych edycji. ,Awantu-
ra” byta emitowana w Nowej Ze-
landii, za$ , Gra w ciemno” zo-
stata sprzedana do czterech za-
granicznych stacji (Mediaset we
Witoszech, Mega Channel w Gre-
cji, TVE w Hiszpanii, Ceska Tele-
vize w Czechach), a jej opcje zo-
staty wykupione przez kilkana-
$cie krajow na swiecie. To poka-
zuje, ze dobry pomyst moze byc¢
réowniez $wietnym towarem eks-
portowym dla polskich produ-
centow.

Jednak liczne sukcesy naleza-
ty w tym gatunku telewizyjnym
przede wszystkim do zagranicz-
nych formatéw. Jednym z popu-
larniejszych programoéw na po-
czatku XX wieku byt teleturniej
.Chwila prawdy” (TVN) prowa-
dzony przez Zygmunta Chajze-
ra. Program byt potaczeniem te-
leturnieju i reality show, a opar-
ty na japonskim pomysle , Hap-
py Family Plan”. Z kolei ,Czy je-
ste$ madrzejszy od 5-klasisty?”
to teleturniej emitowany na an-
tenie TV Puls w latach 2007-
2009, prowadzony m.in. przez
Marzene Rogalska. Program wy-
korzystywat format amerykan-
skiego programu o tytule ,Are
You Smarter Than a 5th Gra-
der?”. Jednak bez watpienia
jednym z kontrowersyjnych te-
leturniejéw emitowanych na na-
szych ekranach na pewno byto
"Najstabsze ogniwo" oparty na
brytyjskim formacie ,Weakest
Link”. Program nadawany byt
w latach 2004-2006 na antenie
telewizji TVN gromadzit sred-
nio 1,5 min widzéw. Teletur-

Nie tylko o sukcesie ,,Milioneréow”...

Bogdan Czaja, Zastepca Dyrektora Programowego TVN

fot. TVN/Piotr Mizerski

"
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Wyniki teleturnieju , Milionerzy” sa
wiecej niz satysfakcjonujace. Prze-
kraczaja nasze oczekiwania, bo
dos¢ ostroznie podchodzilismy do
prognoz. Trudno nam byto przewi-
dzie¢, jak po kilkuletniej przerwie
widzowie przyjma program. Powo-
dy do optymizmu dawato poprzed-
nie podejscie do ,Milioneréw”,
kiedy to program wrdcit na ante-
ne w 2008 roku i przez kilka sezo-
néw byt mocnym punktem ramow-
ki. Tym razem zdecydowalismy sie
na eksperyment — krotsze, poétgo-
dzinne odcinki, za to az cztery razy

w tygodniu. W dodatku w ,pasmie
Smierci”, gdzie trzeba sie mierzy¢
z bardzo silna konkurencja. Jednak
wyniki ogladalnosci sa naprawde
znakomite, mozemy sobie tylko zy-
czy¢, zeby taka sytuacja utrzymata
sie jak najdtuzej.

O przyczynach sukcesu ,Milio-
neréw” pisano juz wiele razy na
przetomie stuleci, kiedy ten pro-
gram sie pojawit na rynku, byt feno-
menem na skale swiatowa. Tak na-
prawde przywrocit do zycia teletur-
nieje jako gatunek telewizyjny, bo
w tamtym czasie na Swiecie uzna-

www.tvlider.pl



niej przez caty czas jego emisji
byt prowadzony przez Kazimie-
re Szczuke.

Pierwszy milion
Oczywiscie magnesem przycia-
gajacym widzéw i uczestnikow
do programoéw, to gtéwne na-
grody. Najwyzsza wygrana, jaka
dotychczas padta w historii pol-
skich teleturniejow to 1 min zi,
ktéra zdobyto w teleturnie-
ju ., Milionerzy”. Pierwszy mi-
lion wygrano 28 marca 2010 r.
Zreszta ,Milionerzy” od poczat-
ku emisji (3 wrzesnia 1999 r.)
jako pierwszy w Polsce ofero-
wat nagrode az o takiej warto-
$ci. W pdzniejszym czasie pro-
dukowano kolejne teleturnieje,
gdzie gtéwna nagroda siegata
takiej wartosci (,Zyciowa szan-
sa”, ,Chciwos¢, czyli zadza pie-
nigdza”, ,Grasz czy nie grasz”,
.Strzat w 10" czy ,Postaw na
milion” i ,Milion w minute”).
Jednak obecnie emitowane
teleturnieje oferuja duzo skrom-
niejsze wygrane. | oczywiscie
gatunek jest rzadziej obecny na

szklanych ekranach. Program
.Milionerzy”, ktoérzy powro-
cit na antene TVN, ponownie
jest prowadzony przez Huber-
ta Urbanskiego, jednak w nieco
zmodyfikowanej formie (odcinki
sa krotsze, wieksze jest tez tem-
po rozgrywki). Format nie tylko
przyciagnat widzéw w trudnym
pasmie (poniedziatek—czwartek,
godz. 20:55), ale i wielokrotnie
przewyzsza nawet pierwotne
zatozenia. Co wazne, przycia-
gnat takze mtodsza widownie.

Ciekawa forme przybieraja
rowniez ,Wielkie testy” emito-
wane zazwycCzaj raz w miesia-
cu na antenie TVP1. Programy
dotycza konkretnych dziedzin
(np. historii, ruchu drogowego
czy ekonomii), a w programie
uczestnicza ludzie kultury, me-
didw, sportu i polityki. Gtéwna
nagroda idzie w catosci na po-
moc charytatywna.

Familijnie i ambitnie

Jednak najpopularniejsze propo-
zycje to programy emitowane od
wielu lat. W Jedynce wciaz chet-

#Teleturniej M

nie ogladany jest praktycznie nie-
$miertelny format , Jaka to melo-
dia?” prowadzony przez Rober-
ta Janowskiego. Teleturniej reali-
zowany na licencji amerykanskie-
go formatu ,Name That Tune”
bedzie obchodzit 20-lecie emisji
w Polsce (zadebiutowat 4 wrze-
$nia 1997 r.). Za produkcje odpo-
wiedzialny jest znany producent
Jozef Wegrzyn. Przez wiele lat
pozostawat najpopularniejszym
teleturniejem w Polsce.

Od 3 czerwca 1994 r. nadawa-
ny jest ,Jeden z dziesieciu” pro-
wadzony przez Tadeusza Sznu-
ka. Program opiera sie na brytyj-
skim formacie ,Fifteen to One”.
Pytania w programie bazuja na
tzw. wiedzy ogdlnej. Mimo emi-
sji w tym czasie ,Faktéw TVN”,
Dwojka w tym czasie groma-
dzi spora widownie. Co waz-
ne, nadawca publiczny podkresla
w przypadku emisji tego formatu,
ze idealnie wpisuje sie w tzw. mi-
sje. | trudno sie z tym nie zgodzi¢.

Z kolei , Familiada” goszczaca
na antenie TVP2 od 17 wrzesnia
1994 r. i prowadzona przez ak-

wano, ze nadaja sie co najwyzej na wypetniacze po-
potudniowych pasm. ,Milionerzy” przywrocili teletur-
nieje do prime-time’u, pojawity sie kolejne duze pro-
dukcje w formie znanych réwniez w Polsce ,Greed”
(u nas znany jako ,Chciwos¢ czyli zadza pieniadza”)
czy ,Deal Or No Deal” (,Grasz czy nie grasz”). Za-
den jednak nie powtérzyt sukcesu ,Who Wants To
Be A Millionaire”, ktéry przy prostej formule generu-
je ogromne emocje. Kto$ z twoércéw opowiadat, jaka
byta gtéwna mysl, wokét ktérej powstawat ten pro-
gram — uczestnicy maja szanse wygra¢ ogromne pie-
nigdze, ktére catkowicie moga odmieni¢ ich zycie, ale
musza sie przy sporo nagimnastykowac. Emocje siega-
ja wiec zenitu. Trzeba takze pamieta¢, ze poza pomy-
stem na program, kluczowa jest takze jego tres¢. Tym

www.tvlider.pl

razem zdecydowalismy sie na wiecej pytan dotycza-
cych biezacych wydarzen i ludzi, co sprawia, ze aby
wygrac trzeba mie¢ nie tylko duza wiedze, ale i intere-
sowac sie swiatem. Mysle, ze widzom sprawia to spo-
ro radosci, kiedy gracz z duza encyklopedyczna wie-
dza nie jest pewien odpowiedzi i prosi publicznos¢
0 pomoc przy pytaniu o gwiazdke pop znana kazde-
mu gimnazjaliscie.

Trudno przewidzie¢, czy ,Milionerzy” przywrdca do
task inne teleturnieje. My raczej nie bedziemy szli w tym
kierunku. Ten program to fenomen, a jego sukces jest
trudny do powtdérzenia. Nie wykluczam jednak, ze by¢
moze za pare sezonéw damy odpoczac temu progra-
mowi i powrécimy do niego po kolejnej przerwie. Moze
ten format nas wszystkich przezyje... W
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tora Karola Strasburgera, opar-
ta jest na amerykanskim forma-
cie ,Family Feud”. Uniwersalna
formuta programu spowodowata
zainteresowanie programem na
blisko 60 rynkach swiata. Produ-
centem teleturnieju jest Ryszard
Krajewski. Program wciaz potra-
fi wejs¢ do TOP 20 najpopular-
niejszych programoéw w danym
tygodniu, mimo ze nie jest emi-
towany w prime time, lecz w nie-
dziele o0 14.30.

Dtugo emitowany jest juz
.Postaw na milion”, obecny na
antenie od 5 marca 2011 r. Te-
leturniej prowadzony przez tu-
kasza Nowickiego oparty jest
na licencji brytyjskiego forma-
tu ,The Million Pound Drop”.
Gtéwna nagroda w polskiej wer-
sji jest T mIn zt i emitowany jest
w soboty o godz. 19.00. Dwoj-
ka emituje takze cykl ,Kocham
cie, Polsko!” o bardziej rozryw-
kowej formule niz klasyczny te-

leturniej. Ta produkcja po dtuz-
szej przerwie powrdcita na ante-
ne stacji wiosnag 2016 r., uzysku-
jac podobnie jak ,Milionerzy”,
duzo wieksza ogladalnos¢ niz
pierwotnie zaktadano. Stad tez
i kontynuacja projektu w wio-
sennej ramowce.

Mimo ze jeszcze kilka lat
temu to Polsat wypetniat liczny-
mi teleturniejami swoja ramow-
ke, to obecnie w ofercie tego
nadawcy nie ma nawet $ladu po
tego typu formatach. Archiwal-
ne odcinki programéw znanych
z tej stacji emituje ATM Rozryw-
ka. Z kolei TVP Rozrywka tak-
7e siega po archiwalne formaty
znane z anten telewizji publicz-
nej, a TVP Historia przypomina
.Wielka gre” prowadzonga przez
Stanistawe Ryster.

Na sukces teleturnieju oczy-
wiscie sktada sie przede wszyst-
kim pomyst i atrakcyjne opa-
kowanie. Od czaséw edukacyj-

nych form teleturniejéw przez
dtugi czas odchodzono ku coraz
bardziej rozrywkowej ich for-
mie i tresci. Niebagatelna role
odgrywa zaplanowanie czasu
emisji programu, tak by na star-
Cie juz nie zaprzepasci¢ poten-
cjatu formatu. Byty tez i liczne
przypadki, kiedy teoretycznie
wszystkie elementy programu
byty solidnie zaplanowane i zre-
alizowane, wtacznie z kampania
promocyjna. A jednak nie za-
wsze wszystko w praktyce wy-
chodzi idealnie. | czasem nawet
reaktywacja formatu sprzed lat
nie daje gwarancji sukcesu. Pro-
by powrdécenia ,Wielkiej gry”
juz na etapie prac przygoto-
wawczych spetzty na niczym,
ale sukces , Milionerow” poka-
zuje, ze czasem warto siegnac
po sprawdzone pomysty.

Kuba Wajdzik
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X eovcin Konrerenca SIEcI SZEROKOPASMOWE

29 marca 2017 r. w hotelu Sheraton w Warszawie odbyta sie jubileuszowa edycja Konferencji Sieci Szerokopas-

mowe, ktdra przez 10 edycji stata sie wyjatkowa platforma wymiany mysli i opinii na temat budowy infrastruktury
dostepowej oraz rozwoju sieci szerokopasmowych w Polsce. Jak co roku wydarzenie zgromadzito kluczowych
przedstawicieli biznesu i administracji rzadowej. Podczas tegorocznej odstony wydarzenia goscilismy ponad 260

uczestnikow!

Uroczystego otwarcia i jubileuszowego podsumowania
dokonat Przewodniczacy Rady Programowej i Eksperc-
kiej Piotr Muszynski, Wiceprezes Zarzadu ds. Strategii
i Transformacji Orange Polska. Rozpoczeciu Konferencji
towarzyszyto réwniez wystapienie Gosci Honorowych:
Marcina Cichego, Prezesa Urzedu Komunikacji Elektro-
nicznej i Piotra WozZnego, Podsekretarza Stanu w Mini-
sterstwie Cyfryzacji.

Pierwszy panel Konferencji stanowit podsumowa-
nie stanu rynku wobec wyzwan cyfrowej gospodarki.
Uczestnicy dyskutowali na temat efektow projektéw per-
spektywy 2007-2013, wdrazaniu NPS, POPC oraz wspot-
pracy rynku i administracji. Panelisci starali sie odpowie-
dzie¢ na pytanie, czy polska wie$ pozostanie analogowa
— w kontekscie propagowanej koncepcji smart city. Istot-
nym elementem rozwazan byty réwniez modele wspot-
pracy, w tym wspotkorzystanie z sieci i wspotpraca przy
Swiadczeniu ustug. Eksperci branzy przyblizyli takze te-
matyke NGA. Wspélnie debatowali nad wizja sieci przy-
sztosci, stawiajac pytania: czy sie¢ bezprzewodowa moze
by¢ alternatywa dla sieci kablowej? Kiedy bedziemy po-
trzebowac¢ 5G? W rozwazaniach pojawita sie tez kwestia
POPC i jego wptywu na ksztatt rynku oraz wspotpraca
operatoréow infrastruktury oraz operatoréw ustug. Konfe-
rencje zamkneta dyskusja na temat funkcjonowania ryn-
ku telekomunikacyjnego po okresie trwatosci projektow
wspotfinansowanych z srodkéw UE.

Wsréd Prelegentow tegorocznej edycji znalezli sie
czotowi przedstawiciele biznesu oraz administracji pu-
blicznej z tego obszaru: Frans-Willem De Kloet, Prezes,
UPC; Ireneusz Piecuch, Prezes, Polska Izba Informatyki
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i Telekomunikacji; Andrzej Dulka, Prezes Zarzadu, Alca-
tel-Lucent Polska, Grupa Nokia; Jerzy Leszczynski, Mar-
szatek Wojewddztwa Podlaskiego; Janusz Kosinski, Pre-
zes Zarzadu, INEA; Roman Szwed, Prezes, Atende; Grze-
gorz Kapusta, Wicemarszatek Wojewddztwa Lubelskie-
go; Andrzej Owczarek, Cztonek Zarzadu, Grupa Multi-
play; Marzena Sliz, Dyrektor Public Affairs, Huawei Pol-
ska; Piotr Marciniak, Prezes, KIKE; Jerzy Zurek, Dyrek-
tor, Instytut tacznosci; Luiza Czyz-Trzcianowska, Dyrek-
tor Departamentu Hurtowego Rynku Telekomunikacyj-
nego, UKE.

Konferencja Sieci Szerokopasmowe to najwazniejsze
spotkanie w Polsce poswiecone powszechnemu doste-
powi do Internetu. Od 10. edycji stanowi miejsce dys-
kusji dla kluczowych dla rynku podmiotéw: regulatora,
administracji rzadowej i samorzadowej, firm, izb i insty-
tucji. Tutaj rodzi sie inspiracja oraz idea. Organizatorem
wydarzenia jest MMC Polska.

Partnerzy 10. edycji Konferencji Sieci Szerokopasmowe:

Gtéwny Partner Strategiczny: Orange Polska

Partnerzy Strategiczni: Atos, Asseco, Atende, EmiTel

Partnerzy: Nokia, Huawei, OKI, ITMAGINATION,
Abak, PROFESCAPITAL, CallPage, UPC

Partner Technologiczny: Meeting Application

Private Tailoring Partner: Balthazar

Partner Logistyczny: myTaxi

Partner Ttumaczen: Bireta

11. edycja Konferencji Sieci Szerokopasmowe

odbedzie sie juz jesienia!
/opr. red./
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Zupetnie nowy obraz prowadzenia wizerunku i promogjitkanatow i programow telewizyjnych wytania sie
w erze mediow spotecznosciowych. To juz nie sam przekaz TV'buduje marke, ale social media s3 jej waznym
i niezbednym, a czasem i kluczowym elementem, zwtaszcza dla’budowania wizerunku w mtodszych gru-
pach docelowych. Media spotecznosciowe to rowniez przedtuzenie kontaktu z dang marka.

Facebook, Nasza Klasa, Google, In-
stagram, Snapchat... Te stowa jesz-
cze nie tak dawno temu byty zupet-
nie nieobecnie w naszym telewizyj-
nym ekosystemie. Dzisiaj media spo-
tecznosciowe to juz nie tylko gadzet
i dodatek do dziatalnosci stacji, ale
przede wszystkim obowiazek. Wirtu-
alna komunikacja stata sie przedtuze-
niem kontaktu ze stacja, ale tez moz-
liwoscia angazowania widzéw w mo-
mencie przebywania poza dostepem
do sygnatu TV. Rola mediow spo-
tecznosciowych jest takze podsyca-
nie zainteresowania dana produk-
cja czy chocby przypominanie i zapo-
wiadanie najciekawszych programoéw
z oferty stacji. Jak jednak prowadzic
taka komunikacje skutecznie? Ideal-
nego rozwiazania nie ma, bo nadaw-

cy metoda préb i btedéw badaja te
dziedzine, ktérej dopiero wszyscy sie
uczymy. Jednak przyktadoéw i rozwia-
zan jest wiele.

Facebook kluczowy dla TV
Wociaz najczesciej wykorzystywanym
portalem spotecznosciowym pozosta-
je bez watpienia w Polsce Facebook.
Instagram czy Twitter dla wielu sta-
qji telewizyjnych po prostu nie istnie-
ja. Nie ma sie czemu dziwi¢, ich uzyt-
kownicy sa specyficzni, a jednak Face-
book pozwala na przekazywanie uni-
wersalnych tresci. Jednak zwtaszcza
wsréd mtodziezy nie da sie prowadzi¢
dialogu w social media bez zaistnienia
w innych serwisach.

Jak robia to nadawcy nad Wi-
sta w serwisie Facebook? Sprawdzili-

(Tvllider|

Smy to na podstawie profili kanatéw
dostepnych w ramach Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej. Profil TVP ABC jako
dzieciecej telewizji jest prowadzony
z niezwykta starannoscia. Modera-
torzy musza odpowiednio dobiera¢
kontent na profil ze wzgledu na gro-
no swoich potencjalnych odbiorcéw.
Nadawca za posrednictwem profi-
lu komunikowania nowosci i odstony
kolejnych odcinkéw danych serii i pro-
gramoéw. W serwisie zamieszczane s
posty wzbogacane o kroétkie filmiki.
Stacja chetnie tutaj tez promuje wias-
ne sukcesy (np. 24 marca TVP ABC
umieszcza post z dyplomem za otrzy-
mana nagrode Tulipany Narodowe-
go Dnia Zycia w kategorii KULTURA
dla TVP ABC). Kanat organizuje liczne
konkursy dla fanéw stacji, w ktérych

www.tvlider.pl
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do wygrania s3a ksiazki lub edukacyj-
ne gry dla dzieci.

Telewizja WP, cho¢ jedna z najmtod-
szych stacji wsrdd uczestnikow rynku
NTC, wykorzystuje duze doswiadcze-
nie wiasciciela. | rzeczywiscie, liczba
fanéw zgromadzona na tle innych sta-
¢ji jest imponujaca (ponad 107 tys.).
Standardowo na profilu stacji poja-
wiaja sie konkursy (do wygrania sa np.
ptyty CD) i zapowiedzi pozycji progra-
mowych. Wiekszos¢ postow jednak
uzupetniona jest o krotkie formy vi-
deo, réwniez specjalnie przygotowa-
ne na potrzeby social media. Stacja
jest wyjatkowo aktywna na tle innych
profili TV, bowiem posty zamieszcza-
ne sa kilkakrotnie w ciagu dnia.

W przypadku Stopklatki TV infor-
macje zamieszczane na profilu stacji
dotycza gtéwnie zapowiedzi plano-
wanych emisji filméw. W odréznieniu
jednak od wielu kanatéw stacja od-
powiada na posty swoich uzytkow-
nikéw. Same informacje umieszczane
sa kilka razy dziennie. Kanat organizu-
je rowniez konkursy, cho¢by z okazji
trzecich urodzin, kiedy to internauci
weszli w duza interakcje z nadawca.

Ciekawa taktyke obrata stacja
Puls 2, ktérej target w wiekszosci sta-
nowia osoby mtode. Mimo komuni-
kowania réwniez propozycji dla star-
szej widowni, to tresci sa starannie
dobierane. Profil cechuje tez spora
czestotliwos¢ zamieszczania postow,
a nadawca chetnie organizuje kon-
kursy dla internautéw.

Duza czestotliwoscia komuniko-
wania sie z internautami moze po-
chwali¢ sie Polo tv. Na profilu stacji
mozna znalez¢, np. (skuteczne) po-
sty zachecajace do gtosowania na li-
sty przebojéw. Kanat zacheca tez do
aktywnego zamieszczania komenta-
rzy po emisji talent show , Disco Star”.
Zgodnie ze swoim profilem stacja za-
powiada premiery teledyskéw, ale
takze udostepnia utwory z platfor-
my YouTube. Wszystkie zamieszcza-
ne posty zwiazane sa z dziatalnoscia
i formatem stadji.

Nie wszystkie stacje traktuja me-
dia spotecznosciowe priorytetowo.

www.tvlider.pl

Zapat w przypadku nowego kanatu
Super Polsat skonczyt sie juz 21 stycz-
nia. Od tego czasu profil nie jest juz
prowadzony, nie liczac udostepniania
profili innych kanatéw z rodziny Polsa-
tu. Ma to tez wptyw na popularnos¢
profilu — od konca stycznia liczba po-
lubien strony praktycznie nie drgne-
ta. Od okazji do okazji umieszcza po-
sty réwniez kanat ATM Rozrywka.
W marcu jedyny raz miato to miejsce
8 marca.

Zagadka jest profil TV Trwam na
Faceboku, ktéry nie jest uzupetniany
od pazdziernika ubiegtego roku. Znaj-

#50cialMedia M

dziemy tu duzo postéw zwiazanych
raczej z polityka niz religijnoscia. Jed-
nak po wnikliwej analizie nie sposéb
nie zauwazyc, ze nie jest to oficjal-
ny FP stacji. Wskazuje na to brak we-
ryfikacji strony, ale tez i odnosnikéw
z oficjalnej strony stacji TV Trwam.

Dla gtéwnego kanatu Polsatu profil
w serwisie Facebook jest wazny — sa-
dzac po czestotliwosci jego uzupet-
niania. Kanat informuje w nim m.in.
o castingach do prowadzonych przez
siebie programoéw, zamieszcza zapo-

Popularnosc stacji NTC w serwisie Facebook

Nazwa stacji

taczna liczba
polubien strony

osoby, ktore
o tym mowia

TVN 1011946 119626
TVP INFO 285551 22936
TVP Kultura 222068 15618
Polo tv 184076 9017
Polsat 141568 4291
Telewizja WP 107941 6074
TTV 87868 3920
TVN7 87038 387
NOWA TV 56010 3783
Stopklatka 51805 1711
TVP3 50563 30
TV PULS 46953 489
TV4 - Czworka 32140 317
8TV 27537 1664
TVP ABC 25847 3880
Fokus TV 23075 517
TVP2 21757 903
TVP1 19292 873
TVP Historia 14792 387
Telewizja Puls 2 11040 109
TVP Rozrywka 10524 435
TV6 — Szostka 7100 31
ATM Rozrywka 5380 21
Z00M TV 4198 248
Metro 1796 32
Super Polsat 280 11

Odczyt: 26 111 2017 r.
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Fot. materiaty prasowe
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wiedzi programoéw i filméw. Sa tez
materiaty video jak, np. wiosenny spot
wizerunkowy, fragmenty programow,
a takze zapowiedzi premier z innych
stacji, np. Polsatu News.

Na profilu TVP Kultura obok za-
powiedzi programdéw mozna zna-
lez¢ posty nawiazujace do kalenda-
rium. Co odréznia te stacje od in-
nych, to zamieszczanie przez inter-
nautow duzej liczby merytorycznych
komentarzy.

A co sie dzieje na najpopularniej-
szym profilu stacji TV? TVN za po-
Srednictwem profilu gtéwnie zapo-
wiada swoje najwazniejsze propozy-
cje. Duza czes¢ zamieszczanych mate-
riatéw jest uzupetniona o link do stron
internetowych stacji TVN. Internauci
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Telewizja ma ogromng moc zasie-
gowa, a media spotecznosciowe
pozwalaja na szczeg6towe targe-
towanie, czyli doktadne okresle-
nie naszej grupy odbiorcéw i do-
tarcie do niej. W jaki sposéb pota-
czyc¢ te dwa konkurencyjne kana-
ty mediowe, aby czerpac z nich jak
najwiecej korzysci?

Obserwujac dziatania stacji te-
lewizyjnych w Internecie, moze-
my zauwazyc¢ ich obecnos¢ na ka-
natach spotecznosciowych takich
jak Facebook, Twitter czy Insta-
gram. Znajdziemy tam informacje
o najnowszych ramoéwkach, krét-

na profilu moga znalez¢ réwniez qui-
zy i konkursy. Wizytéwka stacji TVN
cechuje sie duza czestotliwoscia za-
mieszczania postéw oraz staranno-
$cia w ich przygotowaniu.

To my mamy profil?

Najczestszym btedem w przestrze-
ni medidw spotecznosciowych jest
po prostu brak pomystu na pro-
wadzenie profilu lub ... zapomina-
nie, ze sie go ma. Czesto tez wrzu-
ca sie wszystko, bez mysli przewod-
niej. Uwage zwraca tez brak mate-
riatéw premium, ktére powinny by¢
Czym$ przyciggajacym uwage wi-
dzow. Przy dobrym obiegu materia-
tow w danej stacji nie ma problemu
z wrzuceniem np. kulis powstawa-

nia programu czy wycieciem frag-
mentu interesujacej produkcji. Na
wielu profilach nie znajdziemy cie-
kawych zdje¢ (mimo posiadania ich
przez dany kanat), niekiedy rzuca sie
w oczy catkowity brak prowadzenia
dialogu z widzami. Czesto internau-
Ci pytaja o proste rzeczy i nie otrzy-
muja zadnych odpowiedzi.
Najpopularniejszym profilem
wsrod  stagji ogolnopolskich  nada-
wanych w ramach NTC, bez watpie-
nia jest TVN (ponad 1 min oséb polu-
bito strone). Tam tez znajduja sie tre-
$ci, ktére najczesciej angazuja inter-
nautéw. Drugie miejsce ma TVP INFO
(ktére charakterem odbiega od innych
profili stacji TV, jest bardziej informa-
cyjne niz autopromocyjne), a trzecie —

Monika Matysiak,
Social Media Specialist, INSIGNIA

kie trailery filméw, nieemitowa-
ne fragmenty programéw, a tak-
ze wartos$¢ tematyczng, ktéra ma
zacheci¢ uzytkownikéw do ak-
tywnosci. Odbiorcy moga wypo-
wiedzie¢ sie na temat emitowa-
nych tresci w telewizji. To miej-
sce, gdzie mozemy zapytac o ich
opinie, oczekiwania czy emocje
W czasie rzeczywistym, a na ba-
zie tego stworzy¢ analize ich za-
chowan i oceni¢ oczekiwania, bo
kluczem do zaangazowania uzyt-
kownikéw jest komunikat trafnie
dobrany do grupy odbiorcow.
Stacje telewizyjne prezentuja
szeroki zakres formatéw o rézno-
rodnej tematyce. Najwieksza sita
mediéw spotfecznosciowych jest
mozliwo$¢ unikalnego targeto-
wania. Co to oznacza? Publikujac
na Facebooku zwiastun nowego
programu motoryzacyjnego, mo-
zemy stworzy¢ reklame, ktéra po-
zwoli nam zwiekszy¢ zasieg w do-
ktadnie sprecyzowanej grupie od-
biorcéw, a post z krétkim traile-

rem zobaczg gtéwnie mezczyzni,
w wybranej przez nas grupie wie-
kowej, interesujacej sie motory-
zacja. Podobnymi dziataniami do-
cieramy z komunikatem do oséb,
ktére s w naszym targecie. Mo-
zemy w ten sposéb zacheci¢ mito-
$nika motoryzadji, jaki na co dzien
niekoniecznie spedza czas przed
telewizorem, do wtaczenia tego
nosnika o konkretnej godzinie,
o ktoérej dowiedziat sie z reklamy
wyswietlanej mu na Facebooku.
W Social Media zdecydowa-
nym liderem jest Grupa TVN.
Zgodnie z ostatnim raportem So-
trendera, Fanpage Trends 2017
w kategorii ,,Media tradycyjne”,
wedtug najwiekszego zaangazo-
wania na stronie pierwsze miej-
sce zajeta stacja TVN24.pl, széste
miejsce TVN. Content publikowa-
ny na tych profilach jest gteboko
osadzony w tematyce, jakg oferu-
je stacja. Na gtéwnym profilu sta-
¢ji komunikaty sg zréznicowane
i dopasowane do formatu, admi-
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i tu niespodzianka — TVP Kultura (po-
nad 222 tys. polubien).

Tylko trzy stacje nadajace w ra-
mach NTC maja przekroczony jeszcze
prog 100 tys. polubieh — Polo tv, Pol-
sat i... Telewizja WP, jedna z najmtod-
szych stacji. Na szarym koricu sa naj-
mtodsze stacje: Super Polsat, Metro
i ZOOM TV.

M jak mitos$¢ rekordzista

Nie tylko kanaty stacji TV, ale emito-
wane seriale i programy znalazty takze
swoje miejsce na Facebooku i Instagra-
mie. Ciesza sie one sporym powodze-
niem. Jak wynika z zestawienia Napole-
onCat, sposréd polskich programéw te-
lewizyjnych najbardziej lubiany na Face-
booku jest serial ,M jak mitos¢” maja-
¢y ponad 830 tysiecy fanéw. Druga po-
zycje zajmuje strona programu ,The Vo-
ice of Poland”, wyprzedzajac talk-show
.Kuba Wojewddzki”. Pierwsza dziesiat-
ka zdecydowanie nalezy do TVN-u. Az

nistrator zacheca uzytkownikéw
do aktywnosci, stosujac krotkie
pytania oraz starajac sie nawig-
zac rozmowe z odbiorca. Ponad-
to stacja TVN wspiera stworzone
przez siebie formaty, korzystajac
z najnowszych mozliwosci, jakie
daja social media. Kiedy po kilku
latach zostata wznowiona emi-
sja programu ,Milionerzy”, sta-
cja stworzyla specjalnego bota,
a dzieki niemu uzytkownik apli-
kacji Messenger mégt poczuc sie
jak uczestnik kultowego teletur-
nieju. Proste i efektowne rozwia-
zanie, o ktérym wszyscy méwia.

Kluczem do dobrze prowa-
dzonego profilu stacji TV jest po-
gtebione poznanie swojego od-
biorcy, tworzenie oraz publiko-
wanie contentu na biezaco oraz
regularna komunikacja z uzyt-
kownikiem, a takze podazanie za
najnowszymi trendami w social
mediach i stosowanie ich zgod-
nie ze strategia stacji.

www.tvlider.pl
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Zespoty redakcyjne coraz czesciej dostrzegaja szanse zwigzang
z prowadzeniem kanatéw w mediach spotecznosciowych. Profil
na Facebooku czy Twitterze pozwala przede wszystkim informo-
wacd widzow stacji o waznych wydarzeniach, jak réwniez cieka-
wostkach zwigzanych z danym programem czy losem ulubionych
bohaterow seriali. Dzieki temu uzytkownicy angazuja sie w dys-
kusje, co moze przetozy¢ sie na wzrost zainteresowania progra-
mami stacji. Dziatania w mediach spotecznosciowych pozwalaja
na przenoszenie uwagi widza miedzy kanatami. To, co odbior-
ca oglada w telewizji, komentuje w mediach spotecznosciowych.
Efektem moze by¢ realny wptyw na audycje. Sprzyja¢ moze mu
pogtebiajgce sie zjawisko multiscreeningu, czyli jednoczesnego
korzystania z réznych urzadzen multimedialnych. Z badan Inter-
active Research Center wynika, ze 73 proc. polskich internau-
tow w wieku 19-30 lat korzysta z laptopa lub smartfona podczas
ogladania telewizji.

Warto, aby stacje telewizyjne pamietaty o roli poszczegélnych
mediéw spotecznosciowych i aktywnie witaczaty je w promocje
wydarzen. W przypadku kontentu udostepnianego na profilach
telewizyjnych w social media, niezmiennie najwiekszg popularno-
$cig cieszy sie sport. Doskonale wida¢ to na przyktadzie Roberta
Lewandowskiego, ktory jest obecnie najmocniejszg polskg marka
na Facebooku. Real time marketing z wykorzystaniem wizerunku
Lewandowskiego, ktéry mozemy ogladac¢ na profilach stacji tele-
wizyjnych, cieszy sie ogromna popularnosciag. Stacje, ktére rezy-
gnuja z tego typu spontanicznych dziatan, strzelajg sobie w sto-
pe, oddajgc zaangazowanych uzytkownikéw innym stacjom. Cie-
kawym przyktadem promocji swoich dziatan w mediach spotecz-
nosciowych jest Disney XD, ktéry do promocji animacji ,Strazni-
cy Galaktyki” zaprosit znanych wsréd mtodych ludzi twércéw in-
ternetowych m.in. JDabrowsky (ponad 1 min subskrybentéw) czy
SKKF (1,3 miIn). Na swoich kanatach publikowali filmy pokazuja-
ce udziat w castingach do gtéwnych rél animacji. Zasieg dziatan
obejmujacych Facebook, Instagram i Snapchat objat 13 mln od-
biorcow.

W styczniowym rankingu najbardziej angazujacych stron na
polskim Facebooku przygotowanym przez Sotrender na é6smym
miejscu znalazt sie TVN24. W pierwszej dziesigtce brak innych sta-
¢ji telewizyjnych. Podsumowujac, social tv dopiero w Polsce racz-
kuje. Ma jednak ogromny potencjat rozwoju, dajacy widzom do-
datkowa aktywnos$¢ podczas ogladania tv — czyli to, czego za-
wsze telewizji brakowato.

Fot. materiaty prasowe
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sze$¢ pozycji w TOP 10 zajmuja seriale
i programy wiasnie tej stacji. Wsrod naj-
popularniejszych dziesieciu znalazty sie
réwniez facebookowe strony: muzycz-
nego talent show Polsatu ,Must be the
music. Tylko muzyka” oraz nadawanego
przez TVP serialu ,,Rodzinka.pl” .

Nieco inaczej sytuacja wyglada
na Instagramie, gdzie zdecydowanie

Media spotecznosciowe za-
domowity sie w Polsce na dobre.
Sa coraz czesciej wykorzystywa-
ne w niekonwencjonalny spo-
sob, takze w telewizji. Stacje TV
siegaja po nie, aby byc¢ jeszcze
blizej widza, a takze by w pro-
sty i relatywnie tani sposob sie
z nim komunikowac.

Nie da sie jednoznacznie
okresli¢, czy social media sa nie-
zbedne w promowaniu danej
stacji i jej oferty. Nikt nie ocze-
kuje, by 70-latkowie byli aktyw-
ni na Facebooku czy Twitterze.
Na pewno poprzez posty spon-
sorowane na Facebooku mozna
dotrze¢ szybko do grup docelo-
wych. Zaktadki telewizji ogél-
noinformacyjnych pozwalajg na
wysytanie wiadomosci i nagran
wideo, dzieki czemu obserwuja-
cy staja sie dziennikarzami oby-
watelskimi. Kluczem do zaanga-
zowania uzytkownika jest stata

rzadzi talk show ,Kuba Wojewddz-
ki”, zdecydowanie wyprzedzajac inne
TVN-owskie produkcje — ,Top Model”
i ,Szkota”. Tutaj w pierwszej dziesiagtce
pojawiaja sie réwniez profile, ktorych
nie ma wsréd nawet 20 najpopular-
niejszych na Facebooku, np. program
rozrywkowy ,You Can Dance po pro-
stu tancz” oraz serial ,,Singielka”.

Obecnie wcigz jestesmy na eta-
pie poszukiwania skutecznej formu-
ty wykorzystywania mediéw spo-
tecznosciowych przez stacje TV. Jed-
nak nie dostrzeganie ich dzisiaj, na
pewno nie jest skutecznym rozwia-
zaniem.

Kuba Wajdzik

kukasz Wotek, CEO agencji Abanana

interakcja z nim oraz umozliwie-
nie mu pokazania sie, a nawet
wspoéttworzenia programu.

Zjawiskiem, ktére nalezy
przywotaé, omawiajac wykorzy-
stywanie mediéw spotecznoscio-
wych dla celéw stacji TV, jest na
pewno multiscreening. Oglada-
jac dany program, mamy mozli-
wos¢ na biezgco skomentowad
go w sieci. Od kilku lat podczas
Sylwestra emitowanego przez
telewizje mozemy jednoczesnie
czyta¢ na dole ekranu zyczenia
przesytane droga esemesowa.
W tej dziedzinie nastgpit postep:
profile spotecznosciowe stacji
sg tak skoordynowane z wizja,
ze tekst pisany na laptopie czy
smartfonie automatycznie wy-
swietla sie na ekranie telewizo-
ra. Widac to na przyktadzie pro-
gramoéw publicystycznych, kie-
dy internauci moga na biezaco
komentowa¢ wypowiedzi poli-
tykéw lub innych gosci zapro-
szonych do studia, dziennika-
rze zas przedstawia¢ opinie wi-
dzéw. Multiscreening cieszy sie
rowniez powodzeniem w pro-
gramach typu , Must Be the Mu-
sic”, kiedy ogladajacy na zywo
moga na antenie dzieli¢ sie swo-
imi wrazeniami.

Media spotecznosciowe to
nieodtaczny element wspotczes-

nego Swiata i podstawowe na-
rzedzie komunikacji nastolat-
kéw. Swiadome tego stacje mio-
dziezowe pozwalaja na rozmo-
wy via Skype, ktére sa nastep-
nie upubliczniane na ekranach
telewizoréw. Dzieki temu ro-
$nie zainteresowanie odbiorcy,
nobilitowanego poprzez obec-
nos¢ w telewizji. Niektore sta-
cje o profilu sportowym, np. Eu-
rosport, reaguja natychmiast
po golu zdobytym przez Rober-
ta Lewandowskiego czy uda-
nym skoku narciarzy, umieszcza-
jac wideo na Twitterze oraz ko-
mentujac przebieg zawodow. To
ukton w strone tych, ktérzy nie
moga na biezaco sledzi¢ rywa-
lizacji sportowej, ale chca wie-
dzie¢, jak ona przebiega.

Wraz z rozwojem technolo-
gii informacyjnych gazety co-
dzienne stracity duzg czes¢ sta-
tych czytelnikéw. Teraz prébu-
ja ich odzyska¢, oferujacim wy-
dania internetowe. Telewizja
rowniez musi by¢ czujna: poko-
lenia wychowane na mediach
spotecznosciowych sa wyma-
gajacym widzem. By go zwia-
zac ze sobg, trzeba mu dotrzy-
mac¢ kroku, a tempo narzucaja
wtasnie media spotecznoscio-
we, jako wszechobecne i bty-
skawiczne!

www.tvlider.pl
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XVII eovea Sympozium Swiata TeLexomuniacy 1 Mepiow

W dniach 28-29 marca 2017 r. w hotelu Sheraton w Warszawie odbyta sie XVII edycja Sympozjum Swiata Tele-
komunikacji i Mediéw. Podczas dwoéch dni Sympozjum mielismy mozliwos¢ wystuchania inspirujacych wystapien
oraz goracych dyskusji pomiedzy reprezentantami branzy telekomunikacyjnej i mediéw oraz przedstawicielami
administracji publicznej, dostawcami rozwigzan oraz nowych technologii. W tym roku podczas Sympozjum gosci-

lismy ponad 550 uczestnikdw!

Uroczystego otwarcia Konferencji dokonat Przewodniczacy
Rady Programowej Jerzy Kalinowski, Partner, szef grupy do-
radczej w sektorze nowych technologii, telekomunikacji i me-
diow w KPMG w Polsce i w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Gosciem Honorowym byt Piotr Dmochowski-Lipski, Sekre-
tarz Wykonawczy-Elekt, Europejska Organizacja Telekomuni-
kacji Satelitarnej EUTELSAT IGO.

Podczas tegorocznej edycji wydarzenia nie zabrakto waz-
nych i aktualnych tematéw dotyczacych medidéw, teleko-
munikacji, nowoczesnych technologii, e-commerce oraz ga-
mingu. Przedstawiciele biznesu oraz administracji publicz-
nej przyblizyli uczestnikom zagadnienia zwiazane z przy-
sztoscia polskiego rynku TV, analizujac mozliwe scenariusze
jego rozwoju. Dyskusja objeta réwniez perspektywy ewolu-
¢ji rynku reklamy w naszym kraju. Prelegenci odpowiedzie-
li teZz na nurtujace pytania dotyczace ekspansji miedzynaro-
dowej polskich firm telekomunikacyjnych — czy mamy szanse
zaistnie¢ na rynkach miedzynarodowych? W zwiazku z nie-
unikniona cyfryzacja biznesu uczestnicy poznali szanse oraz
zagrozenia zwigzane z tym procesem oraz oczekiwania kon-
sumentéw cyfrowych wzgledem telekoméw, mediéw i do-
stawcodw ustug cyfrowych. Temat regulacji $wiata telekomu-
nikacji i mediéw rowniez zagoscit podczas tegorocznej odsto-
ny Sympozjum, przyblizajac najnowsze reformy Unii Europej-
skiej w tym obszarze. Patrzac w przysztos¢, eksperci dyskuto-
wali na temat technologii Al, VR i AR oraz sieci 5G.

W XVII edycji Sympozjum udziat wzieli m.in.: Witold Ko-
todziejski, Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewi-
zji; Bartosz Skwarczek, CEO, G2A; Grazyna Piotrowska-Oli-
wa, Prezes Zarzadu, Virgin Mobile Polska; Robert Bednarski,
Dyrektor Zarzadzajacy w CEE, Facebook; Aleksander Kutela,
CEO, Grupa Onet; Andrzej Matuszynski, Prezes Zarzadu, Eu-
rozet; Maciej Stanecki, Cztonek Zarzadu, Telewizja Polska; Ja-
rostaw Kordalewski, Wiceprezes Zarzadu, NC+; Dariusz An-
drian, CEO, VML Poland; Pawet Kartowski, Dyrektor General-
ny na Europe Srodkowo-Wschodnia, Rosje i WNP, BT Global
Services, British Telecom CEE; Dariusz Dabski, Prezes Zarzadu,
TV Puls; Wiodzimierz Schmidt, Prezes Zarzadu, IAB Polska.

www.tvlider.pl

Zwienczeniem pierwszego dnia XVII edycji Sympozjum
Swiata Telekomunikacji i Mediow byta Wielka Gala Ztotych
i Krysztatowych Anten, podczas ktoérej wreczone zosta-
ty najwazniejsze nagrody w branzy za osiagniecia dokona-
ne w 2016 roku. Przedstawiamy Panstwu Laureatow tego-
rocznego konkursu.

Ztote Anteny Swiata Telekomunikacji w poszczegol-
nych kategoriach otrzymali:

Cztowiek Roku - Jergen Bang-Jensen, Prezes Zarzadu, P4
Firma Roku — Orange Polska S.A.

Spoteczna Odpowiedzialnos¢ Biznesu — UPC Polska za
THINK BIG

Krysztalowe Anteny Swiata Mediéw w poszczegél-
nych kategoriach otrzymali:

Firma Roku - G2A

Cztowiek Roku — Ewa Minge

Program Informacyjny Roku - ,Fakty” emitowane
przez TVN

Lider Nowych Mediéw:

Bloger Roku — Blog Spider’s Web, Przemystaw Pajak
Youtuber Roku — Abstrachuje (Robert Pasut, Rafat Ma-
sny, Czarek J6zwik)

W uroczyste] Gali udziat wzieli przedstawiciele centralnej
administracji publicznej, regulatora oraz top managementu
branzy telekomunikacyjnej i mediéw. Gale poprowadzit Mar-
cin Prokop, a gosciem specjalnym byt Jacek Stachursky.
Sympozjum Swiata Telekomunikadji i Mediéw to obowiazko-
wy punkt na mapie polskich konferengji, od 17 lat przybliza
najwazniejsze watki zwiazane z rozwojem rynku telekomuni-
kacji i mediéw oraz obszaréw pokrewnych. Co roku groma-
dzi kluczowych przedstawicieli srodowiska, co jest gwaran-
tem najwyzszego poziom merytorycznego. Organizatorem
wydarzenia jest MMC Polska.

/opr. red./
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Jeszcze kilka lat temu istniata uzasadniona obawa, ze telewizja muzyczna w dotychczasowej formu-
le umarta. Muzyczne kanaty pikowaty w dot, a widzowie przenosili sie przed ekrany komputeréw.
Nadawcy rozpoczeli wiec poszukiwania i korzystali z dobrodziejstwa ,,formatéw”, zastepujac muzyke
gatunkami TV z pogranicza reality show i paradokumentow. Okazato sie jednak, Zze miejsce na rynku
nawet na stacje z wideoklipami wciaz jest. | w dodatku niektore z nich maja sie lepiej niz kiedykolwiek.

Jeszcze kilka lat temu zainteresowanie
telewizjami muzycznymi wyraznie za-
nikato. Nie dos¢, ze dostep do sieci za-
czat by¢ powszechny, to w dodatku fu-
rore robity serwisy video z YouTube'em
na czele. Internauci ochoczo korzysta-
li z propozycji platformy, bardzo cze-
sto wiasnie tam ogladajac teledyski
czy fragmenty koncertéw ulubionych
artystow. YouTube stat sie przetomem
w ogladaniu muzyki nie tylko w Polsce.
Z pozycji wyszukiwarki uzytkownicy
moga sami wybierac to, co chca aktu-
alnie oglada¢. A dostep, takze do tych
materiatdéw nieautoryzowanych przez
wykonawcdw czy czesto wrzucanych
z pogwatceniem prawa autorskiego,
byt i jest nie tylko nieograniczony, ale
i przede wszystkim bogaty. W $lad za
YouTubem pojawity sie kolejne serwisy
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umozliwiajace dostep do muzycznych
materiatéw, cho¢ juz nie s3 tak popu-
larne jak serwis nalezacy do potentata
internetowego z Mountain View.
Internet wywotat nie tylko strach
i panike w tym sektorze kanatéw TV,
ale i zrodzity sie teorie ostatecznego
upadku stacji muzycznych. Ich widow-
nia w reakcji na m.in. dostep do plat-
form video szybko topniata, a udzia-
ty spadaty na teb na szyje. Nowe po-
kolenie czuje sie bowiem jak ryba
w wodzie w naturalnym srodowisku,
jakim jest dla niego internet. Jednak
rynek stosunkowo szybko zareago-
wat na nowa rzeczywistos¢ i okaza-
to sie, ze telewizja muzyczna nie tyl-
ko sie odrodzita, ale ma sie catkiem
dobrze. Zmienity sie natomiast grupy
targetowe i formaty wiekszosci kana-

(Tvllider|

tow, ktdre zaczety sobie przypominac
0 nieco starszych i wymagajacych wi-
dzach, ale tez o sympatykach muzyki,
ktéra jeszcze ¢wier¢ wieku temu byta
absolutnym marginesem i niechetnie
ja prezentowano w mediach.

Pokolenie MTV

Zacznijmy jednak od poczatku. Mu-
zyka przez wiele lat byta domena ra-
diofonii. Mimo ze stacje TV siegaty
po koncerty czy programy rozrywko-
we z duza doza muzyki, to jednak byt
to tylko jeden z wielu elementéw ra-
moéwek. Teledyski (tudziez protopla-
$ci gatunku) owszem, byty produko-
wane, ale raczej stanowity tylko tzw.
Lobrazki” do prezentowanej muzyki.
Profesjonalizacja tego gatunku przy-
szfa dopiero z narodzinami stacji mu-

www.tvlider.pl



zycznych. Ale na marginesie warto za-
uwazy¢, ze telewizja publiczna w Pol-
sce od ,zawsze" krecita ,videoklipy”
do piosenek. Wystarczy w archiwach
odszuka¢ chocby teledyski do pio-
senek grupy Breakout czy Czestawa
Niemena. Z dobrodziejstwa archiwum
TVP ochoczo korzysta do dzi$, cho-
ciaz w wersji internetowej wciaz nie-
wiele materiatéw udostepniono.

Z mitosci do muzyki powstata
pierwsza telewizja muzyczna, ktoéra
nie tylko zapoczatkowata ere profe-
sjonalizacji produkgdji teledyskéw, ale
stata sie absolutnym zjawiskiem na
mapie mediow. MTV czyli Music Te-
levision, powstata w 1981 r. i poczat-
kowo korzystata z bazy zaledwie 180
teledyskow. Pierwszym wideoklipem
wyemitowanym na antenie kanatu
byt przebdj grupy The Buggles o dos¢
znamiennym tytule ,Video Killed the
Radio Star”. Dtugo pdzniej kanat poja-
wit sie w Europie, bo dopiero 1 sierp-
nia 1987 r. ,Money for Nothing” byt
teledyskiem, ktory jako pierwszy zo-
stat wyemitowany przez rozpoczy-

Tomasz ,,CNE” Kleyff,

#KanalyMuzyczne ]

najaca dziatalnos¢ MTV Europe. To
wiasnie w tym utworze, rola jedne-
go z najlepszych muzykéw wszech
czasoéw — Stinga — ograniczata sie do
stow I Want My MTV"” (,,Chce swo-
je MTV"), bedacych nawiazaniem do
sposobu myslenia klientéw i ich nie-
skomplikowanych potrzeb. Paradok-
salnie miata to by¢ niejako odpowiedz
na oferty firm instalujacych telewizory
czy telewizje kablowa badz satelitar-
na — ,cokolwiek, bylebym miat swo-
je MTV". Od tego czasu o dostepie
do kanatu marzyli nie tylko muzyczni
dziennikarze, ale cate pokolenia obec-
nych 30- i 40-latkéw. MTV nie tyl-
ko byto muzyczna stacja, ale przede
wszystkim machina kreujaca muzycz-
ny i popkulturowy rynek. Stacja nie
ograniczata sie tylko do prezentadji kli-
pow (ktdre w odréznieniu od dzisiej-
szej muzycznej telewizji) zapowiada-
li prezenterzy, ale organizowata swo-
je nagrody czy absolutnie zjawisko-
wy cykl koncertéw ,Unplugged” (bez
pradu). Dos¢ wspomnie¢, ze koncer-
ty chocby Nirvany, Erica Claptona czy

Alanis Morissette z tej serii przeszty
do historii muzyki. Jednak MTV to
w owym czasie nie tylko muzyka, ale
tez i kultowe seriale animowane lat
90, jak np. ,Beavis i Butt—head".

I want my Polish MTV
Rewolucyjna oferta kanatu jak na owe
czasy, odbita sie niespotykana popu-
larnoscia stacji nad Wista. | mimo ze
lata 90. w Polsce bezsprzecznie na-
lezaty do MTV, to stacji zaczeta ro-
snac¢ konkurencja. Polacy snuli ambit-
ne plany uruchamiania polskich odpo-
wiednikéw MTV. Z réznymi efektami,
jak sie pézniej miato okazac.
Niezwyktym przedsiewzieciem jak
na poézne lata 90., byto uruchomienie
pierwszego kanatu tematycznego Te-
lewizji Polskiej. Malo kto jeszcze pa-
mieta, ale wifasnie nadawca publiczny
rozpoczat eksperymentowanie z kana-
tami tematycznymi dos¢ wczesnie i to
wiasnie muzyka byta tematem prze-
wodnim pierwszej takiej proby. Kanat
Tylko Muzyka zadebiutowat 30 marca
1997 r. Stacja oferowata bogate port-

Dyrektor Programowy HIP HOP TV

HIP HOP TV to pierwsza w Polsce
telewizja prezentujaca kulture hipho-
powa. Nasza playlista sktada sie przede
wszystkim z nowoczesnego polskiego
hip-hopu, atrakcyjnego takze dla od-
biorcow korzystajacych z YouTube'a,
cho¢ nie zapominamy o hitach i klasy-
kach sprzed lat. Grupa docelowa HIP
HOP TV jest mtodziez wieku 13-26 lat
oraz pokolenie 30+, ktére wychowato
sie na poczatkach polskiego hip-hopu.

JestesSmy jedyna stacja telewizyj-
na, w ktérej mozna zobaczy¢ hiphopo-
we teledyski. Produkcja polskich klipdw
osiagneta bardzo wysoki poziom i od
kilku lat — podobnie jak gatunek disco
polo — przezywa ogromny rozkwit. Bar-
dzo czesto w ciagu tygodnia pojawia
sie 8—10 premier. HIP HOP TV jest poza
Internetem jedynym medialnym kana-

www.tvlider.pl

tem pokazujacym ten dorobek. Odno-
towalismy, ze hity naszej telewizji zysku-
ja wiecej odtworzen w na YouTubie.

HIP HOP TV poza muzyka emituje
takze produkcje wtasne ,Dycha Szto-
sow” (piatek o godz. 17:00) i ,RELA[K]
CJA" (czwartki o godz. 21:00). Progra-
my te zyskuja popularnos¢ i sa rozpo-
znawalne w srodowisku hiphopowym,
a artysci chetnie sie w nich pojawiaja.

Mimo tego, ze istniejemy dopie-
ro od roku, juz po raz drugi zostali-
Smy partnerem tytularnym najwieksze-
go festiwalu hiphopowego w Polsce —
Polish HIP HOP TV Festival w Ptocku.
Latem planujemy udziat w wielu im-
prezach plenerowych, zaréwno mu-
zycznych, jak i tanecznych i streetarto-
wych, bo hip hop to cata kultura, a nie
tylko muzyka. W
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folio muzycznych programéw, koncer-
ty czy archiwalne materiaty. Jednak
stacja dos¢ szybko znikneta z pola wi-
dzenia telewidzow. 15 lutego 1998 r.
sygnat na zawsze zniknat z orbity
i nadawca publiczny juz nigdy nie sie-
gnat po te dziedzine sektora telewi-
zyjnego. Warto podkresli¢, ze na ko-
niec emisji TM ztozyto sie wiele proble-
mow, m.in. ograniczony zasieg (stacja
byta dostepna tylko w wybranych sie-
ciach kablowych oraz cyfrowo na sate-
licie, co wtedy znacznie zawezato za-
sieq), a takze podwazenie przez Krajo-
wa Rade Radiofonii i Telewizji legalno-
$ci nadawania kanatow tematycznych
przez publicznego nadawce.

Jednak prawdziwym przetomem
na polskim rynku stacji muzycznych

byto rozpoczecie dziatalnosci przez
Atomic TV - telewizje muzyczna
z prawdziwego zdarzenia. Stacja wy-
startowata 8 lutego 1997 r. chociaz
wczesniej bloki muzyczne Atomic TV
emitowane byty przez kanat Polskiej
Telewizji Kablowej (PTK2). Stacja na
swojej antenie prezentowata mno-
gos¢ gatunkow: pop, rock, metal, hip-
-hop czy techno. Duza cze$¢ ramowki
wypetniaty polskie teledyski. Program
stacji byt uzupetniony m.in. przez emi-
towany codzienny serwis muzyczny.
7 czerwca 2000 r. kanat zniknat, by
w dzien nastepny pojawic sie juz jako
MTV Polska. Ale to juz zupetnie inny
rozdziat historii TV.

Z kronikarskiego obowiazku trze-
ba odnotowa¢ jeszcze jedna stacje

Jestesmy niekwestionowanym liderem

telewizyjna. W latach 1999-2002 r.
w ramach Polsatu Cyfrowego emito-
wany byt kanat Relaks (potem funk-
cjonujacy pod nazwa Muzyczny Re-
laks). W ofercie kanatu znalazta sie
szeroko rozumiana muzyka rozryw-
kowa, w tym réwniez disco polo. Sta-
cja mimo jednak dos$¢ szerokiej dys-
trybugji (m.in. w Polskiej Telewizji Ka-
blowej) nie odniosta sukcesu. Na tle
choc¢by Atomic TV prezentowata sie
nader skromnie...

Kazdy chce miec¢ swoje MTV

Na przestrzeni lat wiele koncernow
medialnych ochoczo przymierzato sie
do uruchomienia stacji muzycznych.
Takie starania podjeta choc¢by Agora,
ktora we wrzesniu 2010 r. uruchomita

segmentu kanatéw muzycznych w Polsce

Rozmowa z Matgorzata Golinska, Dyrektor
Zarzadzajacg POLO TV
i Wiceprezesem Zarzadu ZPR Media SA.

Jak POLO TV jest pozycjonowana
na rynku TV?

POLO TV od pieciu lat jest niekwestio-
nowanym liderem segmentu kanatéw
muzycznych w Polsce. W zakresie pre-
zentowania muzyki disco polo wyzna-
czylismy na rynku medialnym pewien
trend, za ktérym poszli inni.

Ogladaja nas ludzie w réznym
wieku i z satysfakcja odnotowuje-
my, iz jest wsréd nich bardzo licz-
na grupa widzéw mtodych. Mimo
iz Scigamy sie sami ze soba, konse-
kwentnie i systematycznie realizuje-
my strategie uatrakcyjniania naszej
oferty. Widzowie najbardziej w tele-
Wizji muzycznej cenia wtasnie muzy-
ke i to ona jest najwazniejsza. Dba-
my wiec o najlepszy kontent mu-
zyczny, nadajemy najciekawsze pre-
mierowe teledyski, a takze najwiek-
sze hity disco polo.

Tvllider|

Nasze produkcje wtasne sa scisle
zwiazane z muzyka. Juz po raz pia-
ty emitujemy ,Disco Star” — jedyny
w Polsce talent show, w ktérym swo-
je umiejetnosci wokalne moga zapre-
zentowac artysci dziatajacy w nurcie
polskiej muzyki tanecznej. To jeden
z naszych hitéw antenowych, kté-
ry na castingi przyciaga tysiace oséb,
a przed telewizory setki tysiecy wi-
dzow.

Nasz serial ,Mitos¢ w rytmie di-
sco” takze osadzony jest w realiach
muzycznych. Akcja dzieje sie m.in.
w dyskotece, a ttem fabuty sa utwo-
ry disco polo. W kazdym odcinku po-
jawia sie gwiazda, a czasami odgry-
wa nawet epizodyczna role w serialu.

W codziennym magazynie ,Disco
Studio”, nadawanym od poniedziatku
do piatku o godz. 17.00, dostarcza-
my najswiezsze informacje i plotki ze

www.tvlider.pl



projekt Tuba TV w sieci. Chociaz plany
poczatkowo byty zupetnie inne (stacja
uzyskata koncesje KRRIT na emisje sa-
telitarna programu), to zdecydowano,
Ze Tuba TV nie pojawi sie na tradycyj-
nych szklanych ekranach. Z czasem
projekt zostat przeksztatcony w plat-
forme muzyczna, a sam serwis Tuba.
TV ostatecznie zamknieto ponad rok
temu. Kanat muzyczny miata takze
spotka Astro. Emisje programu rozpo-
czeto 1 lipca 2011 r. pod nazwa Next
Music HD. Kanat jednak juz od dawna
nie nadaje, tak jak inne kanaty z ro-
dziny Next.

Swoja muzyczna stacje chcia-
ta mie¢ réwniez TVS. Na IV kwartat
2011 r. zapowiadano uruchomienie
nowego kanatu muzycznego o robo-
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czej nazwie Fresz TV. Kanat miat by¢
kierowany do oséb w wieku 15-35 lat
i dystrybuowany przez platformy cy-
frowe, sieci kablowe oraz za posred-
nictwem urzadzern mobilnych. Plany
byty ambitne — pozyskanie 0,35 proc.
udziatu w grupie komercyjnej. W pro-
gramach miato nie zabrakna¢ dzwie-
kéw z kregu muzyki tanecznej, hip-
hopu czy muzyki rockowej. Dobo-
ru interesujacych tematéw muzycz-
nych podjat sie DJ Adamus. Oprécz
najnowszych clipdw na antenie mia-
ty sie pojawiac takze programy doty-
czace m.in. mody czy Swiata gwiazd,
a kamera stacji miata odwiedza¢ naj-
ciekawsze kluby i imprezy, festiwale,
happeningi, wystawy i premiery fil-
mowe. Kanat nawet nie ruszyt i tym

samym historia stacji zakonczyta sie
tylko na szumnych zapowiedziach
nadawcy.

Ambitnie do polskiego rynku TV
podszedt koncern MTV Networks,
ktéry 30 czerwca 2002 r. urucho-
mit MTV Classic, czyli stacje dla nieco
starszych nastolatkéw. Stacja miata
sie skupia¢ na muzyce z lat 60., 70.,
80.190. Jednak juz 1 grudnia 2005 .
kanat zostat zastapiony przez VH1
Polske. Zreszta szczescia do tego ka-
natu nadawca nie miat. Pod koniec
kwietnia 2010 r. wprowadzono pa-
smo Comedy Central Family, w kto-
rym emitowano seriale komedio-
we. Niecaty rok pdézniej, 14 stycznia
2011 r. Comedy Central Family zasta-
pit VH1 jako osobny kanat. Pozosta-

Swiata disco polo, prezentujemy pre-
mierowe teledyski, relacje z imprez,
koncertow i planoéw telewizyjnych.
Program ten jest szczegdlnie lubiany
przez mtodszych odbiorcéw, ktoérzy
oczekuja nowosci, aktualnosci i cieka-
wostek.

Czy sektor muzycznych kanatow
wcigz jest dla nadawcéw atrakcyj-
ny?

POLO TV oferuje rados¢, pozytywne
emocje i wyzwala zywiotowe reakcje.
To wartosci, ktére zawsze beda w ce-
nie i pod tym wzgledem nie obawia-
my sie utraty atrakcyjnosci dla widzéw.
Pozytywny sposéb postrzegania POLO
TV stanowi takze wartos¢ w odniesie-
niu do przekazéw reklamowych.

Jedli chodzi o alternatywne ka-
naty dotarcia, obserwujemy wszyst-
ko, co dzieje sie w Internecie, i stara-
my sie z tego czerpac. POLO TV ogla-
da¢ mozna w streamingu, a na na-
szej stronie znajduje sie bogata oferta
VOD. Aktywnie dziatamy w mediach
spotecznosciowych. Staramy sie, aby
Internet pracowat na rzecz naszego
kanatu i kierowat do niego mtodych
widzow.

www.tvlider.pl

Disco polo zawtadneto polskim
rynkiem muzycznym. Czy to tylko
chwilowa moda?

Disco polo nieprzerwanie i z sukcesem
funkcjonuje na naszym rynku muzycz-
nym od 25 lat. Méwienie o ,chwilo-
wej modzie” jest wobec tego gatunku
bardzo niesprawiedliwe. Fakt, ze przez
lata muzyka ta dziatata poza mediami,
nie znaczy, ze nie istniata. Swiadczy ra-
czej o jej sile i naturalnym potencjale.
Grupa ZPR Media dostrzegta ten po-
tencjat wiele lat temu, gdy zainwesto-
walismy w firme fonograficzna, spe-
cjalizujaca sie w wydawaniu ptyt z mu-
zyka disco polo. Ponad pie¢ lat temu
uruchomilismy z sukcesem kanat POLO
TV i woéwczas dopiero potencjat tego
gatunku dostrzegty inne media.

O popularnosci disco polo swiad-
czy nie tylko sukces POLO TV, ale tak-
ze naszej ponadregionalnej stacji ra-
diowej VOX FM. Teledyski disco polo
bija rekordy popularnosci na YouTu-
be: ponad 100 min wyswietlen ma
teledysk ,Ona tanczy dla mnie” ze-
spotu Weekend, 80 min -, Przez Twe
Oczy Zielone” zespotu Akcent, ponad
70 min — ,Ruda tanczy jak szalona”
Czadomena.

Jakie sg plany kanatu na najblizsze
miesigce?

Zblizaja sie wakacje, a to dla nas bar-
dzo goracy czas. Jestesmy woéwczas
bardzo blisko widzéw - w dostow-
nym tego stowa znaczeniu. Organi-
zujemy, wspoétorganizujemy lub pa-
tronujemy wielu koncertom i letnim
eventom. Tradycyjnie przygotowuje-
my nasza najwieksza impreze, POLO
TV Hit Festival, ktory w tym roku od-
bedzie sie w Lublinie.

Na otwarcie lata przygotowuje-
my w ramach catej Grupy ZPR Me-
dia wielki koncert na Stadionie Polo-
nii w Warszawie. 25 czerwca odbe-
dzie sie tam ,Jubileuszowa Gala 25
lat Disco Polo”, podczas ktorej wysta-
pia najwieksze ikony gatunku, m.in.
Zenon Martyniuk i zespét Akcent,
Boys, Weekend, Classic, Bayer Full,
Top One, Shazza, After Party, MIG. To
bedzie wielkie swieto polskiej muzy-
ki tanecznej, na ktére wszystkich ser-
decznie zapraszamy.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat Kuba Wajdzik.
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to jednak nocne pasmo z teledyska-
mi pod nazwa ,VH1 Hits”. Zmiana ta
zostata poprzedzona przywrédceniem
16 wrzesnia 2010 r. w Polsce doste-
pu do kanatu VH1 Europe. Po zbu-
dowaniu odpowiednio duzego zasie-
gu stacji, 24 kwietnia 2012 r. ponow-
nie uruchomiono polska wersje VH1
W miejsce wersji paneuropejskiej.
Od tego momentu stacja nadawata
w formacie 16:9; wtedy tez znikne-
to nocne pasmo muzyczne w CCF. Do
29 wrzesnia 2015 r. kanat emitowat
teledyski z lat 80. i 90. XX wieku wy-
mieszane z nowymi pozycjami. Na-
stepnego dnia stacja zmienita swo-
ja oprawe graficzna, logo oraz for-
mat muzyczny, na ktéry sktadaty sie
gtéwnie nowe teledyski. 1 lutego br.
zaszta kolejna zmiana. Tym razem ra-
moéwka kanatu oraz playlista zostata
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ujednolicona z raméwka wersji 0gol-
noeuropejskiej. W konsekwencji na
antenie nie pojawiaja sie juz utwory
polskich wykonawcow.

Wociaz formuty szukaja stacje na-
lezace do 4fun Media. W 2009 r.
poczatkowo pod nazwa Rebel:itv
pojawita sie RBL.TV. Tylko przez nie-
cate piec¢ lat nadawania stacja pre-
zentowata trzy rézne formaty. Naj-
pierw nadawata wytacznie muzyke
rockowa, w 2013 r. wprowadzono
na antene muzyke miejska (przede
wszystkim hip-hop), natomiast od
konca 2013 r. przekierowano stacje
na przeboje i muzyke pop. W sierp-
niu 2014 r. stacja powrécita do ko-
rzeni muzyki rockowej, jednak prze-
noszac sie do internetu, a w to miej-
sce weszta stacja Mjuzik TV, kté-
ra z kolei po roku zmienita nazwe

na 4fun Hits, by jesienia ubiegtego
roku przejs¢ metamorfoze w kanat
Gold Hits. Prawda, ze nieskompliko-
wanie? Co ciekawe, sygnat telewizji
Rebel w sieci jest dostepny, ale opa-
trzony komunikatem, ze prowadzo-
na transmisja ma charakter testo-
wy. Takze zaktadki takie jak raméw-
ka stacji czy prezenterzy sa niedo-
stepne badz puste. Obecnie grupe
kanatéw muzycznych tworzy 4fun.
tv, 4fun Dance oraz Gold Hits. Kaz-
dy z kanatéw posiada odmienny tar-
get, ale wciaz ,perta w koronie” fir-
my jest 4fun.tv.

Efekt biatego misia

Kiedy Zenek Martyniuk wystepowat
podczas ostatniej nocy sylwestrowej
organizowanej przez Telewizje Pol-
ska, urzadzenia telemetryczne byty

Wyniki stacji mozemy uznac
za bardzo dobre

Rozmowa z Piotrem Rzepka,
Dyrektorem Programowym VOX Music TV.

Jak VOX MUSIC TV jest pozycjo-

nowany na rynku TV?

Kanat muzyczny VOX Music TV za-
debiutowat wiosna 2014 roku, kil-
ka miesiecy po starcie nowej, po-
nadregionalnej sieci radiowej VOX
FM nadajacej muzyke taneczna dla
stuchaczy w wieku 25-44 |at. Od
poczatku zaktadalismy, ze telewizja
ma by¢ uzupetnieniem i poszerze-
niem oferty radiowej. Dlatego tez
powielilismy w VOX Music TV for-
mat muzyczny ,W Rytmie Hitow"
i wybrane pozycje programowe,
takie jak: lista przebojéw ,Best Li-
sta”, ,Pierwsza Zmiana” (w radiu
to codzienna audycja nadawana od
poniedziatku do piatku, w telewizji
z kolei emitujemy w formie week-
endowego podsumowania), ,Jest
Impreza” (czyli serwis wydarzen

kulturalnych).

Analizujac ogladalnos¢, bierze-
my pod uwage zasieg techniczny.
W tej chwili to ok. 33 proc. zasie-
gu technicznego, czyli mnigj wie-
cej potowa tego, co konkurencyjne
stacje muzyczne, oraz 1/3 zasiegu
stacji obecnych na MUX-ie. W tym
ujeciu wyniki mozemy uzna¢ za
bardzo dobre, co nie oznacza, ze
nie mamy apetytu na wiece.

VOX MUSIC TV korzysta ze
wspoélnej marki wykorzystywa-
nej takze przez stacje radiowa.
W czym tkwia zalety tego roz-
wigzania?

Radio VOX FM to mocna marka
na rynku. Jest silnie utozsamiane
z muzyka, naturalnym celem sta-
ta sie wiec préba przetozenia suk-
cesu na telewizje. Radio zapewnia
wsparcie promocyjne, contentowe

www.tvlider.pl



niemal rozgrzane do czerwonosci.
Ten moment ogladato prawie 5 mi-
lionéw widzéw. To pokazuje niezbyt
wysublimowane gusta muzyczne Po-
lakow. O tym, Ze disco polo przezy-
wa swoja druga mtodos¢, nie trze-
ba nikogo przekonywac. Po artystéw
z tego kregu siega juz wielu nadaw-
cédw, nawet tych, ktorzy nie emituja
programéw z taka muzyka. A disco
polo nie tylko znéw jest na ustach
Polakéw, ale stato sie magnesem
przyciagajacym widzéw przed szkla-
ne ekrany.

Niespotykany efekt popularnosci
tego gatunku ma odzwierciedlenie
réwniez na rynku TV. Pierwsza sta-
Cja, ktdra siegneta skutecznie po ten
gatunek, jest Polo tv. Dos$¢ powie-
dzie¢, ze stacja dostepna w ofercie
Naziemnej Telewizji Cyfrowej, ale jest
tez od wielu lat najpopularniejszym
muzycznym kanatem w Polsce. Stacja
przykuwa uwage Polakéw, a w ba-
daniach telemetrycznych wyprzedza

oraz w postaci zaplecza kadrowego —
praca w ramach potaczonych redak-
i to swobodny przeptyw informa-
i i pomystéw. Taki model funkcjo-
nowania przyjelismy na samym po-
czatku. Myslac o aktywnosciach ra-
diowych, od razu zastanawiamy sie,
jak przetozy¢ je na telewizje. Czes¢
produkcji pokazujemy na wspolnym
dla radia i telewizji kanale YouTube,
a prezenterzy radiowi maja swoje
programy w ramowce VOX Music TV.

Jakie sg plany kanatu na najbliz-
sze miesigce?

Przede wszystkim kontynuacja bie-
zacych produkcji. Ponadto planujemy
wprowadzenie do raméwki letniej kilku
nowych pozycji. Wakacje to czas kon-
certéw — pod marka VOX FM bedziemy
organizowac duze wydarzenia muzycz-
ne oraz eventy promocyjne, z ktérych
relacje i materiaty znajda sie na obu an-
tenach — radiowej i telewizyjnej.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat Kuba Wajdzik
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choc¢by TVP Kulture czy TVP Historia,
a nawet kanaty filmowe, informacyj-
ne czy rozrywkowe. To réwniez sta-
Cja, ktoéra bez watpienia zmienita ry-
nek kanatéw TV. Raméwke Polo tv
wypetniaja gtéwnie pasma z wide-
oklipami, ale pojawiaja sie tez pro-
gramy zwigzane z tym nurtem mu-
zycznym.

Waznym graczem na rynku mu-
zycznym jest Disco Polo Music, kté-
re nalezy do Grupy Polsat. Przypo-
mnijmy, to wifasnie Polsat rozpoczat
w latach 90. emisje dwoch niezwykle
popularnych w tamtym okresie pro-
gramoéw ,,Disco Relax” i, Disco Polo
Live”. W programie prezentowane sa
pasma z wideoklipami oraz programy
muzyczne. Stacja dostepna jest w sie-
ciach kablowych oraz na platformach
cyfrowych.

Disco polo gosci takze na ante-
nach innych stacji. VOX Music TV
(ZPR Media) prezentuje muzyke ta-
neczna lat 70., 80. i 90. XX wieku,
w tym euro disco, italo disco, euro-
dance i disco polo. Takze kanat Po-
wer TV (Michat Winnicki Entertain-
ment) siega po ten gatunek muzyki,
jak rowniez To!TV, gdzie muzyka wy-
stepuje obok programéw rozrywko-
wych i ezoterycznych.

Przebojowo i chrzescijansko

Obok stacji zorientowanych na szero-
ko rozumiana muzyke taneczna, dzia-
taja réwniez kanaty skupione na zu-
petnie innych gatunkach. | tak, na ryn-
ku duza widownia moze pochwali¢
sie Stars.TV, ktéry prezentuje najwiek-
sze przeboje wielu lat 60, 70., 80.
i 90. Stacja nie zamyka sie rowniez
na muzyke wspotczesna. Jak twier-
dza tworcy stacji, w STARS.TV okres-
lenie ,telewizja muzyczna” rozumia-
na jest dostownie. Dlatego tez kanat
nie pokazuje seriali, reality show ani
zadnych innych programow. Jest row-
niez i Opoka.tv — jedyny kanat z mu-
zyka chrzescijaniska, ktoéry pojawia
sie w coraz wiekszej ilosci sieci kablo-
wych.

Na rynku funkcjonuje rowniez
Muzo.tv (Grupa Polsat), nadajacy mu-
zyke, z szeroko rozumianego nurtu
rocka i ambitnego popu. W raméwce
programu znajduja sie zaréwno kla-
syki, jak i nowosci. Oferta kanatu to
rowniez weekendowe pasmo filmo-
wo-koncertowe. Wiadomo jednak,
ze w najblizszych miesiacach nadaw-
ca chce zmieni¢ nazwe i format stacji.

Na naszym rynku nadaja tak-
ze inne stacje, dos¢ wasko sprofilo-
wane. | tak: Kino Polska Muzyka to
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oferta z polska muzyka, uzupetnio-
na m.in. o archiwalne koncerty ro-
dzimych gwiazd, a Hip Hop TV z mu-
zyka skierowanga do fanéw tego ga-
tunku, Nuta.TV skupia sie na muzy-
ce pop. Na rynku obecna jest tak-
ze ONTYV, kanat oferujacy to, co naj-
ciekawsze w elektronicznej rozryw-
ce. Jego unikatowa forma oparta
jest na multimedialnych projektach
z pogranicza muzyki i miksowanych
na zywo wizualizacjach. Pomyst na
programy stacji powstat z wielolet-
niej fascynacji cyfrowym designem
scenicznym i VJ-ingiem.

Nie brakuje réwniez zagranicznych
propozycji na naszym rynku. W sie-
ciach kablowych i na platformach cy-
frowych dostepne sa m.in. takie ka-

naty, jak: MTV LIVE HD, MTV Rocks,
Trace Urban, MTV Dance, MTV Hits,
VH1 Classic, Mezzo, Mezzo Live HD
czy Music Box HD. Ten ostatni kanat
to najpopularniejsza ukrainska telewi-
Zja muzyczna, prezentujaca najnow-
sze przeboje, listy przebojow i aktual-
ne nowosci show biznesu.

Z NTC na smartfony

Waznym rozdziatem w historii kana-
tow muzycznych byta emisja w ra-
mach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
kanatu Eska TV, ktory stat sie dzieki
powszechnej dystrybucji obok Polo
tv najpopularniejsza muzyczna sta-
Cja w Polsce. Jednak nadawca kana-
tu zdecydowat, ze pod koniec wrzes-
nia 2016 r. ESKA TV zmienita spo-

Familijna Telewizja Muzyczna
OPOKA.TV pojawita sie na rynku te-
lewizyjnym na przetomie | i Il kwarta-
tu 2015 r. Od poczatku nasza oferta
skierowana jest do mtodych widzow
(w tym mtodych rodzin), lubiacych
spedzac czas wolny na stuchaniu do-
brej muzyki, ktérym nie jest obojet-
ny przekaz, jaki niosa ze soba teledy-
ski, koncerty i filmy emitowane w te-
lewizji.

Z sygnatéw, jakie otrzymujemy
od naszej widowni, wnioskujemy,
ze udato nam sie doskonale wstrze-
li¢ w pewnego rodzaju nisze rynko-
wa i da¢ naszemu odbiorcy zupetnie
nowa jakos¢ programu muzycznego.
Przebojowe klipy, swietnie wyprodu-
kowane — pod kazdym wzgledem,
pozbawione wyuzdania, powierz-
chownosci i agresji, niosace ze soba
odpowiednia dawke przekazu opar-
tego na wartosciach chrzescijanskich
— to znak rozpoznawczy naszej stacji.

Cytujac fragment listu jednego
z naszych widzéw, moge dzi$ z duma
stwierdzi¢, ze ... jesli ktos posmaku-
je OPOKATV chociaz raz, to juz na

Adam Grabolus, Dyrektor Zarzadzajacy
Familijna Telewizja Muzyczna OPOKA.TV

séb dystrybucji. Kanat w nowej od-
stonie stawia na muzyke. Oferta mu-
zyczna i programowa ESKI TV jest in-
tegrowana z pasmami Radia ESKA
— stacji skierowanej przede wszyst-
kim do mtodych stuchaczy. W zakre-
sie dotarcia do odbiorcy, ESKA TV
stawia na dystrybucje cyfrowa, po-
przez uruchomiona aplikacje mobil-
na i platforme eskaGO, a takze po-
przez sieci kablowe i anteny sateli-
tarne. Wedtug mysli przewodniej do-
step do Eski widzowie maja zawsze
ze soba w urzadzeniu mobilnym. Ka-
nat w ofercie NTC zostat zastapiony
przez 8 TV, ktéry w ramoéwce posia-
da nie tylko programy muzyczne, ale
jednak wciaz stanowia one znaczaca
wiekszosc¢ oferty.

zawsze stanie sie ona jego ulubio-
na intelektualna i duchowa strawa”.
Oczywiscie, brzmi to moze troche
banalnie, ale wtasnie takie i podobne
gtosy nas ciesza, bo o to wtasnie cho-
dzito. Kiedy budowalismy FTM OPO-
KA.TV, chcielismy aby w ten sposéb
ludzie nas postrzegali, jako dobre-
go, bezpiecznego telewizyjnego to-
warzysza w czasie relaksu. Naiwne?
By¢ moze... Ale przeciez i cate chrze-
Scijanstwo dla wielu ludzi dzis wyda-
je sie naiwne, a jednak trwa juz od
dwoch tysiecy lat.

Jesli chodzi zas o bardzo waz-
ne biznesowe spojrzenie na kwe-
stie  zapotrzebowania spoteczne-
go na program telewizyjny budujacy
swoj przekaz na wartosciach chrze-
Scijanskich... No céz... Z cata pew-
noscia tego typu kanaty nie sa ,ma-
szynka do robienia pieniedzy”. Nie-
stety, z powodu masowo postepuja-
cej w Europie sekularyzacji oczekiwa-
nia odbiorcy telewizyjnego zmierza-
ja w strone tego, co jest szybkie i ta-
twe, nie wymaga myslenia, jest po-
zbawione swiadomosci konsekwen-
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Powrd¢my jeszcze do stacji, od
ktdrej wszystko sie zaczeto. Obecnie
MTV to juz nie ta muzyczna stacja
znana przede wszystkim starszym
widzom. Teraz ramdéwke wypetniaja
przede wszystkim programy reality
z ,Warsaw Shore” na czele. Ze stacji
muzycznej MTV przemienito sie na-
der skutecznie w stacje rozrywkowa
celujaca w mtodziez. Takze po wielu
zmianach (przez bardzo dtugi okres
lider ogladalnosci wsréd stacji mu-
zycznych) kanat VIVA (obecny ofi-
cjalnie w Polsce od 2000 r.) powré-
cit do korzeni. Przez dtugi czas VIVA
eksperymentowata m.in. z progra-
mami rozrywkowymi typu reali-
ty czy nawet serialami. W tej chwili
VIVA emituje jedynie bloki muzycz-
ne, a wszelkie programy z ofert cat-
kowicie zniknety.

#KanalyMuzyczne ]

Stacje muzyczne nie 0siagaja
zawrotnych wynikéow. W lutym br.,
wg danych NAM, najpopularniejszy
byt kanat Polo tv (0,72 proc. udziatu
w rynku, rok wczesniej 0,82 proc.
udziatu). Drugie miejsce zajeta sta-
cja 4FUN.TV (0,17 proc. udzia-
tu), a trzecia byta Disco Polo Music
(0,12 proc. udziatu). Tuz za podium
znalazty sie Stars.tv (0,09 proc.
udziatu) i 4FUN DANCE (0,08 proc.
udziatu). Najstabsze wyniki w lutym
osiagnety trzy stacje: Muzo.tv, Hip
Hop TV oraz Nuta tv (kazda z nich
miata zaledwie 0,01 proc, udzia-
tu w rynku). Po zmianie dystrybucji
sygnatu Eski TV, udziat stacji spadt
z 0,42 proc. do 0,05 proc. udzia-
tu w rynku.

W targecie 16-49 najpopularniej-
sza stacja pozostaje Polo tv (1,09 proc.

udziatu w rynku). Na podium znala-
zty sie 4FUN.TV (0,35 proc. udziatu)
i Disco Polo Music (0,2 proc. udziatu
w rynku.). Tuz za podium znalazty sie
4FUN DANCE oraz Stars.tv.

Przytaczane przyktady pokazu-
ja, ze czesto stacjom brakuje nie tyl-
ko wytrwatosci, ale i pomystéw na
funkcjonowanie. Na tym tle dzia-
ta sporo stacji, ktére skutecznie po-
trafia walczy¢ o widzéw. Nadaw-
com przyswieca coraz czesciej zu-
petnie nowy model dystrybucji sy-
gnatu, stad ich sygnat pojawia sie
na rzadzeniach mobilnych, w natu-
ralnym $rodowisku wielu targetow.
Nie da sie jednak ukry¢, ze telewi-
Zje muzyczne przezywaja swoja dru-
ga mtodos¢ na naszym rynku.

Kuba Wajdzik

cji, a przeciez chrzescijanstwo, ktére
przebija sie w naszym programie, to
jasne zasady — to Dekalog. Wszyst-
ko to sprawia, ze dzi$ przewazajaca
liczba Swiatowej populacji boi sie tej
~wody swieconej” i pokropienia nia
w trakcie ogladania tego czy innego
programu TV o chrzescijanskich ko-
rzeniach. Dlatego tez widownia Fa-
milijnej Telewizji Muzycznej OPOKA.
TV i z pewnoscia innych podobnych
kanatéw na Swiecie jest i bedzie ni-
szowa. Niemniej jednak test to Widz,
ktéry dokonat swiadomego wybo-
ru, przetaczajac sie na program scisle
sformatowany pod jego, nie tyle gu-
sta, co pragnienie serca. Jestem prze-
konany, ze w przewazajacej wiekszo-
$ci nasz target to grupa, ktoérej inne
stacje telewizyjne nie maja.

W skali makro odbiorcy naszego
i innych chrzescijanskich kanatéw te-
lewizyjnych, z cata pewnoscia, nie
stanowia az tak matej grupy, o czym
Swiadczy chociazby popularnos¢ sta-
cji takich jak EWTN i TBN, obie maja
sporo swoich oddziatéw na swiecie,
a TBN w tym roku wchodzi takze na
polski rynek, oraz chociazby ogrom-
na popularnos¢ naszej rodzimej TV

www.tvlider.pl

TRWAM. Gdyby nikt nas nie ogladat
i nie chciat oglada¢, to pewnie bysmy
tego nie robili.

Zadanie jednak przed nami
wszystkimi wielkie, musimy stara¢
sie aby te ,sekularyzacyjne tenden-
cje” malaty, na ile to tylko mozli-
we. Dlatego OPOKA.TV kieruje swoj
przekaz gtéwnie wtasnie do mtode-
go pokolenia, ktére bedzie catkowi-
cie ksztattowa¢ nasza przyszta rze-
czywistos¢. Mamy nadzieje, ze be-
dzie w niej wiecej dobra, a mniej
obojetnosci.

Jesli chodzi o nasze plany, to na-
dal mamy zamiar rozszerza¢ nasz
zasieg w sieciach kablowych i IPTV
w Polsce. Dzi$ OPOKA.TV dostep-
na jest juz w niespetna 300 miejsco-
wosciach i ciagle notujemy tendencje
wzrostowa. Aby jednak nie byto tak
rézowo, to oczywiscie trudnosci tez
sa. Spotykamy sie np., jak sie domy-
Slamy, chyba z pewnymi ideologicz-
nymi oporami w zwiazku z naszym
programem. Ot6z jedna z najwigk-
szych kabléwek w Polsce odmawia
nam wiaczenia do swojej sieci, uza-
sadniajac to tym, ze nie sa zaintere-
sowani programem TV o oferowanej

przez nas tresci. W zwiazku z tym ich
oferta staje sie zdecydowanie mato
pluralistyczna, nie maja bowiem po-
srod swoich kanatéw ani jednego
programu chrzescijanskiego, skiero-
wanego do mtodego widza. Maja jak
najbardziej prawo do takiej polity-
ki, ale czy w ten sposéb nie odbiera-
ja W pewnym sensie wolnosci swoim
abonentom? Bedziemy jednak pré-
bowac do skutku. Myslimy tez o po-
jawieniu sie na satelicie w niedalekiej
przysztosci oraz stworzeniu nasze-
go oddziatu w Chinach i rozpocze-
ciu nadawania chinskiej wersji pro-
gramu OPOKA.TV. Zapotrzebowanie
tam jest ogromne, a rozmowy na ten
temat byty juz prowadzone latem mi-
nionego roku.

Zobaczymy, co przyniesie zy-
cie, robimy swoje i staramy sie, aby
byto to na najwyzszym, na miare
naszych mozliwosci budzetowych,
poziomie profesjonalizmu. Wszyst-
ko to oczywiscie w trosce o nasze-
go Widza, ktéry niestety nie ma
wielkiego wyboru wsréd kanatéw
TV z wartosciami chrzescijariskimi.
A zatem tym bardziej nas to zobo-
wigzuje. H
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Pierwszy miesigc wiosennej odstony ramoéwek nie spowodowat wielkiego przeta-
sowania na rynku. Niewiele nowosci przebito sie do grona najchetniej ogladanych
programoéw. Najwiekszym zaskoczeniem jest na pewno swietny powroét ,Milione-

row” do ramowki TVN.

grupie ogoélnej na pozycje
lidera wysunat sie w marcu
br. Polsat, ktéry jako jedy-

na stacja z ,wielkiej czwérki” w po-
rownaniu z analogicznym okresem
sprzed roku, odnotowat wzrost udzia-
tow (az o 0,65 p.p.). Na drugie miej-
sce spadfa Jedynka (strata 0,72 p.p.),
a trzecie miejsce utrzymata stacja
TVN (strata 0,73 p.p.). Stracita row-
niez Dwojka (strata 0,38 p.p.), kto-
ra zajmuje czwarte miejsce. Na piate
miejsce awansowata Czworka (wzrost
0 0,77 p.p.). Wérod stacji tematycz-
nych, wciaz swietnie radzi sobie TVP
ABC (wzrost 0 0,29 p.p.).

W grupie komercyjnej pozycje li-
dera utrzymata stacja TVN (wzrost
0 0,23 p.p.). Drugie miejsce zajmuje
Polsat (wzrost 0 0,43 p.p.). Na trzecie
miejsce awansowata Dwojka (mimo
straty 0,21 p.p.). Poza podium spa-
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dfa Jedynka (strata 0,47 p.p.). Pia-
te miejsce zajmuje Czworka (wzrost
0 0,44 p.p.). Wysokie udziaty zanoto-
waty, m.in. takie kanaty tematyczne
jak: TVP ABC (wzrost 0 0,35 p.p.), TVN
Style (wzrost o 0,02 p.p.), czy TVN
Turbo (wzrost réwniez o0 0,02 p.p.).
W marcu, w zestawieniu znalazty
sie w marcu gtéwnie transmisje spor-
towe. Programem z najwieksza wi-
downig w grupie ogdlnej byt mecz pitki
noznej Czarnogodra — Polska w ramach
Eliminacji Mistrzostw Swiata. Trans-
misje na antenie Polsatu obejrzato az
6,88 min widzéw. Drugie miejsce za-
jat serial ,M jak mitos¢” (6,07 min wi-
dzéw), a trzecie miejsce Puchar Swia-
ta w narciarstwie klasycznym — Lahti
2017. Skoki narciarskie zainteresowa-
ty az 5,52 min widzéw TVP1. W zesta-
wieniu znalazta sie tylko jedna nowos¢
— polski serial historyczny ,Wojenne

(Tvllider|

dziewczyny” emitowany przez TVP1
(3,3 min widzéw obejrzato premiero-
wy odcinek produkgji).

W grupie komercyjnej najpopu-
larniejszy byt — podobnie jak w gru-
pie 0goélnej — mecz pitki noznej Czar-
nogoéra—Polska (3,28 min widzdéw).
W TOP 20 pojawity sie nowosci. ,, Mi-
lionerzy” po kilku latach przerwy
osiagaja Swietne wyniki ogladalnosci.
Odcinek nadany 23 marca obejrza-
to az 1,37 min widzéw. Swietny wy-
nik zanotowat nowy program Polsa-
tu ,The Brain. Genialny umyst”, ktoéry
obejrzato az 1,26 min widzéw. Swiet-
nie wypada jeden z najstarszych reali-
ty czyli ,Kuchenne rewolucje” (TVN),
ktére 30 marca obejrzato az 1,7 min
widzéw. Dobrze sobie tez radza ta-
kie produkcje jak ,MasterChef Ju-
nior” (TVN), . Kabaret Na Zywo" (Pol-
sat) czy ,Agent Gwiazdy” (TVN). /PC/
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TOP 20, udziaty stacji TV, target 4+ TOP 20, udziaty stacji TV, target 16-49

MARZEC 2016 MARZEC 2017 MARZEC 2016 MARZEC 2017
stacja AMR SHR % | AMR SHR % stacja AMR SHR % |AMR SHR %
Polsat 747 233 | 10,95% | 766 487 11,60% TVN 353856 |13,41% |341333 13,64%
TVP1 801209 |11,74% (728310 |11,02% Polsat 327584 |12,42% |[321560 |12,85%
TVN 743 041 |10,89% |[671460 10,16% TVP2 198 070 |7,51% 182659 |[7,30%
TVP2 588 044 | 8,62% 544274 | 8,24% TVP1 198 883 |7,54% 176 843 | 7,07%
V4 235225 |3,45% 278967 |4,22% V4 102 446 |3,88% |107986 |[4,32%
TVN24 251775 |3,69% 270210 |4,09% TVN7 87 268 3,31% 83 128 3,32%
TVP INFO 205563 |[3,01% 215162 3,26% TV PULS 98 386 3,73% 73 754 2,95%
TVN7 217 127 |3,18% 197 369 |[2,99% TVN24 62 223 2,36% 58 047 2,32%
TV PULS 221318 |3,24% | 182058 |2,75% TTV - Twoja Telewizia | 46219 [1,75% |50555 |2,02%
TTV - Twoja Telewizja 105 357 | 1,54% 112 869 1,71% Puls 2 54990 |2,08% 46 602 1,86%
Puls 2 129249 |1,89% 110 322 1,67% TV6 45 319 1,72% 41 631 1,66%
TV6 100511 [1,47% | 100243 [1,52% TVP Seriale 45118 [1,71% |36353 1,45%
TVP Seriale 94 734 1,39% 91 457 1,38% Polsat2 35474 1,34% 31 441 1,26%
Polsat2 95 668 1,40% 86 217 1,30% TVP INFO 33025 1,25% 26 726 1,07%
Polsat News 67 776 0,99% 73 629 1,11% Polo TV 35520 1,35% 26 427 1,06%
TVP ABC 53344 [0,78% 70652 1,07% TVP ABC 18595 |[0,70% |26 345 1,05%
TVP Rozrywka 78 737 1,15% 58 693 0,89% TVN Style 25138 0,95% 24 364 0,97%
TVP3 [TVP Regionalna] |60 885 0,89% 57 223 0,87% Stopklatka 26 724 1,01% 22 780 0,91%
Stopklatka 67 351 0,99% 55 148 0,83% TVN Turbo 23276 [0,88% 22 499 0,90%
ATM Rozrywka 45528 |0,67% 52 935 0,80% Discovery 22658 |0,86% |22224 0,89%
Zrodto: Nielsen Audience Measurement srodto: Nielsen Audience Measurement

TOP 20, najchetniej ogladane programy w marcu 2016 r., target 4+

tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA — MECZ PItKI NOZNEJ CZARNOGORA — POLSKA | Polsat 26-03-2017 20:35 - 22:42 6881346 | 41,07%
M JAK MIkOSC /SERIAL OBYCZAJOWY PL/ TVP2 06-03-2017 | 20:43 - 21:27 6070267 | 36,94%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH VIKERSUND TVP1 19-03-2017 14:30 - 16:49 5734123 | 42,58%
MISTRZOSTWA SWIATA W NARCIARSTWIE KLASYCZNYM — LAHTI 2017 SKOKI | TVP1 04-03-2017 16:13 - 18:35 5525 881 44,84%
NARCIARSKIE M
TELEEXPRESS TVP1 04-03-2017 17:12-17:18 5355528 | 44,94%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH /STUDIO SPORT/ TVP1 18-03-2017 18:32 - 18:38 4689356 | 33,56%
NA DOBRE | NA ZtE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2 01-03-2017 20:43 - 21:31 4465573 | 27,85%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH OSLO TVP1 11-03-2017 16:11 - 18:08 4179689 | 36,51%
OJCIEC MATEUSZ /SER. KRYM. OBYCZ. POL./ TVP1 02-03-2017 | 20:32-21:17 4104895 | 2577%
WIADOMOSCI TVP1 18-03-2017 19:31 - 20:03 3985172 | 26,00%
MISTRZOSTWA SWIATA W NARCIARSTWIE KLASYCZNYM — LAHTI 2017 /STUDIO | TVP1 04-03-2017 | 18:40 - 18:45 3956497 | 28,32%
SPORT/
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH TRONDHEIM TVP1 16-03-2017 | 16:59 - 18:51 3788027 | 31,83%
BARWY SZCZESCIA /SER.POL./ TVP2 14-03-2017 | 20:07 - 20:32 3711377 | 23,12%
FAKTY TVN 05-03-2017 18:59 - 19:21 3666713 | 23,30%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH LILLEHAMMER TVP1 14-03-2017 | 17:30- 18:26 3617183 | 31,13%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH PLANICA TVP1 26-03-2017 09:57 - 11:20 3606092 | 34,88%
KULISY SERIALU M JAK MILOSC TVP2 14-03-2017 | 21:36 - 21:41 3257571 | 22,18%
WOJENNE DZIEWCZYNY /SER. HIST. POL./ TVP1 05-03-2017 20:27 - 21:11 3033284 | 17,87%
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ TVN 30-03-2017 | 21:32-22:28 3001564 | 21,12%
SPRAWA DLA REPORTERA /PROG. PUBLICYS./ TVP1 30-03-2017 | 21:27 -22:13 2990763 | 20,34%

zrédto: Nielsen Audience Measurement
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RYNEK REKLAMOWY W 20 1 6 R

W 2016 r. wartos¢ netto rynku reklamy wyniosta
8,331 mld zt - wynika z raportu agencji medio-

wej Starcom. Jest to 3,0 proc. wiecej niz w 2015 . ¢l
J b el -—-i“;‘ Starcom

W IV kwartale ubiegtego roku wartos¢ rynku urosta
o 3,9 proc., dzieki duzemu wzrostowi w telewizji

oraz internecie. DYNAMIKA RYNKI REKLAMY

Stabnaca gospodarka oraz niepewnos¢ co do stanowie-
nia prawa, przetozyty sie negatywnie na rynek reklamowy
w Il Il kwartale 2016 r. Reklamodawcy wstrzymywali sie
z wydatkami ze wzgledu na rozczarowujace dane o dy- . o-—"’ Be—o 5
namice PKB, czy tez zapowiedzi kolejnych zmian doty- \ i e
czacych producentéw napojow czy branzy farmaceutycz-

nej. Dane po IV kwartale (wzrost wydatkéw o 3,9 proc.)

moga wskazywac, ze reklamodawcy przyzwyczaili sie do

duzej niepewnosci, a takze przekonali sie, ze zapowiada-

ne zmiany prawa nie wejda w zycie tak szybko, jak byto - -

to pierwotnie planowane. W listopadzie i grudniu bar- KOMDYCJA KLAS MEDIOW

dzo intensywnie ruszyty kampanie Swiateczne. Duzy po-

pyt na reklame telewizyjna przetozyt sie na dwuprocento-

wy wzrost wydatkéow w tym medium w catym kwartale.

4 067.9 1354.6 673.2 A496.2 363.3 1349

Handel napedza reklame

W catym 2016 r. na rynek reklamowy najsilniej oddzia-
tywaty branza handlowa i finansowa. Motorem wzro-
stéw byt handel. W okresie od stycznia do grudnia sek-
tor handlowy przeznaczyt na reklame 1 311 min zt, czyli
0 225,3 mlIn zt wiecej niz w tym samych okresie poprzed-
niego roku (dynamika +20,8 proc.). W 2016 r. najwieksza
kategorig reklamodawcéw byty super- i hipermarkety oraz

najwiekszych reklamodawcéw branzy handlowej zwiek-
szyto swoje wydatki reklamowe o ponad 30 proc. I

sklepy i hurtownie. Poréwnujac rok 2015 i 2016, dziesieciu - a
Reklama TV tez rosnie

W czterech kwartatach 2016 r. najwyzsza wzrostowa dy- i e =

namike wptywow reklamowych (+13,3 proc.) odnotowa- Mo ey . Do Finans. s i
to kino. Rosty takze wydatki w internecie (+9,4 proc.), ra- ?'m-ﬂ“ [g#9% ]i T +#1.1% J 1-17.6% | +8.0%

diu (+4,5 proc.), reklamie zewnetrznej (+3,8 proc.) i te-
lewizji (+1,3 proc.). Nie byto zaskoczenia w innych kana-
tach. Zgodnie z wieloletnim trendem spadty wydatki re-
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klamowe w czasopismach (-8,6 proc.) oraz dziennikach
(14,1 proc.). Najwiekszy wolumenowy wzrost odnoto-
wata reklama internetowa. Od stycznia do grudnia br.
reklamodawcy wydali w internecie tacznie o 203 min zt
wiecej niz w analogicznych okresie 2015 r.

54 min zt wiecej dla TV

Budzety telewizyjne wzrosty w okresie od stycznia do
grudnia 2016 r. 0 54 min zt. Inwestycje reklamowe zwiek-
szyto osiem sektoréw. Zdecydowanie najwiekszy i dekla-
sujacy inne sektory wzrost wolumenu wydatkéw odnoto-
wany zostat w przypadku sektora handlowego. Reklamo-
dawcy w tej branzy wydali w analizowanym okresie w te-
lewizji az o 113,5 min zt wiecej niz w tym samym okre-
sie w 2015 roku (dynamika +28,7 proc.). Liderem wydat-
kéw wcigz pozostaje jednak branza farmaceutyczna. War-
tos¢ wydatkéw reklamowych producentéw produktdw
farmaceutycznych i lekéw w telewizji pozostata na pozio-
mie zblizonym do roku poprzedniego i wyniosta 722 min zt
(wzrost 0 4 min zt, czyli 0 0,5 proc. z 718 min zt w 2015 r.).

#Reklama B

Polsat wiecej, TVP1 i TVP2 mniej
W dwunastu miesiacach 2016 r. wartos¢ rynku rekla-
my telewizyjnej urosta o 1,3 proc., podobnie jak war-
tos¢ sprzedanych spotéw reklamowych (+1,4 proc.).
Przychody reklamowe czterech gtéwnych anten wy-
niosty 2 328,4 min zt, co oznacza, iz zarobity tacznie
o niespetna 20 min zt mniej niz ubiegtym roku. W okre-
sie od stycznia do grudnia jedynie Polsat zarobit wie-
cej niz w 2015 r. Gtéwne anteny TVP zarobity mniej az
o 7 proc., zas przychody reklamowe TVN-u pozostaty na
tym samym poziomie co w 2015 r. (-0,3 proc).
Rozpatrujac kanaty dystrybudji telewizji, najszybciej
rosna przychody reklamowe kanatéw dostepnych w Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej — wzrost o 5,7 proc. wzgle-
dem 2015 r. W IV kwartale 2016 r. w ramach MUX-8 wy-
startowaty cztery nowe ogdélnodostepne kanaty: Metro,
Nowa TV, WP oraz Zoom TV. Ich udziat w rynku byt jed-
nak na razie bardzo maty. Wedtug estymacji Starcomu,
taczne przychody reklamowe tych kanatéw w 2016 r. nie
przekroczyty 1,5 min zt. /EBA/

e ig (1R [413 (74 DYREKTOR GENERALNA STARCOMU:

, W ktérym wartos¢ rynku reklamy wzrosta je-
ale nastapit niespodziewanie silny wzrost ak-
szczegolnosci w telewizji. Oczywiscie okres
iu naktadéw na marketing, jednak wzrost az
cow telewizyjnych byt duzym zaskoczeniem.
rzedsiebiorcéw okazat sie bardzo niespokojny.
) prawa, a wiasciwie czesciej zapowiedzi no-
a niestabilnos¢ otoczenia prawno-polityczne-
em byt I1i lll kwartat roku. Dynamika PKB spa-
. i przedsiebiorcy zaczeli sie obawia¢ o przy-
przez to wstrzymywali sie z decyzjami bizne-
ty reklamowe. Wiele branz wstrzymywato w ||
ji marketingowych w oczekiwaniu na wprowa-
Ore zazwyczaj miaty wigzac sie z naktadaniem
podatkéw. W IV kwartale wydatki reklamo-
pwizji (+2,0 proc.) oraz internecie (+12,8 proc.).
igteczne miaty sklepy ze sprzetem rtv i agd,
onii komorkowej. Duzy wzrost aktywnosci re-
2 moze sygnalizowac, ze nieco oswoili sie oni
hzato sie ponadto, iz nie wszystkie planowane
orych skutkéw sie obawiali, moga by¢ wpro-
to zapowiadane.

h biezacy rok wahaja sie w okolicach 3,2 proc.
ze w 2016 r. prognozy makroekonomicz-
Kie mocno przeszacowane i po kazdym kwar-
ceni¢, jak bedzie w tym roku. Uwazamy jed-
, rosnace wynagrodzenia oraz program ,Ro-
ego rodziny otrzymaja w 2017 r. 23 mld zt,
rywatna. To za$ powinno przetozy¢ sie na do-
Prognoza na rok 2017 to utrzymanie wzrostu
bc. Chociaz czasy sg bardzo niepewne, dla sek-
ptyw na rynek reklamowy — takich jak finanse,
zne, leki — prognozujemy stabilny wzrost ryn-
roku rzad zatwierdzi istotne dla branzy zmia-
enie reklam produktéw farmaceutycznych i le-
nsowania mediéw publicznych, to i tak wejda
row roku2018. W
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Barbara Bilinska

Barbara Bilinska objeta sta-
nowisko dyrektora progra-
mowego telewizji WP. Bi-
linska pracowata m.in. jako:
wieloletni dyrektor progra-
mowy w TVP2, dyrektor
Discovery TVN Historia,
a pozniej dyrektor kanatow
z portfolio Discovery Net-
works w Europie Srodko-
wej (Polska, Czechy, Stowacja i Wegry), w spotce A+E Net-
works Poland, gdzie taczyfa funkcje dyrektora programowe-
go i szefa marketingu. Ostatni rok pracowata dla kanatu
Zoom TV. Wprowadzata na rynek startupy telewizyjne (Disco-
very TVN Historia, TLC, Zoom TV). Pracowata tez jako dyrek-
tor biura handlu w Telewizji Polskiej. /KW/

Piotr Tyborowicz i Piotr Korycki

TVN S.A (Scripps Net-
works Interactive), wpro-
wadza zmiany w Zarza-
dzie swojej spotki za-
leznej — TVN Media
Sp. z o.0. Piotr Tyboro-
wicz objat stanowisko
Prezesa Zarzadu, zaste-
pujac w tej roli Jima Samplesa, Prezesa i Dyrektora Gene-
ralnego TVN S.A., ktéry zostat nowym Przewodniczacym
Rady Nadzorczej TVN Media. Jednoczesnie Piotr Korycki
petni funkcje Wiceprezesa firmy.

Tyborowicz jest managerem z ponad 20-letnim do-
$wiadczeniem w sprzedazy. Kariere zawodowa rozpoczat
w 1993 r. w firmie Publipolska. Do TVN dotaczyt w 1997 r.
Rok pdZniej objat stanowisko Dyrektora Biura Reklamy.
W latach 1999-2004 peit funkcje Cztonka Zarzadu od-
powiedzialnego za sprzedaz w TVN S.A. Ponownie do tej
roli zostat wybrany w 2012 r. Jest absolwentem Uniwersy-
tetu im. Kardynata Stefana Wyszynskiego.

Piotr Korycki rozpoczat kariere zawodowa w 1998 r.
w warszawskim biurze PricewaterhouseCoopers, do kto-
rego dotaczyt jako cztonek zespotu dziatajacego w obsza-
rze telekomunikacji, mediow i technologii. Prace w TVN
rozpoczat w 2003 r. jako Zastepca Dyrektora Finanso-
wego, nastepnie objat stanowisko Dyrektora Finansowe-
go Grupy TVN. Od powotania TVN Media w 2011 r. jest
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Cztonkiem Zarzadu spotki zaangazowanym w rozwijanie
dziatalnosci brokerskiej Premium TV. W 2012 r. Korycki zo-
stat powotany na funkcje Cztonka Zarzadu Grupy TVN.
W 2015 r. zostat mianowany Wiceprezesem Zarzadu Gru-
py TVN S.A. Jest absolwentem Szkoty Gtéwnej Handlo-
wej w Warszawie oraz International Institute for Manage-
ment Development (IMD) w Lozannie w Szwaijcarii. /EBA/

Dorota Zurkowska-Bytner

Discovery Communications powo-
tat Dorote Zurkowska-Bytner na sta-
nowisko SVP, Country Managera
w Polsce. W nowej roli Zurkowska-
-Bytner bedzie odpowiedzialna za
dalszy rozwoj firmy na polskim ryn-
ku budowany w oparciu o innowa-
cyjne produkty, strategiczne part-
nerstwa oraz site brandow i forma-
téw obecnych w portfolio Discovery. Razem ze swoim war-
szawskim zespotem ma wypracowac zintegrowana strate-
gie, ktéra zaktada bliski dialog z konsumentem oraz obec-
no$¢ oferty Discovery na wszystkich mozliwych platfor-
mach.

Zurkowska-Bytner zwiazana jest z Discovery od
2000 r. W poprzednich latach, jako VP Ad Sales Deve-
lopment, odpowiedzialna byta za strategie reklamowa
Discovery na wszystkich rynkach regionu CEEMEA. Od-
powiadata za catosciowe zarzadzanie, rozwoj i wdra-
zanie strategii sprzedazy czasu reklamowego, skupiajac
sie przede wszystkim na Bliskim Wschodzie, Afryce Po-
tudniowej, Rosji, Turgji, Niemczech, Rumunii i Polsce. Od
sierpnia ub.r. zajmowata stanowisko VP, Head of Com-
mercial Development and Operations w Polsce. /EBA/

Fot. materiaty prasowe

Jacek Sciobtowski

Jacek Sciobfowski wrocit do Telewizji Puls w nowej roli za-
stepcy Dyrektora Programowego ds. strategii programowe.
Jego gtéwnymi zadaniami beda: monitorowanie trendéw,
dziatar konkurendgji oraz sytuacji i zmian na rynku, sledzenie
kierunkéw zmian w ofercie stacji konkurencyjnych, a takze
wypracowanie propozycji dziatan w celu uatrakcyjnienia ofer-
ty programowe;.

Sciobtowski wezesniej byt zwiazany z Telewizja Puls od
listopada 2012 r. — jako menedzer uruchomionego w lip-
cu 2012 r. kanatu PULS 2 odpowiadat za sprawy zwia-
zane z rozwojem programowym tego kanatu. Po roz-
staniu ze stacja w 2014 r. przez dwa lata wspdtpracowat
m.in. z BBC Worldwide, gdzie odpowiadat za programo-
wanie pieciu polskich kanatéw tego nadawcy. W latach
2001-2012 Sciobtowski zwiazany byt z ATM Grupa. Wczes$-
niej byt m.in. wiceprezesem Telewizji Dolnoslaskiej i sze-
fem redakgcji informacji i publicystyki w Telewizji Echo. /KW/
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Wyspa przetrwania w Polsacie

Telewizja Polsat
przygotowuje nowa
produkcje — ,Wyspa
przetrwania”, czyli
przygodowy  pro-
gram typu reality
show. Miejscem

zmagan uczestnikow ma stac sie jedna z rajskich wysp re-
gionu Australii i Oceanii. Spartanskie warunki i tropikalny
klimat maja by¢ wyzwaniem dla uczestnikéw programu.
Telewizja juz rozpoczeta casting do programu.

Wyspa przetrwania” to swiatowa produkcja, ktéra
doczekata sie jak dotad 34 edycji w USA, 11 we Wtoszech,
13 w Belgii, 15 w Norwegii, 16 w Hiszpanii, 19 w Danii
i ponad 20 we Frandji. tacznie program jest, lub byt reali-
zowany w 50 krajach na catym $wiecie. /KW/

Miki i ra.zni rajdowcy w Disney Junior

.Miki i razni rajdowcy” to serial animowany, ktoéry zade-
biutowat na kanale Disney Junior. Produkcja przedsta-
wia swiat szalonych wys$cigéw samochodowych. W ro-
lach gtéwnych pojawity sie znane postaci z filméw Wal-
ta Disneya — Myszka Miki i jego kumple — Minnie, Do-
nald, Daisy, Goofy i Pluto. Produkcja emitowana jest
w soboty o godz. 9.30.

Serial przeznaczony jest dla dzieci w wieku od 2 do
7 lat. Kazdy odcinek sktada sie z dwoch 11-minutowych

www.tvlider.pl

historii o przygodach Mikiego i jego kumpli. Bohatero-
wie przygotowuja sie do wyscigéw i przezywaja przy-
gody zaréwno w bliskich okolicach Hot Dog Hills, jak
i na catym swiecie. Po nacisnieciu przycisku codzien-
ne samochody bohateréw zmieniaja sie w wyjatkowe,
spersonalizowane pojazdy wyscigowe.

Serial ,,Miki i razni rajdowcy” ma dba¢ o zrownowa-
zony rozwdéj matego widza w zakresie emocjonalnym,
spotecznym i poznawczym. Produkcja ma uczy¢ mysle-
nia i tworczego dziatania, jak réwniez rozwija¢ moralne
i etyczne zachowania.

W oryginalnej wersji mozna ustysze¢ znanego z te-
lewizji Jaya Leno, ktéry uzyczy swojego gtosu Billy’emu
Beagle — spikerowi toru wyscigowego. W obsadzie gto-
sowej pojawia sie takze m.in. kierowcy z NASCAR - naj-
wiekszej amerykanskiej organizacji wyscigowe;.

Wsrdd tworcow animacji |, Miki i razni rajdowcy” sa
0soby znane z nominowanego do nagrody Emmy hitu
.Przyjaciele Myszki Miki” oraz z nagrodzonego Emmy
serialu , Jake i piraci z Nibylandii”. Utwaér tytutowy seria-
lu napisat, wyprodukowat i wykonat kompozytor Beau
Black (,,Miles z przysztosci”).

Serial ,Miki i Razni Rajdowcy” wyprodukowato stu-
dio Disney Television Animation. /PC/

MEDIALNY FLESZ

20 maja br. TV Puls o 20.00 godz. przeprowa-
dzi transmisje na zywo 73. gali PLMMA. To juz
druga miedzynarodowa gala federacji PLMMA,
ktora na wytacznosc transmituje kanat.

Wyprodukowany przez BBC Worldwide i Stu-
dio AKA animowany program ,Hej, Dug-
gee!” zostal uhonorowany podczas ceremo-
nii MIPTV miedzynarodowa nagrodg Emmy
Kids Award w kategorii programow dla przed-
szkolakow. Program sprzedano juz do 150 kra-
jow na swiecie.

Na antenie MTV Polska pojawi sie nowy pro-
gram z gatunku scripted-docu ,Taka sytuacja.
Producentem wykonawczym ,Takiej sytuacji”
jest Endemol Shine Polska. Bohaterami serialu
maja by¢ mtodzi ludzie przezywajacy rozterki.

Pod koniec marca pod hastem ,,Masz przeme-
blowane!” wystartowata nowa kampania
reklamowa Domo+. Akcja promocyjna po-
swiecona jest VI sezonowi programu Tomasza
Pagowskiego ,Remont w 48h".
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Rewir w AXN

Kanat AXN  rozpoczat
emisje serialu ,Rewir”. To
pierwsza w ofercie stacji
produkcja fabularno-do-
kumentalna. Serial opo-
wiada o pracy policjan-
tow z Komendy Miejskiej
we Wrodawiu, a kon-
kretnie o funkcjonariuszach Wydziatu Prewendji. Gtoéwnymi
bohaterami produkgji sa dwie zatogi policjantéw, ktérzy jako
pierwsi przybywaja na miejsca zdarzen. Sprawy, ktorymi sie
zajmuja tocza sie wokot tematéw obyczajowych. ,Rewir” ma
pokazywac takze prywatne zycie policjantdw.

Kazdy z 20 odcinkéw trwa ok. 45 minut i sktada sie
z historii opowiadanych z punktu widzenia dwdéch poli-
cyjnych zatdg. Wszystkie przedstawiane historie oparte sa
na wydarzeniach, odnotowanych w kronikach policyjnych
Wroctawia. W serialu bedzie mozna zobaczy¢ m.in. Kac
pra Krupskiego (,,Malanowski & Partnerzy”, ,,Barwy szcze-
$cia”) oraz Grzegorza Ciagardlaka, znanego z roli w serialu
,Ucho Prezesa”. /PC/

Nowy format BBC jesienia w TVP1

Telewizja Pol-
ska jako pierwszy
nadawca na $wie-
cie zakupita for-
mat BBC World-
wide ,Special For-
ces: Ultimate Hell
Week"”. Program
osiagnat w Wielkiej Brytanii duzy sukces. Jesienia br. poja-
wi sie na antenie TVP

— Pozyskanie serialu , Special Forces: Ultimate Hell Week”
jest odpowiedzig na rosnace zapotrzebowanie na programy
o obronnosci, tematyce militarnej i historycznej, ktére od-
zwierciedla sie w popularnosci grup rekonstrukcyjnych, mitu
Zotnierzy Nieztomnych czy rosnacej liczbie ochotnikow do
Brygad Obrony Terytorialnej — powiedziat Jacek Kurski, Pre-
zes TVP. — Przede wszystkim jednak ten unikalny format BBC
zapewni widzom $wietna, zrealizowana na najwyzszym po-
ziomie rozrywke i wielkie emocje. To nowa jakos¢, ktdra ma
szanse przetozy¢ sie na sukces TVP — dodaje Kurski.

W realizowanym na dwoch kontynentach 18-odcinko-
wym reality show weZmie udziat blisko stu $miatkdw, wy-
tonionych w ogodlnopolskim castingu, ktérzy beda treno-
wani przez oficeréw jednostek specjalnych z catego swia-
ta. W kazdym z szesciu odcinkéw kazdego z trzech se-
zonow widzowie beda mogli zobaczy¢ zmagania ochot-
nikéw, ktorzy pod okiem najlepiej wyszkolonych i naj-
twardszych weteranéw jednostek takich jak GROM, bry-
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tyjski SAS czy US Navy Seals beda przechodzili wymagaja-
ce szkolenia i selekcje — identyczne jak te, ktére przecho-
dzili ich mistrzowie w elitarnych jednostkach specjalnych.
Ochotnicy beda musieli wykazac sie niemal nadludzka wy-
trzymatoscia, determinacja i odpornoscia psychiczna. /PC/

MEDIALNY FLESZ

Na antene stacji TVN wraca program ,Dom
Marzen”. Gra toczy sie o najwyzsza stawke
w historii polskiej TV — w petni urzgdzony dom
i ogrod z dziatka o wartosci 2,5 min zt. Gospo-
darzami programu beda: Ula Chincz, Hernan
Gomez, Wiesiek Skiba.

Boomerang przygotowuje dwa nowe seriale —
oparty na klasycznej historii ,Dorotka i Czarno-
ksieznik z Krainy Oz"” oraz remake animagji studia
Hanna-Barbera pt. ,,Odlotowe wyscigi”. Premie-
re obu propozycji zapowiedziano na czerwiec br.

Polsat News wprowadzit nowa pozycje pro-
gramowg w wieczornej ramowce, autorski
program .#DorotaGawrylukZaprasza” dzien-
nikarki Doroty Gawryluk.

Ponad 40 organizacji oraz placowek zosta-
to beneficjentami 24. akcji charytatywnej
~Reklama Dzieciom” organizowanej przez
TVP. Dochéd ze specjalnego bloku reklamowe-
go wyemitowanego 25 grudnia 2016 r. w TVP
1, tuz po gtéwnym wydaniu ,Wiadomosci”,
wyniodst 660 tys. zt.

Telewizja WP zmienita swoja raméwke. Z an-
teny zdjeto gtéwne wydania programu ,#dzieje-
sie 18.30". O tej porze pojawit sie program pro-
wadzony przez Macieja Ortosia ,,Infoteka”. Z ko-
lei ,#dziendobryWP"” pojawito sie¢ w odswiezo-
nej formule i jest emitowane o nowej porze — od
poniedziatku do piatku od 8:00 do 9:00.

Po ponad trzech latach obecnosci na antenie
Superstacji program ,Wiec jak” Stawomi-
ra Jastrzebowskiego przeszedt do NOWA
TV. Formuta wspoétpracy z dziennikiem ,,Super
Express” zostata zachowana.

Zycie wedtug reporteréw w ,Studio Duzego
Formatu” i recenzje ksigzek w ,Nogas pole-
ca” - to premierowe produkcje witasne telewi-
zji METRO, ktore znalazty sie w wiosennej ra-
moéwce stacji.

www.tvlider.pl
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Piofr Jawor w Radiu Zet Gold

= Do zespotu Radia ZET Gold dotaczyt Pawet
@ yold  Jawor, ktéry prowadzi weekendowe pa-
smo miedzy 15:00 a 20:00. Z kolei Piotr
Opoka na state zostat wspoétgospodarzem
poranka ,,Zawsze rano Radio ZET Gold".
Jawor zadebiutowat na antenie Radia ZET Gold 8 kwietnia.
W soboty i niedziele bedzie prowadzi¢ audycje ,,Co stycha¢?”
(15:00-18:00) oraz ,,25 najlepszych” (18:00-20:00), ktérych
gospodarzem do niedawna byt Piotr Opoka. Prezenter wczes-
niej pracowat w Radiu Jard, Polskim Radiu Biatystok, Radiu Ko-
lor, a ostatnio w Rock Radiu.
Piotr Opoka na state zostat wspétgospodarzem poranne-
go programu ,Zawsze rano Radio ZET Gold”, ktéry prowadzi
wspdlnie z Anng Chmiel. /PC/

Krystyna Janda ponownie w Radiu Zet

Po kilkunastoletniej przerwie na antene Radia ZET wraca
Krystyna Janda. Aktorka w kazdy wtorek bedzie czytata teksty
przebojow Radia ZET w konkursie ,Wirujacy tekst” nadawa-
nym w popotudniowym pasmie ,,Uwazam ZET” Damiana Mi-
chatowskiego i Michata Korosciela.

Konkurs wystartowat 28 marca po godzinie 16:00.
.Wirujacy tekst” to antenowa zabawa polegajaca na od-
gadnieciu tytutu piosenki na podstawie czytanego tekstu
w artystycznej interpretacji Krystyny Jandy.

www.tvlider.pl
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Aktorka juz wczedniej byta zwiazana z Radiem ZET.
W 2000 r. prowadzita ,,100 twarzy Krystyny Jandy”, czy-
li konkurs antenowy potaczony z wyjatkowa trasa 48
spektakli teatralnych na scenach o$miu najwiekszych pol-
skich miast. Jego finatem byt Milenijny Sylwester w Paryzu
z udziatem stuchaczy, dziennikarzy i Krystyny Jandy. /KW/

Nagrody Ptyta Rocku Antyradia 2016
rozdane

Koncerty T.Love i July Talk, gwiazdy sce-
ny i show-biznesu oraz niespodzianka od
Metalliki — tak wygladata gala 11. edydji
plebiscytu ,Ptyta Rocku Antyradia” w warszawskiej Sto-
dole. Dla fanéw mocnych brzmien to byt wyjatkowy rok
i taka tez byta Stodota, ktéra zamienita sie w rockowe kré-
lestwo, a gtéwne role graty gwiazdy sceny, m.in.: Adam
Nergal Darski, Perfect, Odziat Zamkniety, Big Cyc.

.Ptyta Rocku Antyradia” to jedna z nielicznych w Pol-
sce nagréd przyznawanych przez stuchaczy. Fani muzyki
rockowej w internetowym gtosowaniu wybrali najwiek-
sze gwiazdy 2016 r. W plebiscycie triumfowat zespdt Me-
tallica, ktory wygrat az trzy statuetki. W imieniu zespo-
tu za wyréznienie podziekowat gitarzysta Robert Truijillo,
w nagraniu przygotowanym specjalnie dla fanéw Antyra-
dia. Z polskich wykonawcédw najwiekszym wygranym jest
KULT, ktéry zdobyt dwie nagrody: Zespét oraz Ptyta Rocku.

Na scenie show dat prowadzacy gale Krzysztof Ski-
ba. Znany z cietego dowcipu lider Big Cyc nie oszczedzat
nikogo — zartowat z dziennikarzami i z publicznoscia,
oberwato sie takze politykom. Statuetki wreczali dzien-
nikarze znani z anteny Antyradia. Publicznos¢ w Stodo-
le rozgrzat zespét Strazacy, potem temperature jeszcze
podniesli Kanadyjczycy z July Talk, pokazujac, dlaczego
uchodza za jedna z najzdolniejszych mtodych kapel na
Swiecie. Na koniec rockowa energia wybrzmiata w kon-
cercie klasykow polskiego rocka z T.Love. Wiele dziato
sie takze poza scena. Stuchacze i goscie Antyradia mo-
gli m.in. zrobi¢ sobie zdjecia rentgenowskie nawiazuja-
ce do kampanii ,We mnie jest rock” i wcieli¢ sie gwiaz-
de rocka grajac, w Guitar Hero i Air Guitar. /PC/

Lista zwyciezcow:

Ptyta Rocku — Polska: KULT , Wstyd”

Ptyta Rocku — Zagranica: Metallica , Hardwired... to
Self-Destruct”

Zespot Rocku — Polska: KULT

Zespot Rocku — Zagranica: Metallica

Wokalistka Rocku — Polska: Katarzyna Nosowska
Wokalistka Rocku — Zagranica: Amy Lee

Wokalista Rocku — Polska: Pawet ,Drak” Grzegorczyk
Wokalista Rocku — Zagranica: James Hetfield

ﬂgﬂﬂ]
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Nowy serwis Radia Zeft

Grupa Eurozet uruchomita
nowa wersje portalu Radia
ZET (www.radiozet.pl). Nad
zmianami  pracowat przez
ostatni rok caty dziat online,
a nowy layout i wprowadzone
funkcjonalnosci powstaty na
podstawie badan preferencji
uzytkownikéw. Na nowym portalu mozna znalez¢ po-
dziat na sekcje tematyczne, tj.: polityka, zdrowie czy
sport, jak rowniez liste przebojéw i flagowy program
publicystyczny ,,Gos¢ Radia ZET” Konrada Piaseckiego.

Portal Radia ZET zyskat nowa szate graficzna, a stro-
na gtéwna porzadkuje teraz tresci wedtug sekcji: Radio,
Wiadomosci, Sport, Rozrywka, Styl zycia, Zdrowie, Na-
uka i Technologia. Zauwazalna zmiana ma by¢ réwniez
wyciagniecie na gtéwna strone listy przebojow. Z badan
wynika, ze jest to element mocno poszukiwany przez
stuchaczy radia i czytelnikéw. Uzytkownicy beda mogli
oglada¢ tez materiaty video, ktére przygotowywane sa
przez zespot kierowany przez Jacka Gasinskiego. Grupa
Eurozet planuje w bliskiej przysztosci mocno rozwijac ten
projekt video. Ponadto do grona statych wspotpracow-
nikow redakcji dotaczyt varsavianista Jerzy S. Majewski
— wieloletni dziennikarz ,Gazety Stotecznej”. Czytelnicy
bede mogli zapoznac sie z jego felietonami, jak réwniez
zagadkami, ktére bedzie dla nich przygotowywat.

— Nowa strona taczy tresci radiowe z portalem ho-
ryzontalnym z prawdziwego zdarzenia, co byto szcze-
golnie trudnym wyzwaniem. Zostata uporzadkowana
i opracowana w taki sposéb, aby czytelnicy i stuchacze
chcieli regularnie wraca¢ w to miejsce — podkresla To-
masz Sofut, szef zespotu on-line Eurozet.

Portal zostat w catosci zaprojektowany, wykonany
i opracowany przez programistéw, grafikdow i project
managerow pracujacych w dziale online Grupy Eurozet.

Szefem redakcji radiozet.pl jest tukasz Sawala. Por-
tal radiozet.pl w lutym 2017 r. miat ponad 3 min re-
alnych uzytkownikéw (wg badania PBI/Gemius), nato-
miast Grupa Eurozet moze pochwali¢ sie liczba 4,1 min

e

uzytkownikéw i obecnie zajmuje 40. miejsce wsrod
wszystkich podmiotéw internetowych w Polsce. /EBA/

Natalia Zyto w ekipie Radia Zet

Do warszawskiej redakcji Radia ZET dotfaczyta Natalia
Zyto. Zastapita Romualda Ktosowskiego, ktory przeszedt
do Dziatu Programowego i bedzie zajmowac sie produk-
cja audycji. Wczesniej byta dziennikarka Polskiego Radia
RDC i Informacyjnej Agencji Radiowej.

Fot. materiaty prasowe Radio Zet

Zyto skonczyta socjologie na UAM w Poznaniu i dzien-
nikarstwo na Uniwersytecie Warszawskim. Doswiad-
czenie zawodowe zdobywata miedzy innymi w lokal-
nych i studenckich gazetach oraz w telewizji TVN24.
/EBA/
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