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,Zaden zoierz nie daje sie wplatac
w sprawy doczesnego zycia, aby sie
podobac temu, ktéry go do wojska powotal.

Bo nawet jesli kto$ staje do zapaséw
nie otrzymuje wienca, jezeli nie
walczy prawidlowo.”

Drugi list Sw. Pawta do Tymoteusza

II Tym. 2, 4-5

Drodzy Czytelnicy!

Przed nami jeden z najciekawszych okreséw w histo-
rii polskich mediéw, gtéwnie za sprawa zapowiedzi wielu
zmian szykujacych sie na rynku.

Po pierwsze znamy juz wrzesniowe wyniki jesiennej
rywalizacji na rynku TV. Badania nie pozostawiaja ztu-
dzen — wciaz na rynku dominuje wielka czwoérka — Polsat,
TVN, TVP1 oraz TVP2, ktéra jednak systematyczni traci.
Z miesigca na miesigc zyskuja kanaty tematyczne. Nie jest
to oczywiscie dla nikogo zaskoczeniem, a jedynie stafa
tendencja od wielu miesiecy. Jednak wkrétce do rywali-
zacji o czas telewidzéw wystartuja nowe stacje — ZOOM
TV, 8TV, Metro oraz Nowa TV, ktére zapowiadaja aktyw-
na walke. Zatem rynek stanie sie jeszcze bardziej konku-
rencyjny. Wedtug ekspertéw, aby utrzymac stacje w Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej, potrzeba min. 1 proc. udzia-
tu w rynku. A to jak pokazuja badania z ostatnich miesie-
cy, rzecz niebywale trudna, nawet dla doswiadczonych
graczy medialnych. Badania prezentowane na naszych fa-
mach, dowodza tez, ze widzowie s3 bezlitosni jesli za sta-
Cja nie idzie ciekawy kontent. O tym jak rynek zmieni sie
po wejsciu tylu nowych nadawcow przekonywac sie be-
dzie cata branza przez najblizsze miesiace i lata.

Po drugie, mamy juz wybrana i dziatajaca KRRiT. Prze-
wodniczacym instytucji po kilku latach przerwy zostat Wi-
told Kotodziejski. W specjalnym wywiadzie dla naszego
magazynu pytamy Przewodniczacego, m.in. o najistot-
niejsze plany nowej Rady. Bo przeciez przed KRRIT stoi
wiele wyzwan zwigzanych z nowymi technologiami, ale
i nierozwigzane stare problemy pozostaja duzym wyzwa-
niem dla Przewodniczacego i Cztonkéw Rady.

Po trzecie, telemetria. O badaniach powiedziano spo-
ro, czesto przedstawiajac opinii publicznej nie dos¢, ze
nieprawdziwe, ale i same strzepy informacji na ten temat.
.1V Lider” pokazuje jak organizowane sa takie badania,
a takze jak na innych rynkach dane telewizyjne i interne-
towe coraz czesciej tworza jeden ekosystem. Prezentu-
jemy przyktad rynku tureckiego, a sam temat telemetrii
przewija sie wielokrotnie w naszych wywiadach.

www.tvlider.pl

Fot. archiwum Tv lider

Po czwarte, sporo miejsca poswiecamy kontentowi
video w serwisach internetowych. Mozna juz spokojnie
mowic, ze sie¢ takze potrafi produkowac kontent pre-
mium, ktéry stanowi realna konkurencje dla programéw
produkowanych przez stacje telewizyjne. A to dopiero
poczatek oferty graczy internetowych. Wszystko to po-
kazuje, jak dynamiczny jest rynek medidw i Zze czeka nas
wiele zmian, czesto zupetnie nieprzewidywalnych.

Sport oraz duze wydarzenia sportowe transmitowane
w tym roku na ekranach zawsze przyciggaja miliony tele-
widzéw. W raporcie specjalnym ,Tv Lidera” dotyczacym
kanatow sportowych wypowiadaja sie najbardziej znani
profesjonalisci tej dziedziny jak: Wiodzimierz Szaranowicz
(TVP Sport), Piotr Pykel (Polsat Sport), Krzysztof Swiergiel
(Eleven Sports Network), Adam Widomski (Eurosport), Jo-
anna Stepniewska (SportKlub) oraz Michat Jarocki (NC+).
Sport, i ten wyczynowy i amatorski, jest nieocenionym ele-
mentem rozwoju cztowieka, nie tylko fizycznego, ale i je-
go charakteru. Méwi sie: , wychowanie poprzez sport”, bo
uczy on punktualnosci, odwagi, konsekwentnego dazenia
do samodoskonalenia sie, zwyciestwa, umiejetnosci akcep-
taqji przegranej i wygranej, pokory oraz dyscypliny. W wy-
niku wysitku fizycznego wytwarzana w mézgu jest endor-
fina — hormon szczescia, odpowiedzialny za optymistyczne
i przyjazne postrzeganie zycia i $wiata. Co nam Polakom
w obecnych czasach jest bardzo potrzebne.

A przed nami wiele branzowych konferencji, 43 Mie-
dzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE w kodzi, Kon-
gres Telewizji Swiattowodowej w Gdanisku oraz XIX Kon-
ferencja KIKE w Jachrance. Jak zwykle czeka nas wiele
ciekawych tematow i spotkan, ktore wzbogacaja nasza
branze o nowe pomysty i rozwigzania probleméw, ktére
niejednokrotnie spedzaja nam sen z powiek. Mito bedzie
spotkac sie w sympatycznej i petnej zyczliwosci atmosfe-
rze. Czego Wam i sobie zycze.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Redaktor Naczelny
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19 wrzesnia br. odbyto sie pierwsze
posiedzenie nowej kadencji Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji.

Tego dnia Cztonkowie KRRIiT podijeli
uchwate o powotaniu Witolda Kotodziej-
skiego na Przewodniczacego Rady. Pod-
czas posiedzenia nowi cztonkowie KRRIiT
spotkali sie z Cztonkami ubiegte]j kadendji
oraz Dyrektorami departamentéw w Biu-
rze KRRiT, aby omoéwi¢ najwazniejsze
kwestie dotyczace pracy urzedu.

Z kolei na posiedzeniu 27 wrzesnia Cztonkowie KRRIT jednogtosnie podjeli uchwate o powotaniu dr Teresy Bochwic
na Zastepce Przewodniczacego Rady. Do kompetencji Zastepcy Przewodniczacego bedzie naleze¢, m.in. wspétpraca
z Wydziatem Skarg i Wnioskdéw zwiazana z postepowaniami dotyczacymi nadsytanych skarg i wnioskéw. Dziatania te sa
podejmowane w celu realizacji konstytucyjnego zadania KRRIT — ochrony interesu publicznego w radiofonii i telewizji.

Przypomnijmy. 12 wrzes$nia br. Prezydent RP powotat Janusza Kaweckiego oraz Andrzeja Sabatowskiego w sktad
KRRIT. 22 lipca br. Sejm powotat na Cztonka KRRIT Witolda Kotodziejskiego i Elzbiete Wiectawska-Sauk, a Senat Tere-

se Bochwic. /EBA/

! 4
Z Witoldem Kolodziejskim,
Przewodniczacym
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizj,

rozmawiala

N A PEW N 0 N A M Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

NIE ZABRAKNIE

AR SN FALDA,
RADIOFOME | TELEWIT )

W poprzedniej kadencji wielo-
krotnie podkreslatem, by dla hi-
gieny pozbawic¢ KRRIT obowiazku
wyboru wiadz mediéw publicz-
nych. Tak stato sie teraz, z czego
sie ciesze. Pozwala to na réwni
traktowac wszystkie media elek-
troniczne — publiczne i komercyj-
ne, a jest to gtéwna rola KRRIT.

www.tvlider.pl



Stare powiedzenie moéwi, ze nie
wchodzi sie dwa razy do tej sa-
mej rzeki. Jest Pan ponownie
w Radzie, na dodatek ponownie
zostat Pan Przewodniczacym.
Co spowodowato, ze zgodzit
sie Pan po raz kolejny zasigs¢
w KRRiT?

Heraklit z Efezu méwit, ze nie wste-
puje sie dwa razy do tej samej rze-
ki. Czy ztamatem te maksyme? He-
raklitowi przede wszystkim chodzi-
to o to, ze woda przeptywa i rze-
ka zawsze bedzie inna. On sam byt
piewca zmiany, procesu, dynamiki.
Tak samo jest z KRRIT. Kiedy po raz
pierwszy przekraczatem prog tej in-
stytucji w 2006 r., Facebook miat za-
ledwie dwa lata, YouTube rok, a na
pierwszego smartfona przyszto nam
czekac¢ caty rok. Rzeczywistos¢ byta
zupetnie inna niz dzisiaj, kiedy mamy
wszechobecny Internet, a telewi-
zje ogladamy coraz czesciej na ekra-
nach smartfondéw, tabletéw, kom-
puterdw. Nie znaczy to, ze oglada-
my ja rzadziej, ogladamy korzysta-
jac z innej technologii. Wstepujac do
KRRIiT, na pewno nie wstapitem do
tej samej rzeki. Woda, czyli sytuacja,
media, rzeczywistos¢ — jest zupetnie
inna. Wyzwan na najblizsze szes¢ lat
na pewno nam nie zabraknie.

Jestesmy w trakcie duzych zmian
w mediach. Jakie gtéwne zadania
stojg przed organem?

Mamy duzo szersze spektrum medial-
ne niz kiedys: platformy interneto-
we, VoD. Rynek rozszerza sie i prze-
nosi, konsumujemy coraz wiecej tre-
$ci medialnych przez rézne kana-
ty dystrybucji. Rola KRRIT w zwiazku
z tym tez jest wieksza. Za rewolucyj-
nymi zmianami nadaza réwniez pra-
wo. W Komisji Europejskiej trwa po-
tezna inicjatywa i kampania legisla-
cyjna wcielajaca w zycie strategie jed-
nolitego rynku cyfrowego, za czym
idzie szereg zmian w prawie europej-
skim, m.in. zmian w dyrektywie au-
diowizualnej, w podejsciu do regula-
¢ji platform internetowych czy zmian
w prawie autorskim. Polska aktywnie
W niej uczestniczy, a KRRIiT jest i be-
dzie zaangazowana we wspomniane

www.tvlider.pl

procesy. O samej cyfryzacji radia, jako
o wielkim wyzwaniu dla KRRiT, nie
bede juz nawet wspominat.

Powstata Rada Mediéw Narodo-
wych, ktéra zajmuje sie mediami
publicznymi. Jak powinna prze-
biegac wspoétpraca pomiedzy tymi
instytucjami?

W poprzedniej kadencji wielokrotnie
podkreslatem, by dla higieny pozba-
wi¢ KRRIT obowiazku wyboru wtadz
mediéw publicznych. Tak stato sie te-
raz, z czego sie ciesze. Pozwala to
na roéwni traktowa¢ wszystkie media
elektroniczne — publiczne i komercyj-
ne, a jest to gtéwna rola KRRIT. Zaj-
mujemy sie regulacja, kontrola, two-
rzeniem strategii na réwni. Media pu-
bliczne sa takim samym elementem
rynku, jak wszystkie inne. To jest spra-
wiedliwe.

Wiele kadencji mineto, a z szum-
nych zapowiedzi i propozycji nie-
wiele zostato. Jak Rada chce by
wygladaty media publiczne i ich
finansowanie?

Oproécz wyboru wtadz, KRRIT za-
chowata komplet zadan dotycza-
cych mediéw publicznych, w szcze-
go6lnosci dbanie o sprawiedliwy
podziat pieniedzy z abonamentu.
Z kazda spotka podpisujemy kon-
trakt programowo-finansowy. Tak
aby mie¢ pewnos¢, ze publiczne
pieniadze wydajemy na zadania
misyjne. Oczywiscie, dalej proble-
mem zostaje bardzo utomna usta-
wa abonamentowa. Propozycji jest
wiele: sciaganie razem z PIT-em,
z licznikéw energii czy uszczelnie-
nie obecnie obowiazujacego syste-
mu. Dla mnie kazda z nich jest do-
bra, pod warunkiem, ze zostanie
zrealizowana. W 2018 r. rzad zapo-
wiedziat wielka reforme PIT. Moze
by¢ to doskonata okazja, by dodac
tam, niewielka w poréwnaniu z in-
nymi optatami, optate audiowizu-
alna. Réwnie dobrze dzis mozemy
poprawi¢ istniejaca ustawe abona-
mentowa. Przez lata jej funkcjono-
wania doskonale wiem, co trzeba
zmieni¢. Ruch nalezy jednak do rza-
du i parlamentu. Ja moge jedynie

twywiad H

doradza¢. Pamietac trzeba o jednym:
wraz z nowym abonamentem musi-
my przedstawi¢ nowa oferte medidw
publicznych, tak aby wszyscy obywa-
tele wiedzieli, za co ptaca. Ta oferta
nie moze ograniczac sie wytacznie do
nadawcéw. Transmisje, rozrywka, kul-
tura maja byc¢ szeroko dostepne réow-
niez w sieci.

Przed nami kolejny etap cyfryzacji
— niebawem wystartujg nowe sta-
cje. Jak Rada chciataby, aby doce-
lowo wygladata oferta NTC?

Gdy cyfryzowalismy telewizje do-
konywalismy wyboru miedzy MPEG
2 a 4, postawilismy na nowocze-
sna technologie DVBT. Dzis moze-
my rozwazac strategie, ktéra umozli-
wi standardowe nadawane wysokiej
rozdzielczosci czy rozwdj 4K. Cze-
kaja nas analizy, konsultacje, strate-
gia, by rynek nadawcéw i producen-
tow sprzetu mogt wypowiedzied sie
w perspektywie, w ktorej dziata. Po-
nadto kwestia radiofonii cyfrowej.
Dzisiaj radio jako jedyne stosuje tech-
nologie analogowa w nadawaniu
naziemnym. To analogowy skansen
w dzisiejszym widmie czestotliwo-
sciowym, ale sie sprawdza. Nie ule-
ga watpliwosci, ze i tu nastapi prze-
tom. Jak to bedzie konkretnie wygla-
da¢, w jakiej technologii — decyzja
przed nami.

Wocigz duzym wyzwaniem sg pro-
blemy nadawcéw lokalnych. Jak
widzi Pan ich role i miejsce w cato-
$ciowej ofercie mediow?

Nadawcy lokalni niosa na swoich bar-
kach bardzo wazny element misji pu-
blicznej. Sa tworca lokalnych spo-
tecznosci, a bez lokalnych spotecz-
nosci nie ma obywatelskiego pan-
stwa. W zwiazku z tym trzeba ich
wspiera¢, gdzie tylko mozna, udo-
stepnia¢ nowosci techniczne. Szan-
s3 sa naziemne cyfrowe multiplek-
sy: zarébwno telewizyjne, jak i radio-
we. Nad tym komfortem pracujemy.
Jak wida¢, rzeka do ktorej wstapitem
jest kompletnie inna — duzo szersza,
a nawet nurt sie zmienit.

Dziekuje za rozmowe.
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JANUSZ KAWECKI

Urodzit sie 21 stycznia 1943 r. w Grod-
nie. Jest absolwentem Wydziatu Budow-
nictwa Ladowego Politechniki Krakow-
skiej, inzynierem, naukowcem i publi-
cysta. Specjalizuje sie w mechanice bu-
dowli. W 1972 r. uzyskat stopienn dokto-
ra, w 1978 r. habilitacje, a w 1992 r. otrzy-
mat tytut naukowy profesora nauk tech-
nicznych.

Wyktada na Politechnice Krakowskiej,
gdzie w latach 1995-2013 petnit réwniez
funkcje Dyrektora Instytutu Mechaniki
Budowli. W latach 2001-2013 Kierownik
Katedry Statyki i Dynamiki Budowli.

W latach 1993-1996 byt Cztonkiem
Prezydium Rady Gtéwnej Szkolnictwa
Wyzszego. Od 1993 r. do 1999 r. Wice-
przewodniczacy Zarzadu Komitetu Na-
uki Polskiego Zwigzku Inzynieréow i Tech-
nikéw Budownictwa. Od roku 2005 do
2008 Cztonek Panstwowej Komisji Akre-
dytacyjnej, a od 2008 r. ekspert PKA.

Jest autorem audycji w TV Trwam i Ra-
diu Maryja, publicysta ,Naszego Dzienni-
ka” i tygodnika ,wSieci” oraz Przewod-
niczacym Zespotu Wspierania ,Radia Ma-
ryja”. Redaktor ,Zrédta”, czasopism i wy-
dawnictw o charakterze naukowym,
technicznym i katolickim.

TERESA MARIA BOCHWIC

Urodzita sie 11 wrzesnia 1947 r. w Warszawie. Jest
absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego, dzien-
nikarka i publicystka. Byta dziataczka opozycji poli-
tycznej w PRL. Od 1999 r. jest pracownikiem nauko-
wym w Akademii Leona Kozminskiego. Od 2011 r.
jest cztonkiem Zarzadu Giéwnego Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich.

Zatozycielka i Redaktor Naczelna miesiecznika
dla nauczycieli ,,Rozmowy”. W 1981 r. wspo6tpracow-
nik , Tygodnika Solidarnos¢” i ,,AS”. W latach 1982-
1989 wspotpracowata z redakcjg pisma ,,KOS”, w la-
tach 1985-1989 z ,Karta”, a od 1987 r. z Archiwum
Wschodnim ,,Karty”. Wspoétpracowata z Radiem Wol-
na Europa w Monachium i paryska , Kulturg”. W la-
tach 1983-1986 reportazystka Tygodnika Katolikow
~Zorza", w latach 1986-1991 Sekretarz Redakgji ,No-
win Psychologicznych” przy Polskim Towarzystwie
Psychologicznym. W kampanii wyborczej w 1989 r.
reporterka Radia Solidarni w Polskim Radiu. Dzien-
nikarka i Zastepca Redaktora Naczelnego , Tygodni-
ka Solidarnos$¢” i dziennika ,,Nowy Swiat”. Pracowa-
ta w Kancelarii Prezydenta Lecha Watesy i Kancelarii
Premiera Jerzego Buzka.

0Od 2006 r. do 2009 r. byta Zastepca Dyrektora Biu-
ra Programowego Polskiego Radia. W latach 2006-
2010 petnita funkcje Cztonka Rady Programowej TVP
S.A., od 2008 r. do 2009 r. byta Cztonkiem Rady Etyki
Mediéw, w latach 2010-2014 - Cztonek Rady Progra-
mowej Polskiego Radia. Od 2014 r. Cztonkini Rady
Programowej PAP.

www.tvlider.pl
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WITOLD KOLODZIEJSKI

Urodzit sie 5 maja 1966 r. w Warszawie. Magister filozofii,
dziennikarz, samorzadowiec, ekspert medialny.

Od 1993 r. Redaktor, wydawca i producent programéw ; -
w TVP. W latach 2002-2006 Radny i Przewodniczacy Rady —
Warszawy. W 2006 r. powotany przez Senat RP w skifad
KRRiT. Od 2007 r. do 2010 r. petnit funkcje Przewodnicza-
cego KRRiT. Wiceburmistrz Dzielnicy Ursynéw m. st. War-
szawy w latach 2010-2014. Od 2010 r. Radny Sejmiku Wo-
jewédztwa Mazowieckiego.
Odznaczony Krzyzem Oficerskim Orderu Odrodzenia
Polski za wktad w cyfryzacje naziemnej telewizji cyfrowej
w Polsce. Od 2015 r. petnit funkcje Wiceministra Cyfryzacji.

ELZBIETA WIECLAWSKA-SAUK

Urodzita sie 14 listopada 1947 r. w todzi. Jest absolwentka Wydziatu Filologii Polskiej Uni-
wersytetu tédzkiego. Bedac na czwartym roku studiéw wygrata konkurs na lektora i rozpo-
czeta wspoétprace z TVP £édz. Po ukonczeniu studiow byta dziennikarzem w redakgji infor-
macji, a nastepnie w redakcji publicystyki. Po wprowadzeniu stanu wojennego zostata wy-
rzucona z pracy za dziatalnos¢ w NSZZ ,,Solidarnos¢”. W 1989 r. prowadzita Studio Wyborcze
»Solidarnos¢”. W 1990 r. wrdcita do pracy w TVP £6dz, gdzie realizowata autorskie programy
o tematyce prawnej i spotecznej. W 2001 r. za realizacje programu o korupcji w telewizji pu-
blicznej opartym na raporcie NIK, zostata ponownie wyrzucona z pracy.

W 2001 r. zostata wybrana do Sejmu RP z listy Prawa i Sprawiedliwosci, a w 2005 r. zosta-
ta senatorem PiS. W obu izbach Parlamentu byta Cztonkiem Komisji Kultury i Srodkéw Prze-
kazu, gdzie m.in. oceniata sprawozdania KRRiT. Dwukrotnie petnita funkcje Cztonka rady
programowej TVP3 tédz.

ANDRZEJ SABATOWSKI

Urodzit sie 3 maja 1946 r. Absolwent Wy-
dziatu Historii Uniwersytetu Jagiellonskie-
go. Po studiach nauczyciel w liceach. Od 1976
r. dziennikarz ,Zycia Literackiego”, po 1989
r. Wspottworca i Redaktor tygodnika ,Ma-
topolska” wydawanego przez NSZZ Solidar-
nos$¢ Matopolska, a nastepnie Redaktor Na-
czelny pierwszego prywatnego tygodnika
~Depesza”. W latach 1991-1994 i 2007- 2012
w TVP najpierw Sekretarz Programowy, Kie-
rownik publicystyki i informacji oraz Petno-
mocnik dyrektora ds. oddziatow terenowych
w TVP Krakéw, potem Zastepca Dyrektora ds.
finansow i produkcji w TVP Wroctaw. W la-
tach 2001-2005 pracowat w magazynie kul-
turalno-informacyjnym ,Karnet”.

www.tvliger.pl
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Wokét telemetrii w ostatnich miesigcach narosto bardzo wiele pytan i watpliwosci. A przeciez

badania telemetryczne sa kluczowe dla rynku telewizyjnego i reklamowego. Bez nich (a przede

wszystkim bez standardu wyznaczonego i zaakceptowanego przez jego uczestnikéw) nie

mozna bytoby nie tylko sie rozliczaé, ale tez doktadnie badaé preferencji widzéw.

W Polsce aktualnie to firma Nielsen
Audience Measurement jako jedyna
przeprowadza badania telemetrycz-
ne. Nielsen badania prowadzi obecnie
na grupie 2 tys. gospodarstw domo-
wych (ok. 5500 oséb powyzej 4. roku
7ycia) odzwierciedlajacej strukture de-
mograficzng Polski, tworzacych tzw.
panel. Wczesniej takie badania wyko-
nywat rowniez TNS OBOP.

Panel jest konstruowany na pod-
stawie takich zmiennych jak: re-
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gion geograficzny zamieszkania lu-
dzi, wielkos¢ ich miejscowosci, wiel-
kos¢ gospodarstwa domowego oraz
rodzaj odbieranego sygnatu telewi-
zyjnego (z anteny naziemnej, kablo-
wy i satelitarny). W procesie jego bu-
dowy maja znaczenie tez takie czyn-
niki jak liczba telewizorow w gospo-
darstwie domowym, struktura demo-
graficzna jego cztonkéw (wiek, ptec,
wyksztatcenie) oraz przynaleznos¢
do grup spoteczno-zawodowych. Do

(Tvllider|

konstrukgji panelu i jego modyfikacji
stuza dane Gtéwnego Urzedu Staty-
stycznego oraz analizy struktury spo-
teczenstwa prowadzone w ramach
badania zatozycielskiego. Jest ono
prowadzone co roku w dwoch falach
— wiosennegj i jesiennej — przez nieza-
lezna firme badawcza.

Badaniem objetych jest rocznie
8 tys. gospodarstw domowych loso-
wanych z bazy adreséw GUS. W go-
spodarstwach domowych wybra-

www.tvlider.pl



nych z tej grupy do udziatu w pane-
lu montowane s3 specjalne urzadze-
nia, tzw. telemetry. Sa one podta-
czone do telewizoréw i dekoderéw.
Urzadzenia rejestruja czas wtaczenia
i wytaczenia telewizora oraz iden-
tyfikator odbieranej stacji. Kazde-
go dnia dane o ogladaniu telewizji
w gospodarstwie domowym zbiera-
ne sa w pamieci telemetra i w nocy
miedzy godz. 2.00 a 6.00 - za po-
moca telefonii stacjonarnej lub ko-
moérkowej — przesytane do centrum
obliczeniowego Nielsena.

Wyniki ogladalnosci podawane
sa mediom przez Nielsena w rozbiciu
na trzy grupy wiekowe: 4+ (catkowita
liczba widzow), 16—-49 (tzw. komer-
cyjna) oraz 16-59.

BADANIA KONTROLOWANE

Od kilku miesiecy trwa szeroka dys-
kusja nad badaniami telemetryczny-
mi wywotana przez Telewizje Polska.
W obrone Nielsena wziety liczne me-
dia i firmy. Ale czy jednak kto$ te ba-
dania kontroluje?

Ustugi pomiaru ogladalnosci TV
Swiadczone przez Nielsena sa zbudo-
wane przy wykorzystaniu metodolo-
gii, technologii i proceséw uznanych
przez najwieksze autorytety w ob-
szarze pomiaréw medidw za jedne
z najlepszych na Swiecie. Metodolo-
gia poddawana jest tez audytowi —
ostatni miat miejsce w 2015 r. i zostat
przeprowadzony przez CESP (Centre
for the Study of Advertising Media).
Audyt potwierdzit, ze panel w Polsce
jest w petni zgodny z miedzynaro-
dowymi standardami, a wspomnia-
ne wczesniej badanie zatozycielskie
jest bardzo dobrym i wiarygodnym
zrédtem kalibracji i doboru gospo-
darstw domowych do panelu. Au-
dyt tego typu metodologii musi by¢
prowadzony przez firme audytorska
majaca kompetencje i doswiadczenie
w tego rodzaju audytach.

PANEL MOZE BYG WIEKSZY?

Czesto wsrod  uczestnikéw  rynku
mowi sie o potrzebie zwigkszenia pa-
nelu. To jednak o czym sie zapomina,
w duzej mierze zalezy od podmiotow
wyktadajacych pienigdze na badania.

www.tvlider.pl

Panel Nielsena byt stopniowo zwiek-
szany — jeszcze do konica 2014 r. liczyt
1700 gospodarstw domowych, wcze-
$niej odpowiednio 1650 i 1250. Jego
rozbudowa byta efektem, m.in. wzro-
stu liczby dostepnych w Polsce kana-
tow telewizyjnych. W tej chwili pa-
nel optymalnie odzwierciedla struktu-
re polskiego spoteczenstwa, zgodnie
z opisana wyzej metodologia. Zwiek-
szenie panelu jest technicznie moz-
liwe, ale wiaze sie z kosztami (wie-
cej gospodarstw domowych, wiecej
urzadzen, etc.).

NOWE POMIARY

Przed rynkiem czeka nie lada wy-
zwanie — pofaczenie badan telewi-
zji i VOD. Nielsen w 2011 r. wprowa-
dzit na terenie USA pomiar DAR (Digi-
tal Ad Ratings), czyli narzedzie, ktdre
umozliwia pomiar widowni interne-
towych kampanii reklamowych, bez
wzgledu na urzadzenie, na ktérym
emitowana jest kampania. To rozwia-
zanie jest tez juz dostepne w Polsce.
Kolejnym krokiem ma by¢ pomiar To-
tal Ad Ratings, ktérego celem jest do-
starczanie zintegrowanych danych
dotyczacych  reklamy telewizyjnej
i online. Jednoczesnie Nielsen konty-
nuuje prace nad rozwiazaniem Total
Audience, ktore ma dostarczy¢ ryn-
kowi dane o zduplikowanej i niezdu-
plikowane] widowni wszystkich tresci
video, zaréwno reklam, jak i progra-
moéw, niezaleznie na jakim urzadzeniu
sa emitowane: telewizor, komputer,
urzadzenia mobilne.

Digital Ad Ratings ma przynies¢
wspoélna walute na rynek i przyspie-
szy¢ rozwdj reklamy digital, dajac pe-
ten obraz kampanii reklamowych emi-
towanych na wszystkich cyfrowych
urzadzeniach

PRZESUNIECI | POLICZENI

W | kwartale br. Nielsen Audience
Measurement zorganizowata spo-
tkanie Grupy Doradczej Gtéwnych
Klientéw. Tematem spotkania byta
kwestia danych ogladalnosci te-
lewizji przesunietej w czasie (ang.
TSV). Nielsen udostepnia dane TSV
do siedmiu dni po emisji progra-
mu (TSV+7). Grupa Doradcza zare-

#Telemetria M

komendowata wiaczenie do walu-
ty rozliczeniowej kampanii reklamo-
wych danych TSV+2, co ma umoz-
liwi¢ utrzymanie dotychczasowych
terminéw rozliczania — rozliczanie
kampanii we srody na danych tygo-
dniowych w modelu: poniedziatek—
niedziela z ostatniego tygodnia.

W danych tygodniowych TSV +2
zawarte s3 dane Live (na zywo), VOS-
DAL (ogladalnos¢ w tym samym dniu
opdzniona w czasie) oraz +2 (ogladal-
nos¢ przesunieta do dwoch dni po
emisji programui).

Ogladalnos¢  TSV+2  stanowi
90 proc. catej ogladalnosci przesu-
nietej w czasie.

Zgodnie z rekomendacja Grupy
Doradczej od 1 stycznia 2017 r. mozli-
we bedzie rozliczanie kampanii rekla-
mowych na podstawie danych TSV+2.

BEDZIE AUDYT

Na poczatku pazdziernika br. doszto
do spotkania przedstawicieli zarza-
doéw AGB Nielsen oraz TVP. W celu
zacie$nienia  wspotpracy,  zgodzi-
li sie tez co do warunkéw przepro-
wadzenia audytu. Strony uzgodnity,
Ze IAA Polska dokona wyboru mie-
dzynarodowego, uznanego audyto-
ra w celu oceny zgodnosci rozprosze-
nia geograficznego panelu teleme-
trycznego Nielsena z miedzynarodo-
wymi standardami pomiaru telewizji
(Global Guidelines of Television Au-
dience Measurement, GGTAM). — Za-
trudnimy uznanych miedzynarodo-
wych ekspertow, legitymujacych sie
doswiadczeniem w przeprowadza-
niu tego typu audytoéw, aby zweryfi-
kowali standard i jako$¢ stosowanego
obecnie pomiaru TV. Tego typu audy-
ty sa integralna czescia funkcjonowa-
nia pomiaru telewizji na catym swiecie
— powiedziat Jerzy Minorczyk, Dyrek-
tor Generalny IAA Polska.
Niewykluczona tez jest przyszta
wspotpraca Nielsena i TVP w obsza-
rze digital, czego poczatkiem maja
by¢ testy DAR na platformie VOD na-
lezacej do TVP. Nielsen zadeklarowat
zintensyfikowanie wysitkéw, aby méc
zaoferowa¢ TVP zintegrowane pro-
dukty, poczawszy od listopada.
Kuba Wajdzik
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Fot. materiaty prasowe Gemius

B #Telemetria

LACZYMY W JEDEN TWOR DWA EKOSYSTEMY

Z Vesna Gordon, Dyrektorem Marketingu i Sprzedazy

Miedzynarodowej w firmie Gemius rozmawial Kuba Wajdzik.

Gemius wygrat przetarg na badanie
Internetu w Turgji. Zacznijmy moze
od samego internetowego rynku
w Turgji. Jak wyglada on na tle pol-
skiego?

Ze wzgledu na ogromny popyt krajowy,
Turcja to ciekawy rynek z punktu widze-
nia wszystkich firm, ktére mysla o budo-
waniu globalnego zasiegu swojej dziatal-
nosci. Dzisiaj Turcja to takze jeden z naj-
wiekszych rynkéw, na ktore Gemius
eksportuje swoje rozwigzania technolo-
giczne i know-how. Z jednej strony jest
to rynek bardzo zblizony do polskiego,
szczegodlnie jedli weZzmiemy pod uwa-
ge trendy obowiazujace w gospodarce
cyfrowej — inwestycje w reklame cyfro-
wa wzrosty w Turgji o 20 proc. w pierw-
szej potowie 2016 r. Jest to dowdd na to,
ze Turcja idzie w slady wielu innych kra-
jow, a reklama cyfrowa staje sie najszyb-
ciej rozwijajacym sie kanatem mediéw.
Ogromny wptyw na dynamike wzrostu
ma reklama online na platformach mo-
bilnych, stanowiaca 15 proc. catkowi-
tych wydatkéw na reklame cyfrowa oraz
technologia programmatic, podczas gdy
udziat reklam wideo pozostaje na stabil-
nym, 10-procentowym poziomie. Z dru-
giej strony trzeba pamieta¢, ze prowa-
dzenie dziatari biznesowych w Turgji
oznacza prace w Srodowisku, ktére raz
pO raz narazone jest na zawirowania
spowodowane niestabilna sytuacja po-
lityczna. W takich przypadkach pierw-
sz ofiara pada zwykle branza reklamo-
wa, jako Ze najwieksi reklamodawcy nie-
rzadko decyduja sie ograniczy¢ zaplano-
wane wczesniej wydatki.

Waznym elementem badania jest
pomiar aplikacji mobilnych oraz ma-
teriatow audio i wideo w sieci, ktére
odgrywaja coraz wieksza role. Pro-
sze nam przyblizy¢, w jaki sposéb
Gemius bada materiaty wideo?

Tak, jak wspominano juz wczesniej, wi-
deo to wazny segment tureckiego ryn-
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ku internetowego. Badajac ten obszar,
stosujemy te same rozwiazania, kto-
re uzywane sa na innych rynkach przy
dostarczaniu danych dotyczacych tresci
ogladanych w streamingu. Podczas gdy
tresci kodowane wykorzystuja techno-
logie Javascript, pomiar aplikacji mobil-
nych odbywa sie przy pomocy Softwa-
re Development Kit. Dzieki zastosowa-
niu SDK do badania aplikacji otrzymu-
jemy informacje potrzebne do raporto-
wania tresci ogladanych w streamingu,
odtwarzanych z pozycji aplikacji mo-
bilnych, a takZze monitorowania tresci
przegladanych w trybie offline.

Gemius witasnie na tym rynku ta-
czy sity z Nielsenem. Obie firmy
w ostatnim roku pracowaty razem
nad rozwinieciem metodologii ba-
dan integrujacej dane o mediach
online z danymi dotyczacymi tele-
wizji. Jak wyglada ta wspdtpraca
w praktyce?

Kilka miesiecy temu po raz trzeci z rzedu
wygralismy przetarg na realizacje bada-
nia internetu w Turgji. Wkroczenie w ob-
szar badan uwzgledniajacych powiaza-
nia pomiedzy réznymi kanatami to po
prostu odpowiedZ na potrzeby swiato-
wych rynkéw mediéw, gdzie zauwa-
Zamy coraz silniejsza integracje telewizji
z internetem. Pierwszy krok mamy juz za
soba — przez ostatnie pottora roku Ge-
mius ciezko pracowat nad opracowa-
niem technologii i metodologii umozli-
wiajacych dostosowanie badan interne-
towych do standardéw telewizyjnych —
dzienny zasieg czyli metodologia Gemiu-
sa znana pod nazwa Overnight. Naszym
celem jest zbudowanie silnigjszej reladji
pomiedzy dziataniami w sieci i poza nia,
aby pofaczy¢ w jeden twér dwa ekosys-
temy, ktére obecnie sg od siebie odlegte,
wykorzystujac je do celéw prowadze-
nia badan marketingowych i planowa-
nia mediow. Partnerstwo z firma Niel-
sen jest wiec naturalnym wyborem, tym

(Tvllider|

bardziej ze oba przedsiebiorstwa maja
ugruntowana pozycje w obszarze swo-
ich dziatan. Nasza propozycja biznesowa
spotkata sie z entuzjastycznym przyje-
ciem na rynku i z niecierpliwoscia czeka-
my na dalsze rozmowy z udziatem gra-
czy z rynku telewizji i medidw interne-
towych.

Czy w Polsce Gemius jest gotowy do
takiej ewentualnej wspotpracy?
Metodologia Overnight funkcjonuje juz
na rynku polskim. To z pewnoscig do-
bry moment na to, aby rynek telewizyj-
ny i internetowy znalazty wspélny grunt
do dziatania.

Czy integracja wielu badan doty-
czacych mediow i reklamy to przy-
sztos¢ badan?

Obserwujemy praktyki obowigzujace
na rynkach zachodnich, gdzie za pomo-
3 jednego stowarzyszenia firm medial-
nych, nalezacego do przedsiebiorstw
telewizyjnych, internetowych i wy-
dawcoéw prasy, centralnie zarzadza sie
wszystkimi projektami w zakresie bada-
nia mediéw, wiec moge smiato powie-
dzie¢: tak, to przysztos¢ badan. Wszyst-
kie dziatania zmierzaja ku integradji,
jednak integracja ta moze przyjmo-
wac réznorodne formy i realizowac réz-
ne cele. Takim celem moze by¢ zwigk-
szenie przyrostowego zasiegu i zgro-
madzenie wiekszej ilosci danych wyko-
rzystywanych do planowania mediéw.
Celem moze by¢ réwniez potaczenie sit
z badaniami konsumenckimi, np. TGl -
Target Group Index, aby wzbogaci¢ ist-
niejace badania mediow internetowych
o dodatkowe informacje dotyczace
grupy docelowej, czy integracja danych
uzyskanych z badan internautéw z plat-
formami zarzadzania danymi DMP, kt6-
re w czasie rzeczywistym tacza sie z sys-
temami handlowymi.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl



Poznaj
nasze
telewizje

NOWE BEZPtATNE KANALY:

i T e

/juz dostepny/ /juz dostepny/ /dostepny od 9 listopada/

C
FOKUS™ FOKUSE =

o, W 9

GRUPA ZPR MEDIA TO JEDNA Z PIERWSZYCH POLSKICH GRUP MEDIOWYCH,
KTOREJ POCZATKI SIEGAJA 1982 ROKU. POZA KANAEAMI TELEWIZYJNYMI
JEST WEASCICIELEM DZIENNIKA ,SUPER EXPRESS", WYDAWNICTWA MURATOR,
RADIA ESKA ORAZ WIELU INNYCH SILNYCH MAREK PRASOWYCH,

RADIOWYCH | INTERNETOWYCH.

Grupazpl.

DYSTRYBUCJA: FIRMA DELEGATA
KONTAKT: Krzysztof Kolodziej, k.kolodziej@delegata.pl Katarzyna Jadczak, kjadczak@delegata.pl



Fot. materiaty prasowe PIKE

B swywiad

».Czas na zmiany — europejski ry-
nek mediéw cyfrowych” to hasto
jesiennej edycji Konferencji PIKE.
Skad pomyst na taka mysl prze-
wodnia wydarzenia?

Tegoroczna tédzka Konferencja PIKE
2016 koncentruje sie na zagadnie-
niu ,zmiany”, ktérej wszyscy pod-
legamy, ale nie zawsze zdajemy so-
bie sprawe z jej przyczyn i skutkow.
Po okresie wzglednej stabilizacji
$wiat wokdt nas gwattownie przy-
spieszyt. W kazdej praktycznie sfe-
rze stawia sie na ,zmiany”, ale ich
wektor czesto bywa nieokreslony
i przez to budzi obawy. Doskona-
le to widac¢ na rynku mediéw elek-
tronicznych, gdzie zmiany techno-
logiczne sa praktycznie permanent-
ne. Ale czy wystarczajace dla reali-
zacji potrzeb abonentéw, tworza-
cych globalne spoteczenstwo infor-
macyjne? Oferuje sie kazda tres¢,
ale jak ona wptywa na jakos¢ zy-
cia kazdego z nas? Cho¢ znajduje-
my sie w erze mediéw cyfrowych,
to czy mozemy mowi¢ o jednolitym
europejskim rynku mediow elektro-
nicznych? A polski rynek — czy jest
w stanie zaabsorbowac nowe tren-
dy, rodzace sie cho¢by w mediach
spotecznosciowych? Jaka bedzie
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POLSCY OPERATORZY
SA TRWALYM | SILNYM
ELEMENTEM RYNKU
EUROPEJSKIEGO

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Zarzadu
Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

rola przekazu kablowego i czy neu-
tralnos$¢ technologiczna wymusi na
operatorach taczenie dostepnych im
form przekazu? Program konferencji
podejmuje te fundamentalne zagad-
nienia, a przeciez wymienitem tyl-
ko pare z nich. Aby je wyczerpuja-
co omoéwi¢, zaplanowalismy zaréw-
no panele strategiczne, jak i spe-
cjalistyczne, sesje ,jeden na jeden”
oraz debaty przekrojowe. Informa-
cje o programie i panelistach prze-
kazuje strona internetowa www.
konferencjepike.pl, gdzie znajdu-
je sie harmonogram wydarzen kon-
ferencji. Po czerwcowym spotkaniu
Cable Europe w Warszawie bedzie
to druga w naszym kraju tak wazna
impreza o miedzynarodowym cha-
rakterze, poruszajaca zagadnienia
mediéw i telekomunikacji.

Jestesmy obserwatorami nieusta-
jacych zmian na rynku mediéw
elektronicznych. Jakie najwaz-
niejsze wydarzenia z ostatnich
miesiecy maja znaczacy wptyw
na rynek kablooperatorski?

Jest tych wydarzen bardzo duzo.
Poczawszy od zmian w polskich
mediach publicznych i ich otocze-
niu prawnym, skofnczywszy na po-

wotaniu nowych organéw regula-
cyjnych i wyborze ich cztonkow,
czy, w skali europejskiej, pracach
nad nowa dyrektywa o audiowi-
zualnych ustugach medialnych.
Ale z punktu widzenia operatorow
najwazniejszym wydarzeniem jest
uruchomienie ZoomTV — pierwszej
w skali europejskiej telewizji obec-
nej w ofercie cyfrowej, a wyko-
rzystujacej kontent produkowany
przez nadawcéw lokalnych, dzia-
tajacych w strukturach operatorow
kablowych. Powotanie tej telewizji,
przyznanie jej koncesji i miejsca na
MUX8 jest niewatpliwie ukorono-
waniem wysitkow PIKE, aby kon-
tent stworzony lokalnie znalazt na-
lezne miejsce na ogdlnopolskiej
mapie medialne;j.

Na kazdg Konferencje PIKE za-
prasza sie przedstawicieli sze-
roko rozumianej wtadzy. Czego
oczekuje srodowisko kabloope-
ratorskie od wtadz i odpowied-
nich instytucji?

Przede wszystkim stabilnosci prawa
i zlikwidowania biatych plam, kto-
re funkcjonowaty przez wiele lat,
utrudniajac operatorom kablowym
rownoprawne dziatanie na rynku

www.tvlider.pl
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mediéw i telekomunikacji. Tu ko-
ronnym przyktadem moze by¢ nie-
petna implementacja unijnej dyrek-
tywy satelitarno-kablowej z 1993 r,,
ktora przez 12 lat powodowata, iz
nie mogli oni nabywac praw i li-
cencji bezposrednio od nadaw-
céw. Podczas konferencji planowa-
ny jest panel regulatoréw — chcemy
poznac ich plany, bo w wigkszosci
tych waznych instytucji sa to nowi
ludzie. Chcemy takze zgtosi¢ swoje
postulaty, np. w zakresie PO PC, no-
welizacji unijnych dyrektyw czy eu-
ropejskiej strategii jednolitego ryn-
ku cyfrowego.

i zastanawiali sie, jakie zmiany cze-
kaja rynek medidw i telekomunika-
Cji w blizszej i dalszej perspektywie.
Bedzie to tematem panelu technolo-
gicznego. Jednak fundamentalnym
zagadnieniem jest to, jakie szanse
w erze dominacji Internetu, ma tele-
wizyjny przekaz kablowy.

Podpatruje Pan zapewne inne
rynki kablooperatorskie w Euro-
pie i na Swiecie. Jak wypadamy
na ich tle?

Polscy operatorzy, o czym mieli-
Smy okazje przekonac sie podczas

twywiad H

oferta programowa (ponad 300 ka-
natow w jezyku polskim). Jestesmy
tez liderem dostepu do stacjonar-
nego szerokopasmowego interne-
tu, co wzbogaca nasz rynek inter-
netowy, ktéry mimo tego stabo wy-
glada na tle innych krajow UE. Jesli
co$ wyréznia polskich operatorow,
to mata ekspansja na inne rynki na-
rodowe, wzgledna autonomicz-
nos¢ i nadal dos¢ duze rozdrobnie-
nie. Nawet jesli sa to wady, to maja
one okreslony lokalny koloryt: wie-
le mniejszych firm jest przeciez ele-
mentem pozostatym po spoétdziel-
niach mieszkaniowych. Wiele firm

Nasi operatorzy sq kreatywni, poszukuja swych szans

rynkowych w tworzonych silniejszych podmiotach,

w konsolidacji biznesowej. Odbywa si¢ to cho¢by w sytuacji

zakupu kontentu, negocjacji warunkédw umow licencyjnych,

budowania sojuszy zakupowych sprzetu i technologii.

Przed kablooperatorami czeka
wiele wyzwan technologicznych.
Ktére z nich moga przysparzac
najwiekszych ktopotéw branzy
i dlaczego?

Mysle, ze najwiekszym wyzwaniem
jest  przestrzeganie neutralnosci
technologicznej — o czym bedziemy
na konferencji rozmawia¢ z regula-
torami oraz naszymi partnerami ryn-
kowymi. Ale nie tylko. Istotnym za-
gadnieniem jest konkurencja prze-
réznych technologii dostepowych,
sifa Internetu i jego konkurencja wo-
bec tradycyjnych form przekazu te-
lewizyjnego. Cecha naszych czasow
jest réznorodnos¢ technologii do-
stepowych. Bedziemy poréwnywa-
li technologie Docsis 3.1, FTTH, LTE

www.tvlider.pl

czerwcowego Kongresu Cable Eu-
rope w Warszawie, s3 trwatym i sil-
nym elementem rynku europejskie-
go. Problemy nurtujace naszych
operatoréw kablowych sa podobne
do tych, z ktérymi musza sie zmie-
rzy¢ ich koledzy z innych krajow.
Zreszta czes¢ z nich dziata w struk-
turach ponadnarodowych, jak np.
UPC, najwiekszy polski operator
kablowy. Moéwi sie, ze polski rynek
kablowy jest rozdrobniony i wyma-
ga konsolidacji. Jest w tym zakre-
sie specyficzny. Nadal jest co praw-
da kilkuset operatoréw, ale dziesie-
ciu z nich pokrywa ponad 90 proc.
rynku kablowego, a wszechobec-
na jest konsolidacja technologicz-
na. Inna wazna cecha naszego ryn-
ku kablowego jest bardzo bogata

przenosi tez swa aktywnos¢ do
Internetu, tam szukajac abonen-
tow. Jedno jest jednak pewne: nasi
operatorzy sa kreatywni, poszuku-
ja swych szans rynkowych w two-
rzonych silniejszych podmiotach,
w konsolidacji biznesowej. Odby-
wa sie to choc¢by w sytuacji zaku-
pu kontentu, negocjacji warunkéw
umoéw licencyjnych, budowania so-
juszy zakupowych sprzetu i techno-
logii. PIKE temu patronuje, na bie-
Zaco monitorujac trendy Swiatowe,
czego bedziemy mie¢ dowody pod-
czas jesiennej Konferencji, szcze-
g6lnie podczas paneli technolo-
gicznych i strategicznych oraz roz-
moéw z niektérymi wystawcami.

Dziekuje za rozmowe.
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Maciej Stuhr i liczni goscie
reprezentowali w Kinotece ekipe
serialu kryminalnego ,Belfer”
wyprodukowanego przez CANAL+.
Podczas prapremiery goscie obejrzeli
dwa pierwsze odcinki serialu ,Belfer”,
a nastepnie czekat ich uroczysty
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seriali - lona Lepkowska.

22 wrzesnia br. podczas 41. edycji
Festiwalu Filmowego w Gdyni,
odbyta sie impreza z okazji 20-lecia
HBO Polska. Wsréd gosci znalazty
sie gwiazdy polskiego kina. Impreza
odbyta sie w Muzeum Emigracji

w Gdyni, a wydarzenie uswietnit
koncert Radzimira Debskiego.
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43. MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA | WYSTAWA PIKE 2016

43rd INTERNATIONAL CONFERENCE AND EXHIBITION PIKE 2016

24-26.10.2016 DoubleTree by Hilton Hotel £6dz

PONIEDZIALEK

09.00-22.00

10.30-14.30

11.00-12.00

12.00-14.00

14.00-15.00

15.00-16:00

16.15-16.45

16.45-18:15

20.00-02.00

WTOREK
08.00-20.00

Rejestracja uczestnikéw

Warsztaty dla operatoréw TVK
Finansowanie i realizacja inwestycji
w ramach PO PC

Prowadzacy:

Eugeniusz Gaca - Przewodniczacy GRSS
Krzysztof Heller - ekspert rynku
telekomunikacyjnego

Jozef Kot - ekspert PIKE

Z udziatem ekspertéw:

Ministerstwo Cyfryzacji

Ministerstwo Rozwoju

Urzad Komunikacji Elektroniczne;j
Centrum Projektow Polska Cyfrowa

Zarzad PIKE

Spotkanie Operatoréw Kablowych
Wschéd-Zachéd z udziatem Zarzadu oraz
Rady Konsultacyjnej PIKE

Lunch

Uroczyste Otwarcie 43. Miedzynarodowej
Konferencji i Wystawy PIKE

Strategia Rozwoju Komunikacji
Elektronicznej w Polsce
Anna Strezyfska — Minister Cyfryzacji

Panel dyskusyjny:

Przysztos¢ branzy telekomunikacyjnej
i mediow w erze konsolidacji i zmian
systemowych

Moderator:

Wojciech Dziomdziora - Kancelaria Prawna DZP
Zaproszeni do dyskusji:

Claus Adams - SCTE

Carsten Engelke - ANGA

Patrycja Gotos - UPC

Matthias Kurth — Cable Europe

Vaiva Zukiene - Lithuanian Cable Television
Association

Tomasz Zuranski - Vectra

Wiecz6r Powitalny

(25 pazdziernika 2016)

Rejestracja uczestnikow

(24 pazdziernika 2016)

07.00

08.00-09.30

09.45-10.15

10.15-10.30

10.30-11.30

11.30-12.00
12.00-12.45

12.45-13.00

13.00-14.00

Poranny bieg operatoréw pod hastem:
»Kto rano wstaje ...” dystans 5 km

$niadanie Kobiet Mediéw
z udziatem liderek branzy
Poranna kawa i pobudzajgca

. [ ]
rozmowa o kobiecych - E
wyzwaniach zaprasza NETWORKS

Jeden najeden
Andrzej Zarebski - ekspert rynku mediéw
Przewodniczacy KRRIT

Prezentacja:

Nowy wymiar telewizji cyfrowej po
wprowadzeniu MUX 8

Przemystaw Kurczewski - Emitel

Panel dyskusyjny:

Stawka wieksza niz telewizja
Moderator:

Andrzej Zarebski - ekspert rynku mediéw
Zaproszeni do dyskusji:

Bartosz Hojka — Agora
Przemystaw Kurczewski — Emitel
Maciej Maciejowski - TVN

Artur Przybysz - nc+

Zygmunt Solorz-Zak - Polsat
Macieja Stanecki - TVP

Jerzy Straszewski - PIKE

Jacek Swiderski - Grupa WP

Przerwa kawowa

Panel dyskusyjny:

Jednolity Rynek Cyfrowy w obliczu
konsolidacji z Perspektywy Regulatoréw
Moderator:

Igor Ostrowski — Przewodniczacy Rady
ds. Cyfryzacji, MC

Zaproszeni do dyskus;ji:

Przedstawiciel Rady Mediow Narodowych
Marcin Cichy - Prezes UKE

Witold Kotodziejski — KRRIT

Marek Niechciat - UOKiK

Prezentacja:
Co nas czeka w Swiecie telewizji cyfrowej
Guy Bisson - Ampere Analysis

Panel dyskusyjny:

Strategie lideréw - tresci, ustugi, nowe
wyzwania

Moderator:

Michat Kobosko - dziennikarz



14.00-15.00
15.00-15.30

15.30-16.00

16:00-16.15

16:15-17:30

17.30-19.00

20.00-22.00

22.00-04.00

2 TOYA »UROSPORT @)|Nerviores

SRODA

09.00-19.00
10.00-11.15

CZAS NA ZMIANY

europejski Swiat mediow cyfrowych

Zaproszeni do dyskus;ji:
Frans-Willem de Kloet - UPC
Jim Samples - TVN

Marek Sowa - ekspert rynku

Lunch

Jeden na Jeden
Jim Samples - TVN

Jeden na Jeden

Michat Kobosko - dziennikarz
Frans-Willem de Kloet - UPC

Prezentacja:

Wdrazanie ustug OTT u operatorow na
przyktadzie Play Now

Przemystaw Frasunek — Atende Software

Panel dyskusyjny:

Docsis 3.1, FTTH, LTE i co jeszcze?
Moderator:

Krzysztof Heller — ekspert rynku
telekomunikacyjnego
Zaproszeni do dyskusji:
Alexander Adams - SCTE
Sylwester Biernacki - Atman
Janusz Kosinski - Inea

Piotr Muszynski - Orange

Jacek Niewegtowski - P4
Wojciech Pytel - Polkomtel
Adam Sawicki - T-Mobile Polska

Premierowa projekcja filmu MARS

nnnnnnnnnnnnn

Gala Ztota PIKE

Wreczenie statuetki Ztota PIKE oraz rozstrzygniecie
Xl edycji Festiwalu Kanatéw Tematycznych o nagro-
de Tytanowego Oka

zaprasza zoomv

After party 15-20-25
zapraszajg

miesigeznik
DISCOVERY TELEKABEL

& digital tv

(26 pazdziernika 2016)

Rejestracja uczestnikow

Panel dyskusyjny:

Zmiany w sposobie konsumpcji mediow.
Trendy a nowe technologie

Moderator:
Wiestaw todzikowski — Jupiter-Integration

11.15-11.45
11.45-12.00

12.00-13.00

13.00-13.15

13.15-14.15

14.15-15.15
20.00-02.00

CZWARTEK

Zaproszeni do dyskus;ji:

Elzbieta Gorajewska - Nielsen Audience
Measurement

Matthias Heinze - Turner

Jacek Kobierzycki - Toya

Iwona Kowalska - Dolby Laboratories
Jacek Koskowski - BBC Worldwide Polska
Tomasz Parfienowicz - Discovery Networks

Przerwa kawowa

Prezentacja raportu PwC Global
Entertainment and Media Outlook
Pawet Wesotowski - PwC

Panel dyskusyjny:
Rynek reklamy w Polsce i na swiecie - jak
wygra¢ walke o klienta?
Moderator:

Pawet Wesotowski - PwC
Zaproszeni do dyskusji:

Rafat Baran - 4 fun Media

Robert Bednarski - Facebook
Michat Brafski - Grupa WP
Stanistaw Janowski - Polsat Media
Piotr Tyborowicz - TVN Media

Artur Waliszewski - Google e
Maciej Wicha - Agora pwc
Prezentacja:

Kontent w $wiecie cyfrowym a oczekiwania
klientéw - co tu jest nowego?

Gabriel Matwiejczyk — Nielsen Audience
Measurement

Panel dyskusyjny:

Kontent w $wiecie cyfrowym a oczekiwania
klientow - jak ksztattowac wspélny rynek
Moderator:

Vadim Makarenko - dziennikarz

Zaproszeni do dyskusji:

Emma Jones - Viasat World

Anna Linbach-Uryn - nc+

Ewelina Rabsztyn - UPC

Maciej Stec - Polsat

Izabella Wiley — A+E Networks

Michat Zawadzki - Netia

Dorota Zurkowska-Bytner - Discovery Networks

Lunch

Kolacja i Wieczér Pozegnalny

(27 pazdziernika 2016)

Wyjazd uczestnikow

www.konferencjepike.pl



©ml12nan / Bank zdje¢ Photogenica

B #Telewizja

Polacy docenili oferte NTC

Widzowie doceniajq oferte Naziemnej Telewizji Cyfrowej, jednoczesnie
chcieliby w jej ofercie znalez¢ wiecej dokumentéw, sportu i filmow -
wynika z badania ,,Projektu Cyfrowizja II” na zlecenie MEC.

Prawie 90 proc. widzéw Naziemnej Telewizji Cyfrowej po-
zytywnie ocenia zmiany zachodzace w ich ofercie telewizyj-
nej. W stworzonym przez nich rankingu najciekawszych sta-
gji w ofercie NTC najwiecej zyskat Fokus TV, awansowaty tez
Puls i TV4. Na multipleksie marzen Polacy wciaz widzieliby
miedzynarodowe marki premium — Discovery, National Geo-
graphic, czy AXN = tak najkrocej mozna podsumowac dru-
ga edycje badania ,Projekt Cyfrowizja II" agencji mediowej
MEC. Badanie zrealizowano na probie ponad 1,1 tys. respon-
dentéw pod koniec pazdziernika br., a wiec na krétko przed
ogtoszeniem przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji wy-
nikéw konkursu na zagospodarowanie ésmego multipleksu.

Lepiej niz kiedys

AZ 70 proc. wszystkich badanych i blisko 90 proc. widzow
NTC uwaza, ze oferta bezpfatnej TV jest lepsza niz kiedys.
Wsréd klientow platform ikablowek — a wiec tych o znacznie
wyzszych (jak wynika z badania) oczekiwaniach wobec TV —
odsetek przekonanych o tym, ze w bezptatna TV jest lepsza
niz kiedys wynosi ok. 60 proc. Najbardziej usatysfakcjonowa-
ni zmianami, jakie zaszty w: ofercie NTC, sa mieszkancy wsi
i miast ponizej 20 tys. mieszkancow, a takze widzowie mto-
dzi (15-24 lata).

Marki kanatéw nadajacych w ramach NTC sa dobrze roz-
poznawane — znajomos¢ czterech gtéwnych stacji oscyluje
wsrdd polskich widzow wokét 90 proc., jedynie Swiadomos¢
Polo TV jest nizsza niz 60 proc.

Fokus TV coraz ciekawszy

Ranking najciekawszych stacji NTC, jaki wytania sie ze wska-
zan badanych, otwieraja najwieksze kanaty komercyjne: TVN
i Polsat. Odsetek widzéw uznajacych te'stacje za raczej lub
bardzo ciekawe siega 76 proc. Do pierwszej czworki najlepiej
ocenianych kanatéw awansowat w tym roku Puls, a pierw-
sz3 piatke zamyka Fokus TV, ktéry w poréwnaniu z ubiegto-
rocznymi badaniami MEC, najwiecej zyskat w oczach widzow
NTC. W rankingu najciekawszych stacji znacznie wyzej plasu-
je sie tez TV4 — podobnie jak w przypadku Fokus TV ogladal-
nos¢ tej stacji wyraznie wzrosta (udziaty Fokus i TV4 w paz-
dzierniku 2015, miesiacu.realizacji badania, zwiekszyty sie
dwucyfrowo w poréwnaniu z pazdziernikiem ub.r.).

TV Trwam nieciekawa
W grupie najgorzej ocenionych kanatéw prowadzi TV Trwam,
uznany za raczej lub bardzo nieciekawy przez wiekszos¢ ba-

20 [Tu]lider |

danych (57 proc.), a za nim plasuja sie Polo TV (35 proc.), TVP
Polonia (26 proc.), TVP ABC (22 proc.) i Polsat Sport News (22
proc.). Do wyniku TVP ABC, stadji kierowanej do dzieci, au-
torzy badania sugeruja podejs¢ ostroznie — w badaniu odpo-
wiadaty bowiem osoby w wieku 15+.

Mato sportu i podrozy

Cho¢ widzowie oceniaja oferte NTC pozytywnie, chetnie
uzupetniliby ja o dokumenty, filmy i sport. Wysoko w rankin-
gu ich oczekiwan plasuja sie tez programy edukacyjne oraz
audycje lokalne, dotyczace ich miasta czy regionu. Te ostatnie
najchetniej widzieliby w swej ofercie mieszkancy mniejszych
miast (20—100 tys.).

Programow sportowych brakuje w ofercie naziemnej tele-
wizji przede wszystkim mezczyznom — w ich rankingu poza-
danych w ofercie NTC programéw, sport plasuje sie na row-
ni z programami typu factual (podréze, dokumenty). Z kolei
w rankingu kobiet korzystajacych tylko z oferty naziemnej TV
prowadza filmy zagraniczne, 22 proc. badanych wskazata tez
na programy lifestyle’owe.

Polacy marza o Discovery

Badani mogli tez wybiera¢ w badaniu konkretne kanaty, o ja-
kie najchetniej uzupetniliby oferte multiplekséw w Polsce.
Poza mozliwoscia spontanicznych wskazan, dostali tez liste
najlepiej ogladanych ptatnych stacji w Polsce i wskazywali
te, ktére najchetniej zobaczyliby w bezptatnej TV. Czotow-
ke takiego rankingu tworza Discovery, National Geographic
i AXN. Dobry wynik osiagnety takze takie stacje jak: Euro-
sport, TVN Style, TVP Seriale i Kino Polska.

Respondentom ,,Projektu Cyfrowizja II” MEC przedsta-
wit tez liste firm, ktére ztozyly — badz sa zwiazane z firma-
mi, ktdre ztozyty — do KRRIT whnioski 0 nadawanie na ésmym
multipleksie. Czotéwke tego rankingu tworza Discovery, TVN
i Polsat. Na wykresie zaprezentowano graczy, ktérzy uzyska-
li powyzej 25 proc. wskazan wsrdd widzéw TV naziemnej.

Pochodzenie bez znaczenia

Dla wiekszosciwidzéw w badaniu MEC nie ma znaczenia
kraj pochodzenia nadawcy stacji. Blisko pofowa responden-
toéw zapytanych o to czy woleliby, by ofercie bezptatnej TV
naziemnej pojawity sie kanaty polskich lub zagranicznych
nadawcéw, zadeklarowata, ze nie ma to dla nich znaczenia.
Jedna trzecia postawitaby na polskich graczy, a 18 proc. — na
zagranicznych. /KW/
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Na MUX-8 widzowie TV naziemnej umiesciliby...
W kanat z oferty Discovery

W kanat z oferty TVN

B kanal z oferty Polsalu
W kanal z oferty Telewizji Polskic)
m kanal z oferty Kino Polska

W kanal zupetnie nowego nadawcy
W kanal nadawecy History

B kanal z oferty Puls TV
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TEGOROCZNA ZIMA DLA NADAWCOW OBECNYCH W NAZIEMNEJ TELEWIZJI CYFROWE)
ZAPOWIADA SIE GORACO. TAK DUZE ZMIANY NA RYNKU OSTATNIM RAZEM MIALY MIE)-
SCE, KIEDY ZMIENIANO ANALOGOWA TELEWIZJE NA CYFROWA. ZIMA POJAWIA SIE AZ
CZTERY NOWE STACJE. A NATYM NIE KONIEC. DLA NOWYCH GRACZY BEDZIE TO EGZA-
MIN CZY ICH POMYSLY KUPIA WIDZOWIE ORAZ REKLAMODAWCY, A DLA POZOSTALYCH
NADAWCOW ZAPOWIADA SIE TEST LOJALNOSCI WIDZOW.

NTC na przetomie jesieni i zimy wzbo-
gaci sie o cztery nowe stacje, ktore
zapowiadaja aktywna walke o telewi-
dzéw. Mimo, ze w duzej mierze s3 to
debiutanci na rynku TV, to stoi za nimi
solidne doswiadczenie medialne. Do
grona nowych propozycji dochodzi
jeszcze kolejna stacja, ktérej debiut
mamy za soba. Pod koniec wrzesnia
br., 8TV zastapita w ofercie NTC Eske
TV. Szykuje sie jeszcze jedna zmiana
— w miejsce Polsatu Sport News ma
sie pojawi¢ Super Polsat. Ale na razie
nie wiadomo, kiedy ta zmiana nasta-
pi. Pierwsze informacje wskazywaty
na start nowej stacji latem br.
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Co istotne dla rynku, wszystkie
stacje maja mie¢ charakter uniwersal-
ny. Znaczy to, ze beda walczy¢ mniej
wiecej o tych samych widzéw. Stwa-
rza to wiec bezposrednia konkurencje
dla kanatéw TVP, Polsatu, TVN-u czy
Pulsu. Wiekszos¢ nowych stacji be-
dzie mie¢ rowniez oferte informacyj-
no-publicystyczna, a to juz konkuren-
cja nie tylko dla stacji naziemnych.

Stacje nie kryja apetytu na suk-
ces. Jednak analizujac ostatnie wy-
niki ogladalnosci, wiele z nich moze
czekac¢ dos¢ bolesna droga do suk-
cesu. Po blisko 2,5 roku dziatalnosci,
najnowsze stacje w ofercie NTC czy-

(Tvllider|

li Stopklatka TV, Fokus TV i TVP ABC
(@ wiec stacje dos¢ wasko formato-
wane) osiagaja po ok. 1 proc. udzia-
tu w grupie 4+ (dane: Nielsen). Wsrod
stacji uruchamianych z mysla o NTC
W pierwszej transzy najlepiej radzi
sobie Puls 2 i TV6. Jednak stacje nie
przekraczaja progu 2 proc. udziatu
w grupie ogolnej. W przypadku tych
stacji trwa budowanie widowni i po-
zycji rynkowej.

Oferta NTC oczywiscie przebu-
dowata rynek, ale nie zmienit sie on
diametralnie. Wielka czwdrka pozo-
staje wciaz chetnie ogladana. Cho¢
topnieja udziaty gtéwnych stacji, to

www.tvlider.pl

©juanjose / Bank zdje¢ Photogenica



wciaz kontrolujg one duza czes¢ ryn-
ku. Zreszta zdaje sie, ze od dtuzsze-
go czasu Polsat i TVN nie narzekaja
na odptyw widzéw w gtéwnych ka-
natach, a straty TVP na rynku widow-
ni wynikaja przede wszystkim z dos¢
bolesnych zmian programowych prze-
prowadzanych w telewizji publicznej.

ESKATV ZNIKA Z NTC

Pierwszg istotng zmiang dla rynku TV
jest zniknigcie z oferty NTC Eski TV.
To pierwszy nadawca, ktory wyco-
fat swoj kanat z oferty Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej i zdecydowat sie na
wprowadzenie zupetnie nowej marki
(nie liczac TVP Polonia, ktéra réwniez
z naziemnej oferty znikneta, ale na-
lezy w tym miejscu przypomnie¢, ze
od poczatku méwito sie tylko o cza-
sowej obecnosci kanatu w NTC). Od
28 wrzesnia br. ESKA TV zmieni-
ta sposéb dystrybucji. Stacja w no-
wej odstonie stawia na muzyke. Ofer-
ta muzyczna i programowa ESKI TV

L

dystrybucje cyfrowa, poprzez urucho-
miona aplikacje mobilna i platforme
eskaGO, a takze poprzez sieci kablo-
we i anteny satelitarne.

— Stuchacze Radia ESKA stanowia
dla nas wazny punkt odniesienia, jesli
chodzi o zmiany wprowadzane obec-
nie w ofercie muzycznej ESKI TV. Po-
dazajac za aktualnymi trendami w od-
biorze mediéw przez mtodych ludzi,
postawilismy takze na nowe drogi
dotarcia, takie jak uruchomiona wia-
$nie aplikacja mobilna ESKI TV. Brand
ESKA jest niekwestionowanym lide-
rem, jesli chodzi o kontakt ze swoimi
odbiorcami w Internecie. ESKA TV to
drugi po Radiu ESKA profil mediowy
na polskim Facebooku (ponad 1,5 min
fanéw), jest réwniez numerem 1
wsrod medidw tradycyjnych na Insta-
gramie i zyskuje coraz wieksza popu-
larno$¢ na snapchacie. Wychodzimy
zatem naprzeciw naszym widzom i je-
stesmy z nimi w ich naturalnym S$ro-
dowisku. Teraz swoja ulubiona mu-

Fot. materiaty prasi/ve Eski TV

ESKA TV STAWIA NA NOWOCZESNE FORMY DOTARCIA DO GRUPY DOCELOWE)J

ma by¢ stopniowo integrowana z pa-
smami Radia ESKA. W zakresie dotar-
cia do odbiorcy, ESKA TV stawia na

www.tvlider.pl

zyczna telewizje beda mogli mie¢ za-
wsze ze soba w urzadzeniu mobilnym
— podkresla lga Mackiewicz, Dyrektor

#Raport

Programowa sieci Radia ESKA i kana-
tu muzycznego ESKA TV.

ESKA TV dostepna jest m.in. u ta-
kich operatoréw jak: NC+, UPC, INEA,
TOYA, NETIA. ESKE TV oglada¢ moz-
na takze w serwisie eskaGO.pl oraz
poprzez anteny satelitarne. Urucho-
miona aplikacja mobilna umozli-
wia ogladanie ESKI TV na telefonach
z systemami iOS i Android. Odbior-
ca moze decydowac, w jakiej jakosci
chce ogladac stacje, a takze moze wy-
bra¢ odtwarzanie audio.

DEBIUT 8TV ZA NAMI

¥y

Fs

STACJA 8TV NADAJE 0D 28 WRZESNIA

28 wrzesnia br. do oferty kanatéw do-
stepnych w telewizji naziemnej dota-
czyt nowy kanat, nalezacy do Grupy
ZPR Media. 8TV, ktory zastapit Eske
TV, ma by¢ w zatozeniu bardziej uni-
wersalny. — Dotychczasowa stacje TV
ogladaty osoby w wieku 16-35 lat,
a dzieki wzbogaconej ofercie progra-
mowej poszerzymy grupe naszych
odbiorcéw o widzéw w wieku 35—
45 lat. Nadal gtéwnym atutem stadji
pozostaje oferta muzyczna, ale teraz,
zgodnie z przyznang 8TV koncesja,
w wiekszym niz dotychczas stopniu,
bedziemy emitowac takze programy
rozrywkowe, poradnikowe, progra-
my typu reality oraz seriale fabularne
— moéwi Ewa Lampart, dyrektor zarza-
dzajaca kanatem 8TV.

8TV to stacja o charakterze mu-
zyczno-rozrywkowym. Ma prezen-
towa¢ popularng, pogodna muzyke
wspotczesna: gtownie POP, a takze
najwieksze hity lat 80. i 90. W ofer-
cie znajda sie rowniez, m.in. serial , Jej
Szerokos¢ Afrodyta”, reality show

Fot. materiaty prasowe
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.Projekt: Maz", programy poradni-
kowe ,Godzina z" (produkcja wia-
sna 8TV), ,Trinny i Susannah ubie-
raja Norwegie” i kulinarne ,Po pro-
stu po wtosku”. Na zlecenie 8TV pro-
dukowany jest program typu make-

&

over ,Nowa Ja!” z Katarzyna Cicho-
pek w roli prowadzacej, ktéra wspiera
wizerunkowe i psychiczne przemiany
bohaterek projektu. Kolejny projekt
wiasny 8TV to rozrywkowy program
.Taka sytuacja”, w ktdrym znani akto-
rzy i osobowosci $wiata medidw opo-
wiadaja o swoich perypetiach i wpad-
kach zwiazanych z zyciowymi proble-
mami.

Start telewizji 8TV wspiera kam-
pania promocyjna obejmujaca spoty
wizerunkowe, ktére nadawane beda
w mediach wtasnych Grupy ZPR Me-
dia. Widzowie beda mogli zobaczy¢
kampanie w FOKUS TV, Polo TV, Vox
Music TV i Hip Hop TV. Spoty radio-
we obecne beda na antenach roz-
gtosni Radio Eska, Eska Rock, Wawa,
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Vox oraz w wybranych stacjach sie-
ci Radia Plus. Kampania internetowa
zaplanowana zostata w serwisach
nalezacych do Grupy ZPR Media,
takze w wersji na urzadzenia mo-
bilne, oraz w social media, m.in. na
Facebooku. Mobilna kampania out-
doorowa kanatu 8TV pojawita sie
w 28 miastach w catej Polsce, na po-
nad 150 autobusach, a reklamy pra-
sowe W gazecie codziennej Super
Express oraz w tygodnikach i dwu-
tygodnikach telewizyjnych. Kreacje
marketingowa przygotowat zespot
Grupy ZPR Media.

METRO UJAWNIA LOGO

M=TRQ)

Energiczne, pogodne i nowoczesne
— takie w zatozeniu jest nowe logo
kanatu telewizyjnego Metro. Stacja,

Fot. materiaty prasowe
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tworzona przez spotke Green Con-
tent z Grupy Agora, jeszcze w tym
roku rozpocznie nadawanie. Logo
kanatu oraz cata identyfikacje wizu-
alna, oprawe graficzng i muzyczna
stacji stworzyt zespdt agencji LVOV.

Zastosowana w nim nowocze-
sna typografia oraz energiczne ze-
stawienie koloréw maja podkre-
slac¢ charakter powstajacej wtasnie
stacji. — Chcemy, by od samego
poczatku telewizja Metro byta po-
strzegana jako energiczna, przy-
jazna, pogodna, dowcipna, smia-
ta i nowoczesna. Takie witasnie
jest nasze nowe logo oraz zwiga-
zane z nim nieroztagcznie oprawa
graficzna i identyfikacja wizualna
stacji. Jestem przekonana, ze kon-
cept kreatywny przygotowany dla
kanatu swietnie podkresla wszyst-
kie te cechy i zapowiada, ze Metro
bedzie przenosi¢ widzéw do cie-
kawego i otwartego $wiata petne-
go fascynujacych ludzi oraz wyda-

www.tvlider.pl
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rzen — méwi Agnieszka Sadowska, Kanat telewizyjny Metro, przy- telitarnie i w sieciach kablowych.
Prezes Zarzadu spotki Green Con-  gotowany przez spotke Green Con-  Metro ma by¢ kanatem uniwersalnym
tent, odpowiedzialna za rozwdj tent z Grupy Agora, ma rozpocza¢ o profilu filmowo-dokumentalno-li-
projektéw telewizyjnych w Grupie nadawanie jeszcze w 2016 r. w ra- festyle‘owym, skierowanym do sze-
Agora. mach oferty MUX-8, a takze sa- rokiego grona odbiorcow poszukuja-

KADRY NOWYCH STAC)I

Adam Lemanski

Zostat Menadzerem ds. marketin-
gu i PR w firmie Cable Television
Networks & Partners, nadawcy
ZOOM TV. Jest odpowiedzialny
za catos¢ komunikacgji zewnetrz-
nej kanatu, w tym za marketing,
public relations, cross promocje,
autopromocje czy dziatania w so-
cial media.

Adam Lemaniski jest zwigzany
z branza komunikacyjna od po-
nad 10 lat, a od 2011 r. z sekto-
rem mediowym. Pracowat w Di-
scovery Networks, gdzie odpo-
wiadat za PR programowy, a tak-
ze dziafania promocyjne i komu-
nikacyjne dla kanatéw meskich.
Ostatnio byt zwiazany z plat-
forma nc+, w ktorej petnit funk-
cje Kierownika ds. PR filmowe-
go i komunikacji korporacyjne;.
Wczesniej pracowat w agencji Ci-
szewski PR (obecnie MSL Group),
a takze byt zwiazany z firma Erics-
son, gdzie m.in. zarzadzat komu-

nikacja czeskiego oddziatu spot-
ki. /PC/

Fot. materiaty prasowe
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Tomasz Sygut

Zostat Redaktorem Naczelnym
w nowym projekcie telewizyjnym
Grupy ZPR Media. Bedzie odpo-
wiadat za produkcje audygji in-
formacyjnych i publicystycznych
w stacji NOWA TV.

Pracuje w mediach od 16 lat.
Ostatnio byt Dyrektorem Telewi-
zyjnej Agencji Informacyjnej TVP
(nadzorowat wszystkie programy
informacyjne TVP) i Szefem TVP
INFO. Woczesniej petnit funkcje
m.in. Zastepcy Dyrektora Osrodka
Programoéw Regionalnych TVP, Se-
kretarza programowego TVP Po-
lonia, Wydawcy programoéw pu-
blicystycznych ,Punkt Widzenia”
w TVP2 oraz ,,Newsroom” w TVP
INFO. Przez wiele lat pracowat
jako dziennikarz prasowy. Publiko-
wat m.in. w ,,Przegladzie”, , Super
Expressie” oraz gazetach regional-
nych. Jest absolwentem Wydzia-
tu Nauk Spotecznych Uniwersyte-
tu Slaskiego. W 2009 r. byt nomi-
nowany do nagrody Grand Press
w kategorii ,News". /PC/

Jarostaw Slizewski

Dofaczyt do zarzadu spotki Green
Content z Grupy Agora, ktéra uru-
chomi kanat Metro. Slizewski be-
dzie taczyt obowiazki Cztonka Za-
rzadu spotki Green Content oraz
Dyrektora segmentu Internet Ago-
ry ds. produktéw mobilnych i wi-
deo. W zespole kanatu Metro zaj-
mie sie, m.in. wypracowaniem na-
rzedzi pozwalajacych na integra-
cje telewizji z internetem, tworze-
niem produktéw cyfrowych i roz-
wojem narzedzi interaktywnych
dla telewizji.

Slizewski pracuje w Agorze
z przerwami od 1991 r. Poczat-
kowo byt reporterem ,Gazety
Wyborczej”, podzniej redaktorem
i menedzerem w réznych przed-
siewzieciach Agory. Petit role wi-
ceprezesa sieci reklamowej Busi-
ness Ad Network i szefa rady nad-
zorczej AlA Polska, zajmowat sie
takze cyfryzacja rosyjskich wy-
dawnictw ksiazkowych. Od trzech
lat — jako jeden z Dyrektoréw seg-
mentu Internet Agory — odpowia-
da m.in. za rozwoj produktéow
mobilnych i wideo w serwisach
grupy Gazeta.pl. Slizewski studio-
wat politologie i psychologie na
Uniwersytecie Slaskim i Warszaw-
skim, uczyt sie takze na Uniwersy-
tecie Karola w Pradze. /PC/
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cych ciekawej, jakosciowej rozrywki.
Proponowane w nim tresci maja po-
dazac za zainteresowaniami wspotcze-
snego widza. Na antenie kanatu Metro
maja znalez¢ sie, m.in. wyraziste filmy,
Swiatowej klasy seriale, odwazne do-
kumenty, a takze programy o stylu zy-
cia czy tez publicystka poruszajaca te-
maty, ktérymi zyje opinia publiczna.

NOWA TV TEZ JUZ Z LOGO

Telewizja z portfolio Grupy ZPR
Media, nadawca ktérej jest spot-
ka TV Spektrum - Nowa TV, roz-
pocznie nadawanie 9 listopada br
Nowa TV zaprezentowata juz swo-
je logo. Znak identyfikacyjny ma
oddawac charakter stacji: jej dyna-
mike i nowoczesnos¢.

W podstawowych wersjach logo
stacji opiera sie na dwoch kolo-
rach: czerwieni i bieli oraz czerwie-
ni i czerni. Animowany wariant (tzw.
ident) logo Nowej TV wykorzystuje
odcienie szarosci, srebra i czerwie-
ni. Przy tworzeniu znaku identyfika-
cyjnego wybrano prosty i elegancki
kroj czcionki, dbajac o to, by litery
byty czytelne i nowoczesne. Dzieki
temu logo ma budzi¢ zaufanie, da-
wac poczucie statosci i trwatosci.
Wykorzystany znak graficzny — pitka
— ma przywodzi¢ na mysl pogodne,
ciepte, rodzinne skojarzenia.

Nowa TV to szosta telewizja
w portfolio Grupy ZPR Media, ktdra
obok kanatow Eska TV, Polo TV i Fo-
kus TV jest czwarta dostepna sta-
Cja w naziemnej telewizji cyfrowe;.
Nowa TV to jednoczesnie pierwsza
ogolnotematyczna telewizja Grupy
ZPR Media. W NOWA TV wazna po-
zycje, oprécz seriali, filméw i progra-
méw rozrywkowych, maja zaja¢ co-
dzienne informacje i publicystyka.
Sktad zespotu informacyjno-publicy-
stycznego, ktérego szefem jest To-
masz Sygut, tworzy kilkunastu dzien-
nikarzy pracujacych w Warszawie
oraz blisko 100 reporteréw w catej
Polsce. Sa to reporterzy, m.in. lokal-
nych stacji radiowych wchodzacych
w sktad grupy ZPR Media, z newsro-
omodw na terenie catej Polski.
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NOWA TV stawia na osobowo-
$ci telewizyjne dobrze znane wi-
dzom. Na antenie, w roli prowa-
dzacych wieczorne wydanie progra-
mu informacyjnego, widzowie beda
mogli zobaczy¢ Marka Czyza, Joan-
ne Dunikowska, Jarostawa Kulczyc-
kiego oraz Beate Tadle. Co wieczér
para prezenterow ma przedstawiac
tematy i problemy interesujace wi-
dzéw z kazdego zakatka Polski. Wy-
réznikiem programu ma by¢ sposéb
prezentowanych na antenie zagad-
nien oraz przejrzysty, nienacecho-
wany jezyk przekazu. — Chcemy, aby
nasz program wyrézniat sie w infor-
macyjnym gaszczu forma prezen-
towania newsow. Potozymy akcen-
ty na tematy, ktérych dzisiaj braku-
je w gtéwnych serwisach informa-
cyjnych. Bedziemy dalej od polity-
ki, a blizej ludzi i ich codziennych
spraw. Najwazniejszym punktem
odniesienia bedzie dla nas cztowiek.
Pokazemy, jak zmieniajaca sie rze-
czywistos¢ wptywa na jego zycie —
deklaruje Tomasz Sygut, odpowie-
dzialny za produkcje audycji infor-
macyjnych i publicystycznych w sta-
cji NOWA TV.

ZOOM TV CORAZ BLIZE)

Karty po kolei odkrywaja nastep-
ni nadawcy. ZOOM TV rozpocznie
nadawanie 25 pazdziernika br. o
godz. 20:07. Uroczysta inauguracja
kanatu bedzie miata miejsce pod-
czas 43. Miedzynarodowej Konfe-
rencji i Wystawy PIKE 2016 w to-
dzi. W ofercie stacji ma znalez¢
sie, m.in. kontent przygotowywa-
ny przez lokalne stacje i platforme
Onet.

Zanim jednak stacja trafi do dys-
trybucji, trwa finalizowanie spraw
wiascicielskich. Zarzad Kino Polska
TV S.A. poinformowat, ze 5 wrze-
$nia br. spotka zalezna emitenta —
ENEZAG 3 dokonata zaptaty w wy-
sokosci 10 mIn zt na rachunek Pol-
skiej Fundacji Wspierania Rozwo-
ju Komunikacji Elektronicznej PIK-
SEL, tytutem nabycia 164 udzia-
tow stanowiacych 21 proc. w ka-

pitale zaktadowym Cable Televi-
sion Networks & Partners Sp. z o.0.
W chwili obecnej spotka posiada
bezposrednio 385 udziatéw stano-
wiacych 49 proc. kapitatu zaktado-
wego CTN&P. Pozostate udziaty na-
leza do Polskiej Fundacji Wspiera-
nia Rozwoju Komunikacji Elektro-
nicznej PIKSEL.

ZSIECIDO TV

Coraz blizej rowniez do startu WP1.
Koncepcja kanatu WP1, prowadzo-
nego przez WP1 Sp. z o.0., zakta-
da scista wspodtprace oraz wykorzy-
stanie potencjatu Grupy Wirtual-
na Polska przy tworzeniu, dystry-
bucji oraz promocji programu WP1.
Uniwersum  programowe kana-
tu wedtug pierwszych zapowiedzi
ma obejmowac réznorodne gatun-
ki i formy telewizyjne: od rozrywki,
przez filmy fabularne, dokumenty,
programy publicystyczne, po sport
i formaty reality tv. WP1 chce za-
proponowac widzom, m.in. emito-
wany na zywo ze studia telewizyj-
nego GWP codzienny magazyn pu-
blicystyczny ,Dzieje sie w Polsce”,
codzienny magazyn reportazowo-
-interwencyjny , Interakcja”, pasma
dokumentalno-lifestylowe oraz fil-
mowo-serialowe. Oferta progra-
mowa WP1 ma by¢ skierowana do
mozliwie szerokiego spektrum wi-
downi telewizyjnej, a takze, w mys|
przyjetej przez WP1 koncepcji , Pro-
gram 360°", do uzytkownikéw in-
ternetu, ktorzy znajda sie w sfe-
rze oddziatywania programu WP1
przez scista wspotprace kanatu TV
z Grupa Wirtualna Polska.

Tak duzy wysyp stacji telewizyj-
nych w otwartej dystrybucji w jed-
nym czasie spowoduje niewatpli-
wie ostra rywalizacje. Mozna sie tez
spodziewad, ze zima, kiedy w gtéw-
nych stacjach rzadzity gtéwnie po-
wtérki, pojawi sie wiecej premier
i atrakcyjnego kontentu. Wszyst-
ko to w trosce o widzdéw... i udzia-
ty w rynku.

Kuba Wajdzik
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Pytanie numeru
Czy telewizja moze jeszcze

zaskoczyé widzow?

Widzowie przez dziesigtki lat przyzwyczaili sie do nowinek przygotowywanych przez stacje telewizyjne
I producentéw nowych technologii. Pierwszy teleturniej wyprodukowany na zagranicznej licendji
przyciagat przed ekrany miliony widzéw w Polsce, a pierwsze reality show wywotato narodowa dyskusje.
Z kolei Naziemna Telewizja Cyfrowa spowodowata pospolite ruszenie w zakresie dostosowywania
sprzetu do nowych wymogow technicznych, a format HD zwiekszyt wymagania widzéw w zakresie
jakosci obrazu. Na przestrzeni lat telewizja zaczeta przekraczac rozne granice, z jednej strony — smaku,
z drugiej — jakosci programu. Czy w dobie nowych medidw telewizja moze jeszcze zaproponowac cos
innego, nowego, Swiezego? Czy nowe pomysty moga wywotac zainteresowanie widzéow? Czy nowe
technologie moga jeszcze pozytywnie zaskoczy¢ odbiorcéw i spowodowac wieksze zainteresowanie
stacjami telewizyjnymi? A moze telewizja nie ma juz takiej sity jak dawniej? O odpowiedZ na nasze
pytanie poprosilismy ekspertow z rynku telewizyjnego.

Agata Mtynarska, Head Of TLC Development

Zaskakiwanie widzéw rozumiemy jako dostarczanie im takich tresci, ktére pozwolg na
podsycenie ich ciekawosci Swiata — jednej z naturalnych potrzeb kazdego cztowieka.
Opowiadamy inspirujace historie, ktdre poruszaja i tacza ludzi. Jednak wraz z zmieniaja-
cym sie modelem konsumpcji medidw, kontent przestaje by¢ wytacznie linearny, a po-
jecie ,telewizja” zaczyna miec¢ coraz szersza definicje. Zyjemy w czasach, kiedy mozemy
cieszy¢ sie wolnoscia odtwarzania tresci i wchodzenia z nimi w interakcje na wielu ekra-
nach. To wyzwanie dla nadawcéw, ktérych rola nie ogranicza sie juz wytacznie do pro-
dukowania i dystrybucji programoéw. Staja sie oni twércami angazujacego kontentu, kté-
ry moze by¢ odbierany i wykorzystywany przez widzéw w znacznie szerszym zakresie niz
miato to miejsce dotychczas. Wkroczylismy w ere wszech-kontentu, ktéra daje nieograniczone mozliwosci anga-
zowania widzow. Oznacza to wiecej platform, na ktérych programy sa dostepne, wieksza réznorodnosc formatow
i wiekszy potencjat tresci, ktére widzowie moga nie tylko ogladac i komentowac, ale tez tworzy¢ i dzieli¢ sie nim
z innymi. W tym kontekscie telewizja wciaz nas zaskakuje i bedzie zaskakiwac.

Warto podkresli¢, ze konsumenci, szczegdlnie Ci mtodsi, migruja pomiedzy réznymi urzadzeniami, szukajac
istotnych i wartosciowych z ich punktu widzenia tresci. Video jest przysztoscia, dlatego tez dostarczamy progra-
my nie tylko do telewizji linearnej, ale takze na inne platformy. Dobry warsztatowo, ciekawy i starannie przygoto-
wany produkt wideo zawsze sie obroni. Podobnie jak ciekawe ludzkie sprawy, dobry scenariusz, profesjonalna re-
zyseria i produkcja.

Ewolucja modelu konsumpcji medidw oraz rozwéj technologiczny oznacza swobode w testowaniu nowych mo-
deli formatowych i wykorzystywanie kanatéw dystrybucji nowej ery. To potencjat, ktéry z powodzeniem mozna
wykorzystac¢ wtasnie do tego, aby zaskoczy¢ widza. W wieloekranowej rzeczywistosci, nie ogranicza nas ani miej-
sce, ani pora emisji, a wzrastajaca liczba kanatéw komunikacji to szansa na dodatkowe sposoby dotarcia do kon-
sumenta. Okazuje sie, ze w czasach, w ktérych ,wszystko juz byto”, wciaz jest miejsce na kreatywne i innowacyj-
ne rozwiazania.
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Dominik Tzimas, doradca i konsultant na rynku mediéw

Telewizja jako medium przechodzi ewolucje w wymiarze tresci oraz technologii. Oferta stadji
telewizyjnych jest tak olbrzymia, ze nadawcy musza wznies¢ sie na wyzyny kreatywnosci, aby
utrzymac lub zwiekszy¢ swoja widownie. Odpowiadajac na pytanie — TAK, telewizja bedzie za-
skakiwa¢, bo to jedyny sposéb na budowanie ogladalnosci.

Wedtug mojej oceny zmierzamy w kierunku, w ktérym to widz bedzie decydowat co i kiedy
chce ogladac. Jednak nie chciatbym by¢ Zle zrozumianym. Nie gtosze konca tradycyjnej linearne;
telewizji na rzecz tresci na zadanie. Uwazam, Ze duza cze$¢ widowni nie ma sprecyzowanych
oczekiwan w stosunku do tego, co chce oglada¢ w danej chwili. Dotyczy to w szczegdlnosci
rozrywki oraz programéw informacyjno-poznawczych. Ta grupa, moim zdaniem najliczniejsza,
bedzie ,zappowac” po kanatach az trafi na interesujacy program. Natomiast w przypadku filméw i seriali to wideo na za-
danie bedzie dominowa¢. Co ten trend oznacza dla nadawcow?

Najbogatsze stacje telewizyjne, dla ktérych reklama stanowi gtowne zrodto dochodu, w jeszcze wigkszym stopniu beda
inwestowac we wtasna unikalng produkcje. Kanaty ogélnotematyczne zdominuje rozrywka i réznorodnos¢. Nadawcy beda
zaskakiwac¢ nowymi formatami, rzucajac wyzwanie dotychczasowym standardom. Wszystko po to, aby zwrdéci¢ na sie-
bie uwage i przyciagnac widza. Gwiazdy beda czesciej ujawniac swoje stabosci w programach typu ,, AZJA Express”, ,TOP
Chef” lub réznego rodzaju ,Roast'ach”.

Nadawcy nie dysponujacy wielkimi budzetami, aby zdoby¢ widzéw wyspecjalizuja tematycznie swoje kanaty. Na razie
przewaza tematyka hobbistyczna: motoryzacja, historia czy zdrowy styl Zycia. Jestem pewien, Ze specjalizacja bedzie co-
raz wezsza. Dobrym przyktadem jest telewizja dla pséw lub kanat medyczny. Dla tych nadawcdw najwieksza szansa na za-
skoczenie widza jest interaktywnos¢ jaka umozliwia cyfryzacja. Granica pomiedzy telewizja jaka znamy, a informacjami do-
stepnymi Internecie zaczyna sie zaciera¢. Kanat telewizyjny jako marka stanie sie produktem wieloplatformowym. Nadawcy
stana sie dostawcami wyspecjalizowanych ustug i produktéw, powiazanych tematycznie z trescia nadawana na kanale. Wi-
dzowie beda mogli na przyktad zamoéwic¢ karme dla psa lub konsultacje z internista. Dodatkowo kazdy widz bedzie mégt
sprofilowac przekaz, zaplanowac¢ raméwke, wybrac¢ program na zadanie i urzadzenie, na ktérym bedzie go ogladac.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Kino Polska TV S.A.

Uwazam, ze telewizja przezywa wtasnie swoja Ztota Ere — tyle, ze méwiac ,telewi-
zja” mamy teraz na mysli co$ zupetnie innego niz jeszcze 20 czy nawet 10 lat temu.
Nie jest to juz epoka dwdch, trzech kanatdow, ktére ogladali ,wszyscy”. Rynek jest
rozdrobniony, poszczegdlne kanaty tworza nieraz mikroskopijne nisze, ale telewizja
jako medium pozostaje silna. To juz oczywistos$¢, ale warto przypomnied, jak zywot-
na, kreatywna i popularna forma rozrywki i sztuki staty sie w ostatnich latach seriale,
klasyczny przeciez gatunek telewizyjny. Granice miedzy mediami zacieraja sie. Istotne
jest to, ze rozproszona produkcja tresci, sztandarowe hasto ery Web 2.0, jedynie uzu-
petnita bardziej tradycyjna produkcje telewizyjna. Owszem, ludzie dziela sie zabawnymi filmikami z kotami, ale
tez wciaz masowo dyskutuja o finatowych odcinkach seriali czy widowiskowych wystepach w talent show. Tele-
wizja zaskoczy wiec i zachwyci widzow jeszcze wielokrotnie.

Nieprzypadkowo tez serwisy internetowe rozwijajace swoje dziaty wideo wzoruja sie czesciowo — przy wszyst-
kich réoznicach — na telewizji, tacznie z rytmem premier wiosennych i jesiennych ramoéwek. Ciekawym przyktadem
moze by¢ Grupa Onet, ktdra nota bene jest partnerem programowym Zoom TV, nowego kanatu naziemnego, two-
rzonego wspolnie przez Kino Polska i Fundacje PIKSEL. Mysle, ze taka symbioza pokazuje, w ktérym kierunku be-
dzie sie rozwija¢ telewizja.

Nie inaczej wyglada aspekt technologiczny. Przysztos¢ telewizji widze w synergii z ustugami VOD, interaktyw-
nymi aplikacjami, grami wideo, rozwiazaniami typu second screen. Realizacja tej filozofii jest dystrybuowany przez
nas startujacy tej jesieni kanat Gametoon Box, poswiecony grom wideo, interaktywnym zabawom i gadzetom. Taka
wiasnie telewizja, zintegrowana z dedykowanymi aplikacjami mobilnymi albo uzupetniana tresciami dostarczany-
mi na przyktad poprzez Hbb TV, odbierana na catym spektrum urzadzen — od duzych stacjonarnych ekranéw po
smartfony — pozostanie jednym z gtéwnych zrédet innowacji w dziedzinie rozrywki. Technologia 4K/UHD, w prze-
ciwienstwie do 3D, takze okazuje sie coraz powszechniejsza wsrdd widzéw — to bowiem nie tylko pogon za wiek-
sza liczba pikseli, ale tez bardziej realistyczna prezentacja kolorow czy lepszy kontrast. Jasnym sygnatem, ze to
perspektywiczny kierunek, jest nominacja dystrybuowanego przez nas kanatu FunBox 4K/UHD do tegorocznej na-
grody Eutelsat TV Award.
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Bogdan Czaja, Zastepca Dyrektora Programowego TVN

Mysle, Ze to pytanie nalezatoby postawi¢ nieco inaczej — czym telewizja moze jeszcze zaskoczy¢ wi-
dzéw? Bo w to, ze wiasnie telewizja ma nadal najwieksza site razenia wsréd mediéw, chyba trudno
watpic. Jasne, Ze dzi$ wiele dzieje sie w sieci, tysiace ludzi prébuje tam zaistnie¢, niektérym nawet uda-
je sie pozyska¢ miliony odbiorcéw. Jednak wecigz tylko telewizja potrafi sprawic, ze kilka milionow lu-
dzi gromadzi sie w jeden wieczér przed ekranami, aby obejrze¢ program, o ktérym beda rozmawia¢
nastepnego dnia w pracy. | to telewizja potrafi zatrzymac ich na dtuzej, zamiast skakania od jednego
trzyminutowego filmiku do innego.

Rzeczywiscie od kilku lat na rynku nie pojawit sie format telewizyjny kalibru ,Big Brothera” czy ,Tan-
ca z gwiazdami” — programu, ktéry na catym swiecie budzi emocje, zmienia przyzwyczajenia widzéw i sprawia, np.: Ze wszyscy zaczy-
naja chodzi¢ do szkét tarca. Ale czy nie ma ciekawych pomystéw? Nasza najnowsza propozyda, ,Slub od pierwszego wejrzenia” to cos
zupetnie innego niz programy randkowe znane od dziesiecioleci, bardziej eksperyment spoteczny niz program telewizyjny. Na pewno
bedziemy prébowali zaskakiwac czyms nowym i niestandardowym, no bo kto ma to robi¢ na polskim rynku, jesli nie TVN?

Dzis nowe technologie pozwalaja na wciaganie widzéw do aktywnego udziatu w programie, a to otwiera mozliwosci przed
twércami telewizyjnymi. Inna sprawa, ze dotad tego tak naprawde dobrze nie wykorzystano. Kilka lat temu goracym towarem na
miedzynarodowym rynku telewizyjnym byt izraelski format ,Rising Star”. Ludzie na zywo decydowali o przyjeciu albo odrzuceniu
wykonawcy, ich zdjecia przesytane przez aplikacje na smartfonie pojawiaty sie na ekranie. Wszystko byto niezwykle efektowne, tyle
7e sam program okazat sie nieco wtdrny i nudny, wiec szybko okazat sie spadajaca gwiazda. Moim zdaniem jednak to kwestia cza-
su, gdy pojawi sie show, ktory wciagnie miliony widzéw do aktywnej zabawy. Jesli ktos ma jakis pomyst to zachecam do dziatania,
bo do zarobienia sa miliony dolaréw. Prawda jest taka, ze ludzie nadal czekaja na to, co telewizja ma im do zaproponowania, a rekla-
modawcy przeznaczaja na nig wiekszos¢ swoich budzetdw. Pogtoski o $mierci telewizji sa zdecydowanie przedwczesne.

Dariusz Dabski, Prezes Telewizji Puls Sp. z o.0.

Oczywiscie, ze moze i caty czas zaskakuje. Technologia to tylko narzedzie. Najwazniejszy jest widz
i jego potrzeby, ktdre sie wiaza z ucieczka od rzeczywistosci i spedzaniem wolnego czasu. Caty czas
pojawiaj sie nowe kanaty, produkuje sie nowe programy. Na przyktad programy typu factual, ktére sa
w miare nowa kategoria programéw i zdobywaja widzéw na catym swiecie. Programami, ktdre kupu-
jemy opowiadamy widzom ciekawe historie, zabieramy ich w inny Swiat, bawimy, rozczulamy, moty-
wujemy, sktaniamy do refleksji i dostarczamy wielkich emociji. To jest rola telewizji, ktéra caty czas sie
rozwija i zmienia, dopasowujac do zmian w spoteczenstwie i odpowiadajac na jego potrzeby. Zapra-
szamy do TV Puls, ktéra dostarcza Moc emodji!

Ewa Michalska, Prezes Zarzagdu Cable Television Networks & Partners, wtasciciela ZOOM TV

Telewizja mimo swojego wieku ma potengjat i bedzie nas wiecznie zaskakiwata, tak jak zaskaku-
je nas otaczajacy swiat. W koricu telewizja czerpie z zycia, a zycie czerpie z telewizji.

Wprawdzie wydawato sie, Zze po ,Big Brotherze” nic nas juz w tym medium nie zdziwi, ale
nie ma roku, zebysmy nie dyskutowali o nowych programach, formatach, osobowosciach telewi-
zyjnych czy poruszanych tematach. Ciagle wzrasta liczba kanatow telewizyjnych. Rosnie tez po-
ziom innowacji zaréwno w podejsciu do kontentu, techniki jak i... grupy docelowej. Czy styszeli
juz Panstwo o pierwszej telewizji dla pséw — Dog TV? Tak, jest taka i cieszy sie niematym powo-
dzeniem wsrod wiascicieli czworonoznych domownikow.

Duze pole do popisu daje sama technologia, ktére moze wptywac na sposéb ogladania te-
lewizji oraz jej odbior. Postep w tej dziedzinie jest jak szereg geometryczny. Niedowiarkowie powiedza zapewne, ze np. 3D
sie nie przyjeto, ale to tylko jeden z kierunkéw w ewolucji (czy raczej rewolucji) w ogladaniu telewizji. Nowe rodzaje ekrandw,
okulary do Virtual Reality, , przeskakiwanie” z jednego ekranu na drugi, mobilna telewizja. Rewolucja nieprzerwanie trwa.

Natomiast w ZOOM TV wierzymy, ze zaskoczymy widza naszym podejsciem do tematu. Wreszcie telewizje lokalne zyska-
ja dostep do anteny ogdlnopolskiej, pokazujac, jak wyglada nasz kraj i jakimi problemami zyja Polacy, w innym ujeciu. Pozo-
state media prezentuja sprawy naszych rodakéw z perspektywy warszawocentrycznej, a przeciez zycie toczy sie réwniez poza
Warszawa i jest ono niezwykle ciekawe, petne inspiracji i interesujacych ludzi.

| to wiasnie w ludziach, ich historiach i miejscach, w ktérych mieszkaja, szukamy tematéw do tworzenia zaskakujacych po-
zydji programowych. Bedziemy odkrywac ,mate ojczyzny” — Polske jakiej nie znamy. Pokazemy pasje, ktére powoduja, ze lu-
dziom ,,chce sie zy¢”. Przedstawimy mate i wielkie historie. Zapraszam do ZOOM TV.
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Krzysztof Mikulski, Wtasciciel Frame by Frame, Dyrektor Zarzadzajgcy Romance TV Sp. z o0.0.,
Prezes Zarzagdu Motowizja Sp. z 0.0.

Telewizja, mimo inwazji Internetu i wzrostu liczby odbiorcéw preferujgcych mobilne korzystanie
z tresci video, wciaz jest liczaca sie potega. Jej pozycja na rynku bedzie jednak w przysztosci zale-
ze¢ w duzej mierze od tego w jaki sposdb stacje telewizyjne spozytkuja nowe technologie i jesz-
cze jedna wielka zalete tego medium —faczenie ludzi przed ekranem do wspdlnej aktywnosci.

Ogladanie programoéw i filméw na smartfonie, tablecie czy komputerze, daje mozliwos¢ ko-
rzystania z ,tego, co chce — wtedy, kiedy chce”, ale pozbawia tacznosci z innymi domownikami,
jaka ciagle daje telewizor przed kanapa w salonie. To jednak za mato, by telewizja wygrata z siecia.

Szansa dla telewizji sa formy programowe, ktére sprawia, ze widzowie wraz z domownikami
lub przyjaciotmi poczuja sie, dostownie uczestnikami telewizyjnych show.

Mozliwosci technologicznych w tym wzgledzie mozna upatrywa¢, np. w rozwoju prezentacji holograméw — ktére do ta-
czenh z reporterami wykorzystywata juz sie¢ CNN. Ta technologia otwiera zupetnie nowe mozliwosci uczestnictwa widzéw
w programach na zywo bez koniecznosci wychodzenia z domu.

Kazdy bedzie mégt w ten sposéb znalez¢ sie, np. u boku ulubionych celebrytéw, wzia¢ udziat w teleturnieju lub quizie
i jednoczesnie znalez¢ dla siebie wiasne |, telewizyjne pie¢ minut stawy”.

Do tego wszelkie inne formy interaktywnosci, ktére motywuja widzéw do spedzenia dtuzszego czasu przed ekranem.
Zwiaszcza mozliwo$¢ komentowania na goraco tego, co dzieje sie w programach, daje widzom poczu¢, ze dana telewizja jest
jak najbardziej ,,ich".

Przyktadem takich projektow jest, m.in. serial fantastyczno-naukowy kanatu SyFy , Defiance”, ktérego fabute réwnorzed-
nie prezentowata gra video. Potaczenie réznych medidw na zasadzie cross-overu moze sprawi¢, ze telewizja stanie sie baza
scalajaca nowe technologie i formy komunikacji, jak chociazby stato sie to w przypadku mediéw spotecznosciowych.

Znalezienie sposobu na to, by widz nie czut sie jedynie odbiorca, ale takze uczestnikiem, czy wrecz wspdttworca ulubio-
nych programéw, moze by¢ kluczem do utrzymania audytorium i rozbudowania o tych, ktérzy moga by¢ zaskoczeni ciagle
wielkim potencjatem i sitg telewizji.

Maciej Stec, Cztonek Zarzadu Cyfrowego Polsatu

Telewizja w ciagu ostatnich 20 lat przeszta ogromne zmiany i wciagz jest niezwykle sil-
nym i bardzo istotnym medium na rynku polskim. Wbrew zapowiedziom niektérych ob-
serwatoréw rynku, wskaznik ATV wciaz utrzymuje sie na bardzo wysokim poziomie, po-
nad czterech godzin dziennie, ktére statystyczny Polak przeznacza na te forme rozrywki.
Fundamenty zbudowane przez lata przez telewizje wciaz pozostaja stabilne, cho¢ ewolu-
uja wraz z rozwojem technologii, zmiana trendéw rynkowych i zachowan konsumentéw.
Przez ostatnie lata obserwowalismy stopniowa profesjonalizacje i segmentacje stacji, kto-
re spowodowaty duza fragmentaryzacje rynku reklamy i zwiekszenie tacznego udziatu ka-
natéw tematycznych w krajowym rynku reklamy TV i sponsoringu. Ten proces bardzo dy-
namicznie postepowat w ostatnim latach, a w jego wyniku mamy ponad 200 stacji polskojezycznych, co oznacza
bardzo wysoka konkurencyjnosc tego rynku. Bardzo duze znaczenie dla rozwoju telewizji miat rozwéj techniki tele-
wizyjnej. Najwazniejsze etapy jej rozwoju z perspektywy konsumentdw to przejscie na standard HD i istotne wkro-
czenie w obszar dystrybucji internetowej. Dzi$ nie sposdb méwi¢ o nowoczesnej, multimedialnej rozrywce telewi-
zyjnej w oderwaniu od technologii, ktéra wyznacza kierunki jej rozwoju.

W swiecie nowych technologii niezwykle istotne jest zapewnianie dostepnosci tresci oczekiwanych przez wi-
dzéw na wszystkich urzadzeniach, ktérych uzywaja. Jednak jeszcze wieksze znaczenie niz dotychczas, z racji lawi-
ny informacji, ktérymi jestesmy zasypywani, odgrywa jakos¢ tresci. | to ona, wraz z szeroka dostepnoscia tresci na
roznych platformach i w ramach roznych technologii oraz elastycznoscia w reagowaniu na oczekiwania klientow,
pozwala nadawcom odrézni¢ sie i zaja¢ na dtuzej miejsce w sercach widzéw. Dzis nie chodzi zatem tylko o szoko-
wanie, ale trafne odpowiadanie na szeroko rozumiane potrzeby konsumentéw w obszarze rozrywki wideo, ktora
jest jednym z najszybciej rozwijajacych sie segmentéw rynku medioéw. Jako Grupa Polsat konsekwentnie realizuje-
my strategie rozwoju w tym obszarze, w oparciu o wszystkie atuty, ktérymi dysponujemy — wieloletnie doswiad-
czenie w produkcji wiasnych tresci, dostep do wszystkich najwazniejszych kanatéw dystrybucji tresci (bezptatna
telewizja naziemna, ptatna telewizja satelitarna i kablowa, telewizja internetowa IPLA, ustugi VoD, sie¢ telefonii ko-
maérkowej Plus), wtasciwe rozpoznawanie potrzeb widzéw, mozliwos¢ realizowania inwestycji, wysoka jakos¢ tech-
niczng — co widzowie doceniaja i co ma odzwierciedlenie w wynikach ogladalnosci i przychodach reklamowych.
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Marcin Ornass-Kubacki, Prezes Astra Central Eastern Europe

Z badan rynkowych i opinii ekspertéw wynika, ze jesli chodzi o tzw. telewizje tradycyjna
to parafrazujac Marka Twaina, ,pogtoski o jej smierci okazaty sie przedwczesne”. Staty-
styki dotyczace czasu spedzanego przed ekranem oraz preferowanego sposobu korzy-
stania z tresci pokazuja, ze gtéwny ekran w duzym pokoju nadal pozostaje domowym
centrum rozrywki. Najmtodsza z muz na naszych oczach przechodzi wtasnie kolejna re-
wolucje — idac w kierunku ultrawysokiej rozdzielczosci udoskonalonej o wprowadzana
wtasnie technologie HDR (High Dynamic Range). Ultra HD pozwala uzyska¢ niezwykle re-
alistyczny obraz, jasniejszy i bardziej szczegétowy niz HD, o zwiekszonym kontrascie,
zmieniajac doswiadczenie widzéw w prawdziwa uczte dla oczu, umozliwiajac petniejsze
.zanurzenie sie” w ogladanej rzeczywistosci. Zalety obrazu 4K doceniaja, m.in. wiodacy nadawcy i operatorzy te-
lekomunikacyjni wtaczajac kanaty UHD do swoich ofert. SES obecnie transmituje globalnie 26 kanatow Ultra HD,
z czego na satelitach ASTRA nadawane sa juz kanaty komercyjne takie, jak Sky UHD i Viasat UHD, oraz FTA: pearl.ty,
Fashion 4K czy Insight UHD. Starty kolejnych telewizji zapowiedziane juz zostaty przez Sky Deutschland. Na pyta-
nie co faczy haute couture, mecze pitkarskie rozgrywane na najwyzszym poziomie czy wspaniate widowiska mu-
zyczne, odpowied? jeszcze kilka lat temu brzmiataby , prawdopodobnie nic”. Dzis jest to ,Ultra HD".

Michat Branski, VP Product Strategy w Grupie Wirtualna Polska

Telewizja, tak globalnie, jak i w Polsce, jest w ztotej epoce. Setki produkcji amerykanskich
i europejskich nadawcéw sa wybitne czy chocby konsekwentnie nie schodza ponizej
pewnego poziomu. Poczawszy od niemtodych juz ,Sopranos” i ,The Wire" poprzez
.Breaking Bad”, ,Mad Men", ,Walking Dead”, ,How | Met Your Mother”, pierwszy se-
zon ,House of Cards”, ,The Big Bang Theory”, ,Girls", ,Sherlock”, ,,Doctor Who" do
.Mr. Robot”, ,,Humans”, ,Halt and Catch Fire”, ,Narcos”, ,Versailles”, , Luther”, koriczac
na wchodzacych ,Pitch” czy ,Westworld”. Przed oczami widzéw przelatuja pozycje mo-
gace smiato konkurowa¢ z produkcjami kinowymi ambicja, odwaznym wychodzeniem
poza ramy gatunkowe czy klasg aktorow.

Odkad do walki o atencje widzéw wiaczyli sie gracze on-line z oferta direct-to-consumer (Netflix, Amazon Pri-
me Video, Hulu), rynek telewizyjny stat sie hiperkonkurencyjny. Czasem okres ten nazywamy, w nawigzaniu do zto-
wroézbnego , Peak Qil”, ,,Peak TV". Widzdw on cieszy, ale management spotek telewizyjnych przyprawia o migrene.
Jak to, zapytacie, , ztota epoka”, a nikt dobrze nie sypia? Czyzby - ciagnac analogie do ropy naftowej — konsument
chciat czystej i taniej energii (czytaj: nie z weglowodoréw), a widz chciat dostepu do niedrogiej, jakosciowej i wol-
nej od reklam oferty telewizyjnej? Jak to pogodzi¢ z obecnym modelem telewizji opartym na wysokim obtozeniu
blokami reklamowymi?

Jak to sie przetozy na doswiadczenie widza? Stawiam teze, ze bedziemy obserwowac paradoks mniej graczy —
wiecej dobrych tresci. Z rynku bedga znikac kanaty playlistowe, byle jakie i pozbawione charakteru. A jednoczesnie
widz bedzie mégt przebiera¢ we wcigz rosnacych bibliotekach wysokiej jakosci pozycji. Linearnie czy VOD? Dzieki
postepowi technologii w naszej pamieci szybko zatra sie czasy, gdy nie moglismy obejrze¢ wybranego programu
na wybranym przez nas urzadzeniu o wybranej godzinie. Ten postep technologiczny zawdzieczamy graczom inter-
netowym, jak rowniez platformom kablowym, satelitarnym i operatorom komdrkowym.

Nie zapominajmy rowniez, ze dzis, dzieki dystrybucji on-line, odbiorcy moga znalez¢ pozycje programowe, kto-
re kiedy$ nie obronityby sie na antenach stacji nadajacych linearnie (w modelu ,appointment TV", ktéry naktada
wymog poszukiwania ,wspélnego mianownika” mozliwie szerokiej publicznosci). Przektada sie to na wieksza r6z-
norodno$¢ programowa, zaadresowanie do wyrazisciej zarysowanych grup widzéw.

| juz konczac... Czy to nie internet i jego wykorzystanie w komunikacji b2b jest przetomowym narzedziem, kté-
re sprawito, ze miedzynarodowy rynek praw do produkgji telewizyjnych nabrat tempa? Dzi$ to juz nie targi w Can-
nes i spotkania w gabinetach sa miejscami wymiany informacji, lecz przesytane na biezaco maile z lista pozycji,
opisem, trailerami i pilotami. Nagle planowanie raméwki serialowej przemienito sie w proces ciagty, a na rynek na-
ptyneli rowniez , egzotyczni”, prezni i mniejsi, ale jakosciowi producenci z catego swiata. Dzi$ ramowke stacji moz-
na oprze¢ zaréwno o biblioteki BBC, Fox, RAI, jak i produkcje mniejszych studiow z Izraela, Hiszpanii, Rosji, Danii,
Szwecji, Niemiec, Czech i WIk. Brytanii.
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‘7 milionow domow w Polsce odbiera TV z HOT BIRD™ 13°E

HOT BIRD™ 13°E

- jedyna pozycja satelitarna z polskimi kanatami telewizyjnymi!

» nadajemy 200 kanatow TV w jezyku polskim

e wtym 85 w jakosci HD

» dwa niekodowane kanaty UHD dostepne dla polskich widzow
= 15 kanatow FTA w jezyku polskim

» 500 bezptatnych stacji telewizyjnych z catego Swiata

Dostep do kanaléw TV z satelitéw Eutelsat HOT BIRD™ 13°E uzyskasz u wsrystkich
operatordw platne) TV cyfrowe| w Polsce: Cyfrowy Polsat, nc+, Orange WWW.EUtEiSHt.CUm




/ Krzysztof Dubiel

Piotr Tyboro

POTRZEBUJEMY JAK

NAJSZYBSZEJ INTEGRAC)I
POMIARU TV | VIDEO

Z Piotrem Tyborowiczem, Cztonkiem Zarzadu TVN Media,
rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn

Sezon jesienny juz w petni. Jak oce-
nia Pan wyniki jesiennej ramoéwki
TVN oraz stacji tematycznych kon-
cernu?

Odkad pamietam analizy ogladalnosci
naszych programéw wywotuja w Biu-
rze Reklamy niedosyt, przeciez widow-
nia zawsze moze by¢ wieksza... Oczy-
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wiscie, to zart. Wyniki oceniamy w re-
lacji do wyznaczanych celéw. Co jest
celem? Ot6z nie zawsze wzrost. Dla
dojrzatych kanatoéw istotne jest piele-
gnowanie cech czyniacych je atrakcyj-
nymi w oczach widza i reklamodawcy.
Nowosci raméwki TVN spetnity wszyst-
kie oczekiwania ilosciowe i jakoscio-

we, a programy znane z poprzednich
sezondw utrzymaty swa ogladalnos¢.
Ciesza sukcesy kanatow tematycz-
nych, kazdy z nich powiekszyt udziat,
wiekszos¢ dwucyfrowo. Skumulowa-
ny udziat catej Grupy TVN we wrzesniu
jest wyzszy o ponad 5 proc. w stosun-
ku do poprzedniego roku. Uwazam,

www.tvlider.pl
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PIOTR TYBOROWICZ

twywiad H

Magister sztuki. Uzyskat dyplom w 1993 r. na Uniwersytecie im. Stefana Wyszynskie-
go w Warszawie. Kariere zawodowa rozpoczat w 1993 r. w spotce Publipolska, nale-
zacej do Fininvest Group. Obejmowat kolejno stanowiska Senior Sales Executive i Sa-

les Manager-a.

Od 1997 r. zwiazany z polskg komercyjna stacjg telewizyjng - TVN. W latach 1999-
2004 oraz od 2012 r. — Cztonek Zarzadu TVN S.A. Rownocze$nie miedzy 2000 a 2003 r.
petnit funkcje Wiceprezesa Zwigzku Mediow w PKPP Lewiatan, a nastepnie w latach
2005-2009 byt Cztonkiem Rady Nadzorczej Zwigzku Mediéw PKPP Lewiatan. W okre-
sie od 2004 r. do 2013 r. Piotr Tyborowicz byt Cztonkiem Rady Nadzorczej Legia War-
szawa S.A. Od 1998 r. petni funkcje Dyrektora Biura Reklamy, a od 2011 r. jest Czton-
kiem Zarzadu TVN Media sp. z o0.0.

Ze tej jesieni dziaty programowe naszej
grupy odniosty sukces.

Przed nami start nowych telewi-
zji w ramach NTC. Czy rynek jest
w stanie utrzymad tak duza ilos¢
bezptatnych stacji?

Rosnaca liczba kanatéw to wzmozona
konkurencja. Jej skutkiem jest nie tylko
widoczna na ekranie rywalizacja pro-
gramowa, ale takze ta mniej oczywi-
sta dla obserwatora z zewnatrz rywa-
lizacja handlowa. Nowi nadawcy mu-
sza walczy¢ o miejsce w media pla-
nach klientéw. Beda kreowac i promo-
wac komercyjnie wartosciowe cechy
swoich produktéw. Jedna z najtatwiej-
szych przewag jest konkurencyjnos¢
kosztowa, ale ta oznacza ptytsze inwe-
stycje w produkt i rozciagniety w cza-
sie proces dochodzenia do optymalnej
kompozycji ramoéwki programowe;.
A presja cenowa przy rosnacej podazy
w segmencie DTT bedzie bardzo duza.
Wszystkim nowym uczestnikom rynku
zyczymy determinacji w obronie wy-
ceny zasobow reklamowych, oferuje-
my tez mozliwos¢ dotaczenia do soju-
szu handlowego Premium TV. Czy ry-
nek jest w stanie utrzymac taka ilos¢
stacji? Uwazam, Ze przetrwaja tylko sil-
ne produkty, ktére po zblizeniu sie do
progu 1 proc. ogladalnosci stana sie
rentowne. Scenariusz ten nie dotyczy,

www.tvlider.pl

niestety, wszystkich podmiotéw obec
nych dzi$ na rynku. Na rynku zostana
ci nadawcy, ktérzy posiadaja twarda,
wartosciowa wizje, koncepdje jej reali-
zadji, konsekwencje w dziataniu i cier-
pliwos¢.

Rok 2016 to czas wielkich wyda-
rzenh sportowych, ale tez i np. za-
powiedzZ stworzenia domu medio-
wego, ktéry miat obstugiwad pan-
stwowe koncerny. Dzisiaj wiemy,
Ze na razie byt to jedynie niezre-
alizowany pomyst. Wg prognozy
Zenith wydatki reklamowe w na-
szym kraju wzrosng o 3 proc. Jak
Panstwo prognozuja tegoroczna
wartos¢ rynku reklamy?
Koncepcja narodowego domu medio-
wego nie byta jasno sformutowana,
wg mnie kumulacja budzetéw pan-
stwowych firm nie tworzy przewag
wynikajacych ze specyfiki ich potrzeb
czy metod dziatania. Skonsolidowanie
takich wydatkéw jest jakas wartoscia,
ale czy wystarczy do osiagniecia jakis
wymiernych korzysci? Osobiscie uwa-
zam, ze tacy klienci powinni dziata¢
zgodnie z regutami rynku, rozpisywac
przetargi i powierzac opieke nad dzia-
taniami tym, ktérzy beda w stanie do-
starczy¢ najlepsze rozwiazania.

Przed nami ostatni kwartat roku,
ale juz dzis wiemy, ze wielkos¢ ryn-

ku w 2016 r. rozczarowata. Wszystko
wskazuje na wzrost ponizej estymadji
z poczatku roku. Przyczyn jest wiele,
przede wszystkim ekonomia i polityka,
ktére dostarczaja przedsiebiorcom nie-
jednoznacznych impulséw. Co praw-
da wzrost PKB utrzymuje sie na pozio-
mie gwarantujacym dobra koniunktu-
re w reklamie, ale inne czynniki wptyw
ten niweluja. Istotna role odgrywa tez
ewolucja preferencji konsumenckich
czy rozwoj kanatéw dystrybugji i han-
dlu. Klienci w rézny sposdb przewiduja
najblizsza przysztos¢ i do tych prognoz
dostosowuja swoje dziatania. | wresz-
cie wydarzenia sportowe, ktdre zdomi-
nowaty anteny, skutecznie zaktécajac
regularne planowanie komunikagji. Li-
czymy, ze w kolejnym roku czynniki ry-
zyka zostana zminimalizowane i inwe-
stycje w reklame zyskaja na dynamice.

Do tej pory najwazniejszym okre-
sem dla gtéwnych stacji byta jesien
i wiosna. Teraz stacje rozpoczety
emisje nowosci réwniez w pozo-
statych porach roku. Prekursorem
zmian w Polsce byta stacja TVN.
Jak reklamodawcy zareagowali na
zmiany?

Kiedys wiosne i jesien nazywalismy
potocznie ze wzgledu na intensyw-
nos¢ inwestycji programowych ,,okre-
sem wysokim”, w przeciwienstwie do
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zimy i lata, w ktérych wiekszos¢ po-
zydji stanowity powtorki. Dzis ten po-
dziat w TVN nie jest juz aktualny. Zmia-
ny wymusili sami klienci, w coraz wiek-
szym stopniu angazujac sie w komu-
nikacje w okresach mniej do tej pory
istotnych, dlatego bedziemy konse-
kwentni w rozbudowie wartosciowe;j
oferty programowej. To korzys¢ dla wi-
dzoéw i klientéw.

Jedna z najwazniejszych zmian
w trakcie ostatnich lat byta zmiana
wiasciciela stacji TVN. Co z Pana
perspektywy zmienito sie w spot-
ce?

Prosze pamieta¢, ze TVN miat juz
wczesniej  kilku  miedzynarodowych
udziatowcow. Zdobywalismy doswiad-

jak najwieksza czes¢ tej wiedzy zasto-
sowac w naszych dziataniach. Z uwa-
ga przygladamy sie tez innym komer-
cyjnym rozwiazaniom, niektére z nich
s inspirujace i rozwazamy ich zastoso-
wanie w realiach naszego rynku.

Telewizji coraz trudniej udaje sie
gromadzi¢ miliony widzéw przed
ekranami. Jakie programy wcigz
maja potencjat przyciggania maso-
wej widowni?

Fragmentacja konsumpcji mediéw
spowodowata rozproszenie widowni.
Pomimo to duze produkcje rozrywko-
we, filmy i seriale (zwfaszcza te rodzi-
mej produkgji), programy informacyj-
ne czy transmisje sportowe gromadza
caty czas wielomilionowa widownie.

Na watpliwosci zawsze jest miejsce, te powinny rozstrzygaé

audyty. TVN zlecit w nieodlegtej przesztosci takie

badanie niezaleznej zachodniej firmie, specjalizujgcej sie

w diagnostyce metod pomiaru. Wynik nie dawat powoddéw

do obaw o rzetelnosc¢

czenia wspotpracujac z CME, SBS czy
Vivendi. Dlatego przejecie TVN przez
SNI nie oznacza dzi$ zadnych rewolu-
cyjnych zmian. Nasze struktury sa bar-
dzo wydolne, gtéwne procesy sa pro-
wadzone zgodnie z najwyzszymi stan-
dardami. Chciatbym podkresli¢, ze bar-
dzo szybko odkrylismy duza zgodnos¢
TVN-owego DNA z wartosciami pre-
zentowanymi przez SNI. Obie struktu-
ry uporzadkowat specyficzny dla firm
rodzinnych kodeks zachowan, respek-
tujacy nadrzedna role cztowieka w or-
ganizacji, stawiajacy na zréwnowa-
zony wzrost, dtugofalowa strategie
i przestrzeganie wysokich standardéw
etycznych. Pracujemy razem od nie-
dawna, a niejednokrotnie mam wraze-
nie, jakbysmy znali sie od lat.

SNI jest ekspertem w budowie an-
gazujacych tresci programowych. Bo-
gactwo ich doswiadczenr i mnogosc in-
nowacyjnych rozwiazan w tym obsza-
rze budzi respekt i uznanie. Staramy sie
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To cecha bardzo pozadana przez rekla-
modawcow. Zdolnos¢ szybkiej budo-
wy zasiegu pozostaje kluczowym ele-
mentem wyceny komercyjnej warto-
$ci medium. To jeden z atrybutéw te-
lewizji, ktéry chcemy w sposéb konse-
kwentny promowac. Tymczasem ota-
czajaca nas komunikacja b2b zdomi-
nowana jest przez wszechobecna per-
swazje roznorodnych form reklam on-
line. TV pozostaje w bierngj ciszy. To
niezrozumiate. Zaniedbalismy marke-
ting fundamentalnych wartosci TV. Ale
teraz to ulegnie zmianie.

Ostatnio przetoczyta sie szeroka
dyskusja na temat badan teleme-
trycznych w Polsce. Jak ocenia Pan
wspotprace w tym zakresie z firma
Nielsen? Czy nie czas juz przygoto-
wywac sie do integracji badan tele-
metrycznych z e-badaniami?

Badania telemetryczne to waluta, na
podstawie ktérej reklamodawcy wyda-

(Tvllider|

ja 4 mld zt rocznie. Dzieki niej realizu-
ja swoje cele komunikacyjne, dociera-
ja do pozadanej widowni. Bardzo trud-
no sobie wyobrazi¢, aby ktos manipu-
lowat danymi, ktére sa codziennie wni-
kliwie analizowane przez wszystkich
nadawcéw, klientéw czy reprezentuja-
ce je domy mediowe. Na watpliwosci
zawsze jest miejsce, te powinny roz-
strzygac¢ audyty. TVN zlecit w nieod-
legtej przesztosci takie badanie nieza-
leznej zachodniej firmie, specjalizuja-
cej sie w diagnostyce metod pomiaru.
Wynik nie dawat powodéw do obaw
o rzetelnos¢.

Potrzebujemy jak najszybszej inte-
gracji pomiaru TV i video, to nasz stra-
tegiczny cel. Od zawsze wspieramy
nieliniowe udostepnienie naszych tre-
$ci. Widzowie moga ogladac je w no-
woczesnych kanatach dystrybugji, kto-
re tworza jednoczesnie nowe moz-
liwosci  komunikacyjne. Wierze, ze
wspotkorzystanie z tv i online ozna-
cza zwiekszona efektywnos¢ i precy-
zje w optymalizacji kampanii. Bedzie-
my wspierali jednozrédtowe badania
i deklarujemy, Ze stana sie one bardzo
szybko najwazniejsza waluta w rozli-
czeniach z naszymi klientami.

Dyskutuje sie czesto o mtodym
pokoleniu, ktére inaczej korzysta
z medidéw. Czy mtoda generacja
to wciagz potencjat telewizji? Czy
mozna nowe pokolenie odcia-
gna¢ od e-telewizoréw na rzecz
zwyktych ekranéw?

Odciggnac¢ ich sie nie da, a na pew-
no TVN nie bedzie tego prébowat. To
sg trendy, ktére nalezy respektowac,
oswajac¢ i wykorzystywac zmieniajac
dzisiejsze dziatania w rozwigzania sku-
teczne w przysztosci. Millenialsi w co-
raz wiekszym stopniu staja sie rynko-
wa regufa, naszym mainstreamem.
Telewizja pozostanie dla nich jednym
z kluczowych mediéw, ale beda ja
oglada¢ w sposdb, jaki bedzie im naj-
bardziej odpowiadat. Nie odnajdujemy
w tym procesie zagrozenia, to raczej
naturalna ewolucja, ktéra ukierunko-
wuje i przyspiesza nasz rozwoj.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl



IPTV dla sieci GPON

ja Oferujemy operatorowi:

odbidr sygnatu telewizyjnego za
» ; . ST
posrednictwem istniejgcej infrastruktury

swiatlowodowe] w postaci zaszyfrowanej

korzystanie z systemu warunkowego
dostepu VERIMATRIX

EPG
»

5 dostep do systemu informatycznego
zarzgdzajacego dostepem warunkowym

(SM5)

n

nowoczesne oprogramowanie STB
umozliwiajace operatorowi import wiasnej
listy kanatow, pakietow, logotypow

*»

mozliwosc dzierzawy lub zakupu

» STBIPTV MAG250

wsparcie techniczne

” (m.in. centrum nadzoru sieci 24h)

Jak szybko i tanio zaoferowac
Abonentom oferte TV
na urzadzenia mobilne?

@ ustal z nadawcami, ktore kanaly
mozesz zaoferowad w swoje]
ofercie mobilnej TV

€) dostarcz je do SGT S.A.
(PLIX Warszawa, 4DC Katowice)

B po ich przetranskodowaniu do odpowiedniego Kﬂ'nta kt

formatu otrzymasz je z powrotem
O kazdy z kanalow odbierzesz w trzech Sebastian Btaszczykiewicz

rédznych profilach (jakos¢: niska, dobra, wysoka)
+48 883 665 194

0 SGT 5.A. udostepni Ci aplikacje, dzieki ktorym Twoi s.blaszczykiewicz@sgtsa.pl

Abonenci beda mogli ogladad Twoja oferte TV
na laptopach, smartfonach i tabletach

Wojciech Rydzewski
SGTS.A. +48 693 651 109

ul. Ligocka 103 bud. 8, 40-568 Katowice w.rydzewski@sgtsa.pl
www.sgtsa.pl
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Da Vinci Learning w otwartym
oknie w sieci INEA

T

i,

e

Od 29 wrzesnia do konca pazdziernika br. abonenci pakietu Komfort w sieci INEA moga ogladac Da
Vinci Learning bez dodatkowych optat w ramach okna otwartego. Dodatkowo, 30 wrzesnia INEA
oraz Da Vinci Learning zaprosity na Politechnike Poznanskg na Noc Naukowcoéw. Firmy zaserwowaty
naukowe przekaski, a goscie Nocy Naukowcow mogli sie przekona¢ jak smakuje kuchnia molekular-
na. Podczas spotkania uczestnicy mogli réwniez poznac fakty dotyczace ciektego azotu. /PC/

Eleven Sports Network //7
w ofercie Telewizji QS {;r

Kablowej Torun % Rusza nowa strona 4:,

internetowa marki Inea
Wraz z jesienng oferta, operator multimedialny Inea za-
prezentowat nowa, odswiezong wersje strony interne-

Grupa ELEVEN SPORTS NET-
WORK podpisata z Telewizja
Kablowa Torun porozumienie,

dzieki ktoremu kanaty Eleven towej stworzona przez agencje Golden Submarine.

i Eleven Sports zostaty wiaczo- Nowa strone marki ma cechowa¢ prosta nawigacja

ne do oferty kolejnego lokalne- oraz rézne drogi dotarcia do waznych tresci, nowocze-

go operatora telewizji kablowe;j. sna i przejrzysta prezentacja oferty, nieprzetadowana
Na mocy zawartej umowy komunikatami strona oraz dostosowanie do urzadzen

Eleven i Eleven Sports sg do- mobilnych. Précz nowej szaty graficznej, strona posia-

stepne w sieci TVK Torun, jed-
nego z najwiekszych w Polsce
lokalnych operatoréow, w pakie-
tach Ztotym, Srebrnym i Czerwo-
nym. Kanatom przypisano na de-
koderach numery 219 i 220. Do
15 pazdziernika br. kanaty byty
dostepne dla wszystkich abo-
nentéw sieci TVK Torun, w ra-
mach okna otwartego. /PC/

da szereg nowych funkcjonalnosci, utatwiajacych za-
mowienie ustugi czy kontakt z operatorem. Wsrod nich
znajduje sie mechanizm umozliwiajagcy zamoéwienie
ustug przez Internet, bez potrzeby kontaktu z konsul-
tantem. /EBA/

©Altsha / Bank zdje¢ Photogenica

Elsat i Sileman przygotowaty Il edycje AT L
. Pikniku rodzinnego oraz gry miejskiej i

Afer

18 wrzesnia br. na stadionie GKS Szombierki Bytom odbyta sie Il edycja Pikniku rodzinnego ,,Raj
dla Bajtla” oraz Gry Miejskiej ,,Uwolnij Abonenta”. Organizatorami wydarzenia byt lokalny dostaw-
ca telewizji cyfrowej, firma Elsat oraz dostawca Internetu, firma Sileman.

Uczestnicy eventu mogli podjac sie sportowej rywalizacji w licznych konkursach, a takze grach
i zabawach osobno dedykowanych dla dzieci i dorostych. Tego dnia rozegrano rowniez Gre Miej-
ska ,Uwolnij Abonenta”. Tematem Gry byt Mars w zwigzku z listopadowa premierg na kanale Na-
tional Geographic (FOX International) nowej produkcji odkrywajacej tajemnice czerwonej planety.

Dla mtodziezy i dorostych przygotowano réwniez stoisko Nintendo Wii oraz pitkarzyki. Stacja
E! Entertainment przygotowata ustuge makijazu oraz malowanie paznokci. Uczestnicy wydarzenia
mogli réowniez poczestowac sie regionalnymi specjatami, w tym chlebem z ttustym, ogérkiem ki-
szonym, zymlokiem, zurkiem i kietbasa. /PC/

@ www.tvlider.pl



#Cowidac? B

NTL Radomsko z coraz wiekszym zasiegiem

Kanat NTL Radomsko jest obecny w ofercie coraz wigkszej liczby sieci kablowych.
Od czerwca br. moga go ogladac¢ widzowie podtaczeni do sieci Toya. NTL znalazt sie na 613 pozycji
w dekoderach. Od sierpnia z kolei stacje mozna tez ogladac za posrednictwem sieci Vectra. W tym
¢ przypadku znalazt sie na 190 kanale dekoderéw. NTL uzupetnia na biezaco swoje portfolio zasie-
. gowe o mniejsze kablowki lokalne. Jest takze obecny o ofercie NC+ (kanat 145) i z nadajnikéw na-
ziemnych zlokalizowanych w centralnej Polsce (kanat 36). Na dzien 10 wrzesnia taczny zasieg tech-

niczny Telewizji NTL wg Nielsena wynosit 22,5 proc. /PC/

R "
Real Madrid TV HD N
~ w Telewizji Osobistej Netii -

Do oferty Telewizji Osobistej Netii dotgczyt kanat Real Madrid TV HD. Be- i
dzie dostepny za darmo dla wszystkich klientow GigaOferty do korca br.

Kanat Real Madrid TV to oficjalny kanat klubu Real Madryt. Zaczat nadawac¢ w 1999 r. Kompleksowo in-
formuje o zyciu klubu i druzyny. W raméwce dostepne sg wiadomosci, wywiady, reportaze, analizy, deba-
ty, podsumowania meczy, a takze transmisje konferencji prasowych, spotkan i prezentacji klubowych. Ka-
nat produkuje takze filmy dokumentalne i programy informacyjne na temat ré6znych obszaréw dziatalnosci
klubu. Program jest dostepny w jezyku hiszpanskim.

Nowy kanat od przysztego roku dotaczy do pakietu ,,Sport i Emocje”, a do konca pazdziernika bedzie do-
stepny réwniez w pakiecie ,,Na Start"”. /PC/

reklama
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Przed nami wiele spotkan branzy kablooperatorskiej z Konferencja PIKE na

czele. WypunktowaliSmy wybrane problemy, ktére zapewne beda nurtowac 'Ii-ii"i !

' =

i |

1in

uczestnikéw podczas tych wydarzen i w rozmowach kuluarowych.

RYNEK WCIAZ ROZPROSZONY. Méwi sie od daw-
na o tym, Zze przetrwajg najsilniejsi i najwieksi gracze.
Patrzac na inne rynki, ten trend mozna zaobserwo-
wacé praktycznie wszedzie. Od diuzszego czasu wy-
stepuje réwniez i w Polsce. Akwizycja jednak nie be-
dzie dotyczy¢ tylko matych kablooperatoréw, ale réw-
niez tych z ,TOP 20”. Na pewno bedziemy niebawem
Swiadkami niespodzianek, ktére mogg wielokrotnie
zmienié rynek.

INWESTYCJE. Aby spetnia¢ oczekiwania klientow,
operatorzy muszg inwestowac stale w infrastruktu-
re i rozwoj sieci. Bez srodkéow na to, nie ma mowy
0 podazeniu za trendami i rynkiem. W najgorszej
sytuacji jest cze$¢ mikrokabléwek, czesto zaktada-
nych przez spétdzielnie mieszkaniowe, ktore ofe-
rujg te samg oferte od dziesigtek lat. Wiele z nich
nie wytrzyma préby czasu, a co istotne, wcale nie
sg takomym kaskiem do przejmowania przez ,wiel-
kich” operatorow. Wiekszos¢ z nich po prostu znik-
nie, albo zostang przejete przez innych lokalnych
operatorow.

42 Ty lider]

MILENIALSI. Czy nowe pokolenie w ogole bedzie
kiedy$ klientem sieci kablowych? A jesli tak, to
w jakim zakresie i co musi zrobi¢ operator, by jego
ustugami interesowato sie mtode pokolenie? To py-
tania, ktére coraz czesciej bedzie sobie zadawaé
branza. Odpowiedzi na nie wciaz wszyscy szukaja.

OFERTA. Bez ciekawej i réznorodnej oferty nie spo-
s6b zainteresowa¢ odbiorcow. Oferta powinna wy-
kracza¢ poza standardowe propozycje i wyprzedzac
oczekiwania widzéw. Im wiecej innowacyjno$ci, roz-
norodno$ci i nowinek, tym sie¢ lepiej odréznia sie od
pozostatych graczy.

CENY. Przy tym punkcie westchnie kazdy kabloope-
rator. Bo to wielkie wyzwanie, by méc zaproponowac
atrakcyjng cene i jednoczesnie zarabiaé. A konkuren-
cji jest wiele — nie tylko ze strony innych kabloope-
ratorow, ale przede wszystkim z Naziemnej Telewizji
Cyfrowej (bezptatnej!), platform cyfrowych, lokalnych
dostawcédw internetu, czy duzych telekomow, ktorzy
oferujg w zasadzie juz to samo, co kablooperatorzy.

www.tvlider.pl
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INTERNET. ,Oczywista oczywisto$¢”, ale czy dla
wszystkich na pewno? Internet powinien by¢ szybki,
niezawodny, ale tez ustuga powinna by¢ wykonana
jak najszybciej. Pamietajmy, klient nie bedzie czekat
na udostepnienie jej przez wiele tygodni. A to wcale
nie dotyczy tylko matych rynkéw.

TV ONLINE. Wieksza czes$¢ tego wyzwania stoi po
stronie nadawcow. Bez wspotpracy, ale i bez wzajem-
nego zrozumienia sie, pojedynczy operatorzy wiele
nie zdziatajg. To tez przyszio$¢ telewizji kablowej —
oglagdam gdzie i kiedy chce.

USLUGI DODATKOWE. Jedyng barierg dla tego
wyzwania jest brak pomystéw i inwencji. To nie tyl-
ko udogodnienie dla klientéw, ale przede wszystkim
dodatkowe Zrédto dochodu. Kabléwki sprzedajg juz
ubezpieczenia, prad, uruchamiajg ustugi zahaczajace
o e-handel... . Ogranicza nas tylko wyobraznia

#TelewizjaKablowa M

BOK czyli udreka dla klientéw. Mimo szerokich inwe-
stycji wielu sieci w obstuge klienta, wcigz u wigkszo-
$ci podmiotéw nie tylko szwankuje, ale wrecz odstra-
sza potencjalnych i obecnych klientéw. Kluczem do
przywigzania klienta jest nie tylko ciekawa oferta, ale
mozliwos¢ sprawnej obstugi. Do dzisiaj wiele matych
sieci kablowych o godzinie 17.00 wylgcza telefony
i w przypadku awarii klient musi czekaé... Otéz gdy
klienci majg wybdr, nie bedg czekaé. | warto to zro-
zumiec.

PIRACTWO. Bez zmarginalizowania tego problemu,
réwniez i branza kablowa nie moze petng piersig od-
dychac. Kazdy piracki dostep do stacji czy filmow
uderza takze w kablooperatorow. Bez wiekszej walki
z tym zjawiskiem, ale tez i bez powszechnej edukacji,
nie sposéb wygracé tej bitwy.

To tylko czes¢ istotnych i waznych spraw dla branzy. Kablooperatorzy sa czescig wielkiej technologicznej
i telewizyjnej rewoluciji. Bez wizji i inwestycji, nie nadaza za wspoétczesnymi widzami. (red.)

Rosnie swiadomos¢é
konsumowania tresci

Rozmowa z Monika Jankowska,

Specjalista ds. Programmingu w INEA.

Jak oceniajag Panistwo sytuacje te-
lewizji kablowej w Polsce?

Jednym z najbardziej palacych wy-
zwan dla rynku telewizyjnego, i to
nie tylko po stronie operatoréw, jest
wyjscie poza ramy standardowej, li-
nearnej telewizji i adaptacja w obli-
czu zmieniajacych sie trendéw ryn-
kowych. Chcemy mie¢ mozliwosc
ogladania tresci na dowolnych urza-
dzeniach, o dowolnej porze i je-
$li nam sie spodobaty, swobodnego
wracania do nich. Stad tez potrzeba
rozszerzania funkcjonalnosci o live
streaming, catch-up, multiscreening
etc. Jednakze nadawcy i wtascicie-

www.tvlider.pl

le tresci czesto nie nadazaja za tymi
zmianami. Problem wycieku tre-
$ci do Internetu stanowi bolaczke
branzy i hamuje niejednokrotnie po-
zyskiwanie nowych funkcjonalno-
$ci przez operatoréw. Na szczescie,
cho¢ jeszcze dtuga i trudna droga
przed nami, rosnie w naszym spo-
teczenstwie swiadomos¢ konsumo-
wania tresci. Widzowie coraz chet-
niej ptaca za legalne ogladanie pro-
gramoéw — lecz tu pojawia sie nowe
wyzwanie, dla dostawcow tresci, by
do takich zachowan zacheca¢, a nie
zniecheca¢. Mam nadzieje, ze po-
zostali uczestnicy rynku, rozpozna-

jac potrzebe reakcji na zmieniajace
sie trendy, podejma szersza i spraw-
na wspoétprace, by razem sprostac
oczekiwaniom konsumentow, gdyz
taka scista wspodtpraca jest niezbed-
na do osiagniecia sukcesu.

Jak zacheci¢ grupe milenialséw

do korzystania z ustug kablo-
wych?
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Milenialsi, cho¢ juz nie tylko oni,
oczekuja od telewizji dostosowania
sie do ich trybu zycia i dostarcza-
nia tresci wygodnych do konsump-
cji. A oznacza to, przede wszystkim,
mozliwos¢ decydowania o tym co,
kiedy, gdzie i na jakim urzadzeniu
beda oglada¢. Wiekszos¢ mtodych
ludzi w ogole nie posiada odbiorni-
kow telewizyjnych. Sytuacja ta cze-
sto ulega zmianie w momencie zato-

Jak oceniajag Panstwo sytuacje tele-
wizji kablowej w Polsce?

Oceniajac  rynek telewizji
w Polsce jako cato$¢, mozna powie-
dzie¢, ze ,polski kabel” ma sie dobrze.

kablowej

Operatorzy preznie rozwijaja
swoje sieci swiattowodowe, oferu-
ja coraz szybszy dostep do Interne-
tu, wprowadzaja nowe ustugi dodat-
kowe typu OD, GO, Catch Up, nPVR,
LTE. Pojawia sie wiele nowych kana-
téw tematycznych, w tym wigkszosc
z nich dostepna jest juz w jakosci HD.

Gdy jednak przyjrzymy sie do-
ktadniej poszczegdlnym  grupom
operatoréw to zaobserwowad moze-
my coraz wieksza dysproporcje po-
miedzy nimi.

Nie jest tajemnica, ze operatorom
spoza pierwszej dziesiatki coraz trud-
niej dotrzymac kroku tym, ktorzy kreu-
ja rozwoj rynku telewizji kablowej.
W jeszcze trudniejszej sytuacji znajduja
sie najmniejsi operatorzy w Polsce.
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zenia rodziny, jednakze nie zmienia-
ja sie oczekiwania wiekszej elastycz-
nosci po stronie ustug tv. Wyzwa-
niem sa liczne funkcjonalnodci tele-
wizji, np. multiscreening (korzysta-
nie z mediéw na réznych ekranach).
Jako INEA juz dawno zauwazyliSmy
te potrzebe, zwtaszcza wsrdéd mto-
dych ludzi, dlatego oferujemy moz-
liwos¢ korzystania z aplikacji INEA
Online TV.

Jakie macie Panstwo plany na
najblizsze miesigce?

W najblizszych miesigcach bedziemy
starali sie maksymalnie rozszerzac
oferte ustug, w tym INEA Online TV,
a takze pozyskiwac coraz szerszy za-
kres praw, by moéc zwiekszac funk-
cjonalnos¢ i wygode uzytkowania
tresci telewizyjnych.

Dziekujemy za rozmowe.

Rozmawiat Kuba Wajdzik

»Polski kabel” ma sie dobrze

Rozmowa z Arkadiuszem Kudela,

Dyrektorem ds. rozwoju SGT S.A.

Niestety nowe, wyzej wspomniane
technologie i ustugi do tanich nie na-
leza. Dodatkowo nie wszyscy nadaw-
cy takim matym operatorom pomaga-
ja, np. blokujac dostep do nowych pdl
eksploatadji.

Od dtuzszego czasu wyzwaniem
naszej branzy jest przede wszystkim
utrzymanie konkurencyjnosci w ob-
szarze oferowania nowych technolo-
gii, ustug dodatkowych i wartosciowe-
go kontentu. A konkurencje mamy sil-
na. Poza platformami cyfrowymi i nieza-
leznymi platformami VOD, , konkurujg”
z nami réwniez pirackie serwisy interne-
towe, nielegalnie oferujac tresci, za kté-
re operatorzy co miesiac ptaca niemate
pieniadze.

Jak zacheci¢ grupe tzw. milenialséw
do korzystania z ustug kablowej?

Tzw. milenialsi charakteryzuja sie tym,
Ze ogdlnie ciezko jest ich do czegokol-
wiek zacheci¢, a tym bardziej do tego,
co robia ich rodzice i dziadkowie. Moze
podczas egzaminu maturalnego poza
Swiadectwem powinni otrzymywac te-
lewizory, koniecznie bez funkgcji SMART
i zdarmowym pakietem telewizji kablo-
wej? A moze powinnismy zachecac ich
do szybkiego zaktadania rodzin, najle-

(Tvllider|

piej w modelu 2427 Przeciez nic tak do-
brze nie spaja rodziny, jak wspolny wie-
cz6r spedzony na ogladaniu ,,M jak mi-
tos¢”, ,Rancza” czy ,Na dobreinazte”.
Nie bez znaczenia sa wydarzenia spor-
towe na zywo, ktérych po prostu nie
mozna oglada¢ inaczej niz na duzym
telewizorze UHD. A powaznie méwiac
— operatorzy kablowi i dostawcy tre-
$ci musza zmienic¢ podejscie do takiego
abonenta, wychodzac ze swoja telewi-
Zja poza ekran telewizora.

Jakie maja Panstwo plany na naj-
blizsze miesigce?

W skrécie — bedziemy pielegnowac to,
€O juz teraz dziata bardzo dobrze. Nadal
bedziemy inwestowac¢ w nowe techno-
logie, wprowadzac ustugi dodatkowe,
rozwija¢ oferte programowa. Codzien-
nie bedziemy budzi¢ sie i przychodzi¢
do pracy po to aby operatorzy wspoét-
pracujacy z SGT S.A. mogli dotrzymy-
wac kroku najwiekszym operatorom
kablowym w Polsce. Od dziewieciu lat
nieprzerwanie dostarczamy dla ope-
ratoréow sprawdzone rozwigzania te-
lewizyjne, z ktérych korzysta ponad
270 podmiotéw.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl
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REALIZACJA PRUGRAMU ~TEMAT DNIA GAZETY WYBORCZE)"
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Najwazniejsze portale internetowe tej jesieni po raz kolejny postawity na mocna oferte

programowa. Kontent video kojarzony do tej pory przede wszystkim ze stacjami telewi-

zyjnymi, jest coraz istotniejszym elementem w dziatalnosci serwiséw. Nie jest tez tajem-

nica, ze czesc portali juz wkrétce bedzie tworzyto swoje tradycyjne w formie telewizje,

zatem siec jest polem doswiadczalnym w nowym obszarze dziatalnosci. Format video to

rowniez odpowiedz na coraz wieksze oczekiwania internautow. To takze efekt nieustajg-

cych zmiany mediéw.

W jesiennej raméwce Grupy Onet-
RAS Polska znalazto sie 15 forma-
téw video wtasnej produkcji, w tym
11 nowosci i dziewie¢ programoéow
na zywo. Jesienna oferta programo-
wa Grupy zostata podzielona na dwa

46

pasma tematyczne — publicystyczne,
ktére jest emitowane na zywo od
poniedziatku do piatku, oraz maga-
zynowe, w ktdérym prezentowanych
jest pie¢ premier tygodniowo. Nowe
odcinki programéw sa prezentowa-

(Tvllider|

ne na stronie gtbwnej Onet.pl dwa
razy dziennie — rano i popotudniu,
a poézniej udostepniane w sekgji
.Programy Onetu” w serwisie VoD.

W ostatnich tygodniach Grupa
uruchomita dwa nowe studia — sta-

www.tvlider.pl
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cjonarne i mobilne oraz zainwesto-
wata w dodatkowe zaplecze techno-
logiczne. — Onet zaspokaja szeroko
rozumiana potrzebe bycia na bieza-
co. Nasze inwestycje w jakos¢ dzien-
nikarstwa, formaty video, programy
informacyjne i relacje na zywo sa od-
powiedza na potrzeby naszych uzyt-
kownikéw - twierdzi Aleksander
Kutela, prezes zarzadu Onet S.A. —
DNA Onetu, jak i catej Grupy Onet-
RAS Polska, jest niezalezne dzien-
nikarstwo, dlatego do wspodtpracy
zaprosilismy najbardziej uznanych
dziennikarzy. Chcemy, aby Onet roz-
wijat sie jako medium, ktore inspiru-
je, inicjuje dyskusje, i w ktérym pre-
zentowane sa rézne punkty widze-
nia. Stad tak duza réznorodnos¢ no-
wych formatéw i podejmowanych
tematéw — dodaje Kutela.

Rano z Jarostawem Kuzniarem

Jarostaw Kuzniar
Onet Rano

30 wrzesnia o 7:55 na Onecie zade-
biutowat program Jarostawa Kuznia-
ra — ,Onet Rano”. W pierwszej cze-
$ci programu KuZzniar zaprasza do
mobilnego studia w aucie znanych
komentatoréw Swiata mediéw, poli-
tyki, kultury, sportu czy biznesu,
z ktérymi w luznej formule, jadac uli-

www.tvlider.pl

cami Warszawy, rozmawia na temat
biezacych i nadchodzacych wyda-
rzed w Polsce i na swiecie. Druga
czes¢ programu jest realizowana
w studio Onet Rano przy Marszat-
kowskiej. Program jest emitowany
na zywo codziennie od poniedziatku
do piatku od 7:55, a kazdy odcinek
trwa okoto 1,5 godziny.

Premierowy  odcinek ,Onet
Rano” zanotowat ponad 852 tys. od-
tworzen na zywo i ponad 250 tys.
wyswietlen w serwisie VoD.pl. Pro-
gram transmitowany byt réwniez na
platformie Facebook Live, gdzie za-
notowat tacznie ponad 97 tys. od-
tworzen na zywo i po premierze.

Lis w sieci
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Publicystyczny tydzieh w Onecie roz-
poczyna poniedziatkowa premie-
ra ,Tomasz Lis". To juz Il sezon pro-
gramu, w ktérym kazdy nowy odci-
nek jest nadawany na zywo o godz.
15:00 na Onet.pl i Newsweek.pl.
W pozostate dni tygodnia programy
publicystyczne maja swoje premiery
o godz. 10.30. We wtorki, na zmia-
ne, pojawia sie lwona Kutyna z pro-
gramem ,Temat wart uwagi” oraz
Renata Kim z ,Newsweek Polska”
z programem ,Z Kim dzi$?”. Sro-
da to dzien Andrzeja Gajcego i An-
drzeja Stankiewicza. Gajcy w swo-
im ,, Postowiu” ma pokazywac gteb-
szy sens biezacych zdarzen i prze-

#Kontent M

tamywac¢ tzw. ,partyjne przekazy
dnia”. Natomiast Andrzej Stankie-
wicz, autor ,Stanu wyjatkowego”,
stawia przede wszystkim na wyjat-
kowych gosci — politykdw, sportow-
coOw i artystow. W czwartki na uzyt-
kownikéw czeka ,Burza polityczna”,
czyli spotkanie Agnieszki Burzynskiej
Z najwazniejszymi politykami. Z ko-
lei piatek to dzien ,Subiektywnego”
Bartosza Weglarczyka, ktéry zamie-
rza poswieca¢ duzo uwagi polityce
zagranicznej i wydarzeniom miedzy-
narodowym.

Czas na informacje

12 wrzesnia br. wystartowat nowy
program informacyjny - Onet24,
ktéry prowadzi lwona Kutyna. Ser-
wis jest emitowany kilka razy dzien-
nie przez siedem dni w tygodniu na
Onet.pl. To obecnie jedyny w pol-
skim internecie krétki program in-
formacyjny realizowany na bieza-
co i emitowany kilka razy w ciagu
dnia. W kazdym wydaniu przedsta-
wione zostana najwazniejsze wyda-
rzenia z kraju i ze $wiata. Program
bedzie przygotowywany przez dedy-
kowany zespét dziennikarzy pod kie-
rownictwem Iwony Kutyny. — Pracu-
je w mediach od 20 lat i mam poczu-
cie, ze wszystkiego juz doswiadczy-
tam, jednak realizacja przez siedem
dni w tygodniu aktualizowanego na
biezaco krotkiego programu interne-
towego to zupetnie nowe wyzwa-
nie. Najtrudniejsze wiadomosci mu-
sza by¢ podane w prostej, dynamicz-
nej formie, zilustrowane wyrazistym
materiatem. Tego oczekuje uzytkow-
nik sieci i to wtasnie znajdzie w kaz-
dym wydaniu naszego programu —
méwi Iwona Kutyna, prowadzaca
Onet24.

Program od poniedziatku do
piatku bedzie emitowany na stronie
gtdbwnej Onet.pl cztery razy w cia-
gu dnia, a w weekendy trzy razy. —
Onet24 bedzie realizowany w dwéch
formatach — poranne i popotudnio-
we wydanie bedzie krétkim mate-
riatem video z grafikami i napisami,
tzw. shortem, dostosowanym forma
dla uzytkownikéw, ktoérzy szukaja
newsoéw na urzadzeniach mobilnych.
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Pozostate wydania beda powstawaty
w studio, z udziatem prowadzacych.
W ten sposéb wychodzimy naprze-
ciw oczekiwaniom uzytkownikow,
ktérzy korzystaja z Onetu na wielu
réoznych platformach i urzadzeniach
— dodaje Bartosz Weglarczyk, dyrek-
tor programowy Onetu.

Czas na kulture

Pasmo magazynowe Onetu w kaz-
dy poniedziatek otwiera Michat Pol
Z nowym programem sportowym —
.Misja Futbol”. Gos¢mi dziennikarza
beda znawcy polskiej pitki noznej,
ktérzy rozmawiaja w studio o naj-
wazniejszych wydarzeniach z pol-
skich i zagranicznych stadionéw.
W pozostate dni tygodnia premie-
rowe programy w pasmie magazy-
nowym beda emitowane o godzi-
nie 14:00. We wtorki pojawia sie
.Gwiazdy Cejrowskiego”, czyli roz-
mowy redaktora naczelnego serwi-
su Plejada.pl, Marcina Cejrowskie-
go, z celebrytami. W srody, z Il se-
zonem programu ,Sita kobiet. Dro-
ga do sukcesu”, powrdci Katarzyna
Janowska, redaktor naczelna serwi-
su Onet Kultura. Program bedzie re-
alizowany w plenerze, a jego gos¢-
mi beda kobiety sukcesu, z ktéry-
mi prowadzaca porozmawia O pa-
sjach, osiagnieciach artystycznych
i planach na przysztos¢. Z dzienni-
karka widzowie beda mogli sie spo-
tka¢ réwniez w piatki w programie
.Rezerwacja Katarzyny Janowskiej”,
w ktérym omowi najwazniejsze wy-
darzenia kulturalne. W czwartki emi-
towany bedzie talk-show , Na czasie.
tukasz Grass”. Program realizowa-
ny jest poza studiem. Redaktor na-
czelny serwisu Bl.pl opowie o tren-
dach w biznesie, start-upach i no-
wych technologiach. Soboty nale-
73 do Tomasza Jachimka, ktéry pre-
zentuje uzytkownikom Onetu saty-
ryczny komentarz do rzeczywisto-
$ci w programie ,Swiat wedtug Ja-
chimka”.

Jesienne  pasmo  programow
magazynowych  dopetniat  cykl
.Dokument na niedziele”, w ktérym
znajda sie premiery autorskich
reportazy Marcina Wyrwata oraz
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reportaze rekomendowane przez
redakcje VOD.

Wiecej programoéw w Wyborcza.pl
Jesien to nowosci nie tylko w One-
cie, ale takze i w portalu Wybor-
cza.pl. Nowe programy wideo Justy-
ny Dobrosz-Oracz, Dominiki Wielo-
wieyskiej, Agnieszki Kublik, Romana
Imielskiego, Zuzanny Ziomeckej, Bar-
tosza T. Wielinskiego i Jana Turnaua
— to tylko niektére nowosci, jakie
znalazty sie w ramowce wideo Wy-
borcza.pl. Od 12 wrzesnia br. cata
oferta wideo serwisu jest dostepna
bezptatnie dla czytelnikow ,Gazety
Wyborczej”.

W dni powszednie o godz. 9.15
na Wyborcza.pl emitowany jest pro-
gram ,3x3", w ktérym Roman Imiel-
ski na zmiane z Dorota Wysocka-

NOWATORSKI FORMAT ,,CRASH TEST DOMINIKI WIELOWIEYSKIE)”
EMITOWANY JEST PRZEZ SERWIS WYBORCZA.PL

-Schnepf zadaja trzy pytania poli-
tykom o nadchodzacy i mijajacy ty-
dzien. We wtorki o godz. 10.45
nadawany jest autorski program Ju-
styny Dobrosz-Oracz | kto tu rza-
dzi” poswiecony aktualnym wyda-
rzeniom sejmowym. Reporterka po-
lityczna odkrywa kulisy pracy dzien-
nikarskiej w Sejmie i prowadzi roz-
mowy z politykami w ich miejscu
pracy. Wtorkowe wieczory poswie-
cone s3 tematyce seksu i bliskosci
— w programie ,Spokojnie, to tylko
seks” psycholog i seksuolog Izabela
Jaderek ttumaczy kwestie dotyczace
Zycia intymnego. Program, emito-
wany na zywo po godz. 21.00, wy-
korzystuje czat do kontaktu z inter-
nautami. Z kolei Ewa Siedlecka poru-

(Tvllider|

sza kwestie praw cztowieka w pro-
gramie ,Prawa i wolnosci”, kto-
ry jest emitowany w srody o godz.
12:00. W czwartki o godz. 12.00
w serwisie Wyborcza.biz dostepny
jest program ,Samcik komentuje”
poswiecony finansom i biezacej sy-
tuacji ekonomicznej. Jego gospoda-
rzem jest Maciej Samcik, dziennikarz

i bloger.
Co czwartek o godz. 20.00 na
Wyborcza.pl pojawi sie ,Crash

TEST Dominiki Wielowieyskiej” -
format publicystyczny nowej gene-
racji. Widzowie znajda w nim za-
skakujace pytania i sytuacje oraz re-
akcje politykow. Dzieki niemu inter-
nauci beda mogli przyjrze¢ sie dzi-
siejszej Polsce z lekkim przymruze-
niem oka - z perspektywy mobilne-
go studia wideo. Natomiast w piat-

Fot. materiaty prasowe Agory

ki o godz. 20.00 Agnieszka Kublik
porozmawia ze swoimi gos¢mi i ra-
zem z nimi podsumuje mijajacy ty-
dzien. Wsréd statych gosci dzienni-
karki znajda sie: Jan Englert, Kry-
styna Janda, Wojciech Malajkat,
Marian Opania, Wojciech Pszoniak,
Jerzy Radziwitowicz i Redbad Klijn-
stra.

Weekend pod znakiem video

Nowe programy pojawity sie na Wy-
borcza.pl takze w weekendy. W kaz-
da sobote o godz. 10.00 bedzie to
Wytowione z sieci” — Zuzanna Zio-
mecka, szefowa serwisu Wysokie-
obcasy.pl opowie w programie, ja-
kie interesujace rzeczy przeczytata
w zagranicznych serwisach. Poroz-

www.tvlider.pl



mawia tez ze swoim gosciem, z kto-
rym wspolnie bedzie poleca¢ wybra-
ne teksty z gazet. O tej samej po-
rze w niedziele Jan Turnau w krotkie;
formie przekaze internautom swoje
,Turnau na niedziele".

Dodatkowo codziennie na Wy-
borcza.pl bedzie mozna ogladac:
o godz. 11.00 — program ,Wybor-
cza komentuje”, w ktérym sytuacje
z danego dnia skomentuja redakto-
rzy naczelni tytutu, a o godz. 19.00 -
.Temat Dnia”, czyli rozmowy dzien-
nikarzy ,Gazety Wyborcze]” z eks-
pertami.

Zespot wideo Wyborcza.pl przy-
gotowat takze inne formaty, np. Aga

DOROTA WYSOCKA-SCHNEPF

ze nowe ,,CJG poleca” oraz ,Studio
Telewizyjnej”.

Wszystkie programy wideo Wy-
borcza.pl sa emitowane na stronie
gtdéwnej Wyborcza.pl, w boksie Wi-
deo, na stronach tematycznych oraz
Wyborcza.pl/Wideo. Czes¢ forma-
tow realizowana jest w wersji na
zywo, ale wszystkie sa dostepne
jako materiaty do odtworzenia.

Gazeta.pl z nowoczesnymi for-
matami

Z kolei Gazeta.pl (réwniez Ago-
ra) unika formatéw ,telewizyjnych”
i nie stara sie tworzy¢ kanatu infor-
macyjnego w sieci. Zespodt wideo Ga-

W PROGRAMIE ,,STUDIO POD PARASOLKA™ (WYBORCZA.PL)

Kozak, dziennikarka zajmujaca sie
tematyka kulinarna, prowadzi roz-
mowy ze swoimi gos¢mi w wybra-
nej przez nich restauracji, dopytujac
m.in. dlaczego wtasnie tam lubia by-
wac. Dwa razy w tygodniu w cyklu
.Ale historia — Niewymyslone” Bar-
tosz T. Wielinski opowiada o wybra-
nym przez niego niezwyktym wyda-
rzeniu z najnowszej historii. Staty-
mi cyklami Wyborcza.pl beda takze
znane juz internautom ,Temat dnia”,
Wiersz jest cudem”, ,Reportaze
Duzego Formatu”, ,To ci wyjdzie na
zdrowie”, ,Minta od kuchni’, a tak-

www.tvlider.pl

zeta.pl koncentruje sie na nowocze-
snych formatach cyfrowych skiero-
wanych do widzoéw ze smartfonami,
tabletami i laptopami. Portal stawia
sobie za cel jak najlepsze zrozumie-
nie dynamicznie zmieniajacych sie
potrzeb mtodych odbiorcow i dalsze
rozwijanie internetowych i mobil-
nych formatéw informacyjnych, ta-
kich jak np. WideoNews, Haps, Plo-
tek Live i inne.

Gazeta.pl nie posiada takze ,ra-
moéwki”, ale w serwisach portalu re-
gularnie pojawia sie ponad 20 cy-
kléw wideo. Najbardziej popularne

#Kontent M

produkcje Gazeta.pl to m.in. Haps
(codziennie), Wideonews (codzien-
nie od czterech do szesciu materia-
tow), ,Plotek news” (dwa razy w ty-
godniu), ,Tomek Golonko przedsta-
wia” (min. trzy razy w tygodniu),
,Sam na sam z Wilkowiczem” (1-3
razy w miesiacu), Faktoid (trzy razy
w tygodniu), ,Dobry sex” (raz w ty-
godniu), ,,40 to nowe 20" (dwa razy
w miesiacu), ,Nieporadnik damsko-
-meski” (dwa razy w miesiacu) oraz
.Nie bgj sie ... (warzyw i owocow)”
(raz w tygodniu).

A pozostali duzi gracze? Grupa
Wirtualna Polska do chwili zamknie-
Cia numeru nie byta gotowa, by po-
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kaza¢ ramoéwke on-line'owa. Z kolei
Interia w ostatnim czasie skupia sie
przede wszsytkim na rozwoju, np.
nowej poczty skierowanej dedyko-
wanej do mtodych internautéw, czy
na modernizacji swoich serwisow.
Witasny kontent video jest co-
raz bardziej obecny w polskich por-
talach. Przybiera juz nie tylko forme
Smiesznych i krotkich filméw, bywaja
to programy robione z rozmachem.
To nowy kierunek rozwoju platform.
Kosztowny, ale podobno perspekty-
wiczny.
Kuba Wajdzik
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Fot. materiaty prasowe Motowizja

B swywiad

Rynek kanatéw tematycznych
w Polsce jest bardzo konkurencyj-
ny. Jak ocenia Pan pozycje kana-
téw, ktére dystrybuuje Frame By
Frame?

Z jednej strony rynek jest konkuren-
cyjny, ale wiele z kanatéw jednak ni-
czym sie nie wyréznia. | tutaj jest naj-
wazniejszy punkt, stanowiagcy o sile
Romance TV i Motowizji, a takze kana-
tu Classica. Sa to unikalne stacje, dzie-
ki czemu ich pozycja jest bardzo moc-
na. Romance TV od wielu miesiecy
jest w zestawieniu TOP 10 najchetnigj
ogladalnych kanatéw filmowo-seria-
lowych w Polsce. Motowizja za$ jest
najlepszym wyborem dla prawdziwych
pasjonatow motoryzadji, stawiamy na
bezposrednie relacje na zywo i pro-
dukcje z najwyzszej potki. W swoim
portfolio mamy takze kanat Classica
z miedzynarodowa oferta dla prawdzi-
wych pasjonatéw muzyki klasycznej,
baletu i opery. Kanat istnieje od 20 lat
i mozna go ogladac na pieciu konty-
nentach! W naszej ofercie mamy réw-
niez kanat dla dorostych — Zest TV. Je-
steSmy pierwszym w Polsce nadawca,
ktory zdecydowat sie na wiasny kanat,
gdzie miedzy 23.00 a 5.00 dominuje
przygoda, motoryzacja, lifestyle, roz-
rywka i wtasnie erotyka. Uzupemie-
niem oferty kanatu liniowego jest bi-
blioteka filméw VOD — Zest 18+.

Na pewno Romance TV i Motowizja
sg dobrze znanymi kanatami, ale
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WYKORZYSTUJEMY MOZLIWOSCI SIEC,
ABY INTERNET STAL SIE NASZYM

SPRZYMIERZENCEM.

NASZE STACJE SA UNIKALNE, DZIEKI CZEMU
ICH POZYCJA JEST BARDZO MOCNA.

Z Krzysztofem Mikulskim, witascicielem Frame by Frame,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

w swoim portfolio macie takze
platforme internetowa Klubfit.pl.
Czym sie ona charakteryzuje?
Klubfit.pl jest to platforma spetniaja-
ca role trenera personalnego, z ktoére-
go mozna skorzysta¢ w dowolnie wy-
branym przez siebie miejscu i czasie.
To system opracowany przez specjali-
stéw fitness i dietetyki, ktérzy na pod-
stawie kilkunastu pytan przygotowu-
ja zindywidualizowane plany trenin-
gowe i dietetyczne, dostepne on-line.
Uzytkownik wykonuje cate zesta-
wy ¢wiczen wraz ze swoim trenerem
personalnym, ktéry motywuje go do
wysitku z ekranu komputera, table-
tu, smartphona lub telewizora podta-
czonego do dekodera operatora ptat-
nej TV.

Plan treningowy moze by¢ mody-
fikowany i dostosowywany do indywi-
dualnych mozliwosci i potrzeb. Dodat-
kowo Klubfit.pl dba réowniez o diete.
Co tydzien uzytkownik dostaje utozo-
ny specjalnie dla niego plan dietetyczny
z przepisami i lista zakupoéw. W wybra-
nych lokalizacjach mozna zaméwic tak-
Ze catering prosto do domu lub biura.

Uwazam, ze jest to bardzo dobry,
innowacyjny produkt dla operatorow
ptatnej TV, ktéry uzupetni tradycyjna
oferte TV, jednoczesnie nie odciaga-
jac abonentéw od dekodera czy ustu-
gi internetowej operatora.

Coraz wiekszym zagrozeniem dla
tradycyjnych kanatéw jest inter-

(Tvllider|

net. Jak potencjat sieci wykorzy-
stujg Panstwa kanaty?

Internet czesto okresla sie jako zaboj-
ce tradycyjnej telewizji. Jednak jesli
nie mozesz pokonac wroga, najlepiej
sie z nim zaprzyjazni¢, dlatego my
stale wykorzystujemy mozliwosci sie-
ci, aby internet stat sie naszym sprzy-
mierzencem. Na pewno dzieki sie-
ci telewizja nie jest juz medium jed-
nostronnym, teraz widzowie moga
w kazdej chwili zareagowa¢, napi-
sa¢ do nas na FB, a my mozemy im
szybko odpisa¢, np. podczas trans-
misji sportowych w Motowizji, szcze-
golnie w przypadku NASCAR, nasi
widzowie zadaja pytania na naszym
profilu na Facebook'u, a komentato-
rzy na biezaco odpowiadaja na ante-
nie. Dzieki FB dajemy mozliwos¢ bez-
posredniego uczestnictwa w naszej
relacji. Juz wkrétce na naszym profilu
uruchomimy relacje NA ZYWO z na-
szego studia komentatorskiego, po-
kazujac kulisy pracy komentatoréw.
W przypadku Romance TV, publiku-
jemy zdjecia z seriali na Instagramie,
a na Facebook’u rozmawiamy z wi-
dzami o perypetiach bohateréow ulu-
bionych filméw i seriali.

Mozna stwierdzi¢, ze czesciowo
juz dawno telewizja przeniosta sie do
internetu. Teraz mozemy za pomo-
3 sieci oglada¢ telewizje na naszych
smartfonach czy tabletach. Cieszy-
my sie, ze nasze kanaty mozna w ten
sposéb sledzi¢ w ustudze PLAY NOW,

www.tvlider.pl



bo docieramy dzieki temu do nowych
odbiorcow.

Ktoére filmy i seriale cieszg sie naj-
wiekszym powodzeniem wsréd
widowni Romance TV?

Najwieksza popularnoscia  wsrod
naszych widzéw ciesza sie filmy,
a w szczegdlnosci ekranizacje bestsel-
leréw najpoczytniejszych pisarek: Ro-
samunde Pilcher, Charlotte Link, Ingi
Lindstrém, Barbary Wood, Utty Da-
nelli, Emilie Richards oraz Katie Ffor-
de. Kazda z tych pozycji jest oglada-
na przez ponad 300 tys. widzéw. Na
kolejnych pozycjach plasuja sie kome-
die romantyczne. Widzowie od lat
uwielbiaja rowniez serie filmow ,Sta-
tek Marzen”, ,Rejs ku szczesciu” czy
LHotel Marzen”. Mysle, ze sekretem
ich popularnosci sa nie tylko porywa-
jace historie mitosne, ale tez niezwy-

Fot. materia{y.'ﬁrasovve Frame By Framg

kte krajobrazy i egzotyczne widoki,
jakie widzowie maja szanse ogladac.
Ukochane seriale naszych widzéw to
.Elisa z Rivombrosy” — serial kostiu-
mowy, gatunek ostatnio bardzo po-
pularny oraz ,Burza uczu¢” - serial
znajdujacy sie w pierwszej dziesiatce
najlepiej ogladanych seriali w Europie,
czy obsypana nagrodami australijska
produkgja ,Tatusiowie na medal”.

Przypomne ze Romance TV docie-
ra juz do ponad 5,5 min gospodarstw
domowych.

www.tvlider.pl

Co znajdzie sie w raméwce kanatu
w najblizszych miesigcach?

Oprocz znanych i lubianych filmow
i seriali, o ktérych wspominatem
wczesniej, w jesiennej ramowce znaj-
da sie premiery ekranizacji bestselle-
row Jane Austen ,Rozwazna i ro-
mantyczna” oraz ,Emma” — produk-
cje BBC czy powiesci Rosamunde Pil-
cher ,Doktor i trzy kobiety”. Tej je-
sieni wyemitujemy rowniez serialowe
hity BBC — ,,Kochanki” oraz ,Wszyst-
ko dla Pan”. Zas w filmowym cy-
klu jesiennych romanséw widzowie
obejrza premierowo amerykanskie
produkcje z serii ,Mitos¢ znajdzie
cie wszedzie”, w ramach ktérego
pokazemy trzy filmy: ,Sugarcreek”,
,Charm”, ,Valentine”. Hitem ra-
moéwki bedzie na pewno serial ,Zdo-
bywcy serc”, ktéry pokochaja kobie-
ty w kazdym wieku.

Motowizja to z kolei kanat skie-
rowany gtéwnie do mezczyzn. Co
proponuje swoim widzom?

Motowizja to kanat dla wszystkich
prawdziwych pasjonatéw motoryza-
cji. Prezentujemy w swojej ofercie po-
nad 10 produkgji polskich oraz po-
nad 30 wyselekcjonowanych europej-
skich i amerykanskich formatow. Uka-
zuje spojrzenie na technologie, ekolo-
gie oraz nowosci swiata motoryzadji,
a takze niezapomniane spotkania z le-
gendami i klasykami. Motowizja rela-

twywiad H

cjonuje najlepsze wyscigi samocho-
dowe, m.in. DTM, ADAC GT Masters,
Formuta E oraz kolejne rundy rajdow
WRC. Jako jedyni w Polsce posiada-
my prawa do transmisji wyscigdéw se-
ri NASCAR Sprint Cup, najpopular-
niejszych wyscigéw w Stanach Zjed-
noczonych, ktére ogladane sa w po-
nad 50 krajach catego $wiata. Moto-
wizja dociera obecnie do ponad 4 min
gospodarstw domowych.

Jakie sg plany stacji na najblizsze
miesigce? Co widzowie zobacza
jesienia?

Motowizja inwestuje nie tylko w zagra-
niczne, ale przede wszystkim w polskie
produkcje. Wsréd jesiennych nowosci
zaprezentujemy nowe odcinki progra-
mu ,Motojazda — Garaz Motowizji”,
w ktdérym nowosci na polskich dro-
gach testuje niezawodny Marek Wie-
ruszewski. tukasz Siudak przedsta-
wi najciekawsze wydarzenia ze $wiata
motosportu w magazynie ,, Motowizja
Sport News”. Na mitosnikéw ciezaro-
wek czeka Piotr Zelt z programem ,Na
Osi”. W magazynie ,,Motoslad” Alek-
sander ,Ostry” Ostrowski, bez owi-
jania w bawetne, moéwi jak byto, jest
i by¢ moze bedzie wygladat $wiat
dwodch koétek. Natomiast najciekaw-
sze wiesci ze $wiata motocykli zoba-
czy¢ bedzie mozna takze w zupetnie
nowej odstonie programu ,, Motovblog
News” Wiktora Kammera. W jesien-
nej raméwce Motowizja sprawdzi i za-
prezentuje miejsca, gdzie fani jedno-
sladéw moga Smiato i swobodnie po-
jecha¢ swoimi maszynami. To wszyst-
ko w programie ,,Przyjazne motocykli-
stom” przygotowywanym przez Dar-
ka Felis-Obryckiego i Roberta Skawin-
skiego. Wszystkich gtodnych przygéd
i mocnych wrazen zapraszamy na rela-
cje z motocyklowej podrézy do Afga-
nistanu. Pokazemy, co przezyli uczest-
nicy ekspedycji ,Wakhan Corridor Pro-
jekt”: znany fotografik Robert Patka
i jego towarzysz podrozy Kornel Kun-
dzicz. Na wielbicieli najdrozszych i naj-
bardziej ekskluzywnych samochodéw
na Swiecie, czekaja premierowe odcin-
ki programu ,, Auta jak ze snu”.

Dziekuje za rozmowe.
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JAKUB BRZECZKOWSKI B

Od ponad 20 lat pracuje w sektorze mediow i telekomunikacji w Polsce s
i za granica. W 2010 roku dotaczyt do zespotu Eutelsat i objat stanowi-
sko Prezesa polskiego oddziatu spotki.

Podczas wieloletniej pracy zajmowat liczne stanowiska managerskie
w firmach zwiazanych z mediami i telekomunikacja. Swoja kariere rozpo-
czat w Canal+, gdzie odegrat gtéwna role w rozwoju ptatnej TV na pol-
skim rynku. Byt liderem wielu pionierskich projektéw w Polsce, takich jak
udostepnienie ptatnych kanatéw Premium (Canal+, Ale Kino, Minimax,
Eurosport), uruchomienie operatora ptatnej TV Cyfry+, czy przeprowa-
dzenie operacji fuzji Cyfry+ z Wizja. Zanim dotaczyt do Eutelsatu praco-
wat w Grupie Orange we Francji, gdzie odpowiadat za rozwdj ustug IPTV,
telewizji hybrydowej i VOD w Polsce, Senegalu i na Mauritiusie.

Jakub Brzeczkowski uzyskat tytut magistra prawa (specjalnos¢: pra-
wo gospodarcze) oraz dyplom studiéw filmowych i audiowizualnych na
Sorbonie w Paryzu.

- lity réwniez teraz stanowig natural-
o na platforme do dystrybucji Ultra HD.
~Ich wyjatkowa przepustowos¢ i sze-

- roki zasieg pozwalaja widzom otrzy-
mac tak"qas.ama jakos¢ sygnatu gdzie-

) ready”. Rok temu firma Film-
ternational, spotka zalezna tele-

AK/UHD na naszych sa-
J. Kanat przedstawia



Dysponujac flota 38 satelitéw, Eu-
telsat jest wiodacym operatorem sa-
telitarnym na obszarze obejmuja-
cym Europe, Afryke, Bliski Wschod,
Azje i obie Ameryki. Dzieki wysokiej
wydajnosci  satelitbw umieszczo-
nych na najlepszych pozycjach orbi-
talnych i bogatej infrastrukturze na-
ziemnej zbudowalismy solidna baze
klientow: nadawcéw, operatorow
telekomunikacyjnych, agencji rzado-
wych i dostawcéw ustug interneto-
wych na catym Swiecie.

Na rynku telewizyjnym w' Polsce
jestesmy obecni juz od ponad 25 lat.
Nadawanie wielu kanatéw telewizyj-
nych za posrednictwem-satelitow Eu-
telsat rozpoczeto sie wraz z urucho-
mieniem Polsatu w 1992 r.

Aktualnie trzy z czterechsdomow
telewizyjnych w Polsce odbieraja tele-
wizje za posrednictwem satelitéw Eu-
telsatu. Do naszych polskich klientéw
na rynku telewizyjnym naleza wioda-
cy nadawcy publiczni i prywatni: Cy-
frowy Polsat, nc+, Orange, TVN, TVP,
Polsat i nie tylko. Nasze satelity HOT
BIRD transmituja ponad 200 kanatow
w jezyku polskim, w tym az 90 w ja-
kosci HD. Polska zawsze byta w czo-
towce rynkéw wideo, aktualnie juz 90
proc. gospodarstw domowych wy-
posazonych jest w sprzet do odbio-
ru HD, co stanowi drugi najwyzszy
wskaznik w Europie po Hiszpanii.

Polacy coraz czesciej szukaja tre-
$ci w jakosci Ultra HD, co znajdu-
je odzwierciedlenie w liczbie sprze-
danych telewizorow. Wedfug GFK,
na koniec 2015 r. sprzedano w Pol-
sce 268 tys. telewizorow Ultra HD,
a prognoza na 2018 r. wynosi 1 min.

JesteSmy pewni, ze ten nowy for-
mat na trwate przyjmie sie na rynku
telewizyjnym, poniewaz cata branza
nadawcza aktywnie dziata na rzecz
rozwoju UHD. JesteSmy w natural-
nym cyklu dazenia do coraz lepszej
rozdzielczosci. Cykl ten rozwija sie od
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lat poczawszy od nadawania analo-
gowego, poprzez przekaz cyfrowy, az
do wysokiej rozdzielczosci.

Odkad Ultra HD przetart szlak
trzy lata temu, strategia Eutelsat jest
wspieranie naszych klientéw, podej-
mujacych wyscig o najwyzsza jakos¢
obrazu. Kanat demo Ultra HD zwa-
ny HOT BIRD 4K1 jest dostepny dla
wszystkich polskich widzéw. Nowy
kanat o nazwie HOT BIRD 4K2 zostat
uruchomiony w ubiegtym miesiacu,
pokazujac tresci HDR (High Dynamic
Range).

Nowy kanat HOT BIRD Ultra HD
4K2 wykorzystujel High  Dynamic
Range (HDR), aby stworzyc bogat-
sze i bardziej dynamiczne obrazy
poprzez zZwickszenie wspotczynni-
ka kontrastu miedzy.'najjasniejszymi
i..aajciemniejszymi obszarami ekra-
nu i zwiekszenie ilosci kolorow, ja-
kie ekran moze wyswietla¢. Rezul-
tatem jest obraz, ktéry jest bogaty
w szczegoty, o kolorach, ktére kipia
z ekranu, generujac silne poczucie re-
alizmu.

Zawartos¢ kanatu to tresci spor-
towe, kulturalne i przyrodnicze stwo-
rzone we wspotpracy z konsorcjum
4EVER-2, dBW Communication, The
Explorers Network i RAICom. Kanat
jest nadawany z predkoscia 50 klatek
na sekunde, z 10 bitowa gtebia kolo-
row (jeden miliard koloréw) w Srodo-
wisku BT2020.

Kanat HOT BIRD 4K2 wykorzy-
stuje rowniez technologie HLG (Hy-
brid Log-Gamma). HLG, ktory nie-
dawno zostat przyjety przez ITU jako
standard miedzynarodowy, wyko-
rzystuje pojedynczy bitstream, ktéry
moze by¢ dekodowany przez odbior-
niki HDR, a takze przez starsze stan-
dardowe wyswietlacze dynamiczne
(SDR), zapewniajac nadawcom mozli-
wos¢ szybszego wprowadzania na ry-
nek tresci Ultra HD. Jednym z gtow-
nych celéw uruchomienia kanatu jest
dostarczanie know-how nadawcom,
ktorzy usituja pozyskac wiedze o HDR
Ultra HD.

Tullider
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Jedna z naszych gtéwnych ambicji
jest zapewnienie pojemnosci sate-
litarnej dla aplikacji szerokopasmo-
wych, wprowadzonych przez no-
wych graczy, ktérzy zmieniaja Swiat
telewizji, takich jak Netflix i Ama-
zon. Satelity to najwazniejszy ele-
ment dystrybugcji tresci dla platform
ptatnej telewizji i nadawcéw na ca-
tym Swiecie i zadna technologia nie
jest w stanie im aktualnie zagrozi¢.
Oprécz réwnomiernego pokrycia,
satelity gwarantuja przesyt danych
bez problemoéw nasycenia czy bufo-
rowania, jakie wystepuja w sieciach
naziemnych I mobilnych.

To odpowtedni moment dla nas,
aby rozpocza¢ nadawanie kanatow:
EFA i kodowanych na urzadzenia mo-
bilne. SmartBeam, nasze innowacyj-
ne rozwiazanie pozwalajace na wielo-
ekranowe dostarczanie tresci, jest ka-
mieniem milowym w tym planie dzia-
fania i pozwala dotrze¢ do widzéw
gdziekolwiek sa, niezaleznie od sieci
naziemnych i mobilnych.

Nasza wspodtpraca z rosyjska ptat-
na telewizja Tricolor TV dowodzi jak
wazna role moga odgrywac satelity
w streamingu na urzadzenia mobilne
i w krajobrazie OTT. SmartBeam na-
tychmiast zwieksza zasieg przez do-
tarcie do milionéw smartfonéw i ta-
bletow na obszarze pokrycia sateli-
ty i stanowi dodatkowa wartos¢ dla
naszych partneréw jako uzupetnienie
tresci DVB. SmartBeam jest kompa-
tybilny ze wszystkimi zwyktymi urza-
dzeniami przenosnymi, jak i ze Smart
TV. Wykorzystuje maty, tani odbior-
nik satelitarny, ktéry dziata jak lokal-
ny Content Delivery Network (CDN)
odbierajac kanaty telewizyjne wyso-
kiej jakosci i tresci VOD za posred-
nictwem satelity, i wysytajac je lokal-
nie do telefonéw komaérkowych i ta-
bletow za posrednictwem sieci Wi-
-Fi. Jest rowniez wystarczajaco ela-
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styczny, aby obstugiwa¢ zaawanso-
wane ustugi wideo, takie jak szyfro-
wanie DRM (Digital Rights Manage-
ment) i TV nieliniowa jak Catch Up
TV i Push VOD.

Jak rynek telewizji satelitarne;j
bedzie wygladac za 10 lat?

Technologia satelitarna jest do-
brze przygotowana, aby wyko-
rzysta¢ i potaczy¢ ustugi wideo
i transmisji danych mobilnych oraz
szybkie tacza szerokopasmowe na
rzecz klientow koncowych i ich
klientéw. W ustugach typu Netflix
lezy przysztos¢ rynku telewizyjne-
go. Widzimy mozliwos¢ zwieksze-
nia wartosci transmisji satelitar-

nej oferujac widzowi rozwiazania
oparte na IP.

W Swiecie szerokopasmowym be-
dziemy potrzebowac¢ o wiele potez-
niejszych satelitow, aby obstuzy¢ wi-
deo IP. Musimy uzyska¢ satelitarny
odpowiednik swiattowodu i sta¢ sie
czescia ekosystemu 5G, aby osiagnac
masowy rynek odpowiedni dla opera-
torow telekomunikacyjnych, dostaw-
coéw ustug internetowych i platform
telewizyjnych.

W ciagu najblizszych 10 lat mobil-
nos$¢ ma potencjat, by ewoluowac od
niszy do rynku masowego, w wyniku
coraz wiekszej liczby urzadzen i wzro-
stu liczby zastosowan wymagajacych
duzej przepustowosci. Doprowadzi to

do wyktadniczego wzrostu konsump-
¢ji danych przez uzytkownikéw oraz
rozszerzenia ustug mobilnych w dtuz-
szej perspektywie ze strefy lotniczej
i morskiej do naziemnej i tacznosci
mobilnej w samochodach.

Jakie sg najblizsze plany spo6tki?
W perspektywie krétko- i srednio-
terminowe] bedziemy opiera¢ sie
na naszej podstawowe] dziatalno-
$ci wideo, aby przyspieszy¢ wzrost,
a w dtuzszej perspektywie bedzie-
my sie przygotowywac do rozwija-
nia ustug w zakresie statej tacznosci
szerokopasmowej i mobilnej.

Dziekuje za rozmowe.

— REKLAMA ROSNIE —

Sie¢ Carat opublikowata zaktualizowane progno-
zy dotyczace swiatowych wydatkéw na reklame,
wskazujace na korzystne perspektywy dla global-
nego rynku reklamy w 2016 r.

Prognozy Carat pokazuja, ze wydatki na reklame
w 2016 r. siegna 548,2 mld USD, co oznacza¢ bedzie
wzrost w wysokosci 4,4 proc. rok do roku. Carat przewi-
duje, ze do konca br. wzrost wydatkéw reklamowych be-
dzie miat miejsce w wiekszosci regionow.

Pomimo niewielkiej obnizki spowodowanej zmienno-
$cia panujaca na niektérych rynkach oczekuje sie, ze po-
zytywna dynamika $wiatowych wydatkéw reklamowych
utrzyma sie réwniez w 2017 r. Siegna one wtedy 570,4
mld USD (wzrost o 4 proc.) dzieki utrzymujacemu sie sil-
nemu rozwojowi segmentu mediéw cyfrowych. Segment
cyfrowy jest wiodacym segmentem na 13 sposrdd anali-
zowanych rynkéw, notujac dwucyfrowe prognozy wzro-
stu: 15,6 proc. w 2016 r. i 13,6 proc. w 2017 r. Napedza-
ne wysokim popytem na ustugi mobilne, wideo przez in-
ternet oraz media spotecznosciowe wydatki w segmencie
mediéw cyfrowych maja siegnac 27,7 proc. ogétu wydat-
kéw w 2016 r. oraz 30,2 proc. w 2017 r.

Chociaz reklama telewizyjna wciaz ma najwyz-
szy udziat wydatkach na reklame ogdtem, wynoszacy
41,1proc. w 2016 r. (efekt popularnych wydarzer medial-
nych), oczekuje sie, ze segment ten w 2017 r. bedzie rost
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wolniej — 0 2,3 proc. Nizszy ma by¢ réwniez jego udziat
w wydatkach na reklame w mediach ogétem w 2017 r. —
40,3 proc.

— Jesli chodzi o rynek polski to zwiekszenie globalnych
wydatkéw reklamowych w 2017 r. nastapi za sprawa in-
westycji na media cyfrowe, ktérych prognozowane tempo
wzrostu osiggnie w 2017 r. dwucyfrowa wartos¢ 16,1 proc.
— w poréwnaniu do 13,7 proc. w 2016 r. Szczegdlnie silny
wzrost odnotuje reklama na urzadzeniach mobilnych, rekla-
ma video oraz wydatki na media spotecznosciowe. Pomi-
mo utrzymujacego sie znaczacego wzrostu rocznych nakta-
déw na media online gtéwnym medium na polskim rynku
pozostaje telewizja, na ktdéra przeznacza sie 49,2 proc. wy-
datkéw. Na media online reklamodawcy wytoza 28 proc.
swoich budzetow mediowych. Wydatki w segmencie urza-
dzen przenos$nych wyniosty w tym roku okoto 9,6 proc.
tacznych naktadéw na media digital — z pewnoscia istnieje
tu potencjat do dalszych wzrostéw. Malejacy, do 47,4 proc.
w 2017 r. udziat telewizji w wydatkach w Polsce wskazu-
je na odwrdcenie trendu, tymczasem udziat digital rosnie
rok do roku: w 2017 r. ma osiagnac¢ 30,9 proc., co wedtug
prognoz przetozy sie na 2,6 mld PLN, z czego 16,5 proc.
pochodzi¢ bedzie z wydatkéw na reklame na urzadzeniach
mobilnych — komentuje tukasz Wygladata, Digital Director
z nalezacego do grupy Dentsu Aegis Network Polska domu
mediowego Carat. /PC/
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W latach 2001-2014 zwigzany ze spotkg SAD, w kto-
rej byt odpowiedzialny za zbudowanie i rozwoj dzia-
talnosci w zakresie technologii dla rynku TV w opar-
ciu o rozwigzania firmy Apple, a w latach 2008-2014
petnit funkcje Prezesa Zarzagdu. W ramach zrealizo-
wanych projektéw oferowane przez SAD rozwigza-
nia technologiczne zostaty wdrozone u wigkszosci
nadawcéw telewizyjnych w Polsce. Wdrozenie dla
potrzeb TVN24 systemu do produkgji informacji zo-
stato nagrodzone Var Impact Award za najwiekszy
tego rodzaju projekt na swiecie. Dzieki réwnolegle
rozwijanej dziatalnosci salonéw sprzedazy iSpot Ap-
ple Premium Reseller, w latach 2008-2014 nastapit
dynamiczny rozwoj SAD, a spétka stata sie liderem
sprzedazy detalicznej produktéw Apple w Polsce.

Od 2015 r. rozwija witasng dziatalno$¢ w ramach
nowoutworzonej spotki Jupiter Integration, dostar-
czajacej autorskie zaawansowane technicznie roz-
wigzania dla branzy audiowizualnej.

Fot. materiaty prasowe Jupiter Integration

INNOWACYJNOSCIA!
T

Z Andrzejem Paluszynskim, Prezesem Jupiter Integration,
rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

Ostatnio moéowi sie duzo o neu-
tralnosci technologicznej. Do tej
pory pojecie to nie byto jednak
uzywane w kontekscie dystrybucji
kablowej. Czy znajduje ono zasto-
sowanie réwniez w odniesieniu do
operatorow sieci kablowych?

O neutralnosci technologicznej styszy
sie najczesciej w kontekscie sieci ra-
diowych. Zostata ona do przestrzeni
regulacyjnej wprowadzona na grun-
cie unijnego pakietu dyrektyw regu-
lujacych  rynek telekomunikacyjny,
tzw. Ram regulacyjnych. Efektem ich
stosowania przez organy krajowe, tj.
Urzad Komunikadji Elektronicznej, jest
oderwanie od konkretnych standar-
déw przy wydawaniu rezerwacji cze-
stotliwosci i pozwolen radiowych, np.
w odniesieniu do sieci komorkowych.
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W Jupiter Integration uwazamy
jednak, ze pojecie to powinno mie¢
szersze zastosowanie i obejmowacd
rowniez dystrybucje tresci audiowi-
zualnych w sieciach przewodowych,
w szczegdlnosci w obszarze tzw.
ostatniej mili, tj. dostarczania ich bez-
posrednio do odbiorcy koricowego.

Neutralnos¢ technologiczna to abs-
trakcyjne pojecie. Czy mozna moéwic
o jakim$ praktycznym jego przeto-
Zeniu na dziatalnos¢ biznesowa dys-
trybutoréw tresci audiowizualnych?
Jak najbardziej uwazamy, ze obecnie
o atrakcyjnosci oferty powinny przede
wszystkim decydowa¢ tresci oraz
ustugi dodatkowe — w szczegolnosci
te, ktére daja widzom mozliwos¢ pet-
nej interakgcji. Czasy, w ktérych o do-
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stepnosci poszczegodlnych ustug decy-
dowat w duzej mierze wybodr okreslo-
nego medium transmisyjnego, odcho-
dza w przesztosc.

Jupiter Integration proponuje sze-
reg rozwiazan, umozliwiajacych do-
stawcom ,oderwanie sie” od kon-
kretnego medium transmisyjnego: ka-
bla koncentrycznego, skretki ekrano-
wanej, czy Wi-Fi. Dzieki takiemu po-
dejsciu, optymalnemu wykorzystaniu
dostepnej infrastruktury, mozliwe jest
istotne zmniejszenie kosztéw, a w re-
zultacie relokowanie zasobow w celu
uatrakcyjnienia samej oferty, np. po-
przez udostepnienie spersonalizowa-
nych ustug dodatkowych.

Na rynku sg dostepne réznorodne
rozwigzania stuzace do dystrybu-
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owania tresci audiowizualnych.
Czym na ich tle wyrézniaja sie pro-
dukty Jupiter Integration?
Innowacyjnosciag! Rozwiazania Jupi-
ter Integration charakteryzuja sie in-
nowacyjnoscia i przede wszystkim
ogromnga elastycznoscia, dzieki cze-
mu mozliwe jest dostosowanie do
konkretnych potrzeb naszych po-
szczegdlnych  klientéw. Umozliwia
to daleko idaca optymalizacje kosz-
téw, co w obecnych realiach rynko-
wych pozostaje pierwszorzedna kwe-
stia. Z drugiej strony, oferujemy pet-
ne wsparcie przy przysztej rozbudo-
wie systemoéw, ktérych jestesmy do-
stawcami. Najwazniejsze, ze dostar-
Czane przez nas rozwigzania nie maja
charakteru zamknietego i w przyszto-
$ci moga by¢ rozbudowywane wraz
Z rozwijajaca sie dziatalnoscia naszych
klientow.

Dobry przyktad stanowia nasze
rozwigzania dystrybucji tresci audio-
wizualnych dedykowane dla hote-
li i operatoréw kablowych. Poza pod-
stawowa funkcjonalnoscia, ktéra je-
stesmy w stanie zrealizowa¢ w opar-
ciu o dowolne dostepne w obiekcie
medium transmisyjne, mozliwe jest jej
nieograniczone wzbogacanie o kolej-
ne interaktywne ustugi dodatkowe,
z ktorych gros ma charakter sperso-
nalizowany.

W najblizszym czasie zadebiutuje
réwniez, stworzony przez nas i nasze-
go partnera firme Diomar, system dys-
trybugji tresci ConstellationGo opar-
ty o technologie IPTV — Unicast, wy-
rézniajacy sie zaawansowanymi moz-
liwosciami dystrybucji i personaliza-
¢ji dostarczanych tresci przy niskich
kosztach wdrozenia.

Wspomnie¢ musze réwniez o na-
szym systemie play—outu Jaspar HD
4K, charakteryzujgcym sie w petni
profesjonalnymi mozliwosciami emi-
syjnymi przy niskich kosztach wdroze-
nia i utrzymania.

Przecietnego widza generalnie nie
interesuja jednak szczegoéty tech-
niczne oferowanych im ustug. Czy
poza produktami dla dostawcow
tresci rozwigzania Jupiter Integra-
tion zaspokajaja rowniez konkret-
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ne potrzeby widzéw, zidentyfiko-
wane na podstawie analizy tren-
doéw panujacych na rynku?
Wszyscy zgodzimy sie, ze widz ocze-
kuje przede wszystkim atrakcyjnej
oferty. Dlatego tez w Jupiter Inte-
gration tak mocno skupiamy sie na
ustugowej stronie wdrozen, wycho-
dzac z zatozenia, ze naszych klientéw,
a w szczegoélnosci — odbiorcow kon-
cowych nie musi interesowac — a juz
w zadnym razie w jakikolwiek spo-
séb ogranicza¢ — wybér jakiegos kon-
kretnego sposobu przekazywania tre-
$ci. Dla odbiorcow — co znajduje pet-
ne odzwierciedlenie w rynkowych
trendach — liczy sie przede wszyst-
kim tres¢ i zwiazane z nia ustugi. Na-
szym credo pozostaje wiec dostarcza-
nie innowacyjnych rozwiazan umozli-
wiajacych petna kontrole nad konten-
tem, niezaleznie od medium transmi-
syjnego.

Personalizacja to kolejne niezwy-
kle aktualne pojecie, o ktérym Pan
wspomina. Czy widz lub dostawca
tresci rzeczywiscie odniosa z tego
wymierne korzysci?
Wspodtczesny widz oczekuje cze-
gos wiecej niz biernej konsumpdji
tresci z jedyna interakcja polegaja-
ca na mozliwosci zmiany pilotem ka-
natu. Jezeli nie dostanie takiej mozli-
wosci, jego najczestsza reakcja pozo-
stanie wytaczenie odbiornika. Dlate-
go w przypadku naszych rozwiazan
proponujemy caty szereg opcji umoz-
liwiajacych integracje przekazow au-
diowizualnych z mediami spoteczno-
sciowymi i serwisami interaktywny-
mi. Takie spersonalizowane podejscie
czyni widza kim$ wiecej niz biernym
konsumentem tresci — staje sie on
prosumentem, odbiorca $wiadomym
wtasnych potrzeb oraz wartosci swo-
jego czasu i pieniedzy.

Nie bez znaczenia pozostaje fakt,
Ze za tresci odpowiadajace jego po-
trzebom, widz jest w stanie zapta-
ci¢ i to zaptaci¢ wiecej. W Jupiter In-
tegration jestesmy tego w petni swia-
domi i dlatego dostarczamy rozwiaza-
nia, ktére pozwalaja pozyskac wiedze
o preferencjach widza, a nastepnie ja
zmonetyzowa¢, np. przez dostarcza-
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nie mu odpowiednio spersonalizowa-
nych tresci audiowizualnych i sperso-
nalizowanej reklamy. W tym zakre-
sie rowniez oferujemy autorskie roz-
wigzanie techniczne — innowacyjna
paltforme PAD, personalizujaca rekla-
me w liniowym kanale telewizyjnym
nadawanym na zywo w Internecie.

Jupiter Integration dopiero debiu-
tuje na rynku. W jaki sposéb do-
pracowat sie tak bogatego portfo-
lio produktéow?

Jupiter Integration to mtoda spdtka,
ale bazujaca na ogromnym doswiad-
czeniu 0s6b ja tworzacych. Whniosty
one ogromna wiedze i szerokie do-
Swiadczenie, jak réwniez niespozyta
energie wraz z przekonaniem, Ze ry-
nek potrzebuje nowatorskich rozwia-
zan, ktore nie tylko beda nadazaty za
jego zmianami, ale rowniez w duzym
stopniu go ksztattowaty.

Gdzie mozna praktycznie zapo-
zna¢ z Waszymi produktami?
Jupiter Integration wspolnie z na-
szym partnerem firma Diomar zapre-
zentuje swoje rozwigzania technicz-
ne na 43. Miedzynarodowej Konfe-
rencji i Wystawie PIKE 2016. Poza
stoiskiem, na ktérym zaprezentujemy
w petni skalowalne rozwiazanie Con-
stellationGo, stuzace do dystrybucji
tresci audiowizualnych za pomoca
technologii IPTV — Unicast, podzie-
limy sie nasza wiedza i doswiadcze-
niem w tym zakresie podczas, orga-
nizowanych przez nas i Diomar, spe-
cjalnych warsztatow ,Unicast IPTV.
Nowoczesne metody dystrybucji sy-
gnatéw w sieciach kablowych”. Ad-
resujemy je w szczegdlnosci do ma-
tych i srednich firm dystrybuujacych
tresci audiowizualne, w tym: hote-
li i pensjonatdéw, zainteresowanych
rozszerzeniem swojej dziatalnosci
poza zwykty rozsyt programéw. Pre-
zentowane rozwigzania stanowia wi-
zytéwke naszego elastycznego po-
dejscia do potrzeb kontrahentow.

Serdecznie zapraszam do odwie-
dzenia naszego stoiska oraz wziecia
udziatu w warsztatach!

Dziekuje za rozmowe.
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Zmiany w Brava HD i DJAZZ.tv

Po przejeciu Brava HD i DJAZZ.tv w lipcu 2015 r., firma Stingray Digital
Inc. rozpoczeta proces zmiany wizerunku obu kanalow. Wynikiem tego
procesu sg od$wiezone loga kanalow oraz zmiany nazwy na Stingray Bra-
va i Stingray DJAZZ. Oba kanaty poswigcone muzyce klasycznej i muzy-
ce jazzowej maja w dalszym ciagu oferowac zawarto$¢ programowa na
najwyzszym poziomie. /KW/

r

Zmiany w Cinemax i Cinemax2

Od 1 wrzes$nia br. ramowka Cinemax i Cinemax2 jest planowana
w nowy sposob. Filmy z glownego nurtu kina i seriale znajda si¢
w pierwszym kanale Cinemax, a kino festiwalowe, migdzynarodowe
i klasyka kina — w Cinemax2. Na poczatku wrze$nia zostaly rowniez
wprowadzone nowe logotypy Cinemax, a takze nowa oprawa ante-
nowa.

Od 1 wrzes$nia w programie Cinemax znajda si¢ najlepsze amerykanskie i migdzynarodowe filmy,
a takze seriale, w tym oryginalne produkcje Cinemax. Bgda to takie produkcje gatunkowe jak: filmy
akcji, przygodowe, kryminalne, horrory, komedie, takze filmy historyczne, fantasy oraz science—fic-
tion. Ramoéwka kanatlu bedzie prezentowata si¢ nastepujaco: w niedziele emitowane bgda premiery
najwigkszych produkcji filmowych, a w soboty — seriale, w tym produkcje Cinemax. Z kolei pigtki beda
dedykowane horrorom, a $rody — filmom obyczajowym i thrillerom.

Program Cinemax2 to selekcja kina niezaleznego oraz klasyki kina. Znajda si¢ tam starannie wy-
brane, cenione przez krytykow i nagradzane na festiwalach filmowych, najlepsze europejskie filmy,
a takze produkcje z pozostatych kontynentow. Tytuty, ktore bedzie mozna oglada¢ w Cinemax2 to po-
ruszajace oraz inspirujace filmy obyczajowe skupiajace si¢ na ludzkich historiach i relacjach. W soboty
beda emitowane najwazniejsze premiery filmowe. Niedziele dedykowane beda filmom z catego $wiata.
Natomiast w poniedziatki mozna bedzie ogladac kultowe filmy i klasyke kina, a w czwartki wyrdzniane
nagrodami seriale. /EBA/

r

Ruszyl Eleven Extra

Do oferty programowej platformy nc+ dolaczyt Eleven Extra. Trzeci sportowy kanat
grupy ELEVEN SPORTS NETWORK wystartowal 12 wrze$nia br., o godzinie 12:00.
Eleven Extra jest dostepny tylko w ofercie nc+. Do konca wrze$nia br., w ramach okna
otwartego, kanat mogli oglada¢ wszyscy abonenci platformy. Nastepnie zostal on udo-
stepniony widzom nc+, ktérzy posiadajg opcj¢ ELEVEN.

Eleven Extra jest trzecim, po Eleven i Eleven Sports, sportowym kanatem premium
grupy ELEVEN SPORTS NETWORK. Widzowie znajdg w nim sport na Zywo, m.in.
europejskie rozgrywki pitki noznej, takie jak Ligue 1, Serie A TIM, LaLiga Santander czy FA Cup. Kibice
beda mogli $ledzi¢ English Football League Championship, Puchar Ligi Angielskiej oraz lige brazylijska,
belgijska i szkocka, Velux EHF Liga Mistrzow pitkarzy recznych oraz powtorki najciekawszych wydarzen
pokazywanych w Eleven i Eleven Sports.

Eleven Extra, tak jak wszystkie kanaty grupy, nadaje 24 godziny na dobe, w HD i z polskim komenta-
rzem. /PC/
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Glowne anteny TVP zostaly sprofilowane

Telewizja Polska wdraza nowa koncepcj¢ programowa, ktora zaktada konsekwentne sprofilo-

E wanie glownych anten oraz odmiennie niz dotychczas okreslanie i pozycjonowanie zadan na
rzecz spoteczenstwa. Tym samym nadawca zdecydowat si¢ na wyrazne sprofilowanie gtow-
nych anten i uwydatnienie ich specyfiki i odrgbnosci.

W ramoéwce na jesien br. Biuro Programowe TVP rekomendowato honorowanie wszystkich zasad wynikajacych
z misyjnego charakteru TVP, czyli np.: powszechnosci dostepu i tresci, zachowania rownowagi miedzy rodzajami
1 gatunkami audycji, wywazenie tre$ci w procesie ksztaltowania opinii, wysoka jakos¢, innowacyjnos¢, nowocze-
snos¢, integralno$¢ przekazow, wiarygodnos¢, bezstronnos¢ i odpowiedzialnosé.

W ramach profilowania anten, Jedynka ma by¢ budowana jako telewizja wartosci pod hastem ,,Jedynka w chwi-
lach najwazniejszych dla Polakow”. Kanat poprzez swoje programy ma laczy¢, stuzy¢ spdjnoscei spolecznej i na-
rodowej, kreowac dobre emocje wokot wspdlnych przezy¢ zwigzanych z wydarzeniami, ktére pokazuje, objasnia,
a czasem i kreuje. W nowej raméwce Jedynke ma cechowa¢ roznorodnos$¢ gatunkow i form telewizyjnych, wsrod
ktorych czolowa role maja odgrywac: informacja, publicystyka, fabuta i dokument. Jako telewizja wartosci Jedyn-
ka ma opiera¢ swoj przekaz antenowy, m.in. na takich pryncypiach, jak przywiazanie do polskiej tradycji, kultury
1 obyczajow narodowych. Jedno z najwazniejszych zadan dla TVP1 to przywrocenie Polakom dumy i pamieci hi-
storycznej, m.in. poprzez prezentacj¢ i wnikliwg analize przesztosci.

Charakter Dwojki ma okresla¢ natomiast motto: ,,dwa razy wigcej dobrej rozrywki, i jeszcze wiecej radosci”.
TVP2 ma by¢ programem skierowanym do bardziej wymagajacych grup odbiorcow, promujgcym aspiracje i udziat
w wysokiej kulturze i ambitniejszej rozrywce. W jej strukturze gatunkowej podstawowa role ma odgrywac: kultura
— w tym tworczos¢ literacka, filmowa, teatralna i muzyczna — oraz profesjonalna rozrywka. Z Jedynka ma faczy¢
ja gtownie bliski, przyjazny stosunek do widza, akcentowanie atmosfery i serdecznych relacji rodzinnych. /EBA/
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Paramount Channel HD z nowa oprawg

Od pazdziernika br. stacja Paramount Channel HD prezentuje nowa, bardziej dyna-
micznza oprawe wizualna, ktéra ma zwraca¢ uwage widzow na poszczegolne pozycije
programowe stacji. W nowoczesnych animacjach kanal odwotuje si¢ do swojego rodo-

wodu Paramount i przedstawia najnowsze produkcje w §wiezym wydaniu.

Dodatkowo stacja poszerzyla swoja dostepnos¢ dla abonentéw operatora UPC. Pa-
ramount Channel HD, ktory dotychczas byt dostepny w pakiecie ,,Max”, jest obecnie dostepny rowniez w pakiecie

»Select”. Dzigki temu kanatl dociera obecnie do blisko miliona abonentéw Telewizji Cyfrowej UPC. /KW/
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TNT zmienia logo

Mija rok odkad kanat filmowy TNT dostgpny jest na polskim rynku. Stacja $wictuje pierwsze
* urodziny kampaniag reklamowa, w ktorej zaprezentowata nowe logo. Telewizja wprowadzita
rowniez od$wiezong oprawe kanatu.
w Kanat TNT zadebiutowat na polskim rynku 6 pazdziernika 2015 r., zastgpujac kanat TCM.
Nowy kanat oferuje widzom filmowe propozycje z najwigkszych hollywoodzkich wytworni
oraz seriale wiasnej produkcji. /PC/
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DLA LOKALNYCH ISP

XIX KONFERENCIA KIKE, 22-23 LISTOPADA,
HOTEL WARSZAWIANKA W SEROCKU

Dziewigtnasta edycja konferencji zorganizowana przez
Krajowa lzbe Komunikacji Ethernetows] odbedzie sie juz
w listopadzie. Dlacrego nie mofe Cie tam zabraknadc? Bo to
idealne miejsce do spotkan biznesowych | Swietnej zabawny
srednich

oraz nawicksze wydarzenie dla mabych
operatorow telekomunikacyjmych,

DLACZEGO WARTO PRZYJECHAC
NA XIX KONFERENCIE KIKE?

DOWIEDZ SIE 0D UCZESTNIKOW:

-2

BARBARA BURGZY, FUNDACIA NASZA WIZIA

lak co roku wydarrenie zostabo praveatcavans
bar dzo profesjonalnie 1 2 dbaloscia o kaddy seczepil,
Wiybdr prelegentdw or

reodmy ¥ akiualmymi ocrekianiami operabordw ISP

12 POFLSE '|||',.':'f. tematiny bl

EWA CHOROSZ, LOVD

Konferencia jest nistuzinkowa. Jest mndsbwo atrakci
prelekcji. Imprezy wiscrorme s3 wyjathowe | wsTyscy
u resEnicy C2UE3 Sie tu po prostu dobese.

MARCIN KUCZERA, LEON

Jest towise meejsce vwyiathanen, nigdzie indziej nie ma
takich modliwoscl wymidary doSeiadczen jak wilasnie
ma konferenciach KIKE, M i - Lo e Hkabny
e wrgledu ma atmosf £
otwarcie a czasem cafliem ostro 2 oschami na
whsokich, decyzyiimech stanowiskach

XIX KONFERENCJA KIKE
NAJWIEKSZE WYDARZENIE

PRZYPOMNIMY SOBIE JAK BYLO ﬁ'
NA XVIII KONFERENCJI KIKE,
A DZIALO SIE WIELE. .

T UCZESTNIKOW

WIECZORNY GRILL PARTY, A PODCZAS NIEGO:
BUNGEE, LUDZKA PROCA, SYMULATOR F1,
SPORTOWE MIASTECZKO

I[W]  ZARDESTRUI SIE NA
% WWW KIKEEVENTS.COM
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Z Maciejem Maciejowskim, Cztonkiem Zarzadu TVN,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Niedawno Grupa TVN ogfosita
wejscie na polski rynek nowego
kanatu...

Wejscie do Polski marki HGTV to
bardzo wazny moment dla TVN.
Transformacja TVN Meteo Active
przyniesie widowni bardzo atrak-
cyjna oferte. Home& Garden TV to
najpopularniejsza stacja lifestylo-
wa w USA! Scripps znalazt sposéb
na ciekawe i rozrywkowe opowia-
danie o domu, naszej przestrzeni
zyciowej i rodzinie. W Polsce duzy
nacisk potozymy na tresci ,zrob
to sam” (ang. Do-It-Yourself), po-
niewaz widzimy, jak duza popu-
larnoscia ciesza sie wsréd widow-
ni. Kanat wystartuje juz w stycz-
niu 2017 r.

Czy Grupa TVN zadowolona jest
z obecnej pozycji player.pl i in-
nych serwiséw internetowych
nalezacych do Grupy?

62

Jestesmy zadowoleni z pozycji, jaka
osiagnelismy na rynku wideo onli-
ne. Nasze serwisy w sierpniu br. od-
wiedzito ponad 8,6 miliona realnych
uzytkownikéw. To bardzo wazne
miejsce dystrybucji. Jest tam mtoda
widownia i — co istotne — lubia je re-
klamodawcy. Player posiada najlep-
szg oferte legalnego i przystepnego
VOD na rynku. To oczywiscie wpty-
wa na jego dobre wyniki. Pozostate
serwisy tez maja sie dobrze. Serwisy
informacyjne TVN24 odwiedza dzi-
siaj ponad sze$¢ milionow uzytkow-
nikéw miesiecznie. TVN24.pl to je-
dyny portal newsowy z tak bogata
oferta video.

Obecnie liczy sie kontent. Jak za-
rabia¢ na nim w Internecie? Czy
produkcja w Polsce drozszego
kontentu ma sens?

Dobre produkcje wyrézniaja TVN na
wszystkich polach dystrybucji. Oczy-

wiscie, dobrej jakosci tresci (polska
widownia jest wymagajaca) sporo
kosztuja. Jestesmy w stanie zaofe-
rowa¢ najlepsza rozrywke réwniez
W internecie, poniewaz patrzymy na
catos¢ naszego portfolio. Jednym
z powoddw powstania Playera byto
zapewnienie nam kontroli nad uzyt-
kowaniem i monetyzacja naszych
tresci. Na tak matym rynku jak Polska
to bardzo wazne. Czy produkcja tre-
$ci wysokiej jakosci ma sens? Repre-
zentujac TVN odpowiem: ,tylko pro-
dukcja dobrych rzeczy ma sens” :-)

Na polskim rynku internetowym
jesteSmy po debiucie serwisu
Netflix. Jak ocenia Pan start tego
serwisu i jaki jego dziatalnos$¢ be-
dzie miata wptyw na rynek?

Netflix moze zrobi¢ wiele dobrego
dla polskiego rynku SVOD. Przede
wszystkim zaoferuje legalne tre-
$ci, ktore nie byty dostepne wcze-

www.tvlider.pl



MACIEJ MACIEJOWSKI

Absolwent programu Warsaw-lllinois Executive MBA, studiowat réwniez dziennikarstwo na Uniwer-

twywiad H

sytecie Jagiellonskim i zarzagdzanie mediami w Wyiszej Szkole Biznesu w Nowym S3aczu. Do TVN
dotaczyt w 2004 r. i od tego czasu petnit funkcje kierownicze zwigzane z treSciami programowymi
w kanatach tematycznych. Cztonek Zarzadu TVN odpowiedzialny za Rozwéj Biznesu.

$niej. To wazny krok w edukacji
uzytkownikéw i odciaganiu ich od
pirackich serwiséw. Player rozpo-
czynat swoja dziatalnos¢ od oferty
AVOD, wiec nie widze tutaj wiel-
kiej konkurencji.

Jak wyglada przysztos¢ w zakre-
sie konsumpcji materiatéw TV?
Tutaj odwotuje do poprzednich od-
powiedzi. Akurat nasza Grupa radzi
sobie swietnie — dzieki Player i serwi-
sowi TVN24.pl nasi widzowie maja
dostep do ulubionych produkgji i in-
formacji w dowolnym miejscu, czasie
i na dowolnym urzadzeniu. Najwiek-
szy problem stanowi oczywiscie na-
dazanie za coraz to nowszymi urza-
dzeniami i systemami — to wymaga
sporego wysitku po stronie IT.

Czy optaty za kontent od nadaw-
cow TV dystrybuowanych w réz-
ny sposob sg nieuniknione?

Rozumiem, ze pytanie dotyczy tresci
dostepnych online. Modele finan-
sowania sg réozne. Obecnie w Pol-
sce najskuteczniejszy jest model re-
klamowy, ale modele subskrypcyjne
i transakcyjne rosng w site. Odpo-
wiadajac na pytanie: opfaty za tre-
$ci premium sa nieuniknione. Jako
nadawca musimy sfinansowac pro-
dukcje i dba¢ o naszych partnerow,
jakim sa operatorzy kablowi i sate-
litarni. Dlatego wtasnie streaming
TVN24 w sieci zawsze bedzie ptatny.

Zima wystartuja kolejne bezptat-
ne stacje telewizyjnej w ramach
NTC. Czy nowe stacje moga dia-
metralnie zmieni¢ rynek NTC?

Nie sadze, zeby diametralnie go
zmienity. Ten rynek jest zbyt zatto-

www.tvlider.pl

czony, a poprzednia KRRIT wyda-
ta de facto koncesje ogdlnorozryw-
kowe. Krytykowalismy to podejscie,
gdyz nie jest atrakcyjne dla widow-
ni. Wszystkie startujace stacje beda
scigac sie ze sobga z podobna oferta.

Wspottworzyt Pan TVN Warsza-
wa. Czy dla projektéw lokalnych
i bezptatnych jest miejsce jeszcze
na polskim rynku?

To miejsce jest dzisiaj w Internecie —
tam redakcja TVN Warszawa funk-
cjonuje swietnie. Czysto lokalne te-
lewizje maja szanse przy wsparciu
operatoréw kablowych.

Jak bedzie wyglada¢ rynek TV za
10 lat?

Nie mam niestety szklanej kuli, ale
wiem, ze zmierzamy w kierunku do-
stepu do tresci liniowych i nielinio-
wych na wielu urzadzeniach. Nasz
model — producenta tresci wysokiej
jakosci — bedzie musiat uwzgledniac
indywidualne traktowanie wielu pdl
dystrybucji. Wyzwaniem na pewno
bedzie promowanie wtasnych pro-
dukcji i umiejetnos¢ przekonania wi-
downi do odkrycia naszych tresci
(content discovery).

Dziekuje za rozmowe.

HGTV




#KanaltySportowe

Co wciaz bije rekordy popularnosci i przyciaga ttumy przed telewizyjne i mobilne
ekrany? Oczywiscie transmisje wydarzen sportowych. Ten rok obfitowat w duze
imprezy, co przetozyto sie na bardzo liczng widownie przed telewizorami. Stacje

walczja juz nie tylko o prawa na polu telewizyjnym, ale i internetowym.

Najwieksze wydarzenia sportowe trafiaja najczesciej na najwieksze otwarte anteny.
Ale nie zawsze. Niepisang zasade probowat przetamac kilka razy Polsat, i np. meczami
Euro 2016 podzielit sie z Telewizjg Polska. Ale igrzyska, mecze pitkarskie (zwtaszcza
te z udziatem Polakéw), skoki narciarskie, a od niedawna takze siatkowka, to dome-
na przede wszystkim gtéwnych anten. Zagraniczne ligi pitkarskie, niszowe wyda-
rzenia sportowe, czy ekskluzywne materiaty dziennikarskie to juz domena kana-
téw premium. Obok nich istnieje coraz bardziej rozwijajacy sie sektor PPV, kto-
rym niepodzielnie w ostatnich miesigcach rzadzi boks.

A na rynku kanatéw tematycznych widzowie majg w czym wybierac.
W Polsce dostepnych jest juz kilkanascie kanatéw sportowych, oczywiscie
z czotowymi kanatami Polsatu, Canal+, Eurosportu czy TVP. Rozwija sie tez
rynek udostepnianych kanatéw wasko sprofilowanych, np. Real Madrid -
TV, Outdoor Channel, czy Motors TV. W naszym kraju dziata takze pierw- -
szy klubowy kanat telewizyjny — Lech TV. Na antenie stacji emitowane sa :
wywiady z pitkarzami, relacje z meczéw oraz serwisy informacyjne. Tak
wiec kazdy fan sportu w ofercie TV znajdzie cos dla siebie.

WIELKIE PRAWA | PIENIADZE

Na konkurencyjnym rynku w Polsce, coraz wieksza liczba nadawcéw wal-

Czy 0 najwazniejsze prawa sportowe. Rosnace koszty transmisji powoduja, ze

wielu nadawcoéw musi obejs¢ sie smakiem. O najwazniejsze imprezy walcza

przede wszystkim najwieksze grupy — Polsat i platforma nc+. Telewizja publicz-

na, ktéra ma checi pokazywania wielu dyscyplin i wydarzen, nie dysponuje taki-

mi Srodkami, jak duze grupy medialne. Lepsza sciagalnos¢ abonamentu (tudziez opta-

ty audiowizualnej) miata sytuacje nadawcy publicznego poprawic. Jak wiadomo, tak na razie
sie nie stato, wiec Telewizja Polska musi miesci¢ sie w dotychczasowych budzetach, co przy
rosnacych kosztach zakupdéw praw wcale nie jest tatwe. Ale tez nadawca publiczny potrafi
czasem zaskoczyc¢ rynek, jak cho¢by w tym roku, kiedy TVP odkupita czes¢ praw do transmi-
sji Euro 2016. Takich ,dealow” (czy nawet wspolnych zakupéw) réznych nadawcow moz-
na sie spodziewac w przysztosci czescie;.

Kosztem dla stacji TV nie jest jedynie zakup praw, bowiem dochodza do tego takze jeszcze
coraz wieksze koszty obstugi wydarzenia. Wraz z postepem technologicznym, widzowie ocze-
kuja wykorzystywania zawansowanej techniki i profesjonalnej oprawy, a takze dodatkowych T
materiatow. A to tez kosztuje, i wcale nie mato.

Fot} méteriafy prasowe Sportklub
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#KanatySportowe

IDZIE NOWE

Prawa do transmisji wydarzen sportowych kupuje sie z coraz wiekszym
wyprzedzeniem. | coraz wieksza w nich role odgrywaja miedzynarodo-

' 4 we koncerny. | tak, Miedzynarodowy Komitet Olimpijski (MKOI) ogtosit,
f ze wszelkie prawa do transmisji telewizyjnej i wieloplatformowej na te-
renie Europy z czterech kolejnych Igrzysk Olimpijskich w latach 2018-
2024 zostaty przyznane Discovery Communications, wiascicielowi Eu-
rosportu. Wiadomos¢ ta oznacza poczatek wieloletniej wspétpracy po-
miedzy organizatorem Igrzysk Olimpijskich a Discovery Communications.

Relacje Discovery i Eurosportu maja dotrzec¢ do jeszcze szerszego niz dotych-
czas grona widzéw réwniez dzieki opcji FTA oraz innowacyjnej wspotpracy z in-
nymi nadawcami i dystrybutorami. — To niezwykle wazna umowa zaréwno dla
Discovery, jak i dla MKOI. Niezmiernie cieszy nas fakt, ze naszym partnerem

zostat wiasnie Eurosport, uznany nadawca sportéow olimpijskich. Zawar-
te dzis porozumienie daje mieszkaricom Europy wszechstronny dostep
do relacji z igrzysk, w tym gwarancje obszernych transmisji FTA. Disco-
very i Eurosport od lat wspieraja Igrzyska Olimpijskie, sporty olimpij-
skie oraz przysztos¢ Ruchu Olimpijskiego. Dochody uzyskane dzieki
wieloletniej wspotpracy zostana przeznaczone na wsparcie Ruchu
Olimpijskiego i pomoga rozwija¢ aktywnos¢ sportowa na Swie-
cie. Discovery i Eurosport zobowigzaty sie réwniez do wspéttwo-
rzenia z MKOI nowego europejskiego Kanatu Olimpijskiego. Naj-
wazniejsze jest jednak to, ze dzieki naszemu porozumieniu mito-
snicy sportu w catej Europie beda mogli sie cieszy¢ doskonatg ja-
koscig transmisji z Igrzysk Olimpijskich na wybranej przez siebie
platformie, zaréwno w czasie trwania zawodow, jak i poza nim —
powiedziat Thomas Bach, Przewodniczacy MKOI.

e Discovery wykupito wytaczne prawa o wartosci 1,3 mld euro
=~ do transmisji igrzysk na wszystkich platformach, w tym w telewi-

o \:.L__ zji FTA, kanatach ptatnych, online oraz na urzadzeniach mobilnych
\ f o w 50 krajach Europy. Zgodnie z wymaganiami MKOI, Discovery
{J‘:‘ i~ zobowiazato sie zapewni¢ transmisje minimum 200 godzin letnich
1\-\‘_ i 100 godzin zimowych Igrzysk Olimpijskich w ogdélnodostepnej te-

lewizji w czasie trwania zawoddéw. Discovery udzieli sublicencji na
czes¢ praw na wielu rynkach Europy.
Discovery i Eurosport beda mogty wykorzystywac logotypy olim-
pijskie, a takze uzyskaja dostep do biblioteki filmowej. Partnerzy przy-
stali takze na bliska wspétprace przy rozwijaniu oferty Kanatu Olimpij-
skiego (Olympic Channel), wykorzystujac pozycje platformy Eurosport.com
oraz ustugi OTT — Eurosport Player.

Umowa dotyczy XXIII Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Pjongczang
w 2018 r. i XXXII Letnich Igrzysk Olimpijskich w Tokio w 2020 r., a takze Igrzysk

T BT e Olimpijskich w 2022 i 2024 r., ktérych gospodarze nie zostali jeszcze wybrani. Przy-
I.I J 1 pomnijmy, ze do tej pory igrzyska byty domena telewizji publicznej w Europie, cho-
.l..j |J ciaz nie pierwszy raz MKOI sprzedat prawa prywatnemu podmiotowi (wczesniej prawa

do transmisji dwoch olimpiad kupita firma SportFive, ktéra odsprzedawata je podmiotom
na lokalnych rynkach). W przesztosci MKOI odsprzedawat prawa EBU — czyli unii publicz-
nych nadawcéw lokalnych oraz Eurosportowi (inna byfa wtedy struktura wtasnosci kanatu —
przyp. red.). Gwoli sprawiedliwosci trzeba dodac, ze oczywiscie Telewizja Polska wraz z in-
nymi nadawcami europejskimi ztozyta rowniez swoja oferte na prawa do Igrzysk Olimpij-
skich 2018-2024 w ramach EBU.
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Mimo zagwarantowania w umo-

wie udostepnienia czescl godzin
transmisji na otwartych antenach, nie
znaczy to, ze pozostata czes¢ bedzie
dostepna dla widzéw w otwartej dys-
trybucji. Najpewniej na naszym ryn-
ku trafi do kanatéw premium Grupy
Discovery. Nie wiadomo, kto pokaze
obowiazkowa ilo$¢ na otwartej an-
tenie. Tajemnica poliszynela jest, ze
nadawca chciat takie wydarzenia po-
kazywac w razie wygranych koncesji
na kanatach w NTC. Tak sie jednak nie
stato, i Discovery bedzie musiato sie
porozumiec¢ z ktéryms z' nadawcow.

TYSIACE GOLI W POLSACIE

Europejska pitka znéw jest w cen-
trum zainteresowania Polsatu. Sta-
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cja bedzie pokazywata European
Qualifiers (mecze eliminacyjne stre-
fy UEFA) do Euro 2020 i Mundialu
2022 roku, oraz dwa cykle nowych
rozgrywek europejskiej federacji
UEFA Nations League (Ligi Narodéw)
w latach 2018/2019 i 2020/2021. Ki-
bice na antenach Polsatu beda mo-
gli zobaczy¢ mecze Mistrzéw Swia-
ta Niemiec, Mistrzéw Europy Portu-
galii, spotkania innych europejskich
gigantéw — Hiszpanii, Francji, Wtoch
czy Anglii oraz retransmisje meczéw
Polakéw (nadawanych maksymalnie
do okoto czterech godzin po jego za-
konczeniu). kacznie do 2022 r. stacja
pokaze blisko tysiac spotkan w obu
cyklach eliminacyjnych i w Lidze Na-
rodéw. W czerwcu 2017 r. anteny

Polsatu beda transmitowaty, odby-
wajace sie w Polsce, UEFA European
Under-21 Championship 2017 (Mi-
strzostwa Europy U-21). Polsat ma
zapewnione wszystkie pola eksplo-
atacji, tacznie z internetem i telefo-
nig komérkowa.

SKOK NA OGLADALNOSC

Pitka nozna i skoki narciarskie (kie-
dy sukcesy odnosza polscy skocz-
kowie) — to najwieksze hity wsrod
programoéw. sportowych od kie-
dy w Polsce prowadzony jest po-
miar telemetryczny (dane: Nielsen).
Najwieksza srednia ogladalno-
scig ,wszechczasow"” wsréd pro-
gramow sportowych moze sie po-
chwalic¢ transmitowany przez TVP1

ww.tvlider.pl



w 2012 r. mecz reprezentacji Pol-
ski w pitce noznej z Rosja — w ra-
mach Euro 2012 rozgrywanego
w Polsce i na Ukrainie. Mecz obej-
rzato za posrednictwem TVP1 az
13,4 min widzéw, co przetozyto
sie woéwczas na 75,3 proc. udzia-
tu w widowni telewizyjnej ogétem,
co oznacza ze 3/4 oséb ogladaja-
cych woéwczas TV sledzito poczy-
nania polskich pitkarzy.

Na drugiej pozycji znalazty sie zi-
mowe Igrzyska Olimpijskie w Salt
Lake City w 2002 r. (13,25 min wi-
dzéw i 75,15 proc. udziat w widow-
ni ogdétem), a na trzecim inny mecz
polskiej reprezentacji na Euro 2012
— inauguracyjny z Grecja (12,76 min
widzéw i az 79,17 proc. — rekordo-
wy — udziat). Wszystkie wydarze-
nia sportowe, ktoére cieszyty sie re-
kordowa ogladalnoscia pokazywa-
ta TVP1.

Ciekawie rozktadata sie tez ogla-
dalnos¢ meczéw podczas Euro
2016. Np. mecz Polska—Portuga-
lia $ledzito tacznie az 15,97 min
widzéw w grupie 4+ (az 86,57 proc.
udziatu). W grupie komercyjnej mecz
obejrzato 7,44 min widzéw (89,61
proc. udziatu w rynku). Najwiecej
widzéw mecz Sledzito w Jedynce —
az 8,071 min oséb w grupie ogdlne;
(43,84 proc. udziatu), a w grupie ko-
mercyjnej 3,524 min widzow (42,47
proc. udziatu w rynku). W Polsa-
cie mecz obejrzato 6,885 min wi-
dzéw w grupie 4+ (37,22 proc.
udziatu w rynku), a w grupie ko-
mercyjnej 3,455 min widzéw (41,52
proc. udziatu w rynku). W Polsacie
Sport mecz obejrzato 1 min widzéw
w grupie ogdlnej (5,51 proc. udzia-
tu), a w grupie komercyjnej 468 tys.
widzdéw (5,62 proc. udziatu).

Z kolei niedawny mecz Kazach-
stan—Polska ogladato srednio 6,1 min
widzoéw. Podczas transmisji, Polsat
i Polsat Sport nie miaty sobie réwnych
w obu grupach audytoryjnych, notu-
jac bardzo wysokie udziaty. Wsrod
wszystkich badanych byto to 45,1
proc. udziatu, a w grupie komercyjnej
az 48,3 proc. udziatu.

Spotkanie Final Six Ligi Swiatowej
Polska—Serbia rozegrane 15 lipca br.
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na antenach Polsatu i Polsatu Sport
ogladato srednio ponad 2,5 miliona
widzoéw. Obie anteny podczas meczu
zanotowaty wysokie udziaty w obu
grupach audytoryjnych — 17,5 proc.
w grupie 16-49 i 18 proc. wsrdd
wszystkich  badanych.  Koncowke
czwartego, ostatniego seta w Polsa-
cie i Polsacie Sport ogladato w szczy-
towym momencie ponad 3,2 miliony
widzéw.

Site przyciagania maja takze kana-
ty tematyczne. 27 lipca br. wieczorem
Legia Warszawa wygrata z AS Trencin.
Przed telewizorami sledzito ten mecz
ponad 631 tys. widzow w Polsacie
Sport i Polsacie Sport News. Taka licz-
ba widzow przetozyta sie na wynik
4,9 proc. udziatu w grupie wszyst-
kich badanych oraz 4,8 proc. udziatu
w grupie komercyjne;j.

W historii TVP Sport najwieksza
widownie zgromadzity Mistrzostwa
Swiata w pitce recznej — Katar 2015.
Finat Francja—Katar obejrzato az 1,4
min widzéw (udziaty 9,1 proc.). Na
podium znalazty sie tez takie wyda-
rzenia jak: Turniej kwalifikacyjny do
IO — Berlin 2016: Francja—Rosja — 720
tys. (4,9 proc. udziatu w rynku) oraz
Turniej kwalifikacyjny do 10 — Berlin
2016: Niemcy—Polska — 712 tys. (5,29
proc. udziatu w rynku).

Wszystkie te dane udowadniaja,
ze widzowie chetnie $ledza sporto-
we zmagania, nie tylko na antenach
otwartych, ale takze w stacjach tema-
tycznych o duzo mniejszych zasiegach
technicznych.

NIE TYLKO TRANSMISJE

Oprocz transmisji wydarzen sporto-
wych, wazna role w ofercie odgry-
waja serwisy informacyjne czy ma-
gazyny. Mimo duzej oferty kana-
tow tematycznych, na gtéwnych an-
tenach wciaz nadawane s3 serwi-
sy sportowe po gtéwnych wyda-
niach dziennikéw (zarowno w TVP1,
TVP2, Polsacie czy TVN-ie). Jednak
programoéw sportowych mozna ze
Swieca szuka¢ w ich ofercie. ,Spor-
towa niedziela”, ktéra powrécita do
TVP1, owszem znajduje sie w ra-
moéwce. Obecnie emitowana jest juz
po poétnocy...

#KanatySportowe M

W publicystyke chetnie inwestu-
ja kanaty tematyczne. 1 pazdziernika
br. Eleven Sports Network rozpocze-
to emisje programu ,Stan Futbolu”.
Jeden z najbardziej opiniotwdrczych
polskich magazyndw sportowych jest
emitowany na zywo w Eleven w sobo-
ty. ,,Stan Futbolu” to program Krzysz-
tofa Stanowskiego, w ktérym dzienni-
karz rozmawia z ekspertami, zawod-
nikami oraz cenionymi przedstawicie-
lami polskiego srodowiska pitkarskie-
go. Wczesniej program goscit na an-
tenie Sportklubu, a jeszcze wczesniej
na portalu Weszlo.com.

Bogata oferte programowa pre-
zentuje choc¢by TVP Sport, na antenie
ktérej mozna oglada¢, np. ,Bayern
TV", magazyn ,GOL" czy archiwalne
materiaty sportowe. Szereg progra-
moéw emituja réwniez inni nadawcy,
chocby Polsat Sport czy Canal+ Sport.

SPORT TAKZE W SIECI

Coraz wigksze znaczenie ma row-
niez transmisja wydarzen sporto-
wych w sieci. Sztandarowym przy-
ktadem moga by¢ Igrzyska Olim-
pijskie Rio 2016, ktére byty obec-
ne w serwisie sport.tvp.pl i apli-
kacji moblinej TVP Stream. Po raz
pierwszy w polskim Internecie po-
kazano tak wiele wydarzen olimpij-
skich. 4,5 mln uzytkownikow, ktore
odwiedzito serwis podczas Igrzysk,
mogto obejrze¢ ponad 1300 trans-
misji przez 2000 godzin na 17 ka-
natach. W serwisie byty dostepne
przekazy z anten (TVP1, TVP2 oraz
TVP Sport), ale zdecydowana wiek-
szos$¢ stanowity transmisje przygo-
towane specjalnie dla internautéw.

Telewizja Polska pokaza-
ta wszystkie finatowe konkurencje
z Rio, na czele z medalowymi starta-
mi Polakéw. Najlepiej ogladane po-
zycje to: ¢wierc¢finatowy mecz siat-
karzy Polska—USA oraz kolarskie
wyscigi ze startu wspoélnego mez-
czyzn (medalowy wyscig Rafata
Majki) i kobiet (z udziatem Katarzy-
ny Niewiadomej). Kazda z tych rela-
Cji obejrzato na zywo w sieci ponad
100 tys. osob. Pokazuje to skale za-
potrzebowania na taka dystrybucje
transmisji.
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EUROSPORT ROZPOCZAL WSPOLPRACE Z LINDSEY VONN, NAJBARDZIE) UTYTULOWANA
ZAWODNICZKA W HISTORII NARCIARSTWA ALPEJSKIEGO. NADAWCA | SPORTSMENKA
STWORZA SERIE PROGRAMOW ZATYTULOWANYCH ,CHASING HISTORY". PREMIEROWY
ODCINEK ZOSTANIE WYEMITOWANY W LUTYM 2017 R.

-

W serwisie podczas igrzysk, TVP
Sport opublikowata rowniez 1800
materiatbw VOD, do ktérych uzyt-
kownicy wcigz maja dostep. Najcze-
$ciej odtwarzanym medalowym star-
tem biato-czerwonych byt rekordowy
rzut Anity Wiodarczyk, ktéry obejrza-
to ponad 200 tys. oséb. Uzytkowni-
cy odtwarzali wideo w serwisie sport.
tvp.pl i aplikacji TVP Stream az 16 mi-
lionéw razy.

TVP Sport aktywnie dziatata row-
niez w mediach spotecznosciowych,

przygotowujac specjalne tresci dla
uzytkownikéw Facebooka oraz Twit-
tera. Specjalna ekipa reporterska
w Rio przyblizata prace ekipy Telewizji
Polskiej, robiac interaktywne wideo-
blogi, m.in. z komentatorami Przemy-
stawem Babiarzem, Jackiem Laskow-
skim i Maciejem Iwanskim.
Potaczenie gtéwnej anteny z ser-
wisem sportowym i bogatymi mate-
riatami VOD przystosowanymi do od-
bioru w réznych miejscach, inwesto-
wanie w najnowsze techniki przekazu

TOP 10 najchetniej oglagdanych wydarzen sportowych

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2012 /TRANSMISJA/
ZIMOWE IGRZYSKA OLIMPISKIE W SALT LAKE CITY 2002
MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE NOZNEJ — EURO 2012 /TRANSMISJA/
MISTRZOSTWA EUROPY W PItCE NOZNEJ — EURO 2012 /TRANSMISIA/
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ FRANCJA 1998
MISTRZOSTWA SWIATA W PILCE NOZNEJ — NIEMCY 2006

PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH

MISTRZOSTWA SWIATA W NARCIARSTWIE KLASYCZNYM

PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH

i realizacji, silne obudowanie dziatalno-
4ci stacji mediami spotecznosciowymi,
a takze coraz wieksza interaktywnos¢
gtéwnych anten, to przysztos¢ telewi-
zji sportowych. Wielkim wyzwaniem
dla lokalnych nadawcéw na pewno
bedzie zmierzenie sie podczas zaku-
pu praw z miedzynarodowymi koncer-
nami. Wszystko to powoduje, ze przed
kanatami sportowymi stoja wielkie wy-
zwania zwiazane z nowymi potrzeba-
mi widzéw i rynku.

Kuba Wajdzik

POLSKA-ROSIA TVP1 12-06-2012 13404578  75,30%
TRANSMISJA TVP1 13-02-2002 13259612  75,15%
POLSKA-GRECJA  TVP1 08-06-2012 12769152  79,17%
CZECHY-POLSKA  TVP1 16-06-2012 12648407 74,10%
BRAZYLIA-FRANCJA  TVP1 12-07-1998 12525441  77,66%
NIEMCY-POLSKA  TVP2 14-06-2006 12350194  73,83%
ZAKOPANE TVP1 18-01-2003 12197144  71,05%
VAL DI FIEMME TVP1 28-02-2003 11460787 66,37%
ZAKOPANE TVP1 20-01-2002 11418130 69,87%
LAHTI TVP1 15-03-2003 11282082 69,79%

Dane: Nielsen, target 4+, okres od rozpoczecia badan telemetrycznych przez Nielsen w Polsce
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Fot. materiaty prasowe TVP Sport

Rynek kanatéw sportowych w Pol-
sce jest bardzo konkurencyjny. Jak
pozycjonuje sie kanat TVP Sport
na naszym rynku?

TVP Sport jest wiodacym kanatem
sportowym w Polsce. Zdecydowanie
lepsze sa dla nas lata parzyste, kiedy
w ofercie znajduja sie igrzyska olimpij-
skie czy mistrzostwa Europy lub $wia-
ta w pitce noznej. Wielkie imprezy to
jest gtowny czynnik ogladalnosci dla
TVP Sport: nie tylko igrzyska, lecz tak-
Ze mistrzostwa $wiata w takich dys-
cyplinach jak pitka reczna, lekkoatle-
tyka, hokej na lodzie. Oczywiscie naj-
wieksza popularnoscia cieszy sie pit-
ka nozna — bardzo dobre wyniki notu-
ja towarzyskie spotkania reprezenta-
¢ji Polski i Niemiec, czy mecze pitkar-
skie o Puchar Niemiec. Znaczaco pod-
nosza $rednia ogladalnos¢ TVP Sport
mecze tenisowe z cyklu WTA, szcze-
godlnie te z udziatem Agnieszki Ra-
dwanskiej, ale takze pozostatych te-
nisistek polskiego pochodzenia. Wta-
$nie ta réznorodnos¢ oferty, a takze
che¢ pokazywania przede wszystkim
naszych reprezentantéw jest wyrézni-
kiem kanatu TVP Sport.

Prawa do wydarzen sportowych
sg drogie. Czy stacje w dobie po-
wszechnego piractwa i konku-
rencji ze strony nowych mediéw
nie zaczng rezygnowac z najdroz-
szych imprez?
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Wygrywamy wszechstronng
oferta programowa

Rozmowa z Wlodzimierzem Szaranowiczem,
Dyrektorem TVP Sport

Oczywiscie prawa licencyjne sa bardzo
drogie, na granicy przeszacowania, ale
to takze wynik ogromnej konkurendji.
Niektorzy kupuja prawa ogoélnodostep-
ne i je koduja. Natomiast nasza filozo-
fig jest, ze jesli Telewizja Polska posiada
prawa do bardzo waznej imprezy, jak
chocby igrzysk olimpijskich, mistrzostw
Swiata w pitce noznej czy EURO, to po-
kazujemy te zawody od poczatku do
korica na antenach otwartych. Co wie-
cej, jesli mecze sie pokrywaija, jak cho¢-
by w ostatniej kolejce fazy grupowej, je-
den jest transmitowany w Jedynce, dru-
gi —w Dwadjce. Podobnie byto podczas
olimpiady w Rio — w najwazniejszych
momentach byta ona pokazywana
iw TVP1, i TVP2, a takze w TVP Sport.
Do tego nie pobieramy optat za trans-
misje w internecie na stronie sport.tvp.

TUP SPORT

pl czy w aplikacji mobilnej TVP Stream.
Nie wszystkich sta¢ na takie postepo-
wanie.

Zainteresowanie widzéw kanatami
sportowymi zwigzane jest z trans-
mitowanymi wydarzeniami. Jak
budowac oferte stacji, by widzo-
wie chetnie ja ogladali nie tylko
podczas topowych wydarzen?

Moim zdaniem, wygrywamy z in-
nymi wszechstronng oferta progra-
mowa. Oproécz licznych transmisji
z réznych dyscyplin, na naszym ka-
nale mozna znalez¢ takze publicyst-
ke, programy informacyjne czy kie-
rowane do mtodszych widzéw lub
0s6b niepetnosprawnych magazy-
ny. Oczywiscie nie ciesza sie one
tak wielka ogladalnoscia jak trans-

Zasieg: 5,9 mln gospodarstw domowych

Najwazniejsze prawa do wydarzen sportowych: Mistrzostwa sSwiata
w pitce noznej 2018 i 2022, EURO 2020, Mecze towarzyskie pitkar-
skiej reprezentacji Polski (do 2018 r.), mecze kwalifikacyjne do MS 2022
i EURO 2020, towarzyskie mecze reprezentacji Niemiec rozgrywane
na terenie Niemiec (do 2018 r.), Puchar Niemiec w pitce noznej (do
2018 r.), Mistrzostwa Europy (do 2018 r.) i Swiata w pitce recznej Ki M
(do 2017 r.), Mistrzostwa swiata w lekkiej atletyce (2017 r.), Mistrzostwa

Swiata w narciarstwie klasycznym i alpejskim (2017 r.), WTA (do 2018 r.),
Mistrzostwa sSwiata w kolarstwie (2017-2024), Mistrzostwa Swiata
w hokeju na lodzie (do 2024 r.), NHL (do sezonu 2019/20), Tour de
Pologne (do 2020 r.), imprezy mistrzowskie i Puchar Swiata w tyzwiar-
stwie szybkim, figurowym i short tracku (do 2019 r.), Zawody Pucharu
Swiata w skokach narciarskich, rozgrywane w Polsce (do 2020 r).

Flagowi dziennikarze: Wtodzimierz Szaranowicz, Dariusz Szpakowski,
Przemystaw Babiarz, Maciej Kurzajewski, Piotr Sobczynski, Jacek La-
skowski, Marek Rudzinski, Jacek, Kurowski, Maciej Iwariski, Rafat Patyra.
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mitowane przez nas wielkie imprezy
sportowe, lecz dzieki temu spetnia-
my nasza misje. Proponujemy wielo-
raka oferte, docieramy do roznych
widzéw.

Jak skutecznie wykorzystywac po-
tencjat mediow spotecznosciowych
i internetu do budowania pozycji
kanatu?

Dzieki aktywnemu dziataniu na tym
polu, rosnie ranga TVP Sport i spor-
tu w Telewizji Polskiej, a co za tym
idzie — ogladalnos¢. Profil TVP Sport
na Facebooku ma ponad 300 tys.
polubien. Dzieki temu bardzo szyb-
ko informujemy o najwazniejszych
wydarzeniach w sporcie, lecz tak-
Ze zapraszamy na nasze programy
i w telewizji, i w internecie.

Jakie sg Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

Poczatek jesieni to zdecydowanie
pitka nozna. W naszej ofercie sa me-
cze Legii w Lidze Mistrzéw (TVP1),
Ligi Europy, towarzyski mecz repre-
zentacji Polski ze Stowenia 14 listo-
pada, spotkania o Puchar Niemiec.
To takze koncoéwka sezonu teniso-
wego. W TVP Sport bedzie moz-
na zobaczy¢ wszystkie ostatnie tur-
nieje z cyklu WTA, witacznie z tur-
niejem Masters w Singapurze, gdzie
przed rokiem najlepsza okazata sie
Agnieszka Radwanska. Pdzniej czas
na sporty zimowe. Juz pokazujemy
hokej — zaréwno Polska Hokej Lige,
jak i najlepsze rozgrywki na Swie-
cie w tej dyscyplinie — NHL. P&z-
niej przyjdzie czas na Puchary Swia-

Kibicom nie wystarczy relacja
od gwizdka do gwizdka

Rozmowa z Adamem Widomskim,

Eurosport Channel Director.

Rynek  kanatéw  sportowych
w Polsce jest bardzo konkuren-
cyjny. Jak pozycjonuja sie Pan-
stwa kanaty na naszym rynku?

Eurosport od pewnego czasu ewo-
luuje w kierunku kanatéw premium.
Widac to zaréwno na przyktadzie Eu-
rosportu 2, gdzie od lat z powodze-
niem pokazujemy Bundeslige — naj-
chetniej ogladana lige zagraniczna
w Polsce, jak i Eurosportu 1, gdzie
juz drugi sezon transmitujemy me-
cze z wszystkich faz Ligi Europy. Od
tego sezonu, po raz pierwszy w histo-
rii, regularnie pokazujemy mecze Eks-
traklasy zarébwno w Eurosporcie 1, jak

www.tvlider.pl

i w Eurosporcie 2. Dzieki temu zapew-
niamy dostep do meczéw Ekstraklasy
wiekszej liczbie fanéw sportu w Pol-
sce niz to byto mozliwe dotychczas.
Chyba jeszcze nigdy w historii Euro-
sportu w Polsce nie mielisSmy na ante-
nie tyle dobrej pitki klubowe;j.

Prawa do wydarzen sportowych
sg drogie. Czy stacje w dobie po-
wszechnego piractwa i konku-
rencji ze strony nowych mediéw
nie zaczna rezygnowac¢ z naj-
drozszych imprez?

Ceny praw sportowych podlegaja
uniwersalnym prawom popytu i po-

#KanatySportowe M

ta w skokach i biegach narciarskich,
a takze w tyzwiarstwie szybkim
i najwazniejsze imprezy z tyzwiar-
stwa figurowego. Na przetomie lu-
tego i marca 2017 r. czekaja nas mi-
strzostwa swiata w narciarstwie al-
pejskim, klasycznym i tyzwiarstwie.
W grudniu i styczniu czas na pitke
reczna. Reprezentacja kobiet, kto-
ra w dwoch ostatnich edycjach mi-
strzostw Swiata zajeta czwarte miej-
sca, zagra pod koniec roku w Szwe-
¢ji w mistrzostwach Europy. Na-
tomiast nasza meska reprezenta-
cja, ktoéra podczas igrzysk otarta sie
o medal, w styczniu bedzie walczy-
ta w mistrzostwach swiata, ktére od-
beda sie we Francji.

Dziekuje za rozmowe.

dazy. Dopoki nadawcy beda w sta-
nie odzyskiwa¢ z rynku pieniadze
zainwestowane w prawa, ich cena
bedzie rosta. Historia pokazuje jed-
nak, ze nie wszystkie imprezy spor-
towe ciesza sie jednakowym zainte-
resowaniem widzéw. Na rynku praw
coraz czesciej mozna zaobserwo-
wac rozwarstwienie miedzy cenami
praw z najwyzszej potki a pozostaty-
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mi. Z drugiej strony nieustanny roz-
woj technologii umozliwia kolejne
mozliwosci monetyzacji tresci spor-
towych, co zacheca do inwestydji.

Zainteresowanie widzéw kana-
tami sportowymi zwigzane jest
z transmitowanymi wydarzeniami.
Jak budowac oferte stacji, by wi-
dzowie chetnie jg ogladali nie tyl-
ko podczas topowych wydarzen?

Dzisiejszy odbiorca tresci sporto-
wych jest zdecydowanie bardziej
wymagajacy, niz jeszcze kilka lat
temu. W dobie wszechobecnej tech-
nologii dostep do informacji, dodat-
kowych statystyk czy eksperckich
opinii jest fatwy, jak nigdy dotad.
Dlatego bardzo wazne jest obudo-
wanie czysto sportowego konten-
tu, podanie go w sposéb, ktéry po-
zwoli na petne doswiadczenie ca-
tosci emocji, dostarczenie informa-
cji i rozrywki jednoczesnie. Sporto-
wym kibicom nie wystarczy relacja
od gwizdka do gwizdka - potrze-
buja i oczekuja czegos wiecej, chca
zajrze¢ za kulisy, do szatni, pozna¢
pozasportowe aspekty wydarzenia.
Eurosport od dawna dostarcza tak-
Ze takie tresci, wspodtpracujac z naj-
lepszymi ekspertami i komentatora-
mi, ktérzy nie tylko w profesjonalny
sposéb opowiadajg o tym, co dzieje
sie na sportowych arenach, ale tez
potrafig dostarczy¢ wartos¢ dodana,
zainteresowac i bawic.

Jak skutecznie wykorzystywac
potencjat mediéw spoteczno-
$ciowych i internetu do budowa-
nia pozycji kanatu?
W dzisiejszych czasach symbioza te-
lewizji z Internetem to fakt, z kté-
rym trudno dyskutowac. Szczegél-
nie, jesli méwimy o sporcie, kto-
ry angazuje jak zaden inny rodzaj
kontentu, na wielu poziomach. Wi-
da¢ to szczegdlnie teraz, kiedy wi-
dzowie moga cieszy¢ sie niemal nie-
ograniczona wolnoscia w odtwa-
rzaniu tresci sportowych i wcho-
dzeniu z nimi w interakcje na wie-
lu platformach.

Stacja Eurosport nie jest wytacz-
nie nadawca tresci linearnych, ale
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Zasieg w Polsce: Eurosport 1 — 8 mln gospodarstw, Eurosport 2 —

4,9 mln gospodarstw.

Najwazniejsze prawa do wydarzen sportowych w 2016 r.: tenis (Au-
stralian Open, French Open. US Open), sporty zimowe (skoki narciar-

skie — Turniej Czterech Skoczni, biathlon — Puchar Swiata, Mistrzostwa
Swiata w Oslo, biegi narciarskie — Tour de Ski, FIS World Cup), kolarstwo
(Tour de France, Giro d'ltalia, Vuelta Esparia), pitka nozna (Ekstraklasa,
Bundesliga, MLS), lekkoatletyka (Halowe Mistrzostwa Swiata w Portland,
Mistrzostwa Europy w Amsterdamie), ptywanie (Mistrzostwa Europy
w Londynie), zuzel (Speedway European Championships)

Flagowi dziennikarze: Igor Btachut, Witold Domanski, Grzegorz Gac,
Tomasz Jaronski, Krzysztof Wyrzykowski, Rafat Jewtuch, Tomasz Lach,

Karol Stopa, Adam Widomski.

przede wszystkim tworzy angazu-
jacy kontent, ktéry moze by¢ od-
bierany i wykorzystywany przez wi-
dzéw w znacznie szerszym zakre-
sie, niz miato to miejsce dotychczas.
Przeprowadzilismy juz z powodze-
niem eksperymenty z VR i filmowa-
niem 360°, ktére idealnie wpasowu-
ja sie, np. w nasza oferte sportowa —
zapewniaja widowni absolutnie nie-
zapomniane przezycia przeniesio-
ne na zywo z aren, stadionéw i kor-
tow. Z sukcesem rozwijamy takze na-
sze wtasne produkty, np. Eurosport
Player — narzedzie, ktére zapewnia
dostep on-line do bogatych materia-
tow wideo, streamingu na zywo i re-
lacji z odtworzenia z kanatéw Euro-
sport 1 i Eurosport 2. Znakomitym
przyktadem akcji, ktéra bezposred-
nio angazuje widzéw Eurosportu jest
Wake-up call”, w ramach ktorej za-
spanych fanéw budzit telefon od
Agnieszki Radwariskiej wchodzacej
na kort US Open.

Jakie sa Panstwa plany na naj-
blizsze miesigce?

Jak zwykle ambitne. Przed nami po-
czatek sezonu zimowego, ktéry tra-
dycyjnie jest bardzo mocnym okre-
sem w ramoéwce Eurosportu. Popu-
larnos¢ zimowych dyscyplin utrzy-

(Tvllider|

muje sie na niezmiennie wysokim
poziomie, a pamietajmy, ze tego-
roczna rywalizacja w pucharach
Swiata jest takze przygrywka do
Igrzysk Olimpijskich w Korei, ktére
w catosci bedzie mozna $ledzi¢ na
antenach Eurosportu oraz w ustudze
Eurosport Player. W tym sezonie be-
dziemy jeszcze blizej najwiekszych
zimowych gwiazd, nasze kamery
beda sledzi¢ przygotowania Pola-
kéw do mistrzostw swiata w Lahti,
planujemy takze produkcje studyjne
zwigzane z zawodami w Zakopanem
i Wisle. Kontynuujemy takze czwart-
kowe spotkania z pitkarska Liga Eu-
ropy, rozbudowujemy pitkarski blok
o0 trzecia relacje na zywo, inwestuje-
my w nowa ekipe reporterska, ktéra
pracuje na stadionach Ekstraklasy.
Regularnie otwieramy takze lokalne
okno, w ktérym pokazujemy wyda-
rzenia istotne dla polskiego odbior-
cy. Ostatnie tygodnie to chocby lo-
kalne relacje z wyscigowego powro-
tu Roberta Kubicy, triumfu Macie-
ja Kota w letniej GP w skokach nar-
ciarskich, czy mtodziezowych MS na
zuzlu. Lokalizacja ramoéwki kanatow
Eurosportu to niezmiennie priorytet
naszych dziatan.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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Rynek kanatéw sportowych w Pol-
sce jest bardzo konkurencyjny. Jak
pozycjonuja sie Panstwa kanaty na
naszym rynku?

Od wielu lat nasze kanaty sporto-
we s3 liderami w rankingach popu-
larnosci i ogladalnosci. Skupiamy sie
na jak najlepszej ofercie i specjal-
nie nie ogladamy sie na konkuren-
cje. Dbamy o naszego widza, sta-
rajac sie oferowa¢ mu jak najbar-
dziej atrakcyjne pozycje programo-
we, profesjonalng obstuge wyda-
rzen sportowych i najwyzsza jakosc¢
transmisji. Jednocze$nie od lat pro-
mujemy polski sport i przyczynia-
my sie do jego rozwoju. Nie ma dru-
giej telewizji w Polsce, ktdra tak bar-
dzo wspierataby polski sport — bilans
roku 2016 to ponad 500 transmisji
z udziatem polskich zespotéw na an-
tenach Polsatu, Polsatu Sport, Polsa-
tu Sport Extra i Polsatu Sport News.
Nasza oferta jest bardzo réznorod-
na, w tym roku z sukcesami pokazy-
walismy pitkarskie EURO 2016, wy-
stepy naszych siatkarzy, gale bok-
serskie i MMA, i wiele innych waz-
nych wydarzen. Dbajac o widza, ku-
pujemy atrakcyjne dla niego licen-
Cje programowe, nieustannie rozwi-
jamy nasza redakcje, pracujemy tez
nad wykorzystaniem nowych tech-
nologii.

Prawa do wydarzen sportowych
sg drogie. Czy stacje w dobie po-
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Od lat promujemy polski sport

Rozmowa z Piotrem Pykelem,

Wicedyrektorem ds. sportu Telewizji Polsat.

wszechnego piractwa i konku-
rencji ze strony nowych mediéw
nie zaczng rezygnowac¢ z naj-
drozszych imprez?

Niektére prawa rzeczywiscie osia-
gaja bardzo wysokie ceny, czesto
sprzedawcy zdaja sie dziata¢ w ode-
rwaniu od realiéw rynku polskiego,
ktéry nie jest tak zasobny jak bry-
tyjski, niemiecki czy wtoski. W przy-
padku niebotycznych zadan finanso-
wych mozna sobie wyobrazi¢ sytu-
acje, kiedy prawa medialne do istot-
nej sportowe] imprezy nie znajduja
nabywecy, bo przeciez stacje telewi-
zyjne musza dziata¢ w ramach racjo-
nalnych i zatwierdzonych budzetéw.
W efekcie, ktéregos dnia okaze sig,
ze widz w Polsce moze nie mie¢ do-

GRUPA POLSAT

stepu do transmisji danej imprezy —
czy to w telewizji czy w Internecie.

Nowe media to tez jeden z sek-
toréw, ktéry rozwijamy, jest dla nas
wazny, nabywamy prawa zaréwno
telewizyjne, jak i na nowe pola eks-
ploatacji. Kwestia piractwa jest nato-
miast osobnym problemem, ktéry po-
strzegamy jako kradziez, przestep-
stwo, ktore podlega $ciganiu przez
odpowiednie organa i z ktérym wal-
€za wszyscy nadawcy.

Zainteresowanie widzoéw kanatami
sportowymi zwigzane jest z trans-
mitowanymi wydarzeniami. Jak
budowac oferte stacji, by widzowie
chetnie ja ogladali nie tylko pod-
czas topowych wydarzen?

Zasieg techniczny: Polsat Sport SD/HD — ok. 6,8 mln gospodarstw, Pol-
sat Sport Extra SD/HD — ok. 5,2 mln gospodarstw, Polsat Sport News —
ok. 9 mln gospodarstw (bez MUX-2 NTC).

Najwazniejsze prawa: European Qualifiers — mecze eliminacyjne do Mi-
strzostwa Swiata w Rosji 2018, w tym mecze reprezentacji Polski i wszyst-
kich pozostatych druzyn walczacych w eliminacjach ze strefy UEFA. Pol-
skie i zagraniczne gale boksu zawodowego i MMA (KSW i FEN), Plus Liga
i ORLEN Liga, pitkarski Puchar Polski, mecze reprezentacji Polski mez-
czyzn i kobiet w imprezach rangi mistrzowskiej i eliminacjach oraz tur-
niejach Liga Swiatowa, FIVB World Grand Prix, siatkarska Liga Mistrzow
i Liga Mistrzyn, Wimbledon, ATP World Tour, Moto GP, WRC. Mistrzostwa
Europy w siatkowce (mezczyzn w Polsce!) oraz Mistrzostwa Europy U-21
w Polsce a takze World Games 2017 — Igrzyska w sportach nieolimpijskich.

Flagowi dziennikarze i eksperci pracujgcy/wspotpracujacy ze stacjq:
Mateusz Borek, Jerzy Mielewski, Roman Kotton, Bozydar lwanow, To-
masz Swedrowski, Przemystaw lwanczyk, Tomasz Wtodarczyk, Andrzej
Kostyra, Janusz Pindera, Wojciech Drzyzga, Wojciech Kowalczyk, tukasz
Kadziewicz, Andrzej Borowczyk, Andrzej Janisz.

www.tvlider.pl



Oferta musi by¢ réznorodna, skiero-
wana do sympatykéw wielu dyscy-
plin. Pitka nozna, siatkéwka, tenis,
boks i MMA to nasze gtéwne atuty.
Pokazujemy jednak takze inne dys-
cypliny, a przede wszystkim promu-
jemy polski sport. Sukcesy polskich
sportowcow i naszych reprezenta-
¢ji na arenie miedzynarodowej prze-
ktadaja sie na popularnos¢ konkret-
nych dyscyplin. Wtedy kibice chet-
niej ogladaja mecze ligowe przed
telewizorem i wypetniaja hale spor-
towe i stadiony. Proces budowania
oferty i marki stacji jest dtugotrwaty,
staramy sie jak najlepiej dba¢ o na-
szych widzéw, proponujac im relacje
na najwyzszym poziomie z interesu-
jacych ich wydarzeh w naszych fla-
gowych dyscyplinach.

Jak skutecznie wykorzystywac
potencjat mediéw spoteczno-
$ciowych i Internetu do budowa-
nia pozycji kanatu?

Znamy potencjat tych medidw i sta-
ramy sie z niego korzysta¢. Od po-
nad trzech lat rozwijamy portal
www.polsatsport.pl, ktory syste-
matycznie zwieksza grono odbior-
cow. Jest jedna z najczesciej odwie-
dzanych platform sportowych, Zro-
dtem informacji, ktorych poszukuja
kibice wszystkich dyscyplin sporto-
wych. Nasze kanaty i portal dziata-
ja w sposéb komplementarny, two-
rzymy mndéstwo materiatdw, kto-
re w Internecie wzbogacaja nasza
oferte telewizyjna. Oczywiscie pro-
wadzimy réwniez komunikacje po-
przez profile w serwisach spotecz-
nosciowych (Facebook, Twitter), za-
réwno my jako redakcja, jak i po-
szczegolni dziennikarze.

Jakie sa Panstwa plany na naj-
blizsze miesigce?

Chcemy dalej rozwija¢ nasza ofer-
te programowa, koncentrujemy
sie na wystepach naszej reprezen-

Budujemy unikalny
i ekspercki kontent

Rozmowa z Michalem Jarockim,
Dyrektorem ds. sportu platformy nc+.

Rynek kanatéw sportowych w Pol-
sce jest bardzo konkurencyjny. Jak
pozycjonuja sie Panstwa kanaty na
naszym rynku?

Na oferte premium CANAL+ skta-
daja sie najbardziej prestizowe roz-
grywki z szerokiej gamy dyscyplin.
W swoim bogatym portfolio mamy
dtugoterminowe kontrakty na trans-
misje UEFA Champions League,
LOTTO Ekstraklasy, Premier League
i niezwykle popularnej zuzlowej PGE
Ekstraligi. Dla platformy nc+ bardzo
wazne sa inwestycje w polski sport
i wspieranie rodzimych lig. Witasnie

www.tvlider.pl

ta motywacja stata za niedawno po-
zyskanymi prawami do PGNiG Su-
perligi, ktéra przez trzy najblizsze
sezony na wytacznos¢ transmito-
wana bedzie na antenach kanatow
sportowych nc+.

W swojej ofercie posiadamy row-
niez nSport+, ktéry pozwala naszym
widzom na dostep do $wiata pre-
mium poprzez transmisje wybranych
meczow Ligi Mistrzow UEFA oraz Ligi
Europy UEFA, a jednoczesnie charak-
teryzuje sie silna oferta polskich roz-
grywek ligowych. Kibice na antenie
nSport+ moga bowiem oglada¢ wy-

#KanatySportowe M

tacji w eliminacyjnych meczach
do Mistrzostw Swiata w Rosji, li-
gach siatkarskich, Lidze Mistrzow
w siatkowce kobiet i mezczyzn, pit-
karskiej I-szej lidze i Pucharze Pol-
ski, galach KSW, wielkich pojedyn-
kach bokserskich i innych wydarze-
niach, jakie mamy w naszej ofercie.
W przysztym roku, obok eliminacji
do MS$ 2018, dwa wydarzenia do
ktorych nabylismy prawa, z pew-
noscia elektryzuja polskich kibicow.
Pierwsza z nich to Mistrzostwa Eu-
ropy do lat 21, ktére zostana roze-
grane w szesciu polskich miastach
i w ktérych powinni zagra¢ uczest-
nicy tegorocznego EURO 2016: Ar-
kadiusz Milik, Bartosz Kapustka,
Karol Linetty. Druga impreza to
Mistrzostwa Europy w siatkéwce
mezczyzn, ktére takze odbeda sie
w naszym kraju na przetomie sierp-
nia i wrzesnia 2017 r.

Dziekuje za rozmowe.
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brane spotkania LOTTO Ekstraklasy,
a takze sledzi¢ rozgrywki PGE Ekstra-
ligi oraz PGNIG Superligi.

O roznorodnosci naszej oferty
Swiadczy takze obecnos¢ na naszych
antenach najlepszej koszykarskiej ligi
Swiata — NBA, sportéw walki (MMA,
kickboxing oraz boks) oraz niezwykle
widowiskowych zawodéw jezdziec
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kich Cavaliada Tour, regat America’s
Cup czy golfowych turniejéow cyklu Eu-
ropean Tour oraz wielkoszlemowych
US Open i PGA Championship.

Prawa do wydarzen sportowych
sg drogie. Czy stacje w dobie po-
wszechnego piractwa i konku-
rencji ze strony nowych mediéw
nie zaczna rezygnowac¢ z naj-
drozszych imprez?

Do stale rosnacych cen praw do
transmisji doliczy¢ nalezy nakta-
dy, ktérych wymaga odpowiednie
.opakowanie” kontentu. Naszym
obowiazkiem jest dostarczenie wi-
dzom najlepszego produktu. Dlate-
go, oprécz sygnatu najwyzszej ja-
kosci, nasi widzowie otrzymuja pro-
fesjonalny komentarz, studio ana-
liz, statystyki, wywiady oraz dodat-
kowe programy eksperckie. Rywa-
lizacja z nielegalnymi transmisjami
nie moze jednak odbywac sie tylko
na gruncie jakosci oferty. Potrzeb-
ne sa zmiany w prawie, a takze za-
angazowanie federacji sportowych
w walke z piractwem, ktéra nadaw-
cy w wiekszosci przypadkéw prowa-
dza samodzielnie.

Zainteresowanie widzow kana-
tami sportowymi zwigzane jest
z transmitowanymi wydarzenia-
mi. Jak budowa¢ oferte stacji, by
widzowie chetnie jg ogladali nie
tylko podczas topowych wyda-
rzen?

Wyniki ogladalnosci sa bardzo waz-
ne, jednak nie zawsze stanowia
kluczowy czynnik w podejmowaniu
decyzji. Naszym celem jest stwo-
rzenie jak najszerszej oferty kiero-
wanej do fanéw réznych dyscyplin
sportu. Dlatego widz nc+ moze sle-
dzi¢ zarébwno mecze Ligi Mistrzow
UEFA, LOTTO Ekstraklasy czy an-

gielskiej Premier League, jak i ze-
glarskie America's Cup. Stawia-
my réwniez mocny nacisk na pro-
gramy eksperckie. Kazdy pitkarski
kibic zna magazyn ,Liga+ Extra”,
ktory w tym sezonie jest realizowa-
ny z udziatem publicznosci, a kaz-
dy fan zuzla wie, czym jest ,Maga-
zyn PGE Ekstraligi”. Dzieki naszym
dziennikarzom, uwazanym za naj-
lepszych w Polsce, mozemy budo-
wac unikalny i ekspercki kontent,
ktory jest dostepny dla widza tylko
na naszej platformie.

Podczas relacji danego wyda-
rzenia koncentrujemy sie nie tylko
na samej transmisji, ale réwniez na
wielu elementach wokét niej. Zalezy
nam na tym, aby widzowie jak naj-
petniej przezywali sportowe emocje.
Dlatego przedmeczowe studia, sta-
dionowi reporterzy czy szczegdtowe
analizy i statystyki to dla nas chleb
powszedni. Dbamy réwniez o to,
aby widz mogt ogladac interesuja-
ce go wydarzenia poza migjscem
zamieszkania. W tym celu stworzy-
lismy aplikacje nc+ GO oraz serwis
CANAL+ SPORT Online. Dzieki nim
abonenci nc+ moga oglada¢ trans-
misje w dowolnym miejscu w Pol-
sce, na dowolnym urzadzeniu mo-
bilnym. Nie jestesmy dzis przywiaza-
ni do fotela i domowego telewizora,
emocje mozemy przezywac zawsze
i wszedzie.

Niezwykle wazna pozycja w na-
szej ramowce s reportaze. W mate-
riatach z cyklu ,Czarny charakter” ki-
bice moga oglada¢ najlepszych zuz-
lowcéw od troche innej strony niz
wystepy na torze. W pasmie ,Sport
bez fikcji” nasi widzowie ogladaja na-
gradzane na festiwalach catego $wia-
ta dokumenty sportowe. Dla mitosni-
kéw szybkiej jazdy Tomasz Dryta two-
rzy najbardziej dynamiczny program

w historii motoryzacji, czyli ,,Motoga-
mie”, ktéra widzowie moga ogladac
co dwa tygodnie na antenie nSport+.

Jak skutecznie wykorzystywac
potencjat mediéw spoteczno-
$ciowych i internetu do budowa-
nia pozycji kanatu?

Media  spotecznosciowe  petnia
znacznie wazniejsza funkcje niz
stricte informacyjna, czy tez zache-
cajaca do ogladania. Umozliwiaja
aktywizowanie uzytkownikow nie
tylko podczas danej transmisji, lecz
takze sa znakomitym miejscem do
podtrzymania zainteresowania da-
nym wydarzeniem. Dobrze prowa-
dzone kanaty intryguja, bawia, za-
checaja do dyskusji i buduja lojal-
nosc¢. Sprawdzonymi narzedziami sa
konkursy i zabawy angazujace spor-
towa spotecznos¢ (np. wybdr naj-
lepszego zawodnika danego me-
czu). To takze bardzo dobre miejsce
na materiaty, ktérych widz nie moze
zobaczy¢ na antenie — takie jak na-
grania ,od kuchni” ukazujace, np.
prace redakgji sportowej przed roz-
poczeciem studia. Takie nagrania
wptywaja pozytywnie nie tylko na
wizerunek poszczegolnych dzienni-
karzy, ale rowniez na wizerunek ca-
tej stacji.

Jakie sa Panstwa plany na naj-
blizsze miesigce?

Kluczowe prawa do transmisji two-
rzace szerokie portfolio sporto-
we kanatow nc+ sa zabezpieczone
z wyprzedzeniem. Pod wzgledem
sportowym czeka nas bardzo praco-
wita jesien. Mecze Legii Warszawa
w Lidze Mistrzéw UEFA, start no-
wego sezonu NBA, finat zuzlowego
Grand Prix... Bedzie sie dziato!

Dziekuje za rozmowe.

#Kanal

76 Tvlider |

portowe

www.tvlider.pl



- www.travelchanneltv.pl I
o ; L.}




Fot. materiaty prasowe Sportklub

B #KanalySportowe

Rynek kanatéw  sportowych
w Polsce jest bardzo konkuren-
cyjny. Jak pozycjonuje sie Pan-
stwa kanaty na naszym rynku?

Sportklub obecny jest na polskim
rynku od dziesieciu lat. W tym cza-
sie zdazylismy wypracowac sobie so-
lidna marke, ktéra zawsze znajduje
koricowego odbiorce, dzieki umiejet-
nie dokonywanym zmianom w ofer-
cie programowej. Przez dekade uda-
je nam sie odpowiednio reagowac
na zmieniajace sie realia rynku, ktéry
faktycznie jest bardzo konkurencyjny.
Na etapie startu Sportklubu w Polsce
bylismy kanatem dedykowanym kibi-
com pitkarskim. Kiedy rynkowo nie
byto mozliwosci pokazywac najlep-
szej pitki, postawilismy na dyscypli-
ny zwigzane ze sportami motorowy-
mi w tym motocyklowe mistrzostwa
Swiata MotoGP, nie rezygnujac oczy-
wiscie z futbolu catkowicie. Dzi$ jest
on obecny w naszej raméwce, m.in.
dzieki transmisjom Copa Libertado-
res, czyli potudniowoamerykanskie-
mu odpowiednikowi Ligi Mistrzéw,
czy austriackiej Bundesligi. Sportklub
zawsze byt i jest kanatem oferujacym
peten wachlarz dyscyplin. Obecnie
stawiamy na sporty zespotowe, takie
jak koszykowka i pitka reczna. Zmie-
niajac wiodace dyscypliny, zawsze
skupiamy sie na mozliwosciach pozy-
skania praw do najlepszego konten-
tu. Dowodem na to s3, np. transmisje
meczéw najlepszych europejskich lig
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ZdazyliSmy wypracowacé
sobie solidna marke

Rozmowa z Joanna Stepniewska,

County Manager Sportklubu.

koszykéwki mezczyzn, hiszpanskiej
ACB oraz Bundesligi — niemieckiej ligi
pitki recznej.

Fightklub ma mocno sprecyzowa-
na grupe docelowa i bardzo tatwo go
pozycjonowac. Setki bokserskich gal
pokazanych na zywo, dziesiatki tur-
niejéow Grand Prix i Grand Slam w judo
z Polakami w rolach gtéwnych sprawi-
ty, ze kanat jest liderem w swoim seg-
mencie. Fightklub byt w naszym kra-
ju pierwsza antena w catosci dedyko-
wana sportom walki. Rewolucyjny pro-
jekt okazat sie wielkim sukcesem. Ka-
nat obecny jest bowiem u wszystkich
najwiekszych operatoréw i cieszy sie
niestabnaca popularnoscia widzéw. Na
sukces sktada sie mnogos¢ transmisji,
fachowy komentarz ekspertéw oraz

wysoka jakos¢ obrazu i dzwieku w ja-
kim nadawany jest kanat. W tym roku
dotaczylismy do oferty telewizji UPC
i platformy satelitarnej nc+.

Prawa do wydarzen sportowych
sg drogie. Czy stacje w dobie po-
wszechnego piractwa i konku-
rencji ze strony nowych mediéw
nie zaczna rezygnowac z naj-
drozszych imprez?

Scenariusz, gdy telewizje rezygnu-
ja z pozyskiwania praw, bojac sie
o piractwo, wydaje sie bardzo mato
prawdopodobny. Zdajemy sobie
sprawe ze skali i z wagi problemu
i podejmujemy coraz radykalniejsze
kroki, aby zwalcza¢ nielegalny do-
step do naszych kanatéw na jak naj-

SPORTKLUB (WEASCICIEL: IKO MEDIA GROUP)

Zasieg: ok. 3 mln gospodarstw domowych

Najwazniejsze prawa do wydarzen sportowych: Liga ACB (liga hiszpan-
ska w koszykowce mezczyzn), DKB Bundesliga (liga niemiecka w pitce
recznej), Liga ASOBAL (liga hiszpanska w pitce recznej), Liga TBL (liga
turecka w koszykéwce mezczyzn), liga austriacka i Copa Libertadores.

Flagowi dziennikarze: Tomasz Zielinski, Kacper Merk i Kamil Gapinski.

FIGHTKLUB (WLASCICIEL: IKO MEDIA GROUP)

Zasieg: ok. 2,5 mln gospodarstw domowych

Najwazniejsze prawa do wydarzen sportowych: Gale Premier Boxing
Champions, Gale Hard Knocks Fighting, turnieje Judo Grand Prix i Judo
Grand Slam, Gale ESPN Friday Night Fights, Gale Golden Boy Promo-
tions, Gale Kickboxing Talents.

Flagowi dziennikarze: Piotr Momot, Wojciech Szczesny i Radostaw Gielo.

www.tvlider.pl



szerszej ptaszczyznie, ale nie moz-
na sobie pozwoli¢ na stawianie wa-
runkéw. Nowe media natomiast po-
winny raczej stanowi¢ uzupetnie-
nie oferty programowej stacji. Ceny
praw do poszczegolnych wydarzen
rosna i beda rosty w najblizszym
czasie. Taka jest ogdlna tendencja.
Wystarczy przeanalizowac jak zmie-
niaty sie w ostatnim dziesiecioleciu
cho¢by stawki za mozliwos¢ trans-
mitowania igrzysk olimpijskich.

Zainteresowanie widzéw kana-
tami sportowymi zwigzane jest
z transmitowanymi wydarzeniami.
Jak budowac oferte stacji, by wi-
dzowie chetnie jg ogladali nie tyl-
ko podczas topowych wydarzen?
Przecietny kibic w Polsce szuka
przede wszystkim najwigkszych na-
zwisk, najpopularniejszych klubéw
oraz transmisji, w ktorych pierw-
szoplanowe role odgrywaja Polacy.
Na kanale Fightklub widzowie znaj-
da topowe gale bokserskie rowniez
z udziatem Polakéw — Ryana Kiel-
czewskiego i Patryka Szymanskiego
— oraz najbardziej prestizowe turnieje
judo. Ostatnie Grand Prix w Zagrze-
biu, ktére transmitowalismy, dato
Polsce dwie ztote medalistki, Kata-
rzyne Kitys i Karoline Tatach. W su-
mie Biato-Czerwoni zdobyli w stolicy
Chorwacji pie¢ medali. Sportklub to
wspomniane najlepsze klubowe roz-

grywki na Starym Kontynencie w ko-
szykéwece i pitce recznej mezczyzn.
FC Barcelona, Real Madryt, THW Kiel
— to nazwy, ktére dziataja magne-
tycznie. W pokazywanej przez nas
hiszpanskiej lidze koszykowki pierw-
szoplanowe role w swoich zespo-
tach odgrywaja reprezentanci Pol-
ski Adam Waczynski i Tomasz Gielo,
w lidze tureckiej — Mateusz Ponitka
oraz Damian Kulig, z kolei w Barcelo-
nie w pitce recznej jedna z najwiek-
szych gwiazd jest Kamil Syprzak. Sta-
ramy sie budowa¢ mozliwe jak naj-
bardziej zréznicowana oferte, kieru-
jac sie tym, czego oczekuja odbiorcy.

Jak skutecznie wykorzystywac
potencjat mediéw spoteczno-
$ciowych i internetu do budowa-
nia pozycji kanatu?

Przysztos¢ przekazu lezy w tatwosci
dostepu, ktéra umozliwia internet,
niezaleznie od miejsca, w ktérym sie
znajdujemy i urzadzenia, na ktérym
chcemy dane tresci ogladad. Stawia-
my w tym przypadku na wspodtpra-
ce z naszymi partnerami, nie bu-
dujac wiasnej, konkurencyjnej plat-
formy. Szeroka dostepnos$¢ kana-
tu linearnego oraz kontent w ofer-
cie VOD daje uzytkownikom to cze-
go oczekuja, a nam pozwala nie-
ustannie powieksza¢ grupe odbior-
cow. Media spotecznosciowe dzie-
ki temu, ze daja nam mozliwos¢ ka-

Atrakcyjny produkt poradzi
sobie w kazdych warunkach

Rozmowa z Krzysztofem Swiergielem, Dyrektorem
Zarzadzajacym ELEVEN SPORTS NETWORK w Polsce.

Rynek kanatéw sportowych
w Polsce jest bardzo konkuren-
cyjny. Jak pozycjonuja sie Pan-
stwa kanaty na naszym rynku?

www.tvlider.pl

Rynek nigdy nie bedzie nasyco-
ny w 100 proc. Wszystko zale-
zy od tego, co i w jaki sposoéb za-
oferuje sie widzom. Uznajemy, ze

#KanatySportowe M

natu zwrotnego dedykowanego dla
widza, wiaza go z marka, co wpty-
wa pozytywnie na postrzeganie ka-
natéw. Komunikacja z prowadzacy-
mi dany program lub ich go$¢mi, po-
przez social media wtasnie, daje ki-
bicom mozliwos¢ niejako wspottwo-
rzenia kanatéw, realne oddziatywa-
nie na ich ksztatt. Media spoteczno-
Sciowe odgrywaja w naszym zyciu
coraz wieksza role i coraz bardziej
wptywaja na nasze codzienne za-
chowania i relacje. Obecnos¢ w nich
jest wiec obowiazkowa.

Jakie sa Panstwa plany na naj-
blizsze miesigce?

Skupiamy sie przede wszystkim na
jak najszerszym pokazywaniu roz-
grywek, ktére mamy w swoim port-
folio. Chcemy, aby nasza oferta byta
atrakcyjna dla widzéw, zeby mogli
znalez¢ w nigj jak najwiecej transmi-
sji z udziatem Polakéw oraz meczéw
z absolutnego europejskiego topu.
W Sportklubie zastanawiamy sie
réwniez nad formuta nowego pro-
gramu publicystycznego, z ktérym
chcielibysmy wystartowa¢ na wio-
sne przysztego roku. Planujemy tez
uruchomienie Sportklubu w jakosci
HD. Pozwoli nam to transmitowac
ciekawe wydarzenia w lepszej jako-
$ci obrazu i dzwieku.

Dziekuje za rozmowe.
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atrakcyjny produkt poradzi so-
bie w kazdych warunkach, dlate-
go tez staramy sie zaoferowac wi-
dzom to, co ich interesuje, czy-
li sport na najwyzszym poziomie.
Mamy wytaczne prawa do wielu
wydarzen sportowych z najwyz-
szej potki. Jest to m.in. Laliga San-
tander, w ktoérej graja najwieksze
gwiazdy pitki noznej i najbardziej
popularne druzyny — takie jak FC
Barcelona i Real Madryt. Jako je-
dyni pokazujemy réwniez roz-
grywki ligi wtoskiej i francuskie;.
W tym sezonie w obu ligach gra
wielu popularnych polskich repre-
zentantow: Krychowiak (PSG), Mi-
lik (AS Monaco), Rybus (Olympi-
qgue Lyon), Grosicki (Rennes), Milik
i Zielinski (Napoli), Szczesny (AS
Roma), co sprawia, ze nasza ofer-
ta jest jeszcze bardziej atrakcyjna.
Dla fanéw pitki wyspiarskiej mamy
FA Cup i Puchar Ligi Angielskiej.
Mamy réwniez wytaczne prawa
do wyscigéw Formula 1. Staramy
sie pokazywac tak duzo relacji na
zywo, jak tylko jest to mozliwe,
aby da¢ widzom duzy wybor oraz
podnies¢ wartos¢ produktu, ktéry
od nas otrzymuja.

Prawa do wydarzen sportowych
sg drogie. Czy stacje w dobie
powszechnego piractwa i kon-
kurencji ze strony nowych me-
diow nie zaczna rezygnowac
z najdrozszych imprez?

Rezygnowanie z najdrozszych, czy-
li najciekawszych, imprez nie roz-
wigze problemu. Widzowi trzeba
da¢ powodd do tego, zeby chciat
ogladac¢ nasze kanaty w komfor-
towych warunkach i wykupit abo-
nament. Jak juz zostato to powie-
dziane, wierzymy, Zze atrakcyjny
produkt poradzi sobie w kazdych
warunkach. Trzeba uwaznie stu-
chac¢ widzéw i oferowac im to, cze-
go potrzebuja. Nalezy réwniez do-
stosowywac sie do zmieniajacych
sie warunkéw rynkowych. Nowe
media sa coraz bardziej popular-
ne? Z tego wzgledu uruchomilismy
wtasnego playera, aby juz dzi$ za-
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istnie¢ na rynku, ktéry bedzie sie
rozrastat.

Zainteresowanie widzéw kana-
tami sportowymi zwigzane jest
z transmitowanymi wydarze-
niami. Jak budowa¢ oferte sta-
¢ji, by widzowie chetnie ja ogla-
dali nie tylko podczas topowych
wydarzen?

Trzon oferty kanatow ELEVEN sta-
nowia ,imprezy” sportowe trwajace
miesigcami. Nasze najwazniejsze ligi,
czyli hiszpanska, wtoska i francuska
graja od sierpnia do maja. Praktycz-
nie w kazdej kolejce mamy w pro-
gramie jaki$ pitkarski hit. Wsrdd na-
szych widzéw bardzo popularna jest
réwniez Formula 1, ktorej sezon za-
czyna sie w marcu, a konczy w listo-
padzie. Kazdy wyscig to wielkie wy-
darzenie. Nie mozemy wiec skar-
zy¢ sie na brak interesujacych pozy-
¢ji w programie. Zdarza sie wrecz, ze
mamy problem z dokonaniem wy-
boru miedzy kilkoma ciekawie zapo-
wiadajacymi sie transmisjami. Dlate-
go wiasnie postanowilismy urucho-
mic trzeci kanat.

Widzéw mozna przyciagnac
réwniez  ciekawym  dziennikar-
stwem, dlatego niedawno roz-
poczelismy nadawanie programu
.Stan futbolu”, ktoéry spotkat sie
z duzym zainteresowaniem zardéw-
no ze strony kibicow, jak i innych
mediéw sportowych. W przyszto-
$ci wprowadzimy do ramowki wie-
cej wtasnych produkgcji.

ELEVEN SPORTS NETWORK

Flagowi dziennikarze: Patryk Mirostawski, Mateusz Swiecicki, Tomasz
Cwigkata, Mikotaj Sokét, Filip Kapica, Piotr Dumanowski, Dominik Guziak

Jak skutecznie wykorzystywac
potencjat mediéw spoteczno-
$ciowych i internetu do budo-
wania pozycji kanatu?

W przypadku kanatéw sportowych
dobry kontakt z widzem jest nie-
zbedny. Media spotecznosciowe
nie tylko umozliwiaja nawiazanie
konwersacji z obecnymi i poten-
cjalnymi odbiorcami, ale réwniez
budowanie spotecznosci fanéw
sportu wokoét stacji. Aby wyko-
rzysta¢ ten potencjat, nie wystar-
czy zamieszcza¢ w mediach spo-
tecznosciowych interesujacych dla
swojej widowni tresci, dostarcza-
jacych im rozrywke i informacje.
Trzeba takze $ledzi¢ swoje profile
przez caty czas, na biezaco moni-
torowac reakcje widzoéw i nie po-
zostawiac ich bez odpowiedzi. Na-
sze strony na Facebooku i Twitte-
rze sa nie tylko bardzo waznym
narzedziem do promowania pro-
gramu, ale réwniez, a wiasciwie
przede wszystkim, do budowania
wiezi z naszym odbiorca.

Jakie sg Panstwa plany na naj-
blizsze miesigce?

Wtasnie rozpoczelismy sprzedaz
reklam oraz emisje testowa nasze-
go trzeciego kanatu, Eleven Extra.
W  najblizszych miesiacach be-
dziemy dalej poszerza¢ dystrybu-
cje oraz wprowadza¢ do ramowki
wiasne programy.

Dziekuje za rozmowe.

Najwazniejsze prawa: pitka nozna na wytgcznosc: hiszpanska Laliga San-
tander, wtoska Serie A TIM, francuska Ligue 1, angielski FA Cup; wyscigi
samochodowe na wytgcznosc¢: Formula 1; pitka reczna: Velux EHF Cham-
pions League; a takze: NFL, zuzel British Speedway Elite League, turnieje

z cyklu ATP 250.

www.tvlider.pl
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W naszym nowym cyklu, bedziemy zadawac¢ jedno, pogtebione
pytanie wybranym przedstawicielom mediéw, skupiajac sie nie
tylko na terazniejszosci, ale réwniez na przysztosci.

o |
Fzﬂiﬂcﬁ JAK'KANAL FRANCE 24 POSTRZEGA POLSKI RYNEK | JAKI '

=% > WPLYW MAJA ZMIANY NA RYNKU MEDIOW NA DZIALAL-

(= NOSC KANALU?

Fot. materiaty prasowe France24

Polski rynek jest dla France 24 bar-
dzo wazny. Po pierwsze — ze wzgle-
du na wielko$¢ i pozycje w central-
nej i wschodniej Europie, po dru-
gie — ze wzgledu na zainteresowa-
nie polskich widzéw miedzynaro-
dowymi kanatami informacyjnymi.
France 24 jest w Polsce obecny od
pierwszego dnia, od kiedy rozpoczat

82

nadawanie. Dzis, po 10 latach do-
cieramy az do 98 proc. gospodarstw
domowych majacych dostep do te-
lewizji poprzez platformy satelitar-
ne, sieci kablowe czy ustugi IPTV.

Jako kanat miedzynarodowy obserwu-

jemy rozwdj polskiego rynku w kon-
tekscie globalnych zmian, jakie zacho-

Jean-Emmanuel CASALTA,
Executive Vice President Strategy
and Development, France 24

dza w branzy na catym swiecie. Wraz
z rozwojem nowych technologii, kté-
re pozwalaja ogladac telewizje live lub
w systemie catch up w dowolnym miej-
scu i o dowolnym czasie, pojawity sie
nowe sposoby , konsumowania” pro-
duktu, jakim jest telewizja. Wedtug ba-
dan przeprowadzonych przez Nielsen
US, od 2013 r. do 2015 r., czas spedzo-

www.tvlider.pl



ny przez widzéw na odbiorze kanatéw
za pomoca smartphondw wydtuzyt sie
z 41 do 72 minut. W przypadku table-
téw zanotowano wzrost z 11 do 23 mi-
nut (Zrédto: Nielsen Comparable Me-
trics Report 2015). Te tendencje widzi-
my takze w odniesieniu do France 24.
Dla przyktadu na YouTubie w 2014 r.
w jezyku francuskim nasze programy
$ledzito globalnie 63 min odbiorcéw,
aw 2015 r. byto to juz 154 min, zas je-
$li chodzi o nasza wersje w jezyku an-
gielskim, tylko w ciagu roku liczba od-
biorcéw na YouTube wzrosta z 8 az do
40 milionow.

Obecnie mamy tez do czynienia z no-
wym typem widza — bardziej $wiado-
mego swoich potrzeb — juz nie bier-
nego odbiorcy przekazywanych tre-
$ci, a aktywnego konsumenta. Dla-
tego dzi$ telewizja jako medium musi
przede wszystkim oferowac dobrze
sprofilowany, unikalny kontent i po-

daza¢ technologicznie za swoim wi-
dzem. Mozna zatozy¢ wiec, ze przy-
sztos¢ telewizji bedzie oparta z jed-
nej strony na doborze odpowied-
nio sprofilowanych i unikalnych tre-
$ci, z drugiej za$ na zapewnieniu jak
najszerszej dostepnosci tych materia-
tow. Przy stale rosnacej konkurendji
na rynku telewizyjnym mozna zauwa-
zy¢ spadek zainteresowania widzéw
kanatami ogolnotematycznymi, pod-
czas gdy ogladalnos¢ kanatow tema-
tycznych sukcesywnie rosnie.

France 24 dziata wtasnie w ten spo-
s6b, odpowiadajac na aktualne tren-
dy rynkowe: jestesmy kanatem ak-
tywnym i reagujacym na aktualne za-
potrzebowanie widzéw, nadajemy na
Zywo, czesto przerywamy regularny
program, podajac wazne informacje
z ostatniej chwili, jestesmy producen-
tami unikalnych materiatéw i dostar-
czamy je widzom, widzac, ze zapo-

#JednoPytanie M

trzebowanie na tego typu tresci sta-
le rosnie. Majac na wzgledzie ztozo-
nosc¢ aktualnych wydarzen na swiecie,
nasi dziennikarze zwracaja szczegéina
uwage na odpowiednie nakreslenie
kontekstu i kluczowych zjawisk tak,
by odbiorcy mogli lepiej zrozumiec
otaczajacy $wiat. W redakcji w Pary-
Zu 450 dziennikarzy reprezentujacych
35 narodowosci z catego swiata oraz
142 biur korespondenckich odpowia-
da za dostarczanie kazdego dnia oko-
to 144 biuletynéw informacyjnych
w trzech jezykach.

Zréznicowane pochodzenie naszych
dziennikarzy i ich kulturowego , back-
groundu” stanowi unikalng wartos¢
France 24. Pozwala nam na przeka-
zywanie réznych punktéw widze-
nia, z poszanowaniem zasad dialogu
i wolnosci stowa — wartosci tak bar-
dzo cenionych przez widzéw na ca-
tym sSwiecie. m
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B swywiad

ALEXANDRA SANCHEZ

Zwiazana z mediami od prawie 10 lat. Swo-
ja kariere zaczynata w Viacom International
Media Networks, gdzie byta odpowiedzial-
na, m.in. za wprowadzenie na rynek marki
MTV Mobile.

W 2014 r. objeta stanowisko managera ds.
trade marketingu w A + E Networks Poland,
w ktérym odpowiadata za wdrozenie strate-
gii marketingowej dla kluczowych klientow
oraz nielinearng dystrybucje tresci progra-
mowych firmy.

1 wrzesnia br. Sanchez objeta w Polsce sta-
nowisko Marketing Managera w Viasat World,
miedzynarodowej firmie, ktéra jest producen-
tem i dystrybutorem 27 stacji. W firmie odpo-
wiada za budowanie wizerunku kanatow te-
lewizyjnych dziatajagcych w Polsce pod mar-
ka Polsat Viasat, w tym za planowanie i re-
alizacje dziatan marketingowych, wspoétprace
z kluczowymi partnerami stacji tj. platforma-
mi i operatorami kablowymi. Sanchez wspie-
ra takze dziat sprzedazy reklam i dystrybugji
oraz wspotpracuje zdomami mediowymi oraz
agencjami: PR, social media i eventowymi.
Nowa Marketing Manager przy realizacji swo-
ich zadan scisle wspoétpracuje z centrala Viasat
World w Londynie.

Fot. materiaty prasowe Viasat

VIASAT WORLD
OFERUJE DUZA
SWOBODE DZIAEAN

Z Alexandra Sanchez, Marketing Managerem w Viasat World,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Na poczatku wrzesnia br. objeta
Pani w Polsce stanowisko Marke-
ting Managera w Viasat World.
To kolejne duze wyzwanie w ka-
rierze zawodowe;j?

Tak, to kolejne duze wyzwanie
w mojej karierze, a takze duza zmia-
na w moim zyciu. Zawsze bytam
0soba poszukujaca rozwigzan, ktore
beda pozwalaty mi na rozwdj zawo-
dowy. Tak tez byto w tym przypad-
ku. Viasat World oferuje duza swo-
bode dziatarn swoim oddziatom na
poszczegolnych rynkach oraz ma za-
ufanie do podejmowanych lokalnie
decyzji. Z mojej perspektywy jest to
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ogromny atut, ale niesie tez za soba
bardzo duza odpowiedzialnos¢.

Na czym chce sie Pani w najbliz-
szym czasie szczegdlnie skupic
W swojej pracy?

W najblizszym czasie skupimy sie
przede wszystkim na dziataniach Tra-
de Marketingowych. Bedziemy réw-
niez pracowac nad nowymi projekta-
mi, o ktérych na pewno bedzie gtosno.

Budowa wizerunku kanatéw te-
matycznych to Zmudna praca,
zwtaszcza na tak konkurencyj-
nym rynku. Czym szczegdélnym

(Tvllider|

wyrézniaja sie kanaty Polsat Via-
sat na tle konkurenc;ji?
Swoja wiarygodnoscia. Kanat Polsat
Viasat History to przede wszystkim rze-
telne informacje i podane w pigutce cie-
kawostki. Tutaj widz wie, Ze wiaczajac
kanat o profilu historycznym, taka tres¢
programowa wiasnie znajdzie. Nie be-
dzie nieprzyjemnych niespodzianek.
Polsat Viasat Explore to kanat dla
mezczyzn, ktoérzy potrzebuja chwili
dla siebie, ktéra poza rozrywka przy-
niesie im cos wiecej. Pierwsze skrzyp-
ce graja bohaterowie, ludzie z krwi
i kosci, z ktorymi widzowie moga sie
utozsamic.

www.tvlider.pl



Polsat Viasat Nature to program
dla catej rodziny, gdzie natura poka-
zana jest w catym swoim majesta-
cie: dzika, dziewicza i nieobliczalna.
To réwniez mitosnicy przyrody, ktérzy
zarazaja nas swoimi pasjami i pokazu-
ja jak kocha¢ nie tylko mate futrzane
stworzenia, ale réwniez te drapiezne
i jadowite.

Pozycjonowanie marki na lokal-
nym rynku jest zawsze utrudnio-
ne, bo sg juz z géry narzucone
miedzynarodowe ramy. Jak wy-
glada swoboda przy przygoto-
wywaniu wszelkich dziatan mar-
ketingowych?

Viasat World w petni rozumie jak
wazny jest czynnik lokalny. Nie narzu-
ca swojej wizji i konkretnych rozwia-
zan. Pokazuje jedynie kierunek w kté-
rym dana marka, kanat zmierza, a za-
daniem kazdego oddziatu jest zbudo-
wanie wizerunku marki wtasnie na tej
bazie, ale tak, aby kanat znalazt swo-
ich widzéw na danym rynku.

Mamy petnie jesiennego sezonu
telewizyjnego. Czym kanaty Pol-
sat Viasat chca przyciagnac wi-
dzoéw do ekranéw?

www.tvlider.pl

W pazdzierniku, na antenie Polsat
Viasat History, wraz z programem
.Konspiracje” wyruszymy do $wia-
ta, w ktorym fakty caty czas mie-
szaja sie z fikcja. Poznamy magna-
tow prasowych, ktoérzy byli szpie-
gami Mossadu i MI6, zajrzymy do
mrocznego  $wiata  Hollywood,
a takze odkryjemy kulisy préb tu-
szowania przez rzad Wielkiej Bry-
tanii rzekomych pojawien sie UFO.
Ale na tym nie koniec. Dzieki seria-
lowi , Celtowie: krew, zelazo i ofia-
ry” poznamy pradawne plemio-
na Celtow, ktérzy przez prawie ty-
siac lat nadawali bieg historii Euro-
py, a U Rzymian budzili szczegdlna
czujnosc.

Na antenie Polsat Viasat Explo-
re premiere bedzie miat nowy serial
.Wojny Robotéw”. Ataki z zasko-
czenia, sprytne manewry taktycz-
ne i liczne zasadzki... A to wszyst-
ko przy udziale czworki robotédw:
Dead Metal, Sir Killalot, Matilda and
Shunt. Ponadto, widzowie poznaja
niebezpieczne tereny skutej lodem
Alaski w fascynujacej serii ,Wielka
Dzika Pétnoc”. To wtasnie tutaj dra-
piezniki czyhaja na kazdym kroku,
skutery psuja sie w nieodpowied-

nim momencie, a cienki |6d moze
zatamac sie pod stopami w kazdej
chwili.

Polsat Viasat Nature pokaze inne
spojrzenie na $wiat zwierzat — doku-
ment ,Zabawne wybryki zwierzat”.
W kolejnych odcinkach poznamy nie-
zwykte stworzenia, od tych najbar-
dziej szalonych po te najbardziej le-
niwe i zobaczymy ich niewiarygod-
ne ekscesy. Serial ,Olbrzymy z epoki
lodowcowej” zabierze nas do $wiata
epoki lodowcowej na spotkanie z sza-
blozebnymi tygrysami, Iwami i nie-
bezpiecznymi niedzwiedziami. Do-
datkowo w pazdzierniku wrécimy na
uczelnie, w ktoérej studentami beda...
zwierzeta! Ogladajac ,Szkote dla
zwierzat” zobaczymy, jak radza sobie
baribale znalezione w kanadyjskim le-
sie i mirunga uratowana na wybrzezu
w Kalifornii.

Co najchetniej oglada Pani w TV
po ciezkiej pracy?

Jestem uzalezniona, pod kazdym
wzgledem, od seriali poczawszy od
tych komediowych, az — po mocno
trzymajace w napieciu — thrillery.

Dziekuje za rozmowe.
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iﬁ)t. matériaty prasowe TVN

Gusta widzow nie zmieniaja sie szybko. Wcigz najpopularniejsza pozycja w stacjach
telewizyjnych pozostaje polski serial ,,M jak mitos¢” (TVP2). Jednak to Polsat zdo-
byt najwieksza liczbe widzow we wrzesniu br. we wszystkich grupach wiekowych
— wynika z danych Nielsen.

PROGRAM ,,MAM TALENT!" ZNALAZL SIE W ZESTAWIENIU NAJCHETNIE)
OGLADANYCH PROGRAMOW WRZESNIA

We wrzesniu (@ nawet nieco wcze-
$niej w przypadku niektérych sta-
cji) wystartowaty jesienne ramow-
ki. Telewidzowie najchetniej ogla-
dali w grupie 4+ Polsat, ktéry moze
sie pochwali¢ 12,1 proc. udziatem
w rynku (spadek w poréwnaniu
z analogicznym okresem sprzed roku
0 0,3 p.p.). Drugie miejsce obronita
stacja TVN z wynikiem 10,79 proc.
udziatu (strata 0,55 p.p.), a trzecie
TVP1 (strata az 1,54 p.p.). Tuz za po-
dium znalazta sie Dwojka z wynikiem
8,55 proc. udziatu (strata 0,51 p.p.).
Rosna udziaty, m.in. takich stacji jak:
TVN24, TVN7, TV Puls, Puls 2. Swiet-
nym wynikiem moze pochwali¢ sie

www.tvlider.pl




#Badanie M

TOP 20 najchetniej ogladanych programéw w grupie 4+ we wrzesniu 2016 r.

Tytut

M JAK MItOSC /TELENOW.POL./

ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA — MECZ PItKI NOZNE)
KAZACHSTAN-POLSKA

RANCZO /SER.KOM.POL./

NA DOBRE | NA ZtE /SER.OBYCZ.POL./

ROLNIK SZUKA ZONY /REALITY SHOW POL./
BARWY SZCZESCIA /SER.POL./
OJCIEC MATEUSZ /SER.KRYM.OBYCZ.POL./

WIADOMOSCI

KULISY SERIALU M JAK MItOSC
SPORT /SERWIS SPORT./

FAKTY

MAM TALENT! / PROGR. ROZR.
SPRAWA DLA REPORTERA /PROG.PUBLICYS./

TELEEXPRESS

DANCING WITH THE STARS — TANIEC Z GWIAZDAMI /PROG.ROZR ./

ROZTANCZONY PGE NARODOWY /KONCERT/ CZ. 3
LIGA MISTRZOW /MECZ PItKI NOZNEJ/ LEGIA WARSZAWA-BORUSSIA TVP1 14-09-2016  20:39-22:35 2797 322 19,29%

DORTMUND

ROZTANCZONY PGE NARODOWY /KONCERT/ CZ. 2
NA SYGNALE /SER.OBYCZ.POL./

UWAGA! /MAG.SENS.POL./

Dane: Nielsen

TOP 20 najchetniej ogladanych stacji

w grupie 4+ we wrzesniu 2016 .

wrzesien 2015 r. wrzesien 2016 .

Stacja
Polsat
TUN
TVP1
TVP2
TVN24
TVN7
VA4
TV PULS
TVP INFO
Puls 2
Polsat2
TTV — Twoja
Telewizja
TVP Seriale
TV6
Polsat News
TVP ABC
TVP Rozrywka
TVP3
Stopklatka
Fokus TV
Dane: Nielsen

AMR
763316
698 058
726 051
558 114
193 263
195 982
218918
176 129
206 431

97 297

86618

91 988

88 168
72 237
67 360
38 203
68 863
62 770
44 560
39942

www.tvlider.pl

SHR%
12,40%
11,34%
11,79%
9,06%
3,14%
3,18%
3,56%
2,86%
3,35%
1,58%
1,41%
1,49%

1,43%
1.17%
1,09%
0,62%
1.12%
1,02%
0,72%
0,65%

AMR
709 232
632 846
600 755
501 572
226 660
224 818
197 207
196 162
182 309
104 231

94 953

94 949

94 873
82 093
61372
59 156
57 175
55 465
52 971
47 271

SHR%
12,10%
10,79%
10,25%
8,55%
3,87%
3,83%
3,36%
3,35%
3,11%
1.78%
1,62%
1,62%

1,62%
1,40%
1,05%
1,01%
0,98%
0,95%
0,90%
0,81%

Stacja Data Godz. emisji AMR SHR %
TVP2 26-09-2016  20:42-21:27 6510594 40,22%
Polsat 04-09-2016  17:50-19:54 5272 881 39,01%

TVP1 18-09-2016  20:28-21:12 5107 647 30,51%
TVP2 21-09-2016  20:43-21:31 5030716  32,33%
TVP1 25-09-2016  21:25-22:10 4562 044  30,25%
TVP2 27-09-2016  20:07-20:31 3999726  25,40%
TVP1 22-09-2016  20:30-21:11 3874388  24,74%
TVP1 25-09-2016  19:30-19:58 3670369  24,51%
TVP2 27-09-2016  21:38-21:42 3492069 2391%
TVP1 04-09-2016  20:02-20:11 3 082 698 19,97 %
TVN 24-09-2016  19:00-19:21 3081117  25,75%
TVN 17-09-2016  20:00-21:41 3029357 21,47%
TVP1 22-09-2016  21:25-22:11 3012124  21,50%
TVP1 18-09-2016  17:00-17:15 2922 178  25,20%
Polsat 23-09-2016  20:05-22:05 2895818 19,63%
Polsat 24-09-2016  21:34-21:59 2851 653 19,58%

Polsat 24-09-2016  20:58-21:19 2771 321 18,33%
TVP2 07-09-2016  21:49-22:12 2730101 20,64%
TVN 26-09-2016  19:51-20:09 2630 705 17.37%

TVP ABC, ktéra przekroczyta prég 1 proc. udziatu. Dobre
wyniki notuja réwniez najmtodsze stacje z oferty NTC —
Stopklatka i Fokus TV.

W grupie komercyjnej (16—-49) takze wygrywa Polsat (stra-
ta 0,46 p.p.), a na drugim miejscu jest TVN (strata 0,19 p.p.).
Trzecie miejsce zajmuje TVP2 (strata 0,52 p.p.), a czwar-
te TVP1 (strata 1,25 p.p.). Duzy wzrost w tej grupie zano-
towaty, m.in. takie stacje jak: TV PULS (o 0,62 p.p.), TVN7
(00,43 p.p.), TTV (0 0,23 p.p.), czy Puls 2 (0 0,14 p.p.). Row-
niez i w tej grupie coraz lepiej radza sobie najmtodsze stacje:
TVP ABC, Stopklatka czy Fokus TV.

Mimo nowych propozycji, to wciaz sprawdzone pro-
dukcje przyciagaja najwieksza liczbe widzéw. We wrzesniu
w grupie wszystkich widzéw, najwieksza widownie miat se-
rial ,M jak mitos¢” (TVP) — az 6,5 min Polakéw. Site przycia-
gania widzéw ma wciaz pitka nozna. Mecz Kazachstan—Pol-
ska w Polsacie ogladato srednio az 5,27 min widzéw. Trze-
cie miejsce nalezy do polskiego serialu ,Ranczo” (TVP1). Pre-
mierowy odcinek ostatniej serii obejrzato 5,1 min widzéw.

W TOP 20 znalazta sie, m.in. nowa seria reality show ,Rol-
nik szuka zony” (TVP1 — 4,56 mIn widzéw), talent show
~Mam talent!” (TVN — 3 min widzéw), czy ,Dancing With
The Stars — Taniec z gwiazdami” (Polsat — 2,9 min widzow).
W TOP 20 brakuje absolutnych nowosci.
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B #Badanie

W grupie komercyjnej najwiekszym zainteresowaniem cie- TOP 20 nai . -

. . . . ; ajchetniej ogladanych stacji

szyt sie serial ,M jak mitos¢” (TVP2 — 2,34 miIn widzéw), mecz W grupie 116—?19 Wé V\?rzqeéniz 2016 rJ
Kazachstan—Polska (Polsat — 2,22 mlIn widzéw) oraz reality i

show ,Rolnik szuka zony” (TVP1 — 1,79 min widzéw). Wysokie,

6sme miejsce zajeta nowos¢ , Azja Express”. Reality show emi- Stadja AMR ~ SHR%  AMR  SHR %
towane przez TVN przyciagneto 1,29 min widzéw. Najchetniej Polsat 350398 14,13% 320221 13,67%
ogladanym filmem w tej grupie byta produkcja ,Niezniszczal- TUN 334905 13,51% 311843 13,32%
ni lI” (Polsat — 1,49 min widzéw). /PC/ TVP2 195773  7,90% 172724  7,38%
TVP1 193 241 7,79% 153238 6,54%
TV PULS 85403 3,44% 95052 4,06%
TVN7 87393 3,52% 92589 3,95%
TV4 99222 4,00% 81652 3,49%
TVN24 54038 2,18% 51646 221%
TTV —Twoja 43 382 1,75% 46449  1,98%
Telewizja
Puls 2 45 462 1,83% 46 062 1,97%
TVP Seriale 40445 1,63% 43135 1,84%
TV6 35929 1,45% 38600 1,65%
Polsat2 33589 1,35% 37308 1,59%
Polo TV 28095 1,13% 26268 1,12%

TUNStyle 21058 0,85% 25388 1,08%
5 _ TVPINFO 37387 151% 24426 1,04%
" b wah ¥ e TVP ABC 14912 0,60% 23889 1,02%

R | : : Stopklatka 19332  078% 23246  0,99%
PROGRAM ,,MASTERCHEF” W TUN WCIAZ PRZYCIAGA WIELU Fokus TV 18941  076% 22983  0,98%
WIDZOW PRZEZ EKRANY ' Comedy 18782 0,76% 22493 0,96%

s Central

Dane: Nielsen

TOP 20 najchetniej ogladanych programéw w grupie 16-49 we wrzesniu 2016 r.

Tytut Stacja Data Godz. emisji AMR SHR %
M JAK MILOSC /TELENOW.POL./ TVP2 26-09-2016  20:42-21:27 2344358  34,84%
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA — MECZ PItKI NOZNEJ Polsat 04-09-2016  17:50-19:54 2 220 659 41,42%
KAZACHSTAN-POLSKA
ROLNIK SZUKA ZONY /REALITY SHOW POL./ TVP1 25-09-2016  21:25-22:10 1786416  26,16%
NA DOBRE | NA ZtE /SER.OBYCZ.POL./ TVP2 21-09-2016  20:43-21:31 1605037 26,08%
RANCZO /SER.KOM.POL./ TVP1 04-09-2016  20:27-21:11 1529 046 23,00%
NIEZNISZCZALNI Il /FILM SENS.USA/ Polsat 26-09-2016  20:11-22:36 1491333  24,25%
KULISY SERIALU M JAK MIEOSC TVP2 26-09-2016  21:35-21:39 1317993 20,57%
AZJA EXPRESS /REALITY SHOW.POL./ TVN 07-09-2016  21:30-22:56 1289504  24,43%
LIGA MISTRZOW /MECZ PItKI NOZNEJ/ LEGIA WARSZAWA-BORUSSIA TVP1 14-09-2016  20:39-22:35 1278308  21,46%
DORTMUND
KUCHENNE REWOLUCJE /REALITY SHOW POL./ TVN 29-09-2016  21:31-22:28 1277354  22,47%
MASTERCHEF /REALITY SHOW POL./ TVN 25-09-2016  20:01-21:28 1247 466 18,53%
ROZTANCZONY PGE NARODOWY /KONCERT/ CZ. 3 Polsat 24-09-2016  21:34-21:59 1239086 19,95%
ROZTANCZONY PGE NARODOWY /KONCERT/ CZ. 2 Polsat 24-09-2016  20:58-21:19 1229 958 19,88%
BARWY SZCZESCIA /SER.POL./ TVP2 26-09-2016  20:07-20:31 1171275 18,83%
MAM TALENT! /PROGR.ROZR ./ TVN 17-09-2016  20:00-21:41 1167 315 21,14%
NIEZNISZCZALNI Il /FILM SENS.USA/ Polsat 19-09-2016  20:13-22:15 1 149 502 18,90%
FAKTY TVN 28-09-2016  19:00-19:26 1140332  24,28%
NIEZNISZCZALNI /FILM SENS.USA/ Polsat 12-09-2016  20:13-22:18 1 132 357 19,48%
TWOJA TWARZ BRZMI ZNAJOMO /PROGR.ROZR.POL./ Polsat 24-09-2016  22:05-24:05 1121536 23,48%
ROZTANCZONY PGE NARODOWY /KONCERT/ CZ. 1 Polsat 24-09-2016  20:05-20:45 1117 007 19,44%
Dane: Nielsen
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Rosnie popularnosc
Ultra HD

Odpowiadajac na oczekiwania konsumentow, kolejni wiodacy
operatorzy telewizyjni, tacy jak Sky Deutschland i Viasat,
decyduja sie na uruchomienie kanatow w standardzie 4K.
Transmisje realizowane w najwyzsze] jakosci obrazu sa coraz
szerzej wykorzystywane do obstugi sportowych i muzycznych
wydarzen masowych. Operatorzy i nadawcy testujg rdwniez
mozliwosé synergii pomigdzy Ultra HD i innymi innowacyjnymi
rozwigzaniami, takimi jak technologia High Dynamic Range.

» Majwyisza jako$é obrazu, rosnaca Swiadomosc klientdw | spadajgce ceny
odbiomikdw telewizyjnych 4K sprawiaja, 2e technologia Ultra HD cieszy
sig coraz wipkszg popularnoscig. Wraz z  kolejnymi programami
uruchamianymi przez nadawcow UHD staje sie istotnym  elementem
oferty kierowanej do widzow.

P Transmisje z wydarzef sportowych, takich jak mecze pitkarskie czy zawody
lekkoatletyczne, s3 coraz czescie] realizowane w najwyisze] jakodci obrazu,
Tej jesieni w Szwecji, Norwegii, Danii | Finlandii, w wyniku wspdlpracy Viasat
i SES, rusza Viasat Ultra HD - pierwszy na tych rynkach sportowy kanat
w standardzie 4K. Nowe programy UHD startujg tez na satelitach ASTRA
w  Niemeczech | Austrii.  Stefan  Kunz, Wicedyrektor Ganeralny
Broadcast Services w Sky Deutschland, przedstawiajac Sky Sport
Bundeasliga i Sky Sport UHD, podkreslat: . Klienci Sky jako pienwsi bedg mogli
ogladac najciekawsze mecze pitkarskie na ywo w Ultra HD. Otrzymaja
najlepsze programy w najwyisze] jakosci, szybcie] niz kKtokolwiek inny.
Wierzymy, 2e nasz wieloletni partner, operator SES, zapewni niezawodne
i nieprzerwane transmisje naszych wyjatkowych tredci Ultra HD.”

» O coraz bardziej ugruntowane] pozycjl Ultra HD swiadczy rowniez coraz
szarsze  wykorzystanie te] technologi takze w  innych segmentach
rynkowych, W Stanach Zjednoczonych pierwsi operatorzy  telewizji
kablowe] rozpoczeli, we wspdipracy z SES, realizacje testowych transmisji
tresci UHD do swoich klientow. Rozwiazania 4K dostarczane przez SES
poprzez dedykowane pasmo, zapewniaja wyzsze] jakosci doznania dla
widzow, umozliwiajgc ogladanie tresci bez zaktocen wynikagjacych
2 buforowania czy przeciaienia siaci.

B W czasie tegorocznych targéw IBC w Amsterdamie SES, we wspdlpracy
z trzerna wiodacymi producentami sprzetu, przeprowadzit transmisje tresci
Ultra HD w technologi HDR. Odwiedzajacy wystawe mogli ogladad
testowy kanal UHD HDR uruchomiony wspdlnie z LG  Electronics
i nadawany za posrednictwem satelity ASTRA na pozycji orbitalnej 19.2°E
oraz dwa zestawy tresci UHD HDR przygotowane odpowiednio przez SES
i Samsung. Trzecia prezentacja byta poswigcona tregciom i rozwigzaniom
opracowanym przez Technicolor/Philips. Thomas \Wrede, WP Reception
Systems w 5ES, podkreslit “Szersze mozlwosci prezentowania jasnych
i ciemnych barw na ekranie zapewniane przez technologie HDR to kolejny
krok w dalszym rozwoju standardu Ultra HD.”

Obecnie satelity SES transmitujg globalnie 26 kanatow
Ultra HD, w tym kanaty komercyjne FTA UHD dostepne
na pozycji orbitalnej ASTRA 19.2°E: Fashion 4K, pearl.tv,
INSIGHT UHD.
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B #Xonferencja

Pelskl Zjazd
Pracownikéw LgcznosSci

Otwarciem jesienmege sezonu konferemcyjnege w branzy ISP/TVK byl zorganizowany
przez EPIX w Szczyrku 2016-09-19/20 Polski Zjazd Pracewnikoéw kacznosci,
z zalozenia realizewany jake antykonferencja - pozbawiomy precyzyjmej agendy,
czy wielogwiazdkowege neclegu. Dzieki temu, ze hotel swym klimatem mawigzuje
deo poprzedniej epoki, pomad 300 uczesinikéw stale sie Delegatami redem z PRL,
sponsorzy - Spekulamtami, a panie kelmerki - kucharami z ,Misia”, rzucajgcymi
duzymi lychami jedzemie ma talerz.

W przededmiu Zjazdu wszystkich przywitala kapela
mledege pokolenia Sycamore Tree, a impreza szybke
przeredzila sie w rockoteke z majwiekszymi hitami
ockresu PRL.

Pierwszego dnia na Sali Plemarmej, przystrojonej
w prepagandewe hasta, Delegaci megli pesluchaé
z méwnicy podsumowania dziatan EPIX oraz brat-
niej organmizacji - KIKE, a takze wypowiedzi eks-
pertow mna temat ,Umieszczenia urzgdzen w pasie
drogowym”, ,Meted finansowania inwestycji® czy
konieczneSci raportowania przez Operatorow. Na-
stepnie Przodewnicy Pracy pedzielili sie nma dwie
grupy, z ktérych jedma udala sie de Sali Narad
z Moniks i Sebastianem, aby porezmawiaé ¢ pracow-
nikach BOK, a potem wysluchala pogadanki Przemka
o zdrowym zywiemiu, a druga pezestala w Sali Ple-
narnej, by uslysze¢ techniczuny opis dosSwiadczen
Lukasza o Mikrotiku, Andrzeja ¢ ochromie anty
DDeS, Marcina ¢ kleomeowaniu ONU, Pietra o automa-
tyzacji z CISCO, Radka ¢ konselidacji eraz Wejtka
¢ obromie marodowej.

W przerwach pomiedzy prezemtacjami Doktoer Ber-
nmard raczyl delegatéw anegdotami oraz receptami
na prowadzenie biznesu. Dzieki temu, ze panele
prowadzone byly przez Zwyklych Obywateli, bez
zadnege mnacisku Spekulantéw, Delegaci =z pemad
150 firm operatorskich megli edeichngé z ulgs.
W tym czasie Teowarzyszki mialy ckazje, aby zre-
laksowaé sie majpierw na zajeciach jogi, potem
przy pokazie barmanskim, a fimalnie przy drinku
na Warsztatach Piomierki Madzi. Szerckie kory-
tarze sprzyjaly tez bardze intemsywnym rezmowom
kuluarowym, zaréwne pomiedzy samymi Delegatami,
jak i ze Spekulantami, ktéry wsparli erganizacje
Zjazdu.

Zwieniczeniem dlugiege dmia obrad byla biesiada
przy sute zastawiomych stelach, gdzie dyskusje
trwaly de bialege ranma. Na scemie powila sie
Asteya, znana 2 ,The Veice Of Peoland”, ktéra
wraz z zespelem Dece Band zakerczyla graé dopie-
ro wiedy, gdy ostatnie pary ma parkiecie tracily
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juz resztki sit. Milym akcentem byl stojagcy od
rana przed hotelem autcbus de pobierania krwi,
w ktérym pemad 20 Delegatow bylo gotowych od-
daé ,mnajlepsze pél litra w sweim zyciu”. Przez
cbydwa dni réwniez mezna byle zarejestrowad
sie w bazie DKMS, z czege Delegaci chetnie ko-
rzystali.

Drugi dziefi byl Dniem Sukcesu EPIX. 0d sa-
mege rana Przedownicy przygotowywali sie de
ocbchedu swojege Swieta, gdzie podzieleni na
grupy uczesiniczyli w przeroéznych zajeciach
integracyinych. Szybke peokenujac nieSmialosé,
z pelnym =zaangazowaniem iworzyli materialy
propagandewe, aranzowali pekaz samecbreony, po-
kaz tanca w regiomalmych strejach, peokaz ludz-
kiej rzezby oraz komcert gry na bebmach. Wcze-
snym pepeludniem Delegaci wyruszyli ma Pechéd,
v ktérym skandujgc propagandewe hasta przeszli
ze sztandarami ulicami Szczyrku, dzielgc sie
swejg radesScig = jege mieszkancami. Ped keniec
Pochedu przystaneli ped oknem Ojca Dyrektera,
ktéry pozdrowil ich i wyrazil pelng aprebate
dla ich dziatan.

Zwieticzeniem Zjazdu byl Wiec, w czasie ktére-
goe Delegaci zaprezentowali sweje nowe umie-
jetnesci, a Ojciec Dyrekter wyglesil wspania-
13 przemowe i zaprosil Delegatéw na kolejny,
wicsenny Zjazd. Che¢ wszystke utrzymane byle
w ryzykownym PRL-owym tomie, Zjazd obremil sie
najwazniejszg rzeczg - wspanialymi Delegatami,
ktorzy swoim peczuciem humeru i =zaangazowa-
niem kazdy element Zjazdu potrafili przemiemié
w Swietng zabawe.

Zapraszamy na strome internetows:
http://zjazd.epix.net.pl oraz kelejny Zjazd.

Wsparcia przy organizacji Zjazdu udzielili EPIX:
ITC Profesiemal, TV Lider, Mediaferum, TV Sat
Magazyn, Okablowani, Xbest, Jambeox, Adesconm,
RateArt, Cyberteam, Impakt, itBLegal, TwojaTV,
dlaCiebie.TV, SaleSuppert, Megakonfigurater.
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Agata Mtynarska

We wrzesniu br. do zespotu telewizji
TLC dotaczyta Agata Mtynarska. Wspot-
praca stacji z dziennikarka ma pomdc
w zblizeniu kanatu z polska widownia.
e Dziennikarka objefa stanowisko Head of
s r"_-_ TLC Development. Bedzie scisle wspot-
AL 4 fk

dziata¢ z zespotem programowym oraz
Michat Fijatkowski

marketingowym, wypracowujac zinte-
growana strategie stacji. /PC/

Grupa ELEVEN SPORTS NETWORK powigk-
szyta swoj zespdt w Polsce. Na poczatku
wrzesnia br. wzmocnit go Michat Fijatkow-
ski, ktory objat stanowisko Head of Sponsor-
ship Sales.

W ESN Fijatkowski jest odpowiedzialny
za reklame, sponsoring i niestandardowe
projekty komercyjne. Wczesniej pracowat na rzecz klubow
sportowych Grupy Trefl, gdzie odpowiadat za tworzenie
strategii komercjalizacji praw klubowych oraz w Lagardere
Sports Poland (wczesniej Sportfive), w ktdrej na stanowisku
Dyrektora Marketingu i Sprzedazy realizowat dziatania mar-
ketingowe i sprzedazowe wspdtpracujacych z firma orga-
nizacji sportowych. W latach 2013-2015 byt odpowiedzial-
ny za obszar Partnerstw Korporacyjnych stadionu PGE Na-
rodowy, a od 2008 r. do 2012 r. za marketing i komercjali-
zacje Stadionu Energa Gdansk oraz Oficjalnej Strefy kibica
EURO 2012 w Gdansku.

Fijatkowski jest absolwentem studidw podyplomowych
MBA na Wydziale Zarzadzania i Ekonomii Politechniki Gdan-
skiej, a takze magistrem Wydziatu Ekonomicznego Uniwer-
sytetu Gdanskiego. /PC/

Iga Mackiewicz

lga Mackiewicz, Dyrektor Pro-
gramowy sieci Radia ESKA, ob-
jeta stanowisko Dyrektora Pro-
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gramowego kanatu muzycznego ESKA TV. Od teraz taczy
obie funkcje, co ma pozwoli¢ na wieksza integracje projektu
radiowego i telewizyjnego, dziatajacych pod marka ESKA.

Mackiewicz pracuje w Radiu ESKA od 2001 r. Zaczynata
jako sekretarz redakgji, nastepnie byta Szefem Muzycznym
Radia ESKA Warszawa. Wraz z Olgierdem Wojtkowiakiem
petnita obowiazki Szefa Muzycznego sieci Radia ESKA. Od
2012 r. jest Dyrektorem Programowym Radia ESKA War-
szawa, a od 2014 r. — Dyrektorem Programowym catej sie-
ci Radia ESKA.

Barbara Wisniewska-Grzesiak od kilku miesiecy fa-
czyta obowiazki Dyrektora Programowego ESKI TV i two-
rzyta koncepcje nowego kanatu 8TV. Teraz, jako Dyrek-
tor Programowy 8TV ma skupi¢ sie na realizacji zadan
zwiazanych z budowa i rozwojem programu stacji. /EBA/

Justyna Ganczarek-Jach

Justyna Ganczarek-Jach, do-
tychczasowa Menedzer ds.
Sprzedazy Telewizji Puls, awan-
sowata na stanowisko Dyrekto-
ra Sprzedazy i Marketingu. To
nowe stanowisko w firmie
utworzone po potaczeniu Dzia-
téw Sprzedazy i Marketingu.

Ganczarek-Jach  oprécz
sponsoringu, sprzedazy specjalnej i wspotpracy z bro-
kerem reklamowym bedzie teraz odpowiedzialna row-
niez za dziatania marketingowe Telewizji Puls, promo-
cje obu kanatéw nadawcy oraz wsparcie dziatann Fun-
dacji TV Puls ,,Pod Debem”.

Ganczarek-Jach ma wyksztatcenie marketingowe (SGH).
Swoja kariere rozwijata, m.in. w biurach reklamy Telewizji
Polskiej i Telewizji Polsat, ponadto wspottworzyta stacje te-
lewizyjna TTV nalezaca do Grupy TVN. /PC/

Maciej Ortos

31 sierpnia 2016 r. Ma-
ciej Orto$ po raz ostatni
poprowadzit program
.Teleexpress” w TVP1.
Dziennikarz ~ zwiazany
byt z serwisem informa-
cyjnym od 25 lat.

— Telewizja Polska jest
wdzieczna  Maciejowi
Ortosiowi za jego zaangazowanie w tworzenie Teelexpres-
Su w ciagu ostatniego ¢wieréwiecza — napisata Telewizja
Polska w specjalnym komunikacie prasowym. /K\W/
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Maciej Zoll w Brand
Partnership

Do zespotu Discovery Networks CE- —

EMEA dotaczyt Maciej Zoll. Jako Brand
Partnership Executive Eurosport, wes-
prze on kierowany przez Jacka Szym-
czyka dziat Discovery Media Brand
Partnership. Na swoim stanowisku
Zoll bedzie odpowiada¢ za proaktyw-
ne rozwijanie i wspieranie projektdw sprzedazowych w ra-
mach oferty Eurosport Experience, ktdra nadawca wprowa-
dzit na rynek w marcu br.

Maciej Zoll posiada niemal 20-letnie doswiadczenie
w branzy, ktére zdobywat m.in. w agencjach Euro RSCG
Marketing House i Option One Sales & Marketing Services.
Od 2014 r. pracowat w Agorze S.A., gdzie wspierat serwis
Sport.pl przy wdrazaniu i koordynacji projektéw sprzeda-
zowych, tworzeniu strategii marketingowych oraz rozwia-
zan reklamowych B2B dla miedzynarodowych marek. /KW/
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Magdalena Chajewska

Telewizja Puls stworzyta nowe stano-
wisko w Dziale Programowym — Me-
nedzera ds. Selekcji Programowej.
Stanowisko to objeta Magdalena
Chajewska, ktora przez wiele lat byta
zwigzana z Telewizjg Polska, gdzie ‘
jako Starszy Redaktor Prowadzacy, ' A
a pdzniej Kierownik Redakcji Reper- j J‘
tuaru Filmowego byta odpowiedzial-
na za selekgje filmoéw i seriali zagranicznych przeznaczonych
do zakupu, uktadanie cykli filmowych oraz selekcje seriali
i filméw przeznaczonych do produkgji.

Chajewska bedzie raportowa¢ bezposrednio do Dyrek-
tora Programowego Telewizji Puls, ktérego obowiazki petni
Prezes stacji Dariusz Dabski. /PC/

Aleksandra Pietrzyk

Aleksandra Pietrzyk obejmuje stanowi-

sko Dyrektora ds. Sprzedazy Telewizji A
Wirtualnej Polski. Bedzie odpowiada¢,
m.in. za utrzymywanie relacji z brokerem
reklamowym, pozyskiwanie sponsoréw ;
dla produkcji wiasnych Telewizji WP i — *’ —
we wspotpracy z pionem sprzedazy Gru-

py WP — klientow akgji specjalnych (produkty dedykowane
dla sponsoréw) realizowanych dwukanatowo: digital (online)
— telewizja, a takze wspdtpraca z Pionem Marketingu GWP
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w zakresie promodji kanatu. Bedzie raportowac do Prezes Za-
rzadu Telewizji WP, Wojciecha Pawlaka.

Ostatnio Aleksandra Pietrzyk zajmowata stanowisko Di-
rector of Commercial & Digital w firmie producenckiej En-
demol Polska. W latach 2012-2015 zwigzana byfa z Polsat
Media, petniac funkgcje, m.in. Kierownika ds. Projektdw Spe-
cjalnych. Wczesniej byta koordynatorem sprzedazy w Agen-
qji TVN.

Pietrzyk jest absolwentka Instytutu Stosowanych Nauk
Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego. Studiowata réw-
niez w Panstwowej Wyzszej Szkole Filmowej, Telewizyjnej
i Teatralnej im. L.Schillera w todzi na kierunku Organizacja
produkgji filmowej i telewizyjnej. Obecnie jest w trakcie stu-
didw w Akademii Leona KoZminskiego na kierunku Zarza-
dzanie w mediach. /KW/

Viacom International Media
Networks

Viacom International Media
Networks Polska ogtosit awan-
se managerow z warszawskie-
go biura. Polski oddziat fir-
my, VIMN Polska, dofaczyt do
struktury Central and Eastern
European & Israel. Na cze-
le poszerzonego regionu CEE
& Israel stoi Bartosz Witak (na
zdjeciu), Senior Vice President, General Manager.

Dariusz Janczewski kontynuuje swoja prace jako Ge-
neral Manager VIMN Polska, a dodatkowo objat stanowi-
sko VP Strategic Operations CEE. Janczewski nadzoruje
rozwoj funkgji strategicznych i operacyjnych regionu CEE
oraz odpowiada za rozwdj wspotpracy z partnerami ko-
mercyjnymi i nadzoruje catos¢ dziatan biznesowych VIMN
w Polsce.

Daniel Reszka objat stanowisko VP, Youth & Emerging
Brands CEE. Obecnie jest odpowiedzialny, m.in. za tworze-
nie i wdrazanie strategii rozwoju, zarzadzanie programowe
dla marek mtodziezowych i rozwijajacych sie, za produkcje
lokalne, relacje z artystami, przygotowanie wersji jezyko-
wych, media spotecznosciowe, komunikacje.

Jerzy Dziegielewski awansowat na stanowisko Senior
Director Youth Brands & Product Development CEE i jest
odpowiedzialny za kierowanie markami mtodziezowymi
VIMN, opracowywanie i wdrazanie do produkgji progra-
moéw lokalnych oraz nadzér nad rozwojem produktéw i ko-
munikadji digitalowej dla catego regionu CEE.

Magdalena Zdunikowska piastuje funkcje Kids & Family
Brand Director i jest odpowiedzialna za strategiczne rozwia-
zania marketingowe dla wszystkich marek wchodzacych
w sktad regionu CEE & Israel oraz za strategie programowa
marki Nickelodeon w tym regionie. /PC/
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Rekordowy wynik serialu
Belfer

Blisko 700 tys. — to skumulo-
wany zasieg widzéw, ktorzy
obejrzeli w CANAL+ dwa pre-
mierowe odcinki serialu krymi-
nalnego ,Belfer” z Maciejem
Stuhrem w roli gtéwnej. Drugi
odcinek byt najchetniej wybie-
rana pozycja programowa w niedzielny wieczér wsrod
abonentéw nc+, wyprzedzajac Polsat, TVN i TVP.

Srednia ogladalno$¢ ,Belfra” wyniosta odpowiednio:
odcinek 1 - blisko 336 tys. widzow (blisko 270 tys. — CA-
NAL+ i 66 tys.— CANAL+1) oraz blisko 378 tys. widzow
dla odcinka 2 (blisko 278 tys. — CANAL+, 100 tys. - CA-
NAL+1). To rekord, jesli chodzi o ogladalnos¢ seriali w ca-
tej historii CANAL+ (dane opr. przez CANAL+ na podst.
Nielsen).

Dwa premierowe odcinki ,Belfra” znalazty sie tez na
drugiej i trzeciej pozycji rankingéw ogladalnosci w CA-
NAL+ zestawiajac te wyniki takze z filmami fabularnymi
(zwytaczeniemsportu), poczawszy odstycznia2013r./KW/

Cyfrowa Strefa Tworcow
z duzym zainteresowaniem
branzy

Po czterech miesigcach od
startu  Cyfrowe]  Strefy
Tworcdw, programu skiero-
wanego do twdércow i pro-
ducentéw filmowych, Gru-
pa Polsat wybrata cztery projekty, w ktére zainwestuje
w najblizszych miesiacach.

CST to zintegrowana platforma cyfrowa, ktéra ma
pozwala¢ na szybka komunikacje pomiedzy twdércami,
scenarzystami i producentami a Grupa Polsat. — W cia-
gu czterech pierwszych miesiecy dziatania Cyfrowej Stre-
fy Tworcdw, twoércy i producenci filmowi zgtosili do nas
tacznie ponad 250 propozycji filmoéw i seriali. Do wrze-
$nia ocenilismy merytorycznie i rozpatrzylismy 240 z nich
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— moéwi Agnieszka Odorowicz, Cztonek Zarzadu Cyfro-
wego Polsatu S.A. — Udato sie to dzieki intensywnej pra-
cy naszego zespotu, ktoéry ocenia kazdy projekt, bio-
rac pod uwage wiele kryteriéw. Do korica grudnia br.
ogtoszone zostana kolejne tytuty, ktére beda rozwijane
w 2017 r., a do produkcji zostana skierowane w 2018 r. —
dodaje Odorowicz.

W 2017 r. bedzie mozna obejrze¢ film tukasza Pal-
kowskiego, rezysera kinowego hitu ,Bogowie”, pt. ,Po-
dwadjny Ironman” oraz 13-odcinkowy animowany serial
komediowy oparty na kultowej serii komiksowej, tworzo-
nej od 2002 roku przez braci Minkiewiczéw, pt. ,Wilg
Superbohater”. Komedia romantyczna Bartosza Prokopo-
wicza ,Brawo My!" i biografia Anny Przybylskiej ,Gwiaz-
da” w rezyserii Radostawa Piwowarskiego trafig do kin
w 2018 r.

— Filmy, ktére wybralismy, beda przez nas produko-
wane i koprodukowane, jednak w przysztosci zamierza-
my takze inwestowa¢ w development interesujgcych
nas projektow. Produkcjom, w ktére sie zaangazujemy,
zapewnimy takze profesjonalna dystrybucje i promocje
— dodaje Aleksander Myszka, Cztonek Rady Nadzorczej
Cyfrowego Polsatu S.A., Polkomtelu Sp. z 0.0. i Telewizji
Polsat Sp. z 0.0. - Wyspecjalizowana platforma wspot-
pracy, ktora stworzylismy, pozwala na rzetelna selekcje
oraz szybki i trafny wybor tych projektow, ktore spetnia-
ja nasze kryteria, z korzyscia dla wszystkich zaangazo-
wanych stron — méwi Myszka.

Trzy z czterech wybranych do realizacji tytutéw -, Po-
dwdjny Ironman”, ,Brawo My!” i ,Gwiazda” - beda do-
stepne w szerokiej dystrybucji — najpierw trafia do kin,
a potem do kolejnych kanatéw dystrybucji Grupy Pol-
sat: kanatow ptatnych, ustug VOD, Internetu i na ante-
ne otwarta. 13-odcinkowy animowany serial komediowy
.Wilg Superbohater” bedzie mozna obejrze¢ w Interne-
cie i na antenie stacji Polsat.

Program Cyfrowa Strefa Twércéw nie ma okreslonych
ram czasowych. Jego inicjatorzy czekaja na kolejne zgto-
szenia twoércow, ktdrzy maja pomyst i wizje — takze de-
biutantéw. /KW/

TVN Media obstuzy kanaty
Eleven Sports Network

Od wrzesnia br. Biuro Reklamy TVN
Media pod marka Premium TV re-
prezentuje kanaty ELEVEN SPORTS
NETWORK w zakresie sprzedazy
i planowania czasu reklamowego.
Dodatkowo, stacje ESN od wrzesnia
zostaty objete monitoringiem Nie-
Isen Audience Measurement. /PC/
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Grupa Kapitatowa Kino Polska
TV S.A. zwieksza przychody

Grupa Kapitatowa Kino Polska TV
S.A. opublikowata wyniki za pierw-
sze potrocze 2016 r. Marza EBITDA
Grupy za pierwszych sze$¢ miesiecy
2016 r. wyniosta okoto 24,4 min zt -
to wzrost o 20 proc. w perspektywie rok do roku.

Przychody Grupy ze sprzedazy w pierwszych szesciu
miesiacach 2016 r. wyniosty ponad 56 min zt, o 6 proc.
wiecej niz w rekordowym pierwszym pétroczu 2015 r. Do
wzrostu przyczynit sie przede wszystkim rozwdj naleza-
cych do Grupy kanatéw ptatnych i zwiekszenie przycho-
doéw reklamowych.

W poréwnaniu z analogicznym okresem 2015 r.,
w okresie styczen—czerwiec 2016 r. kanaty FilmBox i ka-
naty tematyczne zwiekszyty wptywy o ok. 14 proc.,
a wptywy z reklam na kanatach marki Kino Polska wzro-
sta 0 9 proc. /KW/

EHOPOLSKA

O Marsie w National
Geographic Channel

MNATIOMAL Jesienig na antenie National Geogra-
GEOGRAPHIC  pic Channel wyemitowany zostanie
PARTHERS szedcioodcinkowy serial pt. ,Mars”,
opowiadajacy o dazeniach ludzkosci

do kolonizacji Czerwonej Planety.

Seria ma taczy¢ elementy serialu fabularnego z se-
kwencjami dokumentalnymi. Toczaca sie zaréwno
w przysztosci, jak i teraZzniejszosci, historia opowiedzia-
na jest z perspektywy fikcyjnej misji zatogowej na Marsa,
ktéra odbywa sie w 2033 r. W dziewiczej podrézy stat-
ku kosmicznego Daedalus uczestniczy starannie wybrana
miedzynarodowa ekipa szesciu astronautdw.

Po pomyslnym wyladowaniu na Marsie i przygotowa-
niu wstepnej bazy operacyjnej, rozpoczyna sie misja ko-
lonizacyjna. Historie wspotczesnych staran, by dotrze¢ do
Czerwonej Planety opowiadane sa za pomoca wstawek
dokumentalnych oraz wywiaddw z naukowcami i inno-
watorami, ktérzy kieruja badaniami oraz rozwojem tech-
nologii kosmicznej. W serii bedzie mozna zobaczy¢, m.in.
Jamesa Lovella, bytego astronaute NASA, dowddce misji
Apollo 13, czy Elona Muska, prezesa i dyrektora ds. tech-
nologii w SpaceX oraz prezesa Tesla Motors i SolarCity.

Powstanie serii jest efektem pracy zespotu Nat
Geo Partners — spotki powstatej pod koniec ubie-
gtego roku, pomiedzy 21st Century Fox i Towarzy-
stwem National Geographic. Jej zadaniem jest zapew-
nienie obecnym i potencjalnym partnerom bizneso-
wym FOX Networks Group spojnej, zindywidualizo-
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wanej oferty sprzedazowej, wykorzystujacej poten-
cjat kanatéw komunikacji National Geographic. /EBA/

Lokalne informacje na
gtéwnych kanatach TVP

TELEWIZJA POLSKA

Decyzja Prezesa TVP Jacka Kurskie-
go, na gtownych antenach Telewizji
Polskiej pokazywany bedzie skrét
najwazniejszych informacji z anten
regionalnych. Minutowa audycja bedzie nosita tytut
.Dzien w Twoim regionie”. Emitowana bedzie bezpo-
srednio po ,Teleexpresie” i ok. godz. 18:30 tuz po ,Pa-
noramie”. Informacje beda sktadaty sie z 15 sekundo-
wych fragmentéw, pozyskanych z programéw regional-
nych. Docelowo materiaty maja by¢ emitowana réwniez
w TVP INFO oraz o innych godzinach na antenach TVP1
i TVP2. /PC/
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Sniadanie w Radiu Zet
i Polsacie News

[

,Sniadanie w Radiu ZET" powrdécito na antene Radia ZET.
Od wrzes$nia br. program emitowany jest réowniez na ante-
nie Polsatu NEWS. ,Sniadanie” to godzinny program,
w ktoérym prowadzacy omawiaja z gos¢mi, nie tylko polity-
kami, najwazniejsze wydarzenia minionego tygodnia i prze-
widuja, co moze nas czekac¢ w kolejnym.

Program nadawany jest w niedziele o godz. 9.05. Jego
gospodarzami sa na zmiane dwie pary dziennikarskie: Beata
Lubecka (Polsat NEWS) i tukasz Konarski (Radio ZET) oraz
Joanna Komolka (Radio ZET) i Bartosz Kurek (Polsat NEWS).

Audycje o tej samej nazwie Radio ZET emitowato w la-
tach 1993-2000, a jej prowadzacym byt Krzysztof Skowron-
ski. W tamtych czasach byt to nowatorski format powielany
potem przez inne stacje radiowe i telewizyjne. /KW/

Matgorzata Koziet rzecznikiem
prasowym Grupy Eurozet

Matgorzata Koziet objeta stano-
wisko rzecznika prasowego Gru-
py Eurozet. Bedzie odpowiedzialna
za komunikacje zewnetrzng i we-
wnetrzng oraz wsparcie komuni-
kacyjne w zakresie B2B, podlegajac
w obszarze PR'u korporacyjnego
zarzadowi Grupy, natomiast w po-
zostatych obszarach — Agnieszce
Szozdzie, dyrektorowi marketingu.

Koziet ostatnie dwa lata zwig-
zana byta z Polskimi Liniami Lotni-
czymi LOT na stanowisku Dyrek-
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tora Biura Prasowego i rzecznika prasowego. Wczesniej byta
rzecznikiem prasowym Polskiej Grupy Energetycznej, gdzie
pefita réwniez obowiazki dyrektora komunikagji korporacyj-
nej. Przez osiem lat pracowata w TVN24, jako reporterka, pro-
ducentka i wydawca, a takze prezenterka i lektorka. Wspdt-
tworzyta takie programy jak ,Dama PiK”, ,Swiat Reporte-
row”, , Studio Europa”, ,Horyzont” i , Teleserwis”. Ukorczyta
nauki polityczne na Uniwersytecie Warszawskim i studia MBA
w GFKM (Rotterdam School of Management). /PC/

Konrad Piasecki promowat
Goscia Radia Zet

We wrzesniu br. trwata kampania promujaca nowa odstone
programu ,,Gos¢ Radia ZET”, ktérego gospodarzem jest
Konrad Piasecki.

30-sekundowe spoty mozna byto zobaczy¢ w telewi-
zjach: TVN, TVN24, TVN BiS i TV Puls. Kampania objeta
rowniez internet, w tym: Onet, Wirtualna Polske, tvn24.pl,
a takze inne serwisy o tematyce biznesowej i informacyjnej.

Koncepcje kreatywna spotéw przygotowat Filip Haman
Tofi Productions we wspotpracy z Dziatem Promocji Radia
ZET. Ten sam dom kreatywny byt odpowiedzialny za pro-
dukcje. Planowaniem i zakupem mediéw zajat sie Zenith
Optimedia Group i dziat online Grupy Eurozet. /PC/

Jesienne nowosci w Zet Chilli

B Po kilkumiesiecznej przerwie na antene
@cﬁiﬁ-‘ Radia ZET Chilli powrdcita Olga Kozierow-

ska. Weekendowe pasmo , Nastaw sie na
chill out” prowadza Dominika Bieganska i Martyna Wawry-
to. To nowosci w jesiennej ramodwce stacji.

. Sukces pisany szminka"” to autorski program Olgi Ko-
zierowskiej, ktéry na antenie Radia ZET Chilli mozna po-
nownie ustysze¢ w kazda sobote miedzy 10.00 a 11.00. Au-
dycja poswiecona jest przede wszystkim kobietom w $wie-
cie nauki, biznesu, nowych technologii, ale i kultury.

www.tvlider.pl
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Dominika Bieganska stuchaczom Radia ZET Chilli zna-
na jest przede wszystkim ze swojego zamitowania do kulina-
riow. W programie ,Szczypta Chilli” w kazda sobote (13.00-
14.00) wraz ze swoimi go$¢mi ma pobudzac kubki smakowe.
Teraz w soboty i niedziele miedzy 11.00 a 19.00 naprzemien-
nie z Martyna Wawryto — na co dzien zastepca dyrektora mu-
zycznego Radia ZET Chilli — wprowadzi stuchaczy w weeken-
dowy nastréj. W programie znajdzie sie przewodnik po najcie-
kawszych wydarzeniach kulturalnych, a takze informacje o no-
wosciach wydawniczych i muzyka, ktéra nastawia na chill out.
/EBA/

Jesien w Radiu Zet

—  \We wrzesniowej ramoéwce Radia Zet obok
@ dobrze znanych programow, pojawity sie no-

wosci. ,Goscia Radia ZET”, czyli codzienne
rozmowy polityczne, prowadzi Konrad Piasecki (po
8.00). Statym elementem poranka ,Dzien dobry bar-
dzo” sa najbardziej absurdalne informacje znalezione
w sieci przez Kamila Nosela w cyklu ,Nosel odkrywa in-
ternety” (codziennie po 9.40).

W ,,Uwazam ZET" po 16.15 pojawi sie , Ojciec redaktor, czyli
wesofe jest zycie tatuska” — rozmowy z przymruzeniem oka o do-
Swiadczeniach mtodych ojcow — redaktora Michata Korosciela
i poczatkujacego w tej roli — redaktora Damiana Michatowskiego.
O godzinie 17.00 , Wydarzenia dnia”, czyli wydtuzone wiadomo-
$ci podsumowuijace, to co dziato sie w kraju i na $wiecie.

Od 21.00 do 23.00 Justyna Dzbik-Kluge i Marcin tukasik za-
praszaja na radiowy talk-show ,Halo ZET" z udziatem stuchaczy.
Po 23.00 godzinny program Marcina tukasika , ZET do zakocha-
nia”, czyli piosenki o mitosci i do mitosci.

LW droge!” to nowy weekendowy poradnik Tomasza
Michniewicza, ktéry opowie o najciekawszych miejscach w Pol-
sce, ktore trzeba koniecznie odwiedzi¢. Premierowe odcinki emi-
towane beda w piatki (12.40), soboty i niedziele (8.20).

Poranki , Dzierl dobry weekend” (sobota 6.00-10.00 i niedzie-
le 6.00-9.00) poprowadzi Witold Lazar, ktéry przeszedt do Radia
ZET zRadia ZET Gold. Sobotnia , Lista przebojéw Radia ZET" Marci-
na Wojciechowskiego jest o godzine dtuzsza —od 18.00 do 21.00,
a w niej znajdzie sie TOP 30 piosenek wybieranych przez stuchaczy.

Niedzielng nowoscia jest , Sniadanie w Radiu ZET", ktére za-
stapito , 7 dzier tygodnia”. Program publicystyczny przygotowy-
wany jest wspdlnie przez dziennikarzy Radia ZET i Polsat NEWS.

Do zespotu Radia ZET na state dotacza rowniez Tomasz Zi-
moch. W niedziele od 20.00 prowadzi godzinny ,Magazyn
sportowy Tomasza Zimocha w Radiu ZET"”. Tuz po nim dwugo-
dzinne spotkanie z Piotrem Sworakowskim, czyli ,,Z archiwum
ZET". Muzyczna podréz w czasie do jednego, wybranego roku
z minionych 25 lat. Hity sprzed lat i przypomnienie najwazniej-
szych wydarzen, ktérymi zyta Polska i swiat.

Na antenie pozostaja dobrze znane stuchaczom Radia
ZET pozycje. Wsrdd nich, m.in.: pasmo ,,Od ucha do ucha”
Marcina Sonty (dni powszednie 10.00-14.00), ,ZET na
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punkcie muzyki” Marcina Wojciechowskiego (dni powsze-
dnie 18.00-21.00), ,Zycie jak marzenie” Marzeny Chetmi-
niak (weekendy 10.00-14.00), ,Nie mam pytan”, czyli wy-
wiady Szymona Majewskiego z gwiazdami (niedziele 18.00-
22.00) i ,Nosel kreci...” Kamila Nosela (dni powszednie
7.401i 13.40). /PC/

Jesienna ramowka
Radia Zet Gold

) Radio Zet Gold wprowadzito 5 wrze$nia
@ Al br. jesienna odstone swojej raméwki. Po-

ranek ,Zawsze rano Radio ZET Gold”
prowadzony przez Anne Chmiel i Jerzego Piasnego, powré-
cit z nowymi statymi propozycjami: ,Ala dobra rada”
(g. 7.10) — praktyczne porady na dzien dobry, ktérymi dzie-
li¢ sie bedzie Alicja Bendkowska oraz ,,Co autor miat na my-
$li?" (g. 8.10) — muzyczne opowiesci Bogdana Fabianskiego,
ktory zdradzi tajniki powstania najwiekszych przebojéow. Po
wakacyjnej przerwie wraca réwniez konkurs ,Wszystko
albo nic” (g. 8.45), w ktérym kazdego ranka do wygrania
bedzie 5 tys. PLN.

Pasmo , Najwieksze przeboje wszech czaséw” (10.00—
18.00) poprowadza Matgorzata Koscielniak i Pawet Chowa-
niec. Nowosciami beda w nim antenowe zabawy ,Gra na
czas” i ,Wehikut czasu”. W poniedziatki powraca radiowe ma-
gic-show Wrézbity Macieja (12.00-13.00).

Od 18.00 do 21.00 na swoj muzyczny program ,,Po pierw-
sze: muzyka” zaprasza Piotr Sworakowski, ktéry w piatki od
21.00 zaprezentuje réwniez ,Albumy wszech czasow”. Piyty,
ktére tworzyty historie, beda grane od poczatku do konca. Od
22.00 do poétnocy (piatek) czas na ,ZET Gold party” Bogdana
Fabianskiego.

W nowym, weekendowym programie ,10 po dziesia-
tej” (sobota i niedziela 10.00-11.00) Magdalena Kaspero-
wicz, wspdlnie ze stuchaczami Radia ZET Gold, bedzie prezen-
towac muzyke wybrana wytacznie przez nich. W soboty mie-
dzy 11.00 a 15.00 poprowadzi réwniez wywiady z gwiazdami
w programie ,, W cztery oczy”.

Sobotnie i niedzielne popotudnia stuchacze Radia ZET Gold
beda mogli spedzi¢ z Piotrem Opoka, ktdry bedzie szuka¢ od-
powiedzi na pytanie: ,,Co stycha¢?” (15.00-18.00). W week-
endowe wieczory znalazty sie dwie nowe muzyczne propozy-
ce: ,25 najlepszych” (sobota, 18.00-20.00) — dwie godziny
z przebojami, ktére zawsze bedzie faczy¢ ,,cos” szczegdlnego
oraz ,,ZET Gold po polsku” (niedziela, 18.00-20.00) — program
z udziatem gwiazd wypetniony tylko polskimi przebojami.

W nowym sezonie nie zabraknie réwniez ,, Goraczki sobot-
niej nocy” Bogdana Fabianskiego. Od wrzesnia program be-
dzie zaczynac sie 0 nowej porze (sobota, 20.00) i potrwa nie-
zmiennie do 1.00.

Wiadomosci Radia ZET Gold emitowane beda miedzy
6.00 a 18.00 (w tym wiadomosci lokalne). /EBA/
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Druga twarz telewizji

Sukces kanatéw telewizyjnych oczywiscie uzalezniony jest od oferty, zasiegu, tematyki, budzetu. Jednak bez odpo-
wiedniej promogji i komunikadji nie tylko z widzami, ale i z samymi mediami, czesto sukces miatby inne oblicze. W na-
szym nowym cyklu chcemy przedstawic¢ osoby, ktére na co dzien zajmuja sie szeroko rozumiana komunikacja i Public
Relactions dla stacji telewizyjnych, czyli mozolnie pracuja na sukces catej stacji. Bez nich uktadanka telewizyjna wygla-
databy zupetnie inaczej. Kim sa? Jakie maja doswiadczenie zawodowe? Co ich cieszy, a co denerwuje w pracy? Jak
w ogole wyglada ich praca? | co lubia oglada¢ w TV?

Barbara Pade

Dzien pracy kazdego PR-owca zaczyna sie
zapewne dos¢ podobnie, czyli od poran-
nej praséwki. Dla mnie najlepiej smakuje
ona w towarzystwie mocnej kawy. Z mo-
nitoringu mediéw wytapuje najwazniejsze
komentarze na temat aktywnosci firmy za-
rowno w Polsce, jak i zagranica, ale nie za-
pominam tez przesledzi¢ dziatan konkuren-
cji. Obserwuje trendy, sprawdzam, czym
zyja media, czerpie inspiracje ze wszystkie-
go, co mnie otacza. Bardzo czesto to wca-
le nie najwieksi gracze i nie branza, w kt6-
rej pracuje, jest zrédtem najlepszych po-
mystéw, dlatego staram sie nie ograniczac
w poszukiwaniach, obserwuje, co robia
startupy, artysci i za co srodowisko rekla-
mowo-marketingowe nagradza najbar-
dziej kreatywnych.

Ukonczyta studia magisterskie o specjalnosci Gospodarka Swiatowa
i Biznes Miedzynarodowy na Wydziale Nauk Politycznych i Dzienni-
karstwa na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.
Zanim dotaczyta do zespotu BBC Worldwide Polska w kwietniu
2015 r., swoje doswiadczenie PR-owe zdobywata w agencji Charyzma
Doradcy Komunikacji Biznesowej pracujac, m.in. dla Fox Internatio-

nal Channels, ktérego komunikacje wspierata, prowadzac biuro pra-
sowe National Geographic Channel i administrujac oficjalny fanpage

kanatu.
Obecnie zajmuje stanowisko Communications Assistant w BBC
Worldwide Polska.

Swiat przyspiesza, wachlarz narzedzi,
ktore jesteSmy w stanie wykorzystywac
nie korczy sie, mozna by rzec, raj dla po-
mystowych gtéw PR-owcdw. Warto jednak
pamietac¢ o tym, Zze dobdr aktywnosci czy
sposoby dotarcia musza by¢ odpowied-
nie dla marki czy firmy, o ktorej wizerunek
dbamy. Trzymanie na wodzy swoich sza-
lonych pomystéw to dla mnie czasem jed-
no z trudniejszych zadan. Cho¢ oczywiste
jest, ze wszyscy chcielibysmy by¢ o krok
przed konkurencja, by¢ tymi, ktérzy po raz
pierwszy wykorzystaja dane medium do
promowania swojego produktu, to dobre
imie marki i jej bezpieczeristwo musi by¢
najwazniejsze.

To, co najbardziej lubie w swojej pra-
cy to nawigzywanie relacji. Kiedys mowi-

to sie, ze dziennikarze zjadaja PR-owcéw
na $niadanie, wydaje mi sie, ze odpowied-
nia kultura pracy, szacunek, zyczliwos¢
i szczera pasja do tego, co sie robi, pozwa-
la dotrze¢ do kazdego.

Od kazdej pracy — nawet tej najbar-
dziej ukochanej — trzeba mie¢ jednak od-
skocznie, dla mnie jest to jazda na ro-
werze i tworzenie muzyki elektronicz-
nej. Nie bedzie pewnie zaskoczeniem,
ze lubie tez wspotczesne seriale. Uwa-
zam, Ze coraz czesciej doréwnuja one ja-
koscia  wielkoekranowym  produkcjom.
Wsrod moich ulubionych tytutéw sa pro-
dukcje BBC: ,Peaky Blinders” oraz ,Wojna
i pokdj”, ale pochtonat mnie tez , Narcos”
i animowany serial ,Zwierzeta”, ktérego
offowy charakter wrecz uwielbiam.
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