NR 8-9 (82) 2016

Cena 14 zt (w tym 8% VAT) ISSN 2080-9395

) “ i |
HOT BIRD™ 13°E

- jedyna pozycja satelitarna z polskimi kanatami TV!

‘ www.eutelsat.com

Ogodlnopolski magazyn nadawcéw, operatoréw i odbiorcow telewizji i kontentu tv, telekomunikagji,
cyfryzacji, internetu oraz innych mediéw elektronicznych




< PIKE (EBPIKSEL

43. MIEDZYNARODOWA
KONFERENCJA | WYSTAWA PIKE 2016

43rd INTERNATIONAL CONFERENCE AND EXHIBITION PIKE 2016

24-26.10.2016 DoubleTree by Hilton Hotel £6dz

CZAS NA ZMIANY
europejski Swiat mediéw cyfrowych
TIME FOR CHANGE - European world of digital media

PATRONAT PARTNERZY STRATEGICZNI
HONOROWY

@ VW°| zoomv

PARTNERZY

A+E —atman A @EWER  emilel v eutelsat

NETWORKS

o

-

TNy 1 .
+ZUROSPORT pwe turner o W[

upc

b{‘KE PARTNERZY WSPIERAJACY

ATENDE BE.KS 2 diomar o* TOYA WISAT
PATRONAT MEDIALNY

r SEETT mi com mi tv e A — -
ICT PROFESSIGNAL M P ipt ABEL L[{]{PROJTv/lider)

www.konferencjepike.pl



nowa telewmja naziemna -

ZOOM TV to unikalny kanat telewizyjny — blisko ludziiich codziennych spraw. Nasza wyjatkowa propozycja jest bogata oferta
tresci lifestylowo-informacyjnych (infotainment) oraz prezentacja wydarzen dziejgcych sie blisko nas wszystkich. Reportaze
i wiadomosci lokalne traktujemy priorytetowo, a nie marginalnie. Przedstawiamy interesujace programy publicystyczne,
poradnikowe oraz rozrywkowe, fascynujace seriale, a takze dobre polskie i Swiatowe kino.

ZOOM TV Blizej ludzi
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»~Jedno jest pewne,
ze Zycie jest niepewne.
A pewne sa tylko podatki i $mier¢.”

Znane/zastyszane/z zycia wzigte

Drodzy Czytelnicy!

Lato ma sie ku koricowi, dzieci wracaja do szkdt,
a dla tych, ktérzy sa juz po urlopach, nastat czas pra-
¢y i podejmowania decyzji. Nasz wrze$niowy numer
LIV lidera” poswiecilismy walce z piractwem, ktore za-
graza nam coraz bardziej i to nie tylko szeroko rozu-
mianemu rynkowi TV, ale réwniez... samym widzom.
Bez radykalnego zlikwidowania tego zjawiska, moze
sie okaza¢, ze producenci kontentu beda mniej chetnie
inwestowac w filmy czy seriale. O pomystach na wal-
ke z piractwem i ich skutecznosci rozmawiamy z Teresq
Wierzbowska, Szefowa Stowarzyszenia Sygnat.

A skoro jestesmy jeszcze przy tresciach, to wg
badania MEC Video Track I, tzw. e-widzowie lu-
big dtugie tresci video. W epoce krétkich klipdw,
Smiesznych i czesto gtupich filmikéw, to istotna in-
formacja dla branzy, na pewno pokazujaca w ktéra
strone zmierzaja oczekiwania widowni. To wszyst-
ko dzieje sie, m.in. za sprawa serwisu Netflix, ktory
jest globalnym dostawca coraz wiekszej ilosci kon-
tentu. O tym rozmawiamy z Izabela Albrychiewicz,
Szefowa MEC.

Widzow do wszelkiego rodzaju ekrandw przy-
ciagaja filmy, seriale ale tez i sport, zwifaszcza gdy
Polacy licza sie w walce o medale. Niby nic odkryw-
czego, ale w epoce wielu ekrandw, taka informacja
na pewno jest istotna dla rynku TV. Nie zmniejsza
sie zainteresowanie igrzyskami czy meczami pitki
noznej, ale coraz chetniej ogladamy to na réznych
mobilnych urzadzeniach. Letnie wydarzenia spor-
towe bity rekordy popularnosci w telewizji. | o tym
przeczytaja Panstwo w jednym z naszych tekstow.

Na rynku TV jesien i wiosna byt czasem boga-
tych w premiery raméwek TV. Jednak wraz z roz-
wojem nowych mediéw i rosngcych oczekiwac wi-
dzéw, wszystko sie zmienia na naszych oczach.
Stad tez nasze pytanie numeru: czy podziat na kla-
syczne sezony w TV ma jeszcze sens? Z tym pyta-
niem prébuja sie zmierzy¢ zaproszeni eksperdi i au-
torytety medialne.

www.tvlider.pl

Na razie starym rytmem startuja jesienne
raméwki najwiekszych stacji. Telewizje dos¢
ostroznie wprowadzaja nowosci na swoje an-
teny, stawiajac przede wszystkim na sprawdzo-
ne w bojach produkcje. Mimo, ze gtéwne sta-
Cje systematycznie — od rozpoczecia epoki ka-
natéw tematycznych — traca widownie, to ostat-
nie miesigce pokazuja, ze wciaz moga skutecz-
nie walczy¢ o rynek, nie tylko podczas duzych
wydarzen sportowych.

.Hyde Park, czyli wolny gtos dla branzy” - za-
proszeni goscie prébuja zmierzy¢ sie na naszych fa-
mach z nowa rzeczywistoscia medialna. Do pomy-
stu Hyde Parku bedziemy wraca¢ niejednokrotnie
w ,Tv liderze”.

A tymczasem czekaja na nas ciekawe konferen-
cje i wiele dyskusji, ktére za pewne dadza rozwia-
zanie wielu problemom i tematy do przemyslen.
Przed nami:
— Polski Zjazd Pracownikéw tacznosdi,
19-20 wrzesien 2016,

— IX Warsaw International Media Summit,
12-13 pazdziernik 2016,

— IX Sieci Szerokopasmowe,
13 pazdziernik 2016,

— Konferencja PIKE, 24-27 pazdziernik 2016

.1V lider” ma zaszczyt by¢ patronem medialnym
tych spotkan. Zapraszamy serdecznie! Do zobacze-
nia w mitej i petnej usmiechu atmosferze. Czego
Wam i sobie zycze, kochani Czytelnicy.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Redaktor Naczelny
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W NIEKTORYCH PRZYPADKACH UDAJE
SIE DOPROWADZIC DO ZAMKNIECIA
SERWISU W CIAGU KILKU TYGODNI

0D ZEOZENIA POWIADOMIENIA

0 PODEJRZENIU POPELNIENIA

PRZESTEPSTWA

Z Teresg Wierzbowska,

Prezes Zarzadu Stowarzyszenia Sygnat

rozmawiat Kuba Wajdzik

Jak wyglada dzisiaj problem pirac-
twa w Polsce?

Najczesciej spotykana forma nielegalnej
dystrybudji tresci audiowizualnych w In-
ternecie jest streaming, czyli nielegalne
rozpowszechnianie audycji lub catych li-

WALGZYMY
CORAZ SKUTECZNIE)

nearnych kanatéw telewizyjnych. Na-
dal stosowany jest takze sharing, czy-
li bezprawne udostepnianie kart abo-
nenckich innym uzytkownikom. Zde-
cydowana wiekszos¢ wiascicieli serwi-
sow nielegalnie dystrybuujacych tresci

wideo robi to w celach komercyjnych,
przyjmujac model reklamowy lub abo-
namentowy, badZ taczac obydwa te
modele. Przy minimalnych kosztach, bo
przeciez bez finansowania kosztownej
infrastruktury, produkgji programoéw

www.tvlider.pl




Teresa Wierzbowska

twywiad H

Ekspert w zakresie mediow i komunikacji. Od 15 lat zajmuje sie projektami rozwojowymi na rynku nowych
mediow. Prezes Stowarzyszenia Sygnat. Doradca Zarzadu ds. Public Affairs w Cyfrowym Polsacie. Wiceprezes
PIIT, gdzie jest odpowiedzialna za obszar mediow elektronicznych. Cztonek Rady Nadzorczej Zwigzku Praco-
dawcow Branzy Internetowej IAB Polska, szef grupy roboczej IAB audio wideo. Sedzia Sadu Arbitrazowego
Rady Etyki Reklamy. Wczes$niej pracowata na kierowniczych stanowiskach w spoétkach z rynku mediéw (wy-

dawcy, firmy badawcze, agencje).

Jest tez aktywna w sferze dziatalnosci akademickiej. Wyktadowca od ponad 10 lat, realizuje autorskie pro-
gramy i goscinne wyktady na studiach magisterskich oraz podyplomowych z zakresu komunikacji i nowych me-
diow. Cztonek wtadz Collegium Civitas w randze Petnomocnika Rektora odpowiedzialnego za rozwoj progra-
mow z obszaru ksztatcenia ustawicznego. Autorka lub wspoétautorka raportow, analiz i opracowan ksiazko-
wych na temat komunikacji i mediéw. Magister zarzadzania i absolwentka podyplomowego Studium Public Re-
lations. Studiowata takze kierunki humanistyczne - muzykologie oraz stosunki miedzykulturowe.

czy licencji, osiagaja milionowe docho-
dy ze swojej dziatalnosci. Jak podaje
Anti-Piracy Protection, wartos¢ reklamy
w serwisach pirackich w 2015 r. wyno-
sita okoto 50-60 min zt, a rynku ptatno-
$ci 350—450 min zt.

PwC ocenito, ze straty dla polskie]
gospodarki wynikajace z naruszanych
praw wiasnosci intelektualnej w In-
ternecie juz w 2014 r. wyniosty 500—
—700 min zt rocznie, czyli 0,04 catkowi-
tego PKB Polski, z czego 170-250 min zt
tracit bezposrednio Skarb Panstwa. Do
tego dochodza straty poszczegdlnych
operatoréw i nadawcoéw, ktodre odbija-
ja sie na dziatalnosci spotek, gdyz moga
one w konsekwencji tej sytuacji prze-
znaczy¢ mniej srodkdéw na inwestycje.
Sprawa jest powazna, bo biorac pod
uwage dynamike zjawiska, w 2018 .
straty w pesymistycznym scenariuszu
moga osiagnac wartos¢ catego budze-
tu Ministerstwa Kultury naszego kraju.

Co zmienito sie na przestrzeni ostat-
nich kilku lat w kwestii piractwa?

Dynamika zmian jest bardzo wysoka.
Po pierwsze, zmieniaja sie technicz-

e

Stowarzyszenie

sygnhat

ne aspekty zwigzane z nielegalng dys-
trybucja tresci, co wynika ze znacz-
nie lepszej przepustowosci sieci. Mo-
del ,,download” traci na popularnosdi,
gdyz mozliwos¢ obejrzenia materiatu
od razu online jest dla uzytkownikéw
atrakcyjniejsza, a technologia stuzaca
do tego jest tatwo dostepna.

Po drugie, zmieniaja sie oczekiwa-
nia konsumentéw. Powszechne sta-
to sie korzystanie z serwisow wideo
online. Uzytkownicy chca mie¢ tatwy
i szybki dostep do tresci, co dotyczy
obiegu zaréwno legalnego, jak i niele-
galnego. Rosnie takze zaufanie inter-
nautéw do ptatnosci online, w tym za
dostep do tresci wideo.

Zmiany dotyczace rynku online
przyczyniaja sie takze do wzrostu po-
pularnosci nielicencjonowanych serwi-
sow wideo i stanowia wyzwanie dla or-
ganow $cigania, ktdre dostrzegaja pro-
blem i znaczaco zmienity sposéb dziata-
nia w ostatnich latach. W Komendach
Wojewddzkich Policji zostaty utworzo-
ne wydziaty do walki z cyberprzestep-
€zoscig, co juz przynosi efekty w posta-
ci spektakularnych akcji — skutecznych

zatrzyman i zamknie¢ nielegalnych ser-
wisow. W niektérych przypadkach uda-
je sie doprowadzi¢ do zamkniecia ser-
wisu w ciagu kilku tygodni od ztozenia
zawiadomienia o podejrzeniu popetnie-
nia przestepstwa. Rosnie takze wiedza
na temat tego typu dziatalnosci prze-
stepczej, m.in. dzieki szkoleniom dla
funkgjonariuszy policji i prokuratoréw.
Ciesza inicjatywy Komisji Europej-
skiej czy regulatorow krajowych, kto-
rzy dostrzegaja problem i staraja sie
tworzy¢ narzedzia utatwiajace walke
z piractwem. Temu tez stuzy idea ,fol-
low the money”, czyli podazania $la-
dem pieniedzy i uniemoZliwiania wia-
scicielom portali uzyskiwania przycho-
doéw z nielegalnej dziatalnosci. Aktywne
dziatania podejmuje Ministerstwo Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego. Spra-
wa zainteresowat sie takze Urzad Ko-
munikagji Elektronicznej bedacy gospo-
darzem cyklu spotkan na ten temat.

Sygnat zaczat juz wdrazac te strate-
gie. Na czym ona doktadnie polega?
Kluczowa dla tej inicjatywy jest jej sku-
tecznos¢ i szybkos¢ wdrozenia bez po-

STOWARZYSZENIE SYGNAL DZIALA NA RZECZ POSZANOWANIA PRAW NADAWCOW, DYSTRYBUTOROW,
LICENCJODAWCOW ORAZ ODBIORCOW PROGRAMOW TELEWIZYJNYCH | INNYCH TRESCI MULTIMEDIALNYCH.
POWSTALO W 2001 ROKU. OBECNIE W JEGO SKLAD WCHODZA 22 FIRMY Z BRANZY MEDIOW | TELEKOMUNIKAC)I.
GLOWNY OBSZAR DZIALAN STOWARZYSZENIA TO SZEROKO POJETE INICJATYWY EDUKACYINE, ORGANIZACJA
SZKOLEN NT. WALKI Z NARUSZENIAMI PRAW AUTORSKICH DLA PRZEDSTAWICIELI ORGANOW SCIGANIA, M.IN.
DLA POLICJI, PROKURATURY | SZKOL POLICJI, A TAKZE PROWADZENIE WARSZTATOW DLA PRZEDSTAWICIELI FIRM
CZLONKOWSKICH. STOWARZYSZENIE INICJUJE | REALIZUJE KAMPANIE EDUKACYJNE, PRZYGOTOWUJE RAPORTY,
ANALIZY | STANOWISKA, BIERZE UDZIAL W PROCESIE LEGISLACYJNYM ISTOTNYCH DLA GOSPODARKI AKTOW

PRAWNYCH.

www.tvlider.pl



B swywiad

trzeby przeprowadzania ztozonej pro-
cedury legislacyjnej. Komisja Europej-
ska wskazuje koncepcje ,follow the
money” jako jedna z najbardziej efek-
tywnych metod walki z piractwem in-
ternetowym. Chodzi o systemowe dzia-
tania realizowane wspdlnie przez pod-
mioty rynkowe we wspétpracy z admi-
nistracja publiczna. Ich celem jest odcie-
cie od przychodoéw nielegalnie dziataja-
cych serwiséw poprzez uniemozliwia-
nie dokonywania ptatnosci abonamen-
towych i nieumieszczanie reklam w ser-
wisach dziatajacych bez poszanowa-
nia prawa. Warto zauwazy¢, ze Polska
jest jednym z pierwszych krajow, w kto-
rych zostaty wypracowane mechanizmy
majace na celu lokowanie reklam wy-
tacznie w serwisach dziatajacych legal-
nie. Akcje takie jak ,Ogladaj legalne”
czy ,Reklamuj swiadomie. Inicjatywa
na rzecz uczciwej reklamy” Zwiazku
Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB
Polska, ruszyty juz w 2012 r., kiedy dys-
kusje na ten temat w Komisji Europej-
skiej dopiero raczkowaty. Jesienig ub.r.
wiaczylismy sie w dziatania kierowane
do rynku reklamowego — reklamodaw-
cow i domdw mediowych. Okazato sie,
ze nawet duze, miedzynarodowe i dba-
jace o wizerunek firmy nie zdaja sobie
sprawy, ze reklamy ich ustug pojawia-
ja sie na portalach czerpiacych korzy-
sci z nielegalnej dystrybugji tresci. Z ko-
lei domy mediowe czesto nie maja wie-
dzy na temat tego, ktdre portale dziata-
ja nielegalnie.

Chcac  wesprze¢  reklamodawcow
i domy mediowe, Sygnat podjat sie
dwéch rodzajéw dziatan. Pierwsze to
wypracowanie wewnetrznego doku-
mentu — tabeli naruszen, ktéra zawie-
ra informacje o serwisach dziatajacych
bez poszanowania prawa i ignoruja-
cych zgtoszenia naruszen. Jest ona we-
ryfikowana przez zewnetrznego audyto-
ra i udostepniana zainteresowanym fir-
mom na ich prosbe. Drugi typ dziatan to
regularny monitoring serwiséw znajduja-
cych sie w tabeli pod katem tego, kam-
panie jakich marek sa obecne na tych
portalach oraz jakie budzety sg tam lo-
kowane. Przekazujemy te informacje re-
klamodawcom i zachecamy ich do zwré-
cenia wiekszej uwagi na to, ktore serwisy
zasilane sg przez ich budzety reklamowe.

Pierwsze pilotazowe dziatania juz przy-
niosty efekty. Ze 160 duzych marek, kto-
rych reklamy mozna byto znalez¢ w ser-
wisach nielegalnie dystrybuujacych tre-
4ci, zostato tylko kilka. Zdajemy sobie jed-
nak sprawe, Ze jest to proces dynamiczny
i wymaga statego monitorowania.

W jakim obszarze piractwa wcigz
napotykaja Panstwo na najwieksze
problemy?

Wiele jest jeszcze do zrobienia
w obszarze zrozumienia specyfiki
zjawiska przez prokuratoréw, ktorzy
prowadza tego typu sprawy. Wciaz
niewystarczajacy jest poziom wspot-
pracy miedzynarodowe] w postepo-
waniach, a ma ona ogromne zna-
czenie ze wzgledu na transgranicz-
ny charakter naruszen.

Nadal trudnoscia w walce z pirac-
twem s3 niejasnosci prawne czy brak
kompletnej implementacji niektérych
dyrektyw unijnych przewidujacych na-
rzedzia pomocne w przeciwdziataniu
nielegalnej dystrybugji tresci online. To
utrudnia dziatania zaréwno przedsado-
we, jak i sadowe, a jedna z kluczowych
kwestii jest dtugos¢ prowadzenia po-
stepowan.

Z pewnoscia wyzwaniem jest tak-
Ze nastawienie spoteczne i brak pod-
stawowej edukacji w szkotach na temat
prawa wiasnosci intelektualnej i tego,
w jaki sposéb swiadomie korzystac z le-
galnych i bezpiecznych Zrédet.

Czy Polacy sg Swiadomi czym jest
piractwo?

Widoczny jest tu pewien dualizm. Pola-
cy maja $wiadomos¢, ze rozpowszech-
nianie tresci pirackich jest niezgodne
z prawem. Z badan PwC wynika, ze wie
to az 77 proc. ogladajacych tresci wi-
deo w internecie. Mato tego, wiekszos¢
z nich zgadza sie ze stwierdzeniem, ze
piractwo jest naganne pod wzgledem
etycznym. Jednoczesnie ten sposéb ko-
rzystania z tresci video, jest niemal po-
wszechny wsréd tych samych respon-
dentéw, co wynika z poczucia bezkar-
nosci. Wielu z nich nie zastanawia sie,
czy dany serwis dziata legalnie, jed-
noczesnie az 73 proc. oséb deklaruja-
cych, ze chciatoby korzysta¢ tylko z le-
galnych Zrédet, nie robi tego. Warto tez

podkresli¢, ze nieumiejetnos¢ odréznie-
nia serwiséw legalnych od nielegalnych
jest czescia problemu, chociaz trudno
w niej upatrywac zrédta zjawiska.

Nielegalne serwisy dbaja o tworze-
nie ztudzenia legalnosci poprzez wy-
glad, emisje reklam czy pobieranie
optat. Uzytkownicy czesto staja sie ofia-
ra takich dziatan, gdyz rosnie liczba ser-
wisow wytudzajacych, ktére w zamian
za optate nizsza niz u legalnego ustu-
godawcy proponuja dostep do tresci.
Uzytkownik koriczy bez optaty i niejed-
nokrotnie swoich danych osobowych
i bez obiecanej tresci. A wedtug danych
AntyPiracyProtection takich serwiséw
wytudzajacych jest na rynku juz kilka-
set i rocznie przybywa ich o kilkadzie-
sigt procent.

Kradziez sygnatu TV, zwilaszcza
podczas duzych wydarzen spor-
towych, jest niestety czyms$ po-
wszechnym. Jak skutecznie walczy¢
z tym zjawiskiem?
Efektywna walka z piractwem wyma-
ga dziatari kompleksowych i wspot-
pracy organéw panstwowych z sek-
torem prywatnym. Obydwie te grupy
dysponuja narzedziami pozwalajacymi
w krotkim czasie zidentyfikowac niele-
galne transmisje (np. za pomoca tech-
nologii watermarking czy fingerprin-
ting) i podja¢ natychmiastowe dziatania
w celu identyfikadji sprawcy i uniemoz-
liwienia dalszej nielegalnej dziatalnosci.
Doswiadczenia ostatnich miesiecy po-
kazuja, ze znajomos¢ mechanizmow
i stosowanie przewidzianych w polskim
prawie narzedzi pozwala istotnie zmini-
malizowac zjawisko nielegalnej dystry-
budji relacji sportowych.

W przypadku transmisji na zywo
w Internecie  funkcjonujemy takze
W niepewnosci prawnej, co wynika
z faktu, ze prawo autorskie w ksztat-
cie obowiazujacym uchwalane byto lata
przed powstaniem wspotczesnych mo-
deli dystrybugji tresci. Stanowisko to
stanowi istotna przeszkode w skutecz-
nej ochronie wiasnosci intelektualnej.

Czy prawo w kwestii piractwa jest
dobrze skonstruowane?

Trzeba analizowa¢ walke z piractwem
w szerszej perspektywie. Konieczne

www.tvlider.pl
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sa nie tylko zmiany w zakresie dosto-
sowania polskiego prawa do realiow
Swiata cyfrowego (uwzgledniajace
jego dynamike) oraz do wytycznych
dyrektyw europejskich (przewiduja-
cych szereg mechanizméw, pozwala-
jacych efektywniej chroni¢ tresci), ale
takze jego skuteczna egzekucja. Nie-
stety, prawo w zakresie wiasnosci inte-
lektualnej jest w wielu kwestiach nieak-
tualne, gdyz powstato z mysla o Swie-
cie analogowym. Jest takze krok za re-
gulacjami europejskimi, ktére powinny
by¢ co do zasady jednolite w catej Unii.
Juz teraz nie mamy w polskich usta-
wach niektorych mechanizméw prze-
widzianych w dyrektywach, ktére po-
winnismy w petni zaimplementowac
kilka lat temu. Trwaja natomiast juz dys-
kusje nad przesunieciem tych dyrektyw
krok dalej i uskutecznieniem mechani-
zmow egzekucji praw wiasnosci inte-
lektualnej. Szeroka dyskusja na temat
zmian w prawie europejskim w ramach
pakietu Jednolitego Rynku Cyfrowego
moze by¢ jednak dobrym momentem
do uporzadkowania tej sprawy i dosto-

JAK WYNIKA Z SZACUNKOW PuC,

sowania polskiego prawa do standar-
doéw europejskich.

Jakie sg plany Stowarzyszenia na
najblizsze miesigce?
Przede wszystkim bedziemy dalej reali-
zowac nasza prace u podstaw. Konty-
nuujemy dziatania edukacyjne skiero-
wane do policji i prokuratury oraz orga-
nizadji i firm zaangazowanych w ochro-
ne wiasnosci intelektualnej. W tym roku
mamy zaplanowany takze cykl szkolen
dla prokuratoréw. Bedziemy tymi uni-
kalnymi doswiadczeniami dzieli¢ sie na
arenie miedzynarodowej podczas mie-
dzynarodowej konferencji World Intel-
lectual Property Organization (WIPO).
Planujemy kolejne warsztaty or-
ganizowane dla firm cztonkowskich
i partneréw. Widzimy, ze ciesza sie co-
raz wieksza popularnoscia jako miej-
sce wymiany doswiadczen, prezentacji
najlepszych praktyk. Z pewnoscia bar-
dzo duzo uwagi bedziemy poswiecac
akgji ,follow the money” skierowanej
do posrednikow finansowych i rynku
reklamowego. Podejmowa¢ bedziemy

. TO PRAWIE 30%

WSZYSTKICH INTERNAUTOW 1 AZ 94%

0S0B SZUKAJACYCH TRESCI WIDEO W SIECI.

JEDNOCZESNIE WIEKSZ0SC TYCH 0S0B

KORZYSTA ZAROWNO ZE ZRODEL LEGALNYCH,

JAK | NIELEGALNYCH — 73% SPOSROD

OGLADAJACYCH FILMY, 49% OGLADAJACYCH

SERIALE ORAZ 45% — TRANSMISJE
SPORTOWE.
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takze kolejne dziatania o charakterze
analityczno-badawczym, ktdre pozwo-
la nam jeszcze lepiej zrozumiec specy-
fike piractwa oraz jego skutki dla ryn-
ku. Jestesmy takze uczestnikiem sze-
regu konsultacji aktow prawnych, za-
rowno na poziomie krajowym, jak i eu-
ropejskim. Jest to istotny aspekt naszej
dziatalnosci szczegdlnie w perspekty-
wie planowanych na najblizsze miesiace
propozycji zmian w prawie autorskim
czy zasad funkcjonowania podmiotow
$wiadczacych ustugi online.

Te wszystkie dziatania skfadaja sie
na tworzenie silnej koalicji rynkowej na
rzecz walki z kradzieza wiasnosci in-
telektualnej, ktéra zainicjowalismy kil-
ka lat temu. Teraz dziatamy wspdlnie
z szeregiem firm i organizacji branzo-
wych, reprezentujacych rézne segmen-
ty rynku bezposrednio lub posrednio
dotknietych problemem oraz z admi-
nistracja publiczna. W tej materii nie-
zbedna jest wspotpraca podmiotow ze
wszystkich.

Dziekuje za rozmowe.
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Co Panstwa zdaniem neka branze? Gdzie widzimy problemy, ktére przeszkadzajg nam
w medialnej dziatalnosci i to od lat? Co nas boli i przeraza w przestrzeni rynku me-
dialnego w Polsce i na swiecie? Co trzeba zmieni¢ w ramach obowigzujgcego systemu
prawnego, a co uskuteczni¢? A moze blizsza lub dalsza perspektywa rozwoju mediéow
napawa nas lekiem i smutkiem? Moze na odcinku media-rynek-widz oczekiwania kaz-
dej ze stron sg zupetnie inne, niz bysmy chcieli?

Zaprosilismy na tamy naszego magazynu przedstawicieli i bacznych obserwatorow
mediéw do zaprezentowania swoich opinii na temat kondycji branzy, jej przysztosci
i probleméw. Nasza propozycja spotkata sie z duzym odzewem. Wybralismy dla Pan-
stwa najciekawsze i najbardziej merytoryczne wypowiedzi oraz opinie. Mamy nadzie-
je, ze wniosa w Panstwa prace wiele przemyslen i pomystow. By¢ moze takze zmobili-
zujg do wiekszej aktywnosci w niektorych obszarach dziatalnosci.

Niestety, ku naszemu rozczarowaniu, duza czes¢ wypowiedzi nie dotykata istotnych
problemoéw branzy. Prawie nikt nie pokusit sie, np. o przedstawienie problemoéw zwia-
zanych z wptywem polityki na dziatalnos¢ mediéw czy probleméw zwigzanych ze sta-
bilnoscig finansowa mediéw. Wielu problemoéw w ogéle nie poruszono, a przeciez jest
o nich gtosno w kuluarach najwazniejszych imprez branzowych. Mamy nadzieje, ze
nastepnym razem, gdy oddamy w Panstwa rece czes¢ numeru, pokusimy sie wspélnie
o doktadniejszy ,rachunek sumienia branzy”. /red./
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Prof. dr hab. inz. Jozef Modelski

Ekspert rynku radiokomunikacyjnego
i medialnego

Zyjemy w okresie interregnum, wyczeki-
wania na systemowa zmiane. Twierdza
tak niektérzy socjologowie, ekonomisci
i dziennikarze. Zapewne nowe zjawiska do-
tkna takze i rynku mediéw w Polsce. Owo
interregnum moze objawia¢ sie tym, ze
stare modele uzyskiwania przychodu wy-
czerpuja sie, a nowych i stabilnych jeszcze
nie wida¢. Cyfryzadja linearna juz za nami,
a W miedzyczasie upadek 3D z okularami
kaze przypuszcza¢, ze nowos¢ w posta-
ci 360° VR, wymagajaca co najmniej kar-
tonowej nakfadki na smartfon, pozosta-
nie jedynie ciekawostka. Pewna nadzie-
ja moze sie okaza¢ HEVC i 4K z HDR. Pa-
mietajmy jednak, ze wzrost subiektywnej
jakosci dla 4K, jak i rozszerzonego gamut
i kontrastu wystepuje dla duzych ekrandw.
Prosze sie zastanowi¢, czy byliby panstwo
sktonni zaptaci¢ wiecej za content 4K HDR.
Nie? No wtasnie. Dla ekranéw do 50 cali,
przy ogladaniu z odlegtosci 3 przekatnych,
réznica nie uzasadnia wzrostu kosztéw
produkgji i pasma transmisyjnego. MHP,
HbbTV, MHEG-5 i inne technologie tele-
wizji interaktywnej nikna w mrokach histo-
rii. Zabity je powolnos¢ renderowania, brak
interoperacyjnosci i smartfony z oferta au-
dio—video. Teraz z kolei mamy OTT i kon-
solidacje technologiczna streamingu dzieki
MPEG-DASH i innym technologiom adap-
tive bitrate. Kazdy operator ma ambicje
budowania tzw. back-endu i aplikagji na
urzadzenia mobilne, dekodery i telewizo-
ry, przy uzyciu DRM i platform smart=TV.
Ci, ktérzy wiecej zaptacili za content spor-
towy live, musza sie dodatkowo martwi¢
o session-based watermarking. Niby jest
co robi¢ na najblizsze lata. Ale entuzjazm
firm inwestujacych w OTT gasi zapew-
ne analiza sprzedazy dostepéw do ptat-
nych kolekgji i pojedynczych tzw. assetéw.

OTT to jedyna Sciezka, ktéra w gto-
wach korporacyjnych strategéw odda-
la moment zderzenia ze $ciana niemoz-
nosci i przychodu niewspdtmiernie mate-
go do inwestydji. Nie przeskoczymy jednak
w Polsce nizszego niz w krajach Zachodu
ARPU, przy tych samych kosztach inwesty-
qji, niskiej tolerandji dla ptatnosci za tresci

www.tvlider.pl

internetowe, niskiej tolerandji na reklamy,
niskiej pozycji startowej w negocjacjach
z wielkimi studiami (tzw. major studios) itd.

Badzmy szczerzy. Baza filmowa plat-
form VoD w Polsce od lat pozostaje na ni-
skim poziomie. Wiele tytutéw w Polsce le-
galnie jest dostepnych tylko na DVD, na-
wet nie opracowano wersji Blue Ray. Pro-
ponuje wykona¢ nastepujacy ekspery-
ment myslowy: prosze wybrac pie¢ swo-
ich ulubionych filmoéw, ktdre chcieliby Pan-
stwo obejrze¢ w najblizszy sobotni wie-
czér. Ot6z z prawdopodobienstwem gra-
niczacym z pewnoscia zgaduje, ze w legal-
nych bibliotekach SVoD/TVoD w Polsce,
wiekszo$¢ nie bedzie dostepna.

Polityka dostawcow tresci wobec ope-
ratoréw hamuje rozwdj rynku VoD w Pol-
sce. Wydaje sie, e skala, od ktérej Swiad-
czenie VoD ma sens (tj. przynosi stabilny,
regularny dochdd, a nie skarbonke do uty-
lizacji nadwyzek z abonamentéw linear-
nych) zaczyna sie od setek tysiecy pozy-
qji. Kilkanascie tysiecy aktywnych assetow
w bibliotece to niestety uboga oferta. Na
razie operatorom wydaje sie, ze moga za-
wojowac ten ,obiecujacy” rynek. Nieste-
ty szybko zderzaja sie z marna oferta i bra-
kiem mozliwosci dokonania interesujacych
zakupdw licengji.

Tymczasem rosnie ogrom tresci pro-
dukowanych poza klasycznymi nadawca-
mi. Skale zjawiska prawdopodobnie znaja
d, ktérzy maja w domu nastolatka. Milio-
nowe liczby odtworzen specyficznych tre-
$Ci o tematyce, powiedzmy ,stylu zycia”,
nie wréca juz do Swiata klasycznej telewizji
i ich kolekgji VoD.

Obawiam sie, ze bariere potencjatu
sensownosci platformy VoD i OTT moze
pokona¢ nowy podmiot o skali paneuro-
pejskiej. Zmusi on dostawcodw, a w szcze-
goélnosci wielkie studia, do przyjecia wita-
snych warunkéw — mniej limitéw (obec-
nie mamy limity jednoczesnych sesji, limi-
ty urzadzen, limity pobran, itd.), mniejsze
ceny, dopuszczalno$¢ user-generated
content obok tresci profesjonalnych itd.
Bedzie to podmiot tak duzy, ze na mocy
jednej umowy z producentem, przygo-

Tv|lider

tuje wiele wersji jezykowych i dystrybu-
cje do setek milionéw odbiorcéw. Wyko-
rzysta do tego jedna z wiodacych Con-
tent Distribution Network i zbuduje uni-
wersalny player wieloplatformowy i mul-
ti-DRM-mowy takiej jakosci i o takich
funkcjach dodatkowych, o jakich nasi lo-
kalni operatorzy i developerzy mogliby
pomarzy¢. Bytby to koniec matych i lo-
kalnych platform VoD, wydzierajacych
sobie kawatki malerikiego tortu i bronia-
cych swoich tresci na wytacznosc.
Wykonajmy drugi eksperyment myslo-
wy: niech kazdy z Panstwa zastanowi sie:
czego chciatbym jako widz? W moim przy-
padku jest tak:
— Kupitem pojedynczy film, tzw. TVoD -
chce go mie¢ na zawsze, nawet, jesli moje
potfaczenie internetowe dziata niestabilnie
krétko mowigc — Download-to-own.
— Chce mie¢ jedna aplikacje dla tresci
wszystkich nadawcow, a nie mnéstwo lo-
ginéw w matych platformach, gdzie kazdy
ma prawa do jakiegos wycinka contentu,
ktérego broni jak niepodlegtosci.
— Jak nagratem co$ w chmurze, to chce to
mie¢ na zawsze, a nie na dwa tygodnie.
— W kolekgji SVoD maja by¢ setki tysiecy
materiatéw, tacznie z filmami przedwojen-
nymi i superprodukcjami z lat 80. XX w.,
a nie ,,odpady” posledniej jakosci.
— Jesli pface za cos, co juz byto nadawane
w telewizji, to kilkadziesiat groszy za asset,
a nie kilkanascie ztotych. Jak kupuje pre-
mierowy TVoD, to moge poswieci¢ kilka
ztotych.
— | wreszcie: poza Polska chce ogladac ka-
naty linerane i TVoD bez geoblokady.
Wydaje sie to proste, ale jakze trudne jest
dzi$ do osiggniecia w legalnych Zrodtach.
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Fot. materiaty prasowe Romance TV

Fot. materiaty prasowe TVN

Telewizja, mimo zapowiedzi wy-
parcia jej przez internet, wciaz sie roz-
wija. Nie mozna jednak udawac, ze
konkurencja w sieci nie istnieje. Rynek
zmienia sie dynamicznie: pojawity sie
nowe sposoby odbioru mediéw. Cho¢
widzowie niezmiennie szukaja w tele-
wizji rozrywki, przezy¢ i emodiji, stali sie
bardziej selektywni.

W dobie internetu kinowe hity
mozna zobaczy¢ w sieci niemal tuz po
premierze. Coraz czesciej seriale, nie-
gdys domena telewizji, teraz produ-
kowane sa specjalnie dla serwiséw ta-
kich jak Netflix czy Amazon Video. To
nie sprzyja polskim stacjom, pokazu-
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Krzysztof Mikulski

Dyrektor Zarzadzajacy
Romance TV Polska Sp. z o.0.
i Prezes Zarzadu Motowizja Sp. z o.0.

jacym z opdznieniem to, co na Swie-
cie dawno jest na topie. Coraz wiecej
0s6b oglada te produkcje w jezyku an-
gielskim, a jesli nie, internauci btyska-
wicznie przygotowuja ttumaczenia —
dostepne niemal od razu i za darmo.
Na niekorzys¢ telewizji dziata roz-
drobnienie rynku. Dziesiatki podob-
nych kanatéw, nadajacych te same fil-
my. Dochodzi do absurdalnych sytuadji:
na trzech réznych kanatach w tym sa-
mym czasie mozemy obejrze¢ to samo.
To nie przyciaga widzow. Ich brak
oznacza mata liczbe reklamodawcow
i funduszy. To prowadzi do oszczedno-
ci i ciagtych powtdrek, uderzajacych
w ogladalnos¢. Tak powstaje btedne
koto. Kluczem do sukcesu sa unikalne
tresci, sprofilowane pod jasno okreslo-
na grupe docelowa. Tak dzieje sie, np.
w przypadku Romance TV — najbar-
dziej kobiecego kanatu w Polsce.
Wiasne, oryginalne produkcje lub
takie, ktérych nie znajdzie sie w inter-
necie — to one sa wartoscia i prawdzi-
wym atutem. One przyciagaja przed

ekrany telewizorow. Czesto nie sa an-
glojezyczne, a niemieckie, francuskie
czy wioskie — zrealizowane w mniej
znanych w Polsce jezykach. Na pew-
no technologie takie, jak ,telewizja na
zyczenie”, czy dostep on-line, moga
mie¢ wptyw na sukces stacji. Widzo-
wie chca mie¢ wybdr — nie tylko tre-
4ci, ale tez czasu, miejsca czy urzadze-
nia, na ktérym chca ogladac swoje ulu-
bione programy. Aktywnie prowadzi-
my profile Romance TV oraz Motowi-
Zji na Facebooku i Instagramie. To cen-
ne zrédto wiedzy o oczekiwaniach na-
szej widowni.

Jako dystrybutor kanatéow tema-
tycznych jestesmy czescia branzy te-
lewizyjnej od poczatku lat 90. Ob-
serwujemy i uczestniczymy w zmia-
nach rynku. Sadze, ze nie ma sen-
su obawiac sie o przysztos¢ telewi-
zji. Trzeba tylko umiejetnie dostoso-
wac oferte do nowych oczekiwan
odbiorcow, a tym samym — méc od-
powiadac takze na potrzeby rekla-
modawcow.

Anna Stoboda

Menedzer ds. Zarzadzania Prawami Online,
TVN S.A.

Telewizia TVN powstata 19 lat
temu. Nie bedzie przesada jesli po-
wiem, ze mielismy i ciagle mamy ogro-
my wktad w ksztattowanie sie rynku
mediéw w Polsce. Od poczatku na-
szej dziatalnosci mierzymy sie z wie-
loma wyzwaniami i ciagtymi zmiana-
mi. W pracy przedsiebiorstwa, ktore
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zatrudnia tysiace osob i kazdego dnia
dostarcza tresci do milionéw odbior-
céw, problemy sa wiasciwie codzien-
noscia, w ktdrej nauczylismy sie funk-
cjonowac. Staramy sie wyprzedzac ry-
nek i dostarcza¢ odbiorcom tresci naj-
wyzszej jakosci niezaleznie od tego,
kiedy i gdzie chca oglada¢ TVN.
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Od niektérych problemoéw nie jeste-
$my w stanie uciec. Martwi nas fakt na-
ruszania praw wiasnosci intelektualne
na wielka skale. Wraz z rozwojem in-
ternetu wzrasta skala tzw. ,piractwa”.
Jak grzyby po deszczu powstaja serwisy
oferujace nielegalne tresci. Bazujac na
braku Swiadomosci internautéw, wia-
dciciele tych serwiséw czerpia ogrom-
ne wptywy z zapewniania dostepu do
wczedniej nielegalnie zgromadzonych
popularnych filméw, seriali czy transmi-
sji sportowych.

Proceder taki jest mozliwy, m.in.
dzieki lukom w regulacjach prawnych.
Do tej pory nie doczekalismy sie w Pol-
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sce petnej implementadji art. 8 ust. 3
unijnej dyrektywy 2001/29/WE z dnia
22 maja 2001 r. w sprawie harmoni-
zacji niektérych aspektow praw au-
torskich i pokrewnych w spoteczen-
stwie informacyjnym. Przepisy tej dy-
rektywy umozliwiaja wniesienie po-
wodztwa nie tylko przeciwko bezpo-
Srednim dostawcom nielegalnych ser-
wisow, ale takze przeciwko posred-
nikom, ktérych ustugi sa wykorzysty-
wane do naruszenia praw autorskich
lub pokrewnych (np. dostawcy Inter-
netu). Utrudniajace walke z narusze-
niami praw autorskich i pokrewnych
sa takze przeciagajace sie w czasie

Teresa Wierzbowska

Prezes Zarzadu Stowarzyszenia Sygnat

Bardzo duzym problemem bran-
zy pozostaje kradziez tresci telewizyj-
nych i ich dalsza monetyzacja. Rosna-
ca popularnos¢ serwiséw nielegalnie
dystrybuujacych nie tylko wybrane
audycje, lecz takze retransmitujacych
mecze czy udostepniajacych cate ka-
naty linearne, stata sie zagrozeniem
juz nie tylko dla nadawcéw i twor-
cow tresci, ale takze operatorow, czy-
li dla szerokorozumianego rynku tele-
wizyjnego.

Dziatania podejmowane przez
wiasdcicieli praw przynosza efekty,
a wiekszos¢ nielegalnie udostepnia-
nych tresci po zgtoszeniu tego faktu
jest blokowana. Wiaze sie to jednak
z ogromnymi naktadami czasu i kosz-
tdw, zaréwno ze strony poszkodowa-
nych, jak i organéw $cigania. Funkcjo-
nuje takze ograniczona liczba narze-
dzi prawnych pozwalajacych na szyb-
kie i skuteczne dziatanie.

Wyzwaniami w walce z pirac
twem s3: niejasna sytuacja prawna,
niewystarczajacy poziom wspotpracy
miedzynarodowej organéw $cigania,

www.tvlider.pl

dynamika rozwoju i dziatania Srodo-
wiska nowych mediéw, wymagajaca
statego podnoszenia wiedzy wsrod
policjantéw i prokuratoréw. Trudno-
$ci te przektadaja sie w ostatecznosci
na dtugi czas prowadzania postepo-
wan, co niestety ufatwia dziatalnosc
przestepcza.

Niezbedne jest wypracowa-
nie narzedzi prawnych pozwalaja-
cych lepiej chroni¢ tresci i przeciw-
dziata¢ naruszeniom. Waznym kro-
kiem bytoby kompletne wdrozenie
dyrektyw europejskich, ktére prze-
widuja szereg mechanizméw po-
zwalajacych na lepsza ochrone wta-
snosci intelektualnej. Chodzi o do-
precyzowanie procedury zgtasza-
nia naruszen (tzw. ,Notice and Ta-
kedown" przewidzianej w Dyrekty-
wie o handlu elektronicznym) oraz
okreslenie roli posrednikéw i me-
chanizmoéw ich reagowania (co wy-
nika z art. 8.3 Dyrektywy o Prawie
autorskim w spoteczenstwie infor-
macyjnym). Te mechanizmy stuza
nie tylko lepszej ochronie tresci, ale

(Tvllider]

postepowania karne oraz wysoki od-
setek ich umorzen. Nie bez znaczenia
jest takze fakt globalnego charakteru
internetu, ktéry umozliwia ,piratom”
lokowanie swojej dziatalnosci w egzo-
tycznych miejscach, ktére wymykaja
sie europejskiej czy amerykanskiej ju-
rysdykgji.

Chociaz problemy, o ktérych wspo-
mniafam sa duzym utrudnieniem, nie
siedzimy z zatozonymi rekami. Dziatania
samego TVN oraz Stowarzyszenia Sy-
gnat, w ktorym TVN aktywnie uczest-
niczy sprawiaja, ze z sieci znikaja kolej-
ne duze pirackie serwisy, jak chociazby
ostatnio zamkniety torrenty.org.

takze jasnosci zasad wytaczen od-
powiedzialnosci posrednikow.

Duze nadzieje wigzemy z idea
.Follow the Money” polegajaca na

odcinaniu  podmiotéw nieleganie
dystrybuujacych cudze tresci od Zro-
det finansowania. Realizacja tej idei
wymaga $cistej wspotpracy regula-
tora, podmiotéw poszkodowanych
i posrednikéw reklamowych oraz fi-
nansowych, ktoérzy odgrywaja klu-
czowa role w tym temacie. Mamy
juz na koncie pierwsze pozytyw-
ne doswiadczenia, przede wszyst-
kim zwigzane z promowaniem $wia-
domego reklamowania sie tylko na
portalach dziatajacych z poszanowa-
niem prawa.
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Fot. materiaty prasowe INEA S.A.
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Na tak sformutowane pytania trud-
no jest odpowiedzie¢ w kilku zdaniach,
problemoéw bowiem jest bez liku, od
najpowazniejszych, az po catkiem
drobne. Polska Izba Komunikacji Elek-
tronicznej, zgodnie ze swoja misja, su-
miennie je zbiera i opracowuje, by na-
stepnie systematycznie i w miare swo-
ich mozliwosci je rozwiagzywac. Ale co-
dziennie pojawiaja sie nowe: organiza-
cyjne, konkurencyjne, ustawodawcze,
prawne, technologiczne...

Z mojego doswiadczenia, jako
Prezesa PIKE, moge jednak stwier-
dzi¢, iz Izba dos$¢ skutecznie sobie
Z nimi radzi, zaréwno w skali mie-
dzynarodowej, jak i krajowej. Temu
stuza codzienne konsultacje z ope-

\.g:-. v

14

Jerzy Straszewski

Prezes Polskiej I1zby
Komunikacji Elektronicznej

ratorami, wytezone dziatania orga-
néw Izby i jej zespotdw, wreszcie na-
sze dwie coroczne konferencje. Temu
rowniez poswiecony byt czerwcowy
warszawski kongres Cable Europe,
podczas ktérego omawialismy, m.in.
globalne zjawisko uberyzacji ustug
i zagrozenia z nim zwigzane. A z kra-
jowego podwodrka mozemy podac
przyktady zwalczania przez Izbe wy-
sokich optat za zajecie pasa drogo-
wego, sporéw z wiascicielami nieru-
chomosci, po ktoérych biegna nasze
sieci, czy dtugoletnich batalii praw-
nych z organizacjami zbiorowego za-
rzadzania w sprawie opfat z tytutu
prawa autorskiego i praw pokrew-
nych. | coraz czesciej to my jestesmy
w tych zmaganiach gora, zeby przy-
pomnie¢ tylko wygrane niedawno
batalie z OZZ w Trybunale Konstytu-
cyjnym i Sadzie Najwyzszym, czy po-
myslnie dla nas zakoriczone prace
nad nowelizacja megaustawy. Z sa-
tysfakcja moge powiedzie¢, iz zato-
zone dtugookresowe cele strategicz-
ne sa realizowane, aczkolwiek wy-

maga to czasu oraz naktadéw ludz-
kich i organizacyjnych. Jesli gdzies
czai sie zagrozenie dla branzy, to za-
pewne w sferze konkurencji i regu-
lacji. Konkurencji dlatego, ze rynek
jest bezlitosny, dostep do tresci ta-
nieje, cho¢ wymagania technologicz-
ne i inwestycyjne rosna, a regulacyj-
ne dlatego, iz operatorzy sa adresa-
tem wielu postulatéw, ktérych spet-
ni¢ nie sa w stanie. Choc¢by zwiaza-
nych z poborem abonamentu rtv,
czego juz przed laty bylisSmy obiek-
tem i daliSmy temu odpdér. Mamy
wiec z jednej strony silna konkuren-
cje, z drugiej che¢ (nieraz za wszel-
ka cene...) ,docisniecia fiskalnego”,
a przeciez musimy inwestowac, po-
zyskiwac wartosciowe tresci, rozwi-
ja¢ sieci i dostep do réznorakich i nie-
zawodnych ustug. Pozostaje wiec
by¢ soba i nie ogladac sie na innych.
Przeciez dla milionéw abonentéw je-
steSmy kim$ wiecej, niz tylko przy-
stowiowa ,kabléwka” - niezawod-
nym gwarantem codziennej obecno-
$ci w cyfrowym swiecie.

Jarostaw Pijanowski

Czionek Zarzadu INEA S.A.

Problemem dla branzy jest roz-
drobnienie, mnogos¢ matych ope-
ratorow kablowych. My — wieksi
operatorzy — konsolidujemy rynek,
ale to nie wystarcza. Mate firmy
Wwcigz niechetnie mysla o sprze-
dazy. A to utrudnia inwestowa-
nie w nowe technologie, bo kosz-

ty ich pozyskania dla matego ope-
ratora czy dla duzego sa doktadnie
takie same.

Ciagle raczkujaca jest tez w na-
szym kraju technologia $wiattowo-
dowa. W Polsce operatorzy swia-
ttowodowi to INEA — na przestrze-
ni ostatnich lat zainwestowalismy

www.tvlider.pl



w sieci szerokopasmowe 1 mid zt —
od roku pracuje tez nad tym Oran-
ge. Brakuje tu petnego zaanga-
zowania. Swiattowéd to medium,
ktére powinno by¢ dostepne dla
wszystkich i zardwno panstwo, re-
gulatorzy, jak i operatorzy powinni
W nie inwestowac!

Problem dla kablooperatoréw
stanowia niejasne przepisy zwia-
zane z udostepnieniem zasobéw
mieszkaniowych dla operatoréw
kablowych. Te kwestie obrazuje
spor INEA z PSM Winogrady. Po-
mimo megaustawy, pomimo na-
kazu UKE udostepnienia zasobow
spotdzielni mieszkaniowej, INEA
nie mogta wybudowa¢ tam wia-
snej sieci. Zycze tez naszej bran-
7y, aby regulatorzy, w momen-
cie opracowywania nowych re-
gulacji, duzo szerzej konsultowa-
li je z operatorami lub przenosili
sprawdzone rozwiazania z innych
rynkow.

Operatorzy musza dostosowy-
wac sie do zmieniajacych sie tren-
doéw rynkowych. Najlepszym przy-
ktadem jest tu Netflix. Predzej czy

#RaportHydePark ]

pozniej zdobedzie on réwniez pol-
ski rynek i bedzie funkcjonowat
tak sprawnie jak w USA czy w Eu-
ropie Zachodniej. Tu rodzi sie py-
tanie: jak na te zmiane zareaguja
operatorzy telekomunikacyjni?

Bardzo wazne w naszej branzy
jest takze, aby operatorzy moéwi-
li jednym gtosem. Jestem tez prze-
konany, ze w radach, réznego ro-
dzaju stowarzyszeniach branzo-
wych brakuje mtodych ludzi, kto-
rzy najlepiej przeciez rozumieja
zmieniajace sie trendy.

W perspektywie dalszego roz-
woju medidéw boja sie tylko ci, kto-
rzy nie reaguja na zmieniajacy sie
rynek. To najczesciej wtasnie mali
operatorzy telekomunikacyjni. Te
firmy, predzej czy pdZniej zrozu-
mieja, ze pozostaja w tyle, w re-
zultacie przyjdzie wiekszy opera-
tor, ktoére je wchtonie — to nieunik-
nione, taka jest rzeczywistosc.

Na linii media-rynek oczeki-
wania i oferta musza by¢ zbiez-
ne. Z jednej strony moéwi sie, ze
mtodzi ludzie nie ogladaja tele-
wizji na duzym ekranie — i to jest

Anna Gotebicka

Marketer,
Specjalista komunikacji i marketingu

Zyjemy w czasach globalnej prze-
miany mediéw. Nie tylko dzienni-
karz jest ich tworca. Media two-
rza po prostu ludzie, ktérzy przez
dtugie lata jedynie je konsumo-
wali. Jeden klik i jestes nadawca
komunikatu, ktory przy odrobinie
szczescia moga obejrze¢ miliony.
Tradycyjne media nie nadazaja za
tempem rozchodzenia sie infor-
macji w serwisach spotecznoscio-
wych. Media linearne, cho¢ weciaz
masowo ,konsumowane”, powo-

www.tvlider.pl

li przestaja by¢ kluczowe. Widz
nie chce przekazu wtedy, kiedy
nadawca zechce go zaserwowac,
ale wtedy, kiedy ma na to ocho-
te. Sam decyduje co, a co najwaz-
niejsze kiedy bedzie ogladat. No-
woczesne media daja mozliwosc
natychmiastowej oceny i interak-
cji. To co sie nie podoba widzom,
umiera natychmiast. To tyle z plu-
SOw.

W tym multimedialnym Swie-
cie ilos¢ bierze goére nad jako-

(Tvllider]

prawda — korzystaja z mediéw in-
ternetowych. Wszystko sie zmie-
nia w momencie, kiedy pojawia-
ja sie dzieci i nagle okazuje sie,
ze komputer to za mato. Telewi-
zja jest weciaz potrzebna — cho-
ciazby kanaty dzieciece. Wyzwa-
niem jest multiscreening — korzy-
stanie z mediéw na réznych ekra-
nach. INEA juz dawno zauwazy-
ta te potrzebe i nasi abonenci ko-
rzystaja z aplikacji INEA Online
TV. Jesli jednak operator ma tylko
ustugi: internetowa oraz standar-
dowa telewizje, to zdecydowanie
za mato.

Od pozostatych uczestnikow
rynku operatorzy oczekuja przede
wszystkim wspotpracy i dysku-
sji, na temat tego — jak rynek te-
lekomunikacyjny powinien wygla-
da¢, jak powinnismy reagowac na
zmieniajace sie trendy. Podpowie-
dzia moga by¢ zmiany, ktére za-
szty na rynkach w Stanach i Eu-
ropie Zachodniej. Mozna sie spo-
dziewa¢, ze wkrotce nasz rynek
bedzie podazat w tym samym kie-
runku.

NIE POKAZLUJ
SZT g

=

$cia. Widzowi serwuje sie coraz
tatwiejszy i niewymagajacy my-
$lenia przekaz. Pozbawia sie go
wyzwan intelektualnych. Budu-
je sie spoteczenstwo wykreowa-

15
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nej ,afery” medialnej oraz szyb-
kiego i Smiesznego przekazu,
ktére w taki sam sposéb oglada
sfingowany obrazek jak prawdzi-
wa smieré, a w dtuzszej perspek-
tywie jest tatwe do manipulo-
wania.

Zyjemy w czasach burzliwych
politycznie, a co za tym idzie

Dzisiejsze media, niezaleznie czy to
radio, TV, prasa czy Internet, trawi
ciezka choroba — tabloidyzacja. Bede
teraz generalizowat, ale wedtug mnie
przekaz jest podawany w formie gto-
$nego newsa, ma wywotywac¢ emo-
cje, zamiast informowac i ttumaczyc.
Dany temat ,,zyje” bardzo krotko, nie
jest pogtebiany, ani tym bardziej ana-
lizowany. Odnosze wrazenie, ze me-
dia przestaty informowa¢, edukowac
czy wyjasnia¢ rzeczywistos¢, a sta-
ty sie sprzedawca szeroko rozumia-
nej rozrywki, zas widz lub czytelnik
jest zwyktym klientem, ktéremu trze-
ba sprzeda¢ prosty, przyjemnie po-
dany produkt.

Obecnie wszystko moze by¢ new-
sem, zalew informadji jest ogromny,
do tego w krétkim czasie, a to gene-
ruje kilka zasadniczych problemdéw:
niedoktadny przekaz, brak weryfi-
kacji lub potwierdzenia faktow, brak
pogtebiania tematéw i ich szybkie
porzucanie. Dzisiejszy przekaz jest

16

smutnych medialnie. Znika nam
sprzed oczu obiektywne dzien-
nikarstwo na rzecz mediow dos¢
otwarcie i bez skrepowania po-
pierajacych ten lub inny nurt my-
Slowy, w zaleznosci nie tylko od
swoich wtasnych pogladéw, ale
niestety coraz czesciej od pogla-
doéw chlebodawcy. Coraz czesciej

spotykamy sie z dziennikarstwem
ortodoksyjnym — w jedna, badz
druga strone. Z dziennikarstwem,
ktore zapomina o rzetelnym prze-
kazie, szukaniu prawdy i obiek-
tywizmu. W zamian dostajemy
prawde mocno subiektywna i na-
stawiona na bezwzgledna promo-
cje idei nadawcy.

Dariusz Jozefowicz

Prezes Zarzadu Banking Retail System

troche jak tablica w serwisie Face-
book czy Twitter — bardzo duzo lin-
kéw i krétkich opisow, ale zeby od-
biorca mégt poznac szczegdty, musi
sie samemu o to postarac i poszukac
informacji — niestety rzadko kto$ to
robi lub ma na to czas. Zalew infor-
macji wcale nie powoduje, iz cztowiek
jest dobrze poinformowany.

Kolejna kwestia to brak wsréd
dziennikarzy autorytetéw, ktérzy by-
liby powszechnie szanowani. Me-
dia nie sa juz w stanie kreowac po-
staw, wskazywac kierunkéw, a opi-
niotwoérczos¢ nie istnieje. W zasa-
dzie kazdy temat moze zosta¢ upo-
lityczniony, a dziennikarz wydajacy
opinie staje sie automatycznie wro-
giem drugiej strony. Bardzo mi bra-
kuje dyskusji i wymiany pogladéw,
w zamian mamy manifesty, deklara-
cje i zero—jedynkowe stanowiska.

Zastanawiam sie, czym to jest
spowodowane? Czy ta sytuacja wy-
nika z oczekiwan spoteczenstwa,
czy wykreowaty ja same media? Je-
stem sktonny postawi¢ na druga
opcje. Wydaje mi sie, ze tak jest po
prostu tatwiej. Krotkie newsy, duzo
emocji, tadne opakowanie — mozna
to zrealizowa¢ duzo prosciej i szyb-
ciej niz mocno angazowac sie w pra-
ce dziennikarska. Taki przekaz jest
tez tatwiejszy i przyjemniejszy dla

odbiorcy, jednak nie takie powin-
no by¢ zadanie mediéw. Dzisiej-
szy swiat zmienia sie niezwykle dy-
namicznie. Nie chce uzywac¢ gérno-
lotnych stéw, jednak to wtasnie me-
dia powinny by¢ odpowiedzialne za
Swiadomos¢ spoteczenstwa na te-
mat tych zmian. | nie chodzi tylko
o informowanie, ale przede wszyst-
kim o szczegdtowe objasnianie tych
zjawisk. Dobrym przyktadem jest
branza finansowa w ktérej pracu-
je. Rola mediéw powinno by¢ edu-
kowanie spoteczenstwa w zakre-
sie wiedzy o bezpieczenstwie ich fi-
nansoéw, a nie tylko gtosne relacjo-
nowanie afer. Dla bankéw i instytu-
¢ji finansowych media powinny by¢
pomocne, a tak niestety wielokrot-
nie nie jest. Zamiast edukowac spo-
teczenstwo, informowac o zagroze-
niach, moéwi¢ o odpowiedzialnosci,
skupiaja sie na konkretnych przy-
padkach naduzy¢ lub oszustw. Bran-
zy finansowej zalezy na Swiadomym
konsumencie, ktéry sam bedzie po-
trafit zadba¢ o swoje prawa lub wie-
dziat gdzie szuka¢ pomocy — i tu wi-
dze szczegodlnie wazne zadanie dla
mediéw. Lepiej zapobiega¢ niz le-
czy¢, ale niestety temat o odpowie-
dzialnym zadtuzaniu sie nie pojawi
sie na zoéttym pasku w telewizji lub
na pierwszej stronie gazety.

www.tvlider.pl
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Az 71 proc. polskich infernautéw korzysta z serwisow VOD i oglada w nich dtugie
tresci (filmy, seriale, programy telewizyjne) = wynika z MEC VideoTrack Il, badania
agencji MEC. 0d 2015 r. nie wzrost odseftek ptacacych za wideo w sieci, ale uzyt-
kownicy deklarujo, wieksze kwoty, a wsrod preferowanych form dostepu do ser-
wisow VOD awansowat miesieczny abonament. Przybywa takze binge-watcherow,

czyli osob ogladajacych po kilka odcinkéw programu z rzedu.

onad 90 proc. internau-
tow w Polsce oglada w sie-
ci dtugie tresci wideo — fil-
my, seriale, dokumenty itp.
77 proc., a wiec o 4 punkty proc.
wiecej niz w 2015 r., korzysta z ser-
wisow VOD - pokazuje MEC Video-
Track Il, badanie agencji mediowe]
MEC. Cho¢ odsetek ogladajacych
nie wzrasta juz gwattownie, a uzyt-
kownikow serwiséw VOD przyby-
to tylko wsréd starszych konsumen-
téw, rosnie za to czestotliwos¢ ogla-
dania filméw i seriali w internecie.
W 2016 r. juz ponad potowa inter-
nautéw twierdzi, ze oglada dtugie
tresci wideo w sieci przynajmniej kil-
ka razy w tygodniu, a w grupie 15—
—24 latkéw to blisko 2/3 badanych.
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Jeden to za malo

Ogladanie w innych porach niz te
proponowane przez stacje telewi-
zyjne (wazne dla 38 proc. bada-
nych), przekonanie, ze w telewizji
nie ma nic ciekawego (38 proc.),
a takze mozliwos¢ zatrzymania
programu w dowolnym momen-
cie (35 proc.) sa kluczowymi po-
wodami poszukiwania w sieci fil-
moéw, seriali i innych dtugich tre-
$ci. W porownaniu z badaniami
sprzed kilku lat, VOD zaczeto stu-
zy¢ internautom jako zrédto orygi-
nalnych tresci, a nie jako medium
pozwalajace nadrobi¢ ,zalegto-
$ci” telewizyjne i obejrze¢ progra-
my przegapione w tradycyjnej te-
lewizji.

(Tvllider|

Dla blisko 30 proc. internautéw
korzystajacych z VOD wazna jest
kwestia dostepu do wiekszej liczby
odcinkéw ulubionego programu. Jak
pokazuje badanie, od ubiegtego roku
wzrosta liczba internetowych widzéw,
ktérzy twierdza, ze w przypadku se-
riali siegaja po kilka odcinkéw z rze-
du. Zjawisko binge-watchingu jest sil-
nie skorelowane z wiekiem. Wsrod
15-24 latkéw co czwarty oglada naj-
czesciej wiecej niz cztery odcinki se-
rialu za jednym posiedzeniem.

Rosna budzety na wideo

Od ubiegtego roku ustabilizowat sie
odsetek e-widzéw, ktérym zdarza
sie ptaci¢ za obejrzenie filmu lub se-
rialu w internecie. Jak wynika z ba-

www.tvlider.pl
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E-widzowie za jednym razem najczesciej ogladaja:
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dania MEC VideoTrack Il, 26 proc. ko-
rzystajacych z dtugich form wideo pta-
ci nieraz za ich ogladanie. Wzrosty jed-
nak kwoty, jakie internauci sa sktonni
zaptaci¢ za ogladanie programéw on-
line — juz blisko potowa przeznacza na
wideo w sieci wiecej niz 10 zt miesiecz-
nie, a ponad 16 proc. — powyzej 20 zt.
Zmienity sie takze preferowane modele
ptatnosci. W stosunku do 2015 r., wy-
raznie stopniata przewaga internautow
wybierajacych jednorazowa ptatnos¢ za
odcinek nad tymi, ktérzy postawiliby na
miesieczny abonament.

Wciaz darmowe che¢tniej
wybierane

Czotéwke serwiséw najpopularniej-
szych wsréd widzow, ktérym zdarza sie
pfaci¢ za dostep do internetowego wi-
deo tworza YouTube, Ipla i vod.pl — to
tam dtugich tresci wideo (filméw, seria-
li, dokumentéw) poszukuja ptacacy in-
ternauci.

Nieco wieksza hojnos¢ internautéow
wobec serwisow VOD nie oznacza gwat-
townego przeptywu uzytkownikéw mie-
dzy serwisami ptatnymi a darmowymi.
Woprawdzie te pierwsze, zgodnie z glo-
balnymi trendami, zyskuja na znaczeniu
takze w Polsce, jedynie niespetna 4 proc.
polskich e-widzéw twierdzi, ze najcze-
$ciej korzysta z ptatnych serwiséw. Wiek-
szo$¢ wybiera darmowe lub takie, w kto-
rych przynajmniej czes¢ tresci dostepna
jest za darmo, w modelu finansowanym
reklama.

— Zmiana, jaka nastapita w stosun-
ku do ub.r. sygnalizuje jednak, Ze nie
bez wptywu na postawy internau-
tow przeszedt w Polsce debiut Netflik-
sa. Z kolei inwestycje programowe lo-
kalnych wydawcow w oferte e-wideo,
w potfaczeniu z wyscigiem Facebooka
z Youtube'em w tej kategorii, przekta-
daja sie na rosnace wydatki w segmen-
cie reklamy wideo on-line. W tym roku
wartos¢ rynku reklamy wideo w inter-
necie wyniesie ok. 350 min zt, bedzie
wiec juz wyzsza niz inwestycje w re-
klame w dziennikach. W perspektywie
dwach lat, o ile na rynku nie zajda trud-
ne dzi$ do przewidzenia zmiany, rekla-
ma e-wideo przerosnie outdoor, czy re-
klame w magazynach — komentuje Iza-
bela Albrychiewicz, Prezes MEC. /KW/
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Nowa TV ujawnila logo

Telewizja z portfolio Grupy ZPR Media, nadawca ktorej jest spotka TV
Spektrum — Nowa TV, rozpocznie nadawanie w IV kwartale 2016 r. Nowa

v TV zaprezentowala juz swoje logo. Znak identyfikacyjny ma oddawac
N 6W¢ ; charakter stacji: jej dynamike i nowoczesnosc.

W podstawowych wersjach logo Nowej TV ma opiera¢ si¢ na dwoch

kolorach: czerwieni i bieli oraz czerwieni i czerni. Animowany wariant

(tzw. ident) logo Nowej TV wykorzystuje odcienie szaro$ci, srebra i czer-

wieni. Przy tworzeniu znaku identyfikacyjnego wybrano prosty i elegancki

kroj czcionki, dbajac o to, by litery byly czytelne i nowoczesne. Dzigki temu logo ma budzi¢ zaufanie, dawac poczu-

cie stalosci i trwato$ci. Wykorzystany znak graficzny — pitka — ma przywodzi¢ na mysl pogodne, ciepte, rodzinne

skojarzenia.

Nowa TV to szosta telewizja w portfolio Grupy ZPR Media, ktdra obok kanatow Eska TV, Polo TV i Fokus TV

bedzie dostgpna w Naziemnej Telewizji Cyfrowej. /EBA/

Telewizyjna usluga PLAY
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N 4 [ PLAY wprowadzit do swojej oferty ustuge telewizji PLAY NOW.
Nowi klienci sieci oraz przedhuzajacy umowe dzigki ustudze beda
mogli oglada¢ kanaty TV na smartfonie, tablecie, komputerze lub na
telewizorze dzigki urzadzeniu Google Chromecast. Korzystanie
z PLAY NOW nie pomniejsza pakietu danych w abonamencie i nie
generuje dodatkowych kosztow.

W zalezno$ci od posiadanej oferty klienci majg dostep do jednego
z dwoch pakietow. Pakiet MINI, dla abonamentu FORMULA S, ofe-
ruje kanaty: History, BBC Lifestyle, MTV Music, Stars TV, VHI
Classic, The QYOU, Fokus TV oraz Polsat VIASAT HISTORY HD. Pakiet PODSTAWOWY, dla klien-
tow FORMULY M i L, to kanaly z pakietu MINI rozszerzony jest o kanaly: TNT HD, CNN, Nickelo-
deon HD oraz Paramount Channel.

PLAY przygotowatl takze trzy dodatkowe tematyczne pakiety kanatow. Pakiet Kids za 10 zl/mc
z najpopularniejszymi programami dla mtodszych i starszych dzieci — Nickelodeon, Nick Jr, Cbeebies,
Da Vinci Learning, Polsat Jim Jam, Cartoon Network, Boomerang, Duck TV. Pakiet Extra za 20 zt/mc
z serialami, filmami, dokumentami oraz programami lifestylowymi: AMC, Kino Polska, Kino Polska
Muzyka, Polsat Food Network, Romance TV, AXN, H2, Lifetime, Motowizja, BBC HD, BBC Brit,
BBC Earth, BBC World News, Comedy Central, Extreme Sports Channel. Z kolei pakiet Fun za 5 zt/mc
przeznaczony jest dla mitlo§nikow muzyki — Eska TV, Hip Hop TV, Clubbing TV, VHI1, Ginx eSports
TV, MTV Polska, MTV Rocks, MTV Live HD, MTV Dance, MTV Hits.

Z telewizyjnej ushugi mozna korzysta¢ na smartfonach i tabletach z systemem Android oraz iOS oraz
poprzez przegladarki internetowe na komputerach na dedykowanej stronie playnow.pl. Z PLAY NOW
mozna korzysta¢ rowniez na telewizorze lub projektorze dzicki kompaktowemu urzadzeniu Google
Chromecast.

Dodatkowo, klienci z ustuga PLAY NOW majg dostep do dwoch filméw na VOD w prezencie kaz-
dego miesigca. Sg to najnowsze produkcje tuz po premierze w kinie. Kazdy z filmoéw bedzie dostgpny
w sekcji PLAY Kino w aplikacji i na playnow.pl przez cztery tygodnie lub do wyczerpania limitu pro-
mocyjnych filméw VOD. Biblioteka VOD w Play ma by¢ stopniowo rozbudowywana. /PC/
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TVP Polonia znikne¢la z MUX-3

Telewizja Polska wprowadzi emisj¢ TVP Info w jakosci HD. W zwiazku
z tym, w lipcu br. wylaczono kanat TVP Polonia na trzecim multipleksie
w Naziemnej Telewizji Cyfrowej (MUX3). Doktadny termin premiery TVP
Info HD ma zosta¢ podany po zakonczeniu wszystkich czynnosci technolo-
P o L 0 N | A gicznych, logistycznych i prawnych zwigzanych z tym przedsigwzigciem.

Sygnal TVP Polonia jest rozpowszechniany w sposob rozsiewczy sate-
litarny. Oznacza to, ze kanat nadal jest dostgpny droga satelitarng, a takze
u wigkszosci operatorow kablowych. Dostgpnosc i jako$¢ sygnatu kanatu poza granicami Polski pozostaje
bez zmian. /PC/

r

\,

Polsat Sport Fight wystartowal

1 sierpnia br. zostat uruchomiony nowy kanat sportowy grupy

POLSAT Polsat — Polsat Sport Fight. Kanat nadawany jest bez reklam
SPO RT FI G HT ~'p 1w jakosci HD. To kolejny kanat sportowy, obok Polsat Sport
e HD, Polsat Sport Extra HD i Polsat Sport News.

Polsat Sport Fight ma by¢ nadawany siedem dni w tygodniu
przez co najmniej 18 godzin na dobe. Polsat Sport Fight HD to kanat poswigcony w catosci sportom walki. Anteng
wypelnig pojedynki stoczone w ringu w trakcie najwigkszych gal — do ktorych prawa do transmisji ma Telewizja
Polsat—beda to, m.in. Polsat Boxing Night, gale boksu zawodowego HBO, TOP Rank, Showtime, Matchroom czy
mieszanych sztuk walki spod szyldu KSW, MMA Attack czy FEN.

Widzowie Polsat Sport Fight HD beda mogli rowniez $ledzi¢ retransmisje widowiskowych star¢ z udzialem
czotowych wojownikéw z kraju i ze swiata. /KW/

r

Telewizja Republika w ofercie NTC na Gérnym Slasku

Telewizja Republika S.A. znalazta si¢ na regionalnym multipleksie naziemnym. Miesz-
kancy Gornego Slaska uzyskali od polowy sierpnia bezptatny dostep do stacji. Rozsze-

O rzenie dystrybucji sygnatu o NTC to element strategii rozwoju zarzadu Telewizji Repu-
,\Q.Q blika S.A., ktéry rozbudowuje infrastrukture techniczng stacji, przygotowujac si¢ do
dystrybucji naziemnej w wybranych regionach Polski.

—Na Gérnym Slasku, w aglomeracji miejskiej wokot Katowic mieszka cztery miliony 0s6b. Checemy dotrzeé
do nich za pomoca telewizji naziemnej, ktora jest tatwiejsza w odbiorze niz telewizja satelitarna — podkresla Piotr
Fic, Prezes zarzadu Telewizji Republika S.A.

W ocenie zarzadu Telewizji Republika S.A. projekt ten ma strategiczne znaczenie dla stacji. Jego realizacja
byta mozliwa dzieki podpisaniu umowy z telewizja TVS i wspolpraca z EmiTelem. Nadajnik Katowice Kosztowy,
z ktorego nadawany jest sygnat stacji, dotychczas byl wykorzystywany przez TV Silesia, ktora zaproponowata
TV Republika wspotdzielenie czestotliwosci. /EBA/
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EFEKT NETFLIKSA

WPLYNAL NA INWESTYCJE
LOKALNYCH KONKURENTOW

Z lzabela Albrychiewicz, Prezesem domu mediowego MEC, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Rok 2016 to czas duzych zmian
na naszym rynku, zwtaszcza te-
lewizyjnym. Ktére z ostatnich
wydarzen w $wiecie medidw ma
najwieksze znaczenie dla rynku
mediéw i reklamy?

22

Ja bym powiedziata ,zwtaszcza na
rynku wideo”, bo hasto ,telewizyj-
ny” zaczyna ostatnio brzmie¢ ogra-
niczajgco. A tempo zmian w tym ob-
szarze rzeczywiscie przyspieszyto.
Na swiecie — m.in. za sprawa Net-

(Tvllider|

fliksa, ktory mocno przebudowat
zwyczaje zwigzane z ogladaniem.
W Stanach juz potowa telewidzow
ma wykupiony abonament w ja-
kim$ serwisie subskrypcyjnym, a po-
nad 40 proc. w samym Netfliksie.

www.tvlider.pl
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W Polsce fenomen rozwoju tych ser-
wisOw nie jest az tak dobrze widocz-
ny, bo tutaj dobrze sie trzyma trady-
cyjna telewizja. Nie produkuje sie wie-
lu oryginalnych rzeczy do internetu,
wiec nie jest on tak atrakcyjna alter-
natywa dla lokalnego widza. Ale tez
widac ten trend. Darmowe serwisy,
szczegolnie te niezalezne od nadaw-
cdw, zaczynaja wpada¢ w tarapa-
ty. Iplex i Kinoplex nie byty w sta-
nie z reklam utrzymac¢ dobrej jakosci
tresci i zamknety dziatalnos¢. Z kolei
duzi nadawcy doinwestowuja swo-
je serwisy i prébuja siega¢ do kie-
szeni uzytkownikow. Wszedt Netflix.
| chociaz w Polsce to nie jest jesz-
cze duzy gracz, widac efekty tego
debiutu.

Mowiac o duzych zmianach na
naszym rynku, nie sposéb tez nie
wspomnie¢ rewolucji na Woronicza.
Poza spadkami widowni, niepoko-
ita tu mocno przede wszystkim woj-
na z Nielsenem. W momencie, kiedy
odpowiadam na to pytanie, czekamy
wiasnie na stanowisko nowych wtadz
w tej sprawie. Mam nadzieje, ze nie-
zaleznie od rozwoju sytuacji, Niel-
sen nie przestanie monitorowac TVP
i sprzedawac nam ich danych.

No wtasnie, spektakularne zmia-
ny zachodza w obszarze mediow
publicznych. Jak rynek reklamy
odbiera te zmiany?

Atrakcyjnos¢ oferty medidw jest
W najwiekszym stopniu zwiazana
z popularnoscia wsrdéd  odbiorcow,
przede wszystkim tych zakupowo
aktywnych. W telewizji, szczegdlnie
w tzw. duzych stacjach, ktére w Pol-
sce od lat funkcjonuja w systemie 100
proc. wyprzedazy zasobow, efekt
spadku popularnosci dziata z pewnym
opdznieniem na przychody. Wptywa-
ja na to zakupy cennikowe, czyli roz-
liczenia nie za widownie, ale po usta-
lonej wczesniej cenie. A takze popyt
przekraczajacy w niektérych miesia-
cach mozliwosci rynku reklamy tele-
wizyjnej. TVP, jako duzy gracz, do-
starczajacy weciaz wysokoratingowe
pozycje programowe (jak choc¢by ,M
jak mitos¢”) dostaje za to dodatko-
wa ,premie”. To wszystko oznacza,

www.tvlider.pl

ze TVP mimo tak gtebokich spadkéw
ogladalnosci, moze w tym roku wy-
pas¢ pod wzgledem przychodow tyl-
ko nieznacznie gorzej niz w zesztym
roku. Momentem bolesnej weryfika-
¢ji tego, co wydarzyto sie w 2016 r.,
beda negocjacje na kolejny rok — nie
zazdroszcze wiadzom biura rekla-
my spotkan z negocjatorami z agen-
gji i reklamodawcami. Dwucyfrowe
spadki ogladalnosci, karuzela zmian
dotyczaca takze biura reklamy, nie-
pewnos¢ zwigzana z danymi o ogla-
dalnosci... W zasadzie nigdy wcze-
$niej stabilnos¢ BR TVP jako partnera
handlowego nie zostata tak nadszarp-
nieta. Polityczne zawieruchy zawsze
oszczedzaty ten przyczétek, gwaranta
stabilnosci finansowej. Podejscie no-
wej wiadzy wydaje sie w tym kontek-
$cie mocno nonszalanckie, szczegol-
nie, ze pieniadze z abonamentu nie
poptyna tak szybko.

Dyskusja nt. badan telemetrycz-
nych wywotana przez TVP, nie
ustaje. Czy Panstwo jako dom
mediowy majg zastrzezenia do
prowadzonych badan?

Nie mamy powodoéw, by podwa-
za¢ wiarygodno$¢ dostarczanych
danych, to na pewno. Ale oczywi-
scie, ze mamy wieksze oczekiwania.
Na pewno wiekszy panel, pozwa-
lajacy doktadniej mierzy¢ widow-
nie matych kanatéw oraz préba po-
miaru widowni internetowej byty-
by mile widziane. Dane o ogladaniu
wideo na innych ekranach réwniez.
Szczegolnie, ze w bliskiej perspekty-
wie moga sie one stac takze w Pol-
sce, podobnie jak w Wielkiej Bryta-
nii czy USA, alternatywa dla ekranu
telewizora. W mtodych grupach to
juz nastepuje, wsréd 16-24 latkow
dwie trzecie to light-viewerzy, czy-
li osoby poswiecajace telewizji mnigj
niz dwie godziny dziennie. Dodatko-
wo, tylko nieco ponad 40 proc. te-
lewidzéw z tej grupy (10 lat temu —
ponad potowa) codziennie wtacza
telewizor, co masowe dotarcie do
nich dodatkowo komplikuje. Oczy-
wiscie reklamodawcy nie s3 bezrad-
ni, pojawiaja sie juz rézne dodatko-
we Zrodta wiedzy o ogladalnosci on-

twywiad H

line. Ale najlepiej bytoby mie¢ jedno
zrédto danych, zbieranych w grupie
tych samych osoéb. Zwazywszy jed-
nak, ze Nielsen dopiero w USA, na
najwiekszym swiatowym rynku, za-
czyna regularnie publikowa¢ dane
z Total Audience Report, mysle, ze
w Polsce jeszcze chwile na takie
dane poczekamy. W sumie, prezes
TVP naprawde przystuzytby sie ryn-
kowi, gdyby zainicjowat powazna
rozmowe o pomiarze wideo w Pol-
sce. Niestety, wybrat zupetnie inna
droge.

Za nami sezon telewizyjny
2015/2016 obfitujgcy w sukcesy
i porazki nadawcéw. Ktoére sta-
cje moga zaliczy¢ go do udanych,
a ktére do absolutnych porazek?
O TVP juz byta mowa, a dzieki jej
spadkom bez watpienia lepszy sezon
zaliczyty wiosna tego roku Polsat
i TVN. Ten pierwszy byt liderem wio-
sny, ale to TVN-owi udato sie pod-
nies¢ udziaty rok do roku. W epo-
ce statego spadku ,wielkiej czwér-
ki”, to warte odnotowania. W przy-
padku TVN na sukces pracowato,
m.in. porzucenie klasycznego ryt-
mu ramoéwki — wiosna/jesien, a mie-
dzy nimi powtérki. TVN wystarto-
wat wczesniej i to sie opfacito. A wi-
da¢, ze latem tez stacja nie przesta-
je pokazywac premier. By¢ moze to
jaskétka zmiany na rynku TV? Pod-
sumowania aktywnosci mniejszych
stacji sie nie podejmuje — sama je-
stem w grupie 5 proc. polskich inter-
nautéw, ktérych nazwalismy ,bez-
telewidzami” po zidentyfikowaniu
ich w badaniu MEC VideoTrack. Ku-
pitam telewizor dopiero w momen-
cie, kiedy do Polski wszedt Netflix.

Po jego starcie jestesmy bogatsi
o nowa wiedze dot. zachowania
sie e-widzow. Jakie znaczenie dla
rynku ma ten serwis?

To dopiero kilka miesiecy, jak Net-
flix jest w Polsce i widzimy pierw-
sze zmiany. Kiedy poréwnamy wyni-
ki tegorocznej i ubiegtorocznej edy-
¢ji badania MEC VideoTrack, oka-
zuje sie, ze wzrosty kwoty ptaco-
ne przez internautéw za oglada-
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nie wideo w sieci. E-widzowie chet-
niej tez podchodza do ptacenia mie-
siecznych abonamentéw. To nie tyl-
ko, ale w duzej mierze ,efekt Net-
fliksa”, ktoéry — jak mocno by sie nie
zarzekali — wptynat na inwestycje lo-
kalnych konkurentow.

Ta wieksza sktonnos¢ do ptacenia
i rosnaca popularnos¢ serwisdw sub-
skrypcyjnych maja przetozenie na ry-
nek reklamy — bo przeciez pfatne ser-
wisy nie serwuja widzom reklam. Tren-
dy na rynku VOD nie sa wiec do konca
sprzyjajace dla reklamodawcéw. W Pol-
sce rozwoj wideo w internecie na ra-
zie nie dokonuje sie kosztem telewizji,
ale jesli globalni gracze zobacza tu po-
tencjat i zaczna inwestowac¢ w lokalne
tresci, konkurencyjne wobec TV, to kto
wie? Nadawcow, ktorzy sa druga klu-
czowa kategoria ,inwestoréw” w tym
segmencie nie podejrzewam, by kani-
balizowali sw¢j biznes. Oni w VOD in-
westuja tak, by nie uszkodzi¢ gtéwnego
strumienia pieniedzy — z reklam w TV.

Jesien dla rynku TV bedzie bar-
dzo ciekawa. Startujg czte-
ry nowe stacje w ramach NTC.
Czy rynek reklamy jest w stanie
udzwignac kolejne stacje?

Jesli rynek reklamy w TV jest wart
blisko 4 mld zt, to tatwo sobie poli-
czy¢, ze na 1 proc. przypada mniej
niz 40 min zt. To — bardzo z grubsza
— oznacza na ile moze liczy¢ kanat
z okreslonym udziatem. Oczywiscie
sg tez premie za wysokie zasiegi, jak
w przypadku duzych stacji, ale upro-
$¢my rachunek. Rynek reklamy TV nie

24
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Od ponad 20 lat zwigzana z branza mediéw i reklamy. Od 2009 r. kie-
ruje polskim oddziatem MEC. Jurorka m.in. Media Trendéw i Festi-
val of Media Global Awards, cztonkini komitetu organizacyjnego Ef-
fie Awards. Zasiada w zarzadach SKM SAR oraz IAA. Jako pierwsza
kobieta w Polsce uhonorowana tytutem AdMan Roku w plebiscycie
branzowym organizowanym przez ,Press”.

urosnie dzieki pojawieniu sie nowych
stacji, nie wzrosnie tez w Polsce czas
ogladania, ktory w ub.r. byt wyzszy niz
we Wtoszech — chyba po raz pierwszy
w historii. Ale kazdy nowy kanat ozna-
cza, ze atrakcyjnos¢ TV jako medium,
jej réznorodnos¢, rosnie. | to trzyma
ludzi przy tych odbiornikach. Nowe
stacje naziemne powalcza przede
wszystkim z obecnymi juz na mul-
tipleksach telewizjami. Nowe kana-
ty beda wiec rosty gtéwnie kosztem
24. kanatéw Naziemnej Telewizji Cy-
frowej. Z zainteresowaniem przygla-
dam sig, np. projektowi WP — interne-
towy gracz, ktory rusza na podboj te-
lewizji to niecodzienna historia. Orto-
doksyjnym digitalowcom moze da¢ do
myslenia.

Od jesieni krazy pomyst na zor-
ganizowanie jednego domu me-
diowego obstugujacego budzety
panstwowych firm i marek. Czy
taki nowy dom moze zmieni¢ cat-
kowicie rynek medioéw i reklamy?
Ostatnio stuchy na jego temat za-
milkty. A sama koncepcja? Dos¢ kar-
kotomna. Na rynku reklamy obec-
nosc¢ takiej firmy nie zmienitaby wie-
le, chyba Ze taka agencja miataby
fory w Telewizji Polskiej, przy zaku-
pie czasu. Z perspektywy udziatow
w wydatkach reklamowych sp6-
tek panstwowych nie ma zagroze-
nia — to jakies$ 2 procent rynku. Naj-
bardziej na istnieniu struktury, kto-
ra kierowataby sie innym niz zdro-
worozsadkowe, biznesowe wzgledy
przy planowaniu mediéw, ucierpieli-

(Tvllider|

by jej klienci. O ile dla spoétek ,, mo-
nopolistdw” to nie jest az takie za-
grozenie, to juz dla firm branzy fi-
nansowej, a tu przeciez tez mamy
panstwowych graczy - owszem.
Np. dla bankéw, bardzo aktywnych
w nowych mediach i e-commerce,
gdzie budowa kompetencji i narze-
dzi nie odbywa sie z dnia na dzien.

Na koniec rozmowy chciatbym sie
zapytac o prognoze dot. reklamy
telewizyjnej. Czy nadawcy maja
sie czego obawiac ze strony Swia-
ta internetu?

W tym roku spodziewamy sie kilku
procent wzrostu rynku reklamy TV
i stabilnej ogladalnosci. Mysle tez,
Ze telewizja ma przed soba co naj-
mniej kilka bezpiecznych lat, bo — na-
wet jesli internet bedzie jej lekko pod-
bierat uzytkownikéw — to wciaz nie
stworzy zasiegowej alternatywy. Te-
goroczne dane CBOS pokazaty, ze
w ostatnich trzech latach ustabilizo-
wata sie penetracja internetu w Pol-
sce. Raz w tygodniu korzysta z sieci
65 proc. Polakow, rok temu byto to
64 proc., dwa lata temu — 63 proc.
To sie zmieni dopiero jak nasta-
pi wymiana pokolen — to najstarsze
jest juz w duzej czesci niegotowe na
nauczenie sie nowego medium. | te-
raz pytanie — czy dzisiejsi millenialsi,
jak zatoza rodziny, wrdca przed tele-
wizory? Dotad tak to wygladato, ale
moim zdaniem w czasach Netfliksa
i Hulu — to nie jest wcale pewne.

Dziekuje za rozmowe.
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B #PytanieNumeru

Pytanie numeru
Czy podzial na klasyczne

sezony w TV ma jeszcze
sens?

Stacje telewizyjne przygotowuja swoje ramowki, ktadac nacisk gtéwnie na jesienne i wiosenne ich odstony.
To wtedy tez reklamodawcy wydaja najwieksze kwoty na reklame w telewizji. Jednak od pewnego
czasu czes¢ stadji emituje premierowe odcinki swoich programéw réwniez podczas lata czy zimy.
Stacjom przybyt takze konkurent w postaci serwiséw VOD, do ktdrych premiery trafiajg niekoniecznie
w cyklu jesienno—wiosennym. Czy zatem podziat na klasyczne sezony ma jeszcze sens w epoce ekspans;i
tresci wideo w sieci? Czy oferta na pozostate pory roku w obliczu nowej konkurengji musi by¢ bardziej
dopracowywana i bogatsza? Czy Internet i serwisy VOD nie spowoduja zaniku tradycyjnego podziatu
telewizyjnych por roku? Do odpowiedzi, m.in. na te pytania, zaprosilismy ekspertow z rynku medialnego.

Wojciech Kowalczyk, Zastepca Dyrektora Biura Reklamy TVP ds. strategii produktu

Uktad raméwek wiosenno—-jesiennych zostat uksztattowany przez... rynek reklamowy.
Stacje telewizyjne — i to nie tylko w Polsce — dostosowaty cykle produkcyjne i raméwki
do popytu na reklame. W okresach wzmozonego popytu, czyli wtasnie wiosna i jesienia,
oferuja wiekszos¢ swoich najlepszych, premierowych programéw. Sezony letnie i zimo-
we zawsze wypetniaty powtoérki.

Ten schemat zaczety rozbijac stacje tematyczne. Tam, z racji ich duzej liczby, w lecie za-
wsze mozna byto znalez¢ atrakcyjne pozycje programowe, w tym takze premiery. Co
wazne - po letnich wzrostach ogladalnosci widownia ,tematykéw” na jesieni spadata,
ale czes¢ widzow juz pozostawata wierna stacjom tematycznym. Duze stacje szybko zare-
agowalty i skorygowaty swoje strategie. Dzi$ kazda liczaca sie stacja, latem oferuje premiery. Oczywiscie oferta nie
jest tak bogata jak w tych dwdch najwazniejszych raméwkach (wiosna, jesien). Wprowadzanie do letniej ramowki
TVP programu ,, Akcja Wakacje”, czy prowadzenie przez caty rok premierowych edycji programu ,Pytanie na $nia-
danie” jest potwierdzeniem tej zmiany.

Z drugiej strony rozktadanie premier na caty rok bytoby nieefektywne ekonomicznie. Widzowie, ale tez media —
TV Guidy, prasa lifestyle’'owa — przyzwyczajone sa do wspdélnego startu premier dwa razy do roku. Jest to moment
wyczekiwany, a pdzniej odpowiednio nagtasniany przez media.

Jezeli dzi$ kto$ miatby wptynac na zmiane rozktadu raméwek w ciagu roku to tylko reklamodawcy. Gdyby znacza-
co przesuneli swéj popyt na reklame na okresy lata i zimy, podazytyby za tym stacje.

Osobna kwestia jest Internet. Co prawda doswiadczylismy juz ogtoszenia ,,raméwki” internetowej przez jeden z porta-
li, ale poki co wyraza on jedynie zyczeniowe myslenie o telewizji. Faktem jest, ze widz coraz chetniej oglada programy
na drugim ekranie. Skuteczna odpowiedzia telewizji jest dostarczanie programéw niezaleznie od platformy, niezaleznie
od miejsca. A taki ruch kazdy z duzych nadawcéw wykonat. Dla widza réwnie wazne jak regularnos¢ pojawiania sie no-
wych tredci jest ich bogactwo. Tegoroczne spektakularne wzrosty portalu VOD.TVP.pl byty rezultatem strategii publicz-
nego nadawcy, ktory skupit wiasny kontent, usuwajac go z oferty zewnetrznych dostawcéw (m.in. Onet).
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Anna Geryto, TV Group Head w MEC & Joanna
Nowakowska, Manager ds. komunikacji i analiz ryn-
ku w MEC

Powoli zaczyna sie zmienia¢ rytm 6 miesiecy premier i 6 miesiecy powto-
rek”, do ktérego przyzwyczaili nas gtéwni nadawcy. Pdjscie tropem, m.in.
amerykanskich sieci (jak AMC, czy NBC), ktdre premierowe seriale serwuja ‘
caty rok, poptaca. TVN, ktéry jako jedyna duza stacja podnidst w tym roku

udziat w czasie ogladania grupy komercyjnej, zawdziecza to nie tylko dotujacym antenom publicznego nadawcy (skad widzowie
przeptywali do konkurendji), ale takze udanym eksperymentom raméwkowym. Stacja ruszyfa z premierowymi pozycjami juz w lu-
tym, a w wakacje kontynuuje nowosci i wprowadza nowe formaty. Do wczesniejszego startu ramoéwki TVN zapewne zmotywowato
Euro 2016 na antenach TVP i Polsatu, ktére w czerwcu wymiottoby duza cze$¢ widowni. Ale dowodem na to, ze inwestycje poza se-
zonem to takZe czes¢ szerzej zakrojonej strategii TVN, sa wiasnie nowosci w wakacje, w tym, m.in. dobrze ogladany , Projekt Lady”.

To, ze takze ,poza sezonem"” nadawcy prébuja siegac po dodatkowych widzéw i wptywy z reklam, wynika m.in. z wyptaszcza-
nia w ostatnich latach struktury inwestycji reklamowych i zmniejszania sie tym samym sezonowosci rynku reklamy TV. Z czego to
wynika?

O ile ogladalnos¢ w czerwcu i w miesiacach wakacyjnych utrzymuije sie na zblizonym poziomie, to CPP (koszt dotarcia) w waka-
cje jest, np. w TVN az o 27 proc. nizszy niz CPP w czerwcu i az 36 proc nizszy od kosztéw pazdziernikowych (pazdziernik to najdroz-
szy miesiac w roku). Nic dziwnego zatem, Ze agencje mediowe rekomenduja reklamodawcom promowanie sie w TV z nieco wigk-
sza intensywnoscia sie w miesiacach wakacyjnych. Widac to po sile kampanii emitowanych w tym czasie — przyktadowo w tym roku
w lipcu wyemitowano o 2,5 proc. wiecej reklam niz w czerwcu — zajety one 0 4,1 proc. wiecej czasu antenowego.

Programowe dowarto$ciowanie przez duzych nadawcéw innych miesiecy niz tylko marzec-czerwiec i wrzesien—grudzien to tak-
7e poktosie odptywu widzow, ktdrzy w miesigcach powtdrkowych pomagali rosna¢ kanatom tematycznym. | tak, jeszcze dwa lata
temu udziat duzej czworki w okresie od stycznia do czerwca wynosit 45 proc. w czasie ogladania grupy komercyjnej, by w wakacje
(1 lipca—15 sierpnia) spas¢ do niespetna 39 proc. W tym roku, w tych samych okresach, udziat duzej czwérki nie spadt juz tak istotnie
— zmnigjszyt sie z 41 proc. do 37,3 proc. (oczywiscie poza efektem premier w TVN, warto tu pamietac o Rio).

Strategii programowych duzych anten raczej nie nalezy wiazac z ekspansja VOD. W Polsce serwisy wideo nie maja szerokiej ofer-
ty lokalnych programéw, co oznacza, Ze nie sg konkurencja dla flagowych programéw gtéwnych nadawcéw.

Ridiculousnesss” czyli ,Niemozliwe PL" — program, w ktorym prowadzacy i goscie komentuja filmiki z internetu, czyli kwinte-
sencja $wiata ,online” w ,onair”. A w jaki sposéb przetozymy wersje TV z powrotem na jezyk internetowy? Na razie nie zdradzimy.
Premiera polskiej wersji programu juz jesienia — zapraszamy, by sie przekonac.

Podsumowujac, najbardziej zainteresowani zmianami w strukturze spotecznej powinni by¢ sami marketerzy i to oni powinni do-
stosowywac swoje produkty i przekaz do potrzeb oséb starszych. Atrakcyjna widownia juz czeka na te produkty przed telewizorami.

Sylwester Molenda, Research, Innovation & Insights Director, Discovery

Zaréwno wiosha jak i jesien to bardzo intensywny okres w branzy telewizyjnej — to wtedy widzowie
spedzaja najwiecej czasu przed telewizorem, stad tez intensyfikacja dziatah nadawcdw. Nie jestesmy
tutaj wyjatkiem. Dla Discovery zawsze najwazniejsi sa widzowie i ich potrzeby, dlatego dbamy o to, aby
nasi odbiorcy zawsze otrzymali wartosciowe tresci bez wzgledu na pore roku.

Oczywiscie klasyczne sezony nadal zajmuja wazne migjsce w naszym kalendarzu i to wtedy planuje-
my kluczowe premiery, jednak pory roku to tylko jeden z wielu elementéw w procesie pracy nad oferta
programowa. Zyjemy w czasach, w ktorych symbioza telewizji z Internetem to bezdyskusyjny fakt, a for-
maty video s3 wymieniane jako przysztos¢ w kontekscie konsumpgji tresci. Jak wynika z badania MEC
przeprowadzonego w maju 2016 r., ponad 3/4 polskich internautéw korzysta z VoD i coraz wiecej z nich pfaci za ogladanie progra-
méw online. Jednak to telewizja linearna stanowi nadal dla wiekszosci medium podstawowe.

Widzowie moga cieszy¢ sie wolnoscia odtwarzania tresci i wchodzenia z nig w interakcje na wielu ekranach. To ewolugja, ktora
postrzegamy jako szanse, nie zagrozenie. Zgodnie z tym trendem dostarczamy kontent nie tylko do telewizji linearnej, ale takze na
inne platformy. Angazujemy widzow nie tylko przed ekranem tradycyjnego telewizora, ale w drodze do pracy czy w podrézy. Do-
skonatym przyktadem jest Eurosport Player — narzedzie, ktére zapewnia dostep on-line do bogatych materiatéw wideo, streamingu
na zywo i relacji z zakoficzonych wydarzen na kanatach Eurosport 1 i Eurosport 2.

W moim odczuciu podziat raméwki na sezony, bedzie miat swoje uzasadnienie tak dtugo, jak dtugo bedzie on funkcjonowat w zwy-
czajach konsumpcyjnych widzdw, dla ktérych linearna telewizja weiaz jest najpopularniejsza platforma. To odbiorcy wyznaczaja kieru-
nek i rytm zmian — nie odwrotnie. Zadaniem nadawcéw jest obserwowanie zachowar widzdw i szybka reakcja na ich potrzeby.
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Pawet Heba, Dyrektor ds. programowych i marek w A+E Networks Poland

Podziat na klasyczne sezony z punktu widzenia odbiorcéw wydaje sie nie mie¢ wiekszego sensu.
Jednak to wiasnie jesienia przed telewizorami zasiada wiecej widzéw, a co za tym idzie reklamy sa
wyzej wyceniane przez domy mediowe zaréwno w segmencie kanatéw pfatnych, jak i kanatéw na-
ziemnych. Dlatego kazdy nadawca stara sie przygotowac jak najatrakcyjniejsza oferte na ten wia-
$nie okres, a dodatkowo tez wesprzec ja odpowiednio dopasowanymi kampaniami marketingowy-
mi. Nic w tym momencie tez nie wskazuje, zeby ta sytuacja na rynku miata ulec drastycznej zmianie
bez modyfikadji strategii sprzedazowej domoéw mediowych.

Na naszych kanafach — HISTORY, Lifetime, Crime+Investigation (Cl Polsat) czy H2 wypetniamy ra-
mowki atrakcyjnymi, nowymi serialami i filmami kazdego miesigca bez wzgledu na pore roku. Jesli jako A+E Networks planuje-
my miedzynarodowe projekty jak, np. premiere ,Polowania na Hitlera”, pokaz wstrzasajacego dokumentu o Billu Cosbym czy
nowego sezonu superprodukdji ,Wikingowie”, to nie czekamy na odpowiedni moment, tylko uczestniczymy w globalnym wy-
darzeniu bez wzgledu na sezonowos¢.

Widzimy réwniez, ze na najbardziej rozwinietych rynkach telewizyjnych, jak na przyktad w Stanach Zjednoczonych, podziat
na sezony nie jest juz tak wyrazny. Miedzy tradycyjnymi cyklami sa emitowane gtosne seriale takie jak doceniana przez krytykdw
i ostatnio nominowana do nagrod Emmy produkdja telewizji Lifetime ,Unreal — telewizja ktamie”. Tam réwniez wida¢, ze czoto-
we serwisy VOD, ktére dysponuja odpowiednia maching promocyjna, zupetnie nie przejmuj sie sezonowoscia. Wynika to przede
wszystkim z ich modelu biznesowego — checi ciagtego pozyskiwania nowych subskrybentéw. Niektére duze stacje w Polsce jak
TVN juz teraz prébuja eksperymentowac z raméwkami letnimi — to moze by¢ réwniez sygnat zmian.

Nadawcy telewizji ptatnej, jak i serwisy VOD opieraja sie przede wszystkim na lojalnosci Klientow-widzéw, w zwiazku z tym
musza oferowa¢ atrakcyjne tresci kazdego miesigca. Gtosne nowe produkgcje takie jak ,Mr Robot”, ,Stranger Things” czy ,,Un-
real” premierowane s3 w okresie, ktéry zwykto nazywac sie sezonem ogérkowym, a mimo to sa w stanie zawtadna¢ umysta-
mi miliondw widzédw na catym $wiecie. Oznacza to, Ze niedtugo wszyscy nadawcy beda proponowac swoim odbiorcom bardziej
zréznicowanga oferte takze w wakacje czy zime, gdyz nikt obecnie nie moze sobie pozwoli¢ na utrate widza czy subskrybenta.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Kino Polska TV S.A.

i Wzorce konsumpcji mediéw oczywiscie stale ewoluuja i serwisy VoD czy szerzej Internet, sa tu
waznym impulsem. Telewizyjna sezonowos¢ silniej jednak wiaze sie z zachowaniami widzéw wy-
nikajacymi choc¢by z pogody: latem wyjezdza sie na wakacje i wiecej czasu spedza na swiezym
powietrzu, a jesienia i zima szuka rozrywki miedzy innymi w telewizji. Na sezonowos¢ wptywa tez
drugi niezwykle istotny czynnik: cyklicznos¢ kampanii najwiekszych reklamodawcéw.

Roéwniez nasze kanaty przygotowaty na jesient specjalne atrakcje. W Kino Polska rozpoczyna
sie cykl Filmowa Liga Mistrzéw, ktdrego pierwsza odstong bedzie dzien poswiecony Andrzejowi
Wajdzie. Na widzdw FilmBox czeka polska premiera tureckiego serialu , Ezel”, wszystkie sezony
.Sherlocka” z Benedictem Cumberbatchem i klimatyczny serial ITV , Jekyll & Hyde", w FilmBox
Premium za$ swietny miniserial ,Wojna i pokéj” — najnowsza ekranizacja powiesci Totstoja.

Klasyczna sezonowos¢ zachowuje wiec swoj sens, cho¢ wyglada juz nieco inaczej niz jeszcze kilka-kilkanascie lat temu.
Okres premier sie wydtuza — co wynika chocby z powiekszajacej sie liczby kanatdéw — a nowosci pojawiaja sie takze latem,
ale generalny schemat pozostaje podobny. Tak to wyglada réwniez na rynku amerykarskim, gdzie sektor VoD jest rozwinie-
ty znacznie bardziej niz u nas.

Jerzy Dziegielewski, Senior Director Youth Brands & Product Development CEE,
Viacom International Media Networks

Faktycznie jestesmy swiadkami zmiany, ktéra z jednej strony dyktuje podaz, a z drugiej popyt. In-
ternet nie zna pér roku. Tresci udostepniane sa wiasciwie non stop. Dzieje sie tak poniewaz
wspotczedni superkonsumenci chca miec¢ dostep do nich caty czas. Jedli tylko jest zasieg, tani In-
ternet albo WiFi (najlepiej darmowe) to zaden normalny Millenials nie zawiesi swoich nawykdw.
Nie przestanie korzystac z tresci tylko dlatego, ze pojechat na wakacje. Tradycyjna telewizja ko-
mercyjna probuje sie dostosowac i poszerza swojg oferte o letnie nowosci. Styczen to taki ostat-
ni bastion, ale i on padnie wczesniej czy pdzniej. Mysle, ze juz niedtugo zobaczymy tam jakis
nowy serial w TVN albo Polsacie.

28 [Tv|lider www.tvlider.pl



ww.travelcha




B :cowidac?

Eleven i Eleven Sports
w kolejnych sieciach

E

Grupa Eleven Sports Network w ostatnich miesigcach podpisata szereg umoéw dystrybucyjnych. Fir-
ma podpisata umowe z SAT FILM, dzieki ktorej kanaty Eleven i Eleven Sports znalazty sie w ofercie
operatora. Po 12 wrzes$nia kanaty zostang wiaczone do pakietu Rozrywka Lux HD.

Kanaty pojawity sie rowniez w gnieznienskim Satpolu (na pozycjach 80i 81), w E-CHO z Choszcz-
na (pozycje 109 i 134), Feromedia z kukowa (97 i 98). Z kolei Podlaskie Sieci Swiattowodowe udo-
stepnity stacje na pozycjach 307 i 308.

Eleven Sports Network i TOYA zawarty porozumienie, dzieki ktéremu kanaty znajda sie w ofer-
cie tego operatora. Eleven i Eleven Sports beda dostepne dla abonentéw pakietu Bogatego bez do-
datkowych optat oraz jako osobny pakiet premium dla pozostatych uzytkownikow. Porozumienie
z TOYA oznacza takze, ze dostep do kanatéw zyskali abonenci 20 sieci oferujacych ustuge ,TOYA

Cyfrowa". /PC/

F[GH

FIGHTKLUB w nc+

Od 1 sierpnia br. FIGHTKLUB - kanat po-
swiecony w catosci sportom walki, dostepny
jest na platformie nc+, na pozycji 129 dekode-
ra. Kanat wchodzi w sktad pakietu Extra+ oraz
wyzszych pakietow. nc+ jest jedyna platforma
cyfrowa, poza operatorami sieci kablowych,
na ktorej kanat FIHGTKLUB jest dostepny. /PC/

Discovery Turbo
Xtra i Discovery
Science w wersji
HD w UPC Polska

UPC Polska wiaczyto do oferty kanatow
Discovery Turbo Xtra HD i Discovery Scien-
ce HD, ktore zastapity dostepne dotad wersje
SD. Oba programy sg dostepne w pakietach
Select i Max na nastepujacych pozycjach: Dis-
covery Science HD: 377 (Mediabox) i 304 (Ho-
rizon/Kaon), a Discovery Turbo Xtra HD: 378
(UPC Mediabox) i 305 (Horizon/Kaon). /PC/

Kanaty A+E Networks
w ofercie sieci INEA

2 sierpnia br. INEA udostepnita cztery nowe
dokumentalno-rozrywkowe kanaty z portfo-
lio firmy A+E Networks: HISTORY, HISTORY
HD, H2 HD oraz Lifetime.

Kanat HISTORY jest dostepny dla pakietow
Standard SD, Standard HD i Super HD na po-
zycji 600. HISTORY HD moga ogladac abonen-
ci pakietow Standard HD i Super HD pod nu-
merem 555, a Lifetime HD i H2 HD s3 dostep-
ne w pakiecie Super HD odpowiednio na po-

zycjach numer 444 i 556. /EBA/

KINOPOLSKA

Kino Polska Muzyka
w Telewizji Kablowej
CHOPIN

Kanat Kino Polska Muzyka dostepny jest
w ofercie Telewizji Kablowej CHOPIN w Wej-
herowie. Nowa stacja dotgczyta do pakietu cy-
frowego Bragzowego. Stacje mozna ogladac na
pozycji 611.

W ofercie Telewizji Kablowej CHOPIN do-
stepne sa takze inne kanaty z portfolio grupy
Kino Polska TV S.A. /PC/
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Multimedia Polska testuje
Multimedia GO!

Multimedia Polska rozpoczeta testy serwisu Multimedia GO, umozliwiajacego dostep do ofer-
ty telewizyjnej oraz biblioteki VoD za posrednictwem internetu. Docelowo, po zakonczeniu pilo-
tazu, Multimedia GO ma byc¢ jednym z najnowoczesniejszych tego typu serwisow na rynku teleko-
munikacyjnym.

Do konca roku, wszyscy abonenci telewizji cyfrowej moga za posrednictwem Multimedia GO
ogladac bezptatnie kanaty dostepne w ich pakiecie TV. Serwisu Multimedia GO mozna uzywac, ko-
rzystajac z internetu dowolnej sieci. Dzieki Multimedia GO abonenci operatora, za posrednictwem
komputera, smartfona oraz tabletu, uzyskali dostep do wiekszosci kanatow telewizyjnych, dostep-
nych w ich pakiecie TV. W momencie uruchomienia testow, w serwisie udostepnionych zostato 117
kanatow (35 HD i 82 SD).

Multimedia GO oferuje opcje Catch Up, pozwalajacg odtwarzac audycje telewizyjne do siedmiu
dni wstecz. Multimedia GO umozliwia takze nagrywanie programow. Za posrednictwem serwisu,
uzytkownicy serwisu uzyskuja takze dostep do biblioteki VoD - zaréwno do pojedynczych tytu-
tow, jak rowniez uruchomionego pakietu sVoD Strefa Dzieci. /KW/

Outdoor Sport Channel w portfolio

TVPasja ouTDO

GLOBAL puyp Uoﬂ RR;P§RTS TELEVISIgN, N N E Ll.

Outdoor Sport Channel znalazt sie w ofercie dystrybucyjnej spétki TVPasja. Nowa stacja w ofer-
cie firmy to miedzynarodowy kanat telewizyjny o profilu sportowym zatozony w 2008 r. Telewizja
emituje wiadomosci sportowe z aren pitkarskich, baseballu, koszykowki, boksu, kolarstwa, golfa,
hokeja na lodzie, ptywania, tenisa i wielu innych dyscyplin sportow letnich i zimowych oraz trans-
misje na zywo z wydarzen sportowych. Na Outdoor Sport Channel nadawany jest program FCB.TV
Studio, a w nim najswiezsze wiadomosci z czotowego klubu Bundesligi Bayern Monachium, wy-
wiady z pitkarzami, szkoleniowcami, kibicami, relacje Z meczéw, treningow.

Kanat Outdoor Sport Channel nadaje 24 godziny na dobe przez siedem dni w jakosci HD, w je-
zyku angielskim. /EBA/

@

ROMANCE Ty

Romance TV w Orange TV

Od 15 lipca br. do korca 2016 r., kanat Romance TV dostepny jest w otwartym oknie dla wszyst-
kich abonentéw Orange TV. Udostepnienie kanatu w Orange TV jest kolejnym etapem zwiekszania
zasiegu i ogladalnosci stacji. Romance TV mozna oglada¢ w ramach oferty Orange TV bez dodat-
kowych optat - w technologii kablowej na pozycji 244, a w technologii satelitarnej na pozycji 52.

Dzieki otwartemu oknu w Orange TV, stacja dostepna jest dla ponad 800 tys. nowych gospo-
darstw domowych. Tym samym zasieg kanatu wzrést do 41 proc. gospodarstw domowych i wyno-
si ponad 5,5 min gospodarstw domowych. /PC/
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Kanaly Viasat World w ofercie nc+

Viasat World udostepnit Polsat Viasat History, Polsat Viasat Explore i Polsat Viasat Nature na

platformie nc+. Kanaty te sa dostepne dla abonentéow nc+ w pakiecie Extra+ .
Abonenci beda mogli nie tylko ogladac trzy liniowe kanaty dokumentalne, ale takze ekskluzyw-
ne materiaty VOD, wszystkie w jakosci full HD na Polsat Viasat History i Polsat Viasat Explore. /KW/

TVN Fabula i NTL w sieci Vectra

TN
FABUHA

TVN S.A. poszerza dtugoterminowa wspotprace z Vectrg S.A. 1 sierpnia br. kanaty TVN Fabuta
i NTL weszty do pakietow telewizyjnych tego operatora.

Kanat TVN Fabuta pojawit sie w jednym z najszerszych pakietéw Vectry - Pakiecie Srebrnym, na
pozycji 147. Jednoczesnie, kanat NTL jest dostepny w Pakiecie Ztotym na miejscu 190.

Takze od 1 sierpnia niektére kanaty z portfolio TVN pojawity sie na zdublowanych pozycjach
w nowym spisie programowym Vectry. Dzieki temu abonenci Vectry maja uzyskac znacznie lepszy
dostep do portfolio programéw Grupy TVN. /EBA/

MOBILE GLOWNA PLATFORMA DLA ON-LINE VIDEO NA SWIECIE

Jeszcze w tym roku urzadzenia mobilne
maja stac sie gtébwna platforma do oglada-
nia on-line video, zostawiajac w tyle urza-
dzenia stacjonarne — wynika z opublikowa-
nego przez Zenith raportu Online Video Fo-
recasts 2016.

Konsumenci na catym s$wiecie spe-
dza $rednio 19,7 minut dziennie, oglada-
jac video na swoich mobilnych urzadze-
niach (smartfonach i tabletach, dane dot.
57 krajéw), a na urzadzeniach stacjonar-
nych (komputerach desktopowych i smart
TV) — 16 min. Oznacza to skokowy wzrost
mobile — o0 39 proc. w poréwnaniu z dany-
mi z ubiegtorocznego raportu (14,2 min.).
Konsumpcja video na urzadzeniach stacjo-
narnych pozostaje natomiast podobnym do
ubiegtorocznego poziomie. Wzrost czasu
spedzanego na ogladaniu video na smart
TV réwnowazy spadek ogladalnosci video
na komputerach desktopowych, ktére traca
na rzecz smartfonéw i tabletow.

Wedtug raportu Zenith, szybki wzrost
konsumpcji mobile video jest napedzany
rosnaca popularnoscia urzadzern mobilnych
(w szczegolnosci tanich urzadzen w mniej
zamoznych krajach), coraz lepsza jakoscia
ich wyswietlaczy, oraz coraz powszechniej-
szym dostepem do internetu zapewniaja-

cego szybki transfer danych, szczegdlnie
4G. Wedtug prognoz Zenith konsumpcja vi-
deo na urzadzeniach mobilnych wzrosnie
o033 proc. w2017 r.io 27 proc. w 2018 ., sie-
gajac 33,4 min. dziennie. W 2018 r. 64 proc.
internetowego video bedzie ogladane na
urzadzeniach mobilnych. Natomiast kon-
sumpcja video na urzadzeniach stacjo-
narnych bedzie rosta o 13 proc. w 2017 r.
i o3 proc. w 2018 r., siegajac 18,7 min.
dziennie. Ten wzrost bedzie wynikat z co-
raz czestszego ogladania video na smart TV.

Wedtug szacunkéw Zenith, Polacy spe-
dzg w tym roku $rednio 15 min. dziennie
ogladajac online video na urzadzeniach
mobilnych, a na urzadzeniach stacjonar-
nych — az 20 min. W 2017 r. konsumpcja vi-
deo na urzadzeniach mobilnych wzroénie
0 20 proc., a w 2018 r. — o 22 proc., kiedy
siegnie 22 min. dziennie. Czas poswieca-
ny na ogladanie video online na urzadze-
niach stacjonarnych w 2016 r. spadt o 5 proc.
w poréwnaniu z 2015 r., ale juz w 2017 r.
wzrosnie o 10 proc., aw 2018 r.— o 23 proc.,
siegajac 27 min. dziennie.

- Z naszych analiz wynika, ze Pola-
cy wcigz czesciej ogladaja online video
na urzadzeniach stacjonarnych, cho¢ juz
w przysztym roku konsumpcja mobile video

wzrosnie z wiekszg dynamika. Polski rynek
nie odbiega jednak od swiatowych tenden-
cji — dostepnos¢ urzadzen mobilnych i szyb-
kos¢ transferu danych sprawia, ze konsu-
menci maja kontent video stale w zasie-
gu reki i coraz chetniej z niego korzysta-
ja. Réwnie chetnie popularnos¢ video on-
line wykorzystuja reklamodawcy, docenia-
jac mozliwos¢ dotarcia poprzez atrakcyjny,
angazujacy kontent video do coraz bardziej
wymagajacych konsumentéw, i wykorzy-
stujac nowe rozwigzania technologiczne do §
interakcji z konsumentami oraz do budowa-
nia i pogtebienia ich doswiadczen z marka.
Przektada sie to na rosnace inwestycje w te
forme reklamy — w tym i w przysztym roku
wzrosng one o 20 proc. — powiedziata Agata
Majecka, General Manager Zenith.

W Polsce wydatki na video online rosna
szybciej niz na reklame internetowa w uje-
ciu cato$ciowym. W tym roku wartos¢ rekla-
my video wzro$nie o 20 proc. w poréwna-
niu do 2015 r., podczas gdy reklama inter-
netowa ogétem — o 12 proc. Jeszcze szyb-
ciej rosnie wartos¢ wydatkoéw na reklame vi-
deo w kanale mobilnym —az 37 proc. rok do
roku. W 2016 r. do kanatu mobilnego tra-
fi prawie co piata ztotéwka z wydatkéw na
reklame video. /EBA/
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trakcie Igrzysk Olimpij-
skich w Rio de Janeiro
anteny Telewizji Polskiej

az 12 razy uzyskaty pozycje dzien-
nego lidera pod wzgledem udzia-
tow w grupie 4+ (10 razy TVP1, 2
razy TVP2). 7 sierpnia TVP2 zano-
towata rekordowe dzienne udzia-
ty w tym roku i od 9 lutego 2015 r.
— 13,7 proc. udziatéw w grupie 4+.
Z kolei 10 sierpnia padt rekordowy
wynik TVP Sport - 2,21 proc. udzia-
tow w grupie 4+, byt to najwyzszy
wyniki w 2016 r. i trzeci wynik tej an-
teny od poczatku istnienia kanatu.
Igrzyska Olimpijskie w Rio de Ja-
neiro na antenie TVP, pomimo wie-

lu nocnych transmisji, cieszyty sie
ogromnym zainteresowaniem Po-
lakdw. Wsrod 20. najlepiej oglada-
nych transmisji olimpijskich najwyzej
plasuje sie siatkowka i pitka reczna,
ale juz na wysokim czwartym miej-
scu znalazta sie relacja z zakonczo-
nego ztotym medalem wystepu Ani-
ty Wtodarczyk.

Telewizja Polska po raz 14 trans-
mitowata Letnie Igrzyska Olimpij-
skie (od Rzymu 1960 r.), pokazu-
jac z Rio de Janeiro rekordowa ilos¢
godzin transmisji. Na swoich trzech
antenach (TVP1, TVP2, TVP Sport)
TVP pokazata 649 godzin, zas w In-
ternecie i za posrednictwem aplika-

(Tvllider|

¢ji TVP Stream — kolejne 2 tys. go-
dzin.

Przy obstudze Igrzysk Olimpij-
skich w Rio de Janeiro pracowato
tacznie 249 osdb. 46 osdb w ekipie
operujacej w miejscu wydarzen — na
olimpijskich arenach oraz w Miedzy-
narodowym Centrum Nadawczym
— IBC w Rio, za$ studiach i news-
roomach w Warszawie na Woroni-
cza — 203. Obstuga Igrzysk realizo-
wana byta w czterech studiach emi-
syjnych: S1, S4, S7, S8. W studiu S4
powstat olimpijski newsroom i cen-
trum koordynacji przekazéw. Poza
stanowiskami komentatorskimi na
arenach, zawody olimpijskie komen-

www.tvlider.pl
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Igrzyska Olimpijskie w Rio de Janeiro w TVP obejrzato

az 28 530 212 min (80,1 proc., dane: Nielsen Audience
Measurement) Polakéw. Niewiele mniej oséb za posrednictwem
anten Telewizji Polskiej Sledzito EURO 2016.

towane byty na biezaco z 13 kabin
w Warszawie.

Telewizja Polska  pokazywa-
ta takze Igrzyska Olimpijskie Rio
2016 w serwisie sport.tvp.pl i apli-
kacji moblinej TVP Stream. Po raz
pierwszy w polskim Internecie po-
kazano tak wiele wydarzen olimpij-
skich. 4,5 min uzytkownikow, ktore
odwiedzito serwis podczas Igrzysk,
mogto obejrze¢ ponad 1300 trans-
misji przez 2000 godzin na 17 ka-
natach. W serwisie byty dostepne
przekazy z anten (TVP1, TVP2 oraz
TVP Sport), ale zdecydowanag wiek-
szos¢ stanowity transmisje przygo-
towane specjalnie dla internautéw.

www.tvlider.pl

W serwisie TVP Sport opublikowa-
ta rowniez 1800 materiatéw VOD,
do ktorych uzytkownicy nadal maja
dostep. Najczesciej odtwarzanym
medalowym startem biato-czerwo-
nych byt rekordowy rzut Anity Wto-
darczyk, ktory obejrzato ponad 200
tys. oséb. Uzytkownicy odtwarzali
wideo w serwisie sport.tvp.pl i apli-
kacji TVP Stream 16 min razy.
Igrzyska to nie jedyne wyda-
rzenie sportowe, ktore cieszyto sie
na antenach TVP duza popularno-
$cia. Ponad 24 min Polakéw Sledzi-
to transmisje 11 meczéw EURO 2016
w TVP1. Najbardziej angazujace dla
polskich kibicow byty mecze biato-

-czerwonych. Rekordowa widow-
nia towarzyszyta meczom Polakdw:
ponad 11,6 min widzéw obejrza-
to w TVP1 mecz Polska—Portugalia,
11 min mecz Niemcy—Polska, pra-
wie 10,2 min mecz Polska-Irlandia
(przez przynajmniej trzy kolejne mi-
nuty).

Telewizja Polska wygrata z kon-
kurencyjnym Polsatem, m.in. fi-
nat oraz oba poétfinaty EURO 2016
(wszystkie transmisje z EURO 2016
prowadzone byty na antenach Pol-
satu i Polsatu Sport — przyp. Red.).
Srednia ogladalno$¢ w TVP1 trans-
misji finatowego meczu Francja—Por-
tugalia wyniosta 5,18 min widzéw,




B #sport

TOP 20 transmisji z 10 w Rio de Janeiro (4+)

wydarzenie stacja data pocz. czas trwania wid udz%
1. SIATKOWKA M POLSKA-ARGENTYNA TVP1 11-08-2016 19:57:06 01:31:39 4474 523 31,9
2. SIATKOWKA M POLSKA-USA TVP1 17-08-2016 18:54:48 01:30:33 4348 914 34,4
3. SIATKOWKA M POLSKA-ROSJA TVP1 13-08-2016 19:55:47 02:02:10 4073523 32,5
4. RZUT MEOTEM K TVP1 15-08-2016 15:38:59 01:25:38 3591976 34,2
5. PILKA RECZNA M POLSKA-NIEMCY TVP2 21-08-2016 15:21:52 01:27:31 3473513 30,4
6. PIEKA RECZNA M POLSKA-BRAZYLIA TVP2 07-08-2016 21:31:47 01:25:37 3397 897 26,8
7. SIATKOWKA M POLSKA-KUBA TVP1 15-08-2016 22:00:09 01:11:28 3273531 27,8
8. KOLARSTWO K TVP2 07-08-2016 20:28:57 00:42:43 2 869 908 20
9. KOLARSTWO M TVP2 06-08-2016 19:24:21 01:16:47 2824872 23,8
10. PIEKA RECZNA M POLSKA-EGIPT TVP2 11-08-2016 16:46:55 01:02:02 2 801 980 31,2
11. SIATKOWKA M POLSKA-EGIPT TVP1 07-08-2016 19:55:11 01:20:25 2 779 455 20,1
12. CEREMONIA MEDALOWA TVP2 11-08-2016 16:40:54 00:06:01 2 654 885 32,2
13. LEKKOATLETYKA TVP2 13-08-2016 15:44:25 01:12:29 2 642 535 33,9
14, PIEKA RECZNA M POLSKA—OWENIA TVP2 15-08-2016 14:22:34 01:27:31 2 583 430 25,6
15. PIEKA RECZNA M POLSKA-EGIPT TVP2 11-08-2016 16:25:53 00:15:01 2413 991 29,7
16. PIEKA RECZNA M NIEMCY-POLSKA TVP2 09-08-2016 16:22:04 01:23:56 2 380 389 27,5
17. KOLARSTWO K TVP1 07-08-2016 18:48:29 00:16:17 2 364 943 23,3
18. WIOSLARSTWO K TVP1 06-08-2016 18:18:12 00:09:13 2328138 23,6
19. WIOSLARSTWO K TVP2 11-08-2016 16:06:11 00:11:02 2286710 29,2
20. SIATKOWKA M POLSKA-IRAN TVP1 09-08-2016 22:32:43 02:14:15 2279573 30,9

Dane: NAM

co dato 733 tys. widzéw przewa-
gi nad konkurencja. Transmisje me-
czéow potfinatowych w TVP1 row-
niez uzyskaty wyzsze wyniki ogla-
dalnosci od konkurencyjnego Polsa-
tu. Poétfinat Portugalia—Walia ogla-
dato $rednio 3,7 min widzow, co
dato 85 tys. widzéw przewagi nad
konkurencja. Natomiast drugi mecz
potfinatowy Niemcy—Francja sledzito
4,3 min kibicow (644 tys. przewagi
nad konkurencja).

Duze zainteresowanie towarzy-
szyto EURO 2016 w Internecie. Ser-
wis sport.tvp.pl/euro2016 odwie-
dzito prawie 3,19 min uzytkowni-
kow, ktorzy wygenerowali ponad
10,5 min odston, a transmisja naj-
lepiej ogladanego na stronie tvp.pl/
euro2016 meczu Polska—Ukraina
miata prawie 550 tys. odtworzen
wideo.

Telewizja Polska pokazata 11 naj-
wazniejszych spotkan EURO 2016,
w tym wszystkie mecze reprezenta-

36

¢ji Polski. Akredytowani dziennika-
rze TVP relacjonowali spotkania ze
stadionéw we Francji. Poza mecza-
mi telewidzowie mogli obejrze¢ licz-
ne programy dodatkowe. Transmisje
spotkan byty wzbogacone wprowa-
dzeniami oraz analizami komentato-
réw i zaproszonych gosci w studiu.
W przededniu meczow reprezentacji
Polski, w dni tych rozgrywek i dzien
po nich, TVP Sport emitowato spe-
cjalne wydania magazynu ,4-4-2",
w pozostate dni (tak dtugo, jak na-
sza reprezentacja brata udziat w tur-
nieju) na kanale sportowym TVP wi-
dzowie mogli zobaczy¢ specjalny
program ,Minat dzien we Francji”.
Wszystkie materiaty byty dostepne
takze na stronie sport.tvp.pl. Repor-
terzy TVP towarzyszyli kadrze prak-
tycznie 24 godziny na dobe. Dodat-
kowo w sportowych programach in-
formacyjnych telewidzowie mogli
zobaczy¢ wszystkie gole strzelone
podczas EURO 2016.

Mecze ze stadionéw UEFA EURO
2016 komentowali dziennikarze: Da-
riusz Szpakowski, Jacek Laskowski
i Maciej lwanski. Wspétkomentato-
rami byli: Andrzej Juskowiak i Mar-
cin Zewtakow. Studia, a takze ma-
gazyny ,4-4-2" w TVP Sport, pro-
wadzili: Rafat Patyra, Maciej lwanski
i Przemystaw Babiarz.

Komentatorzy relacjonowali me-
cze transmitowane w TVP ze sta-
nowisk na stadionach. Dodatko-
wo przy spotkaniach reprezenta-
¢ji Polski, przy boisku zlokalizowane
byto ministudio, a po meczu repor-
ter ,na zywo"” rozmawiat z zawod-
nikami. Atmosfere stadionu i kulisy
meczéw pokazywata ekipa repor-
terska. Dziennikarze TVP byli takze
stale obecni w siedzibie kadry w La
Baule. Reporterami we Francji byli
Jacek Kurowski i Szymon Borczuch,
towarzyszyta im takze ekipa sport.
tvp.pl: Piotr Michatowski i Jakub Za-
krzewski. /EBA/

www.tvlider.pl
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Fot. materiaty prasowe HBO

HBO (HOME BOX OFFICE) to ptatna telewizja,
ktéra powstata w 1972 r. w Stanach Zjednoczo-
nych jako czes¢ koncernu Time Warner Entertain-
ment Company LP. HBO w Polsce jest czescia HBO
Europe (HBO EU). W Polsce HBO rozpoczeto swoja
dziatalnos¢ doktadnie 17 wrzesnia 1996 r. Kanat do-
stepny jest w wiekszosci sieci kablowych, IPTV oraz
na 2 platformach cyfrowych: Cyfrowy Polsat i NC+.
W Polsce HBO oferuje pakiet kodowanych kanatéw
filmowych: HBO, HBO2 i HBO3, a takze Cinemax
i Cinemax2, oraz serwisy HBO OD i HBO GO.

HBO GO to internetowy serwis wideo na zada-
nie, ktory gwarantuje dostep do biblioteki ponad 2,5
tys. godzin programu. Oferta programowa kanatéw
i serwisdw obejmuje najnowsze hollywoodzkie pro-
dukcje filmowe, kultowe seriale, kontrowersyjne do-
kumenty, programy rozrywkowe wiasnej produk-
¢ji oraz koncerty. Programy dostepne sa w polskiej
wersji jezykowej z mozliwoscia wybrania lektora,
napiséw lub wersji oryginalnej.

HBO jest obecne w Polsce juz od 20 lat i w tym
czasie zdobyto pozycje najbardziej rozpoznawalne-
go i cenionego kanatu filmowego w Polsce. Waz-
na czescia strategii HBO jest produkcja filmow i se-
riali. Juz od 10 lat HBO produkuje w Polsce doku-
menty, a od pieciu lat seriale. Do tej pory powsta-
ty trzy sezony ,Bez tajemnic” z gwiazdorska obsa-
da, w ktorej znaleZli sie: Jerzy Radziwitowicz, Kry-
styna Janda, Magdalena Cielecka, Stanistawa Celin-
ska czy Piotr Gtowacki. Kolejny serial HBO ,Wata-
ha” z Leszkiem Lichota i Bartkiem Topa przyciagnat
przed ekrany ponad milionowa publicznos¢, osiaga-
jac ogladalnos¢ trzykrotnie wyzsza niz kultowy se-
rial HBO ,Gra o tron”. W 2015 r. powstat docenio-
ny przez widzéw i krytykéw serial , Pakt” z Marci-
nem Dorocinskim w roli gtéwnej. Aktualnie powsta-
je jego Il sezon, ktérego premiera zostata zaplano-
wana na jesien br. Juz wkrotce rozpoczna sie zdje-
cia do kultowego w Polsce i niezwykle wyczekiwa-
nego nowego sezonu serialu ,Wataha". Oba seria-
le ,Pakt” i ,Wataha" zostaty pokazane w wielu kra-

jach Europy, zbierajac swietne recenzje. , The Guar-
dian” napisat, ze ,nikt w Wielkiej Brytanii nie miatby
odwagi wyprodukowac takiego serialu”.

HBO to réwniez filmy dokumentalne, tamiace
schematy, poszukujace nowej perspektywy, rzu-
cajace Swiatto na tematy do tej pory nieznane lub
omijane. Do tej pory z udziatem HBO powstato kil-
kadziesiat dokumentow, ktdére zostaty docenione
przez publicznos¢ w Polsce, ale réwniez na festi-
walach na catym $wiecie. Dla HBO pracuja zaréw-
no uznani na catym swiecie tworcy, tacy jak nomi-
nowana do Oscara Hanna Polak, Jacek Btawut czy
Marcin Koszatka, jak réwniez debiutanci — Bartosz
M. Kowalski czy Jan P. Matuszynski. Warto réwniez
wspomnie¢ wyjatkowy sukces ostatniego doku-
mentu polskiego HBO , Nadejda lepsze czasy”, kto-
ry w ciagu ostatniego roku zgromadzit na festiwa-
lach na catym swiecie blisko 30 nagrod.

Seriale HBO to dzi$ znak jakosci. HBO przyczyni-
to sie do zmiany oblicza telewizji poprzez produkcje
takich seriali, jak ,Rodzina Soprano”, ,Seks w wiel-
kim miescie” czy ,Prawo ulicy” (The Wire). Dla HBO
wazne jest to, zeby opowiada¢ fascynujace histo-
rie i zachwycac jakoscia produkcyjna. Premiery pro-
dukgji HBO odbywaija sie na najwazniejszych festi-
walach filmowych: ,Wielki Liberace” na festiwalu
w Cannes, ,Olive Kitteridge” na festiwalu w Wene-
¢ji, a najnowszy miniseral HBO , Dtuga noc” (The Ni-
ght Of) na kultowym nowojorskim festiwalu Tribeca
w kwietniu tego roku. To juz nie tylko rozrywka, to
sztuka, czes¢ kultury. Warto wspomnie¢, ze brytyj-
ski , Telegraph” niedawno napisat, ze ,,Dtuga noc”
moze sie okazac najlepszym serialem tego roku.

Juz jesienia w HBO pojawia sie kolejne znako-
mite i wyczekiwane produkcje, m.in.: amerykanski
Westworld” z Antonym Hopkinsem, Evan Rachel
Wood i Edem Harrisem, ,Rozwdd” z Sarah Jessica
Parker i Thomasem Haydenem Churchem, oraz pol-
ski ,Pakt” z Marcinem Dorocinskim, Magdalena Po-
ptawska, Kinga Preis, Borysem Szycem i Adamem
Woronowiczem. /EBA/
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Jesien to dla nadawcow szczegodlny czas. To wiasnie na tym okresie czasu stacje telewi-
zyjne koncentruja sie najbardziej. Mimo coraz chetniejszych inwestycji w ramoéwki zi-
mowe i letnie, to wcigz jesienna oferta jest kluczowa w dziatalnosci telewizji. Najchet-
niej ogladane stacje telewizyjne stawiajg na kontynuacje, jednak w ich ofercie znajdzie

si@ sporo nowosci.

esien w Telewizji Polskiej to, m.in. nowe seriale i pa-

sma dokumentalne. Jesienia Jedynka wyemituje

nowy serial kryminalny o pracy grupy policjantéw

z Wydziatu Spraw Niewyjasnionych — , Komisja mor-
derstw” w rezyserii Jarka Marszewskiego i Adriana Pan-
ka (wtorek, godz. 21:30). Na antene powrdca takze takie
seriale jak, m.in.: ,Ranczo” (niedziela, godz. 20:25), ,Oj-
ciec Mateusz” (czwartek, godz. 20:30), ,Komisarz Alex”
(sobota, godz. 20:25) oraz ,Klan"” (poniedziatek—pia-
tek, godz.18:00). Jesienna propozycja TVP1 to takze publi-
cystyka i filmy dokumentalne. Wsréd programéw publicy-
stycznych pojawi sie ,Magazyn $ledczy Anity Gargas”, re-
portaze Witolda Gadowskiego ,towca smokow” (czwar-
tek, godz. 23:30). Nowoscia bedzie takze program repor-
terski o tematyce interwencyjnej ,Obserwator”.

40 Ty lider]

Filmy dokumentalne w TVP1 prezentowane beda,
m.in. w trzech pasmach: w poniedziatki ,Historia w Je-
dynce” (filmy dotyczace historii zaréwno Polski, jak i naj-
wazniejszych wydarzen na Swiecie), w srody ,Nasz $wiat
w Jedynce” (produkcje polskie i zagraniczne o tematyce
spotecznej) oraz w czwartki ,Dokument przed pdtnoca”
(festiwalowe lub mocne filmy dla koneseréw). Sporo be-
dzie réwniez rozrywki, m.in. kolejny sezon programu ,,Rol-
nik szuka zony” (niedziela, godz. 21:30), teleturniej ,Ja to
wiem” (poniedziatek, godz. 20:30) oraz widowisko mu-
zyczne ,Hit Hit Hurra!” (Sroda, godz. 20:30).

SLODKA DWOJKA

Drugi kanat Telewizji Polskiej to oczywiscie oferta serialo-
wa oraz kulturalno-rozrywkowa. Na antenie stacji zade-

www.tvlider.pl



biutuje ,Bake off — Ale ciacho!”. 12 uczestnikéw stanie do
rywalizacji o tytut najlepszego cukiernika-amatora w Pol-
sce. Ich umiejetnosci sprawdzi profesjonalne jury, czy-
li Krzysztof lnicki i Matgorzata Molska. W roli gospoda-
rzy bedzie mozna zobaczy¢: Anne Gacek i Pauline Miku-
te, a tajemnice polskich produktéw i tradycyjnych wypie-
kéw zgtebia¢ bedzie Robert Maktowicz. Tuz po zakonicze-
niu ,Bake off — Ale ciacho!”, TVP2 emitowa¢ bedzie na
.Bake off — Ale przepis!”, czyli telewizyjna szkote wypie-
kéw. Na antene stacji powréci w VIl sezonie ,The Voice
of Poland”. W czerwonych fotelach zasiagda Maria Sadow-
ska, Andrzej Piaseczny, Baron i Tomson, a takze debiutu-
jaca w roli Trenerki — Natalia Kukulska. Program poprowa-
dza Tomasz Kammel i Maciej Musiat. Na etapie odcinkéw
na zywo do prowadzacych dotaczy Barbara Kurdej-Szatan.

GOSPODARZE | JURY ;,BAKE OFF — ALE CIACHO!"

W, VP

Fot. P. Wilczynska

We wrzesniu startuje nowy cykl, zatytutowany , Ko-
chanie, ratujmy nasze dzieci”. Ma to by¢ misyjna produkcja
promujaca wtasciwe nawyki zywieniowe dzieci i mtodzie-
zy, walke z otytoscia oraz zdrowy, aktywny styl zycia. Pro-
gram poprowadzi Tomasz Wolny. We wrzesniu na antenie
TVP2 zadebiutuja takze ,Zarty i Bardy” prowadzone przez
kabaret OT.TO oraz ,W tyle wizji. The best of...”, czyli saty-
ryczne podsumowanie tygodnia prowadzone przez Marci-
na Wolskiego i jego gosci.

Wsrod serialowych nowosci widzowie Dwojki znajda
osmioodcinkowa produkcje ,Artysci" autorstwa wybit-
nych twoércéw teatralnych — Moniki Strzepki i Pawta De-
mirskiego, o losach fikcyjnego, warszawskiego teatru. Je-
sienia pojawi sie takze IX odstona ,Rodzinki.pl”, a tak-
Ze dalsze losy bohateréow ,M jak Mitos¢”, ,Na dobre i na
zte”, ,Barw szczescia” i ,Na sygnale” czy ,O mnie sie nie
martw”.

Wsrédd nowosci TVP2 nie zabraknie takze pozycji pu-
blicystycznych. W programie ,Potudnik Wildsteina” wi-
dzowie beda mogli sledzi¢ — prowadzone na zywo — dys-
kusje skupione wokot biezacych wydarzen i zjawisk spo-
tecznych. Z kolei cykl ,Ukryte skarby” poprowadzi Patry-
cja Hurlak, ktéra zabierze widzéw w podréz do miejsc
i zakatkow Polski, w ktérych mozna podziwiac niezwykte
cuda natury i unikatowe, petne tajemnic zabytki. Kolejna
nowos¢ to program ,Szeptem”, prowadzony przez Ewe

www.tvlider.pl

#JesienneRamoéwki

Btaszczyk i Dariusza Kowalskiego. Poprowadza oni z wi-
dzami intymne rozmowy na temat spraw trudnych, bo-
lesnych czy kontrowersyjnych. Ponownie wystartuje tez
.Sonda 2”. Il edycja tego popularno-naukowego maga-
zynu emitowana bedzie az dwa razy w tygodniu, w no-
wych pasmach.

Waznym punktem ramoéwki TVP2 jest kultura. We
wrzesniu na antenie zadebiutuja programy promujace czy-
telnictwo: ,,MysInik, program z ksiazka w roli gtéwnej" czy
.Dachy Krakowa, czyli literatura jest rozmowa", a swoja
kontynuacje bedzie miat ,Wiersz codzienny" zrealizowa-
ny wspolnie przez wybitnych polskich aktoréw oraz stu-
dentow Szkoty Filmowej w todzi, ktérzy nadaja wybranym
wierszom nowa, audiowizualng forme. W cyklu , Studio
Teatralne Dwojki" zaprezentowane zostana dzieta najcie-
kawszych twércéw mtodego pokolenia.

NA RATUNEK PRZYJACIOLKOM

Jesieniag Polsat tradycyjnie stawia na kontynuacje progra-
mow i seriali. Na antenie pojawia sie sprawdzone formaty
takie jak, np.: ,,Dancing with the Stars. Taniec z Gwiazda-
mi”, ,Twoja Twarz Brzmi Znajomo”, ,Hell’s Kitchen — Pie-
kielna Kuchnia”, wariacje programéw w gwiazdorskim wy-
daniu — ,TOP CHEF. Gwiazdy od Kuchni”. Pojawia sie tak-
Ze nowosci: kabaretowe show — , Kabaret na zywo", a co-
dzienne pasmo popotudniowe wzbogaca dwa seriale pa-
radokumentalne , Gliniarze” oraz , Na ratunek 112".
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Jesienia powrdci autorski serial Rinkego Rooyensa
.Rinke za kratami”, a w czwartkowe wieczory emitowa-
ne beda kolejne perypetie , Przyjaciotek” oraz nowe od-
cinki programu ,Nasz nowy dom”. Sportowych emodiji
wciaz maja dostarcza¢ nam pitkarze. W Polsacie tej je-
sieni bedzie mozna obejrze¢ pierwsze cztery mecze re-
prezentacji Polski w rozpoczynajacych sie eliminacjach do
Mundialu w Rosji w 2018 r. 1 pazdziernika widzowie Pol-
satu i Polsatu Sport beda mogli zobaczy¢ 36 gale KSW.
Kolejne emocje fandéw MMA czekac beda 15 pazdzier-
nika, kiedy w katowickim Spodku wystapia wojownicy
14 gali FEN.
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NA ANTENE POWRACAJA ISCIE SPRAWDZONE FORMATY,
WTYM ,MASTERCHEF”

NA OSTRZU NOZA

TVN takze stawia na sprawdzone formaty. Jednak jesien-
na odstona stacji to réwniez nowosci, w tym serial ,Na
noze" (niedziele o godz. 21.30). W rolach gtéwnych Woj-
ciech Zielinski i Piotr Stramowski zagraja profesjonalnych,
genialnych szeféw kuchni, ktérzy rywalizuja i walcza o ty-
tut najlepszego kucharza. Dwa kulinarne swiaty, dwa réz-
ne charaktery i dwa systemy wartosci. W nowej ramow-
ce zadebiutuje takze reality show , Azja Express”. Gwiaz-
dy w towarzystwie zaufanego kompana wyruszaja do po-
tudniowej Azji. Maja do pokonania tysigce kilometrow
i zadnej taryfy ulgowej. Jesienia pojawi sie tez kontrower-
syjny program ,Slub od pierwszego wejrzenia”. Ekspery-
ment ma pomdc znalez¢ wymarzona potéwke tym oso-
bom, ktére do tej pory nie miaty szczescia w mitosci. Ideal-
nego partnera lub partnerki beda dla nich szuka¢ naukow-
cy. Pary poznaja sie dopiero na $lubnym kobiercu. Na ante-
ne powracaja iscie sprawdzone formaty, w tym , Kuchen-
ne rewolucje” czy ,MasterChef”.

~ I

GWIAZDY W TOWARZYSTWIE ZAUFANEGO KOMPANA WYRUSZAJA
DO POLUDNIOWEJ AZJI W PROGRAMIE , AZJA EXPRESS”

o o s

Gtéwne anteny co nie jest zaskoczeniem, bazuja
przede wszystkim na sprawdzonych formatach oraz konty-
nuacjach najpopularniejszych programow i seriali. Nowo-
4ci tej jesieni wprowadzane sa wyjatkowo ostroznie. Mimo
wielomiesiecznych spadkéw gtéwnych anten, duze stacje
WCiaZ nie sa na przegranej pozycji. Wciaz maja potencjat
przyciggania thumoéw (choc¢by przy duzych wydarzeniach
sportowych, co pokazaty Igrzyska Olimpijskie i Euro 2016).
Mimo konkurencji ze strony nowych mediéw, to gtéwne
stacje wciaz pozostaja w Polsce najwiekszymi producen-
tami lokalnych tresci. A kontent przeciez jest kluczowy dla
rynku. /PC/

NANOZE"
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PIOTR STRAMOWSKI ZAGRA GENIALNEGO SZEFA KUCHNI '
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W najblizszych latach m.st. Warszawa bedzie
wspotpracowato z telewizjg TVN przy organizacji
miejskiego sylwestra. Na XXX pigtrze Patacu
Kultury i Nauki list intencyjny w tej sprawie
podpisali: Jarostaw JéZzwiak — Wiceprezydent
Warszawy oraz Edward Miszczak i Piotr
Tyborowicz — Cztonkowie Zarzadu TVN S.A.

Fot. materiaty prasowe TV
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kor?ferencp polsatu.

Fot. materialy prasowe Polsat

Fot. P. Litwic

Do obsady serialu HBO ,,Pakt”
dotaczyt Zbigniew Zamachowski.
Rezyserem Il sezonu jest Leszek
Dawid, a autorem zdje¢ Pawet

Flis. Zdjecia trwaty od kwietnia

do poczatku sierpnia. Premiera
szescioodcinkowej serii odbedzie sie
jesienig w HBO.
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~Kuchenne rewolucje” z Magda Gessler w roli gtéwnej zawitaty do warszawskiej Restauracji
Abazur. Jak udziat w programie zmienit miejsce? Czy udziat w programie miat sens? Rozmowa
z Matgorzatg Wychowiec, wtascicielka Restauracji Abazur.

Dlaczego zdecydowata sie Pani
na udziat w programie ,Kuchen-
ne rewolucje”?

Po prawie dwéch latach dziata-
nia restauracji, wyczerpatam po-
mysty na rozpropagowanie Salonu
Kulinarnego (tak wczesniej nazy-
wat sie Abazur — przypr. red.). Go-
$cie, ktérzy nas odwiedzali, bardzo
chwalili jedzenie i wnetrze, regular-
nie powracali do nas. Jednak nowe
osoby u nas rzadko sie pojawiaty.
Zdatam sobie sprawe, ze moze po-
petniamy jakies btedy, jednak moje
pomysty na dziatanie sie skonczyty.
Postanowitam wiec szuka¢ nowych
rozwiazan.
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Czy poprzednia nazwa i profil
restauracji ,Salon kulinarny” nie
spetniat Pani oczekiwan?
Zardbwno nazwa, jak i profil restau-
racji wydawat nam sie trafiony. Tym
bardziej, ze w okolicy nie byto re-
stauracji tego typu. Na Zoliborzu
i na Bielanach przewazaja bary, bi-
stra i pizzerie, a wiekszosc¢ restaura-
Cji jest w zupetnie innym stylu.

Dlaczego poprosita Pani aku-
rat Magde Gessler i jej program
0 pomoc?

Poczutam sie wypalona i pozbawio-
na nowych pomystow. Pomyslatam,
Ze spojrzenie osoby z zewnatrz, kté-

(Tvllider|

ra ma duze doswiadczenie w tej
branzy, moze okazac sie pomocne.
Oczywiscie nie bez znaczenia byta
popularnos¢ programu i fakt, ze
wielu restauracjom udato sie dzieki
Magdzie Gessler poméc.

Czy jest Pani zadowolona z efek-
tu zmian?

Tak, wnetrze zostato odmtodzone
i ozywione wprowadzeniem kolo-
ru pomaranczowego. Kuchnia z ele-
mentami francuskimi jest bardzo
smaczna i elegancka, idealnie pa-
suje do wystroju wnetrza w ktorym
obecne sa oryginalne dziewietna-
stowieczne francuskie meble.

www.tvlider.pl



Czy nie jest tajemnica ile koszto-
wata rewolucja restauracje?

W trakcie programu naszym kosztem
jest zorganizowanie kolacji. Realiza-
cja zalecen pani Magdy Gessler po
programie to réwniez koszt, ale to na
ile spetnimy jej zalecenia, jest nasza
suwerenna decyzja. W naszym przy-
padku jak najbardziej zgadzamy sie
z propozycjami Pani Magdy i w mia-
re mozliwosci je realizujemy.

Co wyrdéznia Abazur? Dlaczego
warto sie tam wybrac?
Restauracja Abazur to wyjatkowe
miejsce na mapie Warszawy. Mamy
przepyszna kuchnie oparta o francu-
skie tradycyjne standardy z elemen-
tami kuchni polskiej i autorskiej. Po-
nadto wnetrze jest ciepte, eleganc
kie, z pieknymi antykami potaczony-
mi z nowoczesnymi elementami. Po-
siadamy takze urokliwy ogréd, gdzie
mozna odpoczac w ciszy i wsrdd spie-
wu ptakéw w centrum Warszawy.

To na pewno specjalne miejsce za-
rowno pod wzgledem kuchni jak i at-
mosfery.

Kuchnia francuska ma juz swoich
zwolennikéw. Jest wykwintna, ale
czy droga?

Niestety, jest to najdrozsza z kuchni eu-
ropejskich. Bazuje ona na S$wiezych,
wysokiej jakosci produktach. Dodat-
ki i sposéb przyrzadzenia dan rowniez
wymaga duzej starannosci i czasu. Nie
jest to kuchnia tatwa, a smaki musza
by¢ bardzo doktadnie wywazone. Pod-
stawa kuchni francuskiej sa wysoko ga-
tunkowe miesa, ryby i dodatki, a w so-
sach dominuje wino, $mietana i masto.

Restauracja miesci sie na war-
szawskich Bielanach, przy matej
uliczce. Skad i jacy goscie trafiaja
do Restauracji ,Abazur”?

Abazur miesci sie doktadnie na Ma-
rymoncie, historycznie nalezacym do
przedwojennego Zoliborza. Rzeczywi-

twywiad H

$cie nasze potozenie sprawia, ze trafiaja
do nas tylko ci goscie, ktdrzy nas szuka-
ja. Ma to swoje wady, ale takze i zalety.
Nasi goscie nie sa przypadkowi. W za-
mian za trud dotarcia do nas, moga
rozkoszowac sie spokojnym miejscem,
ukrytym przed wzrokiem przypadko-
wych przechodniéw, dyskretnym, ale
takze domowym i indywidualnym.
Mamy gosci z sasiedztwa, ale
réwniez z catej Warszawy i okolic,
zarowno mtodych jak i starszych.
Mam wrazenie, ze nasze wnetrze
i menu moze przekonac szeroki wa-
chlarz oséb, bez wzgledu na wiek.

Czego mozna Pani zyczy¢ na przy-
sztos¢?

Chyba najbardziej, jak najwiekszej
liczby zadowolonych gosci. Marzy
mi sie, ze nasza restauracja stanie
sie znanym miejscem w Warszawie.
Wiem, Ze na to zastuguje.

Dziekuje za rozmowe.
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Restauracja Abazur
ul. Radunska 7, Warszawa
wwuw.restauracja-abazur.pl

Restauracja Abazur, dawniej Salon Kulinarny,
przeszta metamorfoze pod czujnym okiem Mag-
dy Gessler. W programie , Kuchenne Rewolu-
cje”, Pani Magda postawila na znaczace zmiany.

REKLAMA
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B Lokal znajduje si¢ na warszawskich Bielanach przy ul. Raduriskiej 7 i stanowi wspanialg alternatywe

dla mitosnikéw kulinarnych podrézy. Specjalnoscia restauracji jest znakomita kuchnia, bazujgca na
tradycyjnych francuskich smakach. Przepyszny kurczak zapiekany w musztardzie, aksamitny krem
z buraka, kacze udko confit w pomaraniczach i wiele innych wspaniatych dan czeka na naszych gosci.

Menu wzbogacone zostalo o autorskie propozycje utalentowanych kucharzy, gotujacych z prawdziwg
pasja. W swej pracy, stosuja oni nowoczesne techniki przygotowywania dan, takie jak sous vide, confit
czy fusion. W karcie win znajduja sie starannie dobrane trunki, zaréwno pod katem potraw, jak ich
jakosci czy waloréw bukietu smakow. Serdecznie zapraszamy!
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Dom mediowy OMD w grudniu 2015 r. zrealizowat kolejng fale badania
dotyczacego tworcow wideo blogéw. Internauci lepiej niz rok wczesniej
rozpoznaja termin vloger, ale nie przektada sie to na wzrost liczby oséb

ogladajacych kanaty wideo.

becnie ponad potowa (57,4 proc.)
internautéw zapytanych w bada-
niu domu mediowego OMD o to, czym
zajmuje sie vloger, udzielita prawidto-
wej odpowiedzi. To o 11,5 punktéw
procentowych wiecej, niz rok wcze-
$niej, kiedy 45,9 proc. wskazato vlo-
gerow jako prowadzacych video blog.
W poréwnaniu z pierwsza fala ba-
dania, znaczaco mniejszy utamek re-
spondentdw udzielit odpowiedzi ,nie
wiem”, bo tylko 33,8 proc., gdzie rok
wczesniej byto to 43,2 proc.
— Zainteresowanie polskimi tworca-
mi wideo blogéw niezmiennie rosnie od
czasu sukcesu Wardegi czy Radka Ko-
tarskiego, ktéry z Internetu trafit prosto
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do reklamy w TV. Coraz czeciej to pu-
blicznos¢ decyduje a nie szefowie pro-
gramowi telewizji, kogo bedziemy ogla-
da¢ na ekranach. Artysci buduja swoja
potege w sieci i wygrywaja z tymi, kto-
rych lansuja media masowe. Nie dziwi
wiec wzrost znajomos¢ pojecia vioger
— komentuje Ewa Konopko, producent
kampanii niestandardowych OMD.
Internauci byli réwniez podczas ba-
dania pytani czy ogladaja vlogeréw na
polskich kanatach video. Az 42,4 proc.
badanych odpowiedziato, Ze nigdy
ich nie ogladato. Rok do roku zmiana
W wymiarze nie jest juz tak znaczaca,
jakby mozna bytoby sie jej spodziewac
w zwiazku ze wzrostem zainteresowa-

(Tvllider|

nia tworczoscia youtuberéw. Zaledwie
9,1 proc. internautéw zadeklarowato,
Ze oglada vlogeréw regularnie.

Podczas badania zapytano inter-
nautéw jakie ogladaja serwisy z tre-
$ciami wideo generowanymi przez
uzytkownikow. Wyniki tej czesci ba-
dania nie sg zaskakujace, Internau-
ci najczesciej wskazywali na serwis
YouTube (az 82,1 proc. internautow).
Drugie miejsce zajat serwis Wrzuta
(17,1 proc.), a na trzecim miejscu zna-
lazta sie odpowiedZ: nie ogladam ser-
wisow z tresciami wideo (13,5 proc.).
Wyniki w tym przypadku nie ule-
gty istotnym zmianom na przestrzeni
roku. /PC/
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Druga twarz te
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lewiz)ji

Sukces kanatéw telewizyjnych oczywiscie uzalezniony jest od oferty, zasiegu, tematyki, budzetu. Jednak bez odpo-
wiedniej promogji i komunikacji nie tylko z widzami, ale i z samymi mediami, czesto sukces miatby inne oblicze. W na-

szym nowym cyklu chcemy przedstawi¢ osoby, ktére na co dzien zajmuija sie sze

roko rozumiana komunikacja i Public

Relactions dla stacji telewizyjnych, czyli mozolnie pracuja na sukces catej stacji. Bez nich uktadanka telewizyjna wygla-
databy zupetnie inaczej. Kim sa? Jakie maja doswiadczenie zawodowe? Co ich cieszy, a co denerwuje w pracy? Jak

w 0gole wyglada ich praca? | co lubia oglada¢ w TV?

Zanim zaczetam pracowac¢ w Viacom International Media Networks

skonczytam polonistyke na UW i podyplomowe studia zarzadzania

na Akademii Leona KoZzminskiego. Juz na studiach zaczetam od stazu

w agencji PR, a nastepnie w biurze prasowym konkursu Miss World
2006. To doswiadczenie utwierdzito mnie w przekonaniu, ze PR jest
wilasnie tym, czym chce sie zajmowac w zyciu. Obecnie mam prawie
dziesiecioletnie doswiadczenie w pracy w komunikacji, szczegoélnie tej

korporacyjnej i w tym czasie miatam okazje pracowac z takimi klienta-

mi jak Grupa Zywiec, Unilever, Unicef, czy Wittchen.

Agnieszka Krakés-Goracy

Praca dla globalnej firmy mediowej,
jaka jest Viacom, to duze wyzwanie na
wielu poziomach.

Po pierwsze nasze dziatania komu-
nikacyjne sa bardzo rozbudowane i wie-
lokanatowe. Réznorodne portfolio VIMN
w Polsce, szerokie spectrum dziatar bizne-
sowych oraz kontekst globalnych projek-
téw Viacom sprawia, ze nasza komunika-
cja adresowana jest do bardzo zréznico-
wanych odbiorcéw, zaréwno w obszarze
konsumenckim, jak i korporacyjnym. Tres¢
naszych przekazéw musi by¢ odpowiednio
dopasowana do poszczegdinych odbior-
cOw, wiec zdarza nam sie wysyta¢ w da-
nym momencie kilka réznorodnych komu-
nikatéw prasowych. Dodatkowo poszcze-
golne media wymagaja przygotowania
okreslonego typu materiatéw dodatko-
wych, czy komentarzy. Dlatego doskona-
ta znajomos¢ mediéw, odpowiednie przy-
gotowanie tematyczne i swietna koordy-
nacja stanowia o powodzeniu dziatan ko-
munikacyjnych.

Drugi aspekt, ktéry jest szczegolnie
wazny w pracy telewizyjnej, to presja cza-
su. W VIMN pracuje sie btyskawicznie, do-
stosowujac sie do dynamicznego kalen-

www.tvlider.pl

darza produkcyjnego, zaréwno lokalnych,
jak i miedzynarodowych produkcji. Musi-
my zawsze wiedzie¢, na jakim etapie jest
dana produkcja, by moc dostarczy¢ na-
szym dziennikarzom i widzom unikalnych
tresci zwiazanych z danym programem,
czy wydarzeniem takim jak MTV EMA,
MTV VMA, czy Nickelodeon Kids' Choice
Awards.

Po trzecie — ogromna dynamika ryn-
ku i twarde dane. Rynek telewizyjny zmie-
nia sie niezwykle szybko. Stale poszukuje
nowych drog dotarcia do widzéw, ktérych
preferencje i sposoby konsumpcji kon-
tentu zmieniaja. Technologia w tym ob-
szarze rozwija sie btyskawicznie, a czesto
zjawiska, ktére wydaja sie chwilowa cie-
kawostka staja sie gtéwnym paradygma-
tem dla catej kategorii. W podejmowaniu
wiasciwych decyzji niezbedna jest dosko-
nafa znajomos¢ danych i twarda analityka.
Podejscie takie przektada sie na wszyst-
kie obszary dziatan, w tym na komunika-
cje. Dobierajac narzedzia oraz adresatéow
naszej komunikacji, musimy zawsze miec¢
w pamieci mierzalnos¢ i realna efektyw-
nos¢ naszych dziatan.

Cho¢ zaczetam od tego, co w mojej
pracy bywa trudne, najwazniejsze jest to,
Ze ja po prostu lubie telewizje. Pracuje dla

Swietnych, rozpoznawalnych marek, ktére
ksztattuja gust widzéw w kazdym wieku.
Mam unikatowa mozliwos¢ zajrzenia za
kulisy produkgji popularnych programéw,
czy wielkich wydarzer muzycznych. Za
kazdym kanatem z naszego portfolio stoi
grono absolutnych pasjonatéw i swietnych
fachowcéw od programmingu, produk-
¢ji, marketingu, dystrybucji, sprzedazy. To
wielka przyjemnos¢ pracowac z nimi i kaz-
dego dnia poznawac cos nowego.

Kiedy juz nie zajmuje sie telewi-
zja zawodowo, najchetniej ogladam fil-
my, a szczegdlng stabos¢ mam do pozy-
¢ji klasy D. Nie opuszcze zadnego seansu
,Sharknado” czy ,Megapyton kontra ga-
toroid”, ale najlepsze wrazenie robia kino-
we seanse takich klasycznych pozycji jak
.Robot kontra aztecka mumia”, czy ,Ko-
biety—koty na ksiezycu”. Takiej przyjemno-
$ci nigdy nie odmowie.
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Konrad Piasecki gospodarzem
Goscia Radia Zet

Konrad Piasecki, w 2015 r. nominowany do Nagrody Radia
ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego oraz uhonorowany ty-
tutem Dziennikarza Roku, dotaczyt 1 wrzesnia br. do zespo-
tu Radia ZET. Od poniedziatku do piatku prowadzi , Goscia
Radia ZET" — audycje, ktdra jest na antenie stacji od 26 lat.
To jeden z wiekszych transferéw w polskich mediach w cia-
gu ostatnich lat.

— Naszym celem jest kultywowanie najwyzszych stan-
dardéw dziennikarstwa i zapewnienie stuchaczom atrak-
cyjnej, nietuzinkowej oferty programowej — moéwi Jarostaw
Paszkowski, redaktor naczelny Radia ZET. — Chcemy wnies¢
nowa energie i spojrzenie do formuty programéw spoteczno-
politycznych, zachowujac charakterystyczna dla stacji docie-
kliwo$¢ i neutralnos¢ w przedstawianiu kluczowych dla Po-
lakdw tematdw. Mamy nadzieje, ze zmiany te spetnig ocze-
kiwania naszych aktualnych i przysztych stuchaczy — doda-
je Paszkowski.

Pomystodawca i pierwszym prowadzacym ,Goscia Ra-
dia ZET" byt Andrzej Woyciechowski — zatozyciel stacji,
a pierwszym gosciem — profesor Leszek Balcerowicz. Po
Woyciechowskim gospodarzami programu byli: Krzysztof
Skowronski, Jacek Zakowski i Monika Olejnik. Od 1 wrze-
$nia Konrad Piasecki dotaczyt do tego grona jako nowy pro-
wadzacy. Stacja zaproponowata mu wspétprace, docenia-
jac jego zawodowy dorobek. W 2015 r. zostat on nomi-
nowany do Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechow-
skiego oraz uhonorowany przez magazyn ,Press” tytutem
Dziennikarza Roku.
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Zarzad Grupy Eurozet zaproponowat Monice Olejnik
kontynuowanie wspotpracy ze stacja i dalsze prowadzenie
weekendowego programu ,,7 Dzier Tygodnia”. Dziennikar-
ka nie przystata jednak na te propozycje. /EBA/

Nowe osoby w Radiu Zet

Do ekipy Radia Zet w ostatnim czasie dotaczyty nowe osoby.
Magdalena Adamczyk zostata wydawca i producentem
programoéw radiowych, w tym przede wszystkim ,Goscia
Radia ZET". Adamczyk przeszta do Radia ZET razem z Kon-
radem Piaseckim, z ktérym blisko wspétpracowata w RMF
FM. Prace w mediach rozpoczeta w redakcji ,Wydarzen”
Telewizji Polsat. Byta edytorem, felietonista, a nastepnie wy-
dawca programéw publicystycznych w Polsat News.

Filip Jarek zostat redaktorem wydan Radia ZET. Dzienni-
karz przygotowuije i prowadzi Wiadomosci Radia ZET. Bez-
posrednio podlega Pawtowi Truszczyrskiemu, szefowi re-
daktoréw wydan. Jarek prace w radiu zaczynat w 2014 r.
w Polskim Radiu RDC (obecnie Radio dla Ciebie), gdzie byt
reporterem zajmujacym sie gtéwnie tematyka lokalna. Przez
ostatnie kilka miesiecy byt zwiazany z warszawskim Radiem
Kolor. Ukoniczyt Dziennikarstwo i Komunikacje Spoteczna
na Uniwersytecie Warminsko-Mazurskim i Uniwersytecie
Warszawskim. W przesztosci studiowat takze prawo.

Do redakgji Radia ZET dotaczyt takze Romuald Kto-
sowski. Jest reporterem warszawskim, wspierajacym row-
niez redaktorow wydan. Ktosowski przygode z dzienni-
karstwem zaczynat w poznaniskim Radiu Afera. PéZniej byt
zwiazany z Grupa Radiowa Agory, Telewizja WTK i Grupa
Radiowa Time w Poznaniu. W poznanskim Radiu Eska pra-
cowat jako dziennikarz informacyjny, wydawca i w koncu
szef lokalnego newsroomu. Od 2015 r. byt dziennikarzem
informacyjnym RMF FM. /PC/

Active Summer na szesciu
plazach

Fot. materiaty prasowe Radio Zet

Tegoroczny cykl wakacyjnych eventéw ,Active Sum-
mer”, na ktoére zapraszato Radio ZET, trwat od 6 lipca do
14 sierpnia. Stacja odwiedzita szes¢ nadmorskich plaz.

LActive Summer” to cykl imprez zachecajacych do ak-
tywnego wypoczynku nad Battykiem organizowanych od
2013 r. Miasteczka z kilkoma strefami ruchu i sportu po-
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Fot. materiaty prasowe Radio Zet

wstawaty na plazach we Wiadystawowie, tebie, Niecho-
rzu, Ustce, Kotobrzegu oraz Pobierowie. Kazda lokalizacja
to pie¢ dni zabawy, muzyki, aktywnosci fizycznej i konkur-
séw z nagrodami dla catych rodzin i nie tylko.

Eventy promowato Radio ZET, a ich organizatorem byto
Eurozet Live. Partnerem gtéwnym byta Nateczowianka. /PC/

Krzysztof Skiba w Antyradiu

Do zespotu Antyradia dotaczyt Krzysztof Skiba. Od 4 lipca
br., prowadzi codzienny program ,S.0.S., czyli szyderczym
okiem Skiby"” (premiera po godz. 8.00 od poniedziatku do
piatku). Skiba prezentuje w nim ,wyktady” dotyczace spraw
obyczajowych.

Krzysztof Skiba to showmen, autor felietonéw i scena-
riuszy programow telewizyjnych oraz wokalista rockowy.
Od 1988 r. zwigzany jest z zespotem Big Cyc, ktérego jest
frontmanem i autorem tekstow. Z zespotem wydat 17 ptyt,
ktore sprzedaty sie w facznym naktadzie ponad 2 min eg-
zemplarzy. Prowadzit programy rozrywkowe m.in.: w TVP1,
TVP2, TVP Info i Polsacie. W latach 2002-2013 byt felietoni-
sta tygodnika ,Wprost”. /PC/

antenie radia WAWA Jurek zainaugurowat , DZwiekoszczel-
ny Magazyn Jurka Owsiaka”. Nastepnie audycje o tej samej
nazwie prowadzit w Radiu Eska Rock. Od stycznia 2012 .
Jerzy Owsiak znow pojawit sie na falach Tréjki, reaktywujac
program ,Sie kreci”. Po 226 audycjach, w czerwcu 2016 .
Owsiak zakonczyt wspoétprace z Programem Il Polskiego Ra-
dia, reagujac w ten sposéb na zmiany programowe i perso-
nalne, jakie dotknety w ostatnim czasie redakcje Trojki. /PC/

Buszkowska wiceszefowg
Wiadomosci w Radiu Zet

Katarzyna Buszkowska, byta redaktor naczelna Polskiej
Agencji Prasowej, zostata zastepca dyrektora informagji
Grupy Eurozet. Bedzie odpowiedzialna, m.in. za jakos¢ tre-
$ci powstajacych w newsroomach Grupy. Buszkowska za-
stapita na tym stanowisku Marcina Waltera, ktéry z poczat-
kiem lutego br. rozstat sie z Radiem ZET.

Nowa wiceszefowa przez ostatnie pietnascie lat byta
zwigzana z PAP, z czego ostanie trzy jako redaktor naczel-
na. Pracowata takze w Telewizji Polskiej i w miesieczniku
LFilm”. /EBA/

Jerzy Owsiak w Antyradiu

,Zaraz bedzie ciemno” to nowy
program Jerzego Owsiaka, kto-
ry jest emitowany od 4 lipca br,.
w poniedziatki od godz. 20.00
na antenie Antyradia. Program
to dwie godziny spotkania
z najlepsza koncertowa muzy-
ka rockowa z Przystanku Wo-
odstock i Wielka Orkiestra
Swiatecznej Pomocy.

Kazda audycja ma swojego
muzycznego bohatera, i w kaz-
dej bedzie muzyczny konkurs.
Kazde wydanie programu to
rowniez notowania plebiscytu ,Ztotego Baczka” — wood-
stockowej nagrody publicznosci dla najlepszych wykonaw-
cOw. Waznym wyréznikiem programu ma by¢ jego interak-
tywny charakter.

Jerzy Owsiak to dziennikarz radiowy i telewizyjny. Swoja
radiowa tworczos¢ rozpoczat w koncu lat 80. na antenie le-
gendarnej Rozgtosni Harcerskiej. Nastepnie prowadzit radio-
wy program ,,Brum” (w latach 1991 — 1994) na falach Pro-
gramu lll Polskiego Radia. Audycja ta w latach 1994-1999
zmienita nazwe na ,Sie kreci”. Jerzy Owsiak byt takze auto-
rem programu , Kreciota”, nadawana przez Program Pierw-
szy Polskiego Radia. Byt takze autorem kilku wydan autor-
skich audycji na falach radia RMF FM. 4 lutego 2007 r. na
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Gry online w serwisach Radia
Zet i Antyradia

Dwie grupy mediowe wypracowaty model wspotpracy win—
win w obszarze serwiséw gamingowych. Grupa Onet—RAS
Polska stworzyta i uruchomita dla Grupy Eurozet dwa ser-
wisy z grami online: gry.radiozet.pl i gry.antyradio.pl, po raz
pierwszy dostarczajac partnerowi zewnetrznemu komplek-
sowa ustuge biznesowa.

W serwisach gry.radiozet.pl i gry.antyradio.pl przygoto-
wanych przez Grupe Onet—RAS Polska z wykorzystaniem
wiasnej platformy i portfolio uzytkownicy znajda ponad 30
gier dostepnych w modelu free-to-play. Utrzymaniem i ob-
stuga serwiséw zajmuje sie Grupa Onet-RAS Polska.

—Wchodzimy w dynamicznie rozwijajacy sie obszar ryn-
ku, w ktérym dotad nas nie byto. Dzieki wspotpracy moze-
my zaoferowad internautom zupetnie nowy produkt. Gry
online to warto$¢ dodana do naszych serwiséw, ktdrych
DNA to rozrywka i informacja. Od strony biznesowej w mo-
delu, w ktérym wspodtpracujemy z RASP — dodatkowe Zro-
dfo przychodu dla obu stron — powiedziat Tomasz Sofut, dy-
rektor dziatu online Grupy Eurozet.

Gry online s nie tylko zauwazalnym Zrédtem przycho-
dow (do 2018 r. wartos¢ swiatowego rynku gier przekroczy
113 min dol.), ale tez powszechna rozrywka, po ktéra siega-
ja i kobiety i mezczyzni w kazdym wieku. Patrzac na popu-
lacje graczy przez pryzmaty liczb — globalna populacja gra-
czy jest wieksza niz populacja Chin. /EBA/
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Maciej Kanigowski

E = T Eleven Sports Network rozbudowuije
i Eh . swoj zespot w Polsce. W lipcu br. dota-
- - A " czyt do niego Maciej Kanigowski, kt6-

g ry objat stanowisko Sales and Admini-
stration Executive.

Kanigowski bedzie odpowie-
dzialny za wsparcie dystrybucji ka-
natow Eleven i Eleven Sports wsrod
operatoréw kablowych i IPTV. Doswiadczenie w bran-
7y telewizyjnej zdobyt w BBC Worldwide Polska, gdzie
przed ostatnie dwa i p6t roku zajmowat sie sprzeda-
73 kanatéw z portfolio BBC Worldwide oraz rozwijat
wspotprace stacji z operatorami. Maciej Kanigowski jest
absolwentem Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersy-
tetu Warszawskiego. /EBA/

Polski oddziat BBC Worldwide

BBC Worldwide zmienia struk-
ture polskiego oddziatu. Na sta-
nowisko Head of Affiliate Sales
awansowat Zbigniew  Pruski,
a do jego zespotu na stanowi-
sku Affiliate Sales Executive do-
taczyt Michat Gilarski.

Pruski jest zwiazany z BBC Worldwide od 2011 roku.
W tym czasie odpowiadat za zwiekszanie przychoddw
przynoszonych przez kanaty BBC, w tym za Swiatowa
premiere dwoch globalnych marek BBC Brit i BBC Earth,
ktéra odbyta sie w Polsce w ubiegtym roku. Jego zada-
niem bedzie kontynuacja sprzedazy i dystrybucji kanatow
oraz rozwdj dziatu produktéw konsumenckich, w ktérych
sktad wchodzi, m.in. dystrybucja DVD, eventy oraz mer-
chandising.

Gilarski swoje doswiadczenie zawodowe zdobywat
pracujac m.in. dla Viacom International Media Networks,
gdzie odpowiadat za przygotowywanie i zarzadzanie
analizami biznesowymi na potrzeby negocjacji uméw
dystrybucyjnych. Jego nowa rola w BBC Worldwide Pol-
ska polega¢ bedzie na wspieraniu dystrybucji kanatow li-
nearnych oraz administracji dziatu. /PC/
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Worldwide

Tomasz Szelag

Tomasz Szelag, CFO Grupy Polsat, odpo-

wiadajacy za szeroko rozumiane finanse

)3 w catej grupie kapitatowej Zygmunta So-

AN lorza-Zaka wejdzie w sktad Rad Nadzor-

czych spotek Grupy. Funkcje Cztonka Za-

rzadu Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu
obejmie Katarzyna Ostap-Tomann.

Szelag swoje zadania nadzorowania i kierowania fi-
nansami Grupy bedzie realizowat z poziomu nadzoru
wiascicielskiego, wchodzac w sktad Rad Nadzorczych
Spotek Grupy. Jest juz cztonkiem Rad Nadzorczych Tele-
wizji Polsat Sp. z 0.0., ZE PAK S.A. i Plus Banku S.A, a te-
raz zostanie powotany do Rad Nadzorczych Cyfrowe-
go Polsatu S.A i Polkomtelu Sp. z 0.0. W zwiazku z po-
wyzszym nie bedzie juz zasiadat w Zarzadach obydwu
spotek.

Funkcje Cztonka Zarzadu Cyfrowego Polsatu i Polkomte-
lu obejmie Katarzyna Ostap-Tomann, ktéra dotychczas byta
zastepca Tomasza Szelaga w Grupie i zasiada juz w Zarza-
dzie Telewizji Polsat. Objecie stanowiska przez Katarzyne
Ostap-Tomann ma gwarantowa¢ utrzymanie dotychczaso-
wej polityki finansowej Grupy.

Zmiany wejda w zycie 1 pazdziernika br. /EBA/
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Danuta Orzet

Do Biura Reklamy TVP dotaczy-
ta Danuta Orzet. Bedzie petnic¢
funkcje Zastepcy Dyrektora ds.
Handlowych.

Orzet jest managerem
z 22-letnim doswiadczeniem
na rynku reklamy i mediow. Wczesniej zwigzana byta
m.in. z Polsat Media i TV Puls oraz z Biurem Reklamy,
gdzie zajmowata juz kierownicze stanowisko w latach
2007-2008. /PC/

TV[P

TELEWIZJA POLSKA

Zmiany w TVP

Wicedyrektorem TAI i szefem
TVP Info zostat Piotr Lichota, do
tej pory kierujacy redakcja ,,Pa-
noramy”. Szefostwo redakgji
~Panoramy” objeta Anna Kotodziej, dotychczasowy wy-
dawca programu.

Nowa kierownik redakcji zagranicznej Telewizyjnej
Agencji Informacyjnej zostata Katarzyna Gritzmaher,
dotad odpowiedzialna za wspotprace z EBU. Kotodziej
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i Gritzmaher pracuja w TAI, a ich awans ma charakter we-
wnetrzny.

Grzegorz Adamczyk i Mira Suchowiejko przechodza
na Woronicza i odtad swoim doswiadczeniem i wiedza
maja wspiera¢ prace nad projektem nowego angloje-
zycznego srodkowoeuropejskiego kanatu informacyjne-
go. /EBA/

Ks. Maciej Makuta

1 sierpnia br. kierow-
nikiem Redakcji Audy-
¢ji Katolickich w TVP
zostat ks. Maciej Ma-
kuta. Zastapit on ojca
Rafata Sztejke, ktory
petnit te funkcje od
2009 .

Ks. Makuta urodzit
siew 1977 r. Po wsta-
pieniu do Warszaw-
skiej Inspektorii Sale-
zjandw odbyt studia
teologiczne w semi-
narium salezjanskim
w todzi i tam przyjat
Swiecenia kaptanskie
w 2005 r. Nastepnie
ukonczyt studia po-
dyplomowe z dzien-
nikarstwa na Uniwer-
sytecie Warszawskim,
odbywajac w tym czasie praktyki z zakresu multime-
didw, m.in. we Florencji. Byt wychowawca trudnej mto-
dziezy w Rézanymstoku, kapelanem oddziatu hemato-
logii w Warszawie, a nastepnie duszpasterzem aka-
demickim w todzi. Od 2010 r. dziatat w Salezjanskim
Osrodku Misyjnym w Warszawie, zajmujac sie multi-
mediami i wolontariatem misyjnym. Obecnie jest dy-
rektorem Osrodka i przetozonym Wspdlnoty.

Do petnienia obowiazkéw redaktora kierujacego
Redakcja Programoéw Katolickich TVP S.A. ks. Makuta
zostat rekomendowany przez wszystkich inspektorow
salezjanskich w Polsce, a takze przez Konferencje Wyz-
szych Przetozonych Zakonéw Meskich w Polsce. Nowe-
go szefa Redakcji Audycji Katolickich TVP wybrata na
swoim posiedzeniu Konferencja Episkopatu Polski. Na
mocy porozumienia Episkopatu z TVP przewiduje pra-
wo hierarchéw do rekomendowania wtadzom Telewi-
zji Polskiej kandydatéw na szefow redakgji katolickich.

O. Sztejka przenosi sie na Katolicki Uniwersytet Lubel-
ski, gdzie bedzie odtad duszpasterzem akademickim. /EBA/
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Sky Deutschland uruchamia
kanaty UHD na satelitach SES

A

Spotka SES poinformowata, ze
niemiecki operator pfatnej telewi-
zji Sky Deutschland uruchomi je-
sienig br. dwa kanaty telewizyjne
w jakosci Ultra HD za posrednic

townej ji_ orbitalnej
ASTRA EVEVSGT@SXVE@ pozycji orbitalnej

Sky Deutschland bedzie transmitowat jedno spotkanie
Bundesligi kazdego dnia meczowego na kanale Sky Sport
Bundesliga i wybrane mecze UEFA Champions League na
Sky Sport UHD — wszystkie w doskonatej jakosci obrazu,
cztery razy wyzszej niz w standardzie HD.

— Klienci Sky jako pierwsi w Niemczech i Austrii beda
mogli oglada¢ najciekawsze mecze pitkarskie na zywo w Ul-
tra HD. Otrzymaja najlepsze programy w najwyzszej jakosci,
szybciej niz ktokolwiek inny. Wierzymy, ze nasz wieloletni
partner, operator SES, zapewni niezawodne i nieprzerwane
transmisje naszych wyjatkowych tresci Ultra HD, wkracza-
jac na nowa droge ku telewizji przysztosci — powiedziat Ste-
fan Kunz, Wicedyrektor Generalny Broadcast Services w Sky
Deutschland.

— W SES jestesmy niezwykle zadowoleni, majac moz-
liwos¢ wspierania naszego wieloletniego partnera, Sky
Deutschland, w uruchomieniu jego dwdch pierwszych ka-
natéw Ultra HD. W 2005 r. Sky Deutschland startowat na
naszych satelitach ze swoimi pierwszymi kanatami w stan-
dardzie HD. Jako wiodacy operator satelitarny, takze dzi-
siaj zapewnimy te sama, jesli nie wyzsza, jakos¢ ustug po-
zwalajaca zagwarantowac¢ doskonata transmisje kanatow
Sky Sport Bundesliga UHD i Sky Sport UHD — powiedziat
Norbert Holzle, Senior Vice President, Commercial, Europe
w SES. /EBA/

Miasteczko Wayward Pines na
kanale FOX

.Miasteczko Wayward Pines"” — thriller psychologicznyw re-
zyserii M. Nighta Shyamalana (,Szésty zmyst”, ,Wizyta”)
powraca z 10 nowymi odcinkami. Il sezon produkgji opartej
na bestsellerowej trylogii Blake’a Croucha, zadebiutowat na
FOX 25 sierpnia br.
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W kolejnym sezonie
serialu na ekranach
mozna zobaczy¢ ta-
kie gwiazdy jak: Ja-
son Patric (,W mat-
ni”, ,Na tropie zta"),
dwukrotnie nomino-
wany do Oscara
Djimon Hounsou
(,Krwawy diament”,
.Nasza  Ameryka"”)
oraz nominowana do
nagrody Emmy i Zto-
tych Globéw — Hope
Davis (,, American Crime”, ,,Newsroom").

Premierowy sezon produkgji ,Miasteczko Wayward Pi-
nes” cieszyt sie duza popularnoscia wsréd polskiej widow-
ni w lecie ubiegtego roku, natomiast w USA osiagnat pierw-
szg pozycje wsrod seriali emitowanych latem 2015 r. w gru-
pie dorostych w wieku 18-49.

Serial ,,Miasteczko Wayward Pines” zostat wyprodu-
kowany przez 20th Century Fox Television, pod okiem Do-
nalda De Line'a, tworcy takich produkgcji jak ,Green Lan-
tern”, ,Witoska robota”, Ashwina Rajana (,,Diabet,” ,Wizy-
ta"), Blake'a Croucha, M. Nighta Shyamalana oraz produ-
centa wykonawczego Marka Friedmana (,Wybrana”, ,Bez-
imienni”). /PC/

Cyfrowy Polsat z dobrymi
wynikami finansowymi

Grupa Cyfrowy Polsat opubli-
kowata dobre wyniki operacyj-
ne i finansowe za Il kwartat
i pierwsze poétrocze br. Wsrdd
najwazniejszych wydarzen
i osiagnie¢ ostatnich miesiecy znalazty sie: zakoriczenie pro-
cesu nabycia 100 proc. akcji w Midas S.A., dobre wyniki
sprzedazy i ogladalnosci UEFA EURO 2016, podwyzszenie
ratingu korporacyjnego Cyfrowego Polsatu przez agencje
Moody'’s oraz rozpoczecie wdrozenia nowego, zintegrowa-
nego systemu sprzedazy, obstugi klienta oraz rozliczeniowe-
go dla produktéw i ustug Grupy Polsat. Grupa Polsat pozo-
staje wiodacym operatorem ustug zintegrowanych.

— W Il kwartale konsekwentnie realizowalismy unikalnag
strategie rynkowa, ktéra przyczynita sie do uzyskania bar-
dzo dobrych wynikéw operacyjnych i finansowych. Dalszy
dynamiczny wzrost liczby klientdéw programu smartDOM,
o ok. 50 proc. w ciagu roku, zaowocowat liczba blisko 3,5
min zintegrowanych ustug kontraktowych. Juz 20 proc. na-
szych klientdow korzysta z programu smartDOM, co pozy-
tywnie wptywa na ich lojalnos¢ i obniza wskaznik churn.
Podtrzymujemy nasz ambitny cel osiagniecia liczby 1,4 min
klientow programu do konca 2016 r. — podsumowuje To-
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bias Solorz, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. i Polkom-
tel Sp. z 0.0.

Grupa Cyfrowy Polsat odnosita znaczace sukcesy na
polu telewizyjnym. — Z sukcesem zrealizowalismy unikalny
i kompleksowy projekt UEFA EURO 2016. Po raz pierwszy
potaczylismy emisje meczéw na antenie otwartej Polsatu ze
specjalnie dedykowanymi kanatami ptatnymi Polsat Sport 2
i Polsat Sport 3, w ktérych pokazalismy wszystkie 51 me-
czOw na zywo, bez reklam i w jakosci HD. W ciagu 30 dni
UEFA EURO 2016 pokazalismy ponad 200 godzin relacji na
zywo. Taka strategia pozwolita nam osiagnac¢ duzy sukces
zaréwno sprzedazowy, operacyjny, jak i finansowy — podsu-
mowuje Maciej Stec, Cztonek Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A.
i Telewizja Polsat Sp. z 0.0. — Grupa Polsat po raz kolejny jest
liderem ogladalnosci w najwazniejszej, komercyjnej grupie
odbiorcéw. Bylismy numerem 1 na rynku zaréwno w dru-
gim kwartale, jak i catym pierwszym poétroczu, a nasze przy-
chody reklamowe i sponsoringowe rosty znacznie szyb-
ciej niz rynek — o 8,8 proc. w drugim kwartale i 6,8 proc.
w pierwszym potroczu — dodaje Stec. /EBA/

Zadbaj o skore latem

Co zrobi¢, by zachowac
zdrowy i promienny wyglad
po lecie? Podpowiadamy
wraz z Jolanta Kruszewska
z Age Concept Spa.

Bardzo wazne jest od-
zywianie i nawilzanie. Tutaj
Swietnie sprawdzi sie kwas hialuronowy. Kazda osoba, kto-
ra chce mie¢ nawilzona, rozswietlong cere powinna korzy-
sta¢ z niego regularnie. Pamietajmy tez o ochronie przed
promieniowaniem UV, ktére uszkadza wtdkna kolagenowe,
co w efekcie przyspiesza starzenie sie skory. Zadbajmy row-
niez o regeneracje. Ztuszczanie naskorka i aplikowanie od-
zywczych balsaméw jest konieczne.

Age Concept Spa to salon SPA mieszczacy sie przy
ul. Kochanowskiego 49 w Warszawie.

Wiecej info na www.age—concept-spa.pl oraz na FB:
https://www.facebook.com/ageconceptspa. /PC/

| sezon programu Tomasz Lis
w Onecie. Sukces?

Program  Tomasza
Lisa  zadebiutowat
na Onecie i na New-
sweek.pl 29 lutego
br. W pierwszym se-
zonie programu wy-
emitowano 21 od-

www.tvlider.pl


http://www.age-concept-spa.pl
https://www.facebook.com/ageconceptspa

cinkéw oraz jeden odcinek specjalny po$wiecony Brexitowi.
22 odcinki zanotowaty tacznie ponad 30 min wyswietlen,
a program jest najpopularniejszym formatem w  historii
VoD.pl, ze srednim czasem odtworzenia ponad 25 minut.

— Premiera internetowego programu Tomasza Lisa byta
bezprecedensowym wydarzeniem na polskim rynku me-
dialnym, a jak pokazuja wyniki ogladalnosci pierwszego se-
zonu, program cieszy sie duzg popularnoscig wséréd inter-
netowych uzytkownikéw — mowi Aleksander Kutela, Prezes
Zarzadu Onet S.A. — Jednoczesnie jest to najbardziej wy-
magajaca seryjna produkcja jakiej sie autorsko podjelismy.
Efekt koricowy daje nam ogromna satysfakcje i potwierdza
przyjety kierunek w realizacji internetowych programoéw
premium — dodaje Sabina Lipska, dyrektor video w Grupie
Onet-RAS Polska.

Program mozna byto obejrze¢ premierowo na wielu
platformach, w tym na urzadzeniach mobilnych, w aplika-
cji Onet, a po premierze, w catosci, rowniez na VoD.pl. Pro-
gram byt takze dostepny na stronach internetowych ,Gaze-
ty Wyborczej”. Fragmenty i wypowiedzi gosci byty dodatko-
wo wykorzystywane kontekstowo w publikacjach na One-
cie, Newsweek.pl i w mediach spotecznosciowych. Najcze-
$ciej odtwarzanym odcinkiem programu byt odcinek otwie-
rajacy pierwsza serie, notujac ponad 2 min odtworzen. Go-
$¢mi odcinka byli Aleksander Kwasniewski i biskup Tade-
usz Pieronek.

Il sezon programu bedzie emitowany na Onecie i News-
week.pl od wrzesnia. /KW/

Jan Dworak ztozyt
zawiadomienie o podejrzeniu
popetnienia przestepstwa

1 sierpnia 2016 .
Jan Dworak, Prze-
wodniczacy KRRIiT
ztozyt zawiadomie-
nie do Prokuratury
Rejonowej dla War-
szawy Woli o po-
dejrzeniu popetnie-
nia  przestepstwa
polegajacego  na
rozprowadzaniu programu telewizyjnego bez wpisu do re-
jestru.

Na stronie internetowej telewizjada.net oferowano ustu-
ge polegajaca na udostepnianiu rozpowszechnionych pro-
gramoéw telewizyjnych (miedzy innymi TVP1, TVP2 i innych)
w catosci i bez jakichkolwiek zmian. Ustuga ta, zgodnie
z art. 4 pkt. 8 ustawy o radiofonii i telewizji, powinna by¢
uznana za rozprowadzanie programow.

Zgodnie z obowiazujacym prawem, program rozpro-
wadzany wymaga zgtoszenia do rejestru, a organem pro-
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Kanat TVN Fabuta rozpoczat emisje autorskiego pro-

gramu Olivera Janiaka pod nazwa ,,Fabuluuz”.
Produkcja ma taczy¢ ze soba dwa Swiaty — kulture
wysoka z kulturg masowa, pokazywac rézne formy
sztuki, takie jak fotografia, film, muzyka czy rzezba.
Nazwa programu jest wariacjg na temat angielskie-
go stowa: ,Fabulous” (bajeczny, fantastyczny, rewe-
lacyjny, wspaniaty).

Od 1 wrzesnia br. Biuro Reklamy TVN Media pod marka

Premium TV reprezentuje kanat Nuta.TV HD w za-
kresie sprzedazy i planowania czasu reklamowego.

Telewizja Polska podpisata umowe z Pol-

skim Radiem, dzieki ktérej materiaty wideo TVP
beda dostepne w serwisach internetowych Polskiego
Radia. TVP bedzie prowadzita takze sprzedaz reklam
na rzecz Polskiego Radia, zaréwno przed materiata-
mi wtasnymi, jak i przed materiatami PR. Oznacza to,
ze Biuro Reklamy TVP rozpoczyna dziatalnos¢ bro-
kerska w zakresie Internetu.

Maciej Stanecki, cztonek Zarzadu TVP, spo-
tkat sie z przedstawicielami Provincial Radio

& TV Station z chinskiej prowincji Shaanxi.
Podczas spotkania dyskutowano o mozliwosciach
wspotpracy handlowej pomiedzy stacjami. Zapropo-
nowano takze podpisanie listu intencyjnego, ktoéry
okresli ramowe zasady przysztej wspotpracy.

ELEVEN SPORTS NETWORK podpisat umo-
we na wytacznos¢ z grupa dziennikarzy
sportowych, ktérzy wczeséniej byli wspotpracow-
nikami stacji. Zwigzany dotychczas z ,,Wirtualna Pol-
ska” Mateusz Swiecicki oraz publikujacy w , Weszto.
com” Tomasz Cwigkata beda pracowali tylko dla
ELEVEN SPORTS NETWORK. Do stacji przechodzi tak-
ze bedacy do tej pory dziennikarzem Polsatu Sport
Mateusz Majak. W nowym sezonie na state w redak-
¢ji znajda sie rowniez Marcin Gazda z ,Przegladu
Sportowego” oraz Filip Kapica z Arskom Group.

Koprodukowany przez TVP2 film dokumentalny
w rezyserii Macieja Adamka ,Dwa Swiaty” otrzy-
mat nagrode dla najlepszego petnometra-

zowego filmu dokumentalnego (Grand Prize
for Best Feature Documentary) na Rhode Island In-
ternational Film Festival w USA. Nagrode ex aequo
otrzymat film ,,Prison Dogs” w rezyserii Perri Peltza.
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wadzacym Rejestr jest Przewodniczacy KRRiT. Operator
rozprowadzajacy program dokonuje zgtoszenia programu
do rejestru nie pdzniej niz na miesiac przed rozpoczeciem
jego rozprowadzania.

Mimo rozpoczecia dziatalnosci przez podmiot rozpro-
wadzajacy programy telewizyjne na stronie www.telewizja-
da.net, do Przewodniczacego KRRIT takie zgtoszenie nigdy
nie wptyneto.

Zgodnie z prawem, kto rozprowadza program radiowy lub
telewizyjny bez wpisu do rejestru podlega grzywnie, karze ogra-
niczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do roku. /K\W/

2 sierpnia br. odbyto sie ostat-
nie posiedzenie Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji w kadendji
2010-2016 podczas ktérego
omowiono sprawy zwigzane

Ostatnie posiedzenie KRRiT
z biezaca sytuacjag mediow i za-
koriczeniem kadencji.

KRRIT przyjeta ostatnig informacje Departamentu Bu-
dzetu i Finanséw, ze za 2016 r. przychody z abonamen-
tu moga wynies¢ 690-700 min zt, co oznacza, ze beda
ponad 5 proc. wyzsze od prognozy z czerwca 2015 r.
(661 min zt). O 100 proc. wyzsze niz zaktadano beda tak-
Ze tegoroczne wptywy do budzetu panstwa pochodza-
ce gtéwnie z tytutu optat wnoszonych za koncesje radio-
we i telewizyjne. Szacuje sie, ze wyniosa ok. 50 min zt.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji prognozowata je na
25 min zt.

KRRIT dyskutowata tez o stanowisku w sprawie okresle-
nia gtéwnych kierunkéw prac w latach 2017-2019. /EBA/

TV Puls z karg od KRRiT
- Na podstawie decyzji Jana Dworaka,
Przewodniczacego KRRiT, 20 lipca br.

na spotke Telewizja Puls Sp. z o.o.

nadawce programu TV Puls zostata natozona kara finan-
sowa w wysokosci 50 tys. zt za naruszenie przepiséw
dot. kwalifikowania audycji.

W odpowiedzi na skarge widza dotyczaca tresci fil-
mu ,Savages: ponad bezprawiem”, wyemitowanego
w programie TV Puls, 15 listopada 2015 r., 0 godz. 20:00,
Rada dokonata analizy audycji, w ktérej stwierdzono, ze
nadawca niewtasciwie zakwalifikowat do kategorii wie-
kowej od lat 16, film zawierajacy drastyczne sceny prze-
mocy oraz naturalistyczne sceny seksu i wyemitowat go
o zbyt wczesnej porze.

Przewodniczacy KRRIT ukarat nadawce w zwiazku ze
stwierdzeniem naruszenia art. 18 ust. 5 ustawy o radio-
fonii i telewizji oraz § 2 i § 5 ust. 3 rozporzadzenia KRRIT
z dnia 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania au-
dycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny
wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdéj matoletnich oraz audycji lub innych przekazow
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowe] matolet-
nich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut
zapowiedzi. /KW/

TVS uruchamia Studio
Nagran TVS
widzéw. Na antenie pojawi sie

takze nowy program ,Potencjat

Regionu”. ZatoZzeniem tego projektu jest przedstawienie za-
let i mozliwosci wojewddztwa slaskiego, a takze zaprezen-
towanie potencjatu regionu w takich dziedzinach jak: no-
woczesne technologie, inwestycje, rewitalizacja przemysto-
wa oraz gornictwo, energetyka, ekologia i stuzba zdrowia.
Program ma by¢ dopetnieniem znanych juz programéw pa-
sma regionalnego.

Stacja uruchamia réwniez Studio Nagran oraz Wydaw-
nictwo Muzyczne TVS. Nadawca chce zajac sie m.in. kom-
pleksowa produkcja nagrart muzycznych oraz promocja lo-
kalnych i ogélnopolskich wykonawcéw. /PC/

Jesienia na antenie TVS zadebiu-
tuje ,Mata Lista TVS", ktéra za-
walczy o sympatie najmtodszych
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21 wrzes$nia o godz. 22:00
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