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WPrawdziwa milosc nie wyczerpuje si¢ nigdy.
Im wigcej dajesz, tym wigcej ci jej zostaje™

Antoine do Saint—Exupery

Kochani Czytelnicy , Tv lidera”!

Dostajemy od Was wiele telefonéw i maili, kto-
re swiadcza o tym, ze uwaznie nas czytacie. Na ostat-
niej Konferencji PIKE wielu z Was gratulowato wydania
i nowej szaty graficznej. Duze zainteresowanie wzbudzi-
ty wypowiedzi ekspertéw w zagadnieniach dotyczacych
zaréwno programu jak i techniki czy polskiego rynku ka-
natéw tematycznych. Mito jest, Zze po 13 latach wydawa-
nia ,Tv lidera” czujemy sie nadal potrzebni. To nas jesz-
cze bardziej mobilizuje do pracy. DZIEKUJEMY.

W tym numerze, ktdry nazywamy wakacyjnym, pod-
dalismy analizie dwa tematy. Pierwszy to ,Czy warto in-
westowac w letnie ramowki?”. Okazuje sie, ze zapytani
przez nas rozmoéwcy jednogtosnie stwierdzili, ze warto,
gdyz w swoich stacjach latem osiagaja bardzo dobre wy-
niki ogladalnosci. Dlatego tez, jak podkresla Bogdan Ki-
sielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska TV, ze szczegdlna
starannoscia stacja planuje letnie ramoéwki. Z kolei Doro-
ta Gatazka, Senior Distribution Manager Discovery CE-
EMEA, twierdzi, ze doswiadczenie pokazuije, iz inwesty-
cje w sezonie letnim procentuja na pozostata czes¢ roku,
a Joanna Stempien-Rogalinska, Rzeczniczka TVP, auto-
rytatywnie stwierdza: ,Oczywiscie warto. Chcemy, aby
nasi widzowie spedzili lato z programami TVP. Oferta
ktéra przygotowalismy, jest tego warta”. Stad wniosek,
Ze bedzie duzo nowosci, a powtorki i wyciagane z lamu-
sa mniej ciekawe programy beda rzadkoscia. Mozliwos¢
ogladania telewizji tylko na duzym ekranie i w fotelu na-
lezy juz do przesztosci.

Telewizja w smartfonach, komputerach i tabletach,
powoduije jej wszechobecnos¢ i mozliwos¢ korzystania
w sytuacjach, ktére dawniej byty niemozliwe: na plazy,
w samochodzie, pod namiotem itp. Widzowie wykorzy-
stuja to szczegodlnie do ogladania wiadomosci i seriali te-
lewizyjnych.

04 Internet nie zagraza reklamie telewizyjnej
Rozmowa z Tomaszem Sowa o zmianach na rynku reklam
telewizyjnych

06 Podsumowanie sezonu TV 2014/2015
10 Discovery timeline — 30 lat na rynku
12 Rewolucja w badaniu mediéw

14 Konferencja PIKE
Ogdlnopolska Konferencgja Operatoréw Komunikagji
Elektronicznej , O przysztosci sfer medialnych”

18 Nowa jakos¢ w Discovery
Rozmowa z Dorota Gatazka oraz Bogustawem Szotem o nowych
rozwigzaniach technologicznych w Discovery.

20 XVI Konferencja KIKE — inwestycje szerokopasmowe
i ustugi ,triple play” na lokalnych rynkach operatorskich

A drugi temat to
raport dotyczacy ka-
natéw dzieciecych. To
wielka odpowiedzial-
nos¢ dla realizatoréw
tych programow. Pro-
gramy powinny edu-
kowa¢, informowac
o sSwiecie i bawic.
Mate dzieci i nastolat-
ki bardzo lubig spedza¢ czas przed telewizorem.

Fot. archiwum Tv lider

Zapytatam kiedy$ dwaoch nastoletnich chtopcow, co
najbardziej pamietaja, kiedy zyt ich tatus? Odpowiedzie-
li: najbardziej lubilismy jak nasz tatus ogladat z nami te-
lewizje i $miat sie razem z nami z filméw rysunkowych.
Badania przeprowadzone przez Amerykandw dowiodty,
Ze najbardziej integruje rodzine wspdlne rodzinne ogla-
danie telewizji. Dlatego tak wazne jest, aby te programy
byty robione przez profesjonalistéw, psychologéw, so-
cjologdw i ludzi, ktérzy potrafia kocha¢ innych ludzi bez-
interesownie. W raporcie ,0d kotyski do pilota” szefo-
wie stacji TVP ABC, MiniMini+, Duck TV, BBC Cbeebies,
Disney Channel, Nickelodeon, jednogtosnie stwierdza-
ja, ze ich celem i ambicja jest pomagac dzieciom pozna-
wac swiat, pokazywac filmy bez przemocy gdzie dobro
i prawda zwyciezaja. TVP ABC uwaza sie za telewizje
bezpieczna dla dzieci, a z kolei MiniMini+ cieszy sie uzna-
niem rodzicow.

Zbliza sie czas wakadji, urlopdw i wspdlnego spedzania
czasu z rodzing i przyjaciotmi. Zyczymy Wam drodzy Czytel-
nicy nie tylko stonca, ale i pogody ducha, mitosci i cierpliwo-
$ci, uprzejmosci i usmiechu, traktowania z dystansem ota-
Czajacy nas swiat — tego zycze \WWam Kochani i sobie.

Ewa Brycko—Andruszczyszyn
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Mimo
wieszczenia

telewizyjne
dysponuijg

najciekawszym
kontentem dla

widzow.

Internet nie zagraza reklamie telewizyjnej

Z Tomaszem Sow3q, ekspertem Value Media, rozmawial Jakub Wajdzik.

Reklama zalewa nas obecnie juz
z kazdej strony. Czy w zwiagzku z ta-
kim zjawiskiem, reklama telewizyj-
na wcigz pozostaje skuteczna?

Reklama w telewizji nadal pozostaje
najskuteczniejsza forma sprzedazy dla
marek masowych. Potwierdzaja to za
kazdym razem prowadzone przez nas
analizy zwrotu z inwestycji i modele
ekonometryczne, ktére budujemy dla
naszych klientow. Oczywiscie w pew-
nych przypadkach, inne media moga
konkurowac z telewizja pod wzgledem

skutecznosci, jednak to ciagle telewizja
jest krolem. Telewizja wygrywa nie tyl-
ko swoim zasiegiem i relatywnie niskim
kosztem dotarcia, ale przede wszyst-
kim tym, Ze chetnie ogladamy zawarty
w nigj kontent — jest po prostu atrakcyj-
ny dla konsumentéw. Z punktu widze-
nia marki, reklama telewizyjna pozwala
budowac¢ emocje, sprzedawac benefity
marki, co jest niezwykle istotne pdzniej,
na Sciezkach decyzyjnych konsumen-
téw, gdzie konsumenci dokonuja real-
nych wybordw i kupuja produkt lub nie.

(Tvllider|

Na rynku telewizyjnym pojawita
sie masa stacji tematycznych. Czy
taki wybor powoduje, ze nawet
klienci z matymi budzetami chet-
niej siegaja po kampanie TV?
Pojawianie sie nowych stacji tema-
tycznych odpowiada na potrzeby wi-
dzoéw, ktérzy szukaja odpowiednie-
go dla siebie kontentu. Mamy wiek-
szy wybor z ktdrego chetnie korzysta-
my. Widzimy tez, ze stacje tematycz-
ne drozeja, z kolei stacje z TOP4 tanie-
ja w dotarciu.

smierci telewizji,
nadal to stacje

maj/czerwiec 2015
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komunikacji marketingowej.

Tomasz Sowa, Chief Strategy Officer Value Media. Strateg i ekspert w dziedzinie

Ma ponad czternastoletnie doswiadczenie w pracy w mediach i marketingu,
w tym w planowaniu i zakupie mediéw, przygotowaniu strategii komunikacji, wpro-
wadzaniu innowacyjnych rozwiazan i prowadzeniu szeroko pojetych analiz. Jest jed-
nym z pionieréw dziatan cross—mediowych. Specjalizuje sie w innowacjach w marke-
tingu, marketingu zintegrowanym, brand partnership. Pracowat zaréwno po stronie
klienta (Polska Telefonia Cyfrowa), w mediach (ITI Corporation), jak i w domach me-
diowych (OMD, ZenithOptimedia, Equinox Polska). Przed potaczeniem z Value Me-
dia, zarzadzat domem mediowym Equinox Polska.

Byt wspottworca jednej z najbardziej spektakularnych i udanych kampanii —wpro-
wadzenia marki Heyah na polski rynek.

Pracowat z najwiekszymi reklamodawcami w réznych sektorach rynku: teleko-
munikacja (PTC, P4 Play, Netia), motoryzacja (JLR, Skoda), FMCG (Maspex, Pepsi,
PZ Cussons), ubezpieczenia (Aviva), farmacja (Adamed, Sanofi Aventis, Merck), me-
dia (TVP, Gremi Media, Edipresse, BBC).

Kampanie mediowe przy tworzeniu ktérych uczestniczyt, byty wielokrotnie nagradzane w prestizowych kon-
kursach takich jak: Festiwal Cannes, Effie Awards czy Media Trendy.

Istnieje pewien prég, ponizej kto-
rego nie optaca sie wchodzi¢ w kam-
panie telewizyjna. Pomimo niskiego
kosztu dotarcia, by inwestycja mia-
ta sens, budzet powinien by¢ sen-
sowny — trzeba odpowiednio zbu-
dowac zasieg, czestotliwos¢, dotrzec
do klientow itd. Wydaje mi sie, ze
wiecej szans firmy z matymi budze-
tami upatruja w popularnych ostat-
nio multisponsoringach, ktére nieste-
ty maja te wade, ze stabo sprzedaja
to, co za marka stoi. Moga natomiast
bardzo tanio budowa¢ czestotliwos¢
kontaktu.

Czy internet zagraza reklamie te-
lewizyjnej?

Nie, Internet nie zagraza reklamie te-
lewizyjnej. Mimo wieszczenia $mier-
ci telewizji, nadal to stacje telewizyj-
ne dysponuja najciekawszym kon-
tentem dla widzéw. Te kanaty swiet-
nie sie uzupetniaja, zatem pewnie be-
dziemy Swiadkami dalszego zaciera-
nia sie granic miedzy telewizja a Inter-
netem w kwestii dystrybucji kontentu
czy urzadzen. Jednak to telewizja ma
site przyciagania do ekranéw w tym
samym momencie miliondw widzow.

Coraz czesciej klienci siegaja po
product placement. Czy w Polsce
jest on jest odpowiednio wyko-
rzystywany?

www.tvlider.pl

Lokowanie produktu, jak tadnie nazy-
wamy product placement, jest czesto
bardzo dobrym pomystem by pokazac
produkt poza zattoczonym breakiem
reklamowym. Daje on mozliwos¢ za-
istnienia marki w bardziej naturalnym
otoczeniu. Mysle jednak, ze jeszcze
mnoéstwo pracy przed nami, by odpo-
wiednio te forme reklamy wykorzy-
stywac tak, by pomysty nie konczyty
sie na zaproszeniu eksperta do studia
telewizji $niadaniowej czy posypywa-
niu wszystkiego odpowiednio wyeks-
ponowanymi przyprawami.

Reklama utrzymuje wiele stacji
telewizyjnych. Czy kolejne stacje
pojawiajace sie na naszym rynku
majag szanse na utrzymanie sie?

To widzowie decyduja swoimi wybo-
rami i tak naprawde od trafienia w ich
potrzeby zalezy sukces komercyjny sta-
qji — czas ogladania telewizji przez sta-
tystycznego Kowalskiego jest ograni-
czony, tak samo jak ilos¢ reklam, ktére
mozna mu wyemitowac. Obecnie jeste-
Smy na etapie wzrostu ilosci kanatéw
Z jednej strony, a konsolidacji sprzeda-
zy reklam z drugiej. Nadawcy z pewno-
$cia beda nieustannie poszukiwaé no-
wych formatéw czy koncepgji kanatow,
patrzac na rentownos$¢ takiego bizne-
su. Ale z pewnoscia trudno bedzie po-
wtorzy¢ sukces TVN24 z 2001 roku —
rynek jest juz mocno nasycony.

Rynek reklamy jest bardzo dy-
namiczny. Jak w najblizszych la-
tach bedzie sie zmieniac¢ rekla-
ma TV?

Przede wszystkim bedziemy musie-
li funkcjonowac w duzo bardziej sko-
dyfikowanym srodowisku niz obec-
nie — bedzie wiecej regulacji, prze-
piséw i zasad, co z pewnoscia be-
dzie wptywa¢ na rynek reklamy.
Mam na mysli przede wszystkim re-
klame skierowana do dzieci, w tym
goracy obecnie temat komunikowa-
nia produktéw, ktére moga szkodzic,
jak np. napojow gazowanych. Kolej-
na sprawa to oderwanie sie od ra-
moéwki — coraz czesciej chcemy ogla-
dac programy wedtug witasnego cza-
su, a nie narzuconej nam ramoéwki.
Wreszcie — bedziemy coraz szybciej
adaptowac nowe Zrédta sygnatu TV,
co da nam mozliwosci docierania do
widzéw kontentu w sposéb raz bar-
dziej precyzyjny.

Zmienia sie rowniez formy reklam,
ktére podobne beda do tych w In-
ternecie. Mysle, ze niedaleki jest mo-
ment, kiedy ogladajac nowego Jame-
sa Bonda, bedziemy mogli zatrzymac¢
film, zrobi¢ powiekszenie, zobaczyc
jaki nosi zegarek, sprawdzi¢ cene i za-
mowic w trakcie filmu, nie ruszajac sie
z kanapy w salonie.

Dzigkuje za rozmowe.

Fot.: archiwum rozmoéwcy
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Za nami kolejny sezon telewizyjny, ktory wielu nadawcom na diugo

zapadnie w pamiecé. Nasz rynek przez dluzsza chwile byt w centrum uwagi
najwiekszych inwestorow w sektorze medialnym. To tez kolejny okres czasu,
kiedy nadawcy musza walczy¢ juz nie tylko ze sob3a, ale réowniez na polu
nowych technologii. Jaki wiec byl ten okres dla nadawcow? O to zapytaliSmy
ekspertow rynku medialnego.

Carlos Ortega, Wiceprezes Wy-
konawczy (EVP) FOX Internatio-
nal Channels na Europe Srodkowa
i Wschodnia

Z punktu widzenia FOX International
Channels to byt dobry i bardzo dyna-
miczny sezon, w ktérym wyraznie byto
widac rosnaca konkurencje wsréd ka-
natéw tematycznych o uwage widza.
Na jesieni ubiegtego roku przeprowa-
dzilismy badania, aby pozna¢ preferen-
cje polskich widzéw ogladajacych za-

rowno kanaty rozrywkowe jak i doku-
mentalne. Na podstawie wynikéw
wprowadzilismy pewne ulepszenia na
naszych kanatach, aby lepiej je dostoso-
wac do oczekiwan widzéw. Cieszy nas
rosnaca ogladalnos¢ kanatéw z nasze-
go portfolio, kanat Nat Geo Wild utrzy-
muje wzrostowy trend ogladalnosci
trzeci rok z rzedu, zas FOX podwoit wy-
niki w ciagu roku (ll 16-49 SHR
01.10.2014-28.02.2015 vs 01.10.2013-
28.02.2014) w ciezkiej i zattoczonej ka-
tegorii kanatéw serialowych. Wycho-
dzac naprzeciw oczekiwaniom widzéw
(a takze walczac z piractwem) staramy
sie emitowac najpopularniejsze swiato-
we hity serialowe tuz po ich amerykan-
skich premierach lub nawet tego same-
go dnia. Premiery kolejnych sezonéw
.The Walking Dead” pojawiaja sie
w Polsce w kilkanascie godzin po ame-
rykanskich, zas w przypadku ,Mia-
steczka Wayward Pines” zapewnilismy
widzom bezprecedensowa premiere
serialu w tym samym dniu na catym
Swiecie na kanatach FOX w 125 krajach.
Chcac jeszcze lepiej dostosowac sie wy-
magan widzéw nabywamy takze pra-
wa nielinearne do najpopularniejszych

(Tvllider|

produkgji, aby udostepniac je w Inter-
necie abonentom naszych kanatow.
Z tych samych powodoéw inwestujemy
takze w lokalne produkcje, dzieki cze-
mu widzowie National Geographic
Channel moga oglada¢ nowe odcinki
kultowych ,Sensacji XX wieku”, oraz
takie produkcje jak ,Tabu: Polska”,
.Przemek Saleta: Najciezsze zadania”
czy ,Nocny konwdj”. Te programy cie-
szyty sie duza popularnoscia wsréd wi-
dzoéw i niektére z nich pojawia sie w je-
siennej ramowce kanatu z nowymi od-
cinkami.

Zdecydowalismy  sie  réwniez
w styczniu tego roku na rebranding
kanatu FOX Life na FOX Comedy, ofe-
rujac tym samym polskim widzom
najlepsze $wiatowe hity komediowe.
Zmiana podyktowana byta najnow-
szymi trendami w ogladaniu telewi-
Zji, chcielismy tez lepiej odpowiedzie¢
na oczekiwania polskich widzéw, kto-
re poznalismy we wspomnianym ba-
daniu. Dodatkowo, aby zapewni¢ wi-
dzom jeszcze szerszy kontakt z naszy-
mi programami i seriami, uruchomili-
Smy aplikacje Nat Geo Play, ktéra jest
platforma streamingowa umozliwiaja-

maj/czerwiec 2015



ca abonentom ogladanie petnych od-
cinkéw premierowych programéw Na-
tional Geographic Channel i Nat Geo
Wild poprzez strone oraz aplikacje mo-
bilna na smartforny i tablety. Wkrot-
ce uruchomiona zostanie podobna
platforma dla naszych kanatow roz-
rywkowych FOX Play, ktéra umozliwi
abonentom dostep zaréwno do po-
przednich sezonéw ulubionych seriali
jak i do biezacych odcinkéw najwiek-
szych hitéw serialowych emitowanych
na kanatach FOX i FOX Comedy. Po-
nadto nasze kanaty dokumentalne Na-
tional Geographic Channel i Nat Geo
Wild oraz BabyTV sa réwniez dostepne
w dystrybucji online, a niebawem beda
takze dostepne FOX i FOX Comedy.

Joanna Stepniewska, Country Ma-
nager SportKlub i FightKlub

i
L

Sytuacja na rynku zmienia sie dyna-
micznie. Nietrudno zauwazy¢ rosnaca
popularno$¢ programoéw tematycz-
nych, co nas cieszy. Sezon 2014/15 byt
dla telewizji SportKlub i FightKlub na-
prawde dobry. Wzbogacilismy oferte
programowa oraz zmienilismy wiele
w identyfikacji wizualnej kanatow,
ktore zyskaty nowe, odswiezone logo
oraz ujednolicona oprawe i ID progra-
mow. Jednym z najwazniejszych wy-
darzen sezonu dla stacji SportKlub
byto przejecie praw do ligi portugal-
skiej, piatej najsilniejszej ligi $wiata.
Dzieki temu nasza oferta programo-
wa wzbogacita sie o rozgrywki maja-
ce swoja renome w swiecie, od lat po-

www.tvlider.pl

kazywanych w wielu telewizjach. Co
wazne, pokazujemy solidna reprezen-
tacje tej ligi, bo $Srednio na zywo po
pie¢ meczéw w kolejce. Jest to jeden
z wyrdznikéw naszej stacji.

Dodatkowo wzmocnilismy ofer-
te dla kibicow pitki recznej doktada-
jac niemiecka Bundeslige do hiszpan-
skiej Asobal, czyli mamy w tej chwi-
li dwie najlepsze ligi swiata. W tym
sezonie zaoferowalismy naszym wi-
dzom jeszcze wtoska siatkdwke, hisz-
panska koszykoéwke, rugby oraz krajo-
wa koszykowke kobiet i lige meskiego
tenisa stotowego. Poprawilismy przez
to jakosciowo i ilosciowo nasza oferte
programowa w stosunku do poprzed-
nich lat.

Jesli chodzi o nasz drugi kanat Fi-
ghtKlub to stat sie praktycznie jednym
z najlepiej rozpoznawanych i najchet-
niej ogladanych kanatéw piesciarskim
w Polsce. A to spory sukces. Stato sie
tak dzieki zréznicowaniu oferty pro-
gramowej. W tej chwili stacja emituje
co najmniej dwie aktualne gale bok-
serskie w kazdym tygodniu, co daje
niesamowita ilos¢ ponad 100 imprez
rocznie, a takze zawody Grand Slam
i Grand Prix w judo. Poza tym, sta-
Cja emituje premierowo gale MMA,
muay thai, kick-boxingu, Kabaddi.

Anna Limbach-Uryn, Dyrektor dzia-
tu programowego platformy nc+

Ostatnie miesiace to w historii platfor-
my nc+ czas wielu waznych wyda-
rzen. To przede wszystkim 20-lecie

WYDARZENIE B

CANAL+ oraz istotne zmiany w port-
folio naszych kanatéw premium. To,
co dobre, stato sie jeszcze lepsze —
obecnie rodzina CANAL+ liczy osiem
kanatéw. Zmiany nie ominety réwniez
kanatéw tematycznych platformy nc+,
obejmujac oprawe antenowa, logoty-
py oraz — co najbardziej istotne — linie
programowa. Jednym stowem, kanaty
telewizyjne nc+ to szeroki i swiezy pa-
kiet telewizyjny na najwyzszym pozio-
mie. Tu kazdy znajdzie co$ dla siebie.
Gwarantujemy niesamowite emocje —
kazdego dnia.

Najwazniejszy dzien dla CANAL+
przyszedt 11 maja br. Rodzina powiek-
szyta sie m.in. o CANAL+ DISCOVERY
i CANAL+ SERIALE. CANAL+ pozostat
flagowym kanatem premium, oferu-
jacym bogaty wybor najwazniejszych
filméw fabularnych i animowanych,
seriali, koncertow i wydarzen sporto-
wych. To CANAL+ jako pierwszy pre-
zentuje hity kinowe. Bogata oferte fil-
mowa dopetniaja wyjatkowe wyda-
rzenia sportowe, w tym najwieksze
mecze Ligi Mistrzéw UEFA, T-Mobile
Ekstraklasy czy zuzlowego Grand Prix.
Z kolei CANAL+ DISCOVERY to nowy
kanat, ktéry powstat przy wspétpra-
cy CANAL+ i DISCOVERY, bedacy nie-
spotykana wczesniej kombinacja wie-
dzy i doswiadczenia tych nadawcéow.
CANAL+ DISCOVERY oferuje unikal-
ne programy i filmy dokumentalne
o ludziach petnych pasji, ktérzy zmie-
nili swoje hobby w sposéb na zycie,
o osobach, ktére inspiruja do dziata-
nia. W ciagu roku wyemitujemy pre-
mierowo ponad 450 godzin rézno-
rodnych programéw dokumental-
nych, w tym 120 godzin polskich pro-
dukgcji w najwyzszej jakosci. CANAL+
SERIALE jest odpowiedzia na rosna-
ce zainteresowanie widzéw tym ga-
tunkiem telewizyjnym. Oferta pro-
gramowa tego kanatu skoncentrowa-
na jest gtéwnie na serialach — dostep-
nych kazdego wieczoru. Zmiany nie
ominety tez CANAL+ FAMILY, ktore-
go oferta obejmuje duzy wybor seria-
li i filméw familijnych, animowanych
filméw dla dzieci oraz przyrodniczych
filméw dokumentalnych. Rodzina CA-
NAL+ to takze najlepszy sport, ktory
od 11 maja mozna oglada¢ m.in. na
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CANAL+ SPORT i CANAL+ SPORT2,
a takze na gtéwnej antenie CANAL+.
Widzowie znajda tu m.in. mecze pit-
ki noznej, koszykdwki, pitki recznej,
a takze zuzel. Odswiezona zosta-
ta oprawa antenowa oraz logotypy
wszystkich kanatéw CANAL+.

We wrzesniu 2014 r. wprowadzi-
lismy zmiany dotyczace m.in. ofer-
ty programowej, logotypéw i opra-
wy antenowe] kanatéw tematycz-
nych platformy nc+, takich, jak: Ale
kino+, MiniMini+, teleTOON+, Kuch-
nia+, Domo+, Planete+ i nSport+.
Ale kino+ zmienito oprawe anteno-
wa, bez zmian pozostat charakter te-
lewizji: nadal odkrywa przed widzem,
co najlepsze w Swiatowym kinie. Ale
kino+ to filmy z catego $wiata, zdo-
bywcy najwazniejszych filmowych
nagrdd. Na réznorodny program Ale
kino+ sktadaja sie tytuty nagradza-
ne na Miedzynarodowych Festiwa-
lach — m.in. w Berlinie, Cannes, We-
necji, San Sebastian. To réwniez no-
wosci z festiwalowych ekranow i pe-
retki z historii kina — kino autorskie
spotyka sie zaréwno z hollywoodzki-
mi hitami, jak i wybitna klasyka filmo-
wa. Ale kino+ co miesiac prezentuje
premiery najnowszych, starannie wy-
branych seriali. To widzowie Ale kino+
mogli, jako pierwsi, zobaczy¢ takie ty-
tuty, jak: ,Fargo”, ,Masters of Sex”,
,Fortitude”, ,The Killing” czy ,W kre-
gu zbrodni”. Specjalnoscia Ale kino+
sa cykliczne wydarzenia, przeglady
i wieczory specjalne.

Phillip Luff, Managing Director,
UK & EMEA, Scripps Networks In-
ternational

Jak ocenia Pan miniony sezon TV
dla Waszych kanatéw i przedsie-
wziec?

Trzeba przyznac, ze ten rok jest bar-
dzo wazny dla Scripps Network In-
teractive (SNI)I. Spétka kontynuuje
ekspansje obecnosci miedzynarodo-
wej. Podjeta decyzje o nabyciu pakie-
tu wiekszosciowego jednej z najwiek-
szych, polskich spoétek medialnych —
Telewizji TVN. Informacja ta odbita sie
bardzo szerokim echem w mediach.
SNI niewatpliwie zyskata na popular-
nosci w Polsce co inspiruje Scripps Ne-
tworks UK & EMEA do jeszcze wiek-
szej pracy nad raméwka, takze dlate-
go, ze rynek mediéw zmienia sie nie-
zwykle dynamicznie zaréwno pod
wzgledem technicznym jak i konten-
towym. Widz jest wymagajacy i ocze-
kuje wyjatkowej rozrywki od kana-
tow tematycznych. Dlatego tez sta-
wiamy na nowe produkcje, na pol-
ski kontent i niebagatelnych prowa-
dzacych. To bardzo satysfakcjonujace,
ze obecnos¢ naszych kanatéw w Pol-
sce z roku na rok zwieksza sie, a my
mamy szanse dostarczac nasz kontent
coraz wiekszemu gronu widzow.

Co cieszyto sie najwieksza popu-
larnoscig w waszych kanatach?
Posiadamy szeroka oferte programoéw
rozrywkowych na obu naszych kana-
tach w Polsce — Travel Channel oraz
Polsat Food Network. Travel Chan-
nel oferuje réznorodne doswiadcze-
nia. Daje widzom szanse na pasjonu-
jaca podrdz po najdziwniejszych za-
katkach swiata — ,Kolej dla smako-
sza z Jonathanem Phangiem” cieszy-
ta sie ogromnym zainteresowaniem
naszych widzéw. Jonathan jest nie-
watpliwie petnym energii i charyzmy
prowadzacym, dlatego tez zaraza wi-
dzoéw checia odkrywania niezwyktych
miejsc. Rob Bell, kolejny nasz prowa-
dzacy, jest wciaz nienasycony w poko-
nywaniu ludzkich ograniczen, dlate-
go tez wyzwania jakie sam sobie sta-
wia — tak jak w ,,Morderczym Marato-
nie z Robem Bellem”, fascynuja pasjo-
natéw podrézy. Polsat Food Network
natomiast serwuje przepyszne pro-
gramy kulinarne, w ktérych to gwiaz-
dy odkrywaja swoje przepisy i inspiru-
ja widzéw do gotowania i uczestnicze-

(Tvllider|

nia w kulinarnych podrézach po sma-
kach. Fani gotowania doskonale zna-
ja przepisy Guy’a Fieri i jego wypetnio-
ne smakiem amerykanskie dania. Pysz-
nosci Anny Olson nie schodza z naszej
anteny, poniewaz nasi fani uwielbia-
ja z Anna piec ciasta, ciasteczka i tor-
ty. Stawiamy takze na polski kontent,
program z Ewa Wachowicz ,Ewa Go-
tuje” konsekwentnie osiaga wspaniata
ogladalno$¢ na naszym kanale dlatego
tez nakrecilismy 30 minutowy program
z udziatem Ewy, ktéry miat swoja pre-
miere w kwietniu br.

Jak ocenia Pan wydarzenia zacho-
dzace na rynku TV w ostatnim se-
zonie?

Niewatpliwie inwestycje operatoréw
w technologie stawiaja bardzo wy-
soko poprzeczke nadawcom. Musi-
my ceni¢ czas naszych widzéw, kto-
rzy decydujac sie na spedzenie czasu
z Travel Channel czy Polsat Food Ne-
twork, oczekuja od nas rozrywki na
najwyzszym poziomie. W br. pracu-
jemy nad poszerzeniem oferty pro-
gramowe] kanatéw HD oraz konty-
nuujemy dziatania z naszymi partne-
rami biznesowymi, tak aby usatysfak-
cjonowac naszych widzow, ktoérzy sa
dla nas szczegélnie wazni.

Czy miniony sezon moga Panstwo
zaliczy¢ do udanych?

Dla Scripps Networks UK & EMEA to
czas zmian, sukcesywnego wdraza-
nia ustalonej w 2014 r. strategii oraz
globalnego rozwoju. Myslimy i dziata-
my na szeroka skale, ale zawsze jeste-
Smy ukierunkowani w tworzeniu i do-
borze programingu zgodnie z potrze-
bami rynku lokalnego. Uczestniczy-
my w tym roku w wielu wydarzeniach
biznesowych, ktére sa dla nas wazne,
jednak z niecierpliwoscia oczekujemy
na pazdziernikowa Konferencje PIKE.
Poprzednia, podczas ktérej goscie
konferencji mogli spotkac sie z Pania
Ewa Wachowicz, zakonczyta sie dla
nas duzym sukcesem. Naszym celem
jest zwiekszanie swiadomosci rynku
na temat Scripps Networks oraz in-
formowanie na biezaco o nowosciach
programowych, nalezacych do fir-
my marek telewizyjnych dostepnych
w Polsce, czyli Travel Channel i Polsat
Food Network.
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Wojciech Kowalczyk, Head of Ad-
vertising sales and Marketing Po-
land MTG

W mijajacym sezonie jak zawsze moc
no stawialismy na jakos¢ programéw
i niezmiennie pozostaje to naszym atu-
tem. Pozycja kanatu w Polsce jest na
tyle mocna, ze w produkcjach pojawia-
ja sie coraz czesciej lokalne watki, ktére
bez watpienia sa najatrakcyjniejsze dla
naszego widza. Przyktadami sa: pro-
dukcja ,Wikingowie”, do ktérej zdjecia
prowadzono w Polsce przy udziale pol-
skich ekspertow historycznych oraz
.Inspekcja katastrof lotniczych drugiej
wojny swiatowe]”, do ktdrego takze
krecono zdjecia w Polsce, a pierwszy
odcinek w catosci poswiecono kata-
strofie samolotu z gen. W. Sikorskim na
pokfadzie. Bardzo duza ogladalnos¢
miata seria ,,Kampania rosyjska Napo-
leona” z Pawtem Delagiem w jednej
z gtéwnych rol. Z kolei kanat Polsat Via-
sat Explore odnotowat ogromny wzrost
popularnosci dzieki transmisjom zawo-
doéw e—sport. Tylko na Facebooku na-
sze relacje obserwowato po kilka tysie-
cy fanéw cybersportu. Bez watpienia
znalezlismy nisze, ktéra okazata sie
strzatem w dziesigtke. Nie zapominamy
jednak, ze Explore to kanat gtéwnie dla
mezczyzn, wiec nadal serwujemy pe-
ten wachlarz programoéw z duza dawka
testosteronu: ,Przyczyny katastrof lot-
niczych”, ,Dekonstrukcja”, Spece od
wiercen” czy ,Wojownicy wszech cza-
sow". Polsat Viasat Nature mimo, ze
pozostaje przyjaznym, familijnym pro-
gramem dla matych i dorostych wi-
dzéw to réwnie chetnie prezentujemy
dzika nature. Prezentujemy produkcje,

www.tvlider.pl

do ktorych nasi odbiorcy sa przywiaza-
ni i oczekuja kolejnych sezondw, np.:
JSierociniec  dla  nosorozcow”, czy
.Prywatne zoo Chrisa Humphreya”.
Jednoczesnie z dumg odkrywamy piek-
no przyrody i poznajemy historie ludzi
na co dzien w niej zyjacych chociazby
w tak znakomitych produkcjach jak
.Tajemne zycie jezior”.

Trzeba jednak pamietac, Zze dostep
widzow do 230 kanatéw sprawia, ze
naszym rynku TV jest bardzo silna kon-
kurencja. Atrakcyjna jakosciowo ra-
mowka, to nie wszystko, co mozna za-
proponowac widzom. Staramy sie wy-
chodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom i szu-
kamy komunikacji z widzem na innych
ptaszczyznach. Przyktadem moze by¢
emisja naszych krétkich historycznych
filméw ,,Dzi$ w historii”, ktdére emito-
wane s3 na portalach ogoélnoinforma-
cyjnych, ale takze na dworcach PKP.
Natomiast w ramach naszej akcji edu-
kacyjnej , Przywracamy historie do zy-
cia w szkotach” przeprowadzalismy nie-
typowe lekcje historii dla uczniow il
klas licealnych, m.in. w Warszawie, to-
dzi czy Krakowie. Wsrod prelegentéow
mielismy tworcéw  historycznego hitu
internetu , Historia bez cenzury”, a tak-
ze Pawta Delaga, popularnego akto-
ra filméw kostiumowych, ktérzy sta-
rali sie zarazi¢ mtodziez pasja do nauki
historii i pokaza¢, ze to nie tylko suche
daty i fakty, ale fascynujaca opowies¢
o przesztosci. Udowodnili, ze histo-
ria jest cool, a jej znajomos¢ moze po-
maoc im odnies¢ sukces na wielu zycio-
wych $ciezkach, jak chocby w $wiecie
show businessu czy Internetu, nie tylko
w muzealnym archiwum.

Jan Dworak, Przewodniczacy KRRiT

WYDARZENIE B

W Polsce, podobnie jak w innych
krajach europejskich, obserwujemy
zmiany sposobu korzystania z me-
diéw: indywidualizacje i segmenta-
cje oferty programowej oraz zwigk-
szenie roli mediéw internetowych.
Dzieki dynamicznemu rozwojowi
ustug VOD zmienia sie sposéb korzy-
stania z oferty programowej telewi-
zji. Polski widz coraz czesciej i chet-
niej sam decyduje, co i w jakim cza-
sie chce ogladac.

Oczywiscie, nie oznacza to spad-
ku zainteresowania widzéw telewizja
tradycyjna. Tym bardziej, ze nadaw-
cy caty czas pracuja nad przygoto-
wywaniem nowych oraz zmianami
w aktualnych propozycjach progra-
mowych.

Na poczatku 2014 r. zakonczy-
ta sie procedura konkursowego uzu-
petniania oferty programowej multi-
pleksu pierwszego (MUX 1). Do ka-
natéw tematycznych juz dostepnych
w ramach tego multipleksu dotaczy-
ty cztery nowe programy: Telewizja
Trwam, TVP ABC, Fokus TV oraz Stop-
klatka. Rozbudowywane byty telewi-
zyjne multipleksy lokalne.

W 2014 r. nastapito wzbogace-
nie telewizyjnej oferty programowej
dostepnej na platformach satelitar-
nych. Pojawity sie nowe kanaty spor-
towe (Liga+, Sport 2 i Sport 3), TVP
Sport oraz Polsat News zaczety nada-
wa¢ w jakosci HD, dotychczasowy
program informacyjny TVN CNBC Biz-
nes zostat zastapiony przez TVN Biz-
nes i Swiat.

Pod koniec 2014 Grupa ITl i Grupa
Canal+ zapowiedziaty sprzedaz 51%
udziatdw w Grupie TVN. 16 marca
2015 roku poinformowaty o ich sprze-
dazy spotce Southbank Media Ltd. Za-
mkniecie transakcji bedzie wymagato
m.in. zaakceptowania jej przez urze-
dy nadzorujace rynek audiowizual-
ny, przede wszystkim Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw.

Warto tez odnotowad, ze w roku
2014 r. po raz pierwszy transmitowa-
no wielodniowa impreze sportowa,
czyli mistrzostwa sSwiata siatkarzy,
(z wyjatkiem meczéw otwarcia i fina-
tu) na specjalnie utworzonych, dodat-
kowo ptatnych kanatach.
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Rewolucja w badaniu mediow

Zapowiada sie rewolucja w po-
miarze mediéw. To co byto na ra-
zie poboznym zyczeniem, teraz
wchodzi w etap realizacji. Firmy
Gemius, Nielsen i Millward Brown
przygotowuja sie do wprowadze-
nia na rynek projektu potaczenia
badan mediow - telewizji, inter-
netu, prasy i radia.

To wazna informacja dla reklamo-
dawcow, agencji reklamowych i wy-
dawcow. Koncepcja badania, nad
ktérym pracuja trzy polskie firmy ba-
dawcze, ma szanse zrewolucjonizo-
wac rynek reklamowy. Pomiar umoz-
liwi planowanie i emitowanie reklam
z uwzglednieniem wszystkich rodza-
jow mediéw i tresci reklamowych
(w tym réwniez wideo i mobilnych),
a takze profilu spoteczno—demogra-
ficznego oraz konsumenckiego grup
docelowych.

JEDNA BAZA, WIELE DANYCH

Prezesi spotek Gemius, Nielsen i Mil-
Iward Brown zapowiadaja konse-
kwentne realizowanie planu, aby
jak najszybciej wprowadzi¢ na rynek
nowy projekt badawczy. Dane doty-
czace telewidzow, internautéw, stu-
chaczy radia i czytelnikéw prasy zo-
stang potaczone w jednolita i multi-
medialna baze. W jej sktad wejda tak-
ze wyniki pomiaru konsumpgji doébr
i ustug realizowanego przez Millward
Brown pod nazwa Target Group Index
(TGI). Ma to pozwoli¢ reklamodaw-
com na planowanie dziatan w oparciu
o taczny pomiar wszystkich mediéw.

Obecnie prowadzone sa prace tak,
aby finalny produkt badawczy jak naj-
lepiej odpowiadat na potrzeby rekla-
modawcéw — byt intuicyjny w uzyciu

i pozwalat w tatwy sposéb porusza¢ |

sie wsrod wielosci  zgromadzonych
danych.

Niezaleznie od wspdélnych dzia-
tan, Gemius przygotowuje sie , aby
jak najszybciej przejs¢ na dzienny sys-
tem dostarczania danych (obecnie jest
miesieczny — przyp. red.), ktére beda

prezentowac sposdb, w jaki internauci
korzystaja ze stron WWW za pomo-
ca poszczegdlnych typoéw urzadzen
(w tym tabletéw i smartfonéw). Ge-
mius zapowiada wdrozenie tej funk-
cjonalnosci juz w lipcu br. To rozwia-
zanie, wzorowane na badaniu telewi-
zji, umozliwi klientom biezaca ana-
lize zachowan internautéw na pod-
stawie aktualnych danych, pochodza-
cych z minionego dnia. Badanie zo-
stanie réwniez w krotkiej perspekty-
wie wzbogacone o wyniki dotycza-
ce aplikacji i multimediéw na urzadze-
niach mobilnych.

EKOSYSTEM BADAWCZY

— Naszym gtéwnym celem jest do-
starczenie najlepszego produktu, ja-
kim jest pomiar internetu w skali glo-
balnej. Od 10 lat badamy $wiat onli-
ne. Obserwujemy rewolucje cyfrowa,
ktéra postepuje za granica, i wiemy,
Ze udostepnienie danych dziennych
jest rozwiazaniem, ktére nas do niej
zbliza — ttumaczy Piotr Ejdys, Prezes
firmy Gemius. — Jednocze$nie pracu-
jemy nad rozszerzeniem zasiegu na-
szych dziafan, podejmujac wspodtpra-
ce z partnerami biznesowymi. Dzieki
tej wspotpracy wiaczymy internet do
wiekszego ekosystemu badan mar-
ketingowych i planowania mediow —
dodaje Ejdys.

Z kolei Elzbieta Gorajewska, dy-
rektor zarzadzajacy firmy Nielsen Au-
dience Measurement, wyjasnia: — Ten
projekt to dla nas doskonata okazja,
aby wdrozy¢ praktyke badawcza, kté-
ra od lat funkcjonuje w USA i na ryn-
kach europejskich, np. we Wtoszech.
Telewizja ma niezmiennie silng pozy-
cje na rynku reklamy. Jego drugim fi-
larem jest internet, ktoéry jest coraz
silniejszy i mozna go traktowac jako
medium komplementarne do telewi-
zji. Oba te srodki przekazu wystepu-
ja obok siebie w mediaplanach. Ry-
nek oczekuje wiec spéjnych danych
dla tych dwoéch mediow — przekonu-
je szefowa Nielsen Audience Measu-
rement.

Natomiast Krzysztof Kruszewski,
prezes firmy Millward Brown, ktéra od
ponad 20 lat jest aktywna w bizne-
sie zwiazanym z mediami, komentu-
je: —Jedna z najwiekszych potrzeb na-
szych klientéw jest dostep do danych,
ktére obejmuja caty rynek, w tym in-
ternet. Dla marketeréw wazniejsze od
tego, w jakim modelu beda emitowac
reklamy, jest to, aby dotrze¢ z przeka-
zem do odpowiedniej grupy docelo-
wej. Tymczasem konsumenci sa roz-
proszeni. Korzystaja nie tylko z réz-
nych mediéw, ale tez z wielu urza-
dzen, na ekranach ktérych przegla-
daja internet. Dlatego cieszymy sie,
ze juz niebawem rynek otrzyma nowa
i niespotykana dotad jakos¢ — podsu-
mowuje Kruszewski.

/PC/




Ogladanie telewizji w XXI wieku
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Kto dzi$ jeszcze oglada telewi-
zje? Z badania 1QS96 wynika, ze
odbiornik RTV posiada prawie
kazdy Polak. Tyle samo przyzna-
je sie do ogladania ,szklanego
ekranu”. Ale czy ogladanie tele-
wizji jest jeszcze zajeciem samym
w sobie?

Ponad potowa badanych twierdzi, ze
do ogladania telewizji uzywa innych
niz odbiornik RTV urzadzen elektro-

nicznych. Przede wszystkim jest to
laptop (43%) i komputer (25%), ale
takze smartfon (20%) i tablet (15%).
Z takich urzadzen korzystaja gtow-
nie mtode osoby (15-18 lat). Niekto-
rym zdarza sie réwniez ogladac tre-
$ci telewizyjne za pomoca konsoli do
gier (4%). Powszechny dostep do sie-
ci sprawia, ze coraz czesciej badani
ogladaja telewizje internetowa (43%),
a juz jedna trzecia Polakéw korzysta
zVOD.

W sumie do codziennego oglada-
nia telewizji przyznaje sie ponad po-
towa badanych (65%). Przede wszyst-
kim sa to kobiety (72% vs 59% mez-
czyzni), osoby powyzej 35 roku zycia
(79%), mieszkancy wsi (77%) i oso-
by niepracujace (91%). Rzadziej, tj.
kilka razy w tygodniu/miesiacu ogla-
da telewizje 27% Polakéw. Jedynie
8% w ogdle nie oglada TV. Najcze-
$ciej sa to mezczyzni 25-34 lat, z naj-
wiekszych miast, z dochodem powy-
zej 3000 zt.

Telewizor gosci w naszych do-
mach przede wszystkim wieczorami.
Az 73% badanych przyznaje, ze to
wiasnie wtedy oglada ulubione pro-
gramy, seriale i inne tresci telewizyjne.
Co ciekawe pore te preferuja réwniez
osoby mtode 15-18 lat.

Ogladanie telewizji to takze cze-
sto okazja do wykonywania innych
czynnosci, w tym gotowania, sprza-
tania, prasowania i innych zadan do-
mowych. Przede wszystkim dotyczy
to jednak kobiet (78% vs mezczyzni
43%).

Telewizor w tle pozwala réwniez
na korzystanie z mediéw spoteczno-
sciowych (33%), sprawdzanie poczty
e—mail (29%), korespondowanie z in-
nymi poprzez sms czy inne komunika-
tory (28%), czytanie wiadomosci na
serwisach informacyjnych(27%), a na-
wet grania w gry (17%). /PC/
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O przysziosci sfer medialnych rozmawiano w Toruniu

Fot. materiaty prasowe PIKE

11 i 12 maja 2015 r. w Toruniu, odbyia sie

Ogolnopolska Konferencja Operatorow Komunikacji Elektronicznej

»0 przysziosci sfer medialnych” oraz IV Forum Telewizji Lokalnych.

Uczestnicy i panelisci Konferencji (od lewej: Jerzy Straszewski — Prezes PIKE, Li-
dia Koztowska — Z-ca Prezesa UKE, Witold Grabo$ — Z-ca Przewodniczacego KRRiT

i prof. Jézef Modelski — Politechnika Warszawska).
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Ogolnopolskie Konferencje PIKE naleza
do statych punktéw w kalendarzu najwaz-
niejszych spotkan branzowych. Tegorocz-
ne spotkanie koncentrowato sie wokot za-
gadnien zwiazanych z realizacja programu
Polska Cyfrowa, nowych technologii prze-
kazu tresci telewizyjnych oraz progéw i ba-
rier rozwoju mediéw i telekomunikadji. Je-
$li chodzi , 0 przysztos¢ sfer medialnych”, to
chociaz wskazywano na rézne mozliwosci
i kierunki rozwoju branzy w Polsce, wszyscy
uczestnicy byli zgodni co do jednego: przy-
sztos¢ telewizji to multiscreening, czyli ko-
rzystanie z wielu odbiornikéw przekazéw
medialnych.

Podczas tegorocznej konferencji podpisa-
ne zostaty dwa porozumienia: pierwsze po-
miedzy PIKE i Fundacja PIKSEL oraz KIGEIT
(Krajowa Izba Gospodarcza Elektroniki i Te-
lekomunikacji) i Kino za Rogiem dotyczace
wspotpracy w zakresie tworzenia centrow

maj/czerwiec 2015
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aktywizacji cyfrowej; i drugie pomiedzy PIKE
i Fundacja PIKSEL oraz Lemon Records w spra-
wie zasad zawierania uméw na reemitowanie
programu telewizyjnego VOX MUSIC TV mie-
dzy Lemon Records Sp. z 0.0. a cztonkami PIKE
i PIKSEL.

Wzorem lat ubiegtych, drugiego dnia kon-
ferendji, rozpoczeto sie IV Forum Telewizji Lo-
kalnych, podczas ktérego poruszone zostaty te-
maty omawiajace praktyczne aspekty pracy wy-
dawcy i dziennikarza oraz przekazéw handlo-
wych w telewizjach lokalnych. Duze zaintereso-
wanie wzbudzit réwniez panel zwiazany z pro-
gramem promocji produkgji telewizji lokal-
nych podczas miedzynarodowych targéw MIP-
DOC/MIPTV w Cannes. Chociaz program reali-
zowany jest dopiero od roku przez pomystodaw-
ce — PIKE i Fundacje PIKSEL — juz teraz mozna
pochwali¢ sie pierwszymi sukcesami. Wielkopol-
ska Telewizja Kablowa, ktdra w tym roku, po raz
pierwszy, brata udziat w targach MIPDOC na-
wiazafa obiecujace kontakty z partnerami han-
dlowymi z Azji.

Kolejne ogdlnopolskie spotkanie za rok, a juz
teraz zapraszamy do udziatu w Miedzynarodowej
Konferengji i Wystawie PIKE, w dniach 19-21 paz-
dziernika 2015 r., tym razem w Krakowie.
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Uroczyste otwarcie Ogolnopolskiej Konferencji Operatorow Komunikacji Elektronicznej
PIKE z udziatem przedstawicieli UKE, MIiR, Prezydenta Torunia
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Laureaci Konkursu ,,To Nas Dotyczy”

Znamy juz zwyciezcow Xll edycji Konkursu dla Telewizji Lokalnych

»10 Nas Dotyczy”. W Konkursie udziat wzielo 31 telewizji lokalnych i regionailnych,

ktore zglosily Iacznie 163 materialy filmowe.

Celem Konkursu, ktéry organizowa-
ny byt juz po raz 12, jest promowa-
nie telewizji lokalnych oraz zaciesnia-
nie wspotpracy miedzy operatorami
i lokalnymi nadawcami. Telewizje lo-
kalne szczegodlnie zwiagzane z regio-
nem swojego dziatania, sa istotnym
elementem budowania matych spo-
tecznosci, nierzadko okreslanych mia-
nem ,Matej Ojczyzny”. Tworzac pro-
gramy ukazujace najwazniejsze w da-
nym regionie tematy i omawiajac pro-
blemy najprostszych ludzi, sa gtow-
nym, a czasem i jedynym, Zrodtem
informacji dla milionéw mieszkancow
miasteczek i wiosek, petniac tym
samym spoteczna misje ambasadora
i powiernika. Wspotorganizatorem

konkursu ,To Nas Dotyczy” jest Fun-
dacja Akademia Mediéw.

Ogtoszenie  wynikow  nastapi-
to 12 maja, podczas uroczystej Gali
w Teatrze im. Wilama Horzycy, w trak-
cie Ogolnopolskiej Konferencji Opera-
torow Komunikacji Elektronicznej.

Materiaty telewizyjne ubiegaty sie
o nagrody w czterech gtéwnych ka-
tegoriach: ,Moja Mata Ojczyzna” -
kategoria Konkursu objeta Honoro-
wym Patronatem Przewodniczacego
KRRIiT; ,News"”; ,Nasza tozsamos¢
— lokalne zwyczaje i obrzedy” oraz
.Bicie uczy, ale tylko ztych rzeczy” —
kategoria Konkursu objeta Honoro-
wym Patronatem Pana Marka Micha-
laka — Rzecznika Praw Dziecka,

Warunkiem udziatu w Konkur-
sie byto nadestanie materiatéw filmo-
wych wyprodukowanych oraz wy-
emitowanych przez zgtaszajaca Tele-
wizje w okresie od 16.04.2014 r. do
4.04.2015 r. Do udziatu w Konkursie
zaproszono réwniez telewizje o za-
siegu regionalnym, ktére mogty ubie-
gac sie o nagrode w kategorii ,,Moja
Mata Ojczyzna”.

Przegladu materiatéw nadesta-
nych na Konkurs dokonata Komisja
Programowa, ktéra wybrata mate-
riaty telewizyjne nominowane do |l
etapu Konkursu. W sktadzie Komi-
sji zasiadali: Ewa Michalska — Dyrek-
tor Konkursu, PIKE; Halina Godecka —
Fundacja Akademia Mediéw; Juliusz

maj/czerwiec 2015
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Marek — Stowarzyszenie Polskie Tele-
wizje Lokalne i Regionalne.

W sktad Jury, w Il etapie Konkursu
weszli: Krzysztofa Grabowski — pro-
ducent filmowy i telewizyjny — Prze-
wodniczacy Jury; Barbara Turowska
— Dyrektor Departamentu Monitorin-
gu KRRiT; Jerzy Krzysztof Czerwiec-
ki — dziennikarz radiowy i telewizyj-
ny, producent telewizyjny, Dyrektor
Agencji Produkcji Audycji Informacyj-
nych; Andrzej Mikotajczyk — , Tv—Sat—
Magazyn”, Uniwersytet £édzki.

Do oceny materiatéw telewizyj-
nych zgtoszonych do kategorii obje-
tej Honorowym Patronatem Rzeczni-
ka Praw Dziecka — ,Bicie uczy, ale tyl-
ko ztych rzeczy” w sktad Jury zosta-
ty powotane osoby: Dorota Zawadz-
ka — pedagog i psycholog, przez wie-
le lat wyktadowca na Uniwersytecie
Warszawskim podejmujaca tematy-
ke wychowania, popularna ,Super-
niania”; prof. Maciej Wojtyszko — re-
zyser teatralny, filmowy i telewizyjny,
pisarz, autor sztuk; Barbara Kolago —
Biuro Rzecznika Praw Dziecka, autor-
ka przebojow dla dzieci ; Robert My-
slinski — autor ksiazek dla dzieci.

W pierwszym etapie swojej pra-
cy Jury wytonito po trzy nominowane
materiaty filmowe do Nagrody Gtéw-
nej w kazdej kategorii. W drugim
etapie Jury wybrato sposréd nomino-
wanych po jednym Laureacie w kaz-
dej kategorii, ktéry otrzymat statuet-
ke ,Krysztatowego Ekranu”.

Nominowane i zwycieskie stacje
w poszczegélnych kategoriach:
Kategoria ,MOJA MALA OJCZY-
ZNA" - objeta honorowym patrona-
tem Przewodniczacego KRRIT, ktory
ufundowat trzy nagrody pieniezne:
I miejsce — 5 tys. zt, Il miejsce — 3 tys.
zt, Il miejsce — 2 tys. zt.
Nominowane audycje w tej kate-
gorii to: ,,Most 2014" — Telewizja Ho-
ryzont Stubice, autor Mariusz Konop-
ka; ,Dej pozor” — Telewizja Polska Od-
dziat Katowice, autor: Izolda Czmok—
Nowak; ,, Rzeczpospolita Iwonicka” —
Telewizja Obiektyw Krosno, autorzy:
Bogdan Miszczak i Piotr Trznadel.
Zwyciezyta Telewizja Horyzont
Stubice, Il miejsce zajat materiat

www.tvlider.pl

~Dej pozor”, a lll miejsce ,Rzecz-
pospolita Iwonicka”.

W kategorii ,,News” nomino-
wani byli: ,Sprzedaja garnki w cenie
auta i nachalnie wabia emerytéw"” —
Twoja Telewizja Morska Wejherowo,
autor: Marlena Wilkowska; ,Urzedo-
wa gimnastyka” — Telewizja TOYA
tédz, autor: Jakub Wojtczak; ,,Mani-
festacja Stawna” — Wielkopolska Te-
lewizja Kablowa Poznan, autor: Ra-
dostaw Sledzinski.

Zwyciezyta Wielkopolska Tele-
wizja Kablowa.

W kategorii ,Nasza tozsamos¢
— lokalne zwyczaje i obrzedy” no-
minowani byli: ,Kaszubska Gwiazd-
ka” — autorzy: Marta Gerbatowska,
Agnieszka Kostuch, Michat Malek,
Telewizja Kaszuby Koscierzyna; ,Na
Goscenie — Verba Sakra” — autor:
Adam Hebel, Twoja Telewizja Mor-
ska Wejherowo; ,Satyra wyborcza”
— autor: Arleta Bolda—Gérna, Twoja
Telewizja Morska Wejherowo.

Zwyciezyta audycja ,,Na Gosce-
nie — Verba Sakra” przygotowa-
na przez Twoja Telewizje Morska
z Wejherowa.

W ostatniej kategorii tegorocz-
nego Konkursu zatytutowanej ,,Bi-
cie uczy, ale tylko ztych rzeczy”,
ktéra zostata objeta Honorowym Pa-
tronatem przez Pana Marka Michala-
ka — Rzecznika Praw Dziecka, Biuro
RPD postanowito nagrodzi¢ audycje,
ktére zajety trzy pierwsze miegjsca.
Przyznane zostaty nagrody pieniez-
ne w wysokosci: 5000 zt, 3000 zt
i 2000 zt.

Nominowani w tej kategorii to:
.Wiezienie to nie zabawa” - au-
torzy: lzabela Raupis, Wojciech
Szczerba, Andrzej Pierikowski, Te-
lewizja Tomkoéw Zgorzelec; ,Szko-
ta zaufania” - autor: Marlena Wil-
kowska, Twoja Telewizja Morska
Wejherowo; ,Btedne koto” — autor:
Arleta Bolda—Gorna, Twoja Telewi-
zja Morska Wejherowo.

Zwyciezyta Telewizja Morska
Wejherowo za ,Btedne koto”,
Il miejsce zajeta Telewizja Tomkdw

KONFERENCJE

Zgorzelec, a Ill miejsce Twoja Tele-
wizja Morska za materiat , Szkota za-
ufania”.

Oprocz statuetek Krysztatowego
Ekranu stacje telewizyjne, ktére zwy-
ciezyty w swoich kategoriach otrzy-
maty roéwniez nagrody pieniezne.
W kategoriach: News; oraz ,Nasza
tozsamos¢ — lokalne zwyczaje i ob-
rzedy”, nagrody dla laureatéw w wy-
sokosci 5000 zt, ufundowata Polska
Izba Komunikacji Elektronicznej.

Po raz drugi przyznano tak-
ze nagrode dla najlepiej rokujacej
produkgji, ktéra zostanie pokaza-
na na przysztorocznych targach fil-
mowych i telewizyjnych MIPDOC
w Cannes. Nagroda jest akredyta-
Cja uprawniajaca do udziatu w mie-
dzynarodowych targach filmu do-
kumentalnego MIPDOC i towa-
rzyszacej konferencji, ktore odbe-
da sie w kwietniu 2016 r. w Can-
nes oraz wtaczenie filmu do biblio-
teki cyfrowej MIPDOC i dwudnio-
we zakwaterowanie podczas tar-
gow. Te nagrode otrzymata Telewi-
zja Obiektyw z Krosna za ,Rzecz-
pospolita Iwonicka”. Fundatorem
nagrody jest Reed Midem - orga-
nizator miedzynarodowych targéw
filmowych i telewizyjnych MIPDOC,
MIPTV i MIPCOM w Cannes.

Ostatnig nagrode ,Ztotoustej Te-
lewizji" przyznata dodatkowo Funda-
cja Akademia Mediow, ktoéra posta-
nowita zwrocic¢ szczegdlng uwage na
jezyk jakim postuguja sie dziennika-
rze telewizji lokalnych.

Nagrode otrzymata Marta Orda-
kowska z Telewizji Olsztyn za po-
prawnos$¢ jezykowa, umiejetnos¢
przekazu tekstu, poprawnos¢ in-
tonacyjna a takze sposob czyta-
nia pod materiaty filmowe. Zwycie-
skie telewizje otrzymaty réwniez ze-
stawy ptyt z efektami dzwiekowy-
mi dla telewizji, ufundowane przez
Bank Muzyki i DZwieku PARIS MU-
SIC Poland.

Gratulujemy wszystkim nagrodzonym!
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Nowa jakos¢ w Discovery

Z Dorota Gatazka, Senior Distribution Manager Discovery Networks CEEMEA
oraz z Bogustawem Szotem, Dyrektorem firmy KABELKOM Sp. z o.o0.
rozmawiala Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Pani Doroto, czym wyréznia sie
portfolio Discovery Networks?

Dorota Gatazka (DG): Portfolio Di-
scovery w Polsce obejmuje 16 kana-
toéw, sprofilowanych pod gusta zrézni-
cowanej widowni. Znajdziemy wsrod
nich takie $wiatowe marki, jak Disco-
very Channel, najwigkszy kanat do-
kumentalny, TLC - najpopularniejszy,

18

miedzynarodowy kanat lifestylowy,
czy Eurosport, lidera wsréd kanatow
sportowych. Na poczatku tego roku,
dzieki zmianie formuty i nazwy kanatu
Animal Planet na Discovery Life, nasza
oferta zostata wzbogacona o stacje
z rozrywka dla catej rodziny. Za nasz
wyrdznik z pewnoscia mozna uznad
jakos¢ produkcji — w skali globalnej

(Tvllider|

wydajemy na nia blisko 2 mld dola-
row i kwota ta z roku na rok wzrasta.

Wzbogacona oferta programowa
to nie jedyna zmiana, jaka Disco-
very przygotowato dla swoich wi-
dzéw.

DG: Widzowie oprocz atrakcyjnych
tresci oczekuja réwniez najwyzszej
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Widzowie oprdocz atrakcyjnych

tresci oczekujg réwniez

najwyzszej jakosci obrazu

I dzwieku.

jakosci obrazu i dzwieku. Juz prak-
tycznie wiekszos¢ naszych progra-
mow nadawana jest w rozdzielczo-
$ci HD, dzieki ktorej przyjemnos¢ pty-
naca z ogladania telewizji jest jeszcze
wieksza. Nasze sygnaty docieraja do
Polski droga satelitarna. Przez wiele
lat sygnaty z satelitéw byty przesyta-
ne w systemie DVB-S. O wiele lepsze
parametry techniczne oferuje nastep-
ca tego systemu, czyli DVB-S2. Sam
obraz jest nadawany w standardzie
MPEG-4, ktdry razem z DVB-S2 po-
prawia niezawodnos¢ i jakos$¢ trans-
misji. Nasza firma w ostatnim czasie
zmienita parametry nadawanych sy-
gnatdw. Znaczna czes¢ widzéw od-
biera nasze programy za posrednic-
twem telewizji kablowej. Operato-
rzy sieci kablowych odbieraja sygna-
ty z satelitéw i na stacjach czotowych
tworza sygnat odbierany przez abo-
nentéw sieci. Operatorzy wykorzystu-
ja do odbioru sygnatéw odbiorniki sa-
telitarne. Sprawna obstuge technicz-
na i skuteczne wsparcie operatorow
kablowych zapewnia firma KABEL-
KOM, z ktéra to harmonijnie i owoc-
nie wspotpracujemy juz od lat dzie-
wiecdziesiatych.

Panie Bogustawie, prosze w kilku
stowach opowiedzie¢, jak od stro-
ny technicznej przebiegata cata
operacja?

Bogustaw Szot (BS): Zmiana syste-
mu transmisji na DVB-S2 MPEG-4
oferuje znacznie wigksza przeptyw-
nos¢ binarna i odpornos¢ na zakté-
cenia. Oba parametry przektadaja sie
bezposrednio na niezawodnos¢ od-
bioru i jego jako$¢. Oznaczato to jed-
nak koniecznos¢ zmian zaréwno po
stronie nadawczej, jak i odbiorcze].
Zmiana satelity nadajacego program
Animal Planet HD nastapita jeszcze
w zesztym roku, a w maju tego roku
zmienity sie parametry transmisyjne
tego programu. Wczesniej, w kwiet-
niu br., zmieniono parametry nadawa-
nia innych programow z portfolio Di-
scovery. Zmiana parametrow transmi-
sji sprawita, ze konieczna stata sie wy-
miana odbiornikéw satelitarnych zain-
stalowanych na stacjach czotowych.
Operatorzy sieci kablowych, ktoérzy
wykorzystuja analogowe stacje czo-
towe, zostali przez nas wyposazeni
w odbiorniki Cisco D9865, natomiast
operatorzy posiadajacy stacje cyfro-
we otrzymali odbiorniki Cisco D9859
umozliwiajace odbiér dwdch progra-
méw z jednego transpondera i posia-
dajace wyjscia ASI oraz IP. Dla ope-
ratoréw, ktérzy maja specyficzne wy-
magania, zaoferowalismy odbiorniki
Cisco D9854.

Czy wymiana odbiornikéw na
nowe przebiegata sprawnie?

wYwiaAD B

BS: Przygotowania rozpoczelismy
z duzym wyprzedzeniem od powia-
domienia operatoréw o nadchodza-
cych zmianach. Pewne spietrzenie na-
stapito przy wysytce odbiornikéw, na-
tomiast nie byto wiekszych proble-
moéw z ich instalacja i uruchomieniem.
Pracownicy KABELKOMU na biezaco
rozwiazywali problemy operatoréow
i przez caty czas stuzyli im wsparciem.
Wspdlnie z Discovery uznalismy ope-
racje wymiany odbiornikéw za udana
od strony logistycznej. Ostatni etap
procesu potrwa od 1 czerwca do 15
czerwca, po zmianie parametréw ko-
lejnej grupy kanatéw.

DG: Moge potwierdzi¢, ze operacja
migracji na nowe odbiorniki przebie-
ga do tej pory sprawnie i bez zakté-
cen. KABELKOM wykazat sie duzym
zaangazowaniem i profesjonalizmem.
Z niecierpliwoscia oczekujemy na wy-
niki badan satysfakcji widzéw i ogla-
dalnosci programéw. Wierzymy, ze
widzowie beda zadowoleni zaréwno
z ich tresci, jak i jakosci, na ktéra za-
wsze stawiamy.

Dzigkuje za rozmowe.

Fot.: materiaty Discovery

Operatorzy sieci kablowych zostali wyposa-
zeni w odbiorniki Cisco D9865.

4 ;
KABEL€OM

ddiscovery

HETWORES CEFRES

W przypadku pytan i watpliwosci, firma prosi o kontakt z dziatem dystrybugji
Discovery (22) 365 10 00 lub firmg KABELKOM pod numerem telefonu (33) 818

55 55 lub pod adresem mailowym discovery@kabelkom.pl.
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B KONFERENCIJE

XVI1 Konferencja KIKE - inwestycje
szerokopasmowe i ustugi ,triple play”
na lokalnych rynkach operatorskich.

Koniec 8.4 i start w kierunku POPC. Debata o przysziosci inwestycji
szerokopasmowych i nowych perspektywach zwiazanych z dofinansowaniami
UE. Ponadto IPTV i rola telewizji w ofercie lokalnych operatorow oraz dyskusje
o zmianach prawnych rynku telekomunikacyjnego. Wszystko to w otoczeniu targow

Wiosenna konferencja KIKE zgromadzi-
ta rekordowa ilos¢ uczestnikéw, ponad
530 oséb, w tym operatorow teleko-
munikacyjnych, wystawcow, gosci spe-
cjalnych i reprezentantéw administra-
qji publicznej, oraz partneréw branzy.
Od lat spotkanie integruje zrzeszonych
w KIKE oraz niezaleznych matych i $red-
nich przedsiebiorcow tego sektora.

Lokalni operatorzy wystartuja

w POPC

Jesienig tego roku ogtoszone zostana
pierwsze konkursy POPC, w ktérych
wystartowa¢ moga lokalni operatorzy
— temat inwestycji szerokopasmowych,
wspotfinansowanych przez UE, byt jed-
nym z wiodacych w trakcie konferendji,
na ktorej gos¢mi specjalnymi byli przed-
stawiciele: UKE, MAC, CPPC oraz MIiR.
Szacuje sig, ze srednia wartos¢ projek-
téw POPC bedzie miesci¢ sie w gra-
nicach 5 =10 min z, co jest kwota kil-
kukrotnie wieksza niz $rednia inwesty-
i POIG 8.4 (2 -3 min ). Takie usta-
lenia, to efekt szerokiej debaty publicz-
nej i negocjacji, w ktérych uczestniczy
KIKE. Poczatkowe zatozenia kryteriéw

20

technologii szerokopasmowych.

naboru POPC wykluczaty catkowicie
mate i srednie przedsiebiorstwa, gtéw-
nie ze wzgledu na wejsciowy prog fi-
nansowy konkurséw, co zmienito sie
rowniez dzieki aktywnej dziatalnosci
Izby. Jak zaznaczyt Piotr Marciniak, wi-
ceprezes KIKE, mniejsze firmy, dla kto-
rych nadal jest to zbyt duzy putap, po-
winny skierowac sie ku wspotpracy lo-
kalnej lub poszukiwa¢ alternatywnych
form finansowania, na chwile obecna
to najlepsze warunki jakie udato sie wy-
negocjowac dla MSP.

POPC nie przewiduje réwniez pre-
miowania mniejszych przedsiebiorstw,
ktére w POIG 8.4 mogty uzyskac¢ do-
finansowania $rednio 10% - 20%
punktowo wieksze, niz duze przed-
siebiorstwa. KIKE, ktéra reprezentu-
je mate i srednie przedsiebiorstwa, nie
zgadza sie z tym pomystem podpiera-
jac sie faktem, ze MSP nie maja doste-
pu do takiego wachlarza narzedzi fi-
nansowych, jakie maja globalnie dzia-
tajace telekomy.

POPC ,nie popetni” btedow
POIG 8.4

(Tvllider|

Szerokie wsparcie dla operatoréw prze-
widuje CPPC, w tym przygotowanie na-
rzedzi wspomagajacych projektowanie
oraz program do kosztorysowania.

— Usprawnilismy miedzy innymi sys-
tem przedktadania wnioskéw w POPC,
dzieki czemu nie bedzie mozliwosci
ztozenia wnioskéw zawierajacych bte-
dy formalne — powiedziata w trakcie
konferencji Eliza Pogorzelska, Dyrektor
Departamentu Wdrazania Projektow
Szerokopasmowych CPPC.

Jak dowiedzielismy sie w trakcie
debaty, nie bedzie tez szans na blo-
kowanie biatych plam, co miewa-
to miejsce przy projektach POIG 8.4.
MAC zapowiada regularne kontro-
le majace na celu wykrycie niepra-
widtowosci. Sieci zbudowane przy
wsparciu POPC beda réwniez musia-
ty by¢ gotowe na zapewnienie moz-
liwosci $wiadczenia ustug hurtowe-
go dostepu dla innych operatoréw
(w KIKE trwaja prace nad wzorcowa
umowa S$wiadczenia takiej ustugi).
Nie jest oficjalnie potwierdzone, ale
szacuje sie, ze dofinansowania moga
siega¢ do 85% wartosci projektu,

Fot. materiaty prasowe KIKE
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przy czym Piotr Marciniak zaznaczyt,
ze realnie mozna raczej oczekiwac
okoto 50%. Inne beda tez wskazniki
—w POPC bedzie sie liczyt zasieg sie-
ci, nie ilos¢ podpisanych umoéw kon-
cowych z abonentem.

MAC poprowadzi kampanie
promujaca szybki Internet
W trakcie konferencji Ministerstwo
Administracji i Cyfryzacji zapowiedzia-
to na I kwartat przysztego roku aktyw-
na kampanie promujaca szybki, szero-
kopasmowy Internet. Szczegoty nie sa
jeszcze znane. Bedzie ona realizowana
w ramach ,budowania kompetendji
cyfrowych Polakow” i wspétfinanso-
wana z 3. osi Programu Operacyjnego
Polska Cyfrowa. Krajowa Izba Komuni-
kacji Ethernetowej sonduje mozliwos¢
sfinansowania przez réznych interersa-
riuszy ogolnopolskiej kampanii promu-
jacej zalety technologii $wiattowodo-
wej, ktéra staje sie gtdéwnym medium
wsrdd lokalnych operatoréw.
Konferencji towarzyszyty takze
warsztaty z zakresu rozliczania i finali-
zowania projektéw POIG 8.4.

IPTV - warto wdrazac¢.

— Warto wdrazac¢ telewizje. Zdobywa-
nie klienta jest trudniejsze, niz na po-
czatku. Klienta trzeba zdoby¢ cieka-
wa oferta — tak o IPTV mowit w trakcie
konferencji Andrzej Owczarek (Grupa
Multiplay). Jak zaznaczyt, sztuka sprze-
dazy telewizji polega miedzy innymi na
dopasowaniu oferty do rynku, ale ope-
ratorzy powinni unikac¢ walki cenowej,
jako ze w starciu z duzym operato-
rem maja w tej kwestii mniejsze szan-
se. Wynika to gtéwnie z kontrastu bu-
dzetéw, jakim dysponuja mali operato-
rzy i korporacje. Zanizanie cen to réw-
niez psucie rynku, a na IPTV da sie za-
rabia¢, ale trzeba pamietac, ze to ustu-
ga skali — méwiono w trakcie debaty.
Operatorzy — zdaniem panelistow, kto-
rzy brali udziat w dyskusji, i ktérzy maja
wieloletnie doswiadczenie we wdraza-
niu telewizji na lokalnych rynkach —
powinni skupi¢ sie na wykorzystaniu
przewagi jaka daje technologia swia-
ttowodowa i ustug, jakie mozna dzie-
ki niej wdraza¢ oprécz standardowe-
go triple—play: méwiono o monitorin-

www.tvlider.pl

gu IP, stabilnos¢ ustugi, gwarantowa-
nej przepustowosci tacza (przy sprze-
dazy telewizji wraz z Internetem).

Jak wdrozy¢ IPTV?

— Jedna z przeszkod, jakie napoty-
kaja lokalni operatorzy na wstepie
wdrazania ustugi, sa wysokie koszty
startowe, jezeli chce sie korzystac¢
z wiasnego zaplecza technicznego
— mowit Konrad Baranowski (KoBa).
Przeszkoda moga by¢ tez koszty ,mi-
niméw gwarantowanych”, wymaga-
ne przez dostawcéw kontentu TV.
Konrad Baranowski szacuje, ze po-
trzeba minimum 500 abonentéw, by
ustuga sie optacata. Rozwigzaniem dla
najmniejszych operatoréw bywa wiec
czesto skorzystanie z umowy w mo-
delu tréjstronnym i wsparcia firmy,
ktéra posredniczy w ustudze miedzy
operatorem a abonentem zapewnia-
jac zaplecze techniczne i kontent TV.
Takie ustugi sa dostepne na rynku.

W trakcie konferencji odbyty sie
takze warsztaty zwiazane z budowa,
dziataniem i wdrazaniem wiasnych
stacji czotowych IPTV.

kskosk

Wsréod  tematéw  poruszanych
w trakcie konferencji pojawity
sie takze: dostep do nieruchomo-
$ci w celu swiadczenia ustug teleko-
munikacyjnych; marketing i promocja
ustug MSP; amortyzacja infrastruktu-
ry telekomunikacyjnej w aspekcie po-
datkowym; prawne kwestie zwiaza-
ne z zakupem badz sprzedaza sieci;
warsztaty z zakresu budowy i pomia-
row sieci optycznych; wymiana ruchu
miedzy operatorami.

Targi technologii
szerokopasmowych

Konferencji KIKE towarzyszyta wysta-
wa technologii szerokopasmowych,

KONFERENCJE

w ktérej udziat wzieto 45 wystaw-
codw. Wsréd nich dostawcy kontentu
TV, firmy $wiadczace ustugi telewizji
i telefonii cyfrowej, przedsiebiorstwa
majace w ofercie narzedzia niezbedne
do budowy sieci: od miernikéw i spa-
warek swiattowodow, przez systemy
informatyczne wspierajace projekto-
wanie sieci, po koparki i urzadzenia
stuzace ciezkim pracom ziemnym.

Krajowa Izba Komunikacji Ether-
netowe] zrzesza ponad 220 ope-
ratoréw telekomunikacyjnych sek-
tora MSP. Integruje $rodowisko ISP,
prowadzi dialog z administracja pu-
bliczna w zakresie tematéw klu-
czowych dla branzy, w tym regula-
¢ji prawnych sprzyjajacych rozwo-
jowi matych i $rednich firm telko.
Organizuje konferencje, szkolenia
i spotkania tematyczne, ktérych ce-
lem jest rozwdj i integracja polskich
firm swiadczacych ustugi oparte na
nowoczesnych sieciach $wiattowo-
dowych.
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RAPORT: ZMIANY NA RYNKU

Przetasowanie

Choc¢ daleko nam jeszcze do niektérych europejskich rynkéw, na naszym dziata ponad 200 stacji tema-
tycznych emitujacych program w jezyku polskim. Zmieniaja sie warunki rynkowe, rosnie konkurencja. Po-
jawiaja sie nowe stacje, a dotychczasowe kanaty zmieniaja tematyki, targety, oprawy, logotypy, a czesc
z nich po prostu przestaje istniec. Przetasowanie rynku zaczyna byc¢ juz normalnym zjawiskiem. Co cieka-

wego w tej dziedzinie wydarzylto sie w ostatnich miesiacach?

é y
13.tv rozpoczyna nadawanie

13.TV to nowa propozycja na polskim rynku telewizyjnym skierowana do widzéw w kazdym
wieku. Najciekawsze pozycje kanatow tematycznych dla dzieci, kobiet i mezczyzn zamknie-
to w jednej telewizji — wiasnie w kanale 13.tv. Na antenie stacji znajdzie sie rozrywka, sport,
publicystyka, muzyka, bajki dla najmtodszych, motoryzacja.

- Nasze programy sa realizowane i nadawane w oparciu o najnowsze technologiczne roz-
wigzania dostepne obecnie w branzy medialnej. Oprécz proponowanego przez nas trady-
cyjnego obrazu w jakosci HD, jako jedyni w Polsce naszych widzéw przenosimy takze w $wiat 3D — méwi Aneta Zdro-
jewska, odpowiedzialna w spotce ASTRO za wdrazanie i rozwoj nowych programow telewizyjnych.

Telewizja tréjwymiarowa stwarza nowe mozliwosci oraz nowe wyzwania. 13.tv ma dawac niespotykane, nowe wra-
Zenia i przezycia. Na antenie ma sie znalez¢ szerokie portfolio autorskich programéw, znani i lubiani prowadzacy, réz-
norodna tematyka, atrakcyjna raméwka. Stacja ma zapewnia¢ najwyzszy poziom merytoryczny, i w dodatki w jako-
$ci HD i 3D. Kanat emitowany jest oczywiscie w polskiej wersji jezykowej. /EBA/

r
Nowe logo Fokus TV

28 kwietnia br. FOKUS TV $wietowat pierwsza rocznice nadawania. Z tej okazji stacja zmienita lo-
- gotyp i oprawe graficzng, a takze wprowadzita nowe hasto: ,FOKUS TV — budzi ciekawos¢”. Au-
torem projektow jest konsorcjum sktadajace sie z agencji: &Sons, Biuro Centralne i HelloMono.
Zdecydowalismy sie na catkowita zmiane logotypu stacji, aby podkresli¢ mocniej nazwe FOKUS
TV. Logotyp zyskat nowa typografie oraz kod kolorystyczny, wprowadzono réwniez pole ochronne — ttumaczy Ewa
Lampart, Prezes Zarzadu Spétki TV Spektrum. W wersji podstawowej wykorzystywane sa kolory granatowy i turkuso-
wy. Logo i tto moga by¢ prezentowane takze w uzupetniajacej kolorystyce: biatej, pomaranczowej i oliwkowej. Do lo-
gotypu dotaczono hasto pozycjonujace ,budzi ciekawos¢”.

- Oprawa stagji wynika z konstrukgji logotypu i ma na celu podkreslenie cech, ktorymi kieruje sie oferta programo-
wa stacji: FOKUS TV jest odwazny, nowoczesny i dynamiczny. Porusza tematy, ktére intryguja i budza ciekawos¢. Sta-
cja stawia pytania, jest blisko ludzkich spraw, poszerza horyzonty i uczy przekraczac granice — dodaje Lampart.

FOKUS TV to bezptatna telewizja poswiecona odkrywaniu $wiata, pasjom i stylom zycia. Jest dostepna w catej Pol-
sce za posrednictwem naziemnej platformy cyfrowej MUX1, w wiekszosci sieci kablowych, na platformach satelitar-
nych oraz w streamingu internetowym. Nadawca kanatu jest nalezaca do Grupy ZPR Media spétka TV SPEKTRUM.

/EBA/

\, J
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Canal+ zwigksza ilos¢ kanalow

CANAL+ rozszerzyt oferte premium w Polsce z szesciu do o$miu kanatdéw. Obejmuje ona zaréwno nowe, jak

c"ﬂ NAL+ . i odswiezone kanaty. Wszyscy abonenci platformy nc+, ktérzy posiadaja pakiety CANAL+ uzyskali dostep do

1AL osmiu kanatow bez dodatkowych optat w ramach ich obecnej oferty do korica trwania umowy. Rodzina ka-
natéw CANAL+ w nowej odstonie wystartowata 11 maja br.

Propozycja osmiu kanatéw CANAL+ ma by¢ kluczowym elementem obchoddw 20-lecia dziatalnosci CANAL+ w Polsce. W efek-
cie zmian, w pasmie wieczornym (tzw. prime time) kazdy z kanatéw ma pokazywac programy w petni oddajace ich nowe pozycjono-
wanie. W sktad oferty wchodza: CANAL+ DISCOVERY, CANAL+ SERIALE, CANAL+, CANAL+ 1, CANAL+ FILM, CANAL+ FAMILY, CA-
NAL+ SPORT i CANAL+ SPORT 2. Wszystkie z powyzszych kanatéw, z wytaczeniem sportowych, nie beda w ogdéle nadawaty reklam.

Canal+ ma pozosta¢ flagowym kanatem z najbardziej zréznicowana oferta programowa oparta na: filmach fabularnych i animo-
wanych, serialach, koncertach i wydarzeniach sportowych. Z kolei nowa telewizja CANAL+ DISCOVERY ma faczy¢ w sobie pozytyw-
ne emocje, przygody, prawdziwe historie ludzi z Polski i ze Swiata, ktérych osobiste doswiadczenia i osiagniecia stanowia inspiracje
oraz poszerzaja horyzonty widza. CANAL+ SERIALE w wieczornych pasmach kazdego dnia bedzie emitowat bijace rekordy popular-
nosci amerykanskie i wyselekcjonowane europejskie seriale. CANAL+ 1 ma by¢ kanatem dla ,,spdznialskich”. Kazda z emisji rozpocz-
nie sie w CANAL+ 1 godzine pé&zniej, nizw CANAL+. CANAL+ FILM to potaczenie filméw komercyjnych, najnowszego kina polskie-
go oraz ciekawych, nagradzanych na catym swiecie tytutdw. CANAL+ FAMILY ma by¢ kanatem familijnym. Z kolei CANAL+ SPORT
i CANAL+ SPORT2 beda dwoma uzupetniajgcymi sie kanatami pokazujacymi oferte sportowa.

Dodatkowo, abonenci CANAL+ uzyskali w ramach swoich pakietéw dostep do oferty materiatéw na zadanie (CANAL+ VOD)
oraz ustugi CANAL+ Sport Online. CANAL+ VOD zawiera biblioteke premier filmowych, wybranych odcinkéw seriali oraz innych pro-
gramow dostepnych poprzez dekoder podtaczony do internetu. CANAL+ Sport Online umozliwia za$ klientom nc+, posiadajacym
w swoich pakietach CANAL+ SPORT, ogladanie meczéw na zywo oraz sledzenie statystyk poprzez urzadzenia mobilne (np. smart-
phony z systemami Android lub iOS) czy komputer. /PC/

TV

Szczesliwa 13 w roznych wymiarach

Odwaz sie na nas!

Jedyna taka telewizja w Folsce
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Dziennikarstwo,
ktore przekracza granice

W bezustannie sie przeobrazajacym
krajobrazie medialnym DW od zawsze
jest niezawodnym zrédtem wiadomo-
éci i informagji dla tych, ktérzy chca
lepiej zrozumie¢ $wiat. Teraz DW do-
trze z informacjami do jeszcze wiek-
szej ilosci osodb, ktore ich potrzebuja.
Nowa DW bedzie obecna w catej Euro-
pie, dzieki czemu zapewni widzom na
catym kontynencie kompleksowy pa-
kiet wiadomosci i analiz, obejmujacych
wiekszo$¢ wydarzen, ktére ksztattuja
$wiat.

DW przejmie DW (Europa), aby za-
pewni¢ Europejczykom wysokiej jako-
$ci dziennikarstwo, atrakcyjne reporta-
ze i wnikliwe programy dokumentalne.
Nowy kanat bedzie nadal dostarcza¢
wszystko to, czego publicznos¢ spo-
dziewa sie po niemieckim miedzyna-
rodowym nadawcy — jasnos$¢, precyzje
i niezawodnosc.
Nowa DW bedz
woczesna i inte

jeszcze bardziej no-
".' wna. 24 godziny

o

-

<

nieprzerwanych informacji w jezyku
angielskim i ze zwiekszonym naciskiem
na media spotecznosciowe. Zespoét za-
ufanych dziennikarzy DW bedzie nada-
wat z przebudowanego DW Studio,
z eleganckim, nowoczesnym wzor-
nictwem i udoskonalonymi funkcjami.
Jeszcze wiecej widzéw bedzie w zasie-
gu nadawania DW, dzieki obecnosci na
satelitach (Hot Bird i Astra).

Ramoéwka DW zyskata zaufanie i jest
ceniona przez publicznos¢ na catym
Swiecie juz od ponad 60 lat. Z wieksza
iloscia wiadomosci, analiz i fascynuja-
cych programéw DW da publicznosci
w Europie nowe spojrzenie na wiado-
mosci.

DW NEWS - Méwimy jak jest

DW transmituje globalne wiadomo-
$ci w jezyku angielskim przez cafa
dobe. Gtéwny fokus to nowy format
30-minutowy, ktéry bedzie emitowa-
ny 14 razy dziennie od poniedziatku do
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Made for minds.

piatku. Ponadto wprowadzone zosta-
na dwa formaty 60-minutowe od po-
niedziatku do piatku, a takze 15 minu-
towe podsumowania wszystkich klu-
czowych informacji z Europy i catego
Swiata emitowane osiem razy dziennie
i w weekendy. DW NEWS bedzie réw-
niez ktadta nacisk na wiadomosci re-
gionalne, ze szczegdlnym uwzglednie-
niem Azji (11-15:00 UTC) i Afryki (16-
20:00 UTCQ).

Nowa DW NEWS whnikliwie przyjrzy sie
kazdemu zagadnieniu i naswietli pro-
blemy, ktére wptywaja na ludzi na ca-
tym swiecie i zapewni fachowe analizy.
DW NEWS bedzie flagowym progra-
mem DW z nowym wygladem i wiek-
sza iloscia interakgji. Nasze wiadomosci
beda powiazane ze swiatem mediow
spotecznych w celu dostarczania pet-
niejszych informacji, ktorych potrzebu-
jesz szybciej niz kiedykolwiek. Jestesmy
dociekliwi i chcemy pomadc naszym wi-
dzom odkrywa¢ $wiat poprzez relacje




ze wszystkich wielkich wydarzen ze $wiata polityki, biznesu, spor-
tu i kultury. Przekazemy wam informacje, o ktérych nie ustyszycie
nigdzie indziej - zapewnimy fascynujace nowe spojrzenie na ludzi
i miejsca spoza czotdéwek gazet. Prezentujac uczciwe i wywazone
sprawozdania dotyczace kwestii miedzynarodowych, DW doktada
staran, by stworzy¢ globalny program informacyjny.

Cate spektrum ulubionych i cenionych reportazy

Poszerz swoje horyzonty z naszym zréznicowanym programem
TV, ktéry obejmuje wachlarz tematéw od kultury i stylu zycia po
globalizacje i technologie. Pamietaj, aby $ledzi¢ te wydarzenia.

Shift - Zycie w epoce cyfrowej

Ekscytujace spojrzenie na kulture i technologie cyfrowa, dostar-
czane bezposrednio z blogéw i gabinetéw. Jak Internet zmienia
spoteczenstwo i jak mozemy nadazyc¢?

Euromaxx
Nasz codzienny lifestylowy magazyn o stylu zycia, trendach w mo-
dzie europejskiej, projektowaniu, architekturze, muzyce i sztuce.

Focus on Europie

Co napedza ludzi w Europie? Jakie zycie prowadza Europejczycy?
Jakie sa ich poglady, nadzieje i obawy? Focus on Europe udziela
tych odpowiedzi: z bliska, ekscytujaco i w zrownowazony sposdb.

Tomorrow Today

Zmiany i trendy w badaniach: od podrézy kosmicznych do ochro-
ny srodowiska lub od inzynierii genetycznej do innowacji medycz-
nych. Tomorrow Today ma podglad na nauke.
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The
New DW

startuje
22 czerwca

Lokalni
bohaterowie
potrzebuj3
globalnego

spojrzenia

Jestesmy tam dla nich.

Wierzymy, w ludzi z wtasnymi pogladami,
ktéry nie boja sie ciezkiej pracy. Ludzi,
ktorzy mysla, zastanawiaja sie, potrafia
rozwazyc¢, sa tworcami innowacji. Ktérzy
ustanawiaja zasady, a nie podporzadkuja
sie im. Ludzi, ktorzy podejmuja akcje,
zamiast dziata¢ pod dyktando innych.
Ludzi, ktérzy motywuja, a nie stoja na
drodze innym. Ktérzy widza wyzwanie
tam, gdzie inni widza tylko problemy

i uzywaja ciekawosci jako sposobu by

ominac strach.




Od kotyski do pilota

Jeszcze 30 lat temu dzieci mogty pomarzyc o specjalnych kanatach telewizyjnych stworzonych
wytacznie dla nich. Milusinskim musiato wystarczy¢ popotudniowe pasmo i krotka ,Wieczorynka”
w telewizji publicznej. Jednak od tego czasu (nie tak przeciez bardzo odlegtego), na przestrzeni
zwtaszcza ostatnich kilkunastu lat, powstawaty sprofilowane kanaty dzieciece. Dodatkowo, wraz
z rozwojem Internetu, pojawity sie serwisy VOD skierowane takze do mtodego widza. Nadawcy

muszg wiec nie tylko rywalizowac miedzy sobg, ale brac¢ pod uwage internetowa konkurencje.
Jednak bardzo czesto decydujace stowo w sprawie kanatow dla dzieci maja ... rodzice.

Na naszym rynku dziataja od daw-
na najwazniejsi, miedzynarodowi
nadawcy kanatéw dzieciecych. Kazdy
z dostepnych kanatéw charaktery-
zuje sie zupetnie inna specyfika, ale
rowniez i grupa docelowa. Béj toczy
sie juz o kilkunastomiesieczne dzieci.
Wiekszos¢ dostepnych kanatéw dla
dzieci to stacje odptatne. Na tym tle
wyréznia sie TVP ABC, jedyny ogdl-
nodostepny kanat dzieciecy w ramach
Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Jednak
to nie jedyna szeroko dostepna ofer-

26

ta dziecieca. W ramach kanatu Puls 2,
nadawca emituje w dni powszednie
13—godzinne pasmo Junior TV skfa-
dajace sie gtéwnie z klasyki animadji
polskiej i Swiatowe]. W weekendy
nadawca emituje duza liczbe filmow
familijnych.

Rynek wypetniony po brzegi
Dzieci i ich rodzice w Polsce moga

wybiera¢ wséréd bogatego portfolio
dzieciecych kanatéw tematycznych.

(Tvllider|

Wymieniana wczesniej telewizja pu-
bliczna emituje kanat TVP ABC. Tur-
ner Broadcasting System oferuje dwa
kanaty: niezwykle popularny od wielu
lat Cartoon Network oraz Boomerang
stawiajacy przede wszystkim na kla-
syke amerykanskiej animacji. Z kolei
w portfolio Disney Channels znajduja
sie trzy kanaty: Disney Junior, Disney
XD oraz Disney Channel. Viacom In-
ternational Media Networks Northern
Europe na polskim rynku emituje trzy
kanaty: Nickelodeon, Nick Jr. oraz

maj/czerwiec 2015

© lightkeeper / Bank zdje¢ Photogenica



Nickelodeon HD. Fox International
na naszym rynku dystrybuuje kanat
dzieciecy Baby.tv przeznaczony dla
dzieci w wieku do trzech lat prezentu-
jacy filmy animowane bez przemocy.
W przerwie miedzy bajkami mozna
ustyszec i zobaczy¢ znane piosenki dla
najmtodszych. Z kolei platforma nc+
nadaje dwa autorskie kanaty: dzie-
_Ciecy MiniMini+ oraz przeznaczony
dla nieco starszych osob teleTOON+.
Na naszym rynku obecne sa rowniez
kanaty takie jak: BBC CBeebies, Pol-
sat JimJam, Duck TV czy Da Vinci Le-
arning. Ta ostatnia telewizja mocno
rozni sie od pozostatych ze wzgledu
na jej charakter — to edukacyjny kanat
dla dzieci i mtodziezy. Obecnie nic nie
wskazuje, ze na tak bogatym i konku-
rencyjnym rynku pojawia si¢ kolejne
propozycje dla dzieci.

O ciekawe propozycje stacji dzie-
ciecych zabiegaja platformy i sieci ka-
blowe. Nic wiec dziwnego, ze wiek-
szo$¢ operatoréw bardzo starannie
buduje ten fragment oferty, bowiem
bardzo czesto rodzice przy wyborze
ptatnej telewizji biora pod uwage ja-
kie kanaty dzieciece moze zagwaran-
towac dany dostawca.

Wyscig o widza

Ktdra stacja jest najpopularniejsza?
Obecnie dwie stacje (Nickelodeon
oraz TVP ABC) rywalizuja o palme
pierwszenstwa. To efekt wielkiego
przetasowania po uruchomieniu na-
ziemnego kanatu cyfrowego przez
telewizje publiczna. Stacja ze wzgledu
na swoja 0golna dostepnos¢ (nie tyl-
ko droga naziemna) od razu wskoczy-
ta do grona najwazniejszych nadaw-
cow w tym sektorze. Sam duzy zasieg
jednak w wielu przypadkach nieko-
niecznie przektada sie na odpowied-
nie udziaty w rynku.

Dzieci w wieku 4-12 (od 1.01.2015
do 15.05.2015 r., dane: Nielsen) naj-
wiecej czasu poswiecaja na oglada-
nie Polsatu (10,1 proc. udziatu w ryn-
ku), druga stacja jest TVN (9,1 proc.),
a trzecia Nickeloden (6,5 proc.). Kolej-
ne stacje w rankingu to: TVP ABC (5,3
proc.), TV PULS 2 (5,2 proc.), Cartoon
Network (4,9 proc.), TVP1 (4,4 proc.)

www.tvlider.pl

f
a Telewizja
am

i Disney Junior (4,4 proc.). Dzieci za-
tem duzo czasu poswiecaja nie tylko
na ogladanie kanatéw tematycznych,
ale takze gtéwnych anten. Warto tak-
ze pamieta¢, ze czes¢ duzych stacji
WCiaz posiada propozycje przygoto-
wane z mysla o najmfodszych wi-
dzach (filmy familijne czy kreskowki).
Dzieci chetnie ogladaja tez... progra-
my niekoniecznie skierowane i odpo-
wiednie dla ich wieku.

Stacje dzieciece chetnie oglada-
ne sa tak naprawde przez caty dzien.
Pierwszy ‘peak’ zazwyczaj jest w go-
dzinach od 9.00 do 10:00 (czyli przed
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kids 4-12

1.01-15.05 2015 1.01-15.05 2014
10,1

9,1 8,7
5,2 4,1
4,4 5,0
4,1 4,4

11,9

3,8
3,6
3,6

5,0
4,5
2,8

1,1 0,9
1,0 1,1
0,9 1,1
0,9 0,7
0,8 1,2
0,7 0,8
0,6 0,6
0,5 0,4
0,5 0,3

szkota lub przedszkolem), a potem od
14:00 az do 20:00. Prime time zatem
trwa zdecydowanie dtuzej niz w sta-
cjach dla widzéw dorostych. Co istot-
ne, razem z dzie¢mi programy oglada-
ja czesto rodzice.

VOD tez kusi dzieci

Waznym elementem telewizyjnej
uktadanki staja sie powoli serwisy
VOD. Jednak na tle oferty kanatow
dzieciecych, wiekszos¢ z nich pre-
zentuje sie dosy¢ ubogo. W sieci
istnieje bardzo wiele serwiséw udo-
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stepniajacych bajki nielegalnie lub
wortali zbierajacych linki do réznych
Zrédet i portali oferujacych animacje.
Jednak w gaszczu pirackich propo-
zycji, mozna znalez¢ takze ciekawe
propozycje dla najmtodszych. Boga-
ta oferte dla dzieci przygotowat, np.
serwis player.pl. W ofercie mozna
znalez¢ m.in.: ,Przeboje Rybki Mi-

F

Gtoéwnie zagraniczna animacja

Program stacji dzieciecych to wciaz
gtéwnie animacje. Na tym tle wyréz-
nia sie zwilaszcza oferta TVP ABC,
ktéra w raméwce przewiduje rézne
formaty programowe. W ramoéwce
mozna znalez¢ niezwykle popularny
od lat program ,Domisie”, kurs je-

. »
L
o ad

Serial ,Violetta” popularny jest na catym.$wiecie, r@wniez w Polsce

Fot.: Disney Channel

niMini+"”, serie: ,Baranek Shaun”,
.Dobranocny ogrod”, ,Swinka Pep-
pa” czy filmy o Panu Kleksie i Panu
Samochodziku. Kontent jest udo-
stepniony bezptatnie.

Z kolei w VOD.pl mozna zobaczy¢
m.in. takie seriale animowane jak:
.Przyjaciele z Kieszonkowa", ,, Dziwny
Swiat Kota Filemona”, czy ,Reksia”.
Udostepniono réwniez ptatne mate-
riaty, wsrod ktorych mozna znalezé
m.in. ,Auta 2" czy ,Kréla Lwa 3".
Dostep do wspomnianych filméw na
dwa dni mozna zagwarantowac so-
bie ptacac 6,9 PLN karta kredytowa,
sposobem PayPal czy przelewem on-
line lub 11,07 PLN ptacac SMSem.
W podobny sposéb mozna kupo-
wac kontent premium w innych ser-
wisach. Materiaty bezptatne w serwi-
sach VOD poprzedzane s3 oczywiscie
reklamami.
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zyka angielskiego, czy program mu-
zyczny ,Petersburski Music Show”.
W podobnym kierunku zmierza réw-
niez stacja MiniMini+, ktéra nie tylko
bardzo starannie dobiera kontent, ale
takze produkuje witasne programy.
Jednak w stacjach dzieciecych
kréluja przede wszystkim zagranicz-
ne kreskéwki. Nowa polska anima-
Cja jest praktycznie nieobecna, cho-
ciaz sa dobre zwiastuny pozwalajace
wierzy¢, ze nasz potencjat w tej dzie-
dzinie jest po prostu niewykorzystany.
Na ekrany wkroczyt Zajaczek Parau-
szek z tédzkiego studia Se—Ma—For
czy serial ,Agi Bagi”. Jednak wciaz
bez zaangazowania nadawcéw i pu-
blicznego wspdtfinansowania anima-
¢ji, nie mozna liczy¢, ze bedzie sie ona
nalezycie rozwijata. Miedzynarodowe
koncerny nie sa zainteresowane inwe-
stycjami w rodzime produkcje.

(Tvllider|

Stacje chetnie eksperymentuja na
swoich antenach. W maju br. kanat
MiniMini+ pokazat trzy seriale w ory-
ginalnej wersji jezykowej z polskimi na-
pisami (,Tupcio Chrupcio”, ,Duzersi”
oraz ,Peg+Kot”). Dzieki mozliwosci
ogladania bajek w wersji oryginalnej
z polskimi napisami widzowie moga
oswajac sie z jezykiem obcym. Udo-

godnienie to pozwala takze na odbior
tresci przez dzieci niestyszace i niedo-
styszace — oprécz bajek z ttumacze-
niem migowym pojawia sie te z pod-
pisami. Stacja zamierza kontynuowac
swoj pomyst w nastepnych miesiacach.

Bajki chetnie nagrywane

Mimo duzej oferty programowej, wi-
dzowie chetnie nagrywaja niektore
propozycje. W pierwszym kwartale
2015 r. najchetniej nagrywanym pro-
gramem sposrod wszystkich stacji tele-
wizyjnych byt serial ,,Stacyjkowo” (Mi-
niMini+) z maksymalna widownia na
poziomie 137 tysiecy. Z kolei w okresie
od kwietnia 2014 r. do marca 2015 .
liderem byt serial ,Strazak Sam” (Mi-
niMini+) z najwieksza widownia na
poziomie 189 tysiecy. Badanie prze-
prowadzone przez Nielsen Audience
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Niezniszczalni , Tom i Jerry” bawia kolejne pokolenie widzéw

Fot.: Boomerang

Measurement dotycza wszystkich po-
siadaczy dekoderéw PVR — abonen-

téw platformy nc+, Cyfrowego Polsatu
oraz sieci kablowych. Wsrod abonen-
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téw nc+ posiadajacych dekodery PVR
MiniMini+ zajmuje pozycje lidera stacji
dzieciecych. Co istotne, badania wska-
zUjg na réznice w czasie konsumpgji
nagranych pozycji programowych.
Kontent emitowany w stacjach dzie-
ciecych najczesciej ogladany jest tego
samego dnia, co premiera — az 70
proc. programéw, podczas gdy filmy
i seriale czesciej ogladane sa z opdz-
nieniem minimum jednodniowym.

Walka o pilota wsréd dzieci i ich ro-
dzicéw trwa. To wcigz mimo rozwoju
technologii, grupa bardzo wierna swo-
im ulubionym postaciom i kanatom.
Tak duza liczba graczy w tym sektorze
wskazuje, ze mimo trudnej rywalizacji,
mtody widz wciaz jest w centrum zain-
teresowania nadawcow.

Kuba Wajdzik




Fot. materiaty prasowe Duck Tv
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Polski rynek kanatéw dzieciecych
jest bardzo konkurencyjny. Czym
na ich tle wyréznia sie Wasz kanat
i do kogo jest skierowany?

Duck TV jest jedynym europejskim
kanatem w petni dedykowany matym
dzieciom i ich rodzinom. Goraco pod-
kreslamy silng relacje z naszymi widza-
mi. Jednoczes$nie kanat odzwierciedla
cykl zycia matych dzieci, dzieki czemu
Duck TV pomaga rodzicom w rozpo-
znaniu potrzeb dzieci i wspomaga ich
edukacje. Co istotne, kanat Duck TV
jest bezpiecznym kanatem, w dodat-
ku pozbawionym reklam.

Co widzowie moga znalez¢ w ra-
mowce kanatu z Duck TV?
Cata zawarto$¢ programu jest produ-
kowana samodzielnie przez Duck TV.
Mali widzowie moga oglada¢ eksklu-
zywny i mity w odbiorze dla dzieci
kontent. Wszystkie programy sa pro-
dukowane pod nadzorem dzieciecych
psychologéw, a kazdy program bada-
ny jest w ramach grup fokusowych
w przedszkolach i rodzinach.
Ramowka kanatu jest wyjatkowa.
Duck TV prezentuje 22-minutowe
bloki tematyczne. Kazde odcinki pro-
gramu s3 odpowiednio klasyfikowa-
ne i przypisane do jednej z dziewieciu
kategorii, w zaleznosci od ich kon-
tentu (Ulubione Duck TV, Uczymy sie
z Duck TV, Ruszajmy sie!, Opowiesci
do poduszki, Spij spokojnie oraz Pory
roku — Wiosna, Lato, Jesien i Zima).
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Chcemy aby Duck TV
byl liderem w dostarczaniu
tresci edukacyjnych dla matych

dzieci

Z Pavol Millerem, Executive Director Duck Tv

rozmawiat Jakub Wajdzik.

Kolorowe oznaczenia kodéw tema-
tycznych sa stosowane w ramach ca-
tej naszej platformy i maja za zadanie
poméc rodzicom zidentyfikowac emi-
towana kategorie.

Czy ustugi VOD sa silng konkuren-
¢ja dla stacji dzieciecych takich jak
Duck TV?
My widzimy ustuge VOD jako ,oda-
tek” do linearnego programu. Pota-
czenie linearnej oferty i ustugi VOD
razem ze soba idealnie wspotgra.
Niejednokrotnie doswiadczamy sy-
tuacji, w ktorych dzieci chca obejrze¢
raz jeszcze jeden ze swoich ulubio-
nych odcinkéw programu lub boha-
teréw. | niekoniecznie chca czeka¢, az
na ekranie zobacza je jeszcze raz. | tu
VOD jest idealnym sposobem na takie
potrzeby. Dlatego oferujemy réwniez
Duck TV VOD dla tych, ktérzy szuka-
ja danego odcinka lub nie zdazyli go
obejrze¢ w telewizji. Ustuga Duck TV
VOD stuzy réwniez jako dodatkowe
narzedzie dla rodzicow — jest taka ,te-
lewizyjna opiekunka do dzieci”. Kiedy
rodzic chce potozy¢ swoje dziecko do
snu, nakarmi¢ go lub zabawi¢ podczas
sprzatania domu, to w tym momen-
cie nasza ustuga VOD jest niezasta-
piona. Mozna wtedy wtaczy¢ dziecku
nasze ,Opowiesci na dobranoc” czy
blok ,Spij spokojnie” lub tez ulubione
fragmenty bajek naszych dzieci.

Udostepniacie réwniez Radio Duck
TV. Skad wziat sie pomyst na taka
ustuge? Jakie sg plany Duck TV
dotyczace polskiego rynku w per-
spektywie najblizszych miesiecy?

Radio Duck TV jest doskonatym
przyktadem naszej aktywnosci na

(Tvllider|

wielu polach skierowanej do odbior-
cow. Dzieci lubig stucha¢ muzyki,
ktéra juz znaja i chetnie rozpoznaja
dZwieki i melodie. Rodzice zwracali
sie do nas z pytaniem, gdzie mozna
otrzyma¢ muzyke z Duck TV, ponie-
waz, np. ich dzieci nie moga zasna¢
bez naszych melodii. Stworzylismy
zatem radio z ich ulubiona muzy-
ka, dzieki czemu kazde dziecko ma
mozliwos¢ ich stuchania w dowolnej
chwili.

Jesli chodzi o polski rynek, to Duck
TV udowodnit w ciagu ostatnich o$miu
lat, Zze polskie dzieci chca oglada¢ swo-
je ulubione historie nie tylko w tele-
wizji, ale wszedzie tam, gdzie jest to
mozliwe. Wprowadzilismy Duck TV
w aplikacji udostepnionej na Andro-
ida i i0S. Duck TV posiada wiasny ka-
nat w serwisie YouTube i posiada licz-
na spotecznos¢ na Facebooku. Duck
TV DVD sa sprzedawane w Duck TV
e-sklepie i poprzez Amazon. WKkrét-
ce kompilacje muzyczne Duck TV udo-
stepni réwniez na iTunes.

Nasze plany na przysztos¢ zwiaza-
ne sa z kontynuacja przygotowywania
programéw wysokiej jakosci, a tak-
Ze stosowania rozsadnych cen za na-
sze ustugi oraz z elastycznoscia w no-
wych sposobie dystrybucji kanatow
takich jak OTT, Mobile, Web, catch-
up itp i wspieraniem naszych part-
nerbw — operatoréw kablowych.
Naszym celem jest, aby wypozycjo-
nowac Duck TV jako lidera w dostar-
czaniu tresci edukacyjnych dla matych
dzieci i ich rodzin. To wielka odpowie-
dzialnos¢, ale jestesmy gotowi spro-
stac¢ temu wyzwaniu.

Dziekuje za rozmowe.
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Cbeebies to bezpieczna
oferta programowa dla
najmiodszych

Z Jackiem Koskowskim, Vice President & General
Manager, BBC Worldwide Poland, rozmawiat

Kuba Wajdzik.

Rynek kanatéw dzieciecych jest
dos¢ specyficznym obszarem dzia-
talnosci. Czym na ich tle wyrdéznia
sie kanat z Waszego portflio?
Cbeebies to bezpieczna oferta progra-
mowa dla najmtodszych, produkcje,
ktore stymuluja ich naturalny rozwod;.
To, co wyrdznia nas sposrod najbliz-
szej konkurencji to duza liczba produk-
qji typu live action”, ktére w innych
stacjach czesto zastepowane sg przez
animacje. W BBC zwracamy tez duza
uwage na to, zeby dzieci poznawaty
Swiat petny réznorodnosci, zeby istnie-
nie innych kultur, religii, ras, czy niepet-
nosprawnosci byty dla nich od matego
zupetnie naturalne. To, co moze by¢
dodatkowym atutem Cbeebies to mo-
delowy jezyk angielski, z ktérym dzieci
moga zapoznawac¢ sie od najmtod-
szych lat. Ramoéwka jest niemal w pet-
ni zbudowana z brytyjskich produkgiji.
Wystarczy tylko wytaczy¢ dubbing, co
w dzisiejszych czasach jest dziecinnie
proste i sprowadza sie do wiaczenia
jednego przycisku na pilocie.

Jak oferta NTC wptyneta na rynek
kanatow dzieciecych?

Cho¢ naziemna telewizja cyfrowa
to alternatywa dla pfatnej telewizji,
wzbogacenie jej oferty nie odbito sie
negatywnie na wynikach Cbeebies.
Co wiecej, odnotowujemy wzrost
widowni tego kanatu. TVP to z kolei
jeden z naszych strategicznych part-
nerow. Kanaty z jego portfolio korzy-
staja z programowych zasobdéw kata-
logéw BBC. TVP ABC jest tym samym
nowa przestrzenia, w ktoérej moze
funkcjonowac kontent BBC, czesto
zupetnie inny niz ten oferowany na-
szym najmtodszym widzom.

www.tvlider.pl

Niedawno przyjelismy zakaz rekla-
mowania tzw. niezdrowej zywnosci.
Czy zmniejszenie potencjalnych licz-
ny reklamodawcéw dziata negatyw-
nie na kondycje stacji dzieciecych?
Kanaty BBC podlegaja pod brytyj-
ski organ kontrolujacy i nadzoruja-
cy rynek mediow i telekomunikagji
(Ofcom), ktory kieruje sie bardzo ry-
gorystycznymi wytycznymi. Polityka
reklamowa Cbeebies respektuje je
od pojawienia sie na polskim rynku.
Dlatego tez nie byto potrzeby zeby-
Smy znaleZli sie wsrdéd sygnatariuszy
wspomnianego porozumienia i co za
tym idzie wprowadzenie go w zaden
sposob nie dotkneto sprzedazy rekla-
mowej CBeebies.

Skad pochodzi kontent prezento-
wany na antenie?

Tak jak w przypadku pozostatych ka-
natéw korzystamy z bardzo réznych
zasobow: produkgji wiasnych, kopro-
dukgji i programoéw kupowanych od
zewnetrznych dostawcéw. Generalna
zasada dotyczaca wszystkich kana-
téw z portfolio BBC jest taka, zeby co
najmniej 50% kontentu byto naszymi
wiasnymi produkcjami. Z roku na rok
jest ich nawet wiecej. Obecnie kanat
Cbeebies to 65% produkdji witasnych
i 35% produkgji zewnetrznych. Jesli
chodzi o kupowane programy, szcze-
golnie popularne sa w naszej ramoéwce
produkcje DHX Media i Zodiak Kids.

Czy VOD w segmencie dzieciecym
ma duzy wptyw rynek tradycyjnej
telewizji dla dzieci?

Legalna oferta w zakresie VOD jest na
razie bardzo mato rozwinieta, wiek-
sza szkode tradycyjnej telewizji robia
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pirackie serwisy internetowe, z kt6-
rymi staramy sie walczy¢ taczac sity
Z innymi nadawcami. Warto pamie-
ta¢, ze osoby korzystajace ze smart
TV to nadal mnigjszos¢, a sredni czas
spedzany w Polsce przed telewizorem
z roku na rok rosnie, a nie maleje. Jesli
platformy VOD miatyby nam zagrozi¢
to na pewno nie w najblizszej per-
spektywie.

Jakie sg najblizsze plany kanatu na
polskim rynku?

BBC zdecydowato sie postawic
na rozwoj marek globalnych. Tym
samym marki, ktére ma w swo-
im portfolio BBC Worldwide Pol-
ska nie beda juz tylko kanatami
telewizyjnymi, ale beda docieraty do
swoich odbiorcéw tam, gdzie mozna
ich spotka¢, gdy nie odpoczywaja
przed telewizorem. Chcemy, zeby
ze strategii tej czerpato roéwniez
Cbeebies, ktére jest marka lokalna.
Mamy w petni responsywna strone,
na ktérej mozna znalez¢ wybrane
propozycje programowe, gry, za-
bawy, muzyke, a nawet poradni-
kowe materiaty dla rodzicow oraz
pracujemy nad rozwojem segmentu
aplikacji mobilnych. Od niedawna
wzielismy pod swoje skrzydta réw-
niez kolejne obszary biznesu, jakimi
sa produkty konsumenckie, wyda-
rzenia specjalne, oraz wspomniana
wczesniej sprzedaz katalogowa,
ktore pozawalaja dociera¢ do od-
biorcow naszych tresci w miejscach
dotychczas mniej lub w ogdle nie-
eksplorowanych przez polski od-
dziat.

Dziekuje za rozmowe.
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Fot. materiaty prasowe BBC Worldwide Poland



Fot. materiaty prasowe Disney Channel
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Rynek kanatéw dzieciecych jest
dos¢ specyficznym obszarem dzia-
talnosci. Czym na ich tle wyrdéznia
sie kanat z Waszego portfolio?

Na pewno tym co wyrdéznia nasze
kanaty jest zréznicowany i atrakcyjny
kontent. Poczawszy od Disney Junior,
gdzie najmtodsi widzowie moga po-
znawac $wiat i wraz z ich ulubionymi
bohaterami wzbogaca¢ swoja wiedze,
przez peten zabawy i dobrej rozrywki
Disney Channel po Disney XD, ktéry
jest domem superbohateréw Marve-
la oraz gwiezdnych bohateréw z kul-
towej sagi Star Wars. Z pewnoscia
nikt inny nie moze sie pochwali¢ tak
wszechstronnym portfolio. Do tego
dochodzi jeszcze szeroka biblioteka
filmow i produkgji z najwiekszych na
Swiecie wytworni Disney/Pixar czy Di-
sney Studios.

Ponad to, wszystkie nasze kanaty
sa bardzo aktywne lokalnie, chociaz-
by poprzez udziat we wszelakich dzia-
taniach CSR—-owych i charytatywnych.
Disney XD jako jedyny kanat dziecie-
cy wspiera akcje ,WF z klasa” promu-
jaca szkolne zajecia z wf-u oraz jest
sponsorem Miedzynarodowych Mi-
strzostw Swiata w Pitce Noznej dla
dzieci z domoéw dziecka, organizo-
wanych przez fundacje Nadzieja na
Mundial. Z kolei kanat Disney Channel
prowadzi wspdlnie z Fundacja Dzieci
Niczyje ogdlnopolska kampanie prze-
ciw przemocy w sieci pod hastem
.Add Friend”, do ktorej przytaczyto

32

Wyréznia nas zréznicowany
i atrakcyjny kontent

Z Maciejem Bralem, VP & General Manager Disney Channels
Europa Srodkowa i Wschodnia oraz Emerging Markets

rozmawiat Kuba Wajdzik.

sie wielu partneréw, w tym najwiek-
sze sieci kin — Helios, Multikino i Ci-
nema City. Niebawem ruszy rowniez
kolejna kampania spoteczna, tym ra-
zem prowadzona pod marka Disney
Junior.

Jak oferta NTC wptyneta na ry-
nek kanatéw dzieciecych? Czy TVP
ABC jest duzag konkurencja dla po-
zostatych graczy na rynku?

Z pewnoscig tak, a to gtéwnie za
sprawa tego, ze maja szeroki i ogdl-
nodostepny zasieg. Nie zapominajmy
jednak, ze wyniki ogladalnosci poka-
ZUja, iz kanaty te nie notuja az tak wy-
sokich wynikéw ogladalnosci wsrod
samych widzéw CAB/SAT, majacych
dostep do wiekszego spektrum ka-
natéw. Z pewnoscia ma na to wptyw
duzo bardziej atrakcyjny kontent ofe-
rowany przez kanaty znajdujace sie
w portfolio nadawcow kablowych
i satelitarnych.

Niedawno przyjeliSmy zakaz re-
klamowania tzw. niezdrowej zyw-
nosci. Czy zmniejszenie liczby po-
tencjalnych reklamodawcéw dzia-
ta negatywnie na kondycje stacji
dzieciecych?

Nie jest to dla nas bardzo znacza-
ca zmiana, gdyz wiekszo$¢ zapisow
o samoregulacji dotyczacych tzw. nie-
zdrowej zywnosci pokrywa sie z we-
wnetrznymi regutami Disneya, ktore
od dawna obowiazuja w naszych ka-
nafach. Niemniej moze to mie¢ wptyw
na pozostatych nadawcow.

Skad pochodzi kontent prezento-
wany na antenie?

(Tvllider|

Na trzech naszych kanatach mozna
znalez¢ spektrum produkcji Disneya,
pochodzacych z réznych miejsc na
Swiecie. Oprocz amerykanskich seriali
i filmow, tych tworzonych bezposred-
nio na kanat jak réwniez hitéw kino-
wych z wytwaérni Disney/Pixar, Disney
Studios czy Marvel, mozna zobaczy¢
tworzona w Ameryce tazinskiej ,Vio-
lette”, pochodzacy z Wielkiej Bryta-
nii serial ,Evermoor”, czy izraelska
produkcje ,Lato w miescie”. Z kolei
w Disney XD olbrzymia popularnoscia
cieszy sie serial ,Star Wars Rebelian-
ci” produkowany przez LucasFilm.
Dodatkowo kontent naszych kanatéow
uzupetniaja nasze produkcje lokalne.

Czy VOD w segmencie dzieciecym
ma duzy wptyw rynek tradycyjnej
telewizji dla dzieci?

[ tak i nie. Z jednej strony VOD daje dzie-
ciom mozliwos¢ ogladania ulubionych
filméw i seriali gdy maja na to ochote,
przez co nie s one ograniczone ramow-
ka. Z drugiej strony nalezy pamietac, ze
VOD jest jedynie uzupetnieniem raméw-
ki kanatowej, o czym swiadczy wysoka
ogladalnos¢ telewizji wsréd dziedi. Dzie-
ki dostepnosci kontentu poza antena
dzieci moga spedza¢ wiecej czasu ze
swoimi ulubionymi postaciami, a ich losy
na biezaco sledzi¢ w TV.

Jakie sg najblizsze plany kanatu na
polskim rynku, zwtaszcza w zakre-
sie lokalnego kontentu?

Nieustannie powstaja dla kanatéw
Disneya lokalne produkcje. Wiasnie
konczymy w Warszawie realizacje
programu , | love Violetta”, ktory jest
emitowany w Disney Channel. Biora
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w nim udziat trzy polskie dziewczynki,
fanki serialu ,Violetta”. W tym roku
powstat réwniez program dla kana-
tu Disney Junior ,Ruszaj sie z Mikim
i przyjaciotmi”, w ktdérym Anna Bosak
wraz z grupka dzieci oraz sama Mysz-
ka Miki zacheca dzieci do aktywne-
go spedzania czasu. Oczywiscie pla-

nujemy kolejne takie produkcje dla
wszystkich trzech naszych kanatéw.
Ponadto, w najblizszych miesiagcach
pokazemy nowy sezon serialu ,Star
Wars Rebelianci”, na ktéry fani czeka-
ja z niecierpliwoscia. W Disney Chan-
nel rozpoczniemy emisje kolejnej tele-
noweli, ktéra mamy nadzieje, podobnie

RAPORT: KANALY DZIECIECE

jak ,Violetta”, przypadnie do gustu na-
szym widzom. Réwniez do Disney Ju-
nior zawitaja nowi bohaterowie — jesz-
cze w tym miesigcu nasi najmtodsi
widzowie zobacza serial ,,Miles z przy-
sztodci”.

Dziekuje za rozmowe.

Nasza ambicja jest by
Nickelodeon pomagal poznawacé
sSwiat

Z Danielem Reszka, Wiceprezesem ds. programowych i
kontentu kanatéw rozrywkowych Viacom International Media
Networks Northern Europe rozmawiat Kuba Wajdzik.

Rynek kanatéw dzieciecych jest
dos¢ specyficznym obszarem dzia-
talnosci. Czym na ich tle wyrdznia-
ja sie kanaty z Waszego portfolio?
Gtéwna dewiza, jaka kieruje sie Nic
kelodeon w swoich dziataniach jest
hasto ,dzieci goéra!”. Wiedzac, jak
bardzo miodzi widzowie kochaja
$miech i zabawe, za cel postawili-
smy sobie, by nasze programy po-
wodowaty usmiech na dzieciecych
twarzach. Chcemy, by witasnie z tym
kojarzony byt Nickelodeon. Oczywi-
$cie staramy sie takze, by poprzez za-
bawe stymulowa¢ naturalna w dzie-
ciach ciekawos¢ S$wiata, otwartos¢
na nauke. Dlatego np. z Dora uczymy
angielskiego, z Kai—-Lan chinskiego,
a z Druzyna Umizoomi — matematyki.
Nasze programy adresowane sa dla
dzieci w réznym wieku, poczynajac
od 2-5 letnich przedszkolakéw, ktére
bawia sie i ucza wtasnie z Dora czy
Psim Patrolem, poprzez troche star-
sze dzieci szkolne, dla ktérych mamy
tytuty takie jak ,SpongeBob Kancia-
stoporty”, ,Pingwiny z Madagaska-
ru”, ,Wrozkowie Chrzestni” czy ,Wo-
jownicze Zotwie Ninja”, koriczac na

www.tvlider.pl

mtodziezy i serialach takich jak ,Bella
i Buldogi”, ,Grzmotomocni”, ,Hotel
13" czy ,Nawiedzeni”. Oprocz line-
arnej propozycji telewizyjnej, stacje
Nick Jr. i Nickelodeon oferuja mtodym
widzom szerokie spektrum rozrywki
dostepne na rozbudowanej platfor-
mie internetowej. Strona nick.com.pl
to kopalnia pomystéw na dobra zaba-
we, a przy okazji takze poznawanie
otaczajacego Swiata. Oferuje interak-
tywne gry, konkursy i mnéstwo tresci
dotyczacych ulubionych dzieciecych
bohateréw. Tylko w kwietniu odnoto-
walismy ponad milion wizyti 1,56 min
streamoéw.

Jak oferta NTC wptyneta na rynek
kanatéw dzieciecych?

Bez watpienia, wejscie nowego gra-
cza do puli kanatdéw naziemnych
zmienito sytuacje. Tym bardziej cie-
sza nas wyniki ogladalnosci kana-
téw z rodziny Nickelodeon osiagane
w dtugiej perspektywie. Wystarczy
wspomnie¢, ze w pierwszym kwar-
tale br. wypracowalismy wsréd kana-
téw dzieciecych pozycje nr 1 z SHR na
poziomie 6,68% (dane: NAM; A4-12,

Fot. materiaty prasowe Viacom International Media Networks Northern Europe

0600-2100, Q12015). Oczywiscie
przygladamy sie konkurencji uwaznie,
ale jako kluczowe zadanie traktuje-
my odpowiednie konstruowanie ra-
moéwki. To ona decyduje o wyborach
mtodych, wymagajacych widzéw i ich
rodzicéw. Potrafilismy wybi¢ sie na
pozycje lidera na bardzo trudnym pol-
skim rynku telewizji dzieciecej, teraz
najwazniejsze to utrzymac zaintereso-
wanie i zaufanie polskich dzieci i ich
rodzin.

Niedawno przyjeliémy zakaz re-
klamowania tzw. niezdrowej zyw-
nosci. Czy zmniejszenie liczby po-
tencjalnych reklamodawcéw dzia-
ta negatywnie na kondycje stacji
dzieciecych?

Oficjalny zakaz reklamowania tzw. nie-
zdrowej zywnosci bedzie obowiazywat
od 1 stycznia 2016 r. Jednak my w trosce
0 naszych widzéw juz od kilku lat stosu-
jemy wewnetrzne regulacje, ktére maja
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zabezpieczy¢ mtodych odbiorcow przed
promowaniem szkodliwych badZ nie-
zdrowych produktéw. Nickelodeon Pol-
ska bez wzgledu na kategorie produk-
tu nie pokazuje reklam zawierajacych
tresci nieodpowiednie dla mafoletnich,
w tym np. namawiajacych do bezpo-
sredniego zakupu produktu, zachowan
agresywnych oraz potencjalnie niebez-
piecznych, a takze np. wzbudzajacych
negatywne emocje, w tym strach. Nie
ma tez nagosdi, tresc seksualnych czy
tych wskazujacych na jakakolwiek dys-
kryminacje. W przypadku Nick Jr, czyli
kanatu adresowanego do najmtodszych
dzieci, w ogdle zrezygnowalismy z re-
klam. Dlatego nie obawiamy sie skoko-
wego zmniejszenia liczby potendjalnych
reklamodawcéw. Co wiecej, uwazamy,
ze dzieki tym regulagom rodzice maja
pewnos¢, ze produkty reklamowane na
antenie Nickelodeon Polska nie zaszko-
dza ich dzieciom. Wierzymy, e dzieki ta-
kim dziataniom zyskamy jeszcze wieksza
wiarygodnos¢ w ich oczach.

Skad pochodzi kontent prezento-
wany na antenie?

Programy nadawane na antenie Nic
kelodeon Polska wigkszosci sa pro-
dukowane przez nas, a takze przez
inne renomowane, miedzynarodowe
studia produkcyjne.

Czy VOD w segmencie dzieciecym
ma duzy wptyw na rynek tradycyj-
nej telewizji dla dzieci?

Jestesmy przekonani, ze odpowied-
nio  wyselekcjonowane  pozycje
programowe w opcji on—-demand
dostepne na rozmaitych ekranach
doskonale uzupetniaja oferte tresci
dostepnych w telewizji linearnej. Ich
odpowiedni dobdér moze pozytyw-
nie wptynac¢ na $wiadomos¢ brandu
i przetozyc¢ sie na dobre wyniki ogla-
dalnosci. Warto jednak pamietac, ze
w wigkszosci przypadkéw tradycyjna
oferta telewizyjna wciaz pozostaje
podstawowym medium, wpisujac
sie w rytm zycia rodziny i to ona wy-
znacza priorytety takze dla nas jako
nadawcow.

Jakie sg najblizsze plany kanatéw
na polskim rynku?

Idac za hastem ,Wszystko nowe,
wszystko Nickowe"” chcemy stale roz-
wijac¢ oferte animacji i seriali live ac-
tion w Nickelodeon Polska. Obecnie
na antenie Nickelodeon polska emi-
tujemy serial ,Chica Vampiro”, kté-
ry bardzo podoba sie dzieciom. Nie
mamy w planach polskich produkgji,
poniewaz w $wiadomosci dzieci cze-
sto zaciera sie réznica pomiedzy tym,
co jest programem polskim, a co za-
granicznym, gdyz wszystkie progra-
my na kanatach dzieciecych sa dub-
bingowane. Jesli dodamy do tego
bogata biblioteke programéw ze
studia Nickelodeon oraz nasze ambi-
cje, by Nickelodeon zawsze pomagat
dzieciom poznawac swiat, to okazu-
je sie, ze Swietnie taka role spetniaja
programy, ktére juz mamy w naszej
bibliotece lub planujemy wprowa-
dzi¢ na antene. Zabawa, dziecieca
rados¢ sa uniwersalne bez wzgledu
na potozenie geograficzne — na ta-
kich wartosciach budujemy przekaz
Nickelodeon.

Dziekuje za rozmowe.

"
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Rynek kanatéw dzieciecych jest
dos¢ specyficznym kanatem dzia-

talnosci. Czym na ich tle wyrdéznia
sie kanat z waszego portofolio ?
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TVP ABC to pozbawiona przemocy
bezpieczna telewizja dla dzieci

Z Matgorzata Mierzejewska — Wawrykow, Kierownikiem
Redakcji Programu 1 TVP S. A., Redakcji TVP ABC i Projektow
Edukacyjnych, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Gdy ponad rok temu startowalismy,
deklarowatam, ze TVP ABC bedzie
nadawa¢ w 100% bezpieczny pro-
gram, ze tu dzieci nie spotkaja sie
z przemoca, niestosownym zachowa-
niem, brutalnoscia czy wulgaryzma-
mi. Sadze, ze te obietnice spetnilismy
— TVP ABC to pozbawiona przemocy
bezpieczna telewizja dla dzieci.
Drugim wyroznikiem jest jakos¢
programéw, animagji i seriali. Na na-

(Tvllider|

szej antenie — obok nowych produkdji
— przypominamy najlepsze programy
i seriale z naszego archiwum realizowa-
ne przez dziennikarzy, ktérzy wiedza na
czym polega misja telewizji publicznej
w zakresie oferty dla dzieci. Dodatkowo
to my mamy najdtuzsze doswiadczenie
w produkcji dzieciecej, to w naszych
programach wystepowali znakomici
aktorzy, pisali najlepsi autorzy i kompo-
zytorzy. Poza tym oferujemy najwyzszy
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poziom realizacyjny, ktdrego przykta-
dem moga by¢, np. ,Domisie”. Dzigki
bogatym archiwom TVP mamy dostep
do programéw i seriali, na ktorych wy-
chowali sie rodzice naszych widzéw —
i to kolejny wyrdznik.

JesteSmy zaangazowani w popu-
laryzacje czytelnictwa, a w ,Czytaniu
przed spaniem” (emisja w kazdy week-
end w ,Wieczorynce” przed godzing
20.00) wyrabiamy nawyk stuchania
bajek. To w tej audycji najlepsi polscy
aktorzy czytaja dzieciom bajki na do-
branoc. | jeszcze jedno: mamy najdtuz-
sz3, bo az godzinna ,Wieczorynke".
A patrzac na wyniki ogladalnosci, to
nasza ,Wieczorynka” zaczyna sie juz
0 18.30, czyli trwa poéttorej godziny.

TVP ABC nie zapomina takze o ro-
dzicach. W wieczornym pasmie mamy
wiele programdw, ktére wspieraja, in-
spiruja, informuja i sa blisko codzien-
nego zycia. Mamy aspiracje by¢ stacja
familijna i to odrdznia nas od innych
kanatéw w tym segmencie rynku. Fa-
milijnos¢ rozumiemy takze w ten spo-
sOb, ze stwarzamy okazje, by dzieci
zasiadaty przed telewizorami razem
z rodzicami, ktorzy poza czasem spe-
dzonym wspdlnie z dzieckiem, beda
mieli okazje wréci¢ do wspomnien ze
swojego dziecinstwa.

Poza tym TVP ABC to nie tyl-
ko telewizja. Od marca — wspdlnie
z wydawnictwem Edipresse — ofe-
rujemy naszym widzom miesiecznik
.TVP ABC - magazyn edukacyjny”.
Gazeta merytorycznie czerpie z pro-
gramu, a mtody widz — czytelnik znaj-
dzie tam ciekawe opowiesci, rozwi-
jajace zabawy graficzne, inspirujace
pomysty i zagadki oraz fajny gadzet
w  kazdym numerze. Pamietalismy
takze o krotkich wskazéwkach i po-
radach dla rodzicéw. Jestesmy sta-
Cja ze znakomita, nowoczesna opra-
wa graficzna oparta na literkach TVP
ABC, ktdra byta inspiracja dla grafiki
naszej strony internetowej (abc.tvp.
pl). Jestesmy aktywni w mediach spo-
tecznosciowych, m.in. na FB, Instagra-
mie, Twitterze. A przy tym wszystkim
jestesmy lekko ,oldskulowi”, bo u nas
mozna obejrze¢ Bolka i Lolka, Koziot-
ka Matotka czy Reksia. W programin-
gu jest wiec to potaczenie tradycji, ka-

www.tvlider.pl

nonu programow, animacji i seriali
Z nowoczesnoscia. Tylko u nas moz-
na obejrze¢ Misia Uszatka oraz Masze
i Niedzwiedzia, Zwirka i Muchomor-
ka obok nowej Pszczétki Mai, ,,Domo-
wego przedszkola” i ,ABC wszystko
wie”. Hotdujemy tradycyjnym warto-
$ciom, pielegnujemy tradycje narodo-
we, przekazujemy wiedze o otacza-
jacym swiecie. Przy tym moéwimy do
dzieci piekna polszczyzna.

Skad pochodzi kontent prezento-
wany na antenie ?

Telewizja Polska uruchamiajac kanat
dzieciecy przeznaczyta pewne s$rodki
finansowe na nowa wtasna produkgcje
programoéw dla dzieci, ktéra w takim
zakresie nie byta realizowana juz od kil-
ku dobrych lat. Jednoczesnie kupuje-
my polskie i zagraniczne seriale animo-
wane, filmy fabularne oraz wspétpra-
cujemy z producentami zewnetrznymi.

Wazna czescig ramoéwek s3a pol-
skie produkcje, ktérych nie brakuje
w Panstwa ofercie. Jak dobieraja
Panstwo oferte do swoich kanatéw ?
Przede wszystkim oferte programowa
wybieramy bardzo starannie kierujac
sie m.in. zasadami o ktérych wspo-
mniatam na poczatku. Poza tym waz-
nym kryterium jest jakos¢ pomystu
i realizacji, zgodno$¢ z linia progra-
mowa anteny, z estetyka kanatu oraz
walor edukacyjny. Wiemy z badan,
Ze rodzice przywiazuja bardzo duza
wage do szeroko rozumianych aspek-
téow edukacyjnych audycji, dlatego
przywiazujemy wage do tego, by na-
sze programy byty madre i niosty za
soba nie tylko prosta zabawe, ale by
zawieraty rozwijajace tresci. Staramy
sie caty czas bawiac — uczy¢. Tak m.in.
rozumiem misje telewizji publicznej.

Niedawno przyjelismy zakaz rekla-
mowania tzw. niezdrowej zywno-
$ci. Czy zmniejszenie liczby poten-
cjalnych reklamodawcéw dziata
negatywnie na kondycje stacji
dzieciecy ?

Nie moge sie wypowiadac¢ w imieniu
innych nadawcéw. Nie znam finanso-
wej sytuadji innych stagji dzieciecych
i ewentualnego wptywu zakazu re-

RAPORT: KANALY DZIECIECE

klamowania niezdrowej zywnosci na
zainteresowanie reklamodawcow ich
oferta. Moge sobie wyobrazi¢, ze czes¢
reklamodawcéw z oczywistych wzgle-
dow odptyneta z kanatow dzieciecych.
TVP ABC — dzieki bardzo dobrym wy-
nikom ogladalnosci — $wietnie sobie
radzi na rynku reklamowym, oczywi-
dcie realizujac w petni wprowadzone
ograniczenia. A propos ograniczen,
a wilasciwie samoograniczen — Biuro
Reklamy TVP juz przy starcie kanatu
przyjeto zasade nie wykorzystywania
w stu procentach limitu czasowego
reklam na godzine i do tej pory ja re-
alizuje. Dochody z reklam nie sa dla
nas wazniejsze niz misja i zapewnienie
kontentu najwyzszej jakosci.

Czy VOD w segmencie dzieciecym
ma duzy wptyw na rynek telewizji
dla dzieci?

Nasze programy dostepne sa na VoD
(vod.tvp.pl/audycje/dla—dzieci). Nasze
badania potwierdzity, ze duza cze$¢
rodzicow korzysta z mozliwosci jakie
stwarza VOD - ogladania wybranego
programu w dowolnym momencie
i powtarzania go bez ograniczen, co
w przypadku widowni dzieciecej zda-
rza sie czesto. Dlatego na naszej stro-
nie internetowej abc.tvp.pl oferujemy
taka mozliwos¢ — staramy sie, aby
mozna byto siegna¢ do ulubionego
lub przegapionego odcinka progra-
mu niebawem po emisji na antenie.
Wystarczy w gtéwnym pasku menu
wejs¢ w zaktadke :nasze programy,
nastepnie wybrac¢ poszukiwany tytut,
a potem klikna¢ w ikone poszukiwa-
nego odcinka i do woli cieszy¢ sie pro-
gramem w wybranej chwili.

Jakie sg najblizsze plany kanatu ?
Szczegoty naszych plandw sa oczywi-
$cie tajemnica. Moge tylko powiedzie¢,
ze zamierzamy rozwija¢ i poszerzac
oferte  programowa, m.in. chcemy
zwiekszy¢ liczbe audydji dla dzieci od
6 lat w gore, wprowadzi¢ nowe gatun-
ki, emitowac jeszcze bardziej atrakcyjne
i wartosciowe programy i seriale animo-
wane. Postaramy sie trzymac¢ poziom,
a nawet go podnies¢, by nie zawies¢
naszych matych i duzych widzow.
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Rynek kanatéw dzieciecych jest
dos¢ specyficznym obszarem dzia-
talnosci. Czym na ich tle wyrdznia-
ja sie kanaty z Waszego portflio?

Stacja MiniMini+ to jedyna polska
telewizja skierowana catkowicie do
dzieci w wieku przedszkolnym — bez-
pieczna, edukacyjna i wolna od agre-
sji. Na naszej antenie nie ma produkgji
skierowanych do starszych widzow
czy rodzicdw, jak w wypadku innych
kanatéw, i zawsze, kiedy dziecko wia-
czy MiniMini+, zobaczy jednego ze
swoich ulubionych bohateréw. Na to,
co nas wyrdznia, wskazuja badania
wizerunku kanatéw. MiniMini+ zdo-
byto najwyzsze wyniki ze wszystkich
kanatéw dzieciecych w kategoriach:
.pokazuje programy odpowiednie
dla najmtodszych”, ,przyjazny kanat”,
.bez przemocy”, ,cieszy sie uzna-
niem rodzicéw"”. MiniMini+ jest tez
najczesciej wskazywane jako kanat
oferujacy programy najwyzszej jako-
$ci oraz stacja chetnie polecana niz
pozostate. teleTOON+ oferuje rozryw-
ke na najwyzszym poziomie — poka-
zujemy seriale przygodowe, fantasy
i komediowe oraz te opowiadajace
o pierwszych mitosciach, szkolnych
problemach, rozterkach i dzieciecych
pasjach, takich jak jezdziectwo, taniec
czy koszykéwka. To kanat |, przejscio-
wy"” pomiedzy stacjami preschoolo-
wymi, a tymi skierowanymi do star-
szej widowni. Cechy wyrézniajace
stacje teleTOON+ zgodnie z wynikami
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MiniMini+ cieszy sie
uznaniem rodzicow

Z Marta Szwakopf, Dyrektorem kanatow dzieciecych,
lifestyle’'owych i dokumentalnych nc+ rozmawiat

Kuba Wajdzik.

badan wizerunku marki to: ,przyja-
zny”, ,wesoty” i ,szalony”. Rodzice
czesto deklarowali, ze dzieci swietnie
bawia sie ogladajac ten kanat.

Jak oferta NTC wptyneta na rynek
kanatéw dzieciecych?

TVP ABC jest konkurencja dla wszyst-
kich kanatow dzieciecych, ale nasz
widz to widz o innym profilu — aktyw-
ny, poszukujacy nowosci, programow
najwyzszej jakosci i jak najlepiej dopa-
sowanych do wieku dziecka. Kanaty
MiniMini+ i teleTOON+ s3 silnie spro-
filowane, a w TVP ABC pokazywane
sg programy dla dzieci 3-14 lat, a tak-
Ze dla rodzicow.

Niedawno przyjeliSmy zakaz re-
klamowania tzw. niezdrowe] zy-
wosci. Czy zmniejszenie potencjal-
nych liczny reklamodawcéw dziata
negatywnie na kondycje stacji
dzieciecych?

Stacje dzieciece MiniMini+ i teleTO-
ON+ nie dopuszczaty do emisji re-
klam niezdrowej zywnosci jeszcze
zanim przepisy wynikajace z poro-
zumienia nadawcow weszty w zycie.
Oba nasze kanaty przede wszystkim
dbaja o widza. W MiniMini+ zasady
dopuszczania do emisji reklam sa
jeszcze bardziej restrykcyjne niz te
przyjete w porozumieniu. Pierwsza
selekcje przeprowadza nasz broker
reklamowy zgodnie z opracowanymi
przez nas wytycznymi, a drugi etap
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selekcji reklam przeprowadzany jest
na poziomie redakgcji. Najlepiej widac
to przygladajac sie liczbom — w ciagu
dwoch pierwszych miesiecy br., od
1 stycznia do 28 lutego, w MiniMini+
emitowalismy srednio 2 min. 20 sek.
reklam na godzine z dozwolonych
12 min.

Skad pochodzi kontent prezento-
wany na antenie?

Bajki pokazywane w MiniMini+ i te-
[eTOON+ pochodza z najwiekszych
Swiatowych wytwérni, takich jak:
Hasbro, BBC czy HIT. To czesto spraw-
dzone formaty, ktore odniosty sukces
w innych krajach, oparte na ksiazkach
sprzedawanych w milionach egzem-
plarzy lub popularnych seriach zaba-
wek. Na naszych antenach pokazuje-
my takze bajki wyprodukowane przez
mate studia, jezeli sa one wartosciowe
i oceniamy, ze spodobaja sie naszym
widzom. Doskonatym przyktadem sa
tu bajki ,Tupcio Chrupcio” z Mini-
Mini+ czy ,Zwierzaki-Przebieraki”
emitowane w teleTOON+, ktére maja
dobre wyniki ogladalnosci. Waznym
punktem naszej raméwki sa polskie
formaty, zaréwno animacje zrealizo-
wane przez polskich producentow,
takich jak Se-ma—for czy Anima—pol,
jak réwniez nasze produkcje wiasne,
ktore zdobyty sobie wierna widownie
i s doceniane nie tylko przez dzieci,
ale réwniez rodzicéw za ich wartosci
edukacyjne.
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Sledzimy ~ $wiatowe  trendy,
obserwujemy konkurencje oraz pro-
wadzimy badania — wszystko po to,
zeby jak najlepiej zainwestowac bu-
dzet naszych stacji.

Wazna czescig ramowek sg polskie
produkcje, ktérych nie brakuje
w Panstwa ofercie. Jak dobieraja
Panstwo produkcje do swoich ka-
natow?

W wypadku MiniMini+ dbamy o to,
zeby programy byly edukacyjne, ale
réwniez zabawne i dopasowane do wie-
ku naszych widzow. Niezwykta popu-
larnoscia cieszy si¢ ,,Detektyw Lodyga”,
ktory rozwiazuje zagadki przyrodnicze,
zwigzane z nasza planeta i kosmosem,
ttumaczy zjawiska atmosferyczne i uczy
zachowan proekologicznych. Nastepny
sezon tego programu planowany na je-
sien po$wigcony bedzie najwazniejszym
w historii ludzko$ci wynalazkom, takim
jak telefon czy druk. Kolejny sprawdzo-
ny format, ktory od czerwca bedzie miat
swoja kontynuacj¢ to program o kozce
Meme. Tym razem tytutlowa bohaterka
bedzie thumaczyla znaczenie stow ob-
cego pochodzenia. Kolejna nowo$¢ to
animowany serial ,,Dzielny Lew Eryk”,
ktory oswaja dzieci z codziennymi sy-
tuacjami, ktore czesto budza ich niecheé
lub strach..

Produkcje wiasne pokazywane
w teleTOON+ skupiaja sie na tematach
bliskich dzieciom w wieku szkolnym,
takich jak: sport, $wiat gier wideo czy
modne dodatki, ktére mozna wykonac
samemu dzieki pomystom z programu
L Triki Tiki”. Na jesien szykujemy pierw-
szy serial aktorski ,Radiowezet 13,5".
Beda w nim przedstawione w sposéb
humorystyczny problemy $wiata na-
stolatkéw. W wypadku obu kanatéw
dbamy o to, zeby nasze produkcje wta-
sne byty jak najlepiej dopasowane do
polskiego widza — jezyk polski, nasze
rodzime legendy czy problemy, z kté-
rymi spotykaja sie dzieci w szkole mu-
sza odpowiadac¢ naszym realiom. Poza
tym od lat wspoétpracujemy ze spraw-
dzonymi osobami, m.in. z Ewa Mar-
tynkien, autorka scenariuszy i to dzieki
ich profesjonalizmowi powstaja pro-
dukgje, ktére podbijaja serca naszych
widzow.

www.tvlider.pl

Czy VOD w segmencie dzieciecym
ma duzy wptyw rynek tradycyjnej
telewizji dla dzieci?

Ustuge VOD traktujemy jako uzupet-
nienie naszej oferty programowej, po-
niewaz z dostepnych badan wynika,
Ze dzieci nadal chetnie korzystaja tra-
dycyjnej telewizji. Wida¢ to zwiaszcza
w grupie dzieci w wieku przedszkolnym
— maluchy w wieku 4-6 lat w 2014 r.
spedzity srednio 0 29 min. wiecej czasu
przed telewizorem niz rok wczesniej.
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W wypadku dzieci w wieku 4-12 lat
rowniez odnotowalismy wzrost czasu
spedzonego przed telewizorem, ale nie
jest on tak znaczny — w 2014 r. dzie-
ci w tej grupie spedzaty srednio 259
min. przed telewizorem, podczas gdy
w roku 2013 byto to 255 min.

W tej chwili pracujemy intensywnie
nad nowa aplikacja mobilna nc+ go,
w ktoérej znajdzie sie takze bogata
oferta skierowana do dzieci.

Jakie sg najblizsze plany Panstwa
kanatow?

Jesienia planujemy pokaza¢ premiero-
wo seriale, ktdre sa spin offami hitéw

RAPORT: KANALY DZIECIECE

kinowych Dreamworksa, wiec szykuje
nam sie ciekawa oferta programowa.
Wisienka na torcie beda nowe sezony
seriali, ktére juz na dobre sa kojarzone
z naszymi kanatami i zdofaty podbi¢
serca naszych widzéw. W MiniMini+
beda to: , My Little Pony — Przyjazn to
magia”, ,Kot Prot na wszystko odpo-
wie w lot”, ,Truskawkowe Ciastko”,
.Tomek i przyjaciele”, ,Rycerz Mike”,
LZ0twik Sammy i spotka”, a w teleTO-
ON+: ,Transformers: Rescue Boots”,

.Pac—Man” oraz premierowe odcinki
. Akademii Tanca” i serialu ,Miaija2".

Nasze najblizsze plany dotycza nie
tylko nowosci antenowych, ale takze
rozwoju produktéw licencyjnych i ak-
¢ji specjalnej ,Gotuj zdrowo z Ryb-
ka MiniMini”. To nasza inicjatywa —
chcemy wzbogaca¢ wiedze rodzicow
na temat zdrowego odzywiania dzie-
ci i zbilansowanej diety. Jezeli cho-
dzi o produkty licencyjne planujemy
nowe ksiazeczki o przygodach Rybki
MiniMini, puzzle, gry planszowe oraz
figurki z nasza Rybka.

Dzigkuje za rozmowe.
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Fot. materiaty prasowe Studio Badi Badi
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Edukacja powinna by¢ prosta, ciekawa i podana na wesoto

Z Tomaszem Niedzwiedziem, Wspoétzatozycielem Studia Badi Badi, artystg grafikiem, rezyserem reklam

i teledyskow, rozmawiat Jakub Wajdzik

Fot. materiaty prasowe Studio Badi Badi

+Agi Bagi” to najnowsza polska
produkcja dla dzieci. Skad pomyst
na serial animowany? Wszak od
wielu lat, niewiele dzieje sie w tej
dziedzinie w naszym kraju...

Rzeczywiscie, przez kilkanascie lat
w kwestii animacji dla dzieci — niewie-
le sie w Polsce dziato. Postanowilismy
to jednak zmieni¢. Sam pomyst na se-
rial to wynik konkursu scenariuszowe-
go, ktéry ogtosilismy kilka lat temu.
W taki sposdb wytonilismy pomyst au-
torstwa Bartosza Stomki, a nastepnie
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przez ponad rok trwaty prace moje
i Bartosza nad scenariuszem, zwien-
czone doprowadzeniem pomystu do
aktualnego stanu.

To pierwsza tego typu produkcja
w Polsce skierowana do dzieci od
drugiego roku zycia. Prosze w skro-
cie przyblizy¢ nam produkgje.
Akcja produkcji ulokowana jest na
matej dwustronnej planetce, zamiesz-
katej przez dwie rézne ,nacje” Agingi
i Bagingi. Swiat przedstawiony jest
oczywiscie bajkowy, ale problemy
jak najbardziej przypominaja nasze
.Ziemskie” ktopoty z ratowaniem
réwnowagi ekosystemu.
Producentem serialu jest studio
animacyjne Badi Badi, a producen-
tem wykonawczym Tomek Paziewski.
Ja petnie role autora serialu oraz pro-
ducenta kreatywnego, rezysera i sce-
narzysty. Scenarzysta czesci odcinkdw
i obecnie rezyserem kilku nastepnych
jest Bartosz Stomka. W tej chwili pro-
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jekt rozrost sie na tyle, ze zaprosilismy
do napisania nastepnych scenariuszy
rowniez Marzene Nehrebecka, a do
wyrezyserowania pozostatych odcin-
kéw Waldka Mordarskiego.

Przemycanie watkéw edukacyj-
nych jest trudne w czasach tablo-
idyzacji nawet tresci dla dzieci. Na
co zwracali Panstwo uwage przy
scenariuszu?
Moim niedoscignionym wzorem jest
.Ulica Sezamkowa" i w ogdle praca
Jima Hensona. Dlatego celem powsta-
nia ,,Agi Bagi” byfa subtelna edukacja
przez zabawe.
Spotkatem sie z wieloma prébami po-
taczenia edukacji z akcja w filmach i se-
rialach dla dzieci, ale zauwazytem pro-
sta zasade — bardzo trudno twdrcom
znalez¢ balans miedzy edukacja a roz-
rywka. Czesto przetadowana edukacja
produkcja nie nadaje sie do ogladania.
Ja przyjatem proste zatozenie —
edukacja powinna by¢ podana prosto,
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ciekawie, na wesoto i nie zanudzi¢
matego widza. Dlatego postanowili-
$my oprawic ja wesota, kolorowa for-
ma, ciekawymi postaciami tak, zeby
serial sam w sobie stat sie na tyle
atrakcyjny dla widza, Zze wiedza sama
Lwskoczy” na swoje miejsce.

We wszystkich krajach w ktdrych
pokazywalismy nasz serial, zostato to
zrozumiane od razu. Tylko w Polsce
spotkalismy sie z opiniami czesci tzw.
ekspertow, ze serial jest ,zbyt koloro-
wy". Moze tu tkwi odpowiedz dlacze-
go od dawna w Polsce nie powstata
7adna ciekawa produkcja. Natomiast
co ciekawe, opinie polskich widzow
s3 niesamowicie budujace. Ludzie
bardzo sie ciesza, ze dzieciaki moga
oglada¢ wesota i pouczajaca bajke
polskiej produkgji, ktdra jest na pozio-
mie zachodnich produkgji.

Niezmiennie staram sie podkre-
sla¢, Ze jest to serial dla dzieciakow,
a nie dla znawcéw branzy i najwiek-
szymi specjalistami oceniajacymi na-
sza prace sa dzieci i ich rodzice. | tutaj
nie mam watpliwosci, ze reakcja jest
naprawde bardzo pozytywna.

Czy serial wzbudzit zainteresowa-
nie polskich nadawcow?
W zasadzie wszystkie stacje telewizyj-
ne w Polsce chciaty emitowac¢ serial.
Umowy na razie podpisalismy z TVP
ABC oraz Polsat JIM JAM.
Standardem w Europie w przy-
padku serialu dla dzieci jest seria licza-
ca 26-52 odcinki. Obecnie jestesmy
w trakcie produkcji od 14 do 26 od-
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cinka. Jesli serial w takiej formie zosta-
nie dobrze przyjety i odniesie sukces
sprzedazowy poza granicami Polski —
na pewno na tym nie poprzestaniemy.

Mamy takZze zainteresowanie kilku-
nastu stacji spoza Polski, ale z podpi-
saniem umow czekamy na zamkniecie
drugiego sezonu serialu czyli wypro-
dukowanie petnych 26 odcinkéw, co
poza polskim rynkiem jest pewnego
rodzaju minimum serialowym.

W 2014 r. zostata podpisana umo-
wa z miedzynarodowym dystry-
butorem Your Family Entertain-
ment. Gdzie bedzie mozna serial
zobaczy¢?

Jak juz wspomniatem, w Polsce w TVP
ABC oraz POLSAT JIM JAM. Poza gra-
nicami Polski to dtuga lista 40 kra-
jow. W Europie serial zagosci m.in.
w: Szwajcarii, Portugali, Czechach,
Chorwacji, Butgarii, a takze w kilku
azjatyckich krajach. Kolejne umowy
z nadawcami beda podpisywane jesz-
cze w tym roku.

Polska animacja jest wciaz w opta-
kanym stanie. Jak w takim wypad-
ku pobudzi¢ produkcje animac;ji?
Polska animacja, jak Pan to ujat, jest
wiasnie w trakcie podnoszenia sie
z kolan i mam wrazenie, ze w ciagu
kilku lat podniesie sie na tyle, zeby
zaistnie¢ na rynkach miedzynarodo-
wych przynajmniej kilkoma znaczacy-
mi produkcjami.

Panstwowy Instytut Sztuki Filmowej
oraz Narodowy Instytut Audiowizual-
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ny — od kilku lat staraja sie, jak widac
skutecznie, odbudowa¢ produkcje
animacji w Polsce.

Osobiscie znam kilka bardzo do-
brych seriali, ktére sa w trakcie pro-
dukgji i maja szanse zaistnie¢ na zagra-
nicznych rynkach. W produkgdji sa dwa
filmy petnometrazowe. Réwniez w na-
szym studiu trwaja prace nad kolej-
nym serialem pt. ,Latajacy Mis i spot-
ka". Pozyskujemy coraz wieksza ilos$¢
partneréw z zagranicy. W tej chwili
jednak gtéwnym problemem jest brak
fachowcow w Polsce, fatalny stan edu-
kacji w tych dziedzinach, nieprzystaja-
ce do rzeczywistosci placéwki edukacj-
ne — a wiec jednym stowem zaplecze.
Ale juz pojawiaja sie pierwsze dziata-
nia, ktére moga to w przysztosci zmie-
ni¢. Co do przysztosci produkgji animo-
wanej jestem wiec raczej dobrej mysli.

Jakie plany zawodowe ma Pan na
najblizsze lata?

W tej chwili pracuje nad przygotowa-
niem i pozyskaniem partneréw do ko-
lejnych dwdch — wspominanej wcze-
Sniej produkgji , Latajacy Mis i spotka”
czyli przygodowego serialu dla dzie-
ciakéw w wieku od 5 do 8 lat oraz
familijnego  gagowego  miniserialu
.Kostka i Kulka”. Réwnolegle staram
sie rozwinac¢ produkcje gier kompute-
rowych, aplikacji na tablety i telefony
zwigzanych z naszymi serialami.

Wspdlnie z kolegami ze Stowarzy-
szenia Producentow Polskiej Anima-
¢ji staramy sie rowniez opracowywac
i proponowac rozwigzania dotyczace
rozwoju i urealnienia procesu eduka-
i w zawodach zwigzanych z produk-
ja animadgji.

Chcielibysmy  doprowadzi¢ do
rozwoju tej dziedziny. Nasz kraj ma
ogromny potencjat ,ludzki”. Widzi-
my to po wielu mtodych, zdolnych
osobach, ktore sie z nami kontak-
tuja. Z punktu widzenia ,praktyka
- rzemieslnika” za jakiego sie uwa-
zam, wida¢ wyraznie ogromna dziu-
re w edukacji i mysle, ze tu jest jeszcze
sporo pracy do wykonania. Jest wiec
pole do dziatania zaréwna dla pan-
stwa, jak i firm prywatnych.

Dziekuje za rozmowe.
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JUBILEUSZOWY ROK
TECHNIKOW I INZYNIEROW

o

15 marca mineta 180 rocznica za-
tozenia w Paryzu Towarzystwa Po-
litechnicznego Polskiego, ktére
utworzyt tam z grona zebranych
tam po klesce Powstania Listopa-
dowego os$wieconych elit ,Wiel-
kiej Emigracji” gen. J6zef Bem. Tak
zaczetfa sie bogata, 180-letnia hi-
storia ruchu stowarzyszeniowego
technikéw i inzynieréw.

Polski wtedy nie byto na mapie, ale
srodowiska ludzi techniki czuty potrze-
be jednoczenia i zrzeszania sie mimo
restrykcjom zaborcow. W 1866 .
w zaborze austriackim utworzono To-
warzystwo dla Pielegnowania i Roz-
powszechniania Wiadomosci  Tech-
nicznych. Dziatato ono do 1879 r.
W 1877 r. powotano do zycia Kra-
kowskie Towarzystwo Techniczne. We
Lwowie powstato Towarzystwo Ukon-
czonych Technikdw, przemianowane
w 1878 r. na Towarzystwo Politech-
niczne, a w 1913 r. na Polskie Towarzy-
stwo Politechniczne we Lwowie.

W zaborze pruskim polscy techni-
cy dziafali od 1857 r. w Wydziale Przy-
rodniczym Poznanskiego Towarzystwa
Przyjaciot Nauk. W 1888 r. utworzo-
no Wydziat Techniczny, ktory w 1896 r.
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Organizagji

Obradujaca w lutym br. w Warszawie Rada Krajowa, najwyzsza wtadza Naczelnej

tworzacych Federacje 39 Stowarzyszern Naukowo-
J_ Technicznych, podjeta Uchwate o ustanowieniu 2015 roku — Rokiem Jubileuszowym.
Biezacy rok wigze sie z obchodami wielu waznych rocznic zwigzanych z powstaniem
i dziatalnoscig Stowarzyszern Naukowo-Technicznych.

Technicznej,

przeksztatcit sie w Wydziat Przyrodni-
kéw i Technikéw. W 1908 r. powsta-
to Towarzystwo Technikéw Polskich
w Poznaniu, ktére w 1911 r. przyjeto
nazwe Stowarzyszenie Technikéw Pol-
skich w Poznaniu.

W zaborze rosyjskim utworzono
w 1883 r. Sekcje Techniczna w War-
szawskim Oddziale Towarzystwa Po-
pierania Rosyjskiego Przemystu i Han-
dlu. W 1898 r. utworzono Stowarzy-
szenie Technikéw w Warszawie.

Tworzone w réznych zaborach,
a wiec w réznych panstwach organiza-
cje, szukaty wzajemnych kontaktéw. Po-
nad granicami zaboréw zwotano do Kra-
kowa w 1882 r. pierwszy Zjazd Techni-
kéw Polskich. Do odzyskania niepodle-
gtosci, takich Zjazdéw odbyto sie siedem.

Ze Stowarzyszeniem Technikow
w Warszawie wiaze sie kolejny jubi-
leusz. 28 listopada 2015 r. przypada
110 rocznica oddania do uzytku Domu
Technika. Rada Stowarzyszenia posta-
nowita w 1901 r. wybudowad ,wia-
sny gmach majacy odpowiadac potrze-
bom Stowarzyszenia, jako instytucji ze-
srodkowujacej w sobie zycie towarzy-
skie cztonkéw i jednoczesnie majacej
zadania naukowe i techniczne”. Budo-
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we sfinansowano ze sktadek cztonkéw
Stowarzyszenia. Wykonawca budowy,
Biuro  Architektoniczno—Budowlane
.Rogdyski, Bracia Horn i Rupniewicz”,
rozpoczeto budowe w lipcu 1903 r.
Dom oddano do uzytku po zaledwie
dwoch latach budowy. Zadania, jakie
przed nim postawiono, gmach przy uli-
cy Czackiego spetnia do dzisiaj.

12 grudnia 2015 r., przypada 70—
lecie powstania Naczelnej Organizadji
Technicznej (NOT). Jej powotanie byto
oddolng inicjatywa ocalatych z wo-
jennej pozogi grupy przedwojennych
cztonkéw Naczelnej Organizacji Inzy-
nierow (NOI) i Naczelnej Organizacji
Stowarzyszen Technikow RP (NOST).
Trzeba pamieta¢, ze niemiecki oku-
pant prowadzit w czasie okupacji ak-
cje AB, ktdra miata na celu likwidacje
inteligencji polskiej, takze techniczne;.
Celem inicjatoréw powotania NOT byta
nie tylko budowa wspdlnoty zawodo-
wej, ale przede wszystkim ksztatcenie
kadr technikéw i inzynierow do odbu-
dowy Polski, jej gospodarki i przemy-
stu, po ogromnych stratach jakie po-
niosta Polska w Il wojnie swiatowe;.
Temu celowi stuzyta podjeta przez NOT
akcja wydawania ksiazek i podrecz-
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nikéw technicznych oraz prasy facho-
wej, kierowania do szkét i na uczelnie
fachowcdw, organizowania kursow,
ksztatcenia i doksztatcania fachowcéw
w zawodach technicznych.

W 2015 roku obchodzi¢ bedziemy
takze 60-lecie funkcjonowania w War-
szawie Muzeum Techniki i Przemystu
NOT. Jego tradycje siegaja XIX stule-
cia. Nawiazuja do zatozonego w 1875
r. Muzeum Przemystu i Rolnictwa oraz
utworzonego w 1929 r. Muzeum Tech-
niki i Przemystu. W 1952 r. drugi po-
wojenny, a XIV w kolejnosci Kongres
Technikéw Polskich, wystapit z wnio-
skiem o reaktywowanie Muzeum. Ow-
czesne wiladze panstwowe wniosek
przyjety. Prowadzenie placéwki powie-
rzono Naczelnej Organizacji Technicz-
nej. Panstwo Polskie zobowiazato sie
wtedy takze, Zze bedzie ponosito kosz-
ty jej utrzymania. Do celéw Muzeum
przygotowano siedzibe w oddawa-
nym wowczas do uzytku Patacu Kultu-
ry i Nauki w Warszawie. Pierwsza wy-
stawa w 1955 r. nosita nazwe , Postep
techniczny w stuzbie cztowieka” i te
date uwaza sie za date reaktywowania
placéwki. Obecnie Muzeum powrdcito
do swojej przedwojennej nazwy.

Natomiast w 2016 r. bedziemy ob-
chodzi¢ 150-lecie wydania pierwsze-
go numeru po dzi$ dzien ukazujacego
sie czasopisma ,Przeglad Techniczny”
oraz 110-lecie Krakowskiego Domu
Technika.

Obchody jubileuszowych rocznic
roku 2015 i 2016 zostana zwienczone
XXV Kongresem Technikéw Polskich
organizowanym wraz z lll Swiatowym
Zjazdem Inzynieréw Polskich. Bedzie
to nie tylko przypomnienie przeszto-
$ci, ale takze poszukiwanie odpowiedzi
na wyzwania przysztosci. Przewodnia
idea obchodéw bedzie zainteresowa-
nie mtodziezy wiedza i kultura technicz-
na. Poruszona zostanie rowniez tematy-
ka ksztatcenia inzynieréw oraz podno-
szenia kwalifikacji i kompetencji zawo-
dowych ludzi techniki oraz konkurencyj-
nosci polskiej gospodarki w Swiecie.

Honorowy Patronat nad obchoda-
mi jubileuszy objat Prezydent Rzeczy-
pospolitej Polskiej, Pan Bronistaw Ko-
morowski.

Janusz M. Kowalski
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WYDARZENIE B

KARTA ZAWODOWA
INZYNIERA

W 2013 r., w Polsce ruszyto wydawanie inzynierom Karty Zawodowej In-
zyniera. Zgodnie z Dyrektywa Rady i Parlamentu Europejskiego "legitymacja”
ta jest niezbedna do utatwienia czasowej mobilnosci i czasowego uznawania
kwalifikacji w ramach systemu automatycznego uznawania kwalifikacji, a tak-
ze do promowania uproszczonego procesu uznawania kwalifikacji w ramach
systemu ogdlnego. Legitymacja powinna by¢ wydawana na wniosek specjalisty
oraz po przedstawieniu niezbednych dokumentéw i przeprowadzeniu zwiaza-
nych z nimi procedur w zakresie przegladu i weryfikacji przez wtasciwe organy"

Federacja Stowarzyszen Naukowo-Technicznych NOT podpisata umowy
z Europejska Federacja Narodowych Stowarzyszen Inzynierow (FEANI), na pod-
stawie ktérej mozna wydawac polskim inzynierom powyzszy dokument. Ma on
ujednolicona dla wszystkich krajow postac¢ opracowana przez FEANI.

Wszystkie dane beda przechowywane w specjalnie utworzonym Narodo-
wym Rejestrze Inzynierskim, ktory jest zobowiazany do przekazywania uaktual-
nionych informacji do bazy danych FEANI w Brukseli.

Sprawami Karty zajmuje sie w Polsce Gtéwna Komisja Karty Zawodowej In-
zyniera i Specjalizacji Inzynieréw. Jej przewodniczacym jest Wiceprezes Zarzadu
FSNT NOT, prof. dr hab. inz. Jozef Suchy. Kontakt w sprawie Karty: Sebastian
Lalka, e-mail: sebastian.lalka@not.org.pl.

Janusz M. Kowalski

Krrwalsk!
Jan Stanishaw
1 05701, 198 3. Warrawa
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B PYTANIE NUMERU

Pytanie numeru

Czy warto inwestowac w letnie ramowki?

Rok rocznie stacje telewizyjne w czasie wakacji wprowadzaja letnie raméwki, w ktérych mozna znalez¢
praktycznie same powtorki lub ograniczona premierowa oferte. Zjawisko to dotyczy zwtaszcza najwiekszych
anten w kraju. Pojawia sie zatem pytanie: czy rynek reklamowy w trakcie lata nie jest w stanie utrzymac
wiekszej ilosci premier? Czy odptyw widowni w wakacje spowodowany jest tylko i wytacznie pogoda, a nie
jednak oferta? Czy wraz z rozwojem rynku VOD, telewizjom nie powinno bardziej zaleze¢ na utrzymywaniu
zainteresowania widzéw, rowniez w trakcie wakacji? Czy czas wakadji sprzyja na niestandardowe projekty
produkowane wspdlnie ze sponsorami? Na nasze pytanie odpowiadaja zaproszeni eksperci.

Chrystele Fremaux, VP Programming, Emerging Markets, Universal Networks Inter-
national

Latem, gdy rynek reklamowy nieco zwalnia tempo, konkurencja ze strony bezptatnych kana-
tow telewizji naziemnej maleje, co z kolei sprzyja kanatom ptatnej telewizji, takim jak nasze.
Dzieki temu mozemy przyciagna¢ nowych widzéw i da¢ szanse wiekszemu gronu odbiorcéw
na zapoznanie sie z nasza oferta programowa. Dlatego tez, rowniez w miesiagcach letnich,
kontynuujemy inwestycje w ramowki stacji i tworzymy interesujace cykle programowe, aby
w petni wykorzystac te mozliwosci.

Poza tym, panujacy wsrdd amerykanskich nadawcow ptatnych telewizji trend polega na
dostarczaniu nowosci programowych przez caty rok, a nie tylko sezonowo w okresie wiosennym i jesiennym. Jako, ze
wprowadzamy coraz wiecej kontentu w ramach strategii ,Ekspresowo z USA” do catego portfolio naszych kanatow,
to przenieslismy te praktyke réwniez na polski rynek ptatnej telewizji i w zwiazku z tym w miesigcach letnich bedziemy
mie¢ wiecej premier.

Juz 14 czerwca, 48 godzin po premierze w Stanach Zjednoczonych, Scifi Universal pokaze premierowo ,Dark Mat-
ter”, serial twércow Gwiezdnych wrét. W lipcu z kolei swoja premiere bedzie miata trzecia czes¢ kultowego juz filmu
.Rekinado”, ktéry zostanie wyemitowany na kanale Scifi Universal 24 godziny po swoim debiucie w USA i bedzie cze-
$cia tygodniowego tematycznego cyklu programéw zatytutowanego ,Wielkie ryby atakuja” .

13 Ulica, takze w ramach strategii , Ekspresowo z USA”, rozpocznie emisje szdstego sezonu serialu ,Nowe gliny”,
ktérego pierwszy odcinek bedzie mozna zobaczy¢ 30 czerwca. Przez cate lato nadawany bedzie trzymiesieczny cykl
programéw dokumentalnych ,,Zabdjcy od A do Z”, poswiecony najbardziej brutalnym zbrodniarzom.

Roéwniez na kanale E! nie zabranie wielu ekscytujacych nowosci, ktdre beda miaty swoje premiery w miesigcach let-
nich. Wsréd nich m.in.: ,Nowa kasa”, ,Hollywood Cycle”, ,Sex with Brody” oraz ,Stewarts & Hamiltons”, a takze trze-
ci sezon programu reality ,,Bogate dzieciaki z Beverly Hills”.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzagdu Kino Polska TV S.A.

Stale inwestujemy w nowe zakupy i produkcje kontentu oraz wzmacniamy oferte programo-
wa n,aszych kanatéw filmowych: FilmBox i Kino Polska. Stad tez cieszy nas dynamicznie ro-
snaca liczba widzéw znajdujacych w ofercie programowej naszych stacji atrakcyjne polskie
i zagraniczne filmy, seriale oraz rozrywke na najwyzszym poziomie.

Nie inaczej bedzie w zblizajacych sie miesiacach wakacyjnych, kiedy to widzowie jeszcze
czesciej wybieraja kanaty tematyczne.

Nasze stacje zawsze 0siggaja latem bardzo dobre wyniki ogladalnosci, stad z nalezyta sta-
rannoscia planujemy ramoéwki na ten okres. Co do szczegdtéw programowych letnich ramé-
wek - finalizujemy obecnie kilka duzych umow licencyjnych, ktére pozwola nam jeszcze pozytywniej zaskoczy¢ widzow
w najblizszych miesigcach, a po ich podpisaniu poinformujemy o konkretach.

Warto rowniez wspomnie¢, ze mimo iz w wakacje ogélne wydatki reklamowe spadaja, to dla wielu reklamodawcéw
lato to okres wzmozonej aktywnosci marketingowej. Kanaty tematyczne, w tym filmowe - jak nasze, ktére zwiekszaja
w tym czasie swoj udziat rynkowy, staja sie naturalnymi partnerami do oryginalnych dziata komunikacyjnych.
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Dorota Gatazka, Senior Distribution Manager, Discovery Networks CEEMEA

Kazdy sezon w rocznym cyklu telewizyjnym ma swoja specyfike. Sktada sie na nig zaréwno
dostepnosc widza, czyli to jak dtugo i kiedy spedza czas przed telewizorem, jak réwniez jego
preferencje programowe w danym okresie. Znajomosc tych tendencji i umiejetnos¢ wykorzy-
stania tychze trendéw pozwalaja nadawcom takim jak Discovery skutecznie walczy¢ o uwa-
ge widza.

Panuje ogodlne przekonanie, ze sezon wakacyjny nie jest najlepszy dla telewizji. Ludzie wola -
spedzac czas poza domem, na $wiezym powietrzu, duzo podrézuja. Poniekad jest to prawda,
gdyby opierac sie jedynie na dziataniach ,wielkiej czwérki”. Nadaja wtedy oni gtéwnie progra-
my z poprzednich miesiecy, a koszt reklamy jest zdecydowanie nizszy niz w sezonie zimowym. Sa to jednak tak zwane
naczynia powiazane, poniewaz im cena jest nizsza, tym nadawca mniej zarabia, a im mniej ma wptywodw, tym mniejsze
jest prawdopodobienstwo, ze w ramoéwce pojawi sie co$ innego niz powtorki. Co wiecej, z roku na rok obserwujemy
dodatkowe skracanie tak zwanego , high season”. Niektore pozycje programowe maja swoje finaty s juz maju. Sprawia
to, ze juz nie tylko wiekszos¢ lipcowych i sierpniowych raméwek jest mato ciekawa. Juz w czerwcu widzowie nie znaj-
duja na wiekszosci kanatéw ogolnotematycznych nic dla siebie.

Te sytuacje z powodzeniem o wielu lat wykorzystuje Discovery. Na naszych kanatach tematycznych nawet w mie-
sigcach letnich widzowie moga znalez¢ premierowe odcinki swoich ulubionych programéw oraz zupetnie nowe propo-
zycje programowe. Lato to dla nas takze wzmozony czas inwestycji w wspierajace akcje marketingowe. W miesiacach
letnich wychodzimy do naszych widzéw, spotykajac sie z nimi i poznajac ich blizej w przestrzeni publicznej. Wystarczy
przypomnie¢ zesztoroczny cykl wakacyjnych screeningdw pt. , Poniedziatki z Discovery Channel”, ktére odbywaty sie na
jednej z warszawskich, nadwislanych plaz. Pokazywalismy na nich premierowe odcinki naszych najpopularniejszych pro-
graméw. Innym duzym eventem byt ,,Bieg w sukniach slubnych” TLC, ktory byt pierwsza taka impreza w Polsce, promu-
jaca pasmo programéw ,$lubnych” na tym kanale. Do udanych akgji nalezy takze juz cykliczna, organizowana w sierp-
niu akcja , Tygodnia z rekinami”.

Nasze doswiadczenie pokazuje, ze inwestycje poczynione w sezonie letnim procentuja w pozostatej czesci roku. Wi-
dzowie, ktorzy przekonaja sie w lecie do danego kanatu, pozostaja z nim na wiele kolejnych miesiecy, a relacje zbudo-
wane z nimi ewoluuja w zainteresowanie kolejnymi kanatami z rodziny Discovery.

Daniel Reszka, Wiceprezes ds. programowych i kontentu kanatéw rozrywkowych
Viacom International Media Networks Northern Europe

Musimy zacza¢ od tego, ze w okresie wakacyjnym stacje ogélnotematyczne i stacje tematycz-
ne podlegaja nieco innym prawom. Przyjeto sie sadzi¢, ze lato to gorszy okres w kalendarzu
nadawcow telewizyjnych — zazwyczaj raméwki wypetnione sa powtérkami, ogladalnos¢ spa-
da, podobnie jak budzety reklamodawcdw. Zasada ta dotyczy jednak gtdwnie stacji ogéino-
tematycznych. Z naszego doswiadczenia wynika, ze widzowie, ktérzy nie znajduja ciekawych
propozycji, wybieraja stacje tematyczne. W zwigzku z czym nasze stacje takie jak MTV Polska,
Nickelodeon, czy Comedy Central witasnie w lecie notuja swietne wyniki ogladalnosci. Dlate-
go nie rezygnujemy z letnich premier, gdyz jest to dla nas okres, gdy wielu widzowi niejako testuje nowe stacje.

W lecie zauwazalne sa dla nas przesuniecia w obrebie sposobu konsumpcji mediéw - latem widzowie wiecej czasu
spedzaja poza domem i w konsekwencji czesciej korzystaja z ekrandw telefondw i tabletéw, sa caty czas zalogowani.
Chcemy im wyj$¢ naprzeciw, dlatego rozbudowujemy nasza oferte VOD. Najnowszym przyktadem takiego dziatania jest
aplikacja MTV Play. Daje ona uzytkownikom staty dostep do oferty MTV Polska w formie linearnej oraz obszernej biblio-
teki ponad 1500 epizodéw popularnych programéw rozrywkowych z anteny MTV i stacji muzycznych takich jak MTV
Live HD, MTV Hits. Wybrane odcinki poszczegdlnych programéw dostepne sa dla niezarejestrowanych uzytkownikow
i posiadaczy kont bezptatnych, a aplikacja w wersji premium oferuje dostep do wszystkich odcinkéw wybranych progra-
moéw, w tym Ill sezonu ,Warsaw Shore — Ekipa z Warszawy”.

Lato sprzyja takze niestandardowym projektom organizowanym wspdlnie z partnerami. Warunek jest jeden — mu-
sza one nawiazywac do stylu zycia grupy docelowej. Wystarczy wspomniec¢ zesztoroczna akcje MTV i Lacoste, ktéra to-
warzyszyta wprowadzeniu nowego zapachu Lacoste LIVE. Poza konkursem akcja obejmowata rowniez cykl wakacyjnych
imprez organizowanych w Warszawie i Poznaniu - 19 lipca w warszawskim klubie Iskra odbyto sie MTV LACOSTE L!VE
POOL PARTY @ ISKRA POLE MOKOTOWSKIE, a 9 sierpnia MTV LACOSTE LIVE @KONTENERART w poznanskim klubie
Kontenerart. Finatowa impreza potaczony z wystawa najlepszych zdje¢ z konkursu, miata miejsce 6 wrzesnia w Warsza-
wie. Drugim przyktadem letniej akcji byty miedzynarodowe zawody ,Slime Cup” na Nickelodeon Polska. Lokalnym part-
nerem akgji byta firma Mattel, producent wyrzutni rzutek BoomCO™
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Agnieszka Sadowska, Cztonek Zarzadu Stopklatka S.A.
Z perspektywy kanatu filmowego takiego jak Stopklatka TV lato to bardzo ciekawy okres. Co
prawda ogladalnos¢ jest w tym czasie nizsza, ale kanaty tematyczne zwiekszaja swoje udzia-
ty w widowni. Widzowie, ktdrzy nie znajduja dla siebie ciekawych tresci w najwiekszych sta-
cjach ogolnotematycznych, przestawionych na tryb powtoérkowy, trafiaja do nas — zwiaszcza,
ze Stopklatka TV jest dostepna w ramach bezpfatnej telewizji naziemnej. W ubiegtym roku
wiasnie w sierpniu, po zaledwie szesciu miesigcach nadawania, po raz pierwszy przekroczyli-
$my 1 proc. sredniego miesiecznego udziatu w widowni w grupie komercyjnej 16-49.

Mam nadzieje, ze w tym roku bedzie podobnie. Oczywiscie nasza oferta bedzie dostoso-
wana do wakacyjnej atmosfery. Latem widzowie oczekuja nieco Izejszych propozycji, wiec na lipiec i sierpier przygoto-
wujemy specjalne cykle filmowe.

Joanna Stempien-Rogalinska, Rzecznik Telewizji Polskiej

Oczywiscie warto. Chcemy, aby nasi widzowie spedzili lato z programami TVP. Oferta, ktéra
przygotowalismy jest tego warta. W tym roku, w sezonie letnim, na antenach TVP znajdzie
sie wiele premierowych atrakcyjnych pozycji, beda to m.in. seriale zagraniczne, filmy fabular-
ne, dokumentalne, koncerty.

W Jedynce, we wtorki wieczorem, zobaczymy siedmioodcinkowy, angielski serial ,Wy-
gnani do raju” (rez. Jimmy McGovern), ktérego akcja dzieje sie w pierwszej brytyjskiej kolonii karnej w Australii, a na-
stepnie rosyjski, czteroodcinkowy serial ,Krzemien” (rez. Aleksandr Anshiuts) o nieréwnej walce bytego Zotnierza elitar-
nego oddziatu komandoséw z bezwzglednym systemem wiadzy.

Kolejna premierowa propozycja to ,Szepty przesztosci” (rez. Bernard Malaterre) — francuski serial obyczajowy, kto-
rego 12 odcinkéw TVP1 pokazywac bedzie w $rody wieczorem. Natomiast w soboty péznym popotudniem na Ante-
nie pojawi sie dwunastoodcinkowa wtoska opowies¢ z akcja osadzona w XIX wieku ,Dama w czarnym welonie” (rez.
Carmine Elia).

W czwartki wieczorem Jedynka zaprasza na ,,Lato z polskim dokumentem”, w ktérym zaprezentuje kilka premierowych
filméw, w tym m.in.: ,Witajcie w bezdomnosci” (rez. Henryk Dederko), relacje z eksperymentu, do ktérego przystepuje
kilkanascie oséb chcacych zmieni¢ swdj styl zycia i widzenie $wiata, ,Werka” (rez. Pawet tozinski), opowies¢ o codziennej
walce wymagajacej prawdziwego poswiecenia. W ofercie filmowej Jedynki pojawia sie takze premierowe pozycje fabular-
ne takie, jak m.in.: latynoska wersja powiesci ,,Rozwazna i romantyczna” Jane Austen ,Prada, albo nic” , niemiecki film ak-
¢ji ,Hindenburg: ostatni lot” (rez. Philipp Kadelbach) oraz indyjska produkcje , Kick” (rez. Sajid Nadiadwala).

Z imprez sportowych nalezy wspomnie¢ o tradycyjnie zwiazanym z Telewizja Polska Tour de Pologne (2-8 sierpnia),
pekinskich Mistrzostwach Swiata w lekkiej atletyce (22-30 sierpnia) oraz meczach pitki noznej z udziatem mistrza Polski
w ramach kwalifikacji Ligi Mistrzow.

Dwojka, jak co roku latem, podrézuje po catej Polsce, prezentujac koncerty, festiwale, kabaretony, wydarzenia kul-
turalne. Najwieksze imprezy plenerowe to ,Lato ZET i DWOJKI”, koncerty organizowane w ramach: Przystanku Wood-
stock, Ostréda Reggae Festival, Festiwalu Kultury Zydowskiej w Krakowie, Miedzynarodowego Festiwalu Kultury i Mu-
zyki Romoéw, Warsaw Summer Jazz Days, Solidarity of Arts, inauguracji festiwalu Dwa Brzegi czy wielkiej gali jazzowej
w Teatrze Wielkim w todzi. Wakacyjna tradycja TVP2 sa takze letnie imprezy kabaretowe, niezmiennie cieszace sie re-
kordowa popularnoscia wsrod publicznosci i widzow. W kolejne soboty, o godz. 20:05 Dwojka wspottworzy¢ bedzie ta-
kie wydarzenia, jak , Latajacy Klub 2 na wakacjach w Lubelskiem”, XVII Mazurska Noc Kabaretowa, XXI Festiwal Kaba-
retu w Koszalinie i Swietokrzyska Gala Kabaretowa. A wszystko to oczywiscie na zywo!

Lato z Dwojka to takze nowosci i premiery serialowe. Wsrdd nich: pierwsza seria popularnego serialu kryminalno-
-sensacyjnego amerykanskiej stacji ABC ,,Skandal” oraz hitowy serial amerykanskiej stacji NBC ,,Grimm”, stanowiacy fa-
scynujace potaczenie tradycyjnego kryminatu z elementami fantasy.

Wiele z tych programéw powstaje we wspotpracy ze sponsorami. Sponsorowanie sprawdza sie najlepiej przy cyklicz-
nych audycjach wysokiej jakosci, ogladanych przez wielu widzow. W zalewie letnich powtdrek, gtéwne anteny TVP wy-
rézniaja sie spora liczba premier dobrych seriali, liczymy wiec na spora widownie. Warto doda¢, ze obok pozycji, kté-
re ukaza sie po raz pierwszy na antenie Jedynki, zobaczymy tez znane sprzed lat, ale tym razem po raz pierwszy w TV
otwartej zremasterowane wersje serialowych hitdw wszechczaséw. Przed laty widownia kazdego z odcinkéw wyraza-
na byta w milionach: to ,Korzenie” (13 min), ,Ptaki ciernistych krzewdéw"” (21 min) i ,Pdéthoc-Potudnie” (23 min). Kazda
z tych pozycji nie byta jeszcze ogladana w tej postaci przez wspoétczesnego widza telewizji otwartej, jest wiec idealnym
nosnikiem przekazu sponsorskiego w formie klasycznych wskazan. Niestandardowe projekty to domena audycji produ-
kowanych z mysla o widzu lekkiej, letniej rozrywki — takich jak sobotnie wydania , Pytania na $niadanie” czy rozrywko-
we i muzyczne eventy.
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Na Wspodlnej najbardziej dochodowym serialem

Dom mediowy Lowe Media stworzyt ranking najbardziej dochodowych polskich seriali. W zestawieniu z ostatniej dekady
(od 2004 r. do 2014 r.) przychody reklamowe zwyciezcy siegaja ponad dwa i pét miliarda ztotych (dane cennikowe, bez ra-
batéw). Kazda z produkcji z pierwszej pigtki przyniosta ponad miliard ztotych. W tym dziesiecioleciu zwycieza TVN—owskie
.Na Wspdlnej” wyprzedzajac , Pierwsza mitos¢” Polsatu. Na trzecim miejscu znalazt sie serial ,M jak mito$¢” emitowany
jednak rzadziej niz produkcje z pierwszego i drugiego miejsca.
W 2014 roku w zestawieniu najbardziej dochodowych seriali zwyciezyta polsatowska , Pierwsza mitos¢”. Na drugim miej-
SCcu z nieznacznie mniejszymi przychodami uplasowat sie paradokumentalny serial TVN-u ,,Szpital”. Trzecie miejsce zajmu-
je paradokumentalna produkcja ,Dlaczego ja?" emitowana przez Polsat.
— Seriale, ktdre sa emitowane od wielu lat oczywiscie przoduja w podsumowaniu dziesieciolecie. To one przyciagaja naj-
[ wyzsze budzety, przy nich pokazywanych jest najwigcej spotdéw oraz przerw reklamowych — moéwi Michat Bakalarczyk, se-
nior media planner Lowe Media. /PC/

,Na wspolnej” (TVN) Fot.: materialy prasowe TVN

TOP 10 Seriale
lokomotywy reklamowe dekady 2004- 2014

~Na Wspélnej” (TVN) — 2 079 719 150 zt

~Pierwsza mitos¢” (Polsat) — 1 953 663 798 zt

M jak mitos¢” (TVP2) — 1 418 402 349 zt

W — 11 Wydziat Sledczy” (TVN) - 1 417 066 915 zi
.Swiat wedtug Kiepskich” (Polsat) — 1 214 143 280 zt
»~5amo zycie” (Polsat) — 978 951 320 zt

J~Barwy szczescia” (TVP 2) — 947 947 735 zt
.Dlaczego ja?” (Polsat) — 834 607 125 zt
.Detektywi” (TVN) - 820 773 385 zt 5 kA
,Klan” (TVP 1) — 808 400 685 zt »Swiat wedtug Klepsklgmolsat

Fot.: Grzegorz Gotebiowski/ATM Grupa
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TOP 10 Seriale
lokomotywy reklamowe 2014 roku

,Pierwsza mitos¢” (Polsat) — 225 934 780 zt
«Szpital” (TVN) — 225 348 635 zt

.Dlaczego ja?” (Polsat) — 209 560 440 zt

~Swiat wedtug Kiepskich” (Polsat) — 200 025 880 zt
»Barwy szczescia” (TVP 2) — 189 445 179 zt

~Na Wspalnej” (TVN) - 164 759 015 zt

~M jak Mitos¢” (TVP2) — 140 951 127 zt

~Ukryta prawda” (TVN) — 131 034 230 zt
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18 marca 2015 roku odbyta sie juz VIl edycja konferencji Aplikacje TV w catosci poswiecona rynkowi
Smart TV. Pomimo faktu, ze spotkanie odbyto sie juz siodmy raz, oraz ze wiekszosci ludzi wydaje sie,
Ze juz wszystko o Smart TV zostato powiedziane — na konferencji mozna byto dowiedziec sie wiele

o ciggle zmieniajgcych sie systemach operacyjnych w telewizorach, o tym jak znalez¢ sie ze swoja
aplikacja na danym odbiorniku TV oraz o tym, jak najlepiej przygotowywac materiaty do publikacji
w aplikacjach telewizyjnych.

Pierwsza czes¢ konferencji zostata po-
Swiecona wiasnie systemom opera-
cyjnym jakie sie pojawity w telewi-
zorach. O Android TV opowiadat Ol-
gierd Wojtas z firmy Google. Nastep-
nie, Piotr Herod z TP Vision opisat jak
Android wyglada w telewizorach Phi-
lips, a Pawet Kaczmarzyk pokazat An-
droid TV w telewizorach Sony. PéZniej
odbyta sie prezentacja Stasia Matolep-
szego z firmy Mozilla o systemie Fire-
Fox OS jaki mozna znalez¢ w najnow-
szych modelach telewizoréw Panaso-
nic. O telewizorach LG méwit Robert
Chlebowski i przedstawit nowa, tego-
roczna wersje systemu Web OS 2.0.
Ten maraton informacji o najnowszych
telewizorach zamykat Marek Macie-
jewski z firmy TCL, ktory opowiedziat
o telewizorach marki Thomson, TCL
i IKEA na 2015 rok. Jak mozna zauwa-
zy¢, czes¢ producentdow TV postano-
wita wesprze¢ sie systemem Android,
z kolei cze$¢ rozwija wiasne rozwiaza-
nia, ale ci nieco mniejsi gracze na ryn-
ku, positkuja sie platformami Smart TV
od zewnetrznych dostawcow. | taki-
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mi platformami jest rozwiazanie firmy
NetRange, ktore przedstawit Christian
Hilz, oraz platforma Foxxum zaprezen-
towana przez Ronnego Lutzi. Za ich
posrednictwem mozna znalez¢ pol-
skie aplikacje Smart TV nawet na ta-
kich niszowych markach TV jak Loewe,
Sharp, Vestel, Haier, Hisense.

Pawet Tutka bardzo dobrze podsu-
mowat ten wysyp systemow operacyj-
nych w telewizorach: — Dla przysztosci
Smart TV rok 2015 jest rokiem prze-
tomowym. Wprowadzenie do sprze-
dazy telewizoréw z nowymi systema-
mi operacyjnymi (Android, Tizen OS,
LG Web OS 2.0, Firefox OS) otwiera
przed developerami nowe mozliwo-
$ci, jednakze nalezy pamieta¢ o bar-
dzo duzej ilosci telewizoréw Smart TV
kupowanych przez ostatnich kilka lat.
Skuteczne wejscie z aplikacja telewi-
zyjna na rynek Smart TV jest sporym
wyzwaniem, o czym mogli sie przeko-
na¢ uczestnicy konferencji.

Podczas konferencji odbyta sie tez
prezentacja Bartosza Kuszy z firmy
Dolby Germany, ktéry zwrocit uwage

(Tvllider|

na dwa bardzo wazne aspekty aplika-
Cji VOD —jakos¢ dzwieku i obrazu. Po-
kazat na co zwréci¢ uwage podczas
tworzenia tresci wideo, jak to zrobi¢
efektywnie i efektownie. Aby nie by¢
gotostownym, firma Dolby przygoto-
wata specjalne stoisko na sali konfe-
rencyjnej, na ktérym mozna byto po-
stucha¢ dzwieku wielokanatowego
w technologii Dolby Atmos.

Réwniez firma TP Vision postano-
wifa uatrakcyjni¢ spotkanie przygo-
towujac stoisko z telewizorami Phi-
lips z Android TV. Podczas wszyst-
kich przerw mozna byto do woli te-
stowa¢ mozliwosci tych telewizoréw
i zapoznac sie z dostepnymi aplikacja-
mi w Android TV.

Pierwsza czes¢ konferencji za-
konhczyta sie bardzo ciekawym pane-
lem dyskusyjnym ,Jaki powinien by¢
telewizor idealny?”, w ktérym udziat
wzieli blogerzy zwiazani z branza te-
lewizyjna: Magdalena Jabtonska (pi-
szaca dla screenlovers.pl), Szymon
Adamus (Obywatel HD) i Pawet Oko-
pien (technorady.pl). Blogerzy rozma-
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wiali o tym, na co zwroci¢ uwage przy  EEEEEUEICIEUE T C AWV [ T4 K1Y
zakupie nowego telewizora, czym sie : : -
kierowac, co ich denerwuje u produ-
centéw TV i z jakimi najczesciej py-
taniami i problemami zwracaja sie do
nich czytelnicy. W te dyskusje wia-
czyta sie cata sala, bo kazdy miat ja-
kie$ prywatne doswiadczenia z zaku-
pu wiasnego telewizora. A przedsta-
wicielom producentéw TV pozostato
tylko skrupulatnie notowac sobie te
sugestie i wyciaggnac wnioski na przy-
sztosc.

Po obiedzie konferencja skupi-
ta sie bardziej na samych aplikacjach
Smart TV. Pan Mateusz Dzieduszycki
opowiedziat o trudach wejscia mate-
go gracza z wiasnym serwisem vod —
Razem.TV — do $wiata aplikacji tele-
wizyjnych. A Krzysztof Calinski i Aga-
ta Oleszkiewicz z Cyfrowego Polsa-
tu pochwalili sie wynikami i najnow-
sza wersja bardzo popularnego serwi-
su Ipla.

Konferencje zakonczyt panel dys-
kusyjny o VOD w Smart TV i przyszto-
$ci Smart TV w Polsce. W rozmowie
tej wzieli udziat Krzysztof Calinski (Cy-
frowy Polsat), Mateusz Dzieduszyc-
ki (Amicus Media), Piotr Herod (TP Vi-
sion) oraz Bartosz Kusza (Dolby Ger-
many). Zaréwno ten jak i poprzed-
ni panel prowadzit Pawet Tutka, eks-
pert telewizji hybrydowej i Smart TV.
W dyskusji poruszono takie tema-
ty jak rola serwiséw VOD w edukacji
uzytkownikéw Smart TV, jak dobrze
zaprojektowac aplikacje telewizyjna
z tre$ciami na zadanie, co daja do-
stawcom VOD systemy rekomendadji
w telewizorach. Sporo uwagi poswie-
cono tematowi telewizora jako kon-
soli do gier i interakgji oraz temu, czy
i jaki wptyw maja nowe technologie
na rozwdj aplikacji telewizyjnych.

Dziern konferencji minat bardzo
szybko i intensywnie. llos¢ informa-
Cji z jednej strony nieco przyttaczata,
ale z drugiej — data duzo do myslenia.
Jednak bez watpienia mozna powie-
dzie¢, ze Smart TV nie umarto, lecz
ewoluuje dostosowujac sie do zmian
technologicznych.

Organizator zaprasza na kolej-
na edycje konferencji Aplikacje TV
w marcu 2016 roku. Uczestnicy panelu dyskusyjnego ,VOD w Smart TV oraz przysztos¢ Smart TV”

Od lewej: Bartosz Kusza, Krzysztof Califski, Mateusz Dzieduszycki, Piotr Herod i Pawet Tutka.
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Anna Kesicka

4 maja br. stanowisko Dyrektorki
Dziatu Licencjonowania Tresci
i Produkgji Zleconej w TVN Media
Sp. z 0.0. objeta Anna Kesicka.
Dotychczas byta zwigzana ze
spotka ZPR Media, gdzie odpo-
wiadata za projekt se.pl. Wcze-
$niej pracowata na stanowisku
Dyrektora  Rozwoju  Biznesu
w Wirtualnej Polsce. Byta odpo-
wiedzialna za rozwdj produktow
i ustug Wp.pl, wspotprace z Gru-
pa Orange, a takze nadzorowanie kanatu mobilnego oraz
aplikacji. Wspodtpracowata réwniez z Wydawnictwami Axel
Springer, Edipresse oraz Agora. Ukonczyta prawo na Uni-
wersytecie Mikotaja Kopernika oraz zarzadzanie w Wyzszej
Szkole Zarzadzania. /PC/

-
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Barbara BiLihskuﬁKﬁpu, Pawet Heba,
Andrzej Ochmanski, Krzysztof Gorski
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A+E Networks Poland posze-
rzyto swoj zespédt programo-
wo-marketingowy, wzmac
niajac struktury programowe
przedsiebiorstwa. Stanowisko dyrektora ds. programowych
i marketingu firmy objeta Barbara Bilinska-Kepa. Bedzie ona
odpowiada¢ za dziatania programowe i marketingowe A+E
Networks na polskim rynku. Jej zadaniem bedzie ponadto
przygotowanie i wdrozenie strategii programowej i komuni-
kacyjnej dla kanatéw HISTORY, Cl Polsat, Lifetime oraz H2.

Przed dotaczeniem do A+E Networks, Bilinska-Kepa pra-
cowata w Telewizji Polskiej — przez ostatnie trzy lata jako dy-
rektor biura handlu, a w przesztosci petnita funkcje dyrektor
ds. programowych TVP2. Bilinska-Kepa ma duze doswiad-
czenie w sektorze kanatéw tematycznych — zarzadzata port-
folio Discovery Networks w Europie Srodkowej, w tym nad-
zorowata wprowadzenie kanatu TLC do Polski.

Do A+E Networks Poland na stanowisko dyrektora ds.
ramowki dotaczyt takze Pawet Heba, ktéry odpowiadat be-
dzie za strategiczne planowanie ramoéwki wszystkich kana-
téw z portfolio firmy. Heba byt zwiazany z Viacom Interna-
tional Media Networks i odpowiadat za strategie programo-
wa m.in. MTV, VH1 w Polsce, Niemczech, Skandynawii i kra-
jach Beneluksu.
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Zespot programowy wzmochili réwniez Andrzej Ochman-
ski, jako menedzer ds. raméwek i zakupoéw programowych od-
powiadajacy za kanat Lifetime w Polsce, oraz Krzysztof Gor-
ski, ktéry jako menedzer ds. programowych bedzie tworzyt ra-
mowki Cl Polsat oraz Cl Europe. Ochmanski przeszedt do A+E
Networks z Telewizji Polskiej, a Gorski petnit ostatnio funkcje
specjalisty ds. zakupdw programowych w TV Puls. /PC/

Jacek Balicki

Jacek Balicki, szef marketingu plat-
formy nc+, zostat wiceprezesem
firmy. Balicki dotaczyt do nc+
w marcu 2014 r. Oprécz dziatan
marketingowych, nadzoruje
w nc+ polityke produktowa i ce-
nowa, dziat badan rynku oraz kre-
acji.

Balicki poprzednio praco-
wat na stanowisku szefa marke-
tingu Samsung Electronics Pol-
ska, gdzie odpowiadat za catoksztatt dziatan marketingo-
wych we wszystkich segmentach rynku, na ktérych firma
jest obecna. Wczesniej przygotowat, i z sukcesem przepro-
wadzit, wprowadzenie marki Play na polski rynek jako szef
marketingu P4 w latach 2006-2009, wiasciciela operato-
ra telefonii komorkowej. Przez wiele lat pracowat rowniez
w agencjach reklamowych — swoja kariere zawodowa za-
czynat w D'Arcy, by nastepnie petni¢ funkcje Dyrektora Za-
rzadzajacego w G7 i w polskim oddziale BBDO Group. /PC/

-

Michat Dolny

Michat Dolny dotaczyt do zespotu
operatora telekomunikacyjnego
Multimedia Polska i objat stano-
wisko Dyrektora Departamentu
Marketingu.

Dolny bedzie odpowiadat
za tworzenie strategii marketin-
gowej, budowanie silnej pozy-
¢ji Multimedia Polska jako opera-
tora telekomunikacyjnego oferu-
jacego petne portfolio ustug dla
domu i biznesu z telewizja, internetem i telefonem, posze-
rzone o m.in. energie elektryczna, ubezpieczenia czy moni-
toring mieszkan. Bedzie takze zarzadzat komunikacja mar-
ketingowa, dziataniami e-commerce i badaniami rynku.

Michat Dolny posiada wieloletnie doswiadczenie w bu-
dowaniu strategii i zarzadzaniu komunikacja marketingowa.
Doswiadczenie zdobywat gtéwnie w Netii, gdzie bytodpowie-
dzialny m.in. za strategie marki, dziatania z zakresu komuni-
kacji marketingowej firmy oraz badania marketingowe. /EBA/
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Michat Kozicki

Michat Kozicki objat stanowisko
Prezesa HBO Polska. Z HBO Kozic-
ki zwiazany jest od 2004 r., od
poczatku w dziale sprzedazy,
aod 2011 r. na stanowisku dyrek-
tora dziatu.

Kozicki wczesniej pracowat jako
Sales Manager w Microsoft Bu-
siness Solution Education Center.
Jest absolwentem Wydziatu Eko-
nomii Uniwersytetu Marie Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie, studiéw podyplomowych z psy-
chologii biznesu na Akademii Leona KoZminskiego oraz pro-
gramu INSEAD CTAM Europe Executive Management.
Michat Kozicki zastapi na stanowisku Aleksandra Kutele,
ktory odszedt z firmy. /PC/

Michat Walewski

Stanowisko Dyrektora Sprzedazy
HBO Polska objat Michat Walew-
ski, ktéry bedzie odpowiedzialny
za dystrybucje kanatéw HBO i Ci-
nemax, oraz zarzadzanie dziatem
sprzedazy. Ukonczyt Wyzsza
Szkote Handlu i Finanséw Mie-
dzynarodowych im. Fryderyka
Skarbka w Warszawie na kierun-
ku Zarzadzanie i Marketing.
W HBO pracuje od 2008 roku
w dziale sprzedazy, aktualnie na stanowisku Senior National
Key Account Manager. /PC/

Monika Szklarz w Turner Broadcasting
System Polska

Od kwietnia 2015 r. za komunika-
cje i PR kanatéw rozrywkowych
Cartoon Network, Boomerang
i TCM jest odpowiedzialna Moni-
ka Szklarz.

Szklarz w Turner Broadcasting
System Polska odpowiedzialna
jest za prowadzenie i koordyno-
wanie dziatan public relations re-
alizowanych dla Grupy, swoim
' M. doswiadczeniem wspiera¢ réw-
niez bedzie dziat marketingu. Szklarz bezposrednio bedzie
podlegac Barbarze Izowskiej-Jedrych, petniacej funkcje Mar-
keting i PR Managera na Polske, Stowacje i Czechy.

Monika Szklarz z branza PR zwigzana jest od 10 lat.
Przez ostanie osiem lat pracowata w Samsung Electronics

www.tvlider.pl

Polska na stanowisku specjalisty ds. PR. Szklarz doswiadcze-
nie zawodowe zdobywata m.in. w Procter and Gamble Pre-
stige Products, w ktérym bezposrednio zajmowata sie dzia-
taniami z zakresu Brand PR produktéw marek zapachowych
oraz w Banku Zachodnim WBK. /PC//

Szymon Horaczuk

Firma Discovery Networks CE-
EMEA poinformowata o powota-
niu Szymona Horaczuka na sta-
nowisko dyrektora ds. dystrybugji
w regionie Europy Srodkowe;.

Zadaniem Horaczuka, podle-
gajacego bezposrednio Olgierdo-
wi Dobrzynskiemu — dyrektorowi
zarzadzajacemu w regionie Euro-
py Srodkowej, bedzie wdrozenie
strategii dystrybucyjnej dla naja-
trakcyjniejszego ptatnego portfolio kanatéw telewizyjnych
w regionie, obejmujacego stacje dokumentalne, lifestylowe
i sportowe. Horaczuk dotaczyt do zespotu Discovery 18 maja
br. i bedzie zarzadzat czterema rynkami - Polska, Wegrami,
Czechami i Stowadja.

Szymon Horaczuk posiada doswiadczenie w branzy
FMCG, ktére zdobywat m.in. w firmach Procter&Gamble
oraz Henkel Polska. /EBA/

MEDIALNY FLESZ

Grupa Kapitatowa Cyfrowy Polsat analizu-
je mozliwos¢ i ewentualne warunki prze-
prowadzenia procesu refinansowania obec-
nego zadtuzenia Grupy, celem uproszcze-
nia jego struktury oraz dalszej optymaliza-
¢ji warunkow i obnizenia kosztéw jego ob-
stugi.

National Geographic Channel i GE poinformo-
waty o nawigzaniu wspétpracy przy serii ,,Bre-
akthrough”, produkowanej przez Imagine En-
tertainment i Asylum Entertainment. Kazdy
z godzinnych odcinkéw bedzie wyrezysero-
wany przez jednego z hollywodzkich wizjone-
row. Premiera telewizyjna serii bedzie miata
miejsce tej jesieni w 171 krajach i 45 wersjach
jezykowych.
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Janusz Daszczynski kandydatem na
Prezesa TVP

Rada Nadzorcza Telewizji Polskiej wytonita kandydata na
Prezesa Zarzadu TVP — Janusza Daszczynskiego, a na Czton-
kéw Zarzadu — Wiestawa Role i Mariana Zalewskiego. Zgod-
nie z obowiazujacymi przepisami, wniosek w tej sprawie
Rada Nadzorcza przekaze Krajowe] Radzie Radiofonii i Te-
lewizji. Do chwili odbycia Walnego Zgromadzenia i akcepta-
¢ji kandydatur przez KRRIT, dotychczasowy Zarzad TVP pet-
ni swoje funkgcje.

Janusz Daszczynski to menedzer i dziennikarz, cztonek
dwoch pierwszych Zarzadéw Telewizji Polskiej S.A., Redak-
tor Naczelny TVP w Gdansku, Dyrektor Programu Il TVP, Za-
stepca Dyrektora TVP Polonia oraz Dyrektor Biura Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji. Obecnie jest Zastepca Komisa-
rza Generalnego na Wystawie Swiatowej EXPO 2015 w Me-
diolanie (byt rowniez szefem polskiej ekspozycji na EXPO
2010 w Szanghaju) i Wicedyrektorem ds. finanséw i logisty-
ki w PAIlIIZ S.A. Wspoéttworzyt ,Tygodnik Samorzadnos¢”,
.Gazete Gdanska” i diecezjalna ,, Gwiazde Morza". Jest ab-
solwentem Wydziatu Elektroniki Politechniki Gdanskie;.

Wiestaw Rola urodzit sie w 1960 r. w Rzeszowie. Ab-
solwent Akademii Ekonomicznej im. Karola Adamieckie-
go w Katowicach. Kariere zawodowa rozpoczat w 1996 r.
w ,,Goncu Gérnoslaskim” w Chorzowie, gdzie petnit funkcje
Prezesa Zarzadu i Redaktora Naczelnego. W latach 2000 —
2002 Zastepca Kierownika Regionalnej Agencji Producenc
kiej TVP S.A. Oddziat w Katowicach. Z dniem 1 lipca 2002 r.
objat funkcje Prezesa Zarzadu i Redaktora Naczelnego Pol-
skiego Radia — Regionalnej Rozgtosni w Katowicach ,Radio
Katowice” SA na okres czteroletniej kadencji. Po raz czwar-
ty zasiada w Radzie Nadzorczej Spotki ,Radio Katowice”.
W kadencji 2011 — 2014 petnit funkcje przewodniczacego.

Marian Zalewski — ur. 17 sierpnia 1958 r. Doktor nauk
humanistycznych, magister prawa. Byt dwukrotnie Wice-
przewodniczacym Rady Nadzorczej TVP, a takze dwukrotnie
cztonkiem Rady Programowej TVP. W latach 1998-2000 by#
Wiceprezesem nadzorujacym m.in. programy informacyjne:
.Teleexpress”, ,Panorame”, ,Wiadomosci” oraz Telegazete
i pion administracji. W 1999 r. koordynowat z ramienia Zarza-
du TVP medialna obstuge pielgrzymki Jana Pawta Il do Polski.
Byt tez Prezesem Zarzadu Stowarzyszenia Dziennikarzy im.
Witadystawa Reymonta. W Telewizji Polskiej odpowiada za
Osrodek Programéw Regionalnych, Osrodek — TVP Technolo-
gie, Agencje Produkgji Telewizyjnej i Filmowej, Biuro Prawne
oraz Oddziaty Terenowe. Wiceprezes Zwiazku Pracodawcéw
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Mediéw Publicznych oraz cztonek Rady Fundacji Wspierania
Rozwoju Radiokomunikacji i Technik Multimedialnych. /EBA/

Premiera Miasteczka Wayward Pines
wspierana kampania, promocyjna,

FOX w zwiazku z globalna
premiera telewizyjna serialu
.Miasteczko Wayward Pines”
przygotowat kampanie pro-
mocyjna. Emisja pierwszego
odcinka serialu odbyta sie 14
maja br. rownoczesnie na 126
rynkach, na ktérych dostepne
sa kanaty z portfolio FOX In-
ternational Channels.

Dziatania promocyjne pro-
wadzone byty w telewizji, pra-
sie oraz Internecie. Spoty re-
klamowe emitowane byty na
kanatach z portfolio FOX Inter-
national Channels Poland oraz na kanatach z grupy TVN, na
kanatach Polsatu wykupiono za$ billboardy sponsorskie. Re-
klamy prasowe ukazaty sie w wybranych tygodnikach tele-
wizyjnych. Premiera serialu wsparta byta takze kampania di-
splayowa i wideo w najwiekszych portalach i witrynach o te-
matyce filmowo—telewizyjnej, dziataniami SEM na serwisie
You Tube, promocja w serwisach spotecznosciowych takich
jak Facebook oraz Twitter, a takze w ramach aplikacji FOX
Fan.

Dodatkowo, wszyscy fani ,,Miasteczka Wayward Pines”
oraz znanych juz widzom kanatu seriali, takich jak: ,Kosci”,
.Grey’s Anatomy: Chirurdzy” oraz ,,Agenci TA.R.C.ZY.” mo-
gli sprawdzi¢ swoja serialowa wiedze w specjalnie przygoto-
wanym konkursie dostepnym na stronie konkurs.foxtv.pl.

Za zakup i planowanie mediéw odpowiada dom medio-
wy Vizeum, za$ kreacje przygotowat dziat marketingu FOX
International Channels Poland. /PC/

Pod lupa, w FOKUS TV

3 maja br. na antenie FOKUS TV
Swoja premiere miat magazyn
.Pod lupa”. Jego gospodarz,
Kuba Marcinowicz, w niekon-
wengcjonalny  sposéb  bedzie
prezentowat w nim najswiezsze
informacje ze swiata nauki oraz
techniki. Prowadzacy wraz z za-
proszonymi do studia gos¢mi
zmierzy sie z pytaniami dotyczacymi réznych dziedzin zycia.
W magazynie pojawia sie takze najnowsze informacje ze
$wiata elektroniki, internetu, medycyny, astronomii oraz wie-
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lu innych dziedzin nauki i techniki. Producentem wykonaw-
czym programu jest dom produkcyjny STARRY TELEVIZOR.

Gospodarz programu, Kuba Marcinowicz, jest dzienni-
karzem Polskiego Radia, prowadzacym na antenie Czworki
program poswiecony nowym technologiom ,Czwarty Wy-
miar i pasjonatem testowania wszelkich nowosci, jakie tylko
pojawiaja sie na rynku. Z mediami zwiazany jest od pietna-
stego roku. Pracowat m.in.: w dawnej Radiostacji, RDC, BI-
Sce i Radiu EURO oraz w TVP. /PC/

Nowe strony internetowe TBS

Ruszyta nowa strona interne-
towa kanatu Cartoon Ne-
twork (www.cartoonne-
twork.pl). Na internautéw
czeka zmieniona szata gra-
ficzna, wieksza przejrzystosc¢
i rozszerzony wachlarz inte-
raktywnej rozrywki. Oprécz
odswiezonej oprawy graficznej, internauci znajda na niej
bezptatne gry, filmy wideo, a takze dodatki, takie jak tapety
na pulpit z bohaterami kreskéwek i wiele innych multime-
diow. Strona zostata dostosowana do urzadzer mobilnych.
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Wraz z odswiezong strona Cartoon Network, pod adre-
semwww.turnertv.pl uruchomiona zostata polska wersja kor-
poracyjnej strony internetowej Turner Broadcasting System.
Znajduja sie na niej mozna podstawowe informacje o firmie
i jej globalnej obecnosci, portfolio kanatow telewizyjnych,
polskim biurze regionalnym, najwazniejszych lokalnych pro-
jektach, kluczowych osobach do kontaktu oraz aktualno-
$ci z dziafalnosci Turner Broadcasting System w Polsce. /PC/

Sad przychyla sie do apelacji ztozonej
przeg K%Rﬂyw sprawie Ecu‘y [JjLu TVN :

Sad Apelacyjny w Warszawie przychylit sie
do ztozonej przez KRRIT apelacji od wyroku
Sadu Okregowego, ktéry uchylit decyzje
Przewodniczacego dotyczaca natozenia
kary na Telewizje TVN w zwiazku z naru-
szeniem ustawy o radiofonii i telewizji w audycjach ,Top
Model. Zostarh modelka” - podata KRRIT.
9 lipca 2012 r. Przewodniczacy KRRIT podjat decyzje o uka-
raniu stacji TVN za tamanie przepiséw ustawy o radiofonii
i telewizji w zakresie ochrony matoletnich i rozpowszechnia-
nie tresci dyskryminujacych w audycjach ,Top Model. Zo-
stan modelka”, wyemitowanych 21 wrzesnia, 5 oraz 19 paz-

B
G

BLjATITES

= oo

e il -

s (8

:::‘@ @ L

= Fa nEBEF

—=m o & W e T



B FAKTOGRAF

MEDIALNY FLESZ

1 maja br. do listy kanatéw dostepnych w Cy-
frowym Polsacie dotaczyty kanaty tematycz-
ne z portfolio TVN w jakosci HD, wsréd ktérych
znalazty sie TVN 24, TVN Turbo, TVN Style oraz
TVN Fabuta.

Stacja TVP INFO rozpoczeta emisje nowego pro-
gramu publicystycznego ,Nie wierze polity-
kom”, omawiajacego zjawiska spoteczno-poli-
tyczne w dtugofalowej perspektywie. Program
poprowadza: Maciej Gdula, Michat Koztowski
i Magda Szczesniak,.

Player.pl rozszerzyt swojg oferte o nowe pozy-
cje. Uzytkownicy posiadajacy konto w Strefie T-
-Mobile w player.pl uzyskali dostep do seriali:
.Sherlock”, ,Luther” ,The Walking Dead”, ,,Or-
phan black” oraz ,Planeta Ziemia”.

Firma Multimedia Polska podpisata umowe
z The Walt Disney Company Polska. Przedmio-
tem kontraktu jest dystrybucja filméw i anima-
¢ji wytworni reprezentowanych przez TWDC t;j.
Disney Studios, Disney/Pixar oraz Marvel Studios
w Domowej Wypozyczalni VoD operatora.

Na antenie TVS pojawit sie nowy, przedpotu-
dniowy program ,Familook”. W programie na
zywo pojawiaja sie m.in.: goscie, gotowanie na
zywo, kacik handmade oraz konkursy. Program
emitowany jest w dni powszednie od 11:00 do
12.30.

TVP S.A. poinformowata, ze w okresie styczen -
marzec 2015 r., spotka zanotowata dodatni wy-
nik finansowy brutto na poziomie 114,7 min zi.
Rezultat ten jest lepszy od planowanego jak
i wykonanego w analogicznym okresie roku
ubiegtego 0 9,1 min zt (zysk za 1 kwartat 2014 r.
wyniést 105,6 min zf).

Kanat Power TV trzykrotnie powiekszyt baze
emitowanych teledyskéw. Tym samym rota-
cja teledyskéw jest duzo bardziej urozmaicona.
Nadawca stacji wprowadzit selektor muzyczny
Music Master, ktéry stosowany jest przez naj-
wieksze stacje radiowe oraz telewizyjne na ca-
tym Swiecie.
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dziernika 2011 r. W zwiazku z powyzszym, na nadawce pro-
gramu TVN zostata natozona kara w wysokosci 200 000 zt.
Sad Okregowy w Warszawie uchylit decyzje przewodnicza-
cego KRRIT o natozeniu kary wyrokiem z 10 stycznia 2014 .
Od wyroku zostata wniesiona apelacja. Sad Apelacyjny
w Warszawie 9 kwietnia 2015 r. w znacznej czesci uwzgled-
nit ztozong apelacje i podzielit argumentacje przedstawiona
przez KRRIT, przy czym wymierzona nadawcy kara zostata
zmniejszona do kwoty 150 tys. zt. /PC/

Bedzie Il sezon serialu Zbrodnia

Nalezaca do Sony Pictures
Television (SPT) Networks
spotka AXN Central Europe
wyprodukuje Il sezon seria-
lu ,Zbrodnia”. Zdjecia roz-
poczna sie w Czerwcu,
a trzyodcinkowa produkcja
pojawi sie na kanale AXN
jesienia 2015 roku.

Druga odstona polskiego se-
rialu AXN, tym razem w rezy-
serii Stawomira Fabickiego, wedtug scenariusza Wojciecha Le-
pianki i Karoliny Aleksy, zostanie zrealizowana przez Opus Film.
Obok Magdaleny Boczarskiej, Wojciecha Zieliskiego, Radosta-
wa Pazury, Joanny Kulig i Doroty Kolak w obsadzie drugiego
sezonu pojawia sie takze Tamara Arciuch, Aleksandra Poptaw-
ska, tukasz Nowicki oraz Rafat Cieszynski. Wiekszos¢ zdjec be-
dzie kreconych na Pétwyspie Helskim.

Fabuta drugiego sezonu ,,Zbrodni” to adaptacja ksiazki ,W za-
mknietym kregu”, kolejnej czesci bestsellerowego cyklu szwedz-
kiej pisarki, Viveki Sten. Spokojnym zyciem nadmorskiej miejsco-
woSci ponownie wstrzasa seria nieoczekiwanych zdarzen. /PC/

Koprodukcja TVP i Discovery

4 maja br. stanowisko Dy-
rektorki Dziatu Licencjono-
wania Tresci i Produkgji Zle-
conej w TVN Media Sp.
z 0.0. objeta Anna Kesicka.
Dotychczas byfa zwiazana
ze spotka ZPR Media, gdzie
odpowiadata za projekt se.pl. Wczesniej pracowata na stanowi-
sku Dyrektora Rozwoju Biznesu w Wirtualnej Polsce. Byta odpo-
wiedzialna za rozwdj produktdéw i ustug Wp.pl, wspétprace
z Grupa Orange, a takze nadzorowanie kanatu mobilnego oraz
aplikacji. Wspotpracowata réwniez z Wydawnictwami Axel
Springer, Edipresse oraz Agora. Ukonczyta prawo na Uniwersy-
tecie Mikotaja Kopernika oraz zarzadzanie w Wyzszej Szkole
Zarzadzania. /PC/
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Jessie Ware, Indila i E
w reklamach Radio Ze

Trwa nowa kampania promujaca Radio ZET Chilli. Wziety
w niej udziat gwiazdy $wiatowego formatu Jessie Ware, In-
dila i Ella Eyre — wokalistki doskonale znane z anteny stadji.

Kampania obejmuje Internet, kina i prase. Spoty Radia
ZET Chilli mozna zobaczy¢ na Wirtualnej Polsce, Onecie oraz
YouTube. Od 10 kwietnia pojawity sie takze na ekranach kin
w Warszawie, Krakowie i Katowicach. Kampanie wspiera
rowniez reklama prasowa w kilku magazynach life style.

Za kreacje i planowanie mediéw odpowiadat Dziat Pro-
mocji Grupy Eurozet. Grafiki tworzyt Piotr Grzegorzewski,
a producentem spotu byta agencja OP1. /PC/

Czego stucha
Jessie Ware?
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Jerzy Piasny poprowadzi sieciowy
poranek Radia Zet Gold

Od poniedziatku, 4 maja br., wspdélny dla catej sieci program
poranny Radia ZET Gold prowadzi Jerzy Piasny.

Audycji ,Zawsze rano Radio ZET Gold” mozna stuchac
we wszystkich stacjach Radia ZET Gold od poniedziatku do

www.tvlider.pl

piatku miedzy 6.00 a 10.00. Pasmo zachowa lokalne wiado-
mosci, prognoze pogody i informacje drogowe.

— Jurek ma swietny pomyst na poranny program. Umie
tez nawigzywac bardzo dobry kontakt ze stuchaczami —
moéwi Marcin Jedlinski, Dyrektor stacji lokalnych Eurozet.

Piasny dotaczyt do zespotu Radia ZET Gold w 2013 roku. Byt
gospodarzem sieciowego pasma popotudniowego, a ostatnio
prowadzit poranny program w Warszawie. Wcze$niej pracowat
m.in. w Radiu Ztote Przeboje i poznariskim Radiu RMI FM. Byt
tez dziennikarzem TV Biznes, Polsat News i Polsat.

Popotudniowe pasma Radia ZET Gold ,Przebojem po
okolicy” (15-18) zyskaty lokalny charakter. Ich gospodarza-
mi sg dotychczasowi prowadzacy poranki. /EBA/

Joanna Sottysiak Dyrektor Muzyczng,
Radia Zet

Joanna Sottysiak zostata Dyrektorem Muzycznym Radia Zet.
Zastapita na tym stanowisku Wojciecha Jagielskiego, ktory
rozstat sie ze stacja za porozumieniem stron.

Do obowiazkéw nowo powotanej dyrektor bedzie nale-
Zato planowanie strategii muzycznej stacji, badania i biezaca
polityka programowa w obszarze muzyki, wspétpraca z wy-
twérniami muzycznymi, tworzenie i nadzér nad kompilacja-
mi brandowanymi marka ZET oraz kanatami muzycznymi
stacji. Sottysiak bedzie raportowata bezposrednio do Jaro-
stawa Paszkowskiego — p.o redaktora naczelnego Radia ZET.

—Joanna od 2007 roku byta Zastepca Dyrektora Muzycz-
nego stacji. Jej awans na Szefowa Dziatu Muzycznego be-
dzie wiec ptynnym przejeciem dotychczasowych obowiaz-
kéw od Woijtka Jagielskiego, ktéremu z tego miejsca dzieku-
je za ostatnie piec lat pracy w stacji. W historii Radia ZET Jo-
anna bedzie pierwsza kobieta, ktdra zarzadza Dziatem Mu-
zycznym — a MUZYKA jest przeciez kobieta— powiedziat Ja-
rostaw Paszkowski, p.o Redaktora Naczelnego Radia ZET.

Joanna Sottysiak, zanim zwiazata sie z Grupa Eurozet
pracowata w poznanskich rozgtosniach Agory: Ztote Przebo-
je, Klasyka FM, Pop FM, Radio Wielkopolska i Blue FM. Przy-
gode z radiem zaczynata w studenckim Radiu Afera. /EBA/
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Robert Biedrzycki Dyrektorem
Finansowo Opéeracyjnym Grupy Eurozet

Od 1 maja br. Dyrek-
torem  Finansowo-
Operacyjnym  Grupy
Eurozet jest Robert

Biedrzycki. Zastapit
na tym stanowisku
Renate Bardecka.

Nowy Dyrektor jest
odpowiedzialny  za
strategie finansowa
Grupy Eurozet. Zostat
rowniez  Cztonkiem
Zarzadow spotek na-
lezacych do Grupy.

Robert Biedrzycki
kariere zawodowa rozpoczynat w 2000 roku w Deloitte Po-
land. W latach 2002-2004 pracowat w Hachette Polska (Gru-
pa Lagardere), a nastepnie w Ozon Media (2004-2006), fir-
mie Biomet (2006—2010) oraz Funduszu Inwestycyjnym Ope-
ra (2011-2012). Od 2012 roku byt zwiazany z Naspers, wtasci-
cielem Grupy Allegro w Polsce, gdzie petnit funkcje CFO Inter-
national oraz CFO Classfieds na Europe Srodkowa i Wschod-
nia. /PC/

Fundacja Radia Zet z pomoca dla GOPR

Fundacja Radia ZET kupi ratownikom GOPR sprzet do ma-
sazu serca, ktéry umozliwia skuteczna reanimacje pod-
czas transportu do szpitala. To odpowiedZ na apel ra-
townikéw z grupy beskidzkiej GOPR. Urzadzenie kosztu-
je 53,5 tys. zt. Pieniagdze na zakup tego sprzetu w catosci
pochodza z 1% podatku dla Fundacji Radia ZET.

Fundacja Radia ZET wspiera polskie kliniki kardiolo-
gii i kardiochirurgii dzieciecej, kupujac nowoczesny sprzet
m.in.: kardiomonitory, echokardiografy, czy respiratory.
Finansuje tez zagraniczne operacje dzieci ze skompliko-
wanymi wadami serca, ktére w Polsce na zabieg musia-
tyby czekac na zabieg zbyt dtugo. Do 2014 roku na rato-
wanie dzieci z wadami serca przeznaczyta ponad 12 milio-
néw ztotych. Swoja dziatalnos¢ finansuje przede wszyst-
kim ze srodkéw pochodzacych z 1 procenta podatku do-
chodowego. /EBA/

Urodzinowa kampania Radia Zet

1 czerwca br. wystarto-
wafa urodzinowa kampa-
nia reklamowa Radia ZET.
Obejmie telewizje, prase,
internet oraz kina. Jest za-
powiedzig atrakcji czekaja-
cych na stuchaczy z okazji
25. urodzin Radia ZET.

Kampania reklamowa wspiera konkurs ,Tanczymy ZE-
Tke”, ktory wkrétce ruszy na antenie stacji, oraz trwajaca
loterie urodzinowa. We wszystkich zabawach przygotowa-
nych przez Radio ZET z okazji 25-lecia bedzie mozna wygra¢
25 samochoddw Suzuki Celerio.

JJanczymy ZETke” to taneczno-filmowy konkurs,
w ktorym zadaniem stuchaczy bedzie nagranie filmi-
ku z najbardziej zabawnym, kreatywnym i niesamowi-
tym tancem w swoim wykonaniu. Nadestane klipy zosta-
na opublikowane na radiozet.pl. Jury ztozone z przedsta-
wicieli redakcji Zetki wybierze najlepszych tancerzy, kto-
rych nagrodzi samochodami. Szczegoty wkrétce na ante-
nie i radiozet.pl.

— Stawiamy na interakcje z stuchaczami, stad pomyst
na konkurs ,Tanczymy ZETke". Jestem pewien, ze w wy-
sytanych do nas klipach wréci do nas moc pozytywnej
energii. Sami tez tanczymy ZETke — kto jak sobie radzi
mozna zobaczy¢ w naszym firmowym klipie z udziatem
m.in.. Rafata Bryndala, Szymona Majewskiego, Kamila
Nosela, ,Dzien dobry bardzo” czy ,Uwazam ZET - po-
wiedziat Jarostaw Paszkowski, p.o. redaktora naczelne-
go Radia ZET.

Autorem koncepcji kreatywnej 30 i 15-sekundowych
spotéw urodzinowych jest agencja Ars Thanea, Produkcja
zajeto sie Studio D35. W reklamie wykorzystano utwoér |, Su-
gar” Maroon 5, ktory stat sie przebojem ostatnich miesiecy
na catym $wiecie. Spoty bedzie mozna zobaczy¢ we wszyst-
kich gtéwnych telewizjach, kanatach tematycznych, interne-
cie (m.in. Onet i Wirtualna Polska) i w sieciach kin. Urodzi-
nowa kampania objeta tez prase codzienna, tygodniki opinii
oraz prase kolorowa. Media zaplanowat i zakupit ZenithOp-
timedia Group.

Radio ZET rozpoczeto nadawanie 28 wrzesnia 1990
roku jako pierwsza komercyjna stacja w Warszawie. Jej
pomystodawca i zatozycielem byt Andrzej Woyciechow-
ski. /EBA/
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