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Dobrze widzi sie tylko sercem.

Najwazniejsze jest niewidoczne dla oczu

spis TRESCI

Antoine de Saint-Exupery, ,,Maty ksiaze"”

Drodzy Czytelricy

Mamy koniec 2014 roku, okres podsumowan, bilanséw i rapor-
téw, a takze planowania na rok nastepny. Ten czas udzielit sie
rowniez redakgji. W zwiazku z tym, przygotowalismy dla Pan-
stwa dwa raporty, ktére mamy nadzieje, ze wzbudza chociaz
troche zawodowego optymizmu.

Pierwszy z nich to ,,Reklama w TV”. Telewizja, jakby nie
patrze¢, stata sie wszechobecna w Zyciu kazdego cztowieka.
Dostep do niej jest wrecz na wyciagniecie reki, a nawet telefo-
nu i innych multimedialnych urzadzen. Kanaty telewizyjne (i co-
raz bardziej serwisy VOD) przescigaja sie w urozmaiceniu i bu-
dowaniu coraz bardziej atrakcyjnej oferty. Wszystko to, by sku-
tecznie walczy¢ o widza i oczywiscie o reklamy. Jak pokazuje ra-
port Discovery Networks, reklama telewizyjna nadal odgrywa
dominujaca role. , Najlepszy czas dla reklamy telewizyjnej w Pol-
sce zdarza sie wiasnie teraz” — to nie slogan z broszury reklamo-
wej, ale opinia eksperta jakim jest Mariusz Wygladata, Zastepca
Dyrektora ds. Strategii Biura Reklamy TVP. Zdaniem wiekszosci
specjalistow, rynek reklamy wciaz rosnie, a rok 2015 zapowiada
sie obiecujaco. Trzymamy kciuki.

Sport od lat elektryzuje Polakéw, a dostep do transmi-
sji sportowych jest szeroko dyskutowany, nie tylko w branzy TV.
Mozna zapomniec juz o czasach, kiedy jedna stacja telewizyj-
na oferowata wszystkie najciekawsze dyscypliny sportowe. Ryn-
kiem praw rzadzi pieniadz, dzieki czemu transmisje trafiaja do
tych stacji, ktore najzwyczajniej na Swiecie zaptaca najwiece;.
Dzieki temu sport trafit rowniez do ptatnych telewizji. W wal-
ce 0 transmisje sromotnie przegrywa telewizja publiczna, ktéra
nie moze wytozy¢ ogromnych pieniedzy na stét. W czasach, kie-
dy Polacy niechetnie ptaca abonament, zapytalismy w naszym
badaniu, czy byliby sktonni ptaci¢ wiecej, gdyby to telewizja pu-
bliczna gwarantowata najwazniejsze wydarzenia sportowe. Ja-
ka byta odpowiedz? Odsytam do raportu, bo wynik jest zaska-
kujacy.

Podsumowalismy konferencje, ktére wydarzyty sie
w ostatnim kwartale. Byto ich sporo, a patronem medialnym
byt , Tv lider”. Wszystkie wydarzenia zgromadzity szeféw tele-
wizji i sieci kablowych dziatajacych w Polsce, ekspertéw, polity-
kow i prawnikéw. Szczegdtowe sprawozdania znajdziecie Dro-
dzy Czytelnicy w naszym magazynie.

Dlaczego TVP Polonia zniknie z Astry? To pytanie zo-
stato postawione przez ,Tv lidera” zaréwno Prezesowi Zarza-
du Astra Central Eastern Europe jak i Dyrektorowi Osrodka
TVP Technologie. Spér techniczny i merytoryczny trwa. Czy to
mozliwe, aby znaczna czes¢ Polakdéw poza granicami kraju nie
miata mozliwosci ogladania TVP Polonii? Osobiscie, majac ro-
dzine i szerokie grono przyjaciot na catym swiecie, nie wyobra-
zam sobie tego. Czytajac odpowiedzi Prezesa Astry, Marcina
Ornass—Kubackiego i Dyrektora TVP Wiestawa todzikowskiego,
sami Drodzy Czytelnicy wyciagniecie wnioski. W nastepnym nu-
merze dowiedziecie sie Panstwo o przebiegu i, mam nadzieje,
Salomonowym rozwiazaniu tej sprawy.

Wywiady to mocna strona naszego magazynu. Czyta-
jac je, mozecie Panstwo skorzystac¢ z wielu ciekawych informadiji
nie tylko o rozméwcy, firmie, ale réwniez o tendencjach prowa-
dzonego przez nich biznesu. W tym numerze polecamy szcze-
gdlnie wywiad z Krzysztofem Luftem — Cztonkiem Krajowej Ra-
dy Radiofonii i Telewizji oraz Rafatem Freyem — Dyrektorem Pro-
gramowym Kino Polska Muzyka.

Jak zwykle stawiamy wazne pytanie numeru: Czego
nalezy zyczy¢ telewizji w 2015 roku? Poprosilismy osmiu eks-
pertdw medialnych na czele z Przewodniczacym KRRIT Janem
Dworakiem o zyczenia dla rynku telewizyjnego na przyszty rok.
Zyczenia naszych rozméwcdw mozna w duzym skrocie ujgc tak:
sukcesu, dobrych raméwek i produkcji oraz jak najwiekszych
pieniedzy z reklam i abonamentéw. Jezeli reklamowe progno-
zy sie sprawdza to na rynku beda pieniadze, a jak beda pienia-
dze to reszta bedzie juz duzo fatwiejsza. Ale o sukces nalezy jed-
nak powalczyc.

A tym czasem przed nami Swieta Pamiatki Bozego Naro-
dzenia, czas ktory w ktérym Chrzescijanie na catym Swiecie
wspominaja narodzenie Zbawiciela z Betlejem. | z tej okazji pra-
gne ztozy¢ zyczenia, aby ten czas byt wyjatkowo mity, spedzo-
ny w gronie rodziny i przyjaciét. Zapomnijmy o ktopotach i tro-
skach, a przy wigilijnym stole powspominajmy tych co odeszli.
| petni nadziei, mitosci, optymizmu i wiary wejdZzmy w Nowy
2015 Rok. Czego Wam Kochani Czytelnicy i sobie zycze.

Ewa Bry¢ko—Andruszczyszyn

fot. Patrycja Cisak

© Romolo Tavani - Fotolia.com
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Pytanie numeru

Czego nalezy zyczyc telewizji w 2015 roku?

Rynek telewizyjny przechodzi gigantyczna metamorfoze. W ostatnich latach pojawita sie Naziemna
Telewizja Cyfrowa, a na polskim rynku obecnych jest juz ponad 200 stacji tematycznych. Ze strony
internetu i serwiséw VOD kanaty odczuwaja coraz wieksza konkurencje. Pojawito sie piractwo na
masowa skale, a z drugiegj strony rynek reklamy nie jest taskawy dla wszystkich uczestnikéw rynku.
Rozwijajacy sie w duzym tempie rynek telewizyjny spowodowat, ze apetyty telewidzéw wciaz rosna.
Wszystko to wiec stawia duze wyzwania dla catej branzy telewizyjnej. Czego wiec nalezy zyczy¢

telewizji i catemu rynkowi?

e —\ Jan Dworak, Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Nadchodzacy rok dla branzy medialnej bedzie zapewne niezwykle ciekawy. W pazdzierni-

ku KRRIT okreslita warunki programowe dla nowego multipleksu telewizyjnego. W ésmym

multipleksie, ktéry prawdopodobnie zostanie uruchomiony w 2015 r., chcemy poszerzy¢

oferte o kolejne programy, ale dac tez odbiorcy lepsza jakos¢ dzigki technologii HD.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przeanalizowata dokfadnie oferte programowa

\_ / nadawcow publicznych i nadawcdw komercyjnych dostepna na trzech uruchomionych
dotychczas multipleksach (MUX1, MUX2 i MUX3). Obserwujemy dynamike zmian udzia-

tu mediéw w rynku reklamowym, a takze odbidr tresci audiowizualnych, w tym ocene oferty NTC przez odbiorcow
uwzgledniajaca jej znajomos¢ i atrakcyjnos¢. Opracujemy na tej podstawie szczegétowe warunki konkursu.

2015 rok to kolejny rok rozwoju cyfrowego radia w Europie. Wiemy, ze jest to proces nieodwracalny dla radia, kté-
re nie moze pozostac jako jedyne w ,erze analogowej”. Obserwujemy dynamike procesu cyfryzacji Polskiego Radia
i regionalnych rozgtosni radiowych.

Bardzo interesujaco zapowiada sie tez przyszty rok dla branzy internetowej. Styszymy o pojawieniu sie na polskim
rynku Netflixa, coraz silniej zaznaczaja swoja obecnos¢ w sieci nadawcy telewizyjni. Ten rynek jest niewatpliwie naj-
bardziej dynamiczny i bardzo silnie wptywa na cata branze

Mediom w przysztym roku nalezy zyczy¢ dobrych pomystéw na programy, zwigzanych z tym sukceséw finanso-

wych i nowych ciekawych wyzwan.
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Ewa Lampart, Prezes TV Spektrum

Zycze telewizji, aby badania ogladalnosci nadazaty za jej nowoczesna definicja. Konieczne jest I
zakonczenie akademickich dyskusji na temat nowej koncepdji telewizji w czasach video streamin-
gu. Nadawcom i reklamodawcom potrzebny jest duzy krok w kierunku nowoczesnego podej-
$cia do badan ogladalnosci oraz zwiekszenia préby. Nadal pomiar ten koncentruje sie na ogla-
daniu telewizji w rozumieniu klasycznego telewizora. Metodologia badan powinna uwzglednia¢
duzo szersza definicje telewizji, poniewaz:

1. Telewizja jest niezalezna od ekranu telewizora. Tablet, laptop i telefon dostarczaja tresci te-

lewizyjne. Dodatkowo sg one do obejrzenia offline i online. Czy streaming na stronie fokus.tv jest
telewizja? A kanat na Youtube?

2. Telewizja jest niezalezna od miejsca i czasu. To wyzwanie wymaga nowych instrumentéw badawczych i nowych kategorii.

3. Telewizja jest spoteczna, juz od dawna przestata by¢ monologiem, a jest dialogiem — biezace gtosowanie w interne-
cie, wptyw na zakonczenie programu, dyskusje na forach spotecznosciowych.

Telewizja jest sztuka budowania gtebokich relagji. Program musi wzbudza¢ ciekawos¢ i dawac¢ powdd do ogladania.
W obecnych czasach musi dawac takze wybér. Badania powinny to uwzgledniac.

Jacek Koskowski, General Manager Vice President Poland BBC Worldwide

Dla rynku telewizyjnego nadszedt czas niezwyktych przemian. Nigdy do tej pory nie byt on az /~
tak konkurencyjny, jednoczesnie nie byt az tak wymagajacy i stymulujacy dla nas — aktywnych
uczestnikéw tego rynku. To, czego chciatbym w imieniu BBC Worldwide zyczy¢ telewizji w 2015
roku, to zeby nie bafa sie czerpa¢ z mozliwosdi, jakie daja nam nowoczesne technologie oraz
uwaznie wstuchiwata sie w potrzeby swoich odbiorcéw, docierajac ze swoja oferta wszedzie
tam, gdzie jej oczekuja. W formie, ktéra jest przez nich pozadana. Telewizja to juz o wiele wie-

cej niz wspdlne zasiadanie przed jednym odbiornikiem. Telewizja to nieograniczone mozliwo-

J

éci interakgji, medium, ktére poprzez rézne narzedzia moze towarzyszy¢ nam niemal w kazdym
momencie naszego zycia. Aplikacje, gry, produkty konsumenckie, imprezy masowe — ta lista zdaje sie nie konczy¢. Zycze
twoércom telewizji, zeby potraktowali nowa rzeczywistos¢, jako powazne wyzwanie, a swoich odbiorcéw, jako istotnych
partneréw w kreowaniu swoich produktéw. Niech nasze pomysty beda niepowtarzalne, produkcje — lepsze niz kiedykol-
wiek. Niech nigdy nie brakuje nam tez kreatywnosci i niestandardowego podejscia we wspotpracy z partnerami bizneso-
wymi. Dostarczajmy im przetomowych rozwiazan i wartosciowych pomystow.

Tomasz Zmyslny, Dyrektor Departamentu Marketingu i Sprzedazy, INEA SA

2015 to bedzie dla nas juz 10. rok $wiadczenia ustugi telewizji cyfrowej. Z jednej strony to tyl-
ko dekada, a z drugiej — kilkanascie lat ogromnych zmian w tej ustudze zaréwno dla widzéw,
nadawcow, jak i dla operatordw. Zawsze w pierwszej kolejnosci zyczymy telewizji ciekawych tre-
$ci, ktore beda chcieli oglada¢ widzowie. Teraz jednak coraz wazniejszy staje sie sposéb, w jaki
moga te tresci ogladac. Widzowie pfatnej telewizji sa coraz bardziej mobilni i chcg korzystac ze
swojego abonamentu telewizyjnego online w czasie rzeczywistym. Z pewnoscia sa na to goto-

wi operatorzy, jak chociazby INEA, udostepniajaca popularna aplikacje mobilng INEA Online TV,

o J

pozadaja tej mozliwosci Klienci, potrzebna jest jeszcze wieksza elastycznos¢ nadawcdw, czesto
ograniczanych przez brak mozliwosci swobodnego zarzadzania tresciami. Jednak, jesli Klienci nie beda mieli tatwego doste-
pu do telewizji w smartfonach i tabletach za posrednictwem swojego operatora, to nie bedzie drugiej szansy — zaczng szu-
kac innych rozwiazan. Jest to tez szansa na walke z nielegalnymi portalami, ktére oferuja kradziony dostep do tresci ofero-
wanych w pfatnych telewizjach. To jest juz w interesie wszystkich graczy na tym rynku.

www.tvlider.pl Tv|lider 7
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e \ Joanna Rozen-Wojciechowska, Dyrektor Programowa Telewizji Kino Polska

Od zawsze przykfadamy wielka wage do taczenia archiwaliéw i nowoczesnych technologii —
choc¢by w postaci emitowania filméw po cyfrowej rekonstrukgji. Nowy rok zaczynamy od wspa-
niale odrestaurowanych ,,Popiotéw” Andrzeja Wajdy. Oby odnowione arcydzieto okazato sie

dobrym prognostykiem na 2015 r.

\ ) Jestesmy kanatem filmowym, ale mam nadzieje, ze w dalszym ciagu przyciagga¢ bedziemy

do siebie réwniez ciekawymi rozmowami o kinie i okolicach: luzniejsze pogawedki, jak z Joanna
Kotaczkowska, wywiady z gwiazdami aktualnych premier, cho¢by Marcinem Dorocifiskim, czy wreszcie pogtebione rozmo-
wy z mistrzami polskiego kina jak Janusz Majewski.

Chciatabym, zeby wiecej byto filméw takich jak ,Serce, serduszko” Jana Jakuba Kolskiego — dobrego familijnego reper-
tuaru z Polski. W kinach, a potem réwniez na naszej antenie. W Telewizji Kino Polska pojawia sie coraz wiecej nowych ty-
tutéw i bedziemy chcieli utrzymac ten trend. W profilu naszego kanatu miescityby sie na przyktad wiasciwie wszystkie ty-
tuty z gtéwnego konkursu tegorocznego festiwalu w Gdyni: i klimatyczne filmy gatunkowe jak ,Jeziorak”, i mocne offowe

Hardkor Disko". Z pewnoscia chcemy zaprasza¢ do nas takie festiwalowe kino.

e ~\  Anna Limbach-Uryn, Dyrektor Programowa platformy nc+

W telewizji najwazniejsi sa widzowie, wiec zyczenia dla telewizji to Zyczenia dla widzéw. Polacy
maja coraz wiekszy wybodr kanatéw. Chcielibysmy im stuzy¢ jako przewodnik po swiecie najlep-
szej telewizyjnej rozrywki. A taka mozna znalez¢ na kanatach z rodziny CANAL+, a takze na na-

szych wiasnych kanafach tematycznych sygnowanych znakiem ,+".

Przygotowujemy je z mysla o dostarczeniu widzom oferty programowej z najwyzszej potki.

Z jednej strony to premiery filmowe, takie jak, np. grudniowe hity stacji. Wsréd nich m.in. zdo-
bywca pieciu nominacji do Oscara i laureat Ztotego Globu ,Wilk z Wall Street” oraz polska ,Papusza”, doceniona m.in.
w Gdyni i Karlowych Warach. Platforma nc+ to réwniez swiatynia wielkiego sportu. Od nowego sezonu przez trzy kolejne
lata pitkarska Liga Mistrzow bedzie pokazywana ekskluzywnie w nc+. Oprocz tego transmitujemy polska T-Mobile Ekstra-
klase, najlepsze zagraniczne ligi pitkarskie i wiele innych dyscyplin, w tym np. zuzel i pitke reczna.

Nie tylko najlepszy film i emocjonujacy sport to nieodtaczna czes¢ platformy nc+. Jako nadawca 7 autorskich kanatow te-
matycznych, zyczymy naszym odbiorcom dostepu do szerokiego wachlarza programoéw, sposroéd ktorych polecamy nasze
najwyzszej jakosci produkcje wiasne, jak i starannie wyselekcjonowane, popularne tytuty zagraniczne. A naszym mtodszym
widzom zyczymy wielu zabawnych i pouczajacych spotkan z ulubionymi bohaterami, ktérych moga spotkac na kanatach
MiniMini+ i teleTOON+, takimi jak: Peppa, lokomotywa Tomek, pies Clifford, zétwik Franklin czy Smerfy. Prawdziwym mito-
$nikom dobrego kina i ambitnych seriali polecamy Ale kino+. W grudniu stacja zaprasza na miniserial ,Wielki napad na po-
ciag” i ,Wieczor z Robertem Downey'em Jr.”. Pasjonatéw kulinariow do Kuchni+ zapraszaja jej gwiazdy, w tym m.in.: Ewa
Chodakowska Tomek Jakubiak i Jamie Oliver. W programach Domo+ mozna znalez¢ porady dotyczace remontéw, czy za-
kupu mieszkan, ktérych udzieli m.in. Maria Semczyszyn i Tomek Pagowski.

Wszystkim widzom zyczymy przede wszystkim, aby nie musieli szukac¢ innych Zrédet dostepu do oferty telewizyjnej, a zna-

leZli to, czego szukaja, w najwyzej jakosci na platformie nc+.
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Woijciech Jeznach, Manager ds. Rozwoju Produktu, Filmbox Live

Mam nadzieje — wiecej, jestem przekonany! — ze w 2015 rynek VOD w Polsce nabierze ,masy ,~ I
krytycznej” i pod wzgledem liczby uzytkownikéw, i dostepnosci tresci. Serwisy takie jak nasz
staja sie coraz bardziej popularne, nie sa juz domeng ,geekéw”, tylko czescia medialnego menu
przecietnego widza. Zmienia sie tez cykl zycia kontentu: mamy coraz wiecej filméw i pojawia-
ja sie one coraz szybciej po premierze kinowej. Jeszcze w listopadzie 2014 r. planujemy po raz

pierwszy udostepni¢ film najpierw w VOD, jeszcze przed premiera telewizyjng — bedzie to ,Ca-

sanova po przejsciach” Johna Turturro z Woody Allenem w jednej z gtéwnych rél. Mysle, ze

w 2015 r. takich sytuacji bedzie coraz wiecej. Wraz z LG oferujemy tez najwieksza w tej chwili
biblioteke filméw w rozdzielczosci 4K — sadze, ze i ta technologia nabierze w 2015 r. rozpedu, a zatem gwattownie wzro-
$nie zapotrzebowanie na kontent. Bedziemy na to przygotowani, oferujac nie tylko filmy czy seriale, ale i live streaming ka-

natéw 4K.

Nick Thorogood, Senior Vice President Content and Marketing, UK & EMEA, Scripps Networks International

Polski rynek telewizyjny jest bardzo dynamiczny i zmienny, dlatego jestem przekonany, iz /~
2015 rok bedzie dla nas niezwykle ekscytujacy. Dzieki mozliwosciom dalszego rozwijania na-
szych dwadch wielkich marek, Polsat Food Network i Travel Channel, uwazam, Ze osiagnie-
my wiekszy wzrost i nawiazemy jeszcze lepsze relacje z nasza widownia. Od pewnego cza-
su inwestujemy w lokalne talenty i pokazujemy popularne, miejscowe programy, takie jak

na przykfad: ,,Ewa Gotuje”. Teraz wchodzimy na kolejny poziom rozwoju produkujac polski

kontent dla obu naszych kanatéw.

Podobnie jak nasi konkurenci, inwestujac na okreslonym rynku jestesSmy zainteresowani sprawa-

mi zwiazanymi z wyzwaniami takimi jak piractwo, dlatego staramy sie chroni¢ nasz kontent. Zdajemy sobie réwniez sprawe
z wyzwan takich jak konsolidacja i uwazamy, ze jest to odpowiedni moment na wprowadzenie polskiego punktu widze-
nia do oferty naszych dwdch, Swiatowych programdéw. Ta globalna wizja potaczona z lokalna perspektywa daje nam moz-
liwos¢ stworzenia zindywidualizowanej oferty dla polskiego widza. Aktywnie dziatamy na rynku w celu osiagniecia wzro-
stu oraz promowania naszych kanatéw. Zapraszamy do Polski gwiazdy takie jak Andy Bates, Jonathan Phang i Jenny Morris,
aby mogty spotkac sie ze swoimi wiernymi polskimi fanami.

Jako wiodacy producent tresci lifestyle, Scripps Networks kazdego roku produkuje 2000 godzin oryginalnego kontentu
w jakosci HD w kategoriach: kuchnia, podréze i dom. Oznacza to, iz posiadamy szerokie portfolio interesujacych nowych
tytutéw oraz niezwykia kolekcje talentéw (i tytutdow) w kluczowych dla nas kategoriach. Aby zaoferowa¢ widzom jeszcze
wiecej, w 2015 roku wprowadzimy na platformy nasz niezwykle ciekawy kanat o tematyce domowej, ogrodowej, modowej
i lifestylowej — Fine Living. Naszym celem jest dostarczenie polskim widzom jeszcze wiekszej dawki najwyzszej jakosci kon-
tentu. Kanat Fine Living odniost wielki sukces w catej Europie Zachodniej, Europie Srodkowo-Wschodniej, oraz na Bliskim
Wschodzie. Niedawno pojawit sie we Wioszech. Jestesmy przekonani, ze Polska z réwnym entuzjazmem przyjmie wspania-
te programy takie jak , Luksusowe rezydencje” czy ,,Miedzynarodowi poszukiwacze doméw”, dzieki ktérym kazdego dnia

nasze kanaty zyskuja nowych widzéw.
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Swietlana przysztosé reklamy TV?

Firmy Discovery Networks i Future Foundation przedstawity badanie ,Discovery Insights: Przysztos¢ reklamy
telewizyjnej”, z ktérego wynika, ze reklama telewizyjna nadal odgrywa dominujaca role dla widzéw z regionu

CEEMEA (Europy Srodkowej i Wschodniej, Bliskiego Wschodu i Afryki).
Reklama telewizyjna wcigz

finansuja dostepnosc tresci w telewizji, na wieksze zaangazowanie konsumen-

odgrywa dominujaca role.

Dzieje sie tak, pomimo rosnacej w ca-
tym regionie popularnosci urzadzen
z dostepem do Internetu, coraz wiek-
szej ilosci czasu spedzanego w sie-
ci oraz trendu zwigzanego z oglada-
niem tresci na wielu ekranach. Raport
analizuje ewolucje konsumpcji mediow
w drugiej dekadzie XXI w. i stwierdza,
Ze ponad potowa respondentéw ogla-
da telewizje przez wiecej niz trzy go-
dziny dziennie oraz ze w opinii prze-
cietnego konsumenta skutecznos¢ re-
klamy telewizyjnej jest nadal wigksza
niz reklamy w Internecie.

W Swietle wynikéw badania rze-
czywistos¢ wieloekranowa, ustugi na
zyczenie i wieksza kontrola nad ogla-
danymi tresciami miaty swoéj wptyw
na zachowania widowni telewizyj-
nej. Mimo to, widzowie z regionu CE-
EMEA wciaz dobrze rozumieja zwiazek
pomiedzy darmowymi tresciami wy-
sokiej jakosci a reklama, ktéra finan-
suje ich produkcje. 71% responden-
téw rozumie, ze reklama i sponsorzy

i zgadza sie z twierdzeniem, ze bez re-
klamy ucierpiataby ich jakos¢. W Polsce
wskaznik ten wynosi 66%.

W Swiecie medidw, w ktdrym kon-
sument moze wybiera¢ swobodnie
jak, gdzie i kiedy odda sie multime-
dialnej rozrywce, zaufanie do kanatu
ma szczegdlne znaczenie. Widownia
w krajach CEEMEA przywiazuje wage
do wyboru tresci — prawie 60% kon-
sumentéw z tego regionu potwierdza,
ze wybér kanatu w duzej mierze de-
cyduje o jakosci otrzymywanych tre-
$ci (w Polsce jest to blisko potowa wi-
dzow). Efekt aureoli rozciaga sie réw-
niez na relacje pomiedzy oferta progra-
mowa a reklamami — konsumenci do-
strzegaja, ze reklama na kanafach, kté-
rym ufaja, ma na nich wiekszy wptyw.

Widownie w krajach CEEMEA wy-
razaty réwniez pozytywny stosunek
do zmian technologicznych pozwala-
jacych na dostep do zadanych progra-
moéw i reklam. Obecnie zycie z wielo-
ma ekranami sprawia, ze ponad poto-
wa badanych kontynuuje dialog z mar-
ka na drugim ekranie po zakonczeniu
emisji reklamy telewizyjnej. Pozwala to

ta niz kiedys. Wspotczesni widzowie sa
réwniez bardziej otwarci na adresowa-
ne przekazy reklamowe. Zapowiada to
przysztos¢, w ktérej spersonalizowane
komunikaty beda wspdtistnie¢ z prze-
kazami w mediach masowych, dzieki
jeszcze bardziej zaawansowanym po-
wigzaniom miedzy pierwszym a dru-
gim ekranem.

— W wieloekranowej rzeczywistosci
telewizja to wcigz medium dominuja-
ce. Postep technologiczny miat wptyw
na sposéb konsumpcji mediéw, jednak
znaczenie marki kanatu telewizyjne-
go pod wieloma wzgledami wzrosto.
Dzieje sie tak, poniewaz widzowie po-
trzebuja zaufanego doradcy, ktéry uta-
twi im wybér sposrod wielu dostep-
nych tresci. Widzowie dobrze rozumie-
ja réwniez zwiazek pomiedzy rekla-
ma a finansowaniem tresci, sa otwarci
na nowe formy reklamy. Jest wiele po-
wodow, by z nadzieja patrze¢ na przy-
sztos¢ reklamy telewizyjnej — podkresla
Dorota Zurkowska—Bytner, Vice—Presi-
dent, Ad Sales Development w Disco-
very Networks CEEMEA.

(opr. EBA)

Raport Discovery Networks , Przysztosc reklamy telewizyjnej”, powstaty we wspot-

pracy z Future Foundation oraz Research Now, objat ponad 3000 widzéw z 10 ryn-

kéw CEEMEA: Polski, Butgarii, Czech, Republiki Potudniowej Afryki, Rosji, Rumunii,

Turcji, Ukrainy, Wegier oraz Zjednoczonych Emiratéw Arabskich. Przeprowadzono réwniez szereg po-

gtebionych wywiadéw z ekspertami branzowymi reprezentujgcymi wiele z tych rynkéw.
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Zrédto: Raport Discovery Networks |, Przysztos¢ reklamy telewizyjnej

RAPORT: REKLAMA W TV

TELEWIZJA GLOWNYM MEDIUM

OBECNIE OGLADAMY WIECEJ TELEWIZJI NIZ KIEDYKOLWIEK WCZESNIE)

Jak dtugo w ciggu dnia E
oglgda Pan/Pani telewizje i
TELEWIZJA LIDEREM W REKLAMIE !’I

REKLAMA NA ZAUFANYCH KANAtACH JEST NAJSKUTECZNIEJSZA

Widownia uwaza, ze wybor
okreslonego kanatu oznacza
réwniez wybdr okreslonej
jakosci programu.

Widzowie uwazaja, ze reklama
ma na nich wigkszy wptyw, jesli
pojawia sie na kanale TV,
ktoremu ufaja.

Czy wyb6r okreslonego kanatu w telewizji moze jednocze$nie oznacza¢
wybor okreslonej jakosci tresci programowych?

TELEWIZJA LIDEREM W REKLAMIE

REKLAMA UMOZLIWIA PRODUKCIE JAKOSCIOWYCH TRESCI

Ro: iem, ze reklamy wspoffi ja kanaty, ktére

A Reklama w telewizji zachecita mnie do wyszukania produktu
i Ze bez nich nie miat(a)bym tak dobrej jakosci i wyboru.

lub ustugi w Internecie w trakcie ogladania TV.

www.tvlider.pl

Reklama telewizyjna
dziata

Ponad 50% konsumentéw z kra-
jow CEEMEA oglada telewizje
przez co najmniej trzy godziny
dziennie, a jeden na szesciu ogla-
da jg przez ponad pie¢ godzin
dziennie. W Polsce 52,6% widzéw
oglada telewizje przynajmniej
trzy godziny dziennie, a 16% -
ponad pie¢ godzin dziennie.

71% widzéw w badanym re-
gionie zgadza sie z twierdze-
niem, ze jakosc¢ telewizji ucier-
piataby bez reklamy, w Polsce
wskaznik ten wynosi 66%.

Trzech na dziesieciu respon-
dentéw potwierdza, ze sponso-
ring sprawia, iz chetniej kupuja

CELEN L ETLCR

Nie ustalono jeszcze
optymalnej dtugosci
przerwy reklamowej

Konsumenci z krajow CEEMEA ge-

neralnie wola dtuzsze i rzadsze blo-
ki reklamowe.

Nadawcy musza pogodzic¢ zy-
czenie wyrazane przez konsu-
mentéw z tym, co jest dobre dla
marki, czyli unikaniem dtugich
przerw reklamowych - jest to
szczegolnie wazne, jesli uswiado-
mimy sobie, ze prawie 70% kon-
sumentow jest w stanie zapamie-
tac co najwyzej piec reklam w cia-

gu dnia (w Polsce — 60%).
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Telewizja nadal pozostaje dominujgcym medium

Z Dorotg Zurkowska—Bytner, Vice-President Ad Sales Development, Discovery Networks CEEMEA,

rozmawiat Kuba Wajdzik.

Niedawno opublikowano bada-
nia prowadzone na Wasze zlece-
nie dot. reklamy telewizyjnej. Jakie
najciekawsze wnioski nasuwaja sie
po analizie wynikéw badan?

Z perspektywy nadawcy najwazniej-
szym wnioskiem jest to, ze telewi-
zja nadal pozostaje dominujacym me-
dium. Wiekszos¢ widzéw jest zadowo-
lona z faktu, ze reklama finansuje pro-
dukcje ogladanych przez nich progra-
mow oraz deklaruje, ze skutecznosc¢
reklamy telewizyjnej wciaz przewyzsza
skutecznosc reklamy internetowej.

(...) raport potwierdza istnienie

tzw. efektu aureoli - blisko potowa
polskich widzéw utozsamia marke

kanatu z wysoka jakoscia tresci

Co wiecej, raport potwierdza ist-
nienie tzw. efektu aureoli — blisko poto-
wa polskich widzéw utozsamia marke
kanatu z wysoka jakoscig tresci. Efekt
ten dziata analogicznie w przypadku
emitowanych reklam. Cho¢ dzieje sie
to czesto podswiadomie, 28 proc. wi-
dzéw w Polsce potwierdza, ze reklama

na kanafach, ktérym ufaja, wywiera na
nich wiekszy wptyw.

Na podstawie przeprowadzonych
badan mozemy takze stwierdzi¢, ze
tworzenie lepszych powiazan pomiedzy
telewizjg a drugim ekranem jest jednym
z najwazniejszych krokéw na drodze
do dalszej poprawy skutecznosci rekla-
my telewizyjnej. Rozmowy z ekspertami
branzy reklamowej i medialnej pozwo-
lity wysnu¢ réwniez wniosek, ze w naj-
blizszych latach mozemy spodziewac sie
coraz bardziej zaawansowanej persona-
lizacji, takze w obszarze tresci reklamo-
wych. Wszystko po to, aby zaoferowac
widzom holistyczne doswiadczenie ob-
cowania z marka.

Jaka przysztos¢ ma reklama telewi-
zyjna, zwtaszcza przy coraz wiek-
szej konkurencji ze strony reklamy
internetowe;j?

Przysztos¢ reklamy telewizyjnej rysu-
je sie optymistycznie. Oczywiscie eks-
plozja nowych technologii przetozy-
ta sie na sposéb konsumpcji mediéw.
Jednakze mimo rosnacej roli przestrze-
ni online, zdecydowana wiekszos¢
mieszkancow regionu CEEMEA nadal
chetnie oglada telewizje i doskonale

rozumie, jak reklama pomaga finan-
sowa¢ wartosciowe tresci. Widzowie
sg otwarci na réznego rodzaju forma-
ty reklamowe, szczegdlnie rozwiaza-
nia 360 stopni. Zyjemy w bardzo cieka-
wych czasach zaréwno dla telewizji jak
i reklamy telewizyjnej.

O czym musza pamieta¢ nadawcy
udostepniajacy swoj czas reklamowy?
Do niedawna mowito sie, ze naj-
wazniejszy jest kontekst. Dzisiaj co-
raz wieksza role odgrywa sam widz.
W  wieloekranowej rzeczywistosci
widz przemieszcza sie pomiedzy réz-
nymi platformami. Skuteczne dziata-
nia nie powinny zatem ograniczac sie
wyfacznie do ekranu telewizora, ale
czerpa¢ z réznorodnosci dostepnych
platform. Dzieki temu jestesmy w sta-
nie budowac¢ zasieg i pogtebia¢ do-
Swiadczenie zwiazane z marka. W ta-
kim podejsciu kanat odgrywa role
doswiadczonego przewodnika, kté-
ry utatwia widzowi wybér interesuja-
cych go, wartosciowych tresci sposréd
wielu dostepnych w przestrzeni offli-
ne i online.

Dziekuje za rozmowe.

Dorota ZmLowsLa—Bytner

Petni funkcje Vice—President, Ad Sales Development w Discovery Networks CEEMEA (Europa

Srodkowo—-Wschodnia, Bliski Wschod i Afryka), bedacego czescia Discovery Communications, naj-

wiekszego nadawcy ptatnej telewizji na Swiecie. Zwiazana jest z Discovery od 2000 roku i od tego

czasu odgrywa kluczowa role w rozwoju firmy w tym regionie.

Zanim dotaczyta do zespotu Discovery, Zurkowska—Bytner pracowata jako Account Executive

& Sales Manager w domu sprzedazy kanatéw tematycznych Atmedia, gdzie odpowiadata za stra-

tegiczne planowanie mediéw i obstuge klientéw, a takze zarzadzata zespotem sprzedazy. Wcze-

$niej pracowata w UPC oraz agencji The Communication Bridge. Jest absolwentka Uniwersytetu

Warszawskiego, Private School of Commerce oraz First Business College.
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Telewizji przybywa reklamodawcow

Po dwdch latach spadkéw na rynek reklamy telewizyjnej w tym roku wrécito ozywienie. Z analiz
domu mediowego Starlink wynika, ze jego wartos¢ w | pétroczu br. wzrosta o 5 proc. do 1,9 mid zt.
Rosnie udziat stacji tematycznych w tym rynku, co - zdaniem Piotra Biernkko, Prezesa domu mediowego
Codemedia — daje wiecej mozliwosci lepszego adresowania kampanie reklamowe.

Wedtug domu mediowego Starlink
W | pétroczu 2014 r. rynek reklamo-
wy wzrést o 1,9 proc. (66,6 min zt),
a jego wartos¢ (netto) wyniosta po-
nad 3,6 mld zt. Dodatnia dynamika
przychodéw moze pochwalic sie tele-
wizja (wiecej o 5 proc. razem z przy-
chodami z lokowania produktu), in-
ternet (6,4 proc.), radio (7,2 proc.).
W przypadku reklamy online najwie-
cej zyskata promocja wideo emito-
wana in-stream (29 proc.). Spada-
ty natomiast przychody prasy (o 20,6
proc.), kina (0 9,6 proc.) oraz reklamy
zewnetrznej (0 1,8 proc.).

Zdaniem Piotra Bienko, Prezesa
Zarzadu domu mediowego Code-
media, reklama telewizyjna wciaz
bedzie miata silna pozycje, bo jest
to medium o najwiekszym zasiegu
i umozliwiajace najbardziej kom-
pleksowy przekaz reklamowy. | co-
raz bardziej dostepne dla reklamo-
dawcow.

— Jeszcze dziesie¢ lat temu prze-
cietny reklamodawca na kampa-
nie telewizyjna potrzebowat milio-
na czy dwoch. Teraz tak naprawde
wystarczy 130 tys. zt i mozna spo-
kojnie prowadzi¢ takie dziatania —
mowi Piotr Bienko, Prezes Zarzadu
domu mediowego Codemedia.

Telewizja zyskata 5 proc. przy-
chodéw, czyli 91,3 min zt, wlicza-
jac w to przychody z lokowania
produktu — wynika z analizy Star-
link. W ostatnich dwoéch latach
wydatki na reklame w TV spada-
ty (0 6,3 proc. w 2012 i 0 3,6 proc.
w 2013 r.). Na dodatni wynik w | po-
towie roku ztozyty sie takie wydarze-
nia, jak olimpiada zimowa, wybory
do Parlamentu Europejskiego oraz
Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej.

Ze wzgledu na wciaz wyso-
kie ceny w gtéwnych stacach

www.tvlider.pl

telewizyjnych reklamodawcy coraz
czesciej decyduja sie na kampanie
w kanatach tematycznych. — Dzie-
ki duzej liczbie sprofilowanych sta-
¢ji tematycznych mozna bardzo tad-
nie targetowac [dociera¢ do okre-
Slonych grup odbiorcéw — przyp.
red.] za nieduze pienigdze — mowi
Piotr Bienko.

Kluczem do sukcesu jest witasci-
wy dobdr kanatéw, ktérymi z ryn-
kiem ma sie komunikowac reklamo-
dawca. — W kazdym medium jest
bardzo duzo reklam, ktére sg nie-
stargetowane, trafiaja do wszyst-
kich, mimo ze potencjalnie zainte-
resowanych jest niewielu — zauwa-
za Bienko. — W wyniku tego mamy
bardzo duzy nattok reklamy, kto-
ry wida¢ w telewizji, radiu, inter-
necie i tzw. outdoorze. Jezeli pie-
nigdze bytyby staranniej wydawa-
ne, z wieksza atencja i segmento-
waniem grupy docelowej, reklamo-
dawcy osiggaliby znacznie wieksze
korzysci, docierajac taniej do swo-
jej grupy docelowej. Z kolei dla me-
diéw bytoby to mniejsze zasmiece-
nie powierzchni — dodaje Bieriko.

Kazda reklama, ktéra pojawia
sie w telewizji, jak zauwaza Piotr
Bienko, generuje wzmozone wy-
szukiwanie informacji o danej
marce w internecie. Jego zdaniem
w przysztosci poszczegélne me-
dia, a tym samym réwniez kam-
panie reklamowe, beda sie prze-
nika¢, tak ze trudno bedzie jed-
noznacznie stwierdzi¢, jakie kwo-
ty zostaty wydane, np. w sieci,
a jakie w telewizji. — Do tej pory
traktowalismy internet jako kolej-
ne medium, a teraz coraz bardziej
zaczyna by¢ platforma dla wielu
medidw, nawet telewizji — uwa-
za Bienko. — Radia internetowe,

portale, gazety, telewizje, serwi-
sy VOD [wideo na zadanie — red.]
— to wszystko zaczyna funkcjono-
wac na platformie, ktoéra jest in-

ternet. Juz niedtugo bedziemy
go mieli wszedzie, tak jak prad.
Wszystkie media beda konsu-
mowane online. Te Swiaty juz sie
przeniknety i dalej beda sie prze-
nika¢ — dodaje Bienko.

Jednak do efektywnej kampa-
nii bedzie konieczna, jak podkresla
szef domu mediowego Codemedia,
z jednej strony spéjnos¢ przekazu,
z drugiej — dywersyfikacja grup od-
biorcow. — To wyzwania dla kreacji,
poniewaz juz nie wystarczy zro-
bi¢ jednej reklamoéwki — argumen-
tuje Bienko. — Teraz trzeba pomy-
sle¢, podzieli¢ wtasna grupe, do-
bra¢ do niej odpowiednie komuni-
katy i kanaty, a to z kolei jest duze
pole do popisu dla agencji medio-
wych. Natomiast niewatpliwie bar-
dzo wazne jest tez to, zeby rekla-
modawca i dany produkt mieli swo-
ja linie, ktéra bedzie w tle. Trzeba
zachowac tozsamos¢ i jednocze-
$nie  zdywersyfikowac¢ komunikat.
To bardzo trudne, co nie znaczy jed-
nak, ze nie jest mozliwe — podkre-
$la Bienko.

(Newseria, opr. PC)
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Jaka bedzie przysztosc

fot. archiwum autora

Joanna Nowakowska, Manager ds.
Komunikacji w MEC i prowadzaca
blog o telewizji ScreenLovers.pl

W obrebie telewizji
zmienia sie wiele,
jednak niezmienne
pozostaja sita
i udziaty tego me-
dium w rynku rekla-
my. Co druga zto-
téwka reklamowa
wcigz zasila trady-
cyjna, linearna TV, ktéra na przestrzeni ty-
godnia potrafi zbudowac zasieg na pozio-
mie niemal catej populacji i mimo licznych
prognoz wieszczacych jej ostabienie — trzy-
ma sie zaskakujaco (tak, zaskakujaco) do-
brze.

Wiele trendéw, o jakich moéwito sie
w ostatnich latach w kontekscie zagro-
zenia, jakie tworza dla telewizyjnego biz-
nesu, okazato sie w istocie marginalnymi
lub nieszkodliwymi dla tradycyjnej rekla-
my TV.

Wspomnijmy tu chocby DVR-y (mozli-
wosc przewijania reklam) i zjawisko op&z-
nionego ogladania (reklamodawca nie
ma gwarandji ,,ztapania” widza o wybra-
nej przez siebie porze), ekspansje e—wi-
deo (owszem, ma miejsce, ale nie kosz-
tem telewizji), Internecie odciagajacym
uwage od telewizorow (stabilny ATV
temu przeczy), czy zjawisku ,zero TV ho-
useholds” (GUS na razie raportuje jego
krwawego dla rynku TV zniwa...).

Tradycyjny 30—sek. spot w epoce In-
ternetu ma sie bardzo dobrze. Nie dos¢,
ze Polacy ogladaja reklamy telewizyjne
w ,zwyktej” telewizji przez ponad 30 mi-
nut kazdego dnia, to jeszcze maja szan-
se sie na nie natknac w sieci, w serwisach
VOD.

30-tka dostata bowiem ,drugie zy-
cie” na kolejnych ekranach. | co ciekawe,
wedle wszystkich ostatnich badan (m.in.
AdQuantum domu mediowego MEC)
pre—roll, czyli najczesciej zwykty spot

telewizyjny przeniesiony w linii prostej do
online, okazuje sie jednym z najbardziej
efektywnych formatow e—reklamy.

Polacy (i pewnie przedstawiciele in-
nych nacji tez) lubia mowi¢, ze reklama
na nich nie dziata. W przypadku reklamy
telewizyjnej ZALEDWIE 6 proc. polskich
internautéw przepytanych ostatnio przez
MEC zadeklarowato, ze dziata na ich de-
cyzje zakupowe MOCNIEJ niz na decy-
zje innych. Jednak wbrew temu co o so-
bie myslimy (racjonalni, kupujacy plano-
wo) pozostajemy pod silnym wptywem
reklam.

Reklama telewizyjna dziata zas na nas
rownie silnie jak i przed kilkoma laty — co
pokazuja analizy ekonometryczne prowa-
dzone przez domy mediowe, ktére stale
monitoruja przetozenie inwestycji rekla-
mowych na efekty dla marek (w tym —
sprzedaz i zysk).

Sita telewizji nie spada i to sie moze
nawet wydac¢ zaskakujace... W koncu
ogladamy telewizje z laptopem na
kolanach lub tabletem czy smartfonem
w rekach i nasza uwaga jest mocno zma-
cona przez aktywnosci na tych urzadze-
niach. Znajomy badacz, z ktérym rozma-
wiatam na ten temat, uznat, ze urzadze-
nia mobilne i komputer po prostu zastapi-
ty gazety (w tym tv guide'y) oraz wyparty
rozmowy miedzy cztonkami rodziny, kto-
re przed laty rozpraszaty nasza uwage.
Drugie wyjasnienie, jakie sie w tym kon-
tekscie nasuwa to popularna przed kilko-
ma laty teoria ptytkiego przetwarzania
informacji. W skrocie: to nie szkodzi, ze
ogladamy pétswiadomie, reklamy i tak do
nas trafiaja.

Czy tak bedzie zawsze? Monopol za-
siegowy telewizji, w kontekscie rozwoju
Youtube, zaczyna krusze¢. Kontent pro-
dukowany na potrzeby sieci zaczyna sie
profesjonalizowac (od kanatéow na Youtu-
be zaczynajac, na ,,House of Cards” i Net-
fliksie koriczac). Moze wiec nie za rok, ale
juz za piec lat podsumowanie rynku re-
klamy TV moze nie by¢ az tak optymi-
styczne.
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Kanaty s3 motorem
zaangazowania

Blisko 60% konsumentéw
z krajow CEEMEA utozsa-
mia okreslone kanaty TV
z dobra jakoscia progra-
mu; w Polsce przyznaje sie
do tego blisko potowa wi-
dzow.

38% widowni CEEMEA
aktywnie potwierdza, ze
reklama na zaufanych ka-
natach ma na nich wiek-
szy wplyw, nawet jesli ten
efekt jest w duzej mierze
podswiadomy (w Polsce
jest to 28%).

Reklama
telewizyjna jest

skuteczniejsza, gdy
ma przedtuzenie na
drugim ekranie

Konsumenci zgadzaja sie ze
stwierdzeniem, ze reklama
emitowana réwnoczesnie
w réznych rodzajach me-
didw jest skuteczniejsza -
ponad 70% konsumentow
w RPA, Turcji, Rumunii, ZEA
i Butgarii potwierdza sku-
tecznos$¢ kampanii typu 360
stopni (w Polsce jest to bli-
sko 60%).

Badania pokazuja, ze ko-
rzystanie z wielu ekranéw
moze aktywnie wzmac-
nia¢, a nie ostabiac skutecz-
nos¢ reklamy telewizyjnej —
blisko 50% ankietowanych
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reklamy telewizyjnej?

é )

Wojciech Kowalczyk, Dyrektor Marketingu Atmedia

Jeszcze kilka lat temu wieszczo- [ )
no smier¢ nie tylko 30-sekundowym
spotom, ale tez telewizji jako medium.
Nieliczni, ktorzy nie wyrzuciliby tele-
wizora przez okno, mieli nagrywac
programy i przewija¢ reklamy, a za-
sadnicza wiekszos¢ miata ogladac ulu-
bione programy w Internecie. \. J

Nic takiego oczywiscie sie nie stato. Co wiecej, tradycyjny 30—sekun-
dowy spot nigdy nie miat sie tak dobrze jak dzis.

Zacznijmy od faktéw. Ponad 96 proc. gospodarstw domowych w Pol-
sce ma przynajmniej jeden telewizor. Ponad potowa gospodarstw — przy-
najmniej dwa. Przecietny Kowalski oglada telewizje ponad 4 godziny
dziennie. Codziennie! W porze najwyzszej ogladalnosci, czyli o godz.
21.00 telewizje oglada srednio ponad 15 milionéw oséb. Nie dziwi wiec
fakt, Zze telewizja byta i jest najwiekszym medium reklamowym w Polsce.

Naiwnie bytoby jednak sadzi¢, ze nic sie nie zmienia, ze telewizja jest
konserwatywnym medium. Tak dynamicznych i gruntownych zmian jak
obecnie, telewizja nigdy dotad nie doswiadczyta. Cyfryzacja, fragmen-
taryzacja, second-screen, social TV, smart TV, DVR, VOD... Za kazdym
z tych obco brzmigcych stéw stoi kolejny etap rewolucji w telewizji.

A jak w tych czasach czuje sie reklama?. Badania udowadniaja, ze
30-sekundowy spot nigdy dotad nie byt tak skuteczny jak dzis. Co wie-
cej, z analiz IAB Polska wynika, ze telewizja z Internetem skutecznie sie
uzupetniaja, a nie jak wielu sadzito — zastepuja. Internet zmienit i be-
dzie zmieniat obraz reklamy telewizyjnej. Coraz czesciej uwaga i zainte-
resowanie, jakie marka zdobywa w telewizji przenosi widza do Interne-
tu — miejsca, w ktérym mozna, np. sfinalizowa¢ transakcje. Jednoczesnie
mnogos¢ komunikatow sktania coraz wieksza liczbe reklamodawcow do
proby wyréznienia sie z ttumu. Na znaczeniu szybko zaczety zyskiwac
nie tylko klasyczny sponsoring, ale tez product placement. Reklamodaw-
cy sprytnie zauwazyli, ze ludzie ogladaja telewizje nie dla reklam, ale dla
programow, wiec im blizej programu sa, tym uwaga widza jest wyzsza.
W tym kontekscie rysuje sie wazny trend — branded content. Dzieki wta-
czeniu marki w program od samego poczatku jego tworzenia, kontekst
i sita oddziatywania przekazu reklamowego jest znacznie wieksza.

Boom, ktéry szybko sie nie skonczy, przezywa tez reklama na pogra-
niczu Internetu i telewizji. Dotyczy to zaréwno VOD, jak i smart TV. Mo-
torem napedowym jest potaczenie skutecznosci reklamy wideo z cata in-
teraktywna warstwa, ktéra daje technologia.

Na koniec warto wspomniec¢ o social TV. Stacje coraz czesciej wyko-
rzystuja fenomen social media do przyciagniecia i zatrzymania widza. Ale
tez reklamodawcy coraz czesciej siegaja po potaczenie social media i te-
lewizji.

fot. archiwum Atmedia

www.tvlider.pl

widzéw zagladato do Internetu,
by wyszukac¢ produkt lub ustuge,
ktore witasnie zobaczyli w rekla-
mie telewizyjnej; w Polsce wskaz-
nik ten siegnat blisko 40%.

Przysztosc jest
spersonalizowana

80% ankietowanych konsumen-
tow z krajow CEEMEA chciatoby
mie¢ mozliwos¢ pomijania reklam
w celu dotarcia do tych, ktére ich
najbardziej interesuja. W Polsce
jest to nawet 86%.

W regionie CEEMEA 56% ba-
danych twierdzi, ze reklama tele-
wizyjna dopasowana do ich prefe-
rencji jest przydatna. W Polsce my-
sli tak 47% respondentéw.

W Polsce 45% jest zaintereso-
wanych nastepujaca ustuga: przy-
cisk na pilocie umozliwiatby klik-
niecie wiasnie ogladanej reklamy
i przejscie do ekranu, na ktérym
mozna bytoby zakupi¢ reklamo-
wany przedmiot lub ustuge. W re-
gionie CEEMEA ten wskaznik wy-
nosi 52%.

Ponad 50% konsumentéw
z Polski, ZEA i RPA uwaza rekla-
my zwracajace sie bezposrednio
do nich za najbardziej zapadajace
w pamie¢, wskazujac na korzysci
wynikajace z tresci adresowanych
ptynace zaréwno dla widzéw, jak
i dla marek.

Zrédto: Raport Discovery Networks
.Przysztos¢ reklamy telewizyjnej”
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fot. archiwum TVP

Mariusz Wygladata, Zastepca Dyrektora ds. Strate-
gii Biura Reklamy TVP

4 )

Najlepszy czas dla reklamy
telewizyjnej w Polsce zdarza
sie wiasnie teraz — jest to
prosta konsekwencja faktu,
ze to teraz ma miejsce naj-
wieksza konsumpcja telewi-
Zji. Z piecdziesieciu dni o naj-
wyzszym ATV w catej historii
pomiaru  telemetrycznego,
az 10 przypada na biezacy
K j rok, i to mimo tego, ze ten

rok sie jeszcze nie skonczyt.
Wszystko to jest efektem skokowego wzrostu jakosci
oferty telewizyjnej na skutek dywidendy cyfrowej. Z dru-
giej strony, dynamiczny wzrost znaczenia Internetu na
polskim rynku reklamy odbywa sie kosztem mediéw dru-
kowanych, a TV utrzymuje swoja czes¢ — okoto potowy
wartosci rynku — bez wigkszych zmian, od poczatku jak
jest realizowany ten pomiar.

W polskim modelu konsumpcji mediéw Internet nie
tyle wypiera telewizje, co z nig wspotwystepuje. Zjawisko

multiscreeningu, czyli jednoczesnego korzystania z TV
i komputera/tabletu/smartfona (te ostatnie w dowolnych
kombinacjach) stato sie w naszym kraju na tyle popular-
ne, ze w szacunkach jego skali jestesmy w europejskiej
czotéwee. Dzieje sie tak, gdyz obydwa kanaty komuniko-
wania — linearny i nielinearny — wzajemnie na tym korzy-
staja: projekty on-line zyskuja na zasiegu poprzez pro-
mocje w TV, a tradycyjna TV zyskuje wieksze zaangazo-
wanie widzow oferujac im interaktywnos¢ przy ich ulu-
bionych audycjach. Pozycja telewizji wydaje sie by¢ przez
najblizsze lata niezagrozona.

Spora czes¢ reklam eksponowanych on-line to te
same filmy, ktére widzimy przy programach telewizyj-
nych. Sita rzeczy rosnie dazenie do tego, by szacowac
skumulowany zasieg takich kampanii, oczywiscie w wa-
skich grupach docelowych reklamodawcoéw, czemu
sprzyja rosnaca liczba kanatéw wyspecjalizowanych. Pre-
dzej czy pdzniej pojawi sie jednozrédtowy pomiar, po-
zwalajacy z jednej strony sprzedawac bardziej efektyw-
nie, z drugiej gwarantowac klientowi wieksza precyzje
komunikowania. taczac to z nowymi mozliwosciami kre-
atywnymi, wykorzystujacymi multiscreening i nowe tech-
niki takie jak np. HbbTV otrzymujemy bardzo ciekawy
obraz czekajacych nas czaséw.

\

Telewizje dzieciece bez reklam tzw. niezdrowej zywnosci

Siedmiu najwiekszych nadawcéw programoéw telewizyjnych podpisato porozumienie, w ktérym zobowigzali sie,
ze audycjom dla dzieci nie beda towarzyszyty reklamy tzw. niezdrowej zywnosci. Deklaracja nadawcéw ma na
celu zapewnienie ochrony matoletnich, wynikajace z art. 16b ust. 3a i 3b ustawy o radiofonii i telewizji.

Porozumienie dotyczy zasad rozpo-
wszechniania reklam i wskazan spon-
sorskich artykutéw spozywczych lub
napojow zawierajacych sktadniki, kto-
rych obecnos¢ w nadmiernych ilo-
Sciach w codziennej diecie dzieci jest
niewskazana. Dokument podpisali naj-
wazniejsi nadawcy programow dziecie-
cych: The Walt Disney Company Pol-
ska, ITI Neovision, Telewizja Polsat,
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Telewizja Polska, Telewizja Puls, TVN
oraz VIMN Poland.

Nadawcy zobowiazali sie, ze od
1 stycznia 2015 r. audycjom kiero-
wanym do dzieci w wieku do 12 lat
nie beda towarzyszyty reklamy arty-
kutéw spozywczych i napojow, ktére
nie spetniaja Kryteridow zywieniowych
zawartych w dokumencie opracowa-
nym na zlecenie Polskiej Federacji Pro-
ducentéw Zywnosci i zaakceptowa-
nym przez Ministerstwo Zdrowia, kto-
ry stanowi zatacznik do Porozumienia
nadawcow.

W zataczniku tym wskazano takze
m.in. kategorie produktow, ktére nie
zostaty ujete w Kryteriach zywienio-
wych, gdyz ich reklama przy audycjach

dla dzieci nie bedzie dozwolona. Nale-
23 do nich: cukier i produkty na bazie
cukru obejmujace: czekolade i wyro-
by czekoladowe, dzem lub marmolade,
nie czekoladowe stodycze i inne pro-
dukty cukrowe, napoje bezalkoholo-
we oraz chipsy ziemniaczane i przeka-
ski na bazie ziemniakéw, a takze pro-
dukty z ciasta. W podpisanym porozu-
mieniu nadawcy zobowiazali sie, ze au-
dycjom dla dzieci nie beda towarzyszy-
ty reklamy tych produktéw.

Nadawcy juz od poczatku grudnia
br. beda wymagac¢ od reklamodaw-
coéw ztozenia pisemnego oswiadczenia
0 zgodnosci reklamowanego produktu
lub wskazania sponsorskiego z Kryte-
riami zywieniowymi. (KW)
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Dlaczego TVP Polonia

znika z Astry?

Z Wiestawem todzikowskim, Dyrektorem Osrodka TVP Technologie rozmawiata Ewa Bry¢ko—Andruszczyszyn.

Do ilu Polakéw dociera TVP Polonia
w Europie i na Swiecie?

Program TVP Polonia jest programem
niekodowanym (free—to—air) i dlate-
go liczby widzéw, ktérzy odbieraja go
w sposob satelitarny lub naziemny nie
mozna policzy¢ w sposdb bezposredni.
Nalezy odwotywac sie raczej do danych
na temat jego zasiegu technicznego.

W Polsce, gdzie program TVP Polo-
nia jest nadawany w naziemnym multi-
pleksie MUX-3, mozliwos¢ jego odbio-
ru ma ok. 99,6% mieszkancéw. Podob-
nie na Litwie, gdzie réwniez nadawany
jest naziemnie, dociera do zdecydowa-
nej wiekszosci populacji (ponad 70%) —
w tym do mniejszosci polskiej zamiesz-
kujacej przede wszystkim regiony: wi-
leriski, solecznicki, $wiecianski i trocki.
Emisje analogowe naziemne sa réwniez
prowadzone w okolicach Zytomierza na
Ukrainie oraz Kokczetawu, Pietropaw-
towska oraz Czkatowa w obwodzie Pot-
nocno—Kazachstanskim w Kazachstanie.

Nadawanie satelitarne  obejmuje
swym zasiegiem obszar praktycznie catej
Europy Zachodniej i Srodkowo-Wschod-

niej (z wyjatkiem potnocnej czesci Szwedji
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i Norwegii oraz europejskiej czesci Ro-
sji), a takze Australii i Nowej Zelandii oraz
Ameryki Pétnocnej. Na obszarach pokry-
tych zasiegiem satelitarnym oraz naziem-
nym program TVP Polonia jest czesto re-
emitowany w sieciach kablowych.

Nalezy podkresli¢, ze w Europie sy-
gnat TVP Polonia juz od dawna dostep-
ny jest z dwodch pozycji satelitarnych:
Astry na 19,2°E oraz Hot Birda na 13°E.
To wtasnie Hot Bird pozostaje najpopu-
larniejszy wsrod widzéw polskojezycz-
nych, gdyz to z niego nadaja wszystkie

polskie platformy satelitarne.

1 stycznia 2015 r. sygnat TVP Polonia
zniknie z satelitéw Astra. Dlaczego
TVP podjetfa taka decyzje, skoro od
wielu lat dostepna byta na Astrze?
Bezposrednia przyczyna zakoriczenia
od dnia 31 grudnia 2014 r. nadawania
programoéw  Telewizji Polskiej S.A. za
posrednictwem transpondera Astra 1Kr
jest wygasniecie umowy zawartej z SES
Astra w dniu 12 wrzesnia 2005 r.
Decyzja o rezygnacji z kontynu-
owania umowy z Astra wynika przede

wszystkim z dbatosci o finanse Spoiki.

Nie znajduje uzasadnienia biznesowego
i ekonomicznego powielanie satelitarne-
go pokrycia Europy tym samym progra-
mem z dwoch réznych transponderdw.
Podobnie jak na Astrze, program
TVP Polonia jest od wielu lat dostepny
na satelicie Hot Bird, ktory jest zdecy-
dowanie popularniejszy wsrod widzéw

polskojezycznych.

Specjalisci wskazuja, ze bez TVP Po-
lonia pozostanie az 6 mIn naszych
rodakéw. Czy TVP ma dla nich jakie$
rozwigzanie?

Komentujac liczbe 6 min Polakéw za
granica, nalezy podkresli¢, ze obejmu-
je wszystkich naszych rodakéw, ktérzy —
zgodnie z szacunkami — mieszkaja obec
nie w krajach Europy Zachodniej. Trze-
ba wyraznie powiedzie¢, ze brak jest do-
ktadnych danych dotyczacych sposobu,
w jaki odbieraja oni program TVP Polo-
nia. Dlatego stwierdzenie, ze ,bez TVP
Polonia pozostanie az 6 min naszych ro-
dakow” stanowi naduzycie. Tego ro-
dzaju bezpodstawna teza jest lansowa-
na przez przedstawicieli Astry, ktéra ma

oczywisty interes w tej sprawie.
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Politechniki Szczecinskiej. Ukonczyt réwniez studia podyplomowe: Wspbtczesne Systemy Radiokomu-
nikacyjne i Telewizyjne na Politechnice Warszawskiej oraz Zarzadzanie i Marketing w Wyzszej szkole
Zarzadzania w Szczecinie.

Od lat dziewiecdziesiatych zwiazany z Telewizja Polska, réwnolegle zajmowat sie praca naukowa na
swojej macierzystej uczelni i wyktadat na Szczecinskim Collegium Informatycznym. Przez 12 lat praco-
wat na kierowniczych stanowiskach w Oddziale Terenowym TVP w Szczecinie. W lipcu 2005 r. objat sta-
nowisko zastepcy dyrektora Biura Technologii i Inwestycji TVP S.A. w Warszawie, a o d 1 pazdziernika
2006 r. zostat dyrektorem tego Biura. Byt odpowiedzialny m.in. za pracowanie strategii rozwoju techno-
logicznego i technicznego TVP S.A. W latach 2010-2011 byt radca w Ministerstwie Infrastruktury odpo-
wiedzialnym m.in. za przygotowanie procesu wdrozenia naziemnej telewizji cyfrowej w Polsce. Na po-
czatku 2011 r. powrdcit do TVP i objat stanowisko dyrektora Osrodka TVP Technologie. Wiestaw todzi-

kowski jest autorem wielu nowatorskich koncepcji, rozwiazan systemowych i techniczno-informatycz-

nych wdrozonych w TVP. W latach 2007-2009 byt cztonkiem Komitetu Technicznego EBU, ktéry koor-

dynowat rozwdj technologiczny europejskich nadawcéw publicznych. Odznaczony przez Prezydenta RP

-

W wyniku przeprowadzonych zmian
zasieg techniczny programu TVP Polo-
nia w Europie Zachodniej oraz Srodko-
wej nie zmieni sie. Co wiecej, zasieg
satelity Hot Bird ma te przewage nad
Astra, ze mozliwy bedzie odbiér progra-
mu réwniez m.in. Kazachstanie.

Telewizja Polska w najblizszym cza-
sie przeprowadzi szeroko zakrojona
kampanie informacyjna i juz od poto-
wy grudnia uruchomi réwnolegte, te-
stowe nadawanie sygnatu TVP Polo-
nia z satelity Hot Bird na pozycji 13°E,
po to, aby ci odbiory programu TVP Po-
lonia, ktérzy wciaz korzystaja z Astry,
mogli przygotowac sie do jego odbioru
z innej pozycji satelitarnej poprzez prze-
strojenie swoich urzadzen odbiorczych
lub ewentualne dostosowanie instala-
¢ji antenowych do nowych parametréw

nadawania programaow.

www.tvlider.pl

Prywatnie muzyk amator, mitosnik sportéw ekstremalnych i filmoéw science-fiction.

O ile w Polsce popularna jest inna
pozycja satelitarna, o tyle w innych
krajach europejskich popularniej-
sza jest Astra. W wiekszosci budyn-
kéw przekrecenie anteny satelitar-
nej jest niemozliwe lub utrudnione
(zbiorcze instalacje), co moze po-
wodowac¢ bardzo duzy spadek za-
interesowania stacja. Co z tymi od-
biorcami?

Jak wynika z badan Ipsos MediaCT,
przeprowadzonych w 34 krajach Europy
w 2012 roku, przekazy z Hot Birda znaj-
duja swoich widzéw wsréd 60 proc. go-
spodarstw domowych wyposazonych
w sieci kablowe lub satelitarne, co ozna-
cza, ze programy trafiajag do 96 min spo-
sréd 160 milionéw domoéw. Astra cie-
szy sie popularnoscia wsrod 112 milio-
néw gospodarstw. Juz same te liczby

wskazuja, jak popularny w Europie jest

ztotym i brazowym Krzyzem Zastugi za wkifad pracy w rozwd; telewizji publicznej w Polsce. Uhonorowany odznaka Zastuzony dla tacznosci przez

Ministra Administracji i Cyfryzacji za szczegdlne zastugi dla rozwoju telekomunikacji i spoteczenstwa informacyjnego w Polsce.

odbidr z kliku pozydji satelitarnych (an-
teny z tzw. zezem), a to oznacza, ze wy-
taczenie nadawania z Astry — poza prze-
strojeniem odbiornikéw — nie powinno
skutkowac¢ koniecznoscia jakichkolwiek
modyfikacji instalagji.

W przypadku odbiorcéw korzystaja-
cych z sieci kablowych zmiana réwniez
nie powinna by¢ dotkliwa, gdyz dokona-
ja jej operatorzy sieci, a wiec profesjonal-

ne podmioty dziatajace na tym rynku.

Jakie sg najblizsze plany wzgledem
TVP Polonia?

Planowane jest wzbogacenie oferty pro-
gramowej TVP Polonia poprzez, m.in.
stworzenie nowych specjalnych pasm,
w ktérych pokazywac¢ bedzie najcie-
kawsze audycje nadawane w TVP Kul-

tura oraz TVP Historia.

Dziekuje za rozmowe.
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Dlaczego TVP Polonia

znika z Astry?

Z Marcinem Ornass—Kubackim, Prezes Zarzadu Astra Central Eastern Europe
rozmawiata Ewa Brycko—-Andruszczyszyn.

TVP Polonia zniknie z Waszej sa-
telity z poczatkiem 2015 roku.
Dlaczego?
To bardzo dobre pytanie, na ktoé-
re my rowniez nie do konca jeste-
Smy w stanie sobie odpowiedziec.
Tym bardziej, ze ustami rzeczni-
ka TVP ustyszelismy, iz powodem
sa wzgledy finansowe, a po kilku
dniach, ze koszty sa stosunkowo
niewielkie i chodzi o tzw. zasiegi
satelitarne.
Pragne
2005 roku TVP nadawata wszystkie
swoje kanaty poprzez Astre 19.2 E

przypomnie¢, iz od

(pozycje o najwiekszych zasiegach
w Europie, m.in. dlatego najwiek-
sze stacje publiczne w Europie sa
obecne na Astrze 19.2). Od ponad
roku sktadalismy TVP rézne propo-
zycje handlowe na pismie, ale po-
zostaty one bez odpowiedzi. Za-
temu

miast tego, kilka tygodni
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dowiedzieliSmy sie z medidw, iz
TVP ogtosita przetarg na nadawa-
nie satelitarne, ktéry a priori wy-
klucza Astre.

TVP rozpisata przetarg na do-

stawe sygnatu satelitarnego.
Dlaczego nie uczestniczyliscie
w postepowaniu?

Jak wspominatem, przetarg, kto6-
ry zostat przez TVP ogtoszony, bar-
dzo precyzyjnie okreslit o jaka po-
zycje orbitalna chodzi (jako jedyna
akceptowalna przez TVP). Ta po-
zycja jest HotBird 13 E. Co wiecej,
w przetargu w opisie przedmiotu
zamowienia uzyto znaku towaro-
wego (HotBird to znak towarowy
francuskiego operatora Eutelsat —
przyp. red.), co wydaje sie nie by¢
zgodne z Ustawa o Zamoéwieniach
Publicznych. W zwiazku z tym, nie
np.

moglismy, zaoferowac¢ Astry

19.2 E. To tak jakby zrobi¢ przetarg
na np. samochody stuzbowe, opi-
sac¢ ich parametry, a na koniec na-
pisa¢, ze auto musi by¢ marki Vol-
-vo, albo tylko i wytacznie Skoda.
Przetarg de facto jest dedykowany
nie operatorom satelitarnym (moze
z wyjatkiem Eutelsatu), a posred-
nikom, ktérzy dysponuja pojem-
nosciami na Hot Birdzie 13 E. Spo-
woduje, ze TVP bedzie jeszcze do-
datkowo ptaci¢ marze posredniko-
wi. Podczas niedawnej komisji se-
nackiej przedstawiciel TVP wspo-
minat, ze oferty ztozyty dwa pod-
mioty (ITI i TTCom), co sprowadzi
sie do tego, ze sygnat TVP Polonii
mogtby hipotetycznie by¢ w gestii,
np. ITl. Trudno nam zrozumie¢ logi-
ke takiego postepowania.

Jaka realna ilos¢ zaintereso-

wanych odbiorcéw pozostanie
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Mar cin OmaSS" KU[)&CI(i — Dotaczyt do SES ASTRA na poczatku 2003 roku, pierwotnie na stanowisku Dyrektora
Zarzadzajacego spotki Astra Central Eastern Europe (CEE), ktdra w tym czasie miescita sie w Austrii (w Wiedniu). Majac w zakresie swoich
dziatan pie¢ krajow (Wegry, Czechy, Stowacja, Stowenia, Chorwacja), odpowiadat razem ze swoim zespotem za aktywnosci SES ASTRA
w zakresie sprzedazy, marketingu oraz PR w catym regionie. Od czasu potaczenia z Astra Polska, Astra dziata -

J)

w regionie Europy Srodkowo-Wschodniej pod marka Astra Central Eastern Europe z biurem w Warszawie.
Od potowy roku 2010 zakres dziatan Astra CEE zostat poszerzony i obecnie kierowane przez Ornass-Kubac
kiego (petniacego stanowisko Prezesa Zarzadu Astry CEE) biuro warszawskie obstuguje nastepujace rynki:
polski, czeski, stowacki, wegierski, rumuriski, butgarski i motdawski oraz cate Batkany.

Marcin Ornass-Kubacki posiada ponad szesnastoletnie doswiadczenie w branzy medialnej (zaréwno od
strony produkcyjnej, jak i redakcyjnej), ze szczegolnym ukierunkowaniem na Europe Srodkowo-Wschodnia:
kariere rozpoczat w EBN TV w Londynie, nastepnie pracowat dla At Entertainment Inc., spofki, ktéra zatozy-
ta pierwsza platforme DTH w Europie Srodkowo-Wschodniej (polska Wizja TV).

Jako Dyrektor Zarzadzajacy pierwszego tematycznego kanatu sportowego Wizja Sport, byt odpowie-
dzialny za wprowadzenie na rynek tego pionierskiego projektu. Bedac cztonkiem rady nadzorczej spotki po-
wiazanej Wizja TV Programming, zaangazowany byt réwniez w dziatania zwiazane z agregacja i produk-
Cja tresci dla catej platformy Wizja TV. Po akwizycji Wizji TV kontynuowat dziatalnos¢ na tych samych po-

lach w ramach UPC Direct.

rzeczywiscie bez dostepu do
TVP Polonia?

Tego rodzaju badania nie byty
przeprowadzane, ale po dziewie-
ciu latach nadawania niekodowa-
nych programoéw: TVP Polonii, TVP
Info, TVP Kultura i TVP Historia,
mam wrazenie, ze méwimy o bar-
dzo duzej ilosci Polakéw mieszka-
jacych poza Polska (o czym $wiad-
cza zaniepokojone gtosy, listy, etc.
Polonii docierajace do kraju). W tej
chwili wedtug badan Gfk sygnat
z Astry 19,2E dociera do 114 mi-
lionéw gospodarstw domowych.
Z kolei MSZ podaje, ze ok. 6 mi-
lionéw Polakéw mieszka w Euro-
pie poza Polska. Wiekszos¢ tych
0s6b odbiera sygnat kanatow TVP
poprzez lokalne kablowki lub indy-
widualne anteny. 1 stycznia 2015 r.

www.tvlider.pl

Marcin Ornass-Kubacki studiowat Komunikacje Wizualna na HdK w Berlinie oraz zarzadzanie kultura na
Uniwersytecie w Hagen i ma tytut magistra Komunikacji Wizualnej.

ludzie ci w miejscu, gdzie wczesniej
mieli swoje polskie kanaty, zobacza
czarny ekran. Pozostanie im zamo-
wic instalatora i poprosi¢ o prze-
krecenie anteny lub tez (jezeli ogla-
dali kanaty TVP poprzez lokalne
kabléwki) kupi¢ sobie indywidual-
ne dekodery oraz anteny i zainsta-
lowa¢ te urzadzenia, np. na fasa-
dzie domoéw gdzie mieszkaja. Pro-
sze mi wierzy¢ — bo to sprawdza-
lisSmy — w wiekszosci krajéow Eu-
ropy Zachodniej nikt nie pozwo-
li, np. w budynkach komunalnych
lub na fasadach kamienic monto-
wac naszym rodakom anten sate-
litarnych po to, aby mogli oglada¢
jeden kanat, tzn. TVP Polonie. Tak,
wiec rzeczywista dostepnosc (a nie
techniczne pokrycie sygnatem da-
nego terytorium) bardzo spadna.

A\

Fot. archiwum SES Astra

Czy Astra mimo niekorzystne-

go rozpisania przetargu bedzie
dalej sie stara¢ o przywrécenie
TVP Polonia na swoja satelite?
Powiem tak — liczymy, ze TVP jesz-
cze raz przeanalizuje swoja decy-
zje i zamiast zawezac¢ dostep do
swoich kanatéw niekodowanych,
rozszerzy go, tzn. de facto zacho-
wa stan obecny (w kontekscie TVP
Polonia i np. TVP Info, TVP Kultu-
ra). Chciatbym postawi¢ sprawe ja-
sno: nie domagamy sie niczego in-
nego, szczegdlnie po dziewieciu la-
tach wspotpracy, jak rownego trak-
towania i dania nam szansy ztoze-
nia oferty na nasze serwisy. A za-
pewniam, ze potrafimy by¢ cenowo
konkurencyjni..

Dziekuje za rozmowe.
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Mamy szerokg oferte medialng,
ale bardzo skomercjalizowang

Z Krzysztofem Luftem, Cztonkiem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji rozmawiata Ewa Bry¢ko—-Andruszczyszyn.

W tym roku obchodzilismy jubile-
usz wolnosci. 25 lat temu rodzity sie
wolne, niezalezne media. Jak oce-
nia Pan dzisiaj media — czy wyko-
rzystali$my te wolnos$¢ w dziedzinie
budowania mediow?

Nie mam zadnych watpliwosci, ze te
szanse wykorzystalismy, cho¢ zapewne
nie do konca. 25 lat temu mielismy tyl-
ko panstwowe radio i telewizje. Teraz
ich juz nie ma, ale w to miejsce mamy
publiczne radio i telewizje oraz cata
ogromna palete komercyjnych stacji ra-
diowych oraz telewizyjnych. W ostat-
nim ¢wier¢wieczu zostata zbudowa-
na szeroka oferta we wszystkich ro-
dzajach mediow. Jednoczesnie 25 lat
temu wyobrazalismy sobie, ze wystar-
czy zeby media byty wolne i niezalez-
ne, aby same wypetnity misje do kté-
rej zostaty powotane, czyli utatwianie
rozumienia $wiata i zycia, ktére nas
otacza. Tymczasem po 25 latach wie-
my, ze gtéwnym celem wiekszosci me-
diow komercyjnych jest jednak zarabia-
nie pieniedzy dla ich wiascicieli, a pod-
stawowego zadania dla ktérego media
wymyslono, nie wykonuja badZ robia
to jedynie czesciowo.

Nigdzie na swiecie na zjawiska ko-
mercjalizacji i tabloidyzacji mediow
nie wymyslono lepszej odpowiedzi niz
przedstawienie alternatywy w postaci
silnych i dobrych mediéw publicznych,
narzucajacych wysokie standardy. My
wciaz mamy z tym ktopot.

Co ciekawe, jesli spojrzy sie na na-
sze media publiczne to mamy radio,
ktére dobrze realizuje ,misje” i réz-
ni sie znaczaco od catkowicie skomer-
cjalizowanych stacji prywatnych. Oferta
radiofonii publicznej zaréwno progra-
moéw ogdélnopolskich jak i 17 rozgtosni
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regionalnych, to ogromna ilos¢ pro-
graméw  publicystycznych, edukacyj-
nych czy kulturalnych. Debata publicz-
na w regionach bardzo czesto toczy sie
tylko w radiu publicznym, bo gazety je-
$li w ogdle istnieja to nie bardzo chca
W niej uczestniczy¢, a regionalne stacje
komercyjne te funkcje spetniaja w nie-
wielkim zakresie. Ale radio publiczne fi-
nansowane jest gtéwnie z abonamentu.
Mamy jednak ogromny problem z tele-
wizja, ktora jest zupetnie finansowa-
na inaczej — gtéwnie z reklam i przez to
mato rézni sie od komercyjnej telewizji.
Podsumowujac, mamy zbudowa-
na ogromna rozmaitos¢ przez te 25
lat mediow, bardzo szeroka oferte, ale
jednoczednie jest ona coraz bardziej
skomercjalizowana.

Stawiamy bardzo czesto pytanie
o to, jak finansowac media, ale jesz-
cze rzadziej rozmawiamy jak te me-
dia publiczne powinny wygladac.
Z jednej strony mamy niedoscignio-
ny wzorzec BBC z poteznym budze-
tem, a z drugiej przypominamy lata
Swietnosci naszej telewizji w latach
70. czy 80. Mamy jaki$ uniwersalny
przepis na media publiczne?
Wspomniany okres to rzeczywiscie lata
Swietnosci telewizji. Telewizja nie mia-
ta wtedy zadnej konkurencji, za to po-
siadata szeroki wachlarz propozycji.
Z drugiej jednak strony byta poddana
catkowitej kontroli wtadzy i w duzym
stopniu zaangazowana w propagande
tejze wiadzy.

Jakie media publiczne by¢ powin-
ny? Czesciowa odpowiedz na to pyta-
nie daje zycie. Telewizja powinna by¢
taka jak radio publiczne, ktére jest fi-
nansowane z abonamentu w 80 proc.

i ono te funkcje mediéw publicznych
spetnia. Polskie Radio dbajac o atrak-
cyjnos$¢ swojego programu nie musi
by¢ jednak niewolnikiem konkurengji
na polu czysto komercyjnym. Polskie
Radio moze robi¢ bardzo duzo pro-
graméw o charakterze edukacyjnym,
kulturalnym. Moze takze produkowat¢
drozsze formy radiowe, ktére w radio-
fonii komercyjnej w ogdle nie istnie-
ja jak reportaz, stuchowisko czy do-
kument. Z kolei 17 regionalnych roz-
gtosni to sa centra debaty publicznej,
ktére w duzym stopniu spetniaja inte-
grujaca funkcje dla regionalnych $ro-
dowisk i to jest cos, czego zadne me-
dia komercyjne nie zrealizujg. Oczywi-
$cie jest jeszcze radiofonia lokalna ma-
tych stacji, niestety zostato ich bardzo
mato. To niewatpliwie jest btad 25-le-
cia wolnosci, ze nie zadbano o to, aby
ta lokalna radiofonia zostata ochro-
niona przed wchtonieciem przez duze
koncerny.

Przed nami kolejne wyzwanie
w Naziemnej Telewizji Cyfrowe;.
Jak bedzie przebiegat scenariusz
zagospodarowywania 6smego
multipleksu?

Postepowanie jest w rekach UKE, kto-
re prowadzi konkurs na operatora tego
MUX8. My w swojej uchwale przewi-
dzieliSmy, Ze nie rezygnujemy z na-
szego prawa do decydowania o kon-
kretnych programach, ktére maja sie
na nim znalez¢. W naszym oficjalnym
przekazanym UKE stanowisku prze-
widujemy, ze trzy miejsca na MUX8
powinny by¢ przeznaczone dla TVP,
a cztery programy w standardowej
rozdzielczosci dla nowych programéw
koncesjonowanych.
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atru Nowego w Warszawie.

larii Sejmu. Obecnie cztonek Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Zmieniajace sie technologie wptywaja na rozwéj mediow. Czy
prawo obecnie nadaza za tymi zmianami?

Oczywiscie, ze nie nadaza i nigdy nie bedzie nadaza¢. Prawo zawsze
bedzie w tyle za gwattownym postepem technologicznym i tak dzieje
sie wszedzie na swiecie. Chodzi o to, aby to opdZnienie zmniejszac i re-
agowac na zmiany jak najszybciej. Nowe technologie juz zostaty ujete
w naszym prawie. Filmy na zyczenie sg objete kontrola ze strony KRRIiT,
gdzie zostata stworzona specjalna sekcja. Zespot ten bardzo sprawnie
zajmuje sie ustugami VOD, bo jeszcze do niedawna ten obszar byt zu-
petnie pozbawiony wszelkiej regulacji i kontroli. W wyniku tych dzia-
tan, ochrona matoletnich w ofercie VOD jest juz na duzo wyzszym po-
ziomie. Nadawcy coraz skuteczniej zabezpieczaja dostep do tresci emi-
towanych w ramach serwisu VOD. Jak wykazat monitoring Rady, w tej
materii dokonat sie ostatnio ogromny postep.

KRRIiT zajmowata sie stosunkowo niedawno reklamami nie-
zdrowych produktéw emitowanych przed programami dla
dzieci. Siedmiu najwiekszych nadawcéw programéw telewi-
zyjnych podpisato porozumienie, w ktérym zobowiazali sie, ze
audycjom dla dzieci nie beda towarzyszyty reklamy tzw. nie-
zdrowej zywnosci. Jak Rada ocenia inicjatywe?

To jest bardzo ciekawy, a zarazem trudny problem, ktory w wielu kra-
jach europejskich jest rozwiazany bardziej radykalnie. My mamy od 2011
roku zapis w ustawie moéwiacy o tym, ze reklamy tak zwanej ,niezdro-
wej Zywnosci” nie powinny by¢ emitowany przy programach dla dzieci.
Jednak zapis ustawowy jest nieprecyzyjny i nie utatwia skutecznego wy-
eliminowania tych reklam. Nie znaczy to jednak, Ze takich préb nie po-
dejmujemy. KRRIT skuteczne poszerzata s$wiadomos¢ wsrdd nadawcdw
na ten temat. Wysytalismy wezwania wzywajace do zaniechania emisji
konkretnych reklam. To wszystko razem zaczeto budowac znacznie wyz-
sza $wiadomos¢ na ten temat wsrdd nadawcow i opinii publicznej. Uda-
to sie nam uruchomi¢ wspdlne dziatania w tej sprawie nadawcéw, rekla-
modawcéw, Rady Reklamy i Ministerstwa Zdrowia. W efekcie przygoto-
wano projekt samoregulacji, podpisany niedawno uroczyscie w siedzi-
bie KRRIT, ktdry moze nie jest doskonaty, ale na pewno daje szanse na
duzy krok do przodu w obronie dzieci przed agresywnymi reklamami
tzw. ,niezdrowej zywnosci”. Produktéw, ktdrych nadmierne spozywa-
nie przez dzieci prowadzi nie tylko do patologii rozwojowych, ale i nie-
prawidtowych nawykéw zywieniowych.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl

Absolwent Paristwowej Wyzszej Szkoty Teatralnej w Warszawie. W latach 80. byt aktorem Te-

Od 1990 do 1998 roku pracowat jako dziennikarz i prezenter Telewizji Polskiej, prowadzit
m.in. Studio Dwdjki, poranny program , Kawa czy herbata?” oraz studio TVP Polonia.

W latach 1999-2001 petnit funkcje Rzecznika Prasowego Rzadu Jerzego Buzka. Po zakorcze-
niu sie kadencji rzadu zorganizowat i prowadzit wtasna dziatalnos$¢ gospodarcza (m.in. w zakre-
sie obstugi medialnej). Od lutego 2008 roku do lipca 2010 roku — Cztonek Rady Nadzorczej Roz-
gtosni Regionalnej Polskiego Radia ,Radio Gdansk” S.A., powotany przez Ministra Skarbu Pan-
stwa. Od lipca 2008 roku do sierpnia 2010 roku pracowat jako Dyrektor Biura Prasowego Kance-

7

Na ksiegarskim rynku pojawita sie
ksiazka Krzysztofa Lufta ,,SMS. Krétka
wiadomos¢ tekstowa”.

Autor, znany dziennikarz telewizyjny, ak-
tor, a obecnie Cztonek Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji, debiutuje tomikiem
poezji. Od lat pasjonuje sie mozliwosciami
jakie daja nowe technologie, m.in. telefon
komorkowy. Efektem tych zainteresowan
jest wiasnie zbiér wierszy ,SMS — Krétka
wiadomos¢ tekstowa”.

Wiersze zostaty wybrane sposrod se-
tek gromadzonych przez ostatnie dzie-
sie¢ lat. Wyznania mitosne, flirt, zart oraz
przemyslenia w formie wierszy, fraszek
i innych stownych igraszek, mozna zna-
lez¢ na stronach niniejszej ksiazki.

Czytelnicy dzieki tomikowi beda mo-
gli zobaczy¢ Krzysztofa Lufta nie tyl-
ko w roli obserwatora medialnego, ale
przede wszystkim romantyka, ktéremu
tatwos¢ sprawia wyrazanie mysli w po-
staci poezji. (red.)

23

fot. archiwum KRRIT




B TECHNOLOGIE

Przekraczajac granice

DOSKONALOSCI

Firma SES Astra dziata od prawie 30 lat, bedac obecnie niekwestionowanym swiatowym

liderem ustug telekomunikacyjnych i satelitarnych. Siedziba operatora jest Chateau de

Betzdorf, ktory byt wczesniej rezydencjag Wielkiego Ksiecia Luksemburga.

tej chwili firma
posiada 23 biura
na swiecie i za-
trudnia  ponad
1270 pracownikéw. SES Astra zostata

zatozona w 1985 roku, co wzbudzito

kontrowersje, miedzy innymi w kra-
jach osciennych, ktére pracowaty nad
wtasnymi projektami satelitarnymi,
jak np. Francja. Jak wspomina Marcus
Bicknell, pierwszy Dyrektor ds. Han-

dlowych SES w latach 1985-1990:

Chatffu de Betzdorf, siedziba SES Astra w Luksemburglﬂm

W 1985 roku SES nie miat pieniedzy,
czestotliwosci, akceptacji ze strony in-
stytucji regulacyjnych, satelitow, orbi-
talnych slotéw startowych, kanatéw
TV, klientéw, sprzetu odbiorczego

ani widzéw. Poza tym wszystko byto
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Swietnie". Posta¢ samego Bicknella
skadinad jest réwniez interesujaca —
przed dotaczeniem do Astry byt m.in.
managerem zespotu Genesis. Pierw-
szym kluczowym klientem Astry byt
prywatny nadawca telewizyjny SKY
Television Ruperta Murdocha. Byto
to w 1988 roku, kiedy to zostat tez
wyniesiony na orbite pierwszy sateli-
ta - ASTRA 1A. Waznym krokiem dla
SES Astra byta wprowadzona w zy-
cie w 1989 roku dyrektywa dla sek-
tora audiowizualnego w Europie ,Te-
lewizja bez granic”, ktéra miata wiel-
ki wptyw na rozwoj luksemburskie-
go giganta satelitarnego, wpasowu-
jac sie idealnie w ambitne plany SES
ekspansji na rynki europejskie. W tym
roku tez satelita ASTRA 1A rozpoczat
nadawanie kanatéow telewizyjnych
na pozycji 19,2°E, ktéra do dzis jest
najpopularniejsza pozycja satelitarna
w Europie. W rozwoju przedsiewzie-
Cia nastapit przetom, skutkujacy nie-
zwykle dynamicznym rozwojem. Nie
bytby on mozliwy bez wizjonerskie-
go sposobu myslenia i entuzjazmu
pierwszych pracownikéw Astry, jak
réwniez ich przywiazania (widoczne-
go do dzis) do technologicznej per-
fekcji oraz bezustannego poszuki-
wania innowacji. Jedna z pierwszych
wykorzystanych przez Astre byta idea
kolokacji, czyli umieszczania kilku sa-

telitdw na tej samej pozycji orbitalnej,

www.tvlider.pl

co pozwolito zaspokajac ciagle rosna-
ce zapotrzebowanie na pojemnosci
ze strony nadawcéw. Obecnie firma
ma juz 53 satelity telekomunikacyj-
ne ulokowane na 37 pozycjach orbi-
talnych, a sygnat przez nie transmito-
wany obejmuje zasiegiem 99% Swia-
towej populacji i jest odbierany przez
ponad 291

milionéw gospodarstw

domowych.

Astra byta m.in. pionierem w wyko-
rzystaniu satelitow S$redniej mocy
oraz we wdrazaniu transmisji DTH
(,Direct-to-Home"” - bezposrednio
do domow), dzieki ktérej w latach
osiemdziesigtych anteny kierowane
na satelity Astra staty sie prawdzi-
wym ,oknem” na swiat zachodni dla
widzow z krajow bloku wschodniego.
W chwili obecnej, dzieki 19 satelitom
Astra w Europie, znajdujacym sie na 5
pozycjach orbitalnych, ponad 150 mi-
lionéw gospodarstw domowych od-
biera swoje ulubione programy tele-
wizyjne w najwyzszej, cyfrowej jako-
$ci. Na satelitach Astra ulokowanych
jest az 28 platform satelitarnych. Ko-
rzysta z nich 81% wszystkich domow
odbierajacych transmisje HD droga

satelitarna w Europie.

Sygnat nadawany za posrednictwem
pozycji orbitalnej Astra 19,2°E od-
bierany jest w 114 milionach gospo-

darstw domowych w Europie, co jest

TECHNoLOGIE

wynikiem, jakim nie moze poszczy-
ci¢ sie zaden inny operator. Z tej po-
zycji  swoje programy transmituje
wiekszos¢ europejskich publicznych
nadawcow, m.in. w Niemczech (ARD/
ZDF), Austrii (ORF), Francji (France Te-
levisions), Hiszpanii (TVE) czy Holan-
dii (NPO). Dodatkowo z 19,2° E moz-
na odbiera¢ kilkaset atrakcyjnych,
miedzynarodowych kanatéw FTA,
w tym réwniez kilkadziesiat niekodo-

wanych kanatéw w HD.

Inng popularna pozycja orbital-
na ASTRY jest 23,5° E. Za jej po-
$rednictwem nadawane sa progra-
my telewizyjne i radiowe do pra-
wie 30 milionéw gospodarstw do-
mowych odbierajacych sygnat bez-
posrednio z satelity, w sieciach ka-
blowych i IPTV. Czynnikiem wptywa-
jacym na dynamiczny rozwdéj liczby
odbiorcéw w regionie Europy Srod-
kowo-Wschodniej jest ulokowanie
na tej pozycji operacji DTH naleza-
cych m.in. do luksemburskiej grupy
M7 (wtasciciela platform CanalDigi-
taal, TV VLAANDEREN, TeleSat oraz
Skylink). Platforma Skylink dziatajaca
na rynku czeskim i stowackim pozy-
skata w okresie 5 lat od rozpoczecia
operacji na satelicie ASTRA rekor-

dowa liczbe 2,5 miliona odbiorcéw.

W ostatnim okresie dynamicznie za-

czeta sie rozwija¢ réwniez pozycja
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SES Astra w Europie

5 pozycji orbitalnych
19 satelitéw
28 platform DTH
Ponad 2 300 kanatéw TV
518 kanatéw HD

Zasiegi obejmujgce ponad
150 milionéw domow
DTH, kablowych oraz IPTV
w Europie

81% wszystkich
satelitarnych domoéw
odbierajacych sygnat

HD w Europie
korzysta z sygnatu
transmitowanego za
posrednictwem satelitow
SES Astra
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orbitalna 31,5°E, przeznaczona m.in. dla rynkéw Europy Srod-
kowo-Wschodniej. Na niej znajduje sie platforma Orange TV
w Rumunii, ktéra od momentu startu w potowie 2013 roku od-
notowuje szybki wzrost, do ktérego z pewnoscia przyczynia sie
doskonata jakos¢ oraz bogata oferta programowa, sktadajaca
sie w tej chwili z 111 kanatéw, w tym 48 w wysokiej rozdziel-
czosci. Dzieki ustudze Orange TV i satelicie ASTRA 5B widzo-
wie w Rumunii moga korzystac z bardzo atrakcyjnej ustugi TV.
Warto podkresli¢, ze dzieki wyjatkowo silnemu sygnatowi od-
bieranemu z satelity ASTRA 5B firma Orange moze zaoferowac
jeszcze lepszy serwis klientom DTH w Rumunii. Z tej pozycji or-
bitalnej korzystaja takze m.in. CME w Rumunii oraz dynamicz-

nie rozwijajaca sie platforma MagtiSat w Gruz;ji.

Ogotem SES Astra transmituje ponad 6 400 kanatow telewizyj-
nych, w tym ponad 1800 w HD, przez co jest wiodaca platfor-
ma dla nadawcdéw pragnacych transmitowac programy w tej

rozdzielczosci na catym Swiecie.

W Polsce Astra obecna jest od ponad 15 lat. W ciagu tego
czasu z ustug operatora korzystato (i nadal korzysta) wiele
polskich firm medialnych i telekomunikacyjnych. Historycznie
pierwszym klientem Astry na polskim rynku byto radio RMF,
ktére rozpoczeto nadawanie swojego programu z satelity na
poczatku lat 90. Decyzja o przejsciu na nadawanie satelitar-
ne byta spowodowana miedzy innymi tym, iz w Polsce odbior
programow z Astry byt juz niezwykle popularny i korzystaty
z niego miliony polskich odbiorcéw, mimo ze w tym czasie nie
nadawano jeszcze zadnego polskiego programu telewizyjne-
go z satelity. Polscy widzowie mieli mozliwos¢ odbioru wie-
lu programoéw europejskich, ktére byty dostepne w przekazie
satelitarnym wkrotce od startu pierwszego satelity Astra 1A.
Milowym krokiem na rynku polskim byto podpisanie kontrak-
tu z pierwsza polska platforma cyfrowa Wizja TV, ktora wy-
korzystywata 3 transpondery na pozycji Astra 19,2° E — naj-

popularniejszej europejskiej pozycji satelitarnej. Warto dodac,
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ze Wizja TV byta pierwsza platfor-
ma DTH, ktéra wystartowata w re-
gionie Europy Srodkowo-Wschod-
niej, a trzecia z kolei w Europie (po
Wielkiej Brytanii i Niemczech). Byt to
rewolucyjny projekt, ktéry pozwolit
rynkowi telekomunikacyjnemu w Pol-
sce ruszy¢ w kierunku mediow cy-
frowych. Obecnie, wedtug badania
w ramach Satellite Monitor za 2013
rok, przeprowadzanego w Polsce
przez Gfk Polonia, w Polsce sygnat
z Astry 19,2° E jest odbierany w prze-
kazie bezposrednim w ponad 2,6 mi-

liona domow.

Od poczatku istnienia SES Astra wy-
kazywata sie wyjatkowo dynamicz-
nym wzrostem zaréwno na ryn-

kach europejskich, jak i globalnie.

Pole antenowe w Betzdorf

W 2013 roku firma odnotowata bli-
sko 1,9 miliarda euro przychodu. Jest
to rezultat konsekwentnie budowa-
nej strategii firmy, majacej na celu
ciagte zwiekszanie jej konkurencyj-
nosci i utrzymywanie pozycji lidera
w branzy poprzez unowoczesnianie
i rozbudowe floty czy wdrazanie in-
nowacyjnych rozwiazan czy techno-

logii (np. Ultra HD, SAT-IP).

SES Astra zapewnita m.in. pojemnosci
satelitarne dla nadawcow Mistrzostw
Swiata w Pitce Noznej 2014 w Brazy-
lii w formacie High Definition oraz Ul-
tra HD, natomiast podczas miedzyna-
rodowych targéw IBC w Amsterda-
mie we wrzesniu br., we wspoétpra-
cy z SmarDTV i firma Samsung, firma

SES po raz pierwszy zaprezentowata

TECHNoLOGIE

transmisje UltraHD przeprowadzo-
na w nowym standardzie HEVC przy
wykorzystaniu specyfikacji DVB UHD
Phase 1.

SES Astra kontynuuje swoj rozwoj
zarowno globalnie, jak i w regionie
Europy Srodkowo-Wschodniej. Jed-
nym z wazniejszych wydarzeh mi-
jajacego roku dla tych krajow byto
wyniesienie w marcu br. z europej-
skiego kosmodromu w Gujanie Fran-
cuskiej satelity ASTRA 5B na pozy-
cje orbitalng 31,5°E obstugujaca re-
gion Centralnej i Wschodniej Euro-
py, jak réwniez Rosje oraz Wspdl-
note Niepodlegtych Panstw. Do-
datkowo, w ciggu 2014 roku SES
Astra nawiazata i przedtuzyta wspoét-

prace z nadawcami i operatorami
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telekomunikacyjnymi w regionie,

SES AStra Nna S’WieCie miedzy innymi z M7 Group (Czechy

i Stowacja), ktéra kontynuujac wie-

Globalny operator satelitarny posiadajacy loletni wzrostowy trend czesko-sfo-
flote 53 satelitéw ulokowanych na wackie) platformy Skylink niedawno
37 pozycjach orbitalnych

rozszerzyta wspoétprace z SES Astra
o dodatkowe pojemnosci satelitarne

na kanaty wysokiej rozdzielczosci.

Sygnat z satelitow SES Astra dociera W pazdzierniku br. liczba uzytkow-
dO 99% S'Wia-towej pOpUIaCji nikow ustugi Orange TV przekroczy-

ta znaczaco 100 tysiecy, na niezwy-

kle konkurencyjnym rynku, na kto-

Zasiegi obejmujgce ponad 291 rnllllorlwow ym dostepnych jest 5 platform DTH
gospodarstw domowych na swiecie a penetracia platnej TV wynosi po-
nad 85%.

44 platformy DTH

SES Astra od lat angazuje sie w roz-
powszechnianie najnowszych roz-
Siec pO*QCZOHyCh teleportéw wiazan. Obecnie szczegdlny nacisk
potozony jest na rozwdj technolo-
gii Ultra HD, a juz dzi$ na satelitach

Wiodacy operator direct-to-home (DTH)

Astra nadawane sa tresci w tym

W Eur0p|e standardzie. W najblizszych mie-

sigcach wyniesione zostana kolej-

Ponad 6 400 ka naf(')W TV’ ne satelity, ktére dodatkowo zwiek-
W tym ponad 1 800 W HD sza mozliwosci nadawania i zasiegi

operatora. W rozmowie z redakcja
T Leszek Bujak, Dyrektor ds. Sprzeda-
Ponad 1270 pracownlkOW zy, ASTRA CEE, podkreslit, ze firma
planuje réwniez nawigzanie wspot-
23 biura Nna S'Wiecie pracy z kolejnymi nadawcami w za-

kresie swiadczenia ustug satelitar-

nych i telekomunikacyjnych, jak

Blisko 1,9 miliarda euro przychodu
w 2013 roku

réwniez dalsze wzmocnienie pozy-
cji na rynku w regionie Europy Cen-

tralnej i Wschodniej.

1536 transponderéw
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kaczymy przesztosc z przysztoscig

Z Jarostawem Czubg, Dyrektorem Osrodka Dokumentacji i Zbioréw Programowych Tele-

wizji Polskiej S.A. rozmawiata Ewa Brycko—-Andruszczyszyn.

Czym zajmuje sie Osrodek Doku-
mentacji i Zbiorow Programowych
Telewizji Polskiej?

Osrodek Dokumentadji i Zbioréw Pro-
gramowych Telewizji Polskiej S.A. to
miejsce wyjatkowe, 0$ ktoéra taczy dzia-
tania produkcyjne z emisja, przesztosc
z przysztoscia, tasme z papierem, du-
cha z materia.

W Osrodku przede wszystkim gro-
madzimy i udostepniamy zasoby fil-
mowe i telewizyjne, cho¢ nie jedynie.
To domena Dziatu Zbioréw Audiowi-
zualnych, ktéry w nowej postaci od-
powiedzialny jest za przechowywa-
nie tasm Swiattoczutych, a takze ana-
logowych i cyfrowych tasm z zapi-
sem magnetycznym, w tym i dzwie-
kowych. Dodatkowo, na bazie zgro-
madzonej dokumentacji, w Dziale Ar-
chiwum opracowujemy zbiory progra-
mowe pod katem ich zawartosci, in-
formacji dotyczacych produkgdji i oséb
w nich uczestniczacych, by wzboga-
ci¢ ich wartos¢ o dodatkowe, atrakcyj-
ne dla widza informacje. Nie sposéb
nie wspomnie¢ o Dziale Techniki, kto-
ry swoim udziatem dokonuje nie tylko
transferu z analogu do postaci cyfro-
wej, ale przede wszystkim pod posta-
cia Wydgziatu Digitalizacji i Rekonstruk-
Cji zaangazowany jest w niezwykle in-
teresujace i wartosciowe projekty re-
witalizacyjne. Tego wszystkiego do-
konuje zespdt blisko osiemdziesieciu
0s6b wspartych obstuga informatycz-
na, organizacyjna i ksiegowa.

Osrodek znakomicie wpisuje sie
w misje telewizji publicznej. Jak
mozna sprecyzowac dziatalnosc¢ in-
stytucji?

LJArchiwum X", jak podczas ostat-
niej konferencji prezentujacej dorobek
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Telewizji Polskiej w dziedzinie digitali-
zacji, z przymruzeniem oka zostat na-
maszczony Osrodek, to nie tylko skarb-
nica wyjatkowo cennych zbioréw tele-
wizyjnych i filmowych, ale réwniez pio-
nier technologiczny. Dzieki zespoto-
wi wybitnych specjalistéw, wsrod kto-
rych sa uznani absolwenci szkét fil-
mowych, praktykujacy operatorzy, in-
Zynierowie, osoby dysponujace uni-
kalnymi talentami, ale przede wszyst-
kim wielka pasja, w ciagu roku udaje
nam sie zrealizowac kilkadziesiat pro-
jektow rekonstrukcyjnych, liczonych
w dziesigtkach godzin pracy. Umigjet-
nosci i zaangazowanie zespotu wspie-
ra technika. Telewizja Polska dysponuje
jedna z najnowoczesniejszych w kraju,
ale i w tej czesci Europy linia technolo-
giczna do skanowania tasmy filmowej
w rozdzielczosci 4K i poklatkowej rewi-
talizacji cyfrowej materiatow audiowi-
zualnych. Z efektéw prac Osrodka ko-
rzystaja nie tylko wszystkie anteny TVP,
ale réwniez podmioty dla ktérych znak
TVP jest miara wysokiej jakosci ustug.
»Pan Wotodyjowski”, ,Brzezina”, ,No6z
w wodzie”, ,Kronika wypadkéw mito-
snych”, to tylko niektére tytuty, ktérych
digitalizacje, w réznym zakresie, wyko-
nano w Telewizji Polskiej w ramach zle-
cen zewnetrznych.

Telewizja Polska w skali kraju, ale
réwniez na tle innych instytucji au-
diowizualnych w Europie jest wyjat-
kowym przyktadem podmiotu reali-
ZUjacego swoja misje w sposéb kom-
pleksowy. Poczawszy od produk-
Cji poprzez archiwizacje, waloryzacje,
po udostepnianie przy pomocy réz-
nych kanatéw dystrybucji, daje $wia-
dectwo swojego systemowego podej-
$cia. Ma to miejsce rowniez w zakresie
zarzadzania zbiorami programowymi.

Osrodek petni swoja wazna role
w tych procesach, wykonuje dziata-
nia w zakresie gromadzenia zasobdw,
a nalezy pamietac, iz zbiory to nie tyl-
ko produkcje powstate kilkadziesiat,
kilkanascie czy kilka lat temu, to tak-
ze materiaty, ktéry zostaty stworzo-
ne miesiac, tydzien temu, czy wczo-
raj. Osrodek je ewidencjonuje, opra-
cowuje, podnosi ich warto$¢ meryto-
ryczna i rekonstruuje artystyczna, by
w konsekwencji udostepnic¢ je dla po-
trzeb emisyjnych, produkcyjnych lub
wydawniczych. Trudno doszukac sie
podobnych wzorcow tak szerokiego
i uniwersalnego dziatania.

Jak przebiega praca nad rekon-
strukcjg materiatu filmowego?
Nasza praca jest wielowatkowa, ale
jednoczesnie usystematyzowana i kon-
sekwentna. Dokumentalisci korzystajac
z posiadanej i zdobywanej nieustannie
wiedzy, uzupetniaja warstwe trescio-
wa, wzbogacaja ja o dodatkowe infor-
macje. Technicy realizuja szereg najbar-
dziej czasochtonnych i ztozonych czyn-
nosci specjalistycznych, poczawszy od
czynnosci zwiazanych z konserwacja
i przygotowaniem zasobdéw, poddaja
je procesom przewijania, czyszczenia,
uzupetniania sklejek, poprzez procedu-
re skanowania, czy stabilizacji obrazu,
usuwania migotan, rys, znakéw akto-
wych, odpryskéw emulsji, dropdw, re-
mastering dZwieku az po proces fina-
lizacji projektu, koncentrujacy sie na
przygotowaniu materiatow emisyjnych,
czy wydawniczych. Z kolei osoby zaj-
mujace sie udostepnianiem, przygoto-
wuja i przekazuja zasoby na potrzeby
wewnetrzne Spotki albo tez naszym
kontrahentom, ktérzy czesto korzysta-
ja z naszych ustug.
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Polskiego Komitetu IFAP UNESCO.
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Jaros[aw CZUE& — Dyrektor Osrodka Dokumentagji i Zbiorow Programowych
Telewizji Polskiej S.A.

Prawnik, absolwent UKSW i UW na kierunkach prawniczych oraz SGH i WSPiZ w zakresie zarza-
dzania. Realizowat obowiazki Dyrektora Generalnego Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Naro-
dowego, petnit funkcje Dyrektora Departamentu Prawnego MKiDN. W ramach swoich zadan byt
odpowiedzialny za realizacje polityki audiowizualnej i ochrone prawa autorskiego. Jako krajowy
przedstawiciel uczestniczyt w pracach nad regulacjami europejskimi w zakresie radiofonii i tele-
wizji oraz ochrony praw wiasnosci intelektualne;.

Posiada doswiadczenie w kierowaniu instytucjami sfery kultury i mediow, przez 5 lat Zastep-
ca Dyrektora Narodowego Instytutu Audiowizualnego. Obecnie kieruje Osrodkiem Dokumenta-
Cji i Zbioréw Programowych Telewizji Polskiej S.A.

Cztonek Rady Programowo—Naukowej Filmoteki Narodowej, Zastepca Przewodniczacego

Wspotorganizator oraz uczestnik konferencji i seminariéw poswieconych tematyce prawa au-
torskiego, mediéw audiowizualnych i digitalizacji.

Jakimi zbiorami dysponuje Tele-
wizja Polska? Czy Osrodek stosu-
je okreslony klucz doboru materia-
téw, ktére kierowane sg w pierw-
szej kolejnosci do procesu digitali-
zacji?

Zasoby Telewizji to blisko 1,5 min audy-
Cji zarejestrowanych na nosnikach ma-
gnetycznych i okoto 125 tys. filmoéw na
tasmie $wiattoczutej wyprodukowa-
nych przez sama Telewizje Polska lub
na jej zlecenie w przeciagu ponad 60
lat. Znaczaca czes¢ tych zasobow znaj-
duje sie w archiwum w Warszawie przy
ulicy J. P. Woronicza, niemniej jednak
istotna czes¢ materiatow  filmowych
zgromadzona jest w kilkunastu jed-
nostkach terenowych Spoftki. Otoczo-
ne sa one szczegodlna opieka, przecho-
wywane w specyficznych warunkach
klimatycznych i poddawane systema-
tycznej kontroli.

Sama tylko digitalizacja tego zaso-
bu wymagataby nie tylko setek milio-
noéw ztotych, ale réwniez dziesiatek lat
nieustajacej pracy profesjonalnych do-
kumentalistow i technikéw. Mimo nie-
zwykle wymagajacych perspektyw,
proces ten zostat juz zainicjowany.
TVP od lat 90. realizuje proces cyfry-
zacji zbioréw, a od 2007 r. podejmuje

www.tvlider.pl

systematyczne dziatania nad rewitali-
zacja materiatéw filmowych. Od tego
czasu blisko 1200 materiatéw filmo-
wych ma postac¢ cyfrowa i sa dostep-
ne w jakosci High Definition. W reali-
zacji tych projektéw — poniewaz prace
przy kazdym z tytutéw nalezy trakto-
wac jako indywidualny projekt — przy-
Swiecaja nam konkretne cele. Jed-
nym z podstawowych celéw podej-
mowanych dziatan jest ochrona zaso-
bu przed degradacja, bezpowrotnym
zniszczeniem, ktore nieuchronnie cze-
ka kazdy element zbioru audiowizu-
alnego. Dla Telewizji Polskiej bardzo
wazne sa oczekiwania widza, jego za-
interesowania, zamitowania i sympa-
tie. Tym tez kierujemy sie w naszej pra-
¢y, przygotowujac i realizujac digitali-
zacje ulubionych tytutéw naszych od-
biorcéw.

Obecnie widz jest bardzo wymaga-
jacy. Co trzeba zrobi¢, zeby przycia-
gnac¢ jego uwage?

Dzisiejszy widz, ktéry czesto dysponu-
je dostepem do setek kanatow trady-
cyjnej telewizji i milionéw materiatéw
wideo na dziesigtkach portali on de-
mand, rzeczywiscie jest niezwykle wy-
magajacym odbiorca. Nie robi na nim

juz wiekszego wrazenia postac cyfro-
wa materiatu. Dla niego jest natural-
ne, ze audycja powinna by¢ przefor-
matowana do standardu panoramicz-
nego, a jej obraz i dZzwiek pozbawio-
ny skaz. Stad by zdoby¢ jego zaintere-
sowanie, staramy sie da¢ naszym mate-
riatom dodatkowe walory. Tak tez byto
w przypadku rewitalizacji serialu ,, Alte-
rantywy 4". Przeformatowany, oczysz-
czony, ustabilizowany i skorygowany
kolorystycznie obraz, ktéremu towa-
rzyszyt zrekonstruowany dzwiek, zo-
stat wzbogacony o sekwencje, ktore
nie znalazty sie w dotychczasowej wer-
sji serialu. Wyciete przez cenzure ujecia
ponownie pojawity sie w serialu, dzie-
ki wykorzystaniu do skanowania tasmy
negatywowej. Telewizja Polska zgod-
nie z najlepszymi wzorcami, w procesie
digitalizacji siega do mozliwe najlep-
szych materiatow Zrodtowych. W tym
przypadku byto podobnie. Skanowaniu
zostat poddany negatyw, ktéry przez
lata byt pieczotowicie przechowywany
w zbiorach Telewizji. Dzieki zabiegom
naszych specjalistéw pracujacych pod
kierunkiem autora zdje¢ Wojciecha Ja-
strzebowskiego udato sie przywrdci¢
serialowi nie tylko blask, ale i pierwot-
na forme.
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Jakie sa najblizsze plany Osrodka
Dokumentacji i Zbioréw Programo-
wych Telewizji Polskiej?

Wopisujac sie w zapatrywania telewi-
dzéw, na liscie priorytetowych projek-
téw pojawiaja sie popularne, a niekie-
dy urastajace do rangi kultowych pro-
dukcje, takie jak: ,Alternatywy 4", ,Ja-
nosik”, ,Czterej Pancerni i pies” czy
tez ,07 zgtos sie”. Nie stronimy réw-
niez od wyszukanych tytutéw. W tym
roku zakonczylismy prace nad digita-
lizacja, a w szczegolnosci rewitaliza-
cja serialu ,Chtopi”, w rezyserii Jana
Rybkowskiego i z doskonatymi zdjecia-
mi profesora Marka Nowickiego, kto-
ry byt niezwykle zaangazowany w pro-
ces rekonstrukgji obrazu. Ponadto pod-
jelismy sie rewitalizacji kolejnej serii,

tym razem powstatej pod kierunkiem
Krzysztofa Kieslowskiego. ,Dekalog”,
bo to on witasnie jest dla nas jednym
z najwiekszych obecnych wyzwan, jest
dzietem wybitnym, a z punktu widze-
nia techniki rekonstrukgji réwniez nie-
zwykle ambitnym. 10 odcinkéw, 9 au-
toréw zdje¢, tasmy filmowe o réznym
stopniu i skali zniszczenia powoduja, ze
projekt jest bardzo wymagajacy, a jed-
noczesnie wyjatkowo pozadany przez
widzow w kraju i zagranica. Praca przy
kazdej z pozycji oznacza tysiace godzin
wysitku 0séb, ktdére przygotowuja ma-
teriat filmowy, skanuja go z niezwykta
precyzja, by w zasadniczej czesci pod-
dac¢ go zmudnej, pieczotowitej rekon-
strukgji, a w finale przygotowa¢ odpo-
wiedni materiat, ktory trafi na ekrany

naszych telewizoréw, kin, komputeréow
czy urzadzen mobilnych.

Poza wymienionymi tytutami, juz
dzis w naszych rekach jest , Tetno pier-
wotnej puszczy”, a w najblizszych pla-
nach bedzie cyfryzacja ,Sagi prasta-
rej puszczy”, obrazéw prezentujacych
niezwykte bogactwo polskiej przyro-
dy stworzonych we wspétpracy z TVP
przez Bozene i Jana Walencikow. Do
tych pozycji nalezy takze dodac pro-
pozycje dla najmtodszych oraz filmy hi-
storyczne i obyczajowe, o tytutach kté-
rych dzis jeszcze nie mozemy oficjalnie
powiedzie¢, tak by nie zepsu¢ plano-
wanej niespodzianki.

Dziekuje za rozmowe.

Digitalizacja i cyfrowa rewitalizacja
dziet filmowych

Przesztos¢ zachowana w pamieci staje sie czescig terazniejszosci

Czym jest digitalizacja i cyfrowa re-
witalizacja dziet filmowych?
Digitalizacja i cyfrowa rewitalizacja dziet
filmowych Telewizji Polskiej to proces,
ktory pozwala zachowac¢ dzieta znako-
mitych tworcow dla przysztych pokolen
w jak najlepszej jakosci. Hotdujemy zasa-
dzie: zachowac dla przysztosci w najlep-
szej jakosci, bo przesztos¢ ma przysztosc.

Cyfrowa rewitalizacja filmowych
zbioréw analogowych (zapisanych na
tasmie swiattoczutej) to:

— ochrona zasobéw dziedzictwa kultu-
rowego przed nieuchronng degrada-
Cja tresci audiowizualnej,

— przywracanie nowego blasku dzie-
tom filmowym, lepsza jakos¢ obra-
zu i dZzwieku,
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— przywracanie do zycia dziet twor-
codw i artystéw, a tym samym ich
samych, wspoétczesnym i przysztym
odbiorcom,

— ztozony proces technologiczny, kté-
ry wymaga ogromnych nakfadéw na
infrastrukture technologiczna,

— przede wszystkim ludzie (kapitat ludz-
ki, kapitat intelektualny), ktérzy obstu-
guja te skomplikowane urzadzenia,

— wynik benedyktynskiej pracy wyso-
kokwalifikowanej grupy pracowni-
kéw Osrodka Dokumentadji i Zbio-
row Programowych oraz wspotpra-
cy z Autorami zdje¢, nadzorujacymi
strone artystyczna,

— stworzenie mozliwosci dla nowocze-
snej technologii udostepniania,

(Tvllider|

( Prof. Tadeusz Kotarbiriski)

— zwiekszenie mozliwos¢ udostepniania,
— zwiekszenie zasiegu udostepniania,
— stworzenie lepszej jakosci dla odbiorcy.

Starzenie sie tasmy filmowej jest
procesem naturalnym i nieodwracal-
nym, ktérego nie mozna zatrzymad.
Mozna go tylko opdzni¢ stwarzajac
okreslone warunki przechowywania,
ktére stanowia dos¢ kosztowny ele-
ment kosztéw archiwizacji zasobdw
audiowizualnych (pomieszczenia, spe-
Cjalistyczne regaty, energia elektrycz-
na, itd.).

Jak odbywa sie cyfrowa rewitaliza-
cja dziet filmowych?

Tasma filmowa skfada sie z setek tysie-
cy, a nawet miliona klatek filmowych,

listopad/grudzien 2014



przyktadem tu jest serial ,Chtopi”,
gdzie okoto 19 km tasmy filmowej
obejmuje 988 700 klatek. Cyfrowa re-
konstrukcja filmu to zmudny i wielo-
etapowy proces technologiczny. Na
poczatek negatyw, czyli nosnik $wia-
ttoczuty z zarejestrowana trescia przy-
gotowywany jest pod wzgledem tech-
nicznym, tasma filmowa jest czyszczo-
na w czyszczarkach ultradzwiekowych,
naprawiane sa uszkodzenia perforacji
oraz sklejki.

Kolejny, zasadniczy etap polega na
poréwnaniu zeskanowanego (digita-
lizacji) materiatu filmowego na skane-
rze cyfrowym (Laser Graphic-Director
2K/4K).

Skanowanie filmu czyli wykona-
nie cyfrowego mastera z wersji ana-
logowej to proces, ktéry zajmuje czas
wynikajacy z koniecznosci skanowa-
nia oraz usuwania uszkodzen i artefak-
téw kazdej klatki filmu — klatka po klat-
ce. Granice pracochtonnosci/terminéw
zakonczenia wyznacza przede wszyst-
kim dtugosc¢ filmu/ilos¢ klatek i stopien
ich uszkodzenia, reszta jest juz mate-
matyka.

W zaleznosci od stanu techniczne-
go negatywu filmowego i zaktadane;
jako punkt wyjscia koncepcji technicz-
nej doktadnosci skanowania (bitrate),
predkos¢ skanowania waha sie w prze-
dziale od 1 klatki/sek. do 6-10 klatek
na sekunde czasu trwania filmu.

Cyfrowa kopia zabezpieczajaca jest
podstawa do wykonania kopii wzorco-
wej i wytworzenia z niej kopii w forma-
tach dystrybucyjnych po dalszych ope-
racjach i czynnosciach rekonstrukgji ob-
razu. Podstawowym zadaniem procesu
skanowania jest wierne przeniesienie
charakterystycznych cech obrazu za-
rejestrowanego na materiale swiatto-
czutym. Podczas opisu i ustalenia para-
metréw zmiennych skanowanego ma-
teriatu, nalezy uwzgledni¢ wszelkie in-
formacje referencyjne co do nasycenia

www.tvlider.pl

barwnego, gestosci optycznej, gammy
i kontrastu.

Otrzymany obraz cyfrowy filmu/se-
rialu zapisywany jest na dyskach ma-
cierzy i rozpoczyna sie zmudna, wrecz
benedyktynska prac
Materiaty filmowe trafiaja z powro-
tem do archiwum, gdzie sa sktadowa-
ne w optymalnych warunkach techno-
klimatycznych.

Drugim zasadniczym etapem pro-
cesu rewitalizacji cyfrowej jest wstep-
na korekcja barwna obrazu. To proces
z udziatem specjalisty kolorysty, ktory
wypracowuje tzw. bestlight obrazu, aby
w dalszej fazie procesu technologiczne-

rewitalizacyjna.

go pod nadzorem tworcy filmu, prze-
waznie autora zdje¢, wypracowac osta-
teczna (finalna) korekcje barwna filmu.

Po korekcji barwnej nastepuje naj-
dtuzszy i najbardziej czasochtonny pro-
ces, ktéry obejmuije:
drgan kamery, usuwanie migotania ob-
razu (tzw. deflicker), usuwanie falowa-
nia obrazu (warp), stabilizacje, a takze

eliminowanie

likwidacje widocznosci sklejek i znacz-
nikéw konca aktéw. Eliminowane sa
tez uszkodzenia mechaniczne i zanie-
czyszczenia powstate w wyniku uzyt-
kowania tasmy filmowej: rysy, witosy,
pytki, przerwania tasmy, przebarwie-
nia. Na tym etapie wyréwnywany jest
takze poziom ziarna w obrazie.
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Z tego materiatu cyfrowego (ob-
razu cyfrowego) filmu po rekonstruk-
Cji, powstaje master cyfrowy 2K — ko-
pia wyjsciowa w formacie dpx lub tif.
Z tak powstatej wersji dopiero powsta-
ja wszystkie wzorcowe, cyfrowe kopie
eksploatacyjne — wzorzec dla telewizji
w standardzie SD TV i HDTV, do edycji
na nosnikach Blu—-Ray, DVD, dla Inter-
netu, a takze DCP dla kin.

Jak dtugo trwa cyfrowa rewitaliza-
cja dziet filmowych?

W odréznieniu od digitalizacji, pro-
ces cyfrowej rekonstrukgji poklatkowe;j
obrazu filmowego jest znacznie bar-
dzie skomplikowany. To proces zmud-
ny (wrecz benedyktynski), pracochton-
ny oraz dtugotrwaty i zalezy od stop-
nia degradacji wyjsciowego materiatu
filmowego (uszkodzenia emulsji swia-
ttoczutej — odpryski emulsji, rysy, fluk-
tuacje gestosciowe, btedy w proce-
sie przygotowania duplikatéw, np. na-
pisow poczatkowych i koncowych,
skurcz tasmy filmowej, itd.),
uszkodzen pojedynczych klatek filmo-
wych oraz standardu przyjetej rozdziel-
czosci rekonstrukgji — HDTV, 2K, 4K,
waha sie od kilku, kilkunastu do kilku-
set uszkodzen co w prostym przelicze-
niu daje czas rekonstrukgji 1 klatki od

ilosci

,Chtopi ” z 1972 r. i w rez. Jana Rybkowskiego

llo$¢ odcinkdw

13

Film na tasmie filmowej

35 mm; 18715 mb

Czas trwania serialu

659 minuty

Liczba klatek

988 700

taczny czas poswiecony na opracowanie cyfrowe filmu

4 502 godzin czyli

Relacja czas trwania serialu do czasu digitalizacji 1:36
Relacja czasu trwania serialu do czasu cyfrowej rekonstruk- 1226
cji obrazu '
Relacja czasu trwania serialu do czasu cyfrowej rewitalizacji | 1:410
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kilkunastu sekund nawet do kilkunastu
minut.

W efekcie, przecietny czas rekon-
strukgji obrazu filmu waha sie od kilku
do kilkunastu, a nawet kilkudziesieciu
tygodni. Dla przyktadu, na proces digi-
talizacji i rekonstrukcji opracowanego
przez ODIiZP TVP S.A. serialu telewizyj-
nego ,Kariera Nikodema Dyzmy” po-
swiecilismy facznie 5 miesiecy pracy ca-
tego Zespotu, w tym sama rekonstruk-
Cja obrazu zajeta ok. 590 godzin pracy.

Reasumujac, czasami s3 to w miare
szybkie digitalizacje i rewitalizacje, do-
stosowujace do pilnych potrzeb emisji,
ktéra ma by¢ za chwile, a czasami to
dtugotrwaty proces trwajacy od jedne-
go do pieciu miesiecy, a bywa nawet,
ze i ponad rok (,Pan Wotodyjowski”).

Jak duzy zespo6t specjalistow pracu-
je nad rewitalizacja cyfrowa jedne-
go dzieta filmowego?

Od 1 lipca 2014 r. w Osrodku Doku-
mentacji i Zbiorow Programowych pra-
cuje zesp6t 13 oséb: 12 oséb zajmu-
je sie rewitalizacja obrazu, a 1 osoba
remasteringiem (rewitalizacja cyfrowa
dzwieku). Rewitalizacja cyfrowa to ta-
czenie nowoczesnych technologii cy-
frowych z umiejetnosciami i pasja za-
wodowa specjalistow Wydziatu Digita-
lizacji i Rekonstrukgcji ODiZP.

Kadr z serialu TVP ,,Janosik”
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Prace zwiazane z rewitalizacja filmu
to dtugotrwaty proces technologiczny,
wymagajacy specjalistycznego sprze-
tu, ale przede wszystkim umiejetnosci
praktycznej i wiedzy z zakresu techniki
filmowej, telewizyjnej i informatyczne;j.

taczenie tych szczegdlnych umiejet-
nosci pracownikoéw (realizatoréw tech-
nicznych efektéw specjalnych) z mozli-
wosciami technologicznymi, daje efekt
synergii w postaci doskonatej jakosci
rezultatu jakim jest film w nowej cyfro-
wej odstonie, w wysokiej rozdzielczosci
obrazu HD TV w formacie 16:9.

Jakie sa priorytety wyboru dziet fil-
mowych do rekonstrukcji cyfrowej?
W naszej praktyce, w pierwszej kolej-
nosci decyduja o tym potrzeby progra-
mowe TVP, ale realizujemy takze po-
trzeby zewnetrzne (umowy i porozu-
mienia), np. rewitalizacje obrazu filmu
.Pan Wotodyjowski” zrealizowalismy
na zlecenie Filmoteki Narodowej w ra-
mach umowy na zakup licencji do wie-
loletniej emisji tego filmu. Filmowe ar-
chiwa Telewizji Polskiej zawierajac ol-
brzymie bogactwo dziet filmowych.
Jednym stowem jest z czego wybierac,
a pracy jest na kilkadziesiat lat, a moze
i wiecej.

W archiwum Filmoteki Osrodka Do-
kumentacji i Zbioréw Programowych

TVP S.A. znajduje sie okoto 125 tys.
nosnikéw filmowych, z czego jak sie
ocenia, ok. 60 tysiecy pozycji kata-
logowych moze by¢ wykorzystanych
dla potrzeb programowych Telewizji
Polskiej. Wsrod nich sa: teatry telewi-
zji, filmy fabularne, filmy dokumental-
ne, popularne seriale, filmy edukacyj-
ne, historyczne, programy informacyj-
ne i sportowe, a takze programy dla
dzieci i mtodziezy.

Zasob ten jest bardzo zréznicowany
pod wzgledem jakosci technicznej, ro-
dzaju (negatywy, kontrnegatywy, po-
zytywy, tasmy barwne, czarno-biate,
telerecording), formatu filmowego ta-
smy (16mm, Super 16mm, 35 mm, Su-
per 35 mm ) i okresu gromadzenia.

Digitalizacja i cyfrowa rewitalizacja
zbioréw filmowych jest jedynym roz-
wiazaniem, ktére zapewni zachowa-
nie dla przysztych pokolen filmowego
dziedzictwa narodowego.

Czy wykonuje sie rekonstrukcje cy-
frowa dzieta filmowego bez udzia-
tu twoércow?

Niestety, nie zawsze mamy mozliwos¢
skorzystania przy rewitalizacji filmow
z konsultacji Twoércow.

Rewitalizacja cyfrowa dzieta filmo-
wego z ingerencja tonalna (korekcja
barwowa) oraz przeformatowaniem
obrazu standardu do 16:9 odbywa sie
zawsze przy obecnosci tworcy lub gdy
jest to niemozliwe w obecnosci artysty,
ktoéry choc¢ w czesci uczestniczyt w pro-
cesie powstawania danego dzieta lub
przy wspétudziale Operatora wytypo-
wanego przez Stowarzyszenie Filmow-
céw Polskich lub Stowarzyszenia Auto-
réw Zdje¢ Filmowych.

Przyktadem jest operator Jacek Pe-
trycki, ktoéry zastapit w roli konsultanta
innego operatora filmowego — Jerzego
Lipmana, przy rekonstrukgji filmu , Pan
Wotodyjowski”.
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(
Jerzy Kaz’mierczaI(

nansowe) .

Jak wyglada cyfrowa rewitalizacja
od strony technologicznej?
Operacje i czynnosci technologiczne
w procesie rewitalizacji cyfrowej fil-
mow obejmuja m.in.:

— digitalizacje $ciezki dzwiekowej fil-
mu,

— skanowanie obrazu w rozdzielczo-
$ci 4K/2K — skaner LaserGraphics—di-
rector,

— downscaling do rozdzielczosci 2 K
Phoenix FinishSystem,

— opracowanie tzw. bestlight obrazu,
wstepna korekgcje barwna Nucoda,

— odziarnianie obrazu (Dark Energy),

— wstepna stabilizacja obrazu (Pho-
enix),

— rekonstrukcje poklatkowa (PFClean
+ Revival i Phoenix + DSR Nova),

— usuwanie Flicker'déw (tj.niwelowanie
migotania) i precyzyjna stabilizacja
obrazu —Revival,

— kreacje barwna finalng — system Nu-
coda,

— przeformatowanie obrazu do 16:9,

— liczne eksporty materiatu z poszcze-
golnych urzadzen i stacji roboczych
maszyn,

— conforming — synchronizacje obrazu
z dzwiekiem,

— rekonstrukgcje cyfrowa dzwieku,

— edycje materiatéw koricowych nagra-
nie na nos$nikach w wymaganych for-
matach standardow telewizyjnych.

www.tvlider.pl

Absolwent Politechniki Warszawskiej (Wydziat Elektroniki, kierunek — Aparatura Elektro-
niczna) oraz Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie (Studia Podyplomowe na kierunkach:
Budowa Strategii Spotek, Marketing i Zarzadzanie Finansami, Zarzadzanie i Doradztwo Fi-

Obecnie Zastepca Dyrektora Osrodka Dokumentacji i Zbioréw Programowych TVP SA ds.
obstugi procesdw emisji i produkgji. Wczesniej m.in. Prezes Zarzadu Audytorium 17 i Czto-
nek Zarzadu Radia Biatystok S.A. Regionalna Rozgtosnia w Biatymstoku.

Dodatkowo jest mozliwe:

— przygotowanie wersji w standardzie
DCP dla potrzeb emisji pokazowe;
w kinie,

— przygotowanie materiatdw do au-
thoringu (do edycji na ptytach DVD
lub BD).

Czy Telewizja Polska w ramach cy-
frowej rewitalizacji pracuje nad ko-
lorowaniem filméw powstatych
jako czarno-biate?

Technologicznie wszystko jest mozli-
we, jednak Telewizja Polska nie sto-
suje takich zabiegéw. Naszym celem
jest przywrocenie pierwotnej warto-
$ci oryginatu, a tym samym koncep-
Cji rezyserskiej i estetyki obrazu dzie-
ta. Stad tez kultowy serial ,Staw-
ka wieksza niz zycie”, ktérego rewi-
talizacje cyfrowa, pod nadzorem Ja-
nusza Morgensterna, zakonczylismy
w listopadzie 2011 roku, zachowat
swoja pierwotna wersje kolorystycz-
na. Podobnie bedzie z innym bardzo
popularnym serialem ,Czterej pan-
cerni i pies”, ktéry niebawem bedzie
rewitalizowany.

Jakie sa najblizsze plany Telewizji
Polskiej w zakresie rewitalizacji cy-
frowej?

W Wydziale Digitalizacji i Rekonstruk-
¢ji Osrodka Dokumentacji i Zbiorow

Programowych trwaja prace korico-
we nad rewitalizacja cyfrowa przyrod-
niczego serialu telewizyjnego ,Tetno
Pierwotnej Puszczy” o przyrodzie Pusz-
czy Biatowieskiej — ostoi pierwotnego
lasu w Europie (5 odcinkéw) w rezyse-
rii Jana i Bozeny Walencikéw. Rozpo-
czety sie prace rewitalizacyjne nad se-
rialem , Dekalog” (10 odcinkéw) w re-
zyserii Krzysztofa Kieslowskiego. Skon-
czylismy takze ,szybka” rewitaliza-
cje cyfrowa filmu ,Tredowata”, ktéry
wkrotce zobacza nasi widzowie na an-
tenie TVP1.

Rozpoczety sie przygotowania ta-
sSmy filmowej do cyfrowej rewitalizacji
lubianego serialu telewizyjnego ,Ja-
nosik” liczacego 13 odcinkéw. W naj-
blizszych planach rewitalizacji cyfro-
wej TVP sa réwniez: kultowy serial
TV "Czterej pancerni i pies” (21 od-
cinkéw), fabularny serial przyrodniczy
.Saga Prastare] Puszczy” w rezyserii
i wg scenariusza Bozeny i Jana Walen-
cikow (10 odcinkéw), znany i chetnie
ogladany przez lata serial ,07 zgtos
sie” (21 odcinkéw). W planach jest
takze digitalizacja filméw w ramach
wspotpracy  z
wa, ktéra obejmie serie trzech cze-
éci ,Pana Kleksa”, ,Hubala” oraz film
~Meskie Sprawy”.

Filmoteka Narodo-

Jerzy Kazmierczak
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RAPORT: SPORT W TV

Gole, piloty i pienigdze

Sektor kanatéw sportowych to wcigz oczko w gtowie nadawcéw. Wiadomo nie od dzis, ze przy wyborze ope-
ratora telewizji, Polacy biora pod uwage oferta sportowa. Zmieniajacy sie sposéb konsumpcji telewizji oraz co-

raz drozsze koszty zakupu licencji powoduje, ze nadawcy decyduja sie na nowe sposoby udostepniania trans-

misji sportowych.

Od kilku miesiecy toczy sie szero-
ka dyskusja na temat transmisji wyda-
rzeh sportowych. Gdyby kilka miesie-
cy temu, kto$ zasugerowat, ze trans-
misje z Mistrzostw Swiata w siatkdw-
ce mezczyzn beda dostepne w Polsce
w pfatnym kanale, wielu widzéw po-
myslatoby, ze to zart. Co innego bran-
7a — takie rozwigzanie na pewno nie-
jednemu specjaliscie chodzito od daw-
na po gtowie. Nie jest zadna tajemni-
ca, ze zbilansowanie wydatkéw zwia-
zanych z zakupem praw do transmisji
sportowych, jak i ich obstuga jest trud-
ne do zrealizowania. Stad alternatyw-
ne poszukiwania sposobu zarabiania
pieniedzy na telewizyjnym sporcie.

DYLEMATY POLSATU

Po wycofaniu sie sponsoréw telewizyj-
nych transmisji MS, Polsat stanat przed
duzym problemem. Brak sponsoréw to

jedno, a dwa — zdaniem specjalistow
emisja reklam przy transmisjach mogta
sie nie przetozy¢ na odpracowanie po-
niesionych kosztéw. Jak pokazuja przy-
ktady innych nadawcéw, zbilansowanie
wydatkéw ponoszonych na dana trans-
misje jest niezwykle trudne, co wrecz
prawie niemozliwe. Na ostatnim Mun-
dialu TVP nie zarobita, mimo, Ze byto to
duzej rangi wydarzenie, a pitka nozna
to nasz narodowy sport. Igrzyska olim-
pijskie tez nie przynosza konfitur tele-
wizji publicznej. — Obstuga wielkich im-
prez sportowych (...) na bezptatnych
antenach otwartych jest praktycznie
niemozliwa do samosfinansowania
sie — moéwit na naszych tamach w po-
przednim numerze Bogustaw Piwowar,
Cztonek Zarzadu TVP S.A,

Transmisje w otwartym oknie dla
nadawcy stwarzaty takze inne niebez-
pieczenstwo — mozliwy byt odptyw wi-
downi, zwifaszcza w przypadku stabej

gry Polakéw. W takim przypadku po-
jedyncze mecze bez udziatéw Polakdw
transmitowane w Polsacie musiatyby
znaczaco obnizy¢ rynkowy udziat Pol-
satu, ktérego ramoéwka rzadzi sie jed-
na wytyczna: zgromadzi¢ jak najwiek-
sza ilos¢ widzéw. Z kolei przesunie-
cie transmisji sportowych na inna an-
tene Grupy — np. TV4 czy chocby Pol-
satu Sport News, skutkowatoby znacz-
nie mniejsza widownig i tym samym
mniejszymi  wptywami reklamowymi
niz w przypadku pojawienia sie MS na
flagowej antenie. Koétko zatem sie za-
myka.

MAJSTERSZTYK

Wycofanie sie Polsatu z petnej trans-
misji w kanale otwartym byto obarczo-
ne duzym ryzykiem. Po pierwsze, de-
cyzje podjeto stosunkowo bardzo péz-
no. Po drugie, byt to jedyny w swoim

/

Roman Mtodkowski kupit Telewizje Orange Sport

Orange Polska podpisat umowe przejecia produkgji programu telewizyjnego Orange sport przez spdtke RMVC.

— Sprzedaz Orange Sport to kolejny przyktad konsekwentnie realizowanej strategii firmy, zaktadajacej koncentracje
na dziatalnosci telekomunikacyjnej i oferowaniu klientom najwyzszej jakosci ustug oraz obstugi — méwi Maciej Nowo-
honski, Cztonek Zarzadu Orange Polska ds. Finansowych. Cieszymy sie, ze doszto do podpisania umowy, a nowy wia-
Sciciel zobowiazat sie do utrzymania sportowego charakteru kanatu — dodaje Nowohonski.

Firma RMVC jest kontrolowana przez Romana Mtodkowskiego, ktory przez wiele lat byt szefem TVN CNBC, a obec

nie jest przedsiebiorca aktywnym w dziedzinie doradztwa biznesowego.

Kanat Orange Sport zostat uruchomiony w sierpniu 2008 roku. Dostepny jest we wszystkich najwiekszych sieciach
satelitarnych i kablowych w Polsce. Dociera do ponad 5 min gospodarstw domowych. /K\W/
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rodzaju eksperyment, ktéry branza z wy-
piekami na twarzy bacznie obserwowa-
ta. Konstrukcja udostepnienia MS w siat-
kéwce mezczyzn wygladata nastepuja-
co: stworzenie dedykowanych kanatow
na czas trwania imprezy, sprzedaz czasu
reklamowego w tych stacjach, opfata za

udostepnienie kanatéw (abonenci Cyfro-
wego Polsatu jako jedyni otrzymali do-
step gratis, co zaowocowato zaintereso-
waniem sie ofertg platformy; z kolei po-
zostatym uczestnikom rynku udostep-
niono je w kwocie ponizej 100 PLN) oraz
transmisja meczu finatowego w Polsacie.

lle 0séb kupito dostep do kanatéw?
Polsat nie ujawnit danych, ale spekula-
cje prasowe wskazywaty m.in. na licz-
be powyzej 400 tys. klientéw. Jesli licz-
ba ta jest bliska prawdy, to Polsat wy-
szedt zwyciesko z tej rywalizacji. Stu-
dium tego przypadku daje do myslenia

/

Najwazniejsze wydarzenia sporto-
we powinny by¢ transmitowane
przez telewizje publiczng, jednak
przy zwiekszonej kwocie abona-
mentu — na takie rozwiazanie wska-
zuje najwieksza czes¢ ankietowa-
nych, bo az 39 proc. — wynika z ba-
dan przeprowadzonych na zlecenie
portalmedialny.pl (badanie ARC Ry-
nek i Opinia — Omnibus CAWI, pré-
ba ogdlnopolska, reprezentatywna

Chetnie zaptacimy wiekszy abonament?

~

-~
Pozadany sposob transmitowania

wydarzen sportowych

Najwazniejsze wydarzenia sportowe powinny by¢ transmitowane:

Przez telewizje publiczng, jednak
przy zwigkszonej optacie
abonamentowej

W ramach telewizji publicznej,
ale za darmo

21%

W ptatnych, komercyjnych

39%

telewizjach sportowych

W ptatnych kanatach emitujgcych
w systemie PPV

18%

13%

dla internautéw N=1014).

Wieksza opfata abonamen-
towa ma najwiecej zwolenni-
kow wsrod mezczyzn (az 40 proc.
wsrod wszystkich badanych mez-
czyzn) niz wsrod kobiet (38 proc.
wsréd wszystkich badanych ko-
biet). Za takim rozwiazaniem opo-
wiadaja sie gtéwnie osoby w wieku — co jest zaskakujace — 18-24 lata. Wsréd osdb w tym przedziale wiekowym taka
opcje wybrato az 45 proc., w grupie 25-34 lat taka propozycja zyskuje 42 proc. sojusznikéw. Co ciekawe, najwiecej
zwolennikéw takiego rozwiazania jest wsrdd studentow (az 50 proc. wsréd nich wybrato wiasnie taka propozycje)
oraz wsréd 0séb z tytutem licencjata lub inzyniera (42 proc.) i z wyksztatceniem srednim (40 proc.). Zwolennicy takiej
opcji mieszkaja gtownie w miastach liczacych od 20 do 100 tys. mieszkancéw (45 proc.) i na wsi (41 proc.).

Drugim wskazywanym rozwiazaniem jest transmisja w ramach telewizji publicznej, ale za darmo — 21 proc. wska-
zan. Chca tego gtéwnie kobiety (22 proc. wsrod wszystkich badanych kobiet). Takie rozwiazanie ma podobne popar-
cie wsrdd réznych grup wiekowych i wsrdd ucznidw szkot Srednich. Za takim rozwigzaniem optuja gtdwnie mieszkan-

Za darmo (og6lnie) 5%

Finansowanie z reklam,

. 1%
przez sponsorow

Inne | 2%
Nie wiem | 1%

Badanie ARC Rynek i Opinia — Omnibus CAWI
Préba ogolnopolska, reprezentatywna dla internautéw N=1014.
\ 22 pazdziernika 2014.

_J

cy miast od 200 do 500 tys. mieszkancow (24 proc.).

Az 18 proc. badanych internautéw wskazuje, ze transmisje wydarzen sportowych powinny by¢ realizowane
w pfatnych, komercyjnych telewizjach sportowych. Wsréd zwolennikéw takiego rozwigzania przewazaja mezczyzni
(19 proc.). Osoby, ktére optuja za takim rozwiazaniem sa gtéwnie w wieku 35-44 lat (24 proc. wskazan) z wyksztat-
ceniem podstawowym, zasadniczym zawodowym i... wyzszym.

13 proc. wybrato emisje w systemie PPV. Co ciekawe, system PPV ma wiecej zwolennikdéw wsrod kobiet (14 proc.
wszystkich badanych kobiet) niz mezczyzn (12 proc.). Najwieksi zwolennicy PPV to osoby w wieku 35-44 lata (19
proc. ogo6tu badanych w tym wieku). Co ciekawe, takie rozwiazanie nie ma zadnych sojusznikéw wsréd oséb z pod-
stawowym wyksztatceniem (0 proc.). Najwiecej zwolennikéw PPV ma w grupie osob z zasadniczym zawodowym wy-
ksztatceniem (23 proc.). /PC/
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pozostatym graczom, a takze powodu-
je, ze nadawcy moga rozwazac w przy-
sztosci taki sposob dystrybucji wyda-
rzen sportowych. Aczkolwiek sukces
do powtdrzenia moze by¢ bardzo trud-
ny, bo transmisje sportowe za ktore
z koniecznosci zaptaca widzowie jest
mocno ograniczona.

NIC ZA DARMO

Powrd¢my do niezadowolenia widzow
z powodu ptatnego dostepu do trans-
misji wspomnianego wydarzenia. Wi-
dzowie skupieni na forach interneto-
wych wzywali do powszechnego boj-
kotu ogladania MS jak i samego Pol-
satu. Akcja niewielkiej czesci internau-
téw okazata sie nieudana, bowiem jak
pokazato zycie zainteresowanie trans-
misjami byto olbrzymie. Jednak wielo-
letni brak edukacji w zakresie podsta-
wowej wiedzy o mediach i sugerowa-
nie Polakom, ze wszystko mozna miec
za darmo, odbit sie tym razem rykosze-
tem zaréwno na Polsacie jak i... tele-
wizji publicznej, ktéra z transmisjami
(i ich brakiem na jej antenie) nie miata
nic wspoélnego. Sprzedaz praw do tego
wydarzenia nie odbywata sie bowiem
w drodze licytadji.

Wychodzac naprzeciw spotecznym
oczekiwaniom, organy europejskie,

w tym KRRIT, przygotowaty nowa li-
ste wydarzen sportowych, ktére beda
musiaty by¢ udostepniane w otwar-
tych telewizjach.

21 listopada br. Komisja Europejska przy-
jefa decyzje w sprawie polskiej listy waz-
nych wydarzen, a na posiedzeniu 17 listo-
pada KRRIT przyjeta w tej sprawie rozpo-
rzadzenie, ktére wejdzie w zycie po upty-
wie dwunastu miesiecy od dnia ogtosze-
nia w Dzienniku Ustaw Rzeczypospolite]
Polskiej.

W PRZYSZLOSCI. ..

Zgodnie z przepisami ustawy o rtv, bez-
posrednia transmisja telewizyjna z waz-
nych wydarzen moze by¢ emitowana tyl-
ko w programie ogélnokrajowym dostep-
nym w catosci bez optaty. Rozporzadzenie
zawiera nastepujace wydarzenia sporto-
we: mecze z udziatem reprezentacji Polski
w mistrzostwach Swiata i Europy w pitce
siatkowej kobiet i mezczyzn, w tym me-
cze eliminacyjne; zawody Ligi Swiatowej
w pitce siatkowej mezczyzn rozgrywa-
ne w Polsce; potfinaty i finaty mistrzostw
Swiata i Europy w pitce recznej mezczyzn,
a takze wszelkie inne mecze w ramach
tych imprez z udziatem reprezentacji Pol-
ski, w tym mecze eliminacyjne; Mistrzo-
stwa Swiata w Narciarstwie Klasycznym;

zawody Pucharu Swiata w skokach nar-
ciarskich; zawody Pucharu Swiata w bie-
gach narciarskich kobiet oraz Mistrzostwa
Swiata w Lekkoatletyce.

...l AKTUALNIE

Obecnie na takiej liscie waznych wy-
darzen znajduja sie: letnie i zimowe
Igrzyska Olimpijskie; potfinaty i fina-
ty mistrzostw Swiata i Europy w pit-
ce noznej, a takze wszelkie inne me-
cze w ramach tych imprez z udziatem
reprezentacji Polski, w tym mecze eli-
minacyjne; inne mecze z udziatem re-
prezentacji Polski w pitce noznej w ra-
mach oficjalnych rozgrywek oraz me-
cze z udziatem polskich klubéw w ra-
mach Ligi Mistrzéw i Pucharu UEFA.

TEORIA | PRAKTYKA

Na razie jednak wszystkie takie zesta-
wienia to jedynie lista poboznych zy-
czen. Mimo, ze transmisje sportowe
duzych wydarzen to takomy kasek dla
nadawcow, nie tocza sie bitwy o wiek-
szo$¢ z nich. Wynika to ze specyfiki
rynku TV — waznych graczy na rynku
jest stosunkowo mato, a same prawa
do najtanszych nie naleza.

O mozliwos¢ zakupu praw do
nich teoretycznie moze ubiegac sie

-

Pitka nozna w centrum uwagi

38

Po raz kolejny potwierdza sie teza, ze pitka nozna w Polsce ma sie wciaz nieZle, zwtaszcza na ekranie telewizyjnym. Ostatnie
mecze transmitowane na otwartych antenach przyciagaty wieksza widownie niz premierowe odcinki najpopularniejszych
polskich seriali czy programéw rozrywkowych.

Blisko 6,4 mIn Polakéw obejrzato mecz Polakéw z Niemcami. TV Polsat podczas transmisji (12.10), zanotowata az 41,59
proc. udziat w rynku w grupie 4+. W grupie komercyjnej udziat byt jeszcze wyzszy i wyniést az 44,59 proc.

Z kolei $rednia ogladalnos¢ (14.10) pojedynku Polska — Szkocja w eliminacyjnym spotkaniu Euro 2016 transmitowane-
go na antenach Polsatu i Polsatu Sport wyniosta 8,57 min widzéw. Catkowity zasieg meczu to 14,7 miliona kibicow, ktérzy
cho¢ przez minute ogladali transmisje tego spotkania. £acznie na obu antenach mecz ogladat co drugi widz — 49,04% SHR
w grupie 4+ i 54,9% SHR w grupie 16—49.

Mecz Gruzja — Polska obejrzato ponad 5,6 min widzéw w Polsacie i Polsacie Sport. Czwarta bramke Polakéw obejrzato
ponad 8 min widzéw. Catkowity zasieg meczu to 11,3 milionéw kibicow, ktérzy cho¢ przez minute ogladali transmisje tego
spotkania. £acznie na obu antenach mecz ogladat, co trzeci widz — 36,8% SHR w grupie 4+ i 40,8% SHR w grupie 16—49.

Ponad 4,5 min widzéw obejrzato w TVP1, TVP Sport oraz na stronie sport.tvp.pl towarzyski mecz pitkarski Polska —
Szwaijcaria (18.11). Mecz w TVP1 sledzit co czwarty Polak, ktory miat wtedy wtaczony telewizor. Na stronie sport.tvp.pl mecz
miat 151 tys. odston. /PC, dane: NAM/
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telewizja publiczna. Jednak w prak-
tyce, bez zatatwienia sprawy finanso-
wania mediéw publicznych, nadawca
ambitne plany moze odtozy¢ na pot-
ke. — Prawa sportowe s3 coraz droz-
sze. W kategoriach komercyjnych TVP
ma bardzo ograniczone mozliwosci
konkurowania z takimi podmiotami
jak Grupa Polsat czy Grupa nc+. Po-
wodem jest nadal staba sciggalnosc
abonamentu publicznego, nie w petni
uzupetniana przychodami komercyj-
nymi z reklamy i sponsoringu — méwit

w poprzednim numerze ,Tv lidera”
Bogustaw Piwowar, Cztonek Zarzadu
TVP S.A,

Pojawia sie kolejna alternatywa dla
transmisji sportowych. Coraz czesciej
w Polsce Polsat do nich wykorzystu-
je system PPV, czyli pta¢ za to co ogla-
dasz. Nadawca sprzedaje gale bokser-
skie (ostatnio walke Adamek — Szpil-
ka), i to jak sam nadawca podkresla —
z sukcesem. Stwarza to mozliwos¢ no-
wego zdefiniowania rynku sportowe-
go w Polsce.

NIE ZASIEG, A KONTENT

Obecnie Polacy do dyspozycji maja
10 kanatow sportowych objetych moni-
toringiem telemetrycznym. Ich popular-
nos¢ jest scisle powiazana z kontentem.
— Ogladalnos¢ stacji sportowych bez-
posrednio zalezy od ich zakupéw pro-
gramowych. Swoja oferte znaczaco po-
prawit Polsat Sport kupujac m.in. pra-
wa do transmisji eliminagji Mistrzostw
Europy w pitce noznej. Nieustannie po-
pularnos¢ utrzymuje Eurosport w duzej

( A

Skoki narciarskie zaraz po pitce noznej

Skoki narciarskie od wielu lat plasuja sie na drugiej pozycji — zaraz po pitce noznej — wsréd najpopularniejszych dyscyplin
sportowych w Polsce. Popularnos¢ tej dyscypliny znaczaco wzrosta w ciagu ostatniego sezonu — wynika z badania Sponso-
ring Monitor ARC Rynek i Opinia.

W ubiegtym sezonie najczesciej ogladana impreza w ramach tej dyscypliny byt indywidualny konkurs olimpijski na skocz-
ni duzej w Soczi, ktéry zobaczyto 43,6% os6b zainteresowanych sportem, konkurs Pucharu Swiata w skokach narciarskich
w Zakopanem i Wisle — po 41,2% widzéw.

— Skoki narciarskie od wielu lat gromadza przed telewizorami spora rzesze kibicow. Dyscyplina ta swoja popularnos¢
z poczatku zawdzieczata sukcesom Adama Matysza. Jednak z naszych badan wynika, ze nawet zakonczenie przez Adama
Matysza kariery skoczka narciarskiego nie zaszkodzito tej dyscyplinie, gdyz polscy kibice zdazyli pokocha¢ ten sport. Tym
bardziej, ze niemal od razu pojawit sie nie tylko Kamil Stoch ze swoimi sukcesami, ale réwniez inni mtodzi skoczkowie two-
rzacy druzyne, ktéra stac¢ na najwieksze sukcesy — méwi Adam Czarnecki z ARC Rynek i Opinia.

— Skoki narciarskie podobnie jak siatkéwka maja na sobie polski, swoisty znak wysokiej jakosci. | co najwazniejsze — zaréw-
no sportowej jak i kibicowskiej. Wieloletniego kréla skokéw Adama Matysza zastapit nie tylko nowy olimpijski Car skokéw nar-
ciarskich — Kamil Stoch, ale przede wszystkim barwna i utalentowana grupa skoczkéw. Réwniez Piotr Zyta generuje niezwykle
szerokie zainteresowanie i wartos¢ medialna. Dzisiejsza popularnos¢ skokéw narciarskich to synergia trzech elementéw: suk-

cesOw sportowych, barwnosci postaci i liczby zawodnikéw — komentuje Grzegorz Kita, Prezes Sport Management Polska. /PC/

_J

10 min finatu M$ w siatkéwce mezczyzn

Mimo zakodowania Mistrzostw Swiata w siatkéwce mezczyzn, mecze byty chetnie ogladane. Odkodowany, zwycieski finat
obejrzato blisko 10 min oséb (dane: NAM).

Mecz Niemcy — Polska (20.09) od godz. 20.15 w kanale Polsat Volleyball1 obejrzato prawie dwa miliony oséb (1,98 min
0s6b, 13,65 proc. udziatu w grupie 4+, a w grupie z go$s¢mi az 2,12 min oséb).

Finat MS w Polsacie oraz Polsat Volleyball 1 obejrzato az 9,623 min 0séb (az 53,72 proc. udziatu). Co ciekawe, w grupie
4+ z gos¢mi mecz obejrzato prawie 10,1 min oséb (54,18 proc. udziatu). Podczas finatowego meczu, konkurencyjne sta-
cje zostaty daleko w tyle: TVP1 — 1,74 mln 0séb (9,38 proc. udziatu), TVN — 1,27 min oséb (6,81 proc. udziatu), TVP2 — 533
tys. 0séb (2,86 proc. udziatu).

Wysoki udziat w rynku podczas MS (30 sierpnia — 21 wrzesnia) zanotowat specjalny pakiet kanatéw Polsat Volleyball.
Jego AMR wyniést 134 464 w grupie 4+ oraz 2,27 proc. udziatu w rynku. Cennikowe wptywy z reklam dla tego kanatu wy-
niosty 17,98 min zt (bez rabatéw). /PC/
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mierze dzieki zakupionym prawom do
skokéw narciarskich oraz tenisa ziem-
nego. TVP Sport poprawit swoje wyniki
dzieki duzym wydarzeniom sportowym
— Igrzyskom Olimpijskim oraz mistrzo-
stwach swiata w pitce noznej. War-
to tez zauwazy¢ coraz silniejsza aktyw-
nos¢ stacji sportowych w social media.
Wraz z rosnaca konkurencja w segmen-
cie sportowym coraz silniejsza jest tez
walka o uwagg i lojalnos¢ widza — uwa-
za Wojciech Kowalczyk, Dyrektor Mar-
ketingu Atmedia.

Co ciekawe, w ciagu ostatnich 10
miesiecy zadna ze stacji zaréwno w tar-
gecie ogolnym jak i komercyjnym, nie
osiagneta putapu 1 proc. udziatu w rynku.
Sam zasieg jednak bez transmisji waznych

na wysokie udziaty. Jedyny obecny w Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowego sportowy
kanat — Polsat Sport News — w grupie 4+
zanotowat w tym roku (I-X) srednio za-
ledwie 0,35 proc. udziatu w rynku. Sport
jest chetnie z kolei ogladany na gtéwnych
antenach, o ile w danych zawodach star-
tuja Polacy. Wtedy widownia potrafi prze-
kroczyc¢ prég nawet 10 min widzéw. Pola-
cy (zwtaszcza mezczyzni) chetnie wybie-
raja takze serwisy sportowe emitowane
w gtéwnych kanatach telewizyjnych.
Sportowe kanaty sa rowniez Swiet-
nym partnerem dla reklamodawcéw.
Im kanat z wyzszej potki (tzw. pre-
mium), tym widzowie stanowia grupe
bardzo pozadana dla klientéw agen-
cji reklamowych (gtéwnie mezczyzni,

sredniej). Z kolei transmisje z wielkich
wydarzen sportowych powoduja moz-
liwos¢ przekazu reklamowego do du-
zej ilosci odbiorcéw (co w coraz bar-
dziej podzielonym rynku medialnym
jest rzadkie i na wage ztota).

Zyjac w  czasach smartfonéw,
wszechobecnego Internetu, kana-
ty sportowe beda ewoluowaty w kie-
runku podazania za odbiorca (,tu i te-
raz”). Zainteresowanie transmisjami
sportowymi nie stabnie od wielu lat.
Stad o przysztos¢ kanatéw sportowych
mozemy by¢ spokojni. Otwarta kwe-
stig pozostaje jednak sposéb ich funk-
cjonowania — kieszen odbiorcéw moze
by¢ mocno wydrenowana.

wydarzen sportowych nie przektada sie  zwiekszych miast i zarabiajacy powyze; Kuba Wajdzik
Udziat stacji sportowych w rynku TV w 2014 roku, target 16-49
Stacja\miesigc | Il 1l 1% V Vi VI Vil IX X 2|01X4
Polsat Sport 0,49% 0,31% 0,46% 0,49% 0,66% 0,74% 043% 054% 041% 0,64% 0,52%
TVP Sport 0,40% 0,69% 0,19% 0,21% 0,20% 0,79% 0,44% 0,41% 0,09% 0,21% 0,36%
Eurosport 0,62% 0,27% 0,34% 0,26% 034% 0,21% 042% 0,40% 0,25% 0,11% 0,33%
Canal+ Sport 0,14% 0,30% 0,39% 0,50% 035% 0,08% 0,11% 035% 0,32% 0,38% 0,29%
Polsat Sport News 0,27% 0,25% 0,24% 029% 031% 030% 0,26% 0,28% 0,33% 0,33% 0,29%
Orange Sport 0,12% 0,10% 0,11% 0,17% 0,25% 0,11% 0,08% 0,15% 0,11% 0,11% 0,13%
nSport+ 0,05% 0,10% 0,12% 0,22% 0,18% 0,13% 0,06% 0,13% 0,15% 0,12% 0,12%
Polsat Sport Extra 0,08% 0,13% 0,15% 0,13% 0,14% 0,15% 0,10% 0,07% 0,10% 0,14% 0,12%
Extreme Sports 0,07% 0,12% 0,08% 0,09% 0,08% 0,10% 0,08% 0,09% 0,07% 0,07% 0,09%
Sportklub 0,01% 0,01% 0,00% 001% 0,01% 000% 0,00% 000% 0,01% 001% 0,01%
Dane: Nielsen
Udziat stacji sportowych w rynku TV w 2014 roku, target 4+
Stacja\miesiac | Il 1l % V Vi Vi Vil IX X 2|0_1>§1
Polsat Sport 0,53% 034% 049% 047% 066% 0,73% 0,51% 0,60% 0,44% 0,65% 0,54%
Eurosport 0,85% 0,33% 058% 047% 056% 032% 0,60% 064% 0,36% 0,22% 0,50%
TVP Sport 0,49% 0,61% 0,30% 0,28% 0,28% 0,75% 042% 0,67% 0,13% 0,32% 0,42%
Polsat Sport News 0,29% 0,25% 0,28% 031% 035% 042% 0,36% 0,40% 0,46% 0,41% 0,35%
Canal+ Sport 0,11% 0,22% 0,29% 038% 0,30% 0,08% 0,11% 0,31% 0,28% 0,32% 0,24%
nSport+ 0,04% 0,08% 0,10% 0,19% 0,15% 0,12% 0,08% 0,16% 0,16% 0,12% 0,12%
Orange Sport 0,11% 0,09% 0,11% 0,14% 0,19% 0,10% 0,08% 0,14% 0,10% 0,11% 0,12%
Polsat Sport Extra 0,07% 0,09% 0,12% 0,09% 0,13% 0,14% 0,11% 0,08% 0,11% 0,12% 0,11%
Extreme Sports 0,05% 0,07% 0,06% 0,07% 0,07% 0,07% 0,06% 0,07% 0,06% 0,06% 0,06%
Sportklub 0,01% 0,01% 0,01% 0,01% 0,01% 001% 0,01% 001% 0,01% 0,01% 0,01%
Dane: Nielsen
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RAPORT: SPORT W TV

Opieramy oferte na szerokim wyborze sportow

Z Zygmuntem Lenkiewiczem, Sekretarzem Programowym ds. Audycji Sportowych TVP rozmawiat Kuba Wajdzik.

Na naszym rynku istnieje duza kon-
kurencja w sektorze sportowym. Jak
w tej sytuacji odnajduje sie Panstwa
stacja?

TVP Sport opiera swoja oferte na szero-
kim wyborze sportéw. Widz naszej sta-
¢ji moze zobaczy¢ nie tylko pitke na naj-
wyzszym poziomie (Liga Mistrzéw, Pu-
char Kréla, Puchar Niemiec czy mecze re-
prezentacji narodowych wifaczajac w to
aktualnych mistrzow $wiata — Niemcow),
lecz takze wielkie imprezy sportowe —
w 2014 roku byty to miedzy innymi: Zi-
mowe Igrzyska Olimpijskie w Soczi, Mi-
strzostwa Swiata w pitce noznej w Brazy-
lii czy mistrzostwa Europy w lekkiej atlety-
ce. Kontentem, ktéry wyréznia nas wsrod
innych kanatéw jest przede wszystkim te-
nis kobiecy na najwyzszym poziomie. Za-
kup cyklu WTA byt strzatem w dziesiat-
ke, wiec w 2015 roku najlepsze tenisist-
ki Swiata z Agnieszka Radwarska na czele
bedzie mozna obserwowac znéw w TVP
Sport. Bardzo dobrze ogladaja sie takze
rozgrywki ligowe z Nice Polska Liga Zuz-
lowa na czele, ktéra czesto uzyskuje wyni-
ki lepsze niz Speedway Ekstraliga w kon-
kurencyjnej stacji. Kanat sportowy Telewi-
Zji Polskiej pokazuje takze | lige siatkow-
ki, Tauron Basket Lige kobiet i od poczat-
ku swojego istnienia Polska Hokej Lige.
TVP Sport posiada takze prawa do imprez
mistrzowskich w lekkiej atletyce, podno-
szeniu ciezaréw, pitce recznej czy innych
sportach olimpijskich jak: wioslarstwo, ka-
jakarstwo, hokej na lodzie, narciarstwo
klasyczne i alpejskie, a takze kolarstwo,
np. Tour de Pologne. Z tymi dyscyplinami
TVP jest kojarzona od wielu lat. Jesli na-
tomiast méwimy o sporcie na antenach
gtéwnych Telewizji Polskiej, to nie spo-
s6b pomina¢ w ostatnich latach sztanda-
rowych naszych produktéw, czyli zawo-
déw Pucharu Swiata i mistrzostw $wiata
w skokach i biegach narciarskich.

Duzym problemem dla stacji sporto-
wych jest piractwo sieciowe. Jak na

www.tvlider.pl

ten problem zapatruje sie Panstwa
stacje?

Skala kradziezy sygnatu zalezy od wiel-
kosci imprezy sportowej oraz jej dostep-
nosci. Telewizja Polska pokazuje wszyst-
kie najwazniejsze zawody — jak igrzyska
olimpijskie, mistrzostwa w pitce noznej
czy lekkiej atletyce — na otwartej antenie,
do ktorej dostep maja wszyscy mieszkan-
cy Polski.

Jakie dyscypliny sportowe ciesza sie
najwiekszym zainteresowaniem Pan-
stwa widzow?

Biorac pod uwage tylko kanat TVP Sport,
najwieksza ogladalnos¢ notujemy pod-
czas transmisji z turniejéw z cyklu WTA
oraz podczas imprez mistrzowskich,
w ktérych startuja reprezentacje Polski
jak chocby pitka reczna, podnoszenie cie-
zarow, hokej na lodzie. Wtedy ogladal-
nos¢ przekracza prég nawet 400 tysie-
cy widzéw. Bardzo wierna grupe fanéw
ma natomiast zuzel, nawet na pierwszo-
ligowym poziomie. Oczywiscie rekor-
dowe wyniki uzyskujemy na antenach
TVP1 czy TVP2, na ktérych kontentem
sportowym podobnie jak w catej gru-
pie TVP zarzadza TVP Sport. Najchetniej
ogladanym programem nie tylko sporto-
wym, odkad prowadzi sie badania tele-
metryczne, pozostaje mecz Polska — Ro-
sja podczas EURO 2012 — 13 min 405 ty-
siecy w TVP1. Biorac pod uwage najwyz-
szy moment ogladalnosci na trzech ante-
nach (TVP1, TVP Sport i TVP HD) to wy-
nik byt jeszcze lepszy — 16 min 234 tysie-
cy! Rekordem 2014 roku jest natomiast
drugi konkurs indywidualny w skokach
narciarskich podczas igrzysk olimpijskich
w Soczi — 10 min 444 tys.

Prawa do telewizyjnych transmisji
sportowych sg coraz drozsze. Czy to
oznacza, ze coraz wiecej imprez spor-
towych bedziemy mogli ogladac nie
w tradycyjnej TV, a za pomoca syste-
mu PPV?

System pay—per—
view dopiero rozwi-
ja sie w Polsce. Misja
TVP jest jednak po-
kazywanie transmisji
sportowych jak naj-
szerszej grupie od-
biorczej. Stad naj-
wazniejsze  impre-
zy pokazywane sa
w antenach otwar-
tych. System PPV nie
powinien  zagrozic
ugruntowanej pozy-
¢ji TVP Sport. Widzo-
wie jednak coraz czesciej zamiast trady-
cyjnej telewizji siegaja po transmisje spor-
towe do Internetu i nosnikéw mobilnych.
Dlatego zdecydowana wigkszos¢ imprez,
ktore pokazujemy jest takze dostepna na
stronie sport.tvp.pl oraz w aplikacji mobil-
nej TVP Stream.

Naturalnym rozwinieciem dla stacji
telewizyjnych od dtuzszego czasu jest
Internet. Na jakich polach stacja wy-
korzystuje sie¢?

Prawie wszystkie wieksze imprezy spor-
towe, do ktérych prawa posiada Telewi-
zja Polska sa pokazywane w Internecie
i aplikacjach mobilnych. Rekord na tym
polu eksploatacji takze nalezy do TVP. Fi-
natowy mecz Niemcy — Argentyna pod-
czas Mundialu w Brazylii miat za pomo-
ca strony sport.tvp.pl oraz w aplikacji mo-
bilnej TVP Stream 457 tysiecy odtworzen
(blisko 200 tysiecy unikalnych uzytkowni-
kow). Co wiecej, nasza strona z kazdym
miesiacem — nawet jesli nie ma wielkich
imprez sportowych — zyskuje na znacze-
niu. W czerwcu i w lipcu (w czasie trwa-
nia Mundialu) strona sport.tvp.pl w bada-
niu Gemius zajefa 4. miejsce; we wrzesniu
— 6. miejsce, mimo ze w tym czasie nie
byto zadnej wielkiej imprezy transmitowa-
nej przez TVP.

Dziekuje za rozmowe.
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RAPORT: SPORT W TV

Eurosport rekordzistg oglgdalnosci

Z Olgierdem Dobrzynskim, Country Managerem Central Europe w Discovery Networks CEEMEA rozmawiata

Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Na naszym rynku ist-
nieje duza konkurencja
w sektorze sportowym.
Jak w tej sytuacji odnaj-
duje sie Eurosport?

To prawda, ze na pol-
skim rynku telewizyjnym
panuje duza konkuren-
ja, jesli chodzi o kana-
ty sportowe. Oczywiscie
najbardziej korzystaja na
tym widzowie, ktérzy
dzieki temu maja duzy
wybér dyscyplin i zawo-
doéw, ktére chca ogladac.
Konkurengja i rosnace wymagania widza wy-
muszaja inwestycje i rozwoj. Eurosport od lat
inwestuje we wzmacnianie istniejacych oraz
tworzenie nowych praw sportowych. Na to, ze
stacja ma w Polsce silng pozycje, wptywa wiele
czynnikéw. Niewatpliwie sprzyja nam fakt, ze
bylisSmy pierwszym kanatem sportowym, ktory
pojawit sie w Polsce. Przez ponad 15 lat istnie-
nia polskiego Eurosportu, marka ta na trwate
zagoscita w sercach i umystach polskich fanéw
sportu. JesteSmy najbardziej rozpoznawanym
kanatem wsréd stacji sportowych, notujacym
w ostatnich latach rekordowe wyniki ogladal-
nosci. Na sukces Eurosportu sktada sie réw-
niez szeroki wachlarz praw sportowych — kaz-
dego roku prezentujemy ponad 100 réznych
dyscyplin oraz zespét profesjonalnych komen-
tatoréw, ktérzy ciesza sie ogromna sympatia

naszych widzéw. Nie bez znaczenia jest row-
niez jakos¢ realizacji. Widzowie bardzo doce-
niaja wysoki poziom produkgji transmitowa-
nych przez Eurosport w jakosci HD.

Duzym problemem dla stacji sportowych
jest piractwo sieciowe. Jak na ten problem
zapatruje sie Eurosport?

Jest to problem nie tylko Eurosportu, ale wigk-
szo$ci nadawcow telewizyjnych w Polsce, cho¢
wydaje sie, ze najbardziej dotyka on nadaw-
cow tresci premium czyli dodatkowo ptatne
kanaty sportowe oraz produkcje realizowane
W oparciu o system pay—per—view. Eurosport
przez swoja obecno$¢ w ponad 60% polskich
gospodarstw oraz legalna dostepnos¢ w sieci
dzieki ustudze Eurosport Player oraz pakieto-
wi Ipla Sport, nie jest zasadniczo atrakcyjny dla
piractwa internetowego. Niemniej jednak ten
problem wystepuje i wspdtpraca catej branzy
mogtaby przyczynic sie do jego ograniczenia.

Od zawsze pitka nozna w Polsce cieszy sie
gigantycznym zainteresowaniem, ale tak-
ze chocby narciarstwo czy lekka atletyka,
i inne dyscypliny, zwtfaszcza, kiedy Polacy
bijg rekordy. A co najchetniej ogladajg wi-
dzowie Eurosportu?

Eurosport opiera swoja oferte programowa
na kilku filarach, ktére stanowig o profilu stadji
od poczatku jej istnienia. Naleza do nich: spor-
ty zimowe, kolarstwo, snooker, tenis oraz pit-
ka nozna. W Polsce kréluja oczywiscie przede

wszystkim skoki narciarskie, ktérych popular-
nos¢ jest poréwnywalna z pitka nozna czy siat-
kéwka. Historyczny rekord ogladalnosci Euro-
sportu padt w zesztym roku na kwalifikacjach
do konkursu skokéw Turnieju Czterech Skocz-
ni w Obersdorfie, ktére w naszym kanale obej-
rzato ponad 1,5 min widzéw. Od dwach lat ob-
serwujemy réwniez renesans zainteresowania
kolarstwem. W tym roku po raz kolejny rekor-
dy ogladalnosci, dzieki wyczynom polskich ko-
larzy takich jak Rafat Majka czy Michat Kwiat-
kowski, pobity transmisje z Giro d‘ltalia, Tour
de France oraz Vuelty.

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze pitka nozna
jest dla Eurosportu réwniez niezwykle waz-
na. Dowodem na to sg transmisje z niezwykle
popularnej w Polsce Bundesligi, pokazywa-
ne w kanale Eurosport 2. To przeciez w Niem-
czech graja na co dzier najlepsi polscy pitka-
rze tacy jak Robert Lewandowski, tukasz Pisz-
czek czy Jakub Bfaszczykowski oraz wielu re-
prezentantéw Niemiec, aktualnych mistrzow
Swiata. Bundesliga jest dzi$ de facto prawem
z segmentu premium, a Eurosport 2 pokazu-
je co tydzien az pie¢ meczéw na zywo z kaz-
dej kolejki.

Prawa do telewizyjnych transmisji sporto-
wych sg coraz drozsze. Czy to oznacza, ze
coraz mniej imprez sportowych bedziemy
mogli ogladac w tradycyjnej TV?

Faktycznie ceny praw telewizyjnych ida
w gore, dlatego stacje w rézny sposob

/

Eurosport z prawami na wytacznos$¢ do sportéw zimowych
Grupa Eurosport oraz Infront Sports & Media zawarty dtugoterminowa umowe, dzieki ktorej

poczawszy od sezonu 2016/2017 przez 5 kolejnych lat widzowie kanatu otrzymaja szeroka ofer-

te transmisji z zimowych dyscyplin. Umowa dotyczy m.in. mistrzostw Swiata w narciarstwie kla-

sycznym w 2019 i 2021 r. oraz zawodéw Pucharu Swiata w skokach narciarskich, biegach nar-

ciarskich, narciarstwie alpejskim, kombinacji norweskiej, snowboardzie i narciarstwie dowol-

nym. Eurosport nabyt powyzsze prawa w Polsce i kilku innych krajach na wytacznos$¢. Nadawca posiada takze prawa
do mistrzostw swiata w snowboardzie i narciarstwie dowolnym w 2015 i 2017 r. Eurosport przeprowadzi w kazdym
sezonie, zgodnie z nowa umowa, tacznie ponad 200 transmisji.
Wszystkie wydarzenia wchodzace w sktad nowej umowy beda transmitowanie w kanatach Eurosport, Eurosport 2,
a takze w Eurosport Asia Pacific. W Europie zostanie wyemitowanych ponad 600 godzin relacji z zawodéw Pucha-
ru Swiata w kazdym sezonie. Wszystkie transmisje bedzie mozna $ledzi¢ réwniez w ustudze Eurosport Player. /PC/
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eksperymentuja z modelami biznesowy-
mi prébujac réwniez kodowac transmisje.
W przypadku Eurosportu takie rozwiazanie
nie wchodzi jednak na ten moment w gre.
Kupujac prawa sportowe do réznych im-
prez, naszym celem jest pokazanie ich jak
najwiekszej widowni. Trzeba pamieta¢, ze
Eurosport to kanat miedzynarodowy, do-
cierajacy do ponad 50 panstw w Europie,
co daje ogromny zasieg transmisji. Z tego
waloru korzystaja nasi reklamodawcy. Sys-
tem PPV to interesujaca, intensywnie roz-
wijajaca sie nisza, ale wydaje sie, ze skaza-
na na tym etapie, na ograniczenie do po-
jedynczych, wyjatkowych wydarzen takich
jak wysokiej klasy gale bokserskie czy tur-
nieje MMA.

RAPORT: SPORT W TV

Naturalnym rozwinieciem dla stacji tele-
wizyjnych od dtuzszego czasu jest Inter-
net. Na jakich polach Grupa wykorzystu-
jesie?

Obecnos¢ Eurosportu w Internecie jest nie-
zwykle wazna. Z zasoboéw sieci korzysta co-
raz wiecej oséb, ktére nie maja czasu lub
mozliwosci ogladania telewizji w tradycyjny
sposob. Ustuga Eurosport Player oferuje im
dostep do kanatéw Eurosport i Eurosport 2
w czasie rzeczywistym, a takze szereg do-
datkowych funkgcji, np. wybér dowolnego
meczu Bundesligi na zywo, wybranego kor-
tu tenisowego w trakcie trwania turniejow
wielkoszlemowych czy stotu snookerowego
w czasie najwiekszych imprez w tej dyscy-
plinie sportu. Dodatkowo kazdy uzytkownik

otrzymuje dostep do archiwalnych transmi-
sji. Wspdlnie z Grupa Onet tworzymy naj-
wiekszy serwis sportowy w polskim inter-
necie Eurosport.Onet.Pl, zasilajac go zaréw-
no tresciami redakcyjnymi przygotowanymi
przez naszych dziennikarzy jak i materiatami
video, takimi jak, np. gole z Bundesligi czy
fragmenty zawodéw w sportach zimowych.
Dotychczasowa wspétpraca z Onetem wy-
kazata, ze projekt optaca sie obu stronom.
Jednoczesnie rozwijamy wtasna aplikacje
mobilna Eurosport.com na smartfony i ta-
blety, ktéra oferuje dostep do atrakcyjnych
tresci redakcyjnych oraz unikalnych materia-
téw video.

Dziekuje za rozmowve.

Nasz widz wie, czego moze od nas oczekiwac

Z Joanna Stepniewska, Country Manager kanatéw SportKlub, FightKlub i FightKlub HD

rozmawiat Kuba Wajdzik.

Na naszym rynku istnieje duza konku-
rencja w sektorze sportowym. Jak w tej
sytuacji odnajduja sie Panstwa stacje?
SportKlub prezentuje czytelna dla kazde-
go fana sportu oferte. Zalezy nam, aby
w masie kanatéw nasz widz wiedziat,
czego moze oczekiwac. SportKlub oferuje
najlepsze europejskie ligi, szalenie popu-
larnych gier zespotowych, lige portugalska
pitki noznej, siatkdwki (Lega Pallavolo), ko-
szykéwki (ACB, Tauron Basket Liga Kobiet)
oraz pitki recznej (Bundesliga, ASOBAL).
Od pazdziernika fani tenisa stotowego w
Polsce maja mozliwos¢ sledzenia na naszej
antenie rozgrywek Superligi Wschodza-
cy Biatystok. Regularnie pokazujemy takze
magazyny zeglarskie: Inside Sailing, Fleet
Racing Tour, World Match Racing Tour,
magazyny sportéw motorowych: Mobil 1
The Grid, Inside Grand Prix oraz snooker,
billard i poker. Na state w naszej ramoéwce,
juz od pieciu sezonéw, gosci tez program
Patryka Mirostawskiego ,As Wywiadu”.
W przypadku kanatu FightKlub, kt6-
ry prezentuje wytacznie sporty walki w tak
bogatej ofercie, sprawa jest prosta. Nie ma
na rynku bezposredniej konkurencji dla tej
stacji. W tym miesiacu, np. pokazemy na
zywo ponad dziesie¢ gal bokserskich (Gol-
den Boy, Matchroom, Sportltalia), gale
MMA (Cage Warriors, King of The Cage)

www.tvlider.pl

oraz najwazniejsze turnieje judo (Grand
Prix, Grand Slam).

Duzym problemem dla stacji sporto-
wych jest piractwo sieciowe. Jak na ten
problem zapatruje sie Panstwa stacja?
Jest to plaga, z ktéra podobnie jak my wal-
cza wszyscy nadawcy. Walka odbywa sie
roznymi metodami, od blokowania poje-
dynczych przypadkéw do wspéinych dzia-
tan w Stowarzyszeniu Sygnat.

Jakie dyscypliny sportowe ciesza sie
najwiekszym zainteresowaniem Pan-
stwa widzow?

Wspomniana siatkéwka, koszykéwka oraz
niezmiennie pitka nozna. Od wrzesnia na
antenie SportKlubu widzowie moga ogla-
dac Lige Portugalska, ktéra cieszy sie du-
zym powodzeniem.

Prawa do telewizyjnych transmisji
sportowych sg coraz drozsze. Czy to
oznacza, ze coraz mniej imprez sporto-
wych bedziemy mogli ogladac w trady-
cyjnej TV?

Kanaty linearne, do ktérych widz ma swo-
bodny dostep, takie jak SportKlub i Fight-
Klub oraz PPV, ktéry na naszym rynku dzia-
ta tylko w przypadku bardzo duzych im-
prez z udziatem wielkich nazwisk, to dwie

rozne rzeczy. Moga
sie one raczej uzu-
petnia¢, niz sobie
nawzajem  zagra-
za¢. Kontent kana-
téw sportowych byt
i jest drogi, mimo to
nie ma zbyt wielu
praw na rynku, kto-
re s3 na sprzedaz.
Mysle, ze konku-
rencja miedzy plat-
formami i pojedyn-
czymi kanatami te
sytuacje utrzyma.

Naturalnym rozwinieciem dla stagcji te-
lewizyjnych od dtuzszego czasu jest In-
ternet. Na jakich polach stacja wyko-
rzystuje sie¢?

Abonenci m.in. UPC, Netii, Multimediéw
moga ogladac nasze kanaty korzystajac z
ustugi TV na urzadzenia mobilne. W pla-
nach mamy transmisje meczéw na na-
szej stronie internetowej. Na naszym ka-
nale YouTube mozna natomiast ogladac
wszystkie odcinki popularnego programu
.AS Wywiadu"” z Patrykiem Mirostawskim,
ktérego jestesmy producentem.

Dziekuje za rozmowe.
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41. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE 2014 za nami!

Od 6 do 8 pazdziernika 2014 r. odbyta sie 41. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE 2014. To najwiek-
sze spotkanie branzowe w Europie wschodniej i centralnej zgromadzito przedstawicieli operatoréw, nadaw-
cow, dystrybutoréow sprzetu i ustug telekomunikacyjnych.
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Prezydenta aktu dekoracji dokonat do-
radca Prezydenta RP Krzysztof Krol,
a odznaczenia otrzymali: Ztoty Krzyz
Zastugi po raz drugi — Henryk Palusz-
kiewicz, Srebrny Krzyz Zastugi — Janusz
Arciszewski, Marek Gieleta, Witold
Krawczyk, Ewa Michalska, Jerzy Stra-
szewski. Brazowy Krzyz Zastugi otrzy-
mat Jézef Kot.

Podczas Konferencji odbyto sie tak-
ze inauguracyjne posiedzenie Rady
Konsultacyjnej Polskiej Izby Komunika-
¢ji Elektronicznej — organu doradczego
dziatajacego przy Zarzadzie Izby. Pod-
czas posiedzenia Jerzy Straszewski —
Prezes Zarzadu PIKE wreczyt nomina-
cje dla Cztonkéw Rady Konsultacyjnej.
Dokonany zostat takze wybor Prze-
wodniczacego, ktérym zostat Profe-
sor Jozef Modelski z Politechniki War-
szawskiej.

Drugiego dnia Konferencji, pod-
czas Gali Ztota PIKE, wreczono statu-
etke Ztotej PIKE — prestizowej nagrody
branzowej. W kategorii Operator Zto-
ta PIKE przyznana zostata firmie VEC-
TRA, w kategorii Nadawca wyréznio-
no Discovery Networks Central Euro-
pe, w kategorii Dostawca uhonorowa-
no firme Telkom-Telmor, zas w kate-
gorii Osoba statuetke Ztotej PIKE ode-
brat Profesor Jézef Modelski.

Podczas Gali wreczono takze na-
grody ,Tytanowe Oko”: w kategorii
. Wydarzenie roku” statuetke otrzymat
kanat Fokus TV, w kategorii ,Kampa-
nia promocyjna” zwyciezyt kanat HBO
za realizacje kampanii promocyjnej IV
sezonu serialu ,Gra o tron”. Uhono-
rowani zostali takze zwyciezcy w ka-
tegorii ,Swiat sie Smieje, Polska tez”
— Tytanowe Oko przypadfo kanatowi
Kino Polska za cykl ,Komedie wieczo-
rowa pora” oraz, ,Wspodtpraca z ope-
ratorami” — statuetka powedrowata
do stacji Discovery Networks CEEMEA.
Podobnie jak w roku ubiegtym przy-
znana zostata nagroda Honorowego



Tytanowego Oka — wedtug Jury naj-
WyZz5z3 ocene za najpetniejszy sposob
realizacji idei wspoétpracy operatoréw
kablowych i nadawcéw programow
telewizyjnych, jak réwniez celéw Festi-
walu otrzymata stacja HBO Polska.

Bilans Konferencji przedstawia sie
imponujaco: ogdtem zarejestrowano
ponad 650 uczestnikéw, w tym przed-
stawicieli operatoréw, nadawcow, dys-
trybutoréw sprzetu i ustug telekomu-
nikacyjnych. Patronat nad Konferencja
objeli: Ministerstwo Administracji i Cy-
fryzacji, Ministerstwo Gospodarki, Mi-
nisterstwo Kultury i Dziedzictwa Na-
rodowego, Urzad Komunikagji Elek-
tronicznej, Krajowa Izba Gospodarcza
oraz Krajowa Rada Radiofonii i Tele-
wizji i Prezydent Miasta todzi Hanna
Zdanowska. W panelach dyskusyjnych
wzieli udziat reprezentanci kluczowych
firm rynku mediéw elektronicznych,
reprezentujacych czotowych nadaw-
cow telewizyjnych, prezesi firm — ope-
ratoréow platform satelitarnych i kablo-
wych oraz wybitni specjalisci z zakre-
su marketingu, reklamy i prawa me-
dialnego. Gos¢mi specjalnymi Konfer-
encji byli: Paul Dempsey — BBC World-
wide, Matthias Kurth oraz Gilone
d'Udekem - Cable Europe, Ferenc
Kery — Hungarian Cable Communica-
tions Association, Carsten Engelke —
ANGA COM.

W  Konferengji udziat wazieli
rowniez przedstawiciele Ministerstwa
Administracji i Cyfryzacji, Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
Ministerstwa Infrastruktury i Rozwoju,
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
Urzedu Komunikacji Elektronicznej,
Krajowej Izby Gospodarczej Elektroniki
i Telekomunikacji. Przebieg Konferencji
mozna byto sledzi¢ na zywo dzieki
relacjom w stacjach TVN24 oraz Polsat
News, a takze telewizji konferencyjnej
dostepnej na terenie Hotelu DoubleTree
by Hilton .

Fot. archiwum PIKE




/tota PIRE przyznana po raz 6smy

Cztonkowie Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej od 2007 roku przyznaja swoja
specjalna nagrode osobom, przedsiebiorstwom oraz instytucjom, ktére w spos6b godny
wyroéznienia przyczyniaja sie do rozwoju caltej branzy i swoja dziatalnoécia — zaréwno
biznesowa, jak i spoleczna — stanowia wzér do nasladowania.

Wyboru Laureatéw dokonuje Rapituta, w sktad ktérej wchodza Czlonkowie Prezydium
Zarzadu PIRE oraz laureaci poprzednich edycji konkursu. Randydatéw moga zgtaszac

wszyscy Czlonkowie PIKE.

W tym roku statuetke Ztotej PIRE w poszczegdlnych kategoriach otrzymali:
e VECTRA - zwyciezca w kategorii Operator
¢ Discovery Networks Central Europe — zwyciezca w kategorii Nadawca
¢ Profesor J6zef Modelski — uhonorowany w kategorii Osoba

¢ Telkom-Telmor — nagroda w kategorii Dostawca

Wreczenie nagréd odbyto sie w trakcie uroczystej Gali Ztotej PIRE w dniu
7 pazdziernika w Hotelu DoubleTree by Hilton w t.odzi podczas 41. Miedzynarodowej

Ronferencji i Wystawy PIRE 2014.
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W telewizji wszystko musi
by¢ zaplanowane

Z Rafatem Freyerem, Dyrektorem Programowym Kino Polska Muzyka rozmawiat Kuba Wajdzik.

Programowat Pan muzyke w naj-
wiekszych rozgtosniach radio-
wych w Polsce, a takze w Stars
TV, ktéra odniosta duzy suk-
ces. Czym rdzni sie praca przy
programowaniu miedzy radiem
a telewizja?

Poza tym, ze i w telewizji, i w ra-
diu licza sie dobre piosenki, wszyst-
ko jest inaczej. W radiu nie spraw-
dzaja sie bloki tematyczne, trzeba
raczej tworzy¢ pasma taczace réz-
ne rodzaje muzyki. W telewizji od-
wrotnie: widzowie potrzebuja kon-
tekstu, a wiec mieszanki nie dzia-
taja zbyt dobrze. Wazna sprawa
jest tez czas reakcji. Radio jest bar-
dziej intuicyjne, mozemy co$ zmie-
ni¢ witasciwie z godziny na godzi-
ne, tymczasem w telewizji wszyst-
ko musi by¢ zaplanowane.

Jakie zmiany poczuja (zobacza)
widzowie kanatu Kino Polska
Muzyka w najblizszym czasie?

Bedzie wiecej codziennych pasm,
pojawig sie tez nowe. Upraszczamy
takze ich nazewnictwo. Wzmac-
niamy nasza biblioteke, szukajac
przede wszystkim muzyki co$ dla
naszych widzéw znaczacej, wywo-
tujacej w nich emocje. Z pewno-
$cia ulepszymy oprawe i zmienimy
system autopromocji. Szykujemy
programy specjalne — na przyktad
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.okolicznosciowe” listy przebojow
i koncerty.

Rynek telewizyjny jest dzisiaj
bardzo nasycony. Czym tym tle
wyréznia sie na Kino Polska Mu-
zyka?

Jestesmy jedyna stacja z polska
muzyka popowa, rockowa, estra-
dowa — bez disco polo. Co wie-
cej, inni tez nadaja chocby Kasie
Kowalska czy Lady Pank, ale tylko
u nas poswiecamy tej muzyce pra-
wie cata dobe i tylko u nas moz-
na ustysze¢ Czestawa Niemena czy
Anne Jantar.

Jeszcze kilka lat temu specja-
lisci mowili o kohcu muzycznej
telewizji, wskazujac, ze Internet
i rézne serwisy i ustugi skutecz-
nie ja zastapia. Obecnie chocby
w Polsce mamy wysyp muzycz-
nych kanatéw, a o polskiego wi-
dza walczg nawet telewizje gra-
jace muzyke niemiecka... To chy-
ba nie wyglada na zmierzch mu-
zycznych stacji?

Na dojrzatych rynkach — na przy-
ktad w Wielkiej Brytanii — telewizje
muzyczne niezle sobie radza, cho-
ciaz ten rynek jest tam przesycony
zbyt duza liczba kanatow. Jest jed-
nak przed nimi przysztos¢. Podob-
ne obawy wyrazano co do radia

(Tvllider|

po wejsciu telewizji, czy kina po
wejsciu wideo. Ale za kazdym ra-
zem okazywato sie, ze nowe tech-
nologie uzupetniaja, a nie zaste-
puja te starsze. Serwisy interneto-
we pozwalaja znalez¢ najrozniej-
sze brzmienia, ale odpowiadaja na
inne potrzeby niz muzyczne tele-
wizje. My spetniamy role kurato-
ra: dostarczamy widzom wyselek-
cjonowane juz tresci, dzieki cze-
mu nie musza wyszukiwac¢ ich na
wtasna reke. Postuzmy sie metafo-
ra gastronomiczna: czasami gotu-
jemy sami, czasami mamy ochote
p6js¢ do restauracji. Jedno nie za-
stapi drugiego.

Czym dzisiaj jest telewizja mu-
zyczna?

Oczywiscie nie mozna porowny-
wac kanatu takiego jak Kino Pol-
ska Muzyka do duzej telewizji li-
nearnej. Muzyczne stacje sa kana-
tami ,trzeciego wyboru,” ttem co-
dziennych czynnosci, w czym przy-
pominamy troche telewizje $nia-
daniowa. Niewatpliwie w kana-
tach muzycznych jest coraz mnie]
.gadania”. Ono juz sie po prostu
nie sprawdza. Na rynku kanatéw
tematycznych widzowie oczeku-
ja silnie sprofilowanych kanatéw,
wiec od stacji muzycznej oczeku-
ja... muzyki.

listopad/grudzien 2014
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Rafat I reyer

W ostatnich latach mozna byto
zauwazy¢ spektakularne poraz-
ki miedzynarodowych telewizyj-
nych marek muzycznych w Pol-
sce. Swietnie za to radza sobie
polskie kanaty. Czym jest to spo-
wodowane?

Prosze zauwazy¢: nie ma takze
miedzynarodowych marek radio-
wych. Nie istnieje europejski gust
muzyczny, wiec nie da sie produ-
kowa¢ tresci ,dla wszystkich”. Po-
trzebne jest lokalne wyczucie. Dla-
tego na przyktad w dawnych cza-
sach na rynku niemieckim VIVA
SWygryzta” MTV. Jest jeszcze jeden
czynnik: globalne kanaty nawet
w wydaniach lokalnych pozostawa-
ty zarzadzane w sposéb dos¢ kor-
poracyjny, tymczasem w tej branzy
konieczna jest autentyczna pasja.

Od wielu miesiecy mozemy ob-
serwowa¢ na polskim rynku
tzw. ,efekt biatego misia” czy-
li eksploatowania disco polo za-
réwno w radiu jak i telewizji.
Czy ten gatunek ma przed soba
przysztos¢?

Disco polo nas nie interesuje,
mamy nasz wtasny unikalny profil.
Ale popularnos¢ tego gatunku nie
jest niczym dziwnym - byto, jest
i bedzie zapotrzebowanie na tego
rodzaju najtatwiejsza w odbiorze

www.tvlider.pl

Przez dziesie¢ lat zwigzany byt z grupa Eurozet jako Zastepca Dyrektora Muzycznego, a nastep-
nie Dyrektor Muzyczny Radia ZET oraz Grupy Eurozet. Brat udziat w budowaniu takich stacji jak:
Radiostacja, Chilli ZET, Radio Plus, Antyradio. Od 2012 r. szefowat zespotowi programowemu In-
ternet Media Services, gdzie odpowiadat za tresci audio i video dla klientéw zewnetrznych. Od

2013 roku do wrzes$nia 2014 r. programowat kanat Stars TV.

muzyke. Swoja droga, tu tez wi-
da¢ rdéznice miedzy radiem a te-
lewizja. Zarzadzajacy duzymi sta-
cjami radiowymi nie chca gra¢ di-
sco—polo — dopiero ostatnio ,wy-
tamato” sie Radio Vox. Telewizje
sa bardziej pragmatyczne: ,skoro
jest popyt i kontent bedzie zara-
biat, puszczamy to!”.

Polska muzyka znajduje sie
w do$¢ trudnym momencie.
Z jednej strony mamy mno-
stwo $wietnie grajacych mu-
zykéw, a z drugiej strony mato
przebojow. Z czego wynika
problem?

Zawsze brakuje - oczywiscie
zwtaszcza tych starszych kawat-
kow, bo ich juz nie przybedzie...
Nie zgadzam sie jednak, ze to
trudny moment dla polskiej mu-
zyki. Jest mnéstwo dobrych no-
wych artystéw, a co wiecej, niekto-
rzy bez komplekséw mogliby wejs¢
na rynki miedzynarodowe. Wielu
zwtaszcza alternatywnych muzy-
kow swietnie $piewa po angielsku.
To juz nie sa siermiezne lata 90. Sa
i przeboje, cho¢ trzeba przyznag,
Ze wciaz za mato jest utalentowa-
nych kompozytoréw.

Telewizje i stacje prowadza
wiele badan nad emitowanymi

utworami. Jednak czy waz-
niejsze sa te wyniki czy moze
.Siodmy zmyst” dyrektora mu-
zycznego?

Najwazniejszy jest instynkt. Nie
da sie zrobi¢ dobrego radia czy
telewizji tylko na podstawie ba-
dan. Gdyby tak byto, mielibysmy
juz opatentowana formute. Ale
ten instynkt musi by¢ wsparty do-
brymi badaniami. Ich wyniki same
w sobie niewiele moéwia, ale po-
zwalaja lepiej wyczu¢, co zadzia-
ta, a co nie.

Co widzowie stacji Kino Polska
Muzyka zobacza pod choinke?
Niestety, ,Last Christmas” nie
jest polskim utworem...
Faktycznie, niewiele jest dobrych
polskich  klipow  swiatecznych.
W Swieta pokazemy jednak trady-
cyjne polskie koledy w wersjach
popowych i rockowych, wielka li-
ste najlepszych polskich przebojow
wszechczaséw i wyjatkowy koncert
Budki Suflera...

Dziekuje za rozmowe.
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Polskie stacje zaczety dostrzegac

potencjat Twittera

Z Rafatem Janikiem, Wtascicielem i Prezesem 140 Media (oficjalnym i wytgcznym przedstawicielem Twittera

w Polsce) rozmawiat Kuba Wajdzik.

Czym sa obecnie social me-
dia, takie jak Twitter, dla in-
nych mediéw?

Twitter jest doskonatym wuzu-
petnieniem dla innych srodkéw
przekazu, poniewaz pozwala
na biezaco uczestniczy¢ w ko-
munikacji mediow tradycyjnych
i poszerzac ich przekaz. Dzieki
swoim charakterystycznym ce-
chom, takim jak mobilnos¢, sze-
roka dostepnos¢ komunikatow
i przeptyw informacji w czasie
rzeczywistym, jest doskonatym
miejscem do globalnej dyskusji
na temat aktualnych wydarzen.
Z drugiej strony, Twitter jest tez
najszybszym medium dystry-
buujacym informacje. O wielu
istotnych wydarzeniach - cho-
ciazby takich, jak wybor Donal-
da Tuska na szefa Rady Europej-
skiej czy abdykacja kréla Hisz-
panii Juana Carlosa — swiat po
raz pierwszy dowiedziat sie wta-
Snie z Twittera.

O czym nalezy pamietad przy
korzystaniu przez nadawcow
TV z Twittera?

Kluczem do efektywnego wy-
korzystania zwiazku telewi-
zji i Twittera jest wskazanie
i wypromowanie wtasciwego
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hashtagu, dzieki ktéremu be-
dzie mozna skanalizowa¢ dys-
kusje wokdét danego tema-
tu, co pozwoli szybciej wejs¢
w interakcje i sprawdzi¢ za-
interesowanie danym progra-
mem posréod uzytkownikow
Twittera. Warto zaznaczy¢, ze
hashtagi nie sa juz zarezer-
wowane dla jezyka nastolat-
kow. Staty sie raczej standar-
dem komunikacji w polskim
internecie, o czym s$wiadczy
fakt, ze korzysta z nich réw-
niez widownia programow ta-
kich jak #RozmowyWToku czy
#BitwaODom. Szerokim echem
na Twitterze odbijaja sie row-
niez wazne wydarzenia spor-
towe, o czym $wiadczy popu-
larnos¢ #TeamPoland w trak-
cie Mistrzostw Swiata w Siat-
kowce Mezczyzn czy #PolGer
przy okazji historycznego dla
polskiej reprezentacji meczu
z Niemcami. Warto pamie-
ta¢, ze niezaleznie od planoéw
nadawcow, uzytkownicy Twit-
tera i tak beda dyskutowali
o tym, co sie dzieje na ante-
nie. Wtaczenie Twittera i ofi-
cjalnego hashtagu do komu-
nikacji w telewizji pozwoli te
dyskusje usystematyzowac.

(Tvllider|

Czy stacje telewizyjne chet-
nie korzystaja z Twittera?

Za granica stacje telewizyjne
powszechnie wykorzystuja Twit-
tera do promocji swojej ramow-
ki. Ostatnio na przyktad przy

okazji premier nowych sezo-
now seriali: wyprodukowanego
przez ABC ,Scandal” i ,Home-

land” emitowanego w telewizji
Showtime. Fani tego drugiego
mieli mozliwos$¢ obejrzenia spe-
cjalnej zajawki uchylajacej rab-
ka tajemnicy fabuty przed pre-
mierg w zamian za zamieszcze-
nie tweeta z #HomelandIntel.
Réwniez polskie stacje za-
czety dostrzega¢ ten potencjat.
Przyktadem udanego potaczenia
Twittera i wydarzenia telewizyj-
nego z rodzimego rynku jest im-
preza Eska Music Awards. Dzieki

ekspozycji hashtagéow podczas
telewizyjnej relacji na zywo,
#EskaMusicAwards2014 i#e-

ma2014 byty dwoma najpopu-
larniejszymi tematami na Twit-
terze. Z kolei kanat TVN24 wy-
korzystat dedykowany hashtag
relacjonujac ostatnie wybory do
Parlamentu Europejskiego.
Rosnaca popularnos¢ Twitte-
ra w Polsce to moment, w kté-
rym telewizje powinny zdac

listopad/grudzien 2014
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Ra{al Jam'l( — Witasciciel i Prezes 140 Media (oficjalny i wytaczny przedstawiciel
Twittera w Polsce), Cztonek Rady Fundacji w Gdanskiej Fundacji
Przedsiebiorczosci, Wtasciciel wydawnictwa Thinkmedia.

Janik jest Specjalista ds. Rozwoju Biznesu z wieloletnim doswiadczeniem na polskim rynku in-
ternetowym. Kierowat projektami dla matych i duzych firm, takich jak stat24, e—~commerce Era
(T-Mobile) czy Nokaut.pl. Stworzyt kilka udanych startupéw. Jest absolwentem Uniwersytetu

Warszawskiego i Wyzszej Szkoty Informatyki Stosowanej i Zarzadzania PAN.

Twitter — globalna platforma stuzaca komunikacji w czasie rzeczywistym. Serwis dostep-
ny jest pod adresem Twitter.com, poprzez aplikacje mobilne Twittera i wiadomosci teksto-

we. Twitter jest dostepny w 35 jezykach i ma ponad 255 milionéw aktywnych uzytkowni-

kéw miesiecznie.

sobie sprawe, ze odpowiedni
hashtag pozwoli skanalizowa¢
i usystematyzowad¢ konwersacje
wokot ich programow.

Badania pokazuja, ze uzyt-
kownicy Twittera sa otwar-
ci na komunikaty nadawcéw -
66 proc. osdéb korzystajacych
z portalu w Stanach Zjednoczo-
nych deklaruje, ze chce $ledzi¢
tweety z oficjalnych kont pro-
gramoéw telewizyjnych.

Czy dziatalnos$¢ na Twiterze
moze powodowaé zwieksze-
nie ogladalnosci i budowanie
lojalnosci widzow?

Twitter jest swego rodzaju spo-
teczna s$ciezka dzwiekowa dla
telewizji. Informacje w mediach
spotecznosciowych nie tylko
wptywaja na ogladalnos¢ tele-
wizji, ale takze zwiekszaja za-
angazowanie i lojalnos¢ jej wi-
dzéw. Jezeli uzytkownicy ma-
sowo dyskutuja na temat kon-
kretnego programu telewizyjne-
go, i ten temat staje sie popu-
larny na Twitterze, to podazaja
za nim inni uzytkownicy. Z ba-
dan przeprowadzonych na ame-
rykanskich uzytkownikach wy-
nika, ze az 92 proc. z nich po

www.tvlider.pl

zetknieciu sie z tweetem na te-
mat aktualnego programu tele-
wizyjnego wtacza telewizje lub
szuka informacji o programie.

Czy na state zmienit sie juz
sposéb ogladania telewizji
w Swiecie social mediéw?
Sposob ogladania telewizji moc-
no zmienit sie w ciagu ostat-
nich lat. Media spotecznoscio-
we, a zwtaszcza Twitter, wycho-
dza poza granice zacisza domo-
wego i pozwalaja dyskutowac
z kazdym, kto jest zaintereso-
wany danym programem czy te-
matem.

Czy Polacy chetnie ogladaja
telewizje zbiorowo?

Postep technologiczny spra-
wit, ze Polacy ogladaja telewi-
zje W inny sposéb, niz jeszcze
kilka lat temu, kiedy na kana-
pie przed odbiornikiem (czesto
jedynym w domu), o okreslo-
nej porze, zasiadata cata rodzi-
na. W czasach, kiedy telewizje
mozna oglada¢ nawet na ekra-
nie smartfona, Twitter przywra-
ca jej dawno zapomniane cechy
zbiorowego doswiadczenia, ta-
kie jak wspoélne przezywanie

i komentowanie na zywo. O po-
tencjale takich dyskusji $wiad-
czy¢ moga przyktady, chociaz-
by wspomniany juz mecz Pol-
ska Niemcy. Dyskusje na Twitte-
rze dotycza réwniez programow
emitowanych regularnie, np.
#TopModel czy wspomnianego
wczesniej #RozmowyW Toku.

Podczas wakacyjnej emi-
sji czesci filmu Harry Potter
przez TVN, Polacy chetnie ko-
mentowali rozwoj fabuty. Tak
dzieje sie czesto podczas emi-
sji filmow i seriali?

.Harry Potter” doskonale ob-
razuje zwiazek Twittera z tele-
wizja — akcja z ekranu przeno-
si sie do internetu, gdzie wi-
dzowie dziela sie zwiazany-
mi z niag emocjami. Praktycz-
nie kazde wazne wydarzenie
filmowe ma swoje odbicie na
Twitterze - ciekawostka jest,
ze w przypadku wielu filmow,
np. kultowego ,Titanica”, wy-
kresy pokazujace liczbe i te-
matyke tweetéw w przypadku
kolejnych emisji wygladaja bar-
dzo podobnie.

Dziekuje za rozmowe.

51

fot. archiwum 140 Media



B wYywliAD

Harry

Potter na Twitterze

Wakacyjna emisja
wszystkich czesci filmu
~Harry Potter” przez

TVN pokazata, ze Twitter
w Polsce to medium stale
towarzyszace codziennym
wydarzeniom, rowniez

tym telewizyjnym.

140 Media przez ponad trzy
miesiace $ledzita popularnos¢
hashtagu #harrypotter

w tym medium. Monitoring
wykazat az 87 tys. polskich
tweetdw z tym hashtagiem.
Whyniki analizy potwierdzity,
ze w dniach emisji kolejnych
czesci filmu, znacznie
wzrastata liczba wpiséw na
ich temat. W kazdy piatek,
kiedy nadawano film,
#harrypotter i inne zwiagzane
z nim frazy pojawiaty sie

na pierwszych miejscach
TopTrends na Twitterze

w Polsce. Co wiecej, okazato
sie, ze w kluczowych dla
rozwoju akcji momentach
nastepowata kulminacja

tweetéw tematycznych. (red.)

Rysunek 1. Liczba tweetdw z #harrypotter w dniach emisji kolejnych czesci filmu

Rysunek 2. Struktura tweetow z #harrypotter podczas emisji filmu ,Harry Potter i Czara
Ognia”, 11 lipca 2014 r. (kwadrans przed rozpoczeciem, w trakcie filmu, kwadrans po

zakonczeniu)
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Boomerang zmienia sie w drugi
kanat flagowy TBS

Z Matthiasem Hainze, Wiceprezesem ds. Komercyjnych, PR i Marketingu w Niemczech, Austrii, Szwajcarii, krajach

Beneluksu, regionie CEE i w Rosji w Turner Broadcasting System rozmawiat Jakub Wajdzik.

Kanat Boomerang jest w trak-
cie wprowadzania szerokich
zmian. Co zmienia sie w filo-
zofii kanatu?

Ogtoszony re—branding to kolej-
ny krok prowadzacy do realizacji
nowej strategii przyjetej przez
nas w tym roku. Zaktada ona
zmiane roli Boomeranga z kana-
tu wspierajacego na druga fla-
gowa stacje w naszym portfo-
lio. Naszym celem jest wzmoc-
nienie globalnej obecnosci mar-
ki Boomerang poprzez ujednoli-
cenie logotypdw i oprawy ante-
nowej we wszystkich krajach. Te
rozlegte zmiany wizualne obej-
ma tez palete koloréw. Odswie-
zony Boomerang bedzie wyko-
rzystywat zywa i wesota kolory-
styke podobna do tej, ktéra ko-
jarzona jest z Cartoon Network.
W ten sposéb chcemy zblizy¢ do
siebie te dwa brandy tak, aby
widz na pierwszy rzut oka wie-
dziat, ze oba kanaty naleza do
tej samej rodziny. Natomiast, je-
$li chodzi o filozofie, to Boome-
rang nadal bedzie wesotym, po-
nadczasowym i bezpiecznym
miejscem, w ktérym dzieci i ich
rodzice beda mogli wspdlnie
cieszyc¢ sie serialami i postacia-
mi, ktére znaja i kochaja. Zmie-
ni sie natomiast to, ze chcemy
w jeszcze wiekszym stopniu za-
checi¢ do wspdélnego ogladania.
To dlatego zdecydowalismy sie
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na re—launch Boomeranga jako
stacji skupionej tylko na anima-
cji, skierowanej do mtodych wi-
dzéw i ich rodzin, w ktérej od-
chodzimy od kategorii progra-
moéw pre—school i skupiamy sie
na budowaniu portfolio z nieza-
pomnianych i nowoczesnych se-
riali przeznaczonych do oglada-
nia przez cate rodziny. Gtéw-
na grupa docelowa Boomeran-
ga pozostaja chtopcy i dziew-
czynki w wieku 4-7 (50%/50%),
ale rozszerzamy ja o rodziny
i wszystkie dzieci 4+.

Co widzowie beda mogli zna-
lez¢ po zmianach w raméwce
kanatu?

We wszystkich krajach ramow-
ka Boomerang bedzie ztozona
z ukochanych ikon animacji ta-
kich jak: ,Tom i Jerry”, ,Zwa-
riowane melodie”, ,Scooby-
Doo” czy ,Atoméwki” oraz no-
wych i oryginalnych produk-
cji. Na naszych polskich wi-
dzéw w 2015 roku czeka pre-
miera najnowszych odcinkéw
Zz przygodami najbardziej roz-
brykanego duetu kota i myszy
w ,Tom i Jerry Show"”. Dodat-
kowo stynna, animowana Tajem-
nicza Spoétka pojawi sie w przy-
sztym roku na antenie Boome-
ranga w dwunastym juz wciele-
niu przebojowego serialu o na-
stoletnich detektywach pt. ,Be

cool Scooby-Doo”. Ponad-
to kazde pasmo, bedzie mia-
to mozliwos¢ dodawania regio-
nalnych animacji, tak by dopa-
sowac sie do lokalnych gustow.
W przysztorocznej raméwce po-
jawia sie tez nowosci kupio-
ne od takich wytwérni jak DHX
Media czy Endemol.

Jak oceniajg panstwo pozycje
kanatu w Polsce?

Boomerang w Polsce rozwi-
ja sie bardzo preznie, zardéw-
no pod wzgledem zasiegu jak
i znajomos$ci marki. Od 2013
roku stacja znacznie zwiek-
szyta swoja obecnos¢ w pol-
skich gospodarstwach domo-
wych, obecnie moze ja ogla-
da¢ w 4,5 mln domdéw. To dla-
tego w tym roku postanowili-
Smy wdrozy¢ nowa strategie,
w ktorej Boomerang ze wspie-
rajacej stacji, stat sie naszym
drugim flagowym kanatem dla
dzieci. Bedziemy wiecej inwe-
stowac¢ w tresci jakie prezentu-
jemy na Boomerangu oraz we
wzrost swiadomosci marki.

Polski rynek jest bardzo kon-
kurencyjny. W czym upatruje
Pan potencjat stacji naszym
rynku?

Dostrzegamy potencjat w stwo-
rzeniu kanatu, ktoéry stanowit-
by pomost miedzy animacjami
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dla przedszkolakéw i starszych
dzieci. Chcemy budowa¢ stacje
pozwalajaca dzieciom i ich ro-
dzicom wspodlnie spedzac¢ czas
w przyjemnej, wesotej i beztro-
skiej atmosferze. Dzieki naszej
nieprzebranej bibliotece anima-
cji i dostepowi do seriali produk-
cji Warner Bros., Hanna—-Barbe-
ra, Cartoon Network czy MGM
mamy mozliwos$¢ stworzenia ta-
kiej raméwki, ktora idealnie wy-
petni istniejaca luke na rynku.

Kanat Boomerang korzysta
z najwiekszej na Swiecie bi-
blioteki animacji. Ktére z nich
od lat ciesza sie najwieksza
popularnoscig w Polsce?

Seriale, ktére najbardziej za-
chwycaja nasza publicznosg,
zaréwno w ich klasycznych jak
i nowoczesnych wersjach to
.Scooby-Doo”, ,Zwariowane
melodie”, ,Tom i Jerry”, ,Flint-
stonowie, ,Jetsonowie”, ,R6zo-
wa Pantera” i ,Mis Yogi”.

W Panstwa portfolio znajdu-
je sie inny kanat z animacjami

www.tvlider.pl

Matthias Heinze — Vice President Commercial, PR & Marketing w Niemczech,
Austrii, Szwajcarii, krajach Beneluksu, regionie CEE i w Rosji.

Heinze odpowiada za dystrybucje, Ad Sales i Digital, a takze za PR i Marketing kanatéw roz-
rywkowych i dzieciecych Turner Broadcasting System w Niemczech, Austrii, Szwajcarii, krajach
Beneluksu, regionie CEE i w Rosji. Jest odpowiedzialny miedzy innymi za takie kanaty TBS jak:
TNT, TNT Serie, TNT Film, TCM, glitz*, Cartoon Network i Boomerang.

Heinze rozpoczat swoja kariere w dziale marketingu EM.TV w 2002 r., a rok pézniej podjat
sie pracy dla ProSiebenSat.1, gdzie skupiat sie na marketingu kanatu. Nastepnie przeniost sie do
wewnetrznego domu mediowego SevenOne Media, gdzie zarzadzat dziatem Ad Sales, reklama
specjalna i digitalem kanatu ProSieben. W 2008 r. Heinze dotaczyt do Turner Broadcasting Sys-
tem jako Commercial Director w Niemczech.

Wspotorganizator oraz uczestnik konferencji i seminariéw poswieconych tematyce prawa au-
torskiego, mediéw audiowizualnych i digitalizacji.

- Cartoon Network. Jak za-
tem beda pozycjonowane ka-
naty?

Ten krok to doskonata okazja,
by wzmocni¢ portfolio naszych
kanatow dzieciecych poprzez
oparcie sie na dwdch silnych
markach takich jak Boome-
rang i Cartoon Network. Ka-
naty beda pozycjonowane tak,
by sie uzupetniaty. Cartoon Ne-
twork to wesota i nieprzewidy-
walna marka, ktéra wyrdznia
sie z ttumu w sposéb, z ktérym
dzieci moga sie utozsamia¢. Za-
checa dzieci do smiechu i roz-
wijania wyobrazni, pozwala-
jac im przy tym by¢ takimi ja-
kie sa. Boomerang natomiast to
radosny mtodszy brat lub sio-
stra wprowadzajaca beztroskie
momenty w Zycie catej rodziny
i dajaca rozrywke, ktorej rodzi-
ce i dzieci moga ufac¢. Dodatko-
wo poprzez wprowadzenie no-
wych, odswiezonych elemen-
tow oprawy antenowej i no-
wego logo Boomeranga, chce-
my obie stacje zblizy¢ wizualnie
do siebie, tak aby widz od razu

wiedziat, ze naleza one do tego
samego nadawcy.

Zmienia sie sposdéb ogladania
telewizji przez mtodych wi-
dzoéw. Jak kanat bedzie wyko-
rzystywaé¢ wspodtczesne tren-
dy telewizyjne do budowania
widowni kanatu?

Wraz z re-launchem stacji pla-
nujemy odswiezenie platform
internetowych i mobilnych Bo-
omeranga. Fani beda mogli ko-
rzysta¢ z nowej strony, na kté-
rej pojawia sie ekskluzywne ak-
tywnosci, gry i tresci, pozwala-
jace fanom jeszcze gtebiej za-
nurzy¢ sie w swiat ich ulubio-
nych postaci. Mtodsi widzowie,
beda mogli gra¢ w odpowied-
nie dla ich wieku gry z bohate-
rami animacji znanych z anteny
Boomeranga, a starsi widzowie
beda mogli sie dowiedzie¢ wie-
cej o swoich ulubionych seria-
lach. Planujemy tez obecnos¢
w mediach spotecznosciowych
takich jak Facebook i YouTube.

Dziekuje za rozmowe.
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Tabletéw glownie uzywamyw domu

Juz blisko co drugi uzytkownik smartfona w wieku 18-
49 lat przeglada zasoby internetu przy jego uzyciu co naj-
mniej raz w miesiacu, niezaleznie czy robi to w pracy, ko-
munikacji miejskiej czy stojac w kolejce. Uzytkownicy table-
téw wykorzystuja je do tego samego celu przede wszystkim
w warunkach domowych.

Wyniki badania poswieconego korzystaniu z urzadzen
mobilnych przeprowadzonego przez Pentagon Research (lll,
2014 r.) pokazuja, ze 51,5% polskich uzytkownikéw smart-
fonow w wieku 18-49 lat przynajmniej raz korzystato przy
ich pomocy z internetu w pracy, 44,3% w komunikacji miej-
skiej, a 44,1% w trakcie oczekiwania na zatatwienie sprawy
- na przyktad w urzedzie lub banku. W przypadku tabletéw

wskazniki te sa zdecydowanie mniej imponujace i wynosza
odpowiednio 27,6%, 25,4% i 16,9%. Okazuje sie wiec, ze
smartfony w znacznie wiekszym stopniu zastuguja na mia-
no prawdziwie mobilnych i w takim wiasnie charakterze sa
wykorzystywane. Tablety czesciej traktowane sa jako urza-
dzenia o charakterze ,,domowym”, co nie oznacza oczywi-

$cie, ze nie s3 one uzywane réwniez w innych warunkach.
Zdecydowanie najwiekszy odsetek uzytkownikéw
urzadzen przenosnych zadeklarowat, ze korzystat z tych
urzadzenn w domu. Okazuje sie wiec, ze dostepnos¢ in-
nych urzadzen w warunkach domowych nie wyklucza ko-
rzystania z ich mniejszych i poreczniejszych odpowiedni-
kéw. O ile wskazniki korzystania ze smartfondéw poza do-
mem mozna uzna¢ za dos¢ wysokie

i $wiadczace o ich powszechnosdi,
o tyle te same wskazniki uzyskane
dla tabletéw pokazuja, ze nie towa-
rzysza one uzytkownikom zbyt cze-
sto w codziennych sytuacjach i prze-
grywaja konkurencje ze smartfonami
pod tym wzgledem. Jedyna sytuacja
poza warunkami domowymi, w kto-
rej réownie chetnie korzystamy z obu
urzadzen to dalsza podréz autoka-
rem lub pociagiem.

Rézne modele uzywania smart-
fondéw i tabletéw przez Polakéw po-
woduja, ze nie mozna traktowac ich
uzytkownikéw jednakowo. Zapre-
zentowane dane dowodza, ze ofer-
ta skierowana do potencjalnych uzyt-
kownikéw tych urzadzen powinna
uwzglednia¢ inna specyfike korzysta-
nia z nich. (AZ)

Metodologia badania:

Badanie zostato przeprowadzone
w dniach 9-13 marca 2014 roku na
probie 1 000 respondentdéw naleza-
cych do internetowego panelu ba-
dawczego Pentagon Online (www.
pentagononline.pl). Jako technike
badawczg wykorzystano ankiete in-
ternetowa (CAWI). Préba dobierana
byta metoda kwotowa i jest repre-
zentatywna dla mieszkaricow Polski
w wieku 18-49 lat pod wzgledem
wieku i pfci.
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Luksemburg otwarty na Polske

Formalnie Luksemburg jest jedna ze wspoétczesnych dziedzicznych monarchii konstytucyjnych, ale jest jedynym na

swiecie Wielkim Ksiestwem. Obecnie o jego pozycji decyduje fakt, ze znajduje sie tutaj jedno z najwiekszych globalnych

centréw finansowych. Firmy luksemburskie sg bardzo aktywne na polskim rynku — np. SES Astra czy Amazon.

fot. archiwum SES ASTRA

istoryczne i gospodarcze zwiazki Polski z Luk-
semburgiem zaprezentowano w trakcie spotka-
nia ,Téte—a—téte z Luksemburgiem”, ktére od-
byto sie w Ambasadzie Wielkiego Ksiestwa Luk-
semburga w pazdzierniku br. W spotkaniu uczestniczyt m.in.
Jego Ekscelencja Ambasador Luksemburga Georges Faber oraz
Prezes firmy ASTRA Central Eastern Europe, Marcin Ornass—Ku-
backi. Podczas spotkania, Ambasador Georges Faber podkre-
slit, ze Polske i Luksemburg od setek lat tacza silne wiezi i oba
kraje maja szanse na wspotprace na wielu polach — szczegdinie
w zakresie technologii informacyjnych i telekomunikacyjnych.

Rozwdj relacji gospodarczych Polski i Luksemburga ak-
tywnie wspieraja tamtejsze firmy dziatajace w Polsce. Jedna
z tych najdtuzej dziatajacych na polskim rynku jest operator
satelitarny SES Astra, ktory funkcjonuje od prawie 30 lat i jest
jedna z wizytéwek technologicznego oblicza gospodarki Luk-
semburga. W Polsce dziata od ponad 15 lat bedac centrala za-
rzadzajaca regionem Europy Srodkowo-Wschodniej.

W trakcie spotkania w Ambasadzie, Astra przygotowata
specjalny pokaz telewizji w standardzie Ultra HD. Ta techno-
logia jest rewolucja na rynku rozpowszechniania tresci — do-
starcza cztery razy wyzsza rozdzielczo$¢ obrazu niz 1080p
full HD, oferujgc widzom nowe doswiadczenia podczas

www.tvlider.pl

Satelity SES Astra sa przygotowane do
nadawania sygnatu telewizyjnego w nowym
formacie. Technologia Ultra HD jest rewolucja
na rynku - dostarcza cztery razy wyzszg
rozdzielczos¢ obrazu niz 1080p full HD

ogladania telewizji. Satelity SES Astra s juz przygotowane do
nadawania sygnatu telewizyjnego w nowym formacie. Ope-
rator aktywnie uczestniczy w tworzeniu eko—systemu dla roz-
woju transmisji UltraHD. SES Astra zapewnit m.in. pojemno-
$ci satelitarne dla nadawcéw Mistrzostw Swiata w Pitce Noz-
nej 2014 w Brazylii w formacie High Definition oraz Ultra HD,
dzieki czemu kibice mogli podziwiac to niezwykte widowisko
na catym swiecie w najwyzszej jakosci dzwieki i obrazu.

Z kolei podczas tegorocznej edycji IBC w Amsterdamie
we wrzesniu br., we wspotpracy z SmarDTV i firma Sam-
sung, firma SES po raz pierwszy zaprezentowata transmi-
sje UltraHD przeprowadzona w nowym standardzie HEVC
przy wykorzystaniu specyfikacji DVB UHD Phase 1. W listo-
padzie br. odbyt sie po raz pierwszy na $wiecie pokaz na
zywo w Ultra HD przy wykorzystaniu standardu HEVC kon-
certu znanego zespotu rockowego Linkin Park, ktéry miat
miejsce w Berlinie. /red./
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Mamy Kodeks dobrych praktyk VoD

w zakresie ochrony matoletnich

Na rece Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji zostat przekazany ,Kodeks dobrych praktyk VoD w zakresie ochro-
ny matoletnich”. Pod dokumentem podpisato sie w pierwszej kolejnosci szesciu dostawcéw ustug na zadanie,
ktorzy zobowigzujg sie do stosowania skutecznych zabezpieczen technicznych, chronigcych matoletnich przed

dostepem do szkodliwych dla nich tresci. Kodeks we wspotpracy z KRRIT przygotowat Zwigzek Pracodawcéw

Branzy Internetowej IAB Polska.

KRRIT wypetniajac ustawowy obowiazek inicjowa-
nia i wspierania samoregulacji, brata aktywny udziat
w konsultacjach zwiazanych z tworzeniem Kodeksu
i z przyjeta dokument podpisywany przez najwieksze
podmioty z branzy VoD w Polsce m.in.: Cyfrowy Pol-
sat, Grupe Onet, Grupe Wirtualna Polska, Iplex, Cine-
man, Ipla. W ten sposéb Kodeks obejmie zdecydowa-
na wiekszos¢ polskich serwiséw VoD, poniewaz udziat
wymienionych podmiotéw w rynku szacuje sie na po-
nad 80 proc.

Porozumienie nadawcoéw powstato w zwiazku
z wejsciem w zycie 28 lutego 2013 roku art. 47e ust.
1 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry naktada na
nadawcéw VoD obowigzek stosowania zabezpieczen
technicznych lub innych odpowiednich srodkéw maja-
cych na celu ochrone matoletnich przed tresciami dla
nich szkodliwymi.

Dokument powstat zgodnie z zaleceniami zawar-

tymi w Dyrektywie Parlamentu Europejskiego i Rady
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2010/13/UE, w mysl ktoérych nalezy podja¢ odpowied-
nie srodki zapewniajace skuteczna ochrone przed do-
stepem matoletnich do tresci zagrazajacych ich prawi-
dtowemu rozwojowi przy zachowaniu podstawowego
prawa do wolnosci stowa.
— Dziatania zwiazane z ochrona matoletnich przed tre-
$ciami mogacymi mie¢ negatywny wptyw na ich roz-
wdj to jedno z najistotniejszych zadan Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. Wspdlne wypracowanie przez
podmioty dostarczajace ustugi na zadanie zabezpie-
czen technicznych stuzacych ochronie matoletnich
przed dostepem do audycji lub innych przekazéw za-
grazajacych ich fizycznemu, psychicznemu lub moral-
nemu rozwojowi, w szczegdlnosci zawierajacych tre-
$ci pornograficzne lub w sposéb nieuzasadniony eks-
ponujace przemoc to bardzo cenna inicjatywa — pod-
kreslit Jan Dworak, Przewodniczacy KRRIT.
Zgodnie z podpisanym dokumentem, publicz-

ne udostepnianie ustugi na zadanie, w ramach ktorej
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Schmidt Dworak

dostepne w katalogu tresci sa nieodpowiednie dla
nieletnich odbiorcéw moze odbywac¢ sie tylko i wy-
tacznie przy zastosowaniu zabezpieczen technicznych,
skutecznie weryfikujacych petnoletnos¢ odbiorcy.
Dostawcy VoD posiadaja swobode w tworzeniu
swojego systemu zabezpieczen. Do proponowanych
rozwiazan nalezy weryfikacja petnoletnosci przy po-
mocy danych z karty kredytowej lub poprzez uiszcze-
nie optaty przy pierwszej prébie dostepu do nieodpo-
wiednich tresci (na przyktad za pomoca karty kredyto-
wej, przelewu). W miare mozliwosci technicznych, do-
stawcy moga réwniez dobrowolnie ustawi¢ tzw. tryb
bezpieczny polegajacy na filtrowaniu nieodpowied-
nich tresci, ktérego dezaktywacja bedzie mozliwa do-
piero po weryfikacji petnoletnosci widza. Powinna ona
nastepowac po wpisaniu np. kodu PIN (ciag znakéw
alfanumerycznych) lub innego réwnowaznego rozwia-
zania.
— Cieszymy sie, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
obdarzyta nasza organizacje i srodowisko zaufaniem
i ze moglismy dotozy¢ nasza cegietke do idei promo-
wania ochrony oséb matoletnich w internecie. Inicja-
tywa spotkata sie z bardzo cieptym przyjeciem prak-
tycznie wszystkich podmiotéw, posiadajacych w swo-
jej ofercie materiaty video online. Kodeks jest ideal-

nym przyktadem na to, ze wiele kluczowych wyzwan

www.tvlider.pl

WYDARZENIA B

[

fot. archiwum KRRiT

Marcin Barbara

Olender Turowska

moze byc¢ rozwiazywanych przez zainteresowane pod-
mioty w drodze samoregulacji — powiedziat Wtodzi-
mierz Schmidt, Prezes IAB Polska.

. Kodeks”

ochrony matoletnich przed szkodliwymi dla nich tre-

powstat w celu zapewnienia skutecznej
$ciami, uwzglednia mozliwosci techniczne i stopien
szkodliwosci audycji lub innych przekazéow dla mato-
letnich w poszczegdlnych kategoriach wiekowych oraz
specyfike audiowizualnych ustug medialnych na zada-
nie. Zostat stworzony w sposdb majacy zapewni¢ sku-
teczne egzekwowanie zapiséw w nim zawartych.

Przypomnijmy, KRRiT od 2013 r. prowadzi monito-
ringi dostawcéw tresci: oferty programowej dla ma-
toletnich odbiorcow Internetu, kontroli rodzicielskiej
oraz szacowanej skali pirackiej oferty VoD zawieraja-
cej pornografie, zarejestrowanej lub hostingowanej
w Polsce. Rada prowadzi rowniez dziatania edukacyj-
ne w dziedzinie ochrony dzieci i mtodziezy w Inter-
necie: jest inicjatorem oraz aktywnym uczestnikiem
konferencji poswieconych tej tematyce, wspodtpracuje
z organizacjami pozarzadowymi, pedagogami, srodo-
wiskiem uniwersyteckim. Wspiera i konsultuje inicjaty-
wy samoregulacji w zakresie opracowywania systemu
skutecznych zabezpieczen w audycjach mogacych za-
grazac¢ rozwojowi matoletnich.

(opr. red. na podst. mat. KRRiT)
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Walka o widza

to coraz wieksze wyzwanie

Zlzabella Wiley, Dyrektor Generalng A+E Networks Poland (nadawca kanatéw rozrywkowo-
dokumentalnych HISTORY, H2, Lifetime oraz Cl Polsat), rozmawiat Jakub Wajdzik.

Spotka A+E Networks od wielu lat
dziata na polskim rynku. Jak ocenia
Pani aktualna sytuacje firmy w Polsce?
Nasze kanaty sa dostepne na rynku
od 6 lat, a od roku funkcjonuje polskie
biuro. W poréwnaniu do naszej konku-
rencji pojawilismy sie w Polsce p6zno,
ale przez ten stosunkowo krotki, wedle
standardow medialnych czas, zdoby-
lismy wiernych widzow, ktérzy sledza
programy na naszych gtéwnych kana-
tach HISTORY oraz Cl Polsat. W tym
roku uruchamiamy u najwiekszych
operatorow dwie nowe stacje — Lifeti-
me — lider w rozrywce dla kobiet od kil-
kunastu lat oraz najszybciej rozwijajacy
sie kanat popularno—naukowy w USA —
H2. Przetozy sie to nie tylko na wzrost
ogladalnosci, zbudowanie wyzszej roz-
poznawalnosci naszych marek, ale tak-
ze wplynie znaczaco na relacje A+E
Networks z najwazniejszymi Partnera-
mi Biznesowymi.

Rosnaca konkurencja na rynku te-
lewizyjnym sprawia, ze walka o widza
to coraz wieksze wyzwanie. Decydu-
jacymi argumentami staja sie jakos¢
oferty programowej oraz nowoczesne
rozwiazania technologiczne, co nam
jako A+E Networks — swiatowego lide-
ra w produkgji tresci, pozwala optymi-
stycznie patrze¢ w przysztos¢.

Na polskim rynku debiutujg dwa
kanaty: H2 i Lifetime. Skad decyzja
o rozszerzeniu dziatalnosci tych sta-
¢ji o Polske?

Jako A+E Networks jestesmy przeko-
nani, ze nie wszystkie potrzeby wi-
dzéw wzgledem oferty telewizyjnej
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sg zaspokojone. Nasze obie nowe sta-
cje — Lifetime i H2 zaproponuja co$ wy-
jatkowego na rynku. Na Lifetime be-
dziemy mie¢ mocna oferte filméw, se-
riali i programéw lifestyle’owych prze-
znaczonych dla kobiet, a kanat H2 be-
dzie opowiadac o $wiecie nauki, histo-
rii i technologii w kompetentny i jedno-
czesnie zabawny sposob. Wierzymy, ze
usatysfakcjonuje tych najbardziej wy-
rafinowanych, dojrzatych i wymagaja-
cych odbiorcow.

H2 to dopetnienie stacji HISTORY.
Do kogo kanat jest kierowany i co
znajdzie sie w jego ramoéwce?

Na H2 fakty i odkrycia przedstawia-
my w formie lekkiej, intelektualnej roz-
rywki. Kanat odniést ogromny sukces
w USA i Wielkiej Brytanii — zaréwno
pod wzgledem ogladalnosci, jak i od-
bioru programéw przez operatoréw.
W ostatnich 2 latach pojawit sie na kil-
kudziesieciu rynkach na swiecie i obec-
nie jest dostepny w 100 milionach do-
moéw. To jednoczesnie najszybciej roz-
wijajacy sie kanat dokumentalny na
Swiecie.

W ostatnich latach HISTORY prze-
szto ewolucje i stato sie stacja rozryw-
kowa, dlatego H2 naturalnie uzupet-
nia nasza programowa oferte o szero-
ki przekréj gatunkéw zwiazanych z hi-
storia, np. militaria, starozytnos¢, hi-
storie wspoétczesna, a takze progra-
my dotyczace rozwoju nauki i no-
woczesnych technologii. Dysponuje-
my kilkoma tysiacami godzin progra-
moéw. Co roku poszerzamy nasza bi-
blioteke o ponad 120 godzin premier

(Tvllider|

na wytacznos¢ — w tym miedzynaro-
dowych hitéw takich jak ,Wielcy lu-
dzie wielkich wojen”, przy ktérym za-
angazowat sie sam Barack Obama.
Znajda sie na tym kanale réwniez le-
gendarne produkcje znane z HISTO-
RY, ktére teraz pasuja idealnie do H2
— np. nowe sezony ,Starozytnych ko-
smitow”, ,Btotnych ludzi” czy , Praw-
dziwych supermanéw”. Nie wybaczy-
libysmy sobie, gdybysmy nie wykorzy-
stali potencjatu tkwiacego w meskiej
widowni, ktéra nadal szuka intelektu-
alnej rozrywki na wysokim poziomie.

Drugim kanatem uruchamianym
w Polsce jest Lifetime. Co tele-
widzowie beda mogli zobaczy¢
w ofercie kanatu?

Lifetime w tym roku zdobyt 12 nomi-
nacji do nagréd Emmy — najlepszy wy-
nik w trzydziestoletniej historii stacji.
W ciggu zaledwie trzech lat kanat do-
tart do ponad 150 milionéw domdéw na
Swiecie w 100 krajach! Polska to dopie-
ro trzeci rynek europejski, niemniej pa-
trzac na oczekiwania polskich widzéw
oraz ogromny sukces na najwiekszym
i najbardziej konkurencyjnym na $wie-
cie rynku amerykanskim, wierze, ze Po-
lacy poczuja sie pozytywnie zaskoczeni
jakoscia naszych produkgji. Oferta pro-
gramowa opiera sie na trzech filarach
— produkowanych przez Lifetime kilku-
dziesieciu oryginalnych filmach rocz-
nie z gwiazdorska obsada, kilku moc
nych serialach fabularnych oraz powra-
cajacych przebojowych seriach rozryw-
kowych. Z Lifetime pracuja takze naj-
bardziej znani hollywoodzcy rezyserzy
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lzabella Wiley

Lifetime, Cl Polsat oraz H2.

i aktorzy tacy jak Gwyneth Paltrow,
Linsday Lohan czy Whoopi Goldberg,
realizujac swoje autorskie projekty za-
rowno przed obiektywem, jak i za ka-
mera.

Zmienia sie model dziatan telewizji,
dla ktérej coraz wiekszym wyzwa-
niem jest swiat Internetu. Jak firma
odnajduje sie w wirtualnej rzeczy-
wistosci?

Nadawanie w Internecie to nie jest
zadna ekstrawagancja — to koniecz-
nos¢. Oprécz streamingu w Interne-
cie, oferujemy naszym Klientom sze-
reg produktéow takich jak TV Every-
where, VOD, NPVR czy catch—-up i je-
stesmy w tym bardzo szczesliwym po-
tozeniu, ze posiadamy petne prawa do
naszych programoéw, gdyz sami je pro-
dukujemy.

W Polsce bardzo blisko pracujemy
z naszymi Partnerami — Cyfrowym Pol-
satem (Ipla), UPC Polska (Horizon TV)
czy siecia TOYA. Nie boimy sie row-
niez eksperymentowa¢ na przyktad
z przedpremierowymi emisjami serialu
w modelu VOD lub Internecie. Od kil-
kunastu miesiecy bezptatnie udostep-
niamy z sukcesem cate odcinki wybra-
nych seriali na YouTube, by zaprezen-
towac uzytkownikom nieposiadajacym
dostepu do HISTORY czy Cl Polsat, na-
sza szeroka oferte programowa.

W 2013 roku w skali globalnej na-
sze programy na S$wiecie na plat-
formach internetowych odnotowa-
ty ponad 1 miliard wyswietlen, a po-
nad 70 milionéw oséb polubito nasze

www.tvlider.pl

Obecnie jest Dyrektorem Generalnym A+E Networks Poland. Przed dotaczeniem do A+E Ne-
tworks, Wiley zwiazana byta z Viacom International Media Networks, gdzie odpowiedzialna byta
m.in. za uruchomienie Comedy Central, Nickelodeon czy MTV w Polsce i Europie Srodkowej. Od
2007 roku Wiley petnita funkcje Wiceprezesa w miedzynarodowych strukturach Viacom.

W A+E Networks Wiley nadzoruje wszystkie dziatania na polskim rynku. Jest odpowiedzial-

na za strategie biznesowa, programowa i komunikacyjna dla kanatéw A+E Networks — HISTORY,

strony w mediach spotecznosciowych
—w tym ponad 150 tysiecy unikalnych
uzytkownikéw w Polsce na Facebooku,
You Tube czy Instagramie.

Wiemy tez, zeby sie wyrdzni¢, nie
mozemy poprzestac tylko na standar-
dowych dziataniach. Dlatego przez
ostatnie po6t roku angazowalismy sie
w kilkanascie réznych inicjatyw z blo-
gerami i vlogerami, ktére kazda groma-
dzita kilkaset tysiecy widzéw, przede
wszystkim mtodych — z kontrowersyj-
nym zespotem pyta.pl wybralismy sie
na polowanie na kaczki w zwiazku
z ,Dynastia kaczoréw”, z MaturaToBz-
dura.TV udowadnialismy, Zze wbrew
pozorom podstawowe fakty na temat
funkcjonowania S$wiata prezentowa-
ne w serialu ,Wielka historia” nie sa
wcale takie oczywiste dla mtodych lu-
dzi, a serial ,Wikingowie” wsparli kre-
atywni twércy dynamicznie rozwijaja-
cej sie na Swiecie firmy Brand24, z kto-
rymi wybralismy sie w Polske, by od-
szukac¢ i nagrodzi¢ widzéw, ktérzy pi-
sza aktywnie o naszych programach.
Do serialu ,Wielcy ludzie wielkich wo-
jen” przygotowalismy multimedialny
quiz, ktéry sprawdza, jak uwaznie wi-
dzowie ogladali nasz serial. Nie zapo-
minamy tez o tych, ktérzy szukaja w In-
ternecie czystej rozrywki — z okazji pre-
miery nowego sezonu ,Na lodowym
szlaku” stworzylismy gre, w ktérej nasi
fani moga zasig$¢ za kierownice cieza-
rowki i wyruszy¢ w niebezpieczna, ob-
lodzona droge.

Widzowie od kilku lat bardzo in-
tensywnie szukaja dostawcéw, ktorzy

w fatwy sposdb zapewnia dostep do
ustug w ramach tzw. ,drugiego ekra-
nu”, jak i szeregu aktywnosci oko-
toprogramowych. Nie wykluczamy
stworzenia oddzielnego produktu dla
konsumentéw — zwtaszcza w oparciu
o udane projekty A+E Networks z obu
Ameryk czy Azji, ale jesdli to zrobimy,
na pewno bedziemy blisko wspotpra-
cowac z platformami i operatorami
kablowymi. To podstawa naszego biz-
nesu.

Przed nami rok 2015. Jakie plany
ma firma A+E Networks w Polsce?
Mijajacy rok byt bardzo aktywny dla
naszej firmy — przejelismy petna dystry-
bucje kanatéw w Polsce, przeprowadzi-
lismy szeroka kampania marketingowa
dla naszych kanatéw i co najwazniej-
sze, wprowadzilismy na polski rynek
dwie silne marki telewizyjne H2 oraz Li-
fetime. Nasze portfolio w tym momen-
cie sktada sie z trzech kanatéw HD -
HISTORY, Lifetime, H2, ale rowniez Cl
Polsat w przysztym roku zaoferujemy
w wysokiej rozdzielczosci.

Portfolio A+E Networks na Swiecie
jest szerokie i wchodza w jego skfad
jeszcze takie kanaty jak A&E, FYI czy
LMN, dlatego nie mozemy wykluczy¢,
ze w przypadku silnego zainteresowa-
nia ze strony operatoréw, bedziemy
chcieli uruchomic¢ te kanaty. Niemniej
w 2015 roku chcemy koncentrowac sie
na umochieniu pozycji naszych kana-
tow w Polsce — to jest nasz priorytet.

Dziekuje za rozmowe.
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KONFERENCIJA

BIG DATA: Think

W dniach 4-5 listopada 2014 roku w Hotelu We-
stin w Warszawie odbyt sie BIG DATA: Think Big
CEE Congress. Wydarzenie zgromadzito ponad
600 uczestnikow, w tym wybitnych ekspertow
nie tylko z Polski, ale tez uznane zagraniczne au-
torytety zajmujace sie tematyka Big Data. Kon-
gres to jedyne takie miedzysektorowe spotka-
nie, w ktérym udziat wzieli nie tylko przedsta-
wiciele wiodacych firm technologicznych, lecz
réwniez najwieksze w regionie spotki korzy-
stajace z tego typu rozwigzan, przedstawiciele
administracji centralnej, organizacji pozarzado-
wych, etc.

Uroczystego otwarcia konferencji dokonat Przewodni-
czacy Rady Programowej, Maciej Witucki. Po otwarciu
swoja prezentacje wygtosit Matt Ariker, Chief Opera-
ting Officer McKinsey & Company. Pierwszy blok te-
matyczny dotyczyt szans i zagrozen z punktu widze-
nia koncowego odbiorcy i spoteczenstwa. Blok roz-
poczat sie wystapieniem prof. Witolda Abramowicza
z Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu i SAP Pol-
ska; w dalszej jego czesci odbyt sie panel dyskusyjny
z udziatem m.in. prezeséw: Banku Citi Handlowego -
Stawomira S. Sikory, BZ WBK — Mateusza Morawieckie-
go, Orange Polska — Piotra Muszynskiego, Ministra Ro-
mana Dmowskiego.
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Kolejny blok tematyczny dotyczyt kwestii prawno-re-
gulacyjnych. W dyskusji moderowanej przez mec. Xa-
werego Konarskiego zabrali gtos m.in. Wojciech Wie-
wiorowski — Generalny Inspektor Ochrony Danych
Osobowych oraz Lidia Koztowska — Wiceprezes Urze-
du Komunikacji Elektronicznej. Pierwszy dzieri zakon-
czyt blok nt. modeli monetyzacji Big Data. O sposo-
bach generowania dodatkowych przychodéw dzieki
uzyciu nowych metod méwili m.in.: Robert Mirbaha
— Managing Director Motionlogic GmbH, Michat Pie-
przny — Dyrektor Zarzadzajacy Loyalty Partner Polska
(PAYBACK), Maciej Plebanski — Prezes Zarzadu T-Sys-
tems Polska.
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Big CEE Congress

Wizja Polski jako zagtebia ustug Big Data to temat, kto-
ry otworzyt drugi dzieh Kongresu. O obecnym, poten-
cjalnym i przysztym stanie moéwili przedstawiciele pra-
codawcow, spotek technologicznych, firm doradczych,
naukowcy. Ostatni blok poswiecony byt praktycznemu

wdrozeniu Big Data w organizacji. Rozpoczat sie wy-
stagpieniem Stephena Brobsta — Chief Technology Of-
ficer for Teradata Corporation. Dalsze prezentacje do-
tyczyty sektora transportowego oraz HR-owego. Blok
zakonczyt sie panelem dyskusyjnym podsumowujacym
najlepsze dotychczasowe praktyki i rozwigzania.

www.tvlider.pl

Pierwsza edycja BIG DATA: Think Big CEE Congress za-
konczyta sie niewatpliwym sukcesem. Jest to pierw-
sze takie wydarzenie w regionie, organizowane na tak
duza skale, skupiajace miedzysektorowa grupe doce-
lowa, poruszajace kompleksowe z biznesowego punk-
tu widzenia tematy.

Kolejna edycja BIG DATA: Think Big CEE Congress od-
bedzie sie 22-23 kwietnia 2015 r. Wiecej informacji
mozna znalez¢ na stronie: www.bigdatacongress.pl.
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O mediach, prawie

24-25 wrzesnia 2014 roku w Hotelu Westin

w Warszawie odbyta sie VIl edycja Kongresu
Warsaw International Media Summit oraz

VIl edycja Konferencji Zmiany w Regulacjach

i Prawie Swiata Telekomunikacji i Mediéw.

W wydarzeniu udziat wzieli przedstawiciele
branzy telekomunikacyjnej i mediéw, regulator

oraz gtéwni przedstawiciele administracji

centralnej. Honorowym Gosciem Kongresu byt

minister administracji i cyfryzacji Andrzej Halicki.

Wydarzenie odbyto sie pod hastem 25 roczni- — Oczywistym jest, ze juz nie tylko dobra
cy wolnego rynku telekomunikacji i mediéw strona internetowa i dobra informacja jest
w Polsce. Kongres zaszczycit swoja obecno- oczekiwana przez obywatela. Dlatego musi-
$cig Minister Administracji i Cyfryzacji An- my upowszechni¢ e—administracje i te ustugi,
drzej Halicki, ktéry dokonat uroczystego wy-  ktdére moga by¢ utatwieniem zycia dla oby-
stapienia i otwarcia drugiego dnia Kongresu. wateli — zaznaczyt Halicki.

fot. archiwum MMC Polska
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Wydarzenie byto okazja do dyskusji na temat roz-
woju branzy medialnej na réznych ptaszczyznach na
polskim rynku. Podczas pierwszego dnia Kongresu
poruszono takie kwestie jak wptyw procesu cyfryza-
Cji telewizji oraz trendéw na rynek i na najblizsze lata
oraz zagadnienia konsumenckie — zmiany w prawie,
prywatnos¢ w sieci, rozwdéj e—administracji i wspot-
czesne zachowania. Drugi dzieri Warsaw Internatio-
nal Media Summit rozpoczat sie dyskusja pt. ,Tele-
komy — media: konwergencja, konkurencja czy sy-
nergia? Czy koncerny medialno—telekomunikacyjne
sg odpowiedzig na spér o opfaty za infrastrukture?”.
Kolejno poruszano kwestie nowych metod mone-
tyzacji mediow, a takze efektywnosci reklamy i ko-
munikacji odnosnie m.in. marketingu sportowego,

www.tvlider.pl

KONFERENCIJA

product placement’u czy modeli perfomense‘owych.
Kongres Warsaw International Media Summit za-
koriczyt sie prognoza rozwoju rynku telekomunikadgji
i mediéw w perspektywie kolejnych 25 lat.

Jednoczesdnie, debaty 7. edycji Konferencji Zmiany
w Regulacjach i Prawie Swiata Telekomunikadji i Me-
diéw skupity sie na jednolitym rynku telekomunika-
cyjnym (perspektywie krajowej oraz unijnej) oraz pra-
wach konsumenta i obowiazkach przedsiebiorcow.

Zapraszamy na kolejna edycje Wydarzenia. Wiecej
informadcji znajda Panstwo pod adresem
http://telekomunikacjaimedia.pl.

(red.)
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B WYDARZENIE

Grzegorz SroczynsKki
laureatem Nagrody Radia Zet

Grzegorz Sroczynski, dziennikarz ,Gazety Wyborczej”

é )
G J
Bronistaw Komorowski, Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej

é )
G J

Andrzej Matuszynski, Prezes Eurozet
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Grzegorz Sroczynski, dziennikarz , Gazety Wyborczej” zostat laure-
atem Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego 2014. Wy-
réznienia honorowe otrzymali Justyna Kopinska i Pawet Wilkowicz,
rowniez z ,Gazety Wyborczej".

Laureatem 10. edycji Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego
zostat Grzegorz Sroczynski za ,,cykl wywiaddw z Ojcami Zatozycielami Il RP,
dotyczacych najistotniejszych probleméw spotecznych powstatych w trakcie
i w wyniku transformacji, publikowanych miedzy wrze$niem 2013 a sierp-
niem 2014 roku na famach , Magazynu Swiatecznego Gazety Wyborczej"
i ,Duzego Formatu””. Wyrdznienia otrzymali: Justyna Kopinska za , bezkom-
promisowy reportaz ,Czy Bog wybaczy siostrze Bernardetcie?” (,,Duzy For-
mat"”) oraz Pawet Wilkowicz za ,poruszajacy wywiad z Justyna Kowalczyk
.Trzy ostatnie lata mojego zycia okazaty sie ktamstwem” (sport.pl oraz ,Ga-
zeta Wyborcza").

Tegoroczny werdykt tego prestizowego konkursu dziennikarskiego ogtoszono
podczas uroczystej gali, ktéra odbyta sie 19 listopada w warszawskiej Zache-
cie. Wsréd licznie przybyt gosci znalazt sie m.in. Prezydent RP — Bronistaw Ko-
morowski. Zwyciezca, oprécz honorowej statuetki, otrzymat z rak nagrode fi-
nansowa w wysokosci 50 tys. zt ufundowana przez PZU.

W tym roku szes¢ nominacji otrzymali dziennikarze ,Gazety Wyborczej”,
dwie — ,Wprostu” i po jednej ,Polityki”, ,,Rzeczpospolitej”, TVN24 oraz re-
dakgji nowakonfederacja.pl. Szczegdty na www.nagrodawoyciechowskiego.
pl. Nominacje przyznaja i decyduja o zwyciezcy cztonkowie kapituty ztozonej
z redaktoréw naczelnych i wybitnych przedstawicieli najwazniejszych pol-
skich mediow.

Nagroda Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego jest przyznawana od
2005 roku. Otrzymuija ja autorzy materiatéw dziennikarskich, ktére zdaniem Ka-
pituty, istotnie wptynety na swiadomos¢ Polakéw, odkrywajac przed nimi to, co
wczesniej ukryte lub niedopowiedziane. Celem Nagrody Radia ZET im. Andrzeja
Woyciechowskiego jest wyrdznienie tych, ktérzy maja odwage tamac stereoty-
py, wykraczac poza schematy i zagladac ,,za kulisy” otaczajacej nas rzeczywisto-
$ci. Cztonkowie Kapituty nie moga nominowac dziennikarzy ze swoich redakgiji.

Wsrod dotychczasowych laureatéw Nagrody Radia ZET im. Andrzeja
Woyciechowskiego znaleZli sie: Alicja Kos i Wojciech Ciesla (2005); To-
masz Sekielski i Andrzej Morozowski (2006); Adam Wajrak (2007); Ewa
Stankiewicz i Anna Ferens (2008); Ewa Ewart (2009); Pawet Reszka i Mi-
chat Majewski (2010), Jerzy Baczynski — Nagroda specjalna ,Dzienni-
karz XX-lecia” (2010), Andrzej Poczobut (2011), Wawrzyniec Smoczynski
(2012) i Mariusz Szczygiet (2013). /EBA/
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XV Konferencja KIKE Merytorycznie i praktyczni

O inwestycjach i ¢

@

lofinansowaniach oraz sz k@IJen\ ch

Jubileuszowa konferencja KIKE skupita sie na dofinansowaniach i inwestycjach szerokopasmowych. Gtéwnie
w zakresie POIG 8.4, PO RPW Il.1, ale réowniez nadchodzacego PO PC. Inaczej niz w poprzednich edycjach, agen-
de zdominowaty przede wszystkim panele dyskusyjne i szkolenia. Organizatorzy w duzej mierze zrezygnowa-
li z wyktadéw sponsorowanych na rzecz debaty z zaproszonymi go$émi specjalnymi (m.in.: UKE, WWPE, MIR,
PARP) oraz uczestnikami konferencji. Z wystawcami ustug i technologii szerokopasmowych mozna byto spo-

tkac sie na stoiskach.

Inwestycje, dofinansowania - przesztos¢
i przysztos¢ ISP
Szacuje sie, ze okoto 20% rynku telekomu-
nikacyjnego w Polsce (zr. PMR) obstuguja lo-
kalni operatorzy, ktérzy korzystajac z dofi-
nansowan unijnych w gtéwnej mierze inwe-
stuja w nowoczesne standardy NGA opar-
te na sieciach $wiattowodowych. W progra-
mie 8.4 ,ostatnia mila” operatorzy do korica
pazdziernika 2014 r. podpisali 655 umoéw na
realizacje dziatan zwigzanych z inwestycjami
szerokopasmowymi na kwote ponad 1 mid
PLN (udziat Srodkéw UE ponad 850 min PLN).
Lokalni ISP zapowiadaja dalsze inwesty-
cje na tym polu i sa zainteresowani gtow-
nie sieciami $wiattowodowymi wpisujacymi
sie w wymogi Programu Operacyjnego Pol-
ska Cyfrowa, przy ktorym KIKE uczestniczy
jako strona w dyskusji odnosnie wymogéw
i wytycznych dot. realizacji projektéw. Zgod-
nie z zatozeniami harmonogramu prac PO
PC pierwsze konkursy powinny wystartowac
w Il kwartale 2015 roku. Wsrdd paneli byta
tez okazja do przedyskutowania wynikéw in-
wentaryzacji UKE ze szczegélnym uwzgled-
nieniem inwestycji MSP oraz inwestycji w ra-
mach projektéw unijnych.

CONNECTOR 2014

Po raz pierwszy wreczono statuetki CON-
NECTOR 2014, ktére przekazano na rece
0s6b zdaniem KIKE najbardziej zaangazowa-
nych w rozwdj branzy i srodowiska operator-
skiego. Statuetki otrzymali: Pani Anna Stre-
zynska, Pani Eliza Pogorzelska, Pan Eugeniusz
Gaca. Nagroda/wyrdznienie bedzie statym
elementem jesiennych konferengji KIKE jako
wyraz uznania i podziekowanie za trud i pra-
ce na rzecz srodowiska ISP.

Fot. archiwum KIKE
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Wreczenie CONNECTOR 2014
Eugeniusz Gaca (KIGEIT), Piotr Marciniak (KIKIE), Eliza Pogorzelska (WWPE), Ka-
mil Kurek(KIKIE)

Debata dot. regionalnych sieci szerokopasmowych z gos¢mi z RSS oraz Andrzejem

Owczarkiem, reprezentantem KIKE
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Dyskusje przy stoiskach sponsoréw i wystawcow

rellh

Prezentacja WWPE — Eliza Pogorzelska

Eliza Pogorzelska (WWPE) oblegana przez operatoréw po prezentacji

Cze$¢ wyktadodw z sali gtéwnej byta transmitowana online

www.tvlider.pl

Przeciw kradziezom i dewastagji

Znaczny spadek kradziezy i dewastadcji infrastruktury zano-
towano w 2014 roku dzieki dziataniom Memorandum ds.
przeciwdziatania kradziezom i dewastacji infrastruktury (ini-
cjatywa UKE, URE, UTK; KIKE jest sygnatariuszem memo-
randum). W trakcie konferencji zaprezentowano narzedzia
do zarzadzania informacjami o incydentach zwiazanych
z niszczeniem infrastruktury technicznej, ktérych celem jest
zwiekszanie skutecznosci organéw scigania w zwalczaniu
incydentow.

Rozmawiano réwniez o zwiekszaniu $wiadomosci bizne-
sowe]j wspotpracujacych operatoréw w zakresie wspoétdzie-
lenia sieci i prowadzonych wspaélnie prac inwestycyjnych, by
minimalizowac zjawiska kradziezy w sytuacjach, kiedy prawo
moze by¢ tamane przez osoby podszywajace sie pod wyko-
nawcow i podwykonawcow robot.

Zarzadzanie, budowanie, planowanie

Zajecia praktyczne z zakresu pomiaréw sieci optycznych,
ochrony sieci przed wytadowaniami atmosferycznymi, inno-
wacyjne technologie budowy napowietrznych sieci w tech-
nologii FTTH metoda prefabrykacji, ale rowniez szkolenia
z zakresu zarzadzania firma, kreowania marki, promowa-
nia ustug, zdominowaty dwie mniejsze sale konferencyjne,
w ktérych operatorzy mieli szanse podyskutowac i sprawdzi¢
na praktycznych przyktadach wiele rozwiazan.

Prawo w telekomunikacji

Tradycyjnie czes¢ konferencji poswiecona byta blokom praw-
nym. Dyskutowano o tym, czy dyrektywa Parlamentu Euro-
pejskiego i Rady 2014/61/UE z 15 maja 2014 r. pokona pol-
skie bariery inwestycyjne, a takze o tym jak nalicza¢ ulgi
w umowach o $wiadczenie ustug telekomunikacyjnych i do-
chodzi¢ naleznosci w E-Sadzie oraz o nowej ustawie doty-
czacej praw konsumenta.

Oferta ramowa na dostep hurtowy

Wsrod paneli dyskusyjnych pojawit sie temat oferty ramowej
na dostep hurtowy do sieci $wiattowodowych FTTx wybudo-
wanych ze srodkéw publicznych. Z zaproszonymi przedstawi-
cielami RSS rozmawiano réwniez o ofercie Regionalnych Sieci
Szerokopasmowych dla operatoréw lokalnych.

Jubileuszowa konferencja KIKE zgromadzita blisko 470
uczestnikéw, w tym gosci specjalnych miedzy innymi z UKE,
WWPE, PARP, MIR, RSS. Byfa rowniez okazja do spotkania sie
z blisko 40.wystawcami ustug i technologii szerokopasmo-
wych. Konferencje KIKE odbywaja sie dwa razy w roku, jesie-
nig i wiosna, skierowane sa gtéwnie do lokalnych ISP.
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Barttomiej Gratek w Telewizji Puls

Do dziatu programowego Telewizji

Puls dotaczyt Barttomiej Gratek, ktéry

objat stanowisko Koordynatora ds.

Ramaéwki Programowej PULS 2.

Gratek, wspolnie z Koordynato-

rem ds. Raméwki Programowej TV Puls — Magdaleng Ru-

bik oraz Kierownikiem Sekgji ds. Badan i Analiz — Przemysta-

wem Wzorkiem bedzie wspdtpracowat z Dyrektorem Pro-

gramowym, jednocze$nie Prezesem i wiascicielem Telewi-

zji Puls — Dariuszem Dabskim, przy budowie oferty progra-

mowej nadawcy. Gratek bedzie raportowat bezposrednio do
Dyrektora Programowego.

Barttomiej Gratek przez ostatnie sze$¢ lat pracowat

w polskim oddziale koncernu Viacom International Media

Networks, nadawcy m.in. takich kanatéw, jak VIVA Polska,

MTV Polska, Comedy Central i Nickelodeon. W ostatnim

czasie petit funkcje Programming Managera kanatu dzie-
ciecego Nickelodeon. /PC/

Pawet KobrKﬁski Brand Managerem
kanatow Kuchnia+, Domo+ i Planefte+

1 pazdziernika br. Pawet Kobrynski objat
stanowisko Brand Managera kanatow
Kuchnia+, Domo+ i Planete+, autorskich
stacji platformy nc+. Do obowiazkow
Kobrynskiego bedzie nalezato m.in.
przygotowanie i koordynacja strategii
marketingowej oraz planéw mediowych
kanatow lifestyle’'owych i dokumental-
nych platformy nc+, planowanie i wyko-
nanie budzetéw marketingowych oraz organizacja eventéw,
a takze wspodtpraca z brokerem reklamowym.

Pawet Kobrynski ponad 6 lat pracowat w strukturach
Viacom International Media Networks (dawniej MTV Ne-
tworks). Jako marketing manager wspoéttworzyt i realizowat
strategie marketingowa kanatéw: VIVA Polska, MTV Pol-
ska, MTVNHD, czy Comedy Central Polska, odpowiadajac
za dziatania promocyjne programéw ,Mitos¢ na bogato”
czy ,Jersey Shore”, a takze kampanie MTVNHD. Nadzoro-
wat réwniez organizacje eventéw kanatu VIVA Polska. /PC/

70 Tvlider |

_ Maciej Stec
Cztonkiem Zarzadu Cyfrowego Polsatu

Rada Nadzorcza Cyfrowego Polsatu podjeta uchwate
o powotaniu do sktadu Zarzadu Macieja Steca i powierzy-
ta mu funkcje Cztonka Zarzadu. Stec posiada doswiadczenie
i wiedze o rynku telewizyjnym, dzieki czemu jego obecno$¢
w Zarzadzie ma umozliwi¢ Grupie dalsza skuteczna realiza-
cje celéw i strategii najwiekszej grupy medialno-telekomu-
nikacyjnej w Polsce i naszym regionie Europy.

Maciej Stec ukonczyt studia na kierunku zarzadzanie
i marketing Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Przedsiebiorczo-
$ci im. Leona KoZzminskiego. Od poczatku swojej kariery za-
wodowej zwigzany jest z rynkiem telewizyjnym. Od 1998 r.
pracowat m.in. w domu mediowym OMD Poland Sp. z 0.0.
nalezacym do Omnicom Group, gdzie w latach 1998-2003
zajmowat stanowisko Dyrektora Brand & Media OMD. Od
lutego 2003 do maja 2007 r. petnit funkcje Dyrektora Za-
rzadzajacego Biura Reklamy Telewizji Polsat — Polsat Media
SA. Od maja 2007 r. jest Cztonkiem Zarzadu Telewizji Pol-
sat Sp. z 0.0. oraz Dyrektorem Sprzedazy i Zakupdw Zagra-
nicznych. /PC/

Milena. Wisniowolska
w Kino Polska TV S.A.

Nowa Dyrektor Marketingu Kino Pol-
ska TV S.A. zostata Milena Wisnio-
wolska. Zastapita na tym stanowisku
tukasza Butke.

Wisniowolska wczesniej zwia-
zana byta przede wszystkim z ryn-
kiem finanséw i nieruchomosci, jako
szefowa marketingu Murator Expo
i wspdtwiascicielka butikowej agen-

¢ji marketingowej. Ma roéwniez doswiadczenie medialne:
przez dwa lata produkowata i prowadzita w TV Biznes/Pol-
sat News oraz TVP Info cotygodniowe magazyny poradnicze
poswiecone nieruchomosciom. Jest takze autorka licznych
publikacji prasowych o tej tematyce. /PC/

Rafat Freyer w Kino Polska Muzyka

Od pazdziernika  br.
funkcje Dyrektora Pro-
gramowego Kino Polska
Muzyka petni Rafat Frey-
er. Wczesniej przez 10
lat zwiazany byt z grupa
Eurozet jako Zastepca
Dyrektora Muzycznego,
a nastepnie Dyrektor
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Muzyczny Radia ZET oraz Grupy Eurozet. Brat udziat
w budowaniu takich stacji jak: Radiostacja, ChilliZET,
Radio Plus, Antyradio. Od 2012 r. szefowat zespotowi
programowemu Internet Media Services, gdzie odpo-
wiadat za tresci audio i video dla klientow zewnetrz-
nych. Od 2013 roku do wrze$nia 2014 r. programowat
kanat Stars TV.

Dominik Libicki
odchodzi z Cyfrowego Polsatu

28 pazdziernika br. Dominik Libicki, Prezes Zarzadu, po dwu-
dziestu latach pracy w Grupie Polsat ztozyt rezygnacje z petnie-
nia funkgji Prezesa Zarzadu Cyfrowy Polsat S.A. oraz funkgji Wi-
ceprezesa Zarzadu Polkomtel Sp. z 0.0. Libicki uzasadnit swoja
decyzje brakiem zgodnosci stanowisk co do sposoboéw realizadji
strategii Grupy Cyfrowy Polsat S.A.

Libicki byt zwiazany z Grupa Polsat od 1995 roku.
Jest jednym ze wspottworcow sukceséw i obecnej pozy-
¢ji Grupy Polsat na rynku mediéw i telekomunikacji. Od

2001 roku, petnigc funkcje Prezesa Zarzadu, kierowat
Grupa Cyfrowy Polsat S.A. Byt tez Wiceprezesem Zarzadu
Polkomtel Sp. z 0.0., zasiadat w Radzie Nadzorczej Telewi-
zji Polsat S.A. oraz petnit funkcje Prezesa Zarzadu INFO-
TV-FM Sp. z 0.0. Wczesniej petnit funkcje m.in. Dyrekto-
ra w PAl Film oraz prowadzit wtasna firme producencka
Studio Meg.

Rada Nadzorcza powotata na stanowisko Prezesa Zarza-
du Tomasza Gillner—Gorywode, obecnego Dyrektora Gene-
ralnego Polkomtel Sp. z 0.0. /EBA/

www.tvlider.pl
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, ~ Telewizja Puls
wspotpracuje z NBCUniversal

Telewizja Puls podpisata umowe

o wspotpracy z NBCUniversal Interna-

tional TV Distribution. To najwieksza

tego typu wspdtpraca nadawcy kana-

tow TV Puls i PULS 2 z czotowym dys-
trybutorem filmowym na swiecie.

W ramach umowy Telewizji Puls i NBCUniversal, polski
nadawca wyemituje filmy i seriale telewizyjne studia NBCU-
niversal. — Bardzo sie cieszymy z finalizacji tak waznej dla nas
umowy z czotowym $wiatowym koncernem medialnym, ja-
kim bez watpienia jest NBCUniversal. Dzieki tej wspotpracy
zapewnimy naszym widzom jeszcze wiecej rozrywki na naj-
wyzszym poziomie — moéwi Dariusz Dabski, Prezes Telewizji
Puls sp. z 0.0.

Wieloletnia umowa weszta w zycie w listopadzie 2014
roku. /PC/

Regionalne programy informacyjne TVP
bija, Tekordy

W pierwszych dniach listopada br. az
trzy regionalne programy informacyj-
ne TVP Regionalnej — w Rzeszowie,
Lublinie i Katowicach — osiagnety re-
kordowe wyniki ogladalnosci.
Wydanie ,Aktualnosci” TVP Rzeszéw uzyskato 1.10
0 godz. 18:30 najwyzsza ogladalnos¢ od czasu uruchomie-
nia TVP Regionalna gromadzac w szczycie ogladalnosci az
173 tys. 487 widzoéw, a Srednio — 125 tys. widzow.
.Panorama” TVP Lublin 2.10 o godz. 18:30 osiagne-
ta najwyzsza ogladalnos¢ od 11 miesiecy: 159 tys. 316 wi-
dzoéw, przy sredniej 127 tys. 249 widzéw). Dotychczasowy
rekord odnotowat program z 1.01.2014 r. — 146 tys. 692 wi-
dzow.
Z kolei wydanie ,Aktualnosci” TVP Katowice z 3.11
o godz. 18:30 zgromadzito w szczycie az 177 tys. 182 wi-
dzow (srednio 130 tys. 251 widzéw). Lepszy wynik ,, Aktu-
alnosci” osiagnety tylko 4.08 br., kiedy ogladato je $rednio
145 tys. 722 widzoéw. /EBA/
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Ciag dalszy Sensacji XX wieku
w National EO‘?PU.phIC Channel
I Telewizji Polskiej

National Geographic Channel i Te-

lewizja Polska wyprodukuja nowe

odcinki  cyklu  dokumentalnego

.Sensacje XX wieku”. Umowe o tej

wspotpracy podpisali Prezes TVP Ju-
liusz Braun i wiceprezes wykonawczy FOX International
Channels na Europe Srodkowa i Wschodnia Carlos Ortega.

W ramach umowy wyprodukowanych zostanie 10 odcin-
kéw autorskiego cyklu Bogustawa Wotoszanskiego. — Nowe
odcinki ,Sensacji XX wieku” to kolejna miedzynarodowa ko-
produkgcja Telewizji Polskiej. Cieszy nas, ze TVP cenia tacy part-
nerzy jak National Geographic Channel — méwi Juliusz Braun.
— Widzowie National Geographic Channel bardzo doceniaja lo-
kalne produkcje na naszym kanale, a ,Sensacje XX wieku"” na-
leza do chetnie ogladanych propozycji, dlatego jestem przeko-
nany, ze nowe odcinki, ktére wyprodukujemy wspaélnie z Tele-
wizja Polska, spotkaja sie z ich duzym zainteresowaniem i uzna-
niem — dodat Carlos Ortega, wiceprezes wykonawczy FOX In-
ternational Channels na Europe Srodkowa i Wschodnia.
LSensacje XX wieku” pojawity sie w Telewizji Polskiej we

wrzesniu 1983 r. /EBA/

BBC Brit i BBC Earth zadebiutujq,
w Polsce

Swiatowy debiut BBC BRIT i BBC EARTH -

dwdch sposrod trzech nowych, zapowie-

dzianych w ubiegtym roku globalnych

marek programowych — odbedzie sie

w Polsce 1 lutego 2015 roku. Oba kanaty
znajda sie w ofercie platform DTH, telewizji kablowych
i operatow telewizji IP. — To wazny etap globalnej strategii
BBC Worldwide, ktérej celem jest inspirowanie widowni in-
teligentnymi, wyrézniajacymi sie tresciami — mowi Tim Da-
vie, dyrektor generalny BBC Worldwide.

W ofercie BBC BRIT maja sie znalez¢ adresowane przede
wszystkim do mtodych mezczyzn, inteligentne i zabawne pro-
gramy rozrywkowe oparte na faktach. Na antene kanatu prze-
niesie sie program motoryzacyjny ,Top Gear”. W raméwece ka-
natu znajda sie réwniez programy poswiecone m.in. takim tema-
tom, jak: kulinaria, muzyka, sport czy samochody. Z kolei na an-
tenie BBC EARTH znajda sie dzieta najlepszych twoércow filmow
popularnonaukowych, ktdrzy maja widzom przyblizy¢ swiat nie-
okietznanej przyrody, poczynajac od najmniejszych stworzen,
konczac na nieograniczonych przestrzeniach kosmosul.

Od 1 lutego 2015 portfolio BBC Worldwide bedzie skta-
dato sie z nastepujacych kanatéw: BBC Brit, BBC Earth, BBC
Lifestyle, CBeebies i BBC HD. Tym samym BBC Entertainment
bedzie dostepny pod nazwa BBC Brit, a kanat BBC Knowled-
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ge pod nazwa BBC Earth. Oba kanaty beda nadawane w ja-
kosci HD i wzbogacone wyjatkowymi propozycjami progra-
mowymi dostepnymi dla nich na wytacznos¢. /KW/

Komu Grupa TVN?

Zarzady Grupy ITl i Grupy Canal+ poinformo-

waty, ze w ostatnich miesigcach kontaktowa-

li sie z nimi strategiczni oraz finansowi inwe-

storzy, wyrazajacy zainteresowanie przeje-

ciem kontrolnego pakietu akgji Grupy TVN.

W odpowiedzi na to zainteresowanie podjete zostaty decy-

zje o przeprowadzeniu przegladu strategicznych opcji doty-

czacych wspdlnie posiadanego pakietu 51 proc. udziatow

w Grupie TVN. Zaréwno Grupa ITl jak i Grupa Canal+, maja

podejmowac wszelkie niezbedne kroki, aby w kazdym sce-
nariuszu zapewni¢ wysoki zwrot z inwestycji w TVN.

Grupa Canal+ ma nadal prowadzi¢ aktywna dziatalnos¢

w Polsce, swoim drugim najwiekszym po Francji rynku, na

ktorym bedzie dalej rozwija¢ i wzmacniac platforme nc. Po-

nadto, niezaleznie od wynikéw przeprowadzanej analizy,

nc+ deklaruje kontynuowanie bliskiej wspotpracy z TVN, do
ktérej nalezy 32% udziatéw w platformie nc+. / KW/

Zblizenia
najlepszym Lokalnym programem
informacyjny

Program informacyjny ,Zblizenia” z TVP Bydgoszcz, ,Inter-
wengje Jolanty Erol” z TVP Warszawa w kategorii publicystyka
i reportaz , Bezduszny system” Fabiana Zajaca z TVP Szczecin —
to laureaci nagréd Grand Prix 21. Przegladu i Konkursu (PiK)
Dziennikarskiego Oddziatéw Terenowych TVP. Poza Grand Prix
Jury przyznato réwniez | i Il Nagrody oraz Wyréznienia.

Zespot bydgoskich |, Zblizen” nagrode za najlepszy program
informacyjny zdobyt po raz drugi z rzedu i po raz czwarty w hi-
storii PiK (poprzednio na 7., 14. i 20. PiK) i jest absolutnym li-
derem w tej kategorii. Coroczne spotkanie Oddziatow Tereno-
wych TVP odbyto sie tym razem w Opalenicy k. Poznania.

www.tvlider.pl
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Medialny flesz

Od 30.10 Telewizja TVS dostepna jest w Naziemnej
Telewizji Cyfrowej w wojewodztwie slaskim. Sygnat
TVS rozpowszechniany jest za pomoca multipleksu
MUX L2. Obecnosc¢ stacji na tym multipleksie to wy-
nik porozumienia jakie Zarzad TVS zawart z nadaw-
ca Telewizji TVT.

Ponad milion widzéw obejrzato pierwszy odcinek no-
wego polskiego serialu HBO ,Wataha” (12.10). To je-
den z trzech najlepszych wynikéw ogladalnosci fil-
mow i seriali w historii HBO w Polsce.

Az 108 tys. widzow obejrzato jeden z odcinkow serii
~Ucieczka na wies” (26.10) emitowanej w Domo+. Jest
to rekordowy wynik w historii stacji.

Prawie 400 tys. widzow miat pierwszy odcinek ,,Chto-
pow”, ktéry w gruntownie odnowionej i zdigitali-
zowanej wersji nadata TVP1 (4.10). Prace nad rekon-
strukcja pierwszego polskiego serialu w kolorze trwa-
ty blisko 4,5 tys. godzin.

TVN Media Sp. z 0.0. zawarta z TVS Sp. z 0.0. umowe
o sprzedazy czasu reklamowego na kanale TVS nale-
z3cym do TVS Sp. z o.o0.

Podczas miedzynarodowego konkursu prezentacji
pogody Wettergipfel 2014, Anna Dec — prezenterka
pogody w TVN24 Biznes i Swiat oraz gospodyni ,,Ma-
gazynu zeglarskiego” w TVN Meteo - zajeta w nim
pierwsze miejsce

Jolanta Fajkowska dotaczyta do zespotu prowadza-
cych kanatu publicystycznego Polsat News 2. Na an-
tenie stacji znalazt sie jej autorski magazyn ,,Fajka po-
koju".

Broker telewizyjny IDMnet i spotka Mediasat, nadaw-
ca stacji Tele5, przedtuzyly umowe na wytacznosc
w zakresie obstugi reklamowej.

31.10 do rodziny kanatéw Comedy Central i Comedy
Central Family dotaczyta stacja Comedy Central HD.
Nowy kanat jest wersjag w jakosci HD istniejacego ka-
natu Comedy Central Polska — SD.

President & Managing Director Discovery Networks
CEEMEA, Katarzyna Kieli zostata uznana przez ame-
rykanski magazyn ,CableFAX"” jedna z najbardziej
wptywowych kobiet w branzy telewizji kablowej
w 2014 roku.

Biuro Handlu TVP wypuscito na rynek kolejne gry:
gre detektywistyczna ,,07 zgtos sie” oraz planszowa
~Zmiennicy”.
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Poza spotkaniami i dyskusjami z jurorami i telewizyjnymi
fachowcami, poswieconymi nagradzanym gatunkom telewi-
zyjnym, najwiekszym zainteresowaniem cieszyto sie panelo-
we spotkanie Jarostawa Gugaty z ,Wydarzen” Polsatu, Ka-
mila Durczoka z ,Faktow TVN—u" i Piotra Kraski z ,Wiado-
mosci” TVP, ktorzy dyskutowali m.in. o zagrozeniu telewizyj-
nych programdéw informacyjnych tabloidyzacja. /PC/

TVN zanotowat poprawe przychodow

Przychody TVN w Il kwartale br. byty wyzsze
0 7,1% przyspieszajac wzrost za okres 9 mie-
siecy do 3,2% i bedac odzwierciedleniem
dobrych wynikéw jesiennej raméwki na
otwarciu sezonu w potaczeniu z dalsza po-
prawa wynikéw Premium TV. Przychody w IIl kwartale wy-
niosty 328 min zt (rok wczesniej 307 min), co oznacza wzrost
0 7,1 proc. Grupa TVN odnotowata wzrost sprzedazy czasu
antenowego o 5,2 proc., a sponsoringu o 5,6%.
nc+ — strategiczna spodtka stowarzyszona TVN — miata
na koniec wrzesnia 2014 r. 2,15 miliona abonentéw post—
paid, ze wzrostem miesiecznego ARPU za 9 miesiecy 0 4%
do 68,0 zt i osiagneta przychody w wysokosci 1.606 min zt.
EBITDA za okres wyniosta ok. 280 miIn zt, a udziat TVN w zy-
sku nC+ osiagnat 26,4 min zt. /red./

Bardzo dobre wyniki operacyjno
nansowe Grupy Cyfrowy Polsat

W Il kw. br. Grupa Kapitatowa Cyfrowy
Polsat zanotowata wzrost liczby ustug
kontraktowych i ARPU oraz utrzymata

stabilny churn. Telewizja Polsat zwiekszyta udziaty zaréwno
w ogladalnosci, jak i rynku reklamy.

Przychody Grupy w Il kwartale wyniosty 2425 min zt
(zmiana r./r. — 239 proc.), koszty wyniosty 1515 min zt
(238 proc.), a zysk netto wyniost 48 min zt (wzrost
o 73 proc.). Z kolei przychody segmentu nadawania
i produkcji telewizyjnej w Ill kwartale 2014 r. wyniosty
318 min zt (wzrost 0 22 proc.). Koszty wyniosty 245 min
zt (wzrost o 40 proc.). Zysk wyniést 54 min zt (wzrost
0 30 proc.). /red./

TVP testowata 4K

Telewizja Polska we wspoétpracy

z firma LG Electronics przepro-

wadzity pierwsza w Europie

transmisje sygnatu 4K nadawa-
nego i odbieranego online przy uzyciu technologii
HbbTV i z zastosowaniem kodowania H.265 (HEVC).
Oficjalna prezentacja odbywa sie podczas 41. Miedzy-
narodowej Konferencji i Wystawy PIKE 2014 w todzi. —
Technologia 4K umozliwia ogladanie obrazu o rozdziel-
€zosci 3840 na 2160 pikseli. To cztery razy wieksza roz-
dzielczos¢ niz ta, jaka oferuje technologia HD — mowi
Wiestaw todzikowski, Dyrektor Osrodka TVP Technolo-
gie. — Wykorzystujac wbudowany w odbiorniki firmy
LG, kodek HEVC oraz mozliwosci, jakie daje telewizja
hybrydowa, bylismy w stanie omina¢ ograniczenia, kto-
re narzuca tradycyjny sposéb nadawania sygnatu, czyli
np. brak miejsca na multipleksach. Przez aplikacje
HbbTV udostepnilismy najwyzszej jakosci obraz wraz
z przestrzennym dzwiekiem Dolby Digital — dodaje to-
dzikowski. /EBA/
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CBS Reality:
Har orowy .
Jombard

M

Sundance Channel:
Hell on Wheels *k
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Extreme Sports
Channel:
WWE

© 2014 CBS Studios Inc. CBS®" is a Registered Trademark of CBS Broadcasting Inc.
All Rights Reserved. CBS Chellozone EMEA Channels Partnership, Authorized User.
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globalny kontent
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Dystrybucja:

AMC NETWORKS INTERNATIONAL ZONE

Anna Pater: anna.pater@amcnetworks.com, tel. 601 549 009 AMC NETWORKS"‘ ZONE
Michat Nieckarz: michal.nieckarz@ce.amcnetworks.com, tel. 502 601 902 INTERNATIONAL
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© 2013 Metro-Goldwyn-Mayer Pictures Inc. and Warner Bros. Entertainment Inc.
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© 2014 Disney Enterprises, Inc. Wszystkie prawa zastrzezone. ©2014 Marvel 4 | t ! |
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Hw cinema@x maAx © 2014 Home Box Office, Inc. Wszystkie prawa zone. HBO® oraz powiazane kanaly i ustugi sa wtasnoscia Home Box Office, Inc.
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